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Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli tehda yritysanalyysi Kuitu Media Oy:sta. Kuitu Media
Oy on helsinkilainen videotuotantoyritys, joka on perustettu vuonna 2009. Yrityksen talou-
dellista tilaa analysoitiin seka kannattavuuden, vakavaraisuuden ja maksuvalmiuden tun-
nuslukujen seka trendianalyysin avulla. Taman lisaksi tutkittiin, miten yritys on parjannyt
omalla toimialallaan. Yrityksen toimintaymparistéa on analysoitu SWOT-analyysin avulla.

Opinnaytetyon viitekehyksena kaytettiin ammattikirjallisuutta ja aineistona Kuitu Media Oy:n
tilinpaatostietoja seka opinnaytetyon tekijan omia havainnointeja.

Opinnaytetyon tuloksista selvisi, ettd Kuitu Media Oy:n tilanne on hyva niin taloudellisesti
kuin toiminnallisesti. Talouden luvut osoittavat yrityksen olevan vakaalla pohjalla, ja varsin-
kin viimeisin vuosi 2017 on ollut sen paras neljdan viimeiseen vuoteen, joka jo itsessaan
antaa positiivisen vaikutuksen tulevaisuutta silmallapitden. Toimiala-analyysinkin perus-
teella saatujen tietojen mukaan yritys on menestynyt toimialallaan hyvin lukujen ollessa mil-
tei jokaisen tunnusluvun kohdalla yli toimialan mediaanin.

Yrityksen tulevaisuuden mahdollisuudet ovat optimistiset ja jo paremman ja laajemman
markkinoinnin avulla se pystyy kasvattamaan liiketoimintaansa. Myos syksylla todennakai-
sesti vahvistettava Mtv Oy:n ja Telian valinen yrityskauppa tuo paljon uusia mahdollisuuksia,
joita yritys kykenee toivottavasti kayttdmaan hyvakseen.

Avainsanat yritysanalyysi, tilinpaatdésanalyysi, kannattavuus, maksuvalmius,
vakavaraisuus, swot-analyysi, toimiala-analyysi
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The purpose of this thesis was to make a company analysis on Kuitu Media Oy. Kuitu Media
Oy is a Helsinki based video production company which was founded in 2009. The financial
state of Kuitu Media Oy was analysed by using financial key figures such as profitability,
financial solidity and liquidity. The thesis also examined how different items in the financial
statements report have developed and how the company performs in its own industry. In
addition to the financial perspective, the study used a SWOT analyzing tool to analyse the
strengths, weaknesses, opportunities and threats of the company.

The framework of this thesis was based on professional literature, Kuitu Media Oy financial
reports and the authors own experiences.

The results of this study show that the company’s position is solid both financially and oper-
ationally. The key figures in the financial statements analysis prove that all the rates be-
tween 2014 and 2017 have improved and are at least better than industrial medium.

The future of the company is optimistic and already with better and wider marketing it can
grow its business. In addition, the acquisition between MTV Oy and Telia will develope many
new opportunities that, hopefully, Kuitu Media Oy can take advantage of.

Keywords Company analysis, Financial statements analysis, Profitabil-
ity, Financial solidity, Liquidity, SWOT-analysis, Industry anal-
ysis
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1 Johdanto

Aijoittain on tarkeda analysoida yrityksen toimintaa, sen kannattavuutta ja menestysta
omalla toimialallaan. Tdman opinnaytetydn tarkoituksena onkin selvittaa, mika Kuitu Me-
dia Oy:n tilanne naiden osalta on ja milta sen tulevaisuus mahdollisesti nayttaa. Yrityksen
tilinpaatoésta analysoimalla tutkitaan yrityksen kannattavuutta, maksuvalmiutta seka va-
kavaraisuutta tilinpaatésanalyysin muodossa. Trendianalyysin tarkoituksena on tarkas-
tella yrityksen toiminnan kehitysta neljan viimeisen vuoden ajalta. Naiden lisaksi tarkas-
tellaan yrityksen menestysta toimialallaan toimiala-analyysin avulla seka arvioidaan yri-

tyksen vahvuuksia, heikkouksia, mahdollisuuksia ja uhkia SWOT-analyysin avulla.

1.1 Tutkimuksen tavoite

Opinnaytety6n tavoitteena on antaa mahdollisimman kattava kasitys yrityksen toimin-
nasta vuosina 2014—-2017. Apuna Kuitu Media Oy:n analysointiin on kaytetty yrityksen
tilinpaatostietoja seka omaa kokemusta yrityksessa tyoskentelyssa. Yritykselle ei aikai-
semmin ole tehty yritysanalyysia, joten tdman opinnaytetydn valmistuttua yritys tulee
saamaan paremman kuvan omasta taloudellisesta tilanteestaan, sen kehityksesta seka
toimintaymparistostaan. Tarkoitus on myos tuottaa mahdollisesti uutta ja mielenkiintoista
informaatiota yrityksen toiminnasta. Toivon mukaan yritys pystyy saatavien tulosten

avulla kehittdmaan toimintaansa yha paremmaksi.

Syy, miksi valitsin opinnaytetyon aiheeksi juuri Kuitu Media Oy:n yritysanalyysin, on se,
ettd olen tydskennellyt monen vuoden ajan yrityksessa ja liiketalouden opiskelujeni
kautta tavoitteeni on paasta syventymaan paremmin yritysten toimintaan ja toimintaym-
paristéon seka kehittdmaan muun muassa ymmarrysta yhtididen tilinpaatostiedoista ja
niiden tulkinnasta. Lisaksi kokemus laajemmasta analysoinnista tulee varmasti olemaan

tulevaisuudessa tyoelaman kannalta hyddyllinen taito.

1.2  Tutkimuskysymykset ja tyon rakenne

Opinnaytetyon tavoitteena on selvittaa yrityksen taloudellinen tilanne ja sen kehitys seka
minkalainen vaikutus nailla on yrityksen tulevaisuuden kehitykseen.

Tutkimuskysymyksia ovat:



1. Miten yrityksen talouden luvut ovat kehittyneet viimeisten neljan tilikauden ai-
kana?

2. Mitka ovat yrityksen sisadiset vahvuudet ja heikkoudet seka ulkoiset mahdollisuu-
det ja uhkat?

3. Miten yritys parjaa omalla toimialallaan?

Koska Kuitu Media Oy luokitellaan mikroyritykseksi, kasitellddn tassa tutkimuksessa

myos mikroyrityksen kirjanpito- ja tilinpaatdsvaatimuksia.

1.3 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelmaksi valikoitui yritysanalyysi, silla sen avulla saadaan hyvin kokonais-
valtainen nakyma yrityksesta. Tutkimusaineistona kaytetdan paaasiassa tutkimuksen
kohteena olevan yrityksen tilinpaatostietoja. Teoriaosuudessa lahteina kaytetdan am-
mattikirjallisuutta, joka liittyy kasiteltdvaan aiheeseen. Tilinpaatostietojen avulla tehdaan
tilinpaatésanalyysi seka prosenttimuotoinen trendi-analyysi, jolla saadaan kuvaa yrityk-
sen tilinpaatoslukujen kehityksesta viimeisten neljan vuoden ajalta. Muina analysointiva-
lineina kaytetdaan SWOT-analyysia, jolla arvioidaan yrityksen sisaisia vahvuuksia ja heik-
kouksia seka ulkoisia mahdollisuuksia ja uhkia, sekd toimiala-analyysia, jonka avulla

saadaan nakemys yrityksen menestyksestd omalla toimialallaan.

Opinnaytetydssa kaytettiin laadullista analyysia, jossa ensin tutustuttiin aiheen ammatti-
kirjallisuuteen, jonka avulla muodostettiin tutkimuskysymykset seka tutkimusaiheen vii-
tekehys. Aineistoa kerattiinkin suurimmaksi osaksi ammattikirjallisuudesta. Viitekehyk-
sen ja ammattikirjallisuuden pohjalta muodostettiin yrityksen analyysi, jonka tarkoituk-

sena oli vastata johdannossa esitettyihin tutkimuskysymyksiin.

1.4 Yritysesittely

Kuitu Media Oy on vuonna 2009 perustettu helsinkildinen videotuotantoyhtid, jonka eri-
koisalaa ovat urheilutuotannot. Toimitusjohtajana toimii Lauri Antonius. Hanen lisdkseen
yrityksella on kaksi muuta omistajaa ja tyontekijoita on talla hetkelld noin 10 henkiloa.
Toimipaikka sijaitsee Pasilassa. Liikevaihto vuonna 2017 oli 583 621 € ja tulos noin 91
000 €. (Kuitu Media Oy Tilinpaatds 2018).



Urheilutuotantojen lisaksi yritys tuottaa myds mainos-, yritys- ja tapahtumavideoita alusta
loppuun eli ennakkotuotannon, tuotannon seka jalkituotannon. Ennakkotuotanto sisaltaa
muun muassa videoiden kasikirjoituksen, tuotantojarjestelyt, sisaltdsuunnittelun, ku-
vausluvat, lokaatiopalvelut, henkildstdn koordinoinnin ja kaluston. Varsinainen tuotanto
sisdltda video- ja valokuvauksen, toimittamisen, aanityksen, valaistuksen, rekvisiitan
seka maskeerauksen ja ruokailun. Jalkituotantoon kuuluu leikkaus, varimaarittely, grafii-

kat/animaatiot, tekstit ja otsikot, musiikki, voiceoverit ja videon toimitus.

Yrityksen toimintaan kuuluu myés MTV Oy:n urheilumateriaalin hallinta. Tama kasittaa
urheilumateriaalin arkistoinnin, erilaisten makasiini-ohjelmien ulosajokuntoon valmistelu

seka toimittajien ja muiden asiakkaiden kuvatoiveiden toimituksen.

Toimintaa on yritetty kehittdd muun muassa ideoimalla ja myymalld uusia ohjel-
maformaatteja. Uusin tulonldhde on kehitetty vuokraamalla yrityksen omaa kuvauska-

lustoa eli kameroita ja muita videotuotantoon liittyvia oheistuotteita.

2 Kirjanpito ja tilinpaatos seka niiden sisaltdo

2.1 Kirjanpito

Kirjanpito on jarjestelma, jonne kirjataan kaikki yrityksen tai yhteison liiketoimintaan liit-
tyvat taloudelliset tapahtumat (Leppiniemi & Kyykkanen 2015, 9). Kirjanpidon tiedoista
tuotetaan erilaisia raportteja yrityksen eri sidosryhmille, jotka voivat hyvaksikayttaa infor-

maatiota haluamallaan tavalla (Leppiniemi & Kaisanlahti 2016, 5. Luku).



Ulkoinen ja
Kirjanpito sisainen
laskentatoimi

Tietojen

tallentaminen

Kuvio 1. Kirjanpito laskentatoimen osana (Leppiniemi & Kaisanlahti 2016, 3. Luku).

Kuvion 1 ulkoinen laskentatoimi tarkoittaa yrityksen ulkopuolisille sidosryhmille tuotettuja
raportteja esimerkiksi tilinpaatos, toimintakertomus seka veroilmoitus. Sisaiseen lasken-
tatoimeen kuuluu yrityksen itselleen tuotettuja raportteja esimerkiksi budijetit, investointi-
laskelmat seka rahoitusanalyysit. (Leppiniemi & Kaisanlahti 2016, 3. Luku.)

Kirjanpito on laissa maarattya toimintaa, jonka mukaan kirjanpitovelvollisia ovat avoimet
yhtiét, kommandiittiyhtiot, osakeyhtiét, osuuskunnat, yhdistykset, saatioét ja muut yksi-
tyisoikeudelliset oikeushenkilot. Naiden lisaksi kirjanpitovelvollinen on luonnollinen hen-
kilo, joka harjoittaa lilkke- tai ammattitoimintaa. Maatilataloutta tai kalastusta harjoittava
on vapautettu kirjanpitovelvollisuudesta. (Kirjanpitolaki 1997, 1 luku 1 §.) Kirjanpitovel-
vollisen on noudatettava hyvaa kirjanpitotapaa (Kirjanpitolaki 1997, 1 luku 3 §). Kirjanpi-
tolain mukaan tilinpaatos, toimintakertomus, kirjanpidot, tililuettelo seka luettelo kirjanpi-
dosta ja aineistosta on sailytettava vahintaan kymmenen vuotta tilikauden paattymisesta.
Tilikauden tositteet, liketapahtumia koskeva kirjeenvaihto seka muu kirjanpitoaineisto on
sailytettava vahintdan kuusi vuotta sen vuoden lopusta, jonka aikana tilikausi on paatty-
nyt, jollei muualla laissa ole eri tavoin saadetty. (Kirjanpitolaki 1997, 2 luku 10 §.)

Niin kuin luvussa 1 tutkimuskysymyksien yhteydessa mainitsin, tassa tydssa keskitytaan
mikroyrityksen kirjanpito- ja tilinpaatdssaantdihin, joita on hieman yksinkertaistettu ver-

rattuna suuriin yrityksiin. EU on direktiivissdan antanut jasenvaltioilleen mahdollisuuden



helpottaa mikroyritysten tilinpaatostietojen laadintaa. Suomessa tata optiota on kaytetty

ja se on sisallytetty kirjanpitolakiin. (Leppiniemi & Kaisanlahti 2016, 96-102.)

Maaritelmat ja sdannot mikroyritykselle I0ytyvat valtioneuvoston asetuksesta pien- ja
mikroyrityksen tilinpaatoksessa esitettavista tiedoista. Taulukosta 1 ndhdaan yritysten
kokorajat. Yritys luokitellaan mikroyritykseksi, jos yksi annetuista arvoista ylittyy kahdella

perakkaisella tilikaudella.

Taulukko 1.  Kirjanpitolaissa maaritellyt yritysten kokorajat (Kirjanpitolaki 1997, 4 luku 1 §).

Yrityksen koko Liikevaihto milj. € Tase milj. € Henkil6sté lkm
Suuryritys 40 20 250

Pienyritys 12 6 50

Mikroyritys 0,7 0,35 10

Mikroyrityksen tuloslaskelma laaditaan Valtioneuvoston asetuksen pien- ja mikroyrityk-
sen tilinpaatoksesta esitettavasta tiedoista toisen luvun 1§:n mukaan, mutta saa esittaa
bruttotuloksen yhtend erdna seka jattda pienyritykselle laaditun tuloslaskelmakaavan
alakohdat esittamatta (Valtioneuvoston asetus pien- ja mikroyrityksen tilinpaatoksessa

esitettavista tiedoista, 4 luku 1 §).

Valtioneuvoston asetus pien- ja mikroyrityksen tilinpaatoksesta esitettavasta tiedoista
neljannen luvun 2§:n mukaan mikroyrityksen taytyy esittda taseensa niin, etta vastaavaa
puolen pysyvissa vastaavissa esitetdan erikseen aineettomat hyddykkeet, aineelliset
hyoddykkeet ja sijoitukset. Vaihtuvissa vastaavissa taytyy esittda erikseen vaihto-omai-
suus, saamiset ja rahoitusarvopaperit seka rahat ja pankkisaamiset. Vastattavaa puo-
lella esitetdan erikseen oma padoma, josta on eriteltava ne eréat, jotka on sdadetty omaan
padomaan kuuluviksi seka edellisten tilikausien voitto/tappio ja tilikauden voitto/tappio.
Naiden lisaksi tilinpaatossiirtymien kertyma, pakolliset varaukset seka vieras paaoma,
josta on eriteltava lyhytaikaisten velkojen maara (Valtioneuvoston asetus pien- ja mik-

royrityksen tilinpaatoksessa esitettavista tiedoista, 4 luku 2 §).



2.2 Tilinpaatds

Tilinpaatés on yhteenveto yrityksen kirjanpidosta. Tilikausi kestdaa 12 kuukautta, jonka
paatteeksi kirjanpidosta tehdaan tilinpaatos, joka jokaisen kirjanpitovelvollisen on laadit-
tava. (Kirjanpitolaki 1997, 3 luku 18§.) Tilinpaatoksen tehtavana on antaa oikea ja riittdva
kuva yrityksen tuloksesta ja taloudellisesta asemasta. Kaikkien kirjanpitovelvollisten ti-
linpaatdsten pitaa sisaltaa tuloslaskelma, tase ja liitetiedot. Taseesta ndhdaan yrityksen
varat ja velat, kun taas tuotot ja kulut selviavat tuloslaskelmasta. (Leppiniemi & Kykkanen
2015, 25-26.) Muiden kuin pien- ja mikroyritysten valmiit taseen ja tuloslaskelman kaa-
vat I6ytyvat kirjanpitoasetuksesta, pien- ja mikroyritysten kaavat 16ytyvat valtioneuvoston
asetuksesta pien- ja mikroyritysten tilinpaatoksessa esitettavista tiedoista. Liitetietojen
tarkoitus on taydentaa tuloslaskelman, taseen ja mahdollisen rahoituslaskelman eri eria
niin, etta niista saa oikean ja riittdvan kuvan yrityksen toiminnasta. (Leppiniemi & Kyyk-
kénen, 166.)

Taseen, tuloslaskelman ja liitetietojen lisaksi kirjanpitovelvollinen, joka on suuryritys tai
yleisen edun kannalta merkittava, laatii rahoituslaskelman (Kaisanlahti & Leppiniemi,
274). Toimintakertomuksen saavat laatia kaikki, mutta se vaaditaan julkisilta osakeyh-
tidilta, sellaiselta osuuskunnalta tai yksityiseltd osakeyhtidlta, joka ei ole pien- tai mikro-
yritys seka yleisen edun kannalta merkittavalta yhteisélta (Kaisanlahti & Leppiniemi
2018, 357).

2.2.1 Tuloslaskelma

Yrityksen tuloslaskelma kertoo minkalaisista erista tulos on muodostunut. Tuloslaskel-
massa yrityksen tuotoista vahennetaan yrityksen kulut (Yritystutkimus Ry 2017, 12). Yri-
tyksella on kirjanpitoasetuksen mukaan kaksi vaihtoehtoa esittada tuloslaskelmansa, ku-
lulaji- tai toimintokohtainen tuloslaskelma. Suomessa suosituin esitystapa on kululajikoh-

tainen, johon tassakin opinnaytetyossa keskitytaan. (Salmi 2015, 33.)

Kuten aikaisemmin olenkin jo maininnut, pien- ja mikroyrityksien tulos- ja tasekaavat on
saadetty valtioneuvoston asetuksessa pien- ja mikroyritysten tilipaatoksessa esitetyista
tiedoista. Mikroyrityksen Iyhennetty tuloslaskentamalli kululajikohtaisesta kaavasta 0y-

tyy alla olevasta taulukosta 2.



Taulukko 2.  Mikroyrityksen lyhennetty kululajikohtainen tuloslaskelma (Valtioneuvoston asetus

pien- ja mikroyrityksen tilinpaatoksessa esitettavista tiedoista, Liite I).

TULOSLASKELMA

BRUTTOTULOS
Henkildstokulut

Poistot ja arvonalentumiset
Liiketoiminnan muut kulut
LIIKEVOITTO (-TAPPIO)

Rahoitustuotot ja -kulut o
VOITTO (TAPPIO) ENNEN TILIPAATOSSIIRTOJA JA VE-
ROJA

Tilinpaatossiirrot

Tuloverot

Muut valittdmat verot
TILIKAUDEN VOITTO (TAPPIO)

2.2.2 Tase

Taseen tehtdavana on antaa kuva yrityksen tilinpaatéshetken varallisuudesta. Silla on
kaksi puolta josta vastaavaa-puoli kuvaa liiketoimintaan sitoutunutta pddomaa, kun taas
vastattavaa-puoli selventaa miten sitoutuneet padomat on rahoitettu. (Ikdheimo & Malmi
& Walden 2016, 58-61.)

Mikroyrityksen taseen pysyvissa vastaavissa esitetdan aineettomat hyddykkeet, aineel-
liset hyodykkeet ja sijoitukset. Aineettomia hyoddykkeita voivat olla esimerkiksi tekijanoi-
keudet ja patentit. Aineellisia hytdykkeita ovat muun muassa maa- ja vesialueet, raken-
nukset ja rakennelmat seka koneet ja kalusto. Sijoitukset sisaltdvat osuuksia ja saamisia
muista omistamistaan yrityksista, esimerkiksi osuuksia saman konsernin yrityksista ja
saamisia saman konsernin yrityksiltd. (Leppiniemi & Kykkanen 2015, 123-126; Kaisan-
lahti & Leppiniemi 2018, 169.) Vaihtuvissa vastaavissa esitetdan vaihto-omaisuus, saa-
miset, rahoitusarvopaperit seka rahat ja pankkisaamiset. Vaihtuvien vastaavien on tar-
koitus tuottaa tuloja yhden tilikauden ajalta. Niitd ovat vaihto-omaisuus ja rahoitusomai-
suus. Rahoitusomaisuuteen kuuluvat saamiset, rahoitusarvopaperit seka rahat ja pank-
kisaamiset (lkdheimo ym. 2016, 60). Vaihto-omaisuus taas on myytavaksi tarkoitettua
omaisuutta. (Leppiniemi & Kykkanen 2015, 129.)



Vastattavaa-puolella esitetddn oma padaoma, tilinpaatossiirtojen kertyma, pakolliset va-
raukset seka vieras paaoma (Leppiniemi & Kaisanlahti 2016, 98). Oma paaoma kertoo
kuinka terveella pohjalla yrityksen paaomarakenne on. Mitd suurempi oma paaoma yri-
tyksella on, sitd paremmassa asemassa se on. Oma paaoma voi rakentua kolmesta eri
l&hteesta, jotka ovat omistajien sijoitukset, oman liiketoiminnan voitot seka yrityksen
omaisuuden arvonnousut (Salmi 2015, 48.) Osakeyhtidlaki maaraa yrityksen oman paa-
oman sidotun ja vapaan pdaoman eristd. Vapaa padoma on voitonjakokelpoista paa-
omaa, joka on jaettavissa osakeyhtion osakkaille, kun taas sidottua padomaa ei voida

jakaa yrityksesta ilman erillisia maarayksia. (lkdheimo ym. 2016, 61.)

Tilinpaatossiirtojen kertyma on sallittua yrityksen tuloksen verosuunnittelua joka sisaltaa
kahta eraa, poistoeron ja verotusperusteiset varaukset. Poistoeroa kirjanpitovelvolliselle
syntyy suunnitelman mukaisten poistojen ja kirjanpidon kokonaispoistojen erotuksesta.
(Kaisanlahti & Leppiniemi 2018, 257.) Kirjanpitolain mukaan tilinpaatoksessa saa tehda
toiminta-, investointi- tai muun sellaisen varauksen eli verotusperusteisen varauksen
(Kirjanpitolaki 1997, 5 Luku 15 §).

Pakolliset varaukset ovat erig, jotka kohdistuvat paattyneeseen tai edelliseen tilikauteen
ja joista varmasti tai todennakdisesti aiheutuu tulevaisuudessa menoja tai menetyksia.
Tallaisia eria ovat eldkevaraukset, verovaraukset ja muut pakolliset varaukset. Jos va-
rauksien tarkka maara tai toteutumisajankohta tiedettaisiin, merkittaisiin se siina tapauk-
sessa vieraan padoman eraan tai siirtovelkoihin. (Kaisanlahti & Leppiniemi 2018, 260—
261.)

Vieras paaoma on yrityksen ottamaa velkaa joka on lailla tai sopimuksella vahvistettu
sopimus, sille maksetaan korkoa ja jolle on maaratty takaisinmaksuaika. Se jaetaan ly-
hytaikaiseen ja pitkaaikaiseen. Lyhytaikainen vieras padaoma eraantyy vuoden tai sita
lyhyemman ajan kuluttua ja pitkaaikainen vieras paaoma taas pidemman ajan kuluttua.

(Salmi 2013, 51.) Yrityksen taseessa vieras paaoma jaetaan yhteentoista eraan:

Joukkovelkakirjalainat
Vaihtovelkakirjalainat

Lainat rahoituslaitoksilta

Takaisinlainat tydelakevakuutuslaitoksilta

Saadut ennakot

2R o

Ostovelat



7. Rahoitusvekselit

8. Velat saman konsernin yrityksille

9. Velat omistusyhteysyrityksille

10. Muut velat

11. Siirtovelat (Kaisanlahti & Leppiniemi 2018, 264).

Alla olevassa taulukossa 3 mikroyrityksen lyhennetty tase.

Taulukko 3.  Mikroyrityksen lyhennetty tase (Tomperi 2018, 96).

TASE

Vastaavaa

PYSYVAT VASTAAVAT
Aineettomat hytdykkeet
Aineelliset hyodykkeet
Sijoitukset

VAIHTUVAT VASTAAVAT
Vaihto-omaisuus
Saamiset
Rahoitusarvopaperit
Rahat ja pankkisaamiset
Vastaavaa yhteensa

Vastattavaa

OMA PAAOMA

Osake-, osuus- tai muu vastaava paagoma
Ylikurssirahasto
Arvonkorotusrahasto

Muut rahastot

Edellisten tilikausien voitto (tappio)
Tilikauden voitto (tappio)
TILIPAATOSSIIRTOJEN KERTYMA
PAKOLLISET VARAUKSET
VIERAS PAAOMA

Pitkdaikainen

Lyhytaikainen

Vastattavaa yhteensa
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2.2.3 Liitetiedot

Liitetiedot on maaritelty osaksi tilinpaatoésta kirjanpitoasetuksen mukaan. Niiden tarkoitus
on selventaa taseen ja tuloslaskelman eri eria niin, etta niistd saa oikean ja riittavan ku-
van yrityksen toiminnasta. Esimerkiksi niissa pitda antaa selostus, jos tilinpaatésperiaat-

teissa tai niiden laadintaperiaatteissa on tehty poikkeuksia. (Salmi 2013, 54.)

Valtioneuvoston asetus pien- ja mikroyrityksen tilinpaatoksessa esitettavista tiedoista
vaatii mikroyritykselta lahes samat liitetiedot kuin pienyrityksilta paitsi rahoitusvalineiden
kayvan arvon mukaista arvostamista. (Valtioneuvoston asetus pien- ja mikroyrityksen
tilinpaatdksessa esitettavista tiedoista, 4 luku 4§.) Muita mikroyrityksen tilinpaatéksessa

esitettavia liitetietoja ovat:

- Yleisista tilinpaatosperiaatteista poikkeaminen
- Tilinpaatoksen laadintaa koskevat liitetiedot

- Tuloslaskelmaa ja tasetta koskevat liitetiedot
- Tuloveroja koskevat liitetiedot

- Vakuudet ja vastuusitoumukset

- Tietoja henkildstdsta ja toimielinten jasenista

- Liitetietoja omistuksista muissa yrityksissa. (lkaheimo ym. 2016, 67-68.)

Liitetietojen laajuus ja sisalto riippuvat yrityksen koosta ja toimintamuodosta (Tomperi
2018, 164).

2.2.4 Toimintakertomus ja rahoituslaskelma

Toimintakertomuksessa on kuvattava yrityksen toiminnan kehittymista ja tuloksellisuutta,
taloudellista tilannetta sekd merkittdvimpia riskeja ja epavarmuustekijoitd. Toimintaker-
tomus vaaditaan julkisilta osakeyhti6ilta ja sellaisilta osuuskunnilta tai yksityisiltd osake-
yhtiGilta jotka eivat ole mikro- tai pienyrityksia tai yleisen edun kannalta merkittavilta yh-
teisoilta. (Kirjanpitolaki 1997, 3 Luku 1 §.)

Jos yritys on suuryritys tai yleisen edun kannalta merkittdva yhteiso, sen on laadittava

myos rahoituslaskelma (Kirjanpitolaki 1997, 3 Luku 1 §). Taman tarkoituksena on sel-



11

ventaa yrityksen varojen hankintaa ja kayttoa. Rahoituslaskelmassa kaikki suoriteperus-
teiset erat muutetaan maksuperusteiseksi, jolloin saadaan selville miten raha on liikkunut

yritykseen ja sielta pois. (Tomperi 2018, 97)

Koska tassa opinnaytetydssa kaytettavan yrityksen osalta ei vaadita toimintakertomusta

tai rahoituslaskelmaa, emme puutu niihin taman tarkemmin.

2.3 Tilinpaatostietojen hyvaksikaytto

Tilinpaatoksesta ovat kiinnostuneita kaikki sen ulkoiset ja sisdiset sidosryhmat. Tietoja
kaytetaan sijoituspaatosten tekoon, budjetointiin, erilaisiin analyyseihin, hinnoitteluun, in-
vestointeihin ja keskeisimpana varmasti taloudellisen menestyksen mittaamiseen. Kes-
keisimpia tilinpaatdsinformaation kayttgjia ovat omistajat, johtajat, tyontekijat, asiakkaat,

sijoittajat, rahoittajat, viranomaiset seka tavarantoimittajat. (lkdheimo ym. 2016, 13—14.)

3 Yritysanalyysi

Yritysanalyysi on koko yrityksen toiminnan tai sen toimialan analysointia. Yritysanalyy-
seja tekevat useimmiten luotto- ja takauslaitokset, investointipankit, arvopaperivalittajat
seka analyysiyritykset. Analyysien tarkoitus on antaa kuvaa yksittaisesta yrityksesta, sen
toimialasta tai sen toimintaymparistosta liittyen sijoitustoimintaan, luottopaatoksiin, yri-

tyskauppoihin, asiakasseurantaan ja riskien arviointiin. (Salmi 2013, 156.)

Yritysanalyysin kokonaisuus muodostuu seuraavista vaiheista, jotka on kuvattu alla ole-

vassa kuviossa 2.
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Tunnuslukuanalyysi

Tilinpaatosanalyysi

Toimiala-analyysi

Yrityksen toimintaymparisto

Yrityksen arvonmaaritys

Johtopaatokset

Kuvio 2. Yritysanalyysin vaiheet (Salmi 2013, 156).

Tunnuslukuanalyysissa tiivistetaan yrityksen tilinpaatostietoja yhteen lukuun joita paa-
saantoisesti ovat kannattavuus, maksuvalmius ja vakavaraisuus. Naitd saatuja tunnus-
lukuja voidaan vertailla toisten yritysten kanssa. Tilinpaatosanalyysin tarkoitus on avata
tunnuslukuja paremmin ja analysoida niista saatuja lukuja. Toimiala-analyysin tarkoituk-
sena on vertailla yritysta omalla toimialallaan, kun halutaan esimerkiksi selvittaa yksittai-
sen yrityksen sijoitus- tai luottokelpoisuutta toimialallaan. (Salmi 2013, 156—158.) Toi-
mintaymparistdn analysoinnissa analysoidaan yrityksen ympariston vaikutusta sen toi-
mintaan (Viitala & Jylha 2007, 54). Yrityksen arvo muodostetaan jo tehtyjen analyysien
perusteella. Lopuksi tehdaan vield analyysien pohjalta johtopaatdkset. (Salmi 2013,
156).

Taman opinnaytetyon taloudellisen tilanteen tarkastelua varten valitsin tilinpaatésana-
lyysi, trendianalyysin seka toimiala analyysin. Yritystoimintaa analysoin SWOT-analyysin
avulla ja selvitin Kuitu Media Oy:n vahvuuksia, heikkouksia, mahdollisuuksia seka uhkia.
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3.1 Tilinpaatdésanalyysi

Tilinpaatésanalyysi on arviointia yrityksen taloudellisesta tilanteesta. Analyysista saatu-
jen tietojen perusteella on helpompi vertailla yritysten valista tai yksittaisen yrityksen toi-
mintaa eri vuosina. Analyysin avulla voidaan tarkastella muun muassa yrityksen kannat-
tavuutta, maksuvalmiutta sekd vakavaraisuutta. Analyysien perusteella kaikki sidosryh-
matkin pysyvat ajan tasalla yrityksen tilanteesta. (Kallunki 2014, 12—15.) Tilinpaatésana-
lyyseja on erilaisia riippuen siitd minkalaista tietoa analyysista halutaan. Ne voidaan ja-

kaa esimerkiksi neljaan eri luokkaan:

Toimiala-analyyseihin
Yritysanalyyseihin

Perinteisiin tilinpaatdésanalyyseihin
Sijoitusanalyyseihin (Salmi 2013, 80).

> hnh -

Nimensa mukaisesti toimiala-analyysilla arvioidaan koko toimialaa, jolla yksittainen yritys
toimii. Yritysanalyysin tarkoitus on arvioida laajasti koko yrityksen toimintaa kattaen joh-
don, talouden, jarjestelmat, tuotteet, kilpailun, toimintaympariston seka kehitysnakymat.
Perinteiset tilinpaatdsanalyysit keskittyvat yksittaisen yrityksen tai konsernin tilinpaatos-
tiedoista laskettaviin tunnuslukuihin ja niiden analysointiin. Sijoitusanalyysien kayttajina
ovat sijoittajat, jotka ovat kiinnostuneita yrityksen kannattavuudesta ja sen mahdollisesta

arvonnoususta. (Salmi 2013, 80.)

Tilinpaatdsanalyysien keskeisimpia kayttajia ovat kaikki yrityksen sidosryhmat, jotka on

esitetty kuviossa 3.



14

asiakkaat

omistajat sijoittajat

Tilinpaatostiedot

tavaroiden ja
palvelujen viranomaiset
toimittajat

johto ja

rahoittajat tydntekijat

Kuvio 3. Yrityksen tilinpaatostietojen keskeisimmat kayttajat (Kallunki 2014, 19).

Sijoittajat tarkastelevat yritystd mahdollisena sijoituskohteena tai jo osakkeenomistajana.
Heidan osto- ja myyntipaatoksensa perustuvat yritysten tilinpaatdstietoihin. Sijoittajille
on tarkeinta, etta yrityksen toiminta on kannattavaa, jolloin yrityksesta saa tuottoa sijoi-
tetulle padomalle niin arvonnousun kuin osinkojen kautta. (Kallunki 2014, 15-16.)

Yrityksen johdon on tarkeaa saada mahdollisimmat tarkat tiedot yrityksen toiminnasta
paatoksentekoja varten. Naita ovat esimerkiksi uudet investoinnit ja rahoituskysymykset.
Johtajien tydn arviointi ja palkitseminen perustuu yrityksen taloudelliseen menestykseen,
joten muun muassa tuloksen ja sen mahdollisen kasvun seuraaminen on tarkeaa. Tyon-
tekijoita kiinnostavat myds yrityksen menestys ja tdman lisdksi tydpaikan sailyvyys seka

palkan- ja palkkioidenmaksukyky. (Kallunki 2014, 18.)

Rahoittajat, eli muun muassa pankit seka tavarantoimittajat, ovat kiinnostuneita yrityksen
maksukyvysta. Heita kiinnostavat yrityksen lainojen takaisinmaksukyky ja tavarantoimit-
tajia kiinnostaa kyky maksaa toimitetut tavarat. Naita tietoja tarkastellaan tilinpaatostie-
doista saatavilla tunnusluvuilla kuten velkaisuudella, maksuvalmiudella seka vakavarai-
suudella. Mahdollisen taloudellisen kriisin syntyessa rahoittajat arvioivat myds yrityksen

omaisuuden realisointiarvoa. (Kallunki 2014, 16—-17.)
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Yrityksen asiakkaille tarkeinta on tavaran tai tuotteen toimitusvarmuus, niiden takuu ja
tuki kayton aikana. Asiakkaat voivat tilinpaatostietojen perusteella selvittaa pystyyko yri-
tys kattamaan vastuunsa. Tilinpaatostiedot ovat tarkeitd varsinkin tilanteessa jossa asi-
akkaan ostos on suuri. (Kallunki 2014, 16-17.)

Koska yrityksen verotettava tulos maaraytyy Kirjanpidon ja tilinpaatosten perusteella
maaraytyy yrityksen verotettavat tulos, joten veroviranomaiset ovat tarkea tilinpaa-

tosinformaatiota kayttava ryhma. (Kallunki 2014, 18.)

3.1.1 Tuloslaskelman ja taseen oikaisut

Tilinpaatoksen oikaisujen tehtavana on lahtokohtaisesti tarve jalostaa tilinpaatdstietoja
analysoijan tarpeiden mukaiseksi. Tama helpottaa esimerkiksi vertailua eri tilikausien tai
yritysten valilla. (Niskanen & Niskanen 2007, 50.) Koska analysoija haluaa tarkastella
yritystd nimenomaan sen operatiivisen tuloksen perusteella, taytyy tuloslaskelmasta ja
taseesta eliminoida sellaisia eria, jotka eivat ole oleellisia. Tallaisia eria ovat esimerkiksi

kertaluontoiset tulot tai menot tai taseen sijoitusomaisuus. (Kallunki 2014, 59.)

Oikaistun tuloslaskelman avulla saadaan muodostettua liikketoiminnan todellinen eli ope-
ratiivinen tulos, joka antaa mahdollisimman hyvan kuvan liiketoiminnan jatkuvuudesta,
saannollisyydesta ja jossain maarin ennustettavasta toiminnasta (Salmi 2013, 94). Seu-

raavaksi kaydaan lapi oikaistun tuloslaskelman runkoa.

Liikevaihtoon kirjataan varsinaisesta liiketoiminnasta saadut tuotot, joista vahennetaan
annetut alennukset, arvonlisaverot seka muut verot, jotka riippuvat valittbmasti myynnin
maarasta. Liiketoiminnan muihin tuottoihin hyvaksytaan sellaiset tuotot, jotka ovat séan-
nollisia eivatka ole yrityksen varsinaista liiketoimintaa. Tallaisia tuottoja ovat esimerkiksi
vuokratuotot seka yrityksen saamat tutkimus- ja tuotekehitysavustukset. (Yritystutkimus
Ry 2017, 18-19.)

Oikaistussa tuloslaskelmassa esitetty kayttokate saadaan, kun liiketoiminnan tuotoista
vahennetdan aine- ja tarvikekayttd, ulkopuoliset palvelut, henkildstokulut ja liiketoimin-
nan muut kulut (Salmi 2013, 94-96). Aine- ja tarvikekayttd saadaan, kun virallisen tulos-

laskelman aine- ja tavaraostoista joko vahennetaan varaston lisays tai lisataan varaston
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vahennys. Ulkopuoliset palvelut ovat liiketoiminnan kuluja, jotka johtuvat yrityksen ulko-
puolelta tilatuista tydsuorituksista kuten alihankinnasta, konsultoinnista, suunnittelusta
tai huolloista. Henkilostokuluihin sisaltyvat ennakonpidatyksen alaiset palkat seka niihin
verrattavat kulut. Henkildstokuluihin kuuluu lisdksi palkkojen perusteella maksettavat so-
siaaliturvamaksut, pakolliset ja vapaaehtoiset henkilévakuutusmaksut ja elakekulut. (Yri-
tystutkimus Ry 2017, 20.)

Laskennallinen palkkakorjaus suositellaan tehtavaksi silloin, kun yksityisten elinkeino-
harjoittajien tai henkildyhtididen omistajan tyopanos on ollut merkittdva eika sita vastaa-
vaa palkkaa ole kirjattu henkiléstdkuluihin. Suositeltu palkkakorjauksen liikkevaihdon
muukaan on 30 000 euroa, jos lilkevaihto on 100 000-500 000 euroa ja jos yli, suositeltu
palkkakorjaus on 50 000 euroa. (Yritystutkimus Ry 2017, 20-21.)

Liiketoiminnan muihin kuluihin sisaltyy sellaiset erat, jotka kuuluvat varsinaiseen liiketoi-
mintaan, mutta joita ei ole erikseen mainittu tuloslaskelmassa. Tallaisia eria ovat esimer-
kiksi vuokrat, leasingmaksut, mainos- ja markkinointikulut sekd omaisuuden myyntitap-
piot. Tuloslaskelmaa oikaistaessa siirretdan virallisen tuloslaskelman liiketoiminnan
muissa kuluissa olevat liiketoimintaan kuulumattomat, tuloksen kannalta olennaiset, ker-
taluontoiset erat satunnaisiin kuluihin, silla ne vaikeuttavat yrityksen vertailukelpoisuutta.
Valmistevaraston muutos saadaan, kun valmistus omaan kayttoon lisatadan valmiiden ja

keskeneraisten tuotteiden varaston muutokseen. (Yritystutkimus Ry 2017, 22.)

Kun kayttokatteesta vahennetdan suunnitelman mukaiset poistot, arvonalentumiset py-
syvien vastaavien hyddykkeistd seka vaihtuvien vastaavien poikkeukselliset arvonalen-

tumiset, saadaan yrityksen liiketulos (Yritystutkimus Ry 2017, 22-24).

Seuraava oikaistun tuloslaskelman valitulos, nettotulos, saadaan kun liiketulokseen lisa-
taan tuotot osuuksista ja muista sijoituksista seka muut korko- ja rahoitustuotot ja vahen-
netdan korkokulut ja muut rahoituskulut, sijoitusten ja rahoitusarvopapereiden arvon-

alentumiset seka valittomat verot. (Yritystutkimus Ry. 2017, 24-26.)

Tuotot osuuksista koostuu osingoista seka muista vastaavista sijoittajien tuotto-osuuk-
sista. Tuotot muista sijoituksista sisaltavat tuottoja, jotka ovat sekd oman etta vieraan
paadoman ehtoisia. Muut korko- ja rahoitustuotot ovat erd, joka sisaltda tuotot ja naista

aiheutuvat kurssierot vaihtuvien vastaavien saamisista ja rahoitusarvopapereista. Oi-
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kaistussa tuloslaskelmassa mahdolliset kurssivoitot siirretddn kurssierot kohtaan. Kor-
kokulut ja muut rahoituskulut ovat luotonantajille maksettuja kuluja. Jos naista aiheutuu
kurssitappioita siirretdan ne oikaistussa tuloslaskelmassa kurssierot-kohtaan. (Yritystut-
kimus Ry 2017, 25.)

Seuraavassa erassa eli sijoitusten ja rahoitusarvopapereiden arvonalentumiset-erassa
ovat arvonalentumiset pysyvien ja vaihtuvien vastaavien sijoituksista ja lainasaamisista.
Valittdmiin veroihin sisaltyvat tuloverot seka muut valittdomat verot. Jos edellisiltd tilikau-
silta on saatu veronpalautuksia tai maksettu lisdveroja, siirretdan ne oikaistussa tulos-
laskelmassa satunnaisiin tuottoihin tai kuluihin (Yritystutkimus Ry 2017, 26). Kokonais-
tulokseen paastaan naiden erien lisdyksen tai vdhennyksen jalkeen. (Niskanen & Niska-
nen 2003, 69-70.)

Taseen oikaisun tarkoituksena on selventda analysoijalle sen rahoituksellinen asema ja
eliminoida sellaiset eréat joilla ei ole tulontuottamiskykya. Taseen oikaisussa halutaan
my0s tuoda esiin varallisuus jota ei ole tuotu esille virallisessa taseessa. (Salmi 2013,
94.)

Vastaavaa-puolen oikaisu aloitetaan aineettomista hyddykkeista, joihin aktivoidaan vain
sellaisia menoja, jotka todenndkoisesti kerryttavat niitd vastaavan tuoton tulevina vuo-
sina. Kehittamismenot, jotka osoittautuvat tuottamattomiksi tai liikearvo, joka on osoit-
tautunut arvottomaksi, poistetaan kokonaan oikaistuun taseeseen niin taseen vastaa-
vista kuin omasta padomasta. Oikaistun taseen muut aineettomat hyddykkeet on viralli-
sesta taseesta yhdistetty aineettomat oikeudet, muut aineettomat hyddykkeet ja aineet-

tomiin hyédykkeisiin kohdistuvat ennakkomaksut-erat. (Yritystutkimus Ry 2017, 31-33.)

Oikaistun taseen erat maa- ja vesialueet, rakennukset ja rakennelmat seka koneet ja
kalusto saadaan suoraan virallisesta taseesta. Muihin aineellisiin hyddykkeisiin on sisal-
lytetty virallisesta taseesta muut aineelliset hyddykkeet seka aineellisten hyddykkeiden

ennakkomaksut ja keskeneraiset hankinnat. (Yritystutkimus Ry. 2017, 33-34.)

Oikaistun taseen sisaiset osakkeet ja osuudet erdssa ovat virallisesta taseesta yhdistetyt
osuudet saman konsernin yrityksissa ja osuudet omistusyhteysyrityksissa. Oikaisu on
tarpeellinen mikali yrityksen oma paaoma menetetaan eika osakkeilla ole enda arvoa.

(Yritystutkimus Ry. 2017, 35.) Sisaiset saamiset ovat pitkaaikaisiksi luokiteltavia saami-
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sia esimerkiksi henkildomistajilta tai konserniyhtidiltd. Oikaisu on tarpeen, jos henkildyh-
tidilld on saamisia vastuunalaisilta yhtidmiehilta tai velallisyrityksen takaisinmaksu on
epavarmaa. (Niskanen & Niskanen 2003, 74.) Muut saamiset ja sijoitukset on era, johon
on yhdistetty virallisen taseen muut saamiset, myyntisaamiset, lainasaamiset ja siirto-
saamiset. Leasingomaisuus on oikaistussa taseessa ilmoitettu era, joka tilinpdatoksessa
ilmoitetaan vain taseen liitetiedoissa. Oikaistussa taseessa jaljella olevat leasingmaksut
lisdtdan leasingomaisuutena vastaavaa-puolelle ja leasingvastuuna vastattavaa-puo-
lelle. (Yritystutkimus Ry 2017, 36-37.)

Vaihto-omaisuus erdan kuuluu aineet ja tarvikkeet, keskeneraiset tuotteet, valmiit tuot-
teet ja muu vaihto-omaisuus. Lyhytaikaisiin saamisiin kuuluu myyntisaamiset, sisaiset
myyntisaamiset, muut sisaiset saamiset ja muut saamiset. Oikaistussa taseessa yhdeksi
eraksi on yhdistetty virallisesta taseesta erat rahoitusarvopaperit ja rahat ja pankkisaa-
miset. (Niskanen & Niskanen 2003, 75-76.)

Oikaistun taseen vastattavaa puolen ensimmainen era on oma paaoma, johon kuuluu
osake- tai muu peruspaaoma, ylikurssirahasto ja arvonkorotusrahasto, muut rahastot,
kertyneet voittovarat ja tilikauden tulos. Eristd ainoa, jota voi olla tarpeen oikaista on
tilikauden tulos, jos yritys on kirjannut kuluvan kauden osingon osingonjakovelaksi ja
vastaavasti vahentanyt yhtd suuren summan omista paaomista. (Niskanen & Niskanen
2003, 77.)

Oikaistun taseen vieraan padoman eria ovat pitka- ja lyhytaikainen vieras paaoma, pa-
kolliset varaukset ja leasingvastuukanta. Pitkdaikaiseen vieraaseen padomaan kuuluvat
lainat rahoituslaitoksilta, elakelainat, saadut ennakot, sisaiset velat seka muut pitkaaikai-
set velat. Oikaisu on tarpeellinen vain erassa lainat rahoituslaitoksilta mikali lainaan liittyy
kurssitappioita ja ne on virallisessa tilinpaatoksessa kirjattu siirtosaamisiin. (Niskanen &
Niskanen 2003, 80-81.)

Laskennalliseen verovelkaan siirretdan yhtidverokannan mukainen osuus poistoerosta
ja vapaaehtoisista varauksista. Pakollisiin varauksiin kirjataan menot joihin yritys on si-
toutunut, mutta niista ei odoteta saatavan tuloja. Pakollisiin varauksiin yhdistetaan viral-
lisen taseen erat elakevaraukset, verovaraukset seka muut pakolliset varaukset. Lea-
singvastuukanta kirjataan samansuuruisena niin taseen vastattavaa kuin vastaavaa puo-
lelle. (Niskanen & Niskanen 2003, 81-82.)
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Oikaistun taseen lyhytaikaiseen vieraaseen paaomaan kuuluu korolliset lyhytaikaiset ve-
lat, saadut ennakot, ostovelat, sisaiset ostovelat, muut sisaiset velat seka muut korotto-
mat lyhytaikaiset velat. (Niskanen & Niskanen 2003, 82.) Korolliset lyhytaikaiset velat
ovat virallisesta taseesta yhdistetyt erat joukkovelkakirjalainat, vaihtovelkakirjalainat, lai-
nat rahoituslaitoksilta, elakelainat, pddomalainat, rahoitusvekselit seka muut velat. Ly-
hytaikaiset saadut ennakot kasitelldaan samalla tavoin kuin pitkdaikaisia saatuja enna-
koita. Ostovelat ovat lyhytaikaisia ja ne syntyvat tuotannontekijéiden hankkimisesta. Jos
ostovelkoihin sisaltyy mahdollisia osamaksuvelkoja ne siirretdan lyhytaikaiseen korolli-
seen vieraaseen paaomaan. Sisdiset ostovelat on virallisesta taseesta yhdistetyt erat
velat saman konsernin yrityksille, velat omistusyhteysyrityksille ja sisdiset ostovelat.
Muut sisaiset velat pitavat sisallaan virallisen taseen korolliset ja korottomat velat saman
konsernin yrityksille ja velat omistusyhteysyrityksille. (Yritystutkimus Ry 2017, 49-51.)
Muut korottomat lyhytaikaiset velat on virallisesta taseesta yhdistetyt erat korottomat ve-
lat ja siirtovelat (Niskanen & Niskanen 2003, 82).

3.1.2 Tunnusluvut

Oikaistun tuloslaskelman ja taseen pohjalta laskettujen tunnuslukujen avulla analysoi-
daan yrityksen taloudellista tilannetta ja toimintaedellytyksiad. Tunnuslukuja voi kayttaa
hyvaksi vertailtaessa yrityksia keskendan seka yksittdisen yrityksen kehityksen analy-
sointiin. (Leppiniemi & Leppiniemi 2017, luku 6.) Seuraavaksi tarkastellaan kannattavuu-

den, vakavaraisuuden seka maksuvalmiuden tunnuslukuja seka niiden laskukaavoja.

3.1.3 Kannattavuus

Yrityksen toimintaedellytyksena on kannattava toiminta. Kun toiminta on kannattavaa tu-
lot ovat suuremmat kuin menot. Kannattavuuslukuja muodostetaan kahdella eri tavalla,
joissa tulosta verrataan joko liikkevaihtoon tai padomaan (Leppiniemi & Kyykkanen 2015,
172.)

Kayttokate tarkoittaa yrityksen voittoa ennen poistojen vahennysta (Leppiniemi & Kyyk-
kanen 2015, 173). Yleensa kayttokatteen vertailu tapahtuu toimialan sisalla, mutta siel-
l&kin asiaa saattaa vaaristdd muun muassa se, ovatko yrityksen tuotantovalineet
omassa omistuksessa vai vuokrattuja (Yritystutkimus Ry. 2017, 64). Alla kayttokatepro-

sentin laskukaava:
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kayttokate
litkevaihto

(1)  Kayttokate% = * 100

Yleista tavoitearvoa ei kayttokateprosentille ole maaritelty, mutta yleisimmin ne asettuvat

toimialoittain seuraavasti:

- Teollisuus 5-20%
- Kauppa 2-10%
- Palvelut 5-15% (Yritystutkimus Ry 2017, 64).

Liiketulosprosentti kertoo kuinka tuottoisaa yrityksen toiminta on vertaamalla sen liiketu-
losta liikevaihtoon. Tunnusluvun avulla pystytdan arvioimaan kuinka hyvin yritys on pys-
tynyt hinnoittelemaan tuotteensa tai palvelunsa ja kuinka kustannustehokas se on ollut.

(Ikdheimo ym. 2016, 106—-107.) Alla liiketulosprosentin laskukaava:

(2) Liiketulos% = Litketulos , 4

litkevaihto

Nettotulos kuvaa liiketoiminnan katetta. Jotta yrityksen toiminta on kannattavaa, pitaa
nettotulosprosentin olla positiivinen. Nettotulosprosentti saadaan, kun nettotulos suhteu-
tetaan yrityksen liikevaihtoon. (Yritystutkimus Ry. 2017, 65.) Alla nettotulosprosentin las-

kukaava:

nettotulos

(3) Nettotulos% = ———* 100

litkevaihto

Oman ja sijoitetun padoman tuotto on sijoitukselle saatu korko (Leppiniemi & Kyykkanen
2015, 173). Oman paaoman tuottoprosentti antaa yrityksen omistajalle tiedon, miten hy-
vin sijoitettu padoma on tuottanut. Sijoitetun padoman tuottoprosentti tarkastelee tuottoa
sijoittajan nakdkulmasta. Se siis kertoo, kuinka paljon yritykseen sijoitettu, tuottoa vaa-
tiva padoma on tuottanut. (lkdheimo ym. 2016, 106.) Kokonaispadoman tuottoprosentti
kertoo, kuinka paljon yritys pystyy tuottamaan tuloa kaikelle siihen sidotulle paddomalle
(Yritystutkimus 2017, 67). Kyseisten tunnuslukujen laskukaavat I0ytyvat alta kaavoista

4, 5 ja 6 ja niiden viitteelliset normiarvot taulukoista 4, 5 ja 6.

- nettotulos
(4) Omanpadoman tuotto% = —— ——x 100
oikaistu oma padoma
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Taulukko 4. Oman paddoman tuottoprosentin viitteelliset normiarvot (Alma Talent. Tunnuslu-

kuopas).
Arviointi Oman paaoman tuotto%
Erinomainen Yli 20%
Hyva 15-20%
Tyydyttava 10-15%
Valttava 5-10%
Heikko Alle 5%

nettotulos+rahoituskulut+verot "

(5)  Sijoitetun padoman tuotto% = 100

sijoitettu padoma

Taulukko 5.  Sijoitetun paaoman tuottoprosentin viitteelliset normiarvot (Alma Talent. Tunnus-

lukuopas).
Arviointi Sijoitetun paaoman tuotto%
Erinomainen Yli 15%
Hyva 10-15%
Tyydyttava 6-10%
Valttava 3-6%
Heikko Alle 3%

. nettotulos+rahoituskulut+verot
(6) Kokonaispddoman tuotto% = , * 100
oikaustu tase
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Taulukko 6. Kokonaispddoman tuottoprosentin viitteelliset ohjearvot (Alma Talent. Tunnuslu-

kuopas).
Arviointi Kokonaispaaoman tuotto%
Hyva Yli 10%
Tyydyttava 5-10%
Heikko Alle 5%

3.1.4 Vakavaraisuus

Yrityksen paaomarakenne kertoo yrityksen vakavaraisuudesta. Vakavaraisuus saadaan
oman paaoman suhteesta vieraaseen paaomaan. Mitd enemman omaa paaomaa yrityk-

sella on, sitd vakavaraisempi se on. (Leppiniemi & Kykkanen 2015, 175.)

Omavaraisuusaste on padomarakenteen mittari, joka kuvaa yrityksen padomaraken-
netta sen koko toiminnan nakodkulmasta. Se ilmoitetaan yleensa prosentteina, jolloin on
helposti nahtavissa, kuinka suuri osuus taseesta on rahoitettu omalla paaomalla. (Kal-
lunki 2014, 119-120.) Alla omavaraisuusasteen laskukaava kaavassa 7 seka taman tun-

nusluvun viitteelliset ohjearvot taulukossa 7.

oma pdaoma

* 100

(7) omavaraisuusaste = ——
oikaistun taseen loppusumma-saadut ennakot

Taulukko 7. Omavaraisuusasteen viitteelliset ohjearvot (Alma Talent. Tunnuslukuopas).

Arviointi Omavaraisuusaste
Erinomainen Yl1i 50%

Hyva 35-50%

Tyydyttava 25-35%

Valttava 15-25%

Heikko Alle 15%

Nettovelkaantumisaste eli gearing-luku, tarkoittaa yrityksen korollisen vieraan paddoman

eli lainan suhdetta omaan paaomaan. Korollisesta vieraasta paaomasta on vahennetty
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yrityksen omistamat rahat ja arvopaperit, koska ne ovat omaisuutta, jota voidaan kayttaa
vieraan paaoman lyhentamiseen. (lkdheimo ym. 2016, 109.) Jos gearing on pienempi
kuin yksi, sita pidetaan hyvana, ellei se johdu yrityksen negatiivisesta omasta padomasta
(Yritystutkimus Ry 2017, 71).

korollinen vieras padoma—rahat ja rahoitusarvopaperit N

100

(8) nettovelkaantumisaste = —
oma paaoma

Taulukko 8.  Nettovelkaantumisasteen eli gearing -tunnusluvun viitteelliset ohjearvot (Alma Ta-

lent. Tunnuslukuopas).

Arviointi Gearing-luku
Erinomainen Alle 10%
Hyva 10-60%
Tyydyttava 60-120%
Valttava 120-200%
Heikko Yli 200%

Suhteellinen velkaantuminen mittaa vieraan padoman suhdetta yrityksen liikevaihtoon
(Kallunki 2014, 121).

. i taseen velat
(9)  suhteellinen velkaantuminen = ———— % 100
litkevaihto

3.1.5 Maksuvalmius

Maksuvalmius tarkoittaa yrityksen kykya suoriutua juoksevasti maksuista niiden erapai-
vana. Hyva maksuvalmius takaa yritykselle edellytykset toimia ilman hairiita, mutta toi-
saalta liian suuret rahavarat yrityksen kassassa eivat sijoitusmielessa ole jarkevia. (lka-
heimo & kumpp. 2016, 110.)

Maksuvalmiuden tunnuslukuja ovat quick ratio ja current ratio. Quick ratiossa rahavaroja
ja saamisia verrataan lyhytaikaiseen vieraaseen paddomaan. Tunnusluvulla pyritdan sel-
vittamaan, riittdako yrityksen likviditeetti kattamaan lyhytaikaiset lainat. Jos yritys pystyy
kattamaan lainat, sen maksukyky on hyva. (Leppiniemi & Kyykkanen 2015, 177.) Alla
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quick ration kaava ja taulukossa 9. on esitetty quick ration viitteelliset ohjearvot (Leppi-
niemi & Kyykkanen 2015, 177).

rahoitusomaisuus

(10)  Quick ratio =

lyhytaikainen vieras padoma

Taulukko 9.  Quick ration tunnuslukujen viitteelliset ohjearvot (Alma Talent. Tunnuslukuopas).

Arviointi Quick ratio
Erinomainen Yli1,5
Hyva 1-1,5
Tyydyttava 0,5-1
Valttava 0,3-0,5
Heikko Alle 0,3

Current ratiossa periaate on sama kuin quick ratiossa. Erona vain se, etta current ra-
tiossa oletetaan, ettd myos vaihto-omaisuus voitaisiin realisoida maksuvelvoitteita var-
ten. (Yritystutkimus 2017, 75.) Taulukossa 10. on esitetty current ration viitteelliset oh-

jearvot ja alta I6ytyy current ration kaava (Leppiniemi & Kyykkanen 2015, 177).

vaihto—omaisuus+rahoitusomaisuus

(11)  Current ratio = — -
lyhytaikainen vieras paioma

Taulukko 10. Current ration viitteelliset ohjearvot (Alma Talent. Tunnuslukuopas).

Arviointi Current ratio
Erinomainen Yli 2,5

Hyva 2-2,5
Tyydyttava 1,5-2

Valttava 1-1,5

Heikko Alle 1

Koska tdman opinnaytetydn kohteena on yritys, jolla ei ole varastoja, en nae jarkevaksi

laskea taman tunnusluvun arvoa ollenkaan.
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3.2 Trendianalyysi

Trendianalyysi on yksi prosenttilukuanalyysin muodoista joka eroaa prosenttimuotoi-
sesta tilinpaatdsanalyysista siten, etta trendianalyysissa prosentit lasketaan ajallisesti ti-
linpaatésera kerrallaan pystysuoran sijaan vaakasuoraan. Trendianalyysissa tarkoitus
on selvittdad missa suhteessa tuloslaskelman tai taseen erat ovat muuttuneet suhteessa
muihin eriin. Teknisesti trendianalyysin toteutus tapahtuu niin, ettd varhaisimman tilin-
paatdseran arvoksi asetetaan 100, jonka jalkeen saman eran mybhempien vuosien ar-
voja verrataan varhaisimpaan perusarvoon eli lukuun 100. (Niskanen & Niskanen 2007,
54.)

3.3 SWOT-analyysi

SWOT-sana koostuu englanninkielisistd sanoista strenghts (vahvuudet), weaknesses
(heikkoudet), opportunities (mahdollisuudet) ja threats (uhkat). SWOT-analyysilla kartoi-
tetaan siis yrityksen vahvuuksia, heikkouksia, mahdollisuuksia ja uhkia. Analyysi liittyy
yrityksen strategian luomiseen ja on merkittava tekija sen menestyksen varmistami-
sessa. Sen tarkoituksena on taydentaa yrityksien liilketoimintasuunnitelmaa yrityksen,

henkiléstén, omistajien ja sijoittajien nakokulmasta. (Akerberg 2017, 58-59.)

Analyysin tehtavana ei pelkastaan ole kartoittaa yrityksen vahvuuksia, heikkouksia, mah-
dollisuuksia ja uhkia, vaan kehittaa toimenpidesuunnitelmat analyysissa esiin nousseille
asioille. Jotta analyysista saataisiin mahdollisimman paljon irti, se taytyy esittaa niin, etta

sen:
= vahvuudet ja heikkoudet on kuvattu realistisesti
= nykytilan ja tulevaisuuden valilla on selkea ero

= kuvaukset ovat selkeita, yksinkertaisia ja konkreettisia. (Akerberg 2017, 63.)

SWOT -analyysi esitetdaan usein nelikenttana, josta esimerkki alla olevassa kuviossa 4.



26

Vahvuudet Heikkoudet

Mahdollisuudet Uhkat

Kuvio 4. Esimerkki SWOT-nelikenttdanalyysista

3.4 Toimiala-analyysi

Yksi yritysanalyysin osa-alueista on toimiala-analyysi, jossa saman toimialan yritysten
tilinpaatostiedoista laskettuja tunnuslukuja vertaillaan keskendan. Toimiala-analyyseja
kaytetaan esimerkiksi silloin, kun halutaan arvioida yksittaisen yrityksen luotto- tai sijoi-
tuskelpoisuutta omalla toimialallaan. My6s pankit kayttavat toimiala-analyyseja hyvak-

seen maarittdessaan toimialojen seka velkarahoituksen riskeja. (Salmi 2013, 159.)

Toimialaraporteissa tunnusluvut jaetaan mediaaniin, yla- ja alakvartiiliin. Tama tarkoittaa
sita, ettd yritykset jaetaan paremmuusjarjestykseen tunnuslukujen suhteen ja mediaani
on keskimmaisen yrityksen saama tunnusluku, ylakvartiili on mediaania parempia tun-
nuslukuja saaneita yrityksia ja alakvartiili mediaania huonompia tunnuslukuja saaneita
yrityksia. (Salmi 2013, 159-160.)

4 Kuitu Media Oy:n Yritysanalyysi

Tassa luvussa ensimmaiseksi analysoidaan Kuitu Media Oy:n tilinpaatosta oikaistujen
tilinpaatostietojen avulla laskettujen tunnuslukujen muodossa. Oikaistun tuloslaskelman
ja taseen perusteella on tutkittu yrityksen kannattavuutta, vakavaraisuutta ja maksuval-

miutta. Tilinpdatdsanalyysin jalkeen oikaistujen tuloslaskelman ja taseen erista on tehty
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trendianalyysi, joka kertoo miten erat eri tilikausien valilld ovat kehittyneet. Naiden jal-

keen on analysoitu yritystd SWOT- ja toimiala-analyysien avulla.

4.1 Tilinpaatésanalyysi

4.1.1 Kannattavuus

Kannattavuuden osalta laskin liikevaihtoon suhteutetut tunnusluvut eli kayttdkateprosen-
tin, nettotulosprosentin seka liiketulosprosentin. Naiden lisaksi laskin pddomaan suhteu-

tetut tunnusluvut eli oman-, sijoitetun- seka kokonaispddomantuottoprosentit.

Kayttokate %

2014
2015 |
2016 j§
2017
-5 0 5 10 15 20 25 30
2017 2016 2015 2014
Kayttokate % 23,89 -0,74 10,66 10,28

Kuvio 5. Kuitu Media Oy kayttdkateprosentti vuosilta 2014-2017

Ylla olevassa kuviossa 5 on esitelty Kuitu Media Oy:n ensimmainen liikevaihtoon suh-
teutettu tunnusluku, kayttdkateprosentti. Kuviosta nahdaan, ettd vuodet 2014 ja 2015
ovat olleet tdman tunnusluvun osalta tasaisia. Vuonna 2016 henkiléstdkuluja ja ulkopuo-
lisia palveluita karsittiin. Nama toimet eivat kuitenkaan vaikuttaneet siihen, etta liikevaih-
don supistuminen edelliseen vuoteen verrattuna yli 200 000 eurolla kdansivat kayttokat-
teen negatiiviseksi. Vuosi 2017 olikin huomattavasti parempi, jolloin suurin muutos nah-
tiin taas henkildstdkuluissa, joista karsittiin noin 100 000 euroa lisda. Taman lisaksi liike-

vaihdon kasvu nosti kdyttokatteen taas reilusti positiiviseksi.



Liiketulos%
2014
2015
2017
-1 -5 0 5 10 15 20 25
2017 2016 2015 2014
Series1 19,43 -4,59 8,31 8,17

Kuvio 6. Kuitu Media Oy liiketulosprosentti vuosilta 2014-2017
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Kuviossa 6 on esitetty Kuitu Media Oy:n liiketulosprosentti. Vuonna 2014 liikevaihto oli

vuotta 2015 200 000 euroa pienempi. Vuonna 2015 varsinkin henkiléstokulut nousivat

kuitenkin sen verran korkeaksi, etta liiketulosprosentti nailtd vuosilta oli miltei saman suu-

ruiset. Vuonna 2016 liiketulos oli tappiollinen suuren liikevaihdon laskun takia, vaikka

henkildstokuluja ja ulkopuolisia palveluita karsittiinkin. Vuosi 2017 oli liiketuloksellisesti

hyva. Suurimmat muutokset tulivat henkilostokulujen karsimisesta seka liikevaihdon

noususta, jotka kdansivat myos liiketuloksen positiiviseksi.

Nettotulos%

2014

2015

2017

-1 -5 0 10 15 20
2017 2016 2015 2014
Series1 15,58 -5,07 5,39 4,71

Kuvio 7. Kuitu Media Oy nettotulosprosentti vuosilta 2014-2017
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Kuitu Media Oy:n nettotulosprosentti kuviossa 7 menettelee samaa kaavaa kuin kuviot
5 ja 6. Vuodet 2014 ja 2015 ovat olivat suhteessa lilkkevaihtoon miltei saman suuruisia
vaikka vuonna 2015 likkevaihto ja henkildstokulut olivatkin suurempia. Vuonna 2016 lii-
kevaihdon lasku aiheutti notkahduksen myo6s nettotulokseen. Henkilostokulujen karsimi-
nenkaan ei auttanut lukua kdantymaan positiiviseksi. Vuonna 2017 henkildstdkulujen

karsiminen ja liikevaihdon nousu avittivat nettotulosprosentin takaisin positiiviseksi.

Sijoitetun paaoman tuotto%

2014

2015

-40  -20 0 200 40 60 80 100 120
2017 2016 2015 2014
107,15 -31,84 85,00 62,70

Sijoitetun padoman
tuotto%

Kuvio 8. Kuitu Media Oy sijoitetun padoman tuottoprosentti vuosilta 2014-2017

Niin kuin kuviosta 8 ndhdaan, vuosina 2014, 2015 ja 2017 sijoitetun pddoman tuotto on
ollut erinomaista. Tassa pitaa kuitenkin ottaa huomioon se, ettd Kuitu Media Oy on pal-
veluyritys, joka sitoo hyvin vahan paaomaa, joka kasvattaa tadssa tapauksessa sijoitetun
paadoman tuottoa korkeaksi. Vuonna 2016 sijoitetun padoman tuotto putosi miinukselle.
Tama johtui nettotuloksen negatiivisuudesta seka pitkaaikaisen korollisen velan nosta-
misesta. Vuonna 2017 tunnusluku kaantyi reilusti positiiviseksi hyvan nettotuloksen an-

siosta seka pitkaaikaisten korollisten velkojen takaisinmaksun johdosta.
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Kokonaispaaoman tuotto%

2014

2015

2017

-20  -10 0 10 20 30 40 50 60
2017 2016 2015 2014
48,38 -9,90 27,24 28,70

Kokonaispaaoman
tuotto%

Kuvio 9. Kuitu Media Oy kokonaispadoman tuottoprosentti vuosilta 2014-2017

Kuitu Media Oy:n kokonaispaaoman tuottoprosentit kuviossa 9 nayttavat vuosilta 2014,
2015 ja 2017 erinomaisilta. Tassa pitdd huomioida se, ettd koska yrityksen oma padoma
on suhteellisen pieni, saattaa se kasvattaa pddoman tuottoja hyvinkin korkeaksi. Vuosi
2015 jai vahan edellistd huonommaksi, silla vuonna 2014 se pystyi tekemaan paremman
tuloksen pienemmilla resursseilla. Vuosi 2016 oli tdmankin tunnusluvun kohdalla nega-
tiivinen. Tama johtui siita, etta yrityksen tulos oli jo negatiivinen. Vuosi 2017 nosti tun-

nusluvun positiiviseksi hyva tuloksen takia.

Oman paaoman tuotto%
2014
2015
2017
-100 -50 0 50 100 150
2017 2016 2015 2014
Oman paaoman tuotto%| 108,10 -51,02 72,03 83,82

Kuvio 10. Kuitu Media Oy oman paaoman tuottoprosentti vuosilta 2014-2017
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Kuitu Media Oy:n oman paaoman tuotto kuviossa 10 on ollut erinomaista vuosina 2014,
2015 ja 2017. Vuosina 2014 ja 2015 yrityksen positiivinen tulos nosti oman padoman
arvoa. Vuonna 2016 negatiivinen tulos k&ansi padoman tuottoprosentin negatiiviseksi.
Vuosi 2017 oli jalleen kerran positiivinen tuloksen kannalta, joten oman paaoman tuotto-
prosenttikin kyseiselta tilikaudelta oli positiivinen. Tassa kuitenkin taas tulee muistaa,

etta pienet paaomat saattavat nostaa paaomien tuotot korkeiksi.

4.1.2 Vakavaraisuus

Vakavaraisuuden osalta laskin omavaraisuusasteen, gearing -luvun seka suhteellisen

velkaantumisen.

Omavaraisuusaste
2014
2015
2016
2017
0 10 20 30 40 50 60
2017 2016 2015 2014
Omavaraisuusaste 52,25 17,50 24,92 24,02

Kuvio 11. Kuitu Media Oy omavaraisuusaste vuosilta 2014-2017

Kuitu Media Oy:n omavaraisuusaste on ollut vuosina 2014-2017 valttavan ja erinomai-
sen valilla viitteellisten ohjearvojen perusteella, jotka 10ytyvat taulukosta 7. Kuvion 11
mukaan tunnusluku oli vuosina 2014 ja 2015 lahes sama oman paaoman ollessa noin
neljasosa yrityksen kokonaisvarallisuudesta. Vuonna 2016 lukuun tuli pieni notkahdus,
joka johtui yrityksen tappiollisesta tuloksesta. Vuosi 2017 oli paljon parempi tilikauden

reilun voiton myota.



Gearing
2014
2
2016
-50 0 50 100 150
2017 2016 2015 2014
Gearing -33,34 112,38 -14,68 68,50

Kuvio 12. Kuitu Media Oy nettovelkaantumisaste eli gearing vuosilta 2014-2017
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Kuvion 12 mukaan Kuitu Media Oy:n gearing osoittaa vuosien 2015 ja 2017 nettovelat-

tomuuden. Tama tarkoittaa yleensa sita, etta yrityksella ei joko ole korollisia velkoja tai

se pystyy halutessaan maksamaan korollisen velan kassavaroistaan. Vuonna 2015

Kuitu Media Oy olisi pystynyt maksamaan velan omista kassavaroista ja vuonna 2017

silla ei ollut korollista velkaa ollenkaan.

Suhteellinen velkaantuneisuus

2014

2015

2016

2017

0,00 0,05 0,10 0,25 0,20 0,25 0,30 0,35 0,40

2017 2016 2015 2014

Suhteellinen
velkaantuneisuus

0,20 0,35 0,27 0,25

Kuvio 13. Kuitu Media Oy suhteellinen velkaantuneisuus vuosilta 2014-2017
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Kuviosta 13 nahdaan Kuitu Media Oy:n suhteellinen velkaantuminen joka on ollut sa-
malla tasolla vuosina 2014, 2015 ja 2017. Vuonna 2016 tunnusluku nousi uuden pitka-
aikaisen korollisen velan noston vuoksi. Vuonna 2017 pitkaaikainen velka maksettiin

pois, joten suhteellisen velkaantuneisuuden tasokin laski.

4.1.3 Maksuvalmius

Quick Ratio

2014
2015

2016

2017

0,00 020 040 060 080 100 120 1,40 1,60

2017 2016 2015 2014
Quick Ratio 1,43 0,85 0,87 1,00

Kuvio 14. Kuitu Media Oy quick ratio vuosilta 2014-2017

Kuitu Media Oy:n quick ratio -tunnusluku on viimeisen neljan vuoden ajan ollut 1ahella
tasoa 1, joka on taulukon 9 mukaan tdman tunnusluvun suositusarvo. Tama tarkoittaa
sita, ettd yrityksen rahoitusomaisuus kattaa sen lyhytaikaiset velat. Kuvion 14 mukaan
vuosina 2014 ja 2017 sen rahoitusomaisuus on siis pystynyt kattamaan lyhytaikaiset ve-
lat, kun taas vuosina 2015 ja 2016 lyhytaikaiset velat ovat olleet hieman yrityksen rahoi-
tusomaisuutta suuremmat. Taulukon 9 mukaan tunnusluku on kuitenkin ollut naidenkin

vuosien osalta tyydyttavalla tasolla.

4.2 Trendianalyysi

Tassa kappaleessa tarkastellaan Kuitu Media Oy:n tilinpaatoksista vuosilta 2014-2017
tehtya trendianalyysia. Taulukossa 11 on ensiksi esitelty tuloslaskelman trendianalyysi

jataulukossa 12 taseen trendianalyysi. Molempien taulukoiden jalkeen on analysoitu sen
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sisdltd. Analyyseista saadaan selville, miten tilinpaatdksen eri erat ovat kehittyneet vii-
meisten neljan vuoden aikana. Taulukoista on poistettu erat muut korko- ja rahoitus-
tuotot, koska se on erana niin pieni, ettei silla ole merkitysta liiketoiminnalle. Tassa
erassa puhutaan vain muutamista euroista, joten emme ota siihen suuremmin kantaa.
Korkokulut ja muut rahoituskulut ovat era jossa puhutaan muutamasta tuhannesta, joten
ne eivat ole sellainen era, joka vaikuttaisi suuremmin liiketoimintaan. Jatin pois myos
rahavarat ja arvopaperit eran, koska luku vaihtelee niin suuresti vuosittain, etta siita ei

saatu muodostettua jarkevaa prosenttilukua.

Prosenttimuotoisissa analyyseissa on hyva pitda myos mielessa se, ettd prosentteina

mitattuna tulokset voivat nayttaa isoilta, vaikka rahamaarainen muutos on pieni.

Taulukko 11. Kuitu Media Oy:n oikaistun tuloslaskelman trendianalyysi

2017 [2016 [2015 |2014
Liikevaihto 102 % | 91 % [129 % | 573 393 € (100 %)
Aine- ja tarvikekayttd 0% |160% | 77 % | 1368 € (100 %)
Ulkopuoliset palvelut 16 % | 12% | 128 % | 40 040 € (100 %)
Henkildstokulut 89 % | 113 % | 133 % | 369 092 € (100 %)
Liiketoiminnan muut kulut 108 % | 97 % | 111 % | 103 963 € (100 %)
Kayttokate (EBITDA) 237 % | -7 % |133 % | 58930 € (100 %)
Suunnitelman mukaiset poistot | 215 % | 166 % | 144 % | 12 099 € (100 %)
Liiketulos (EBIT) 242 % | -51 % [ 131 % | 46 831 € (100 %)
Korkokulut ja muut rahoituskulut | 72 % | 31 % [132 % | 8 261 € (100 %)
Valittdmat verot 143% | 0% | 92% | 11574 € (100 %)
Nettotulos 337 % | -98 % | 147 % | 26 997 € (100 %)

Kuitu Media Oy:n oikaistun tuloslaskelman trendianalyysista voidaan nahda liikevaihdon
pysyneen hyvin samalla tasolla vuosina 2014, 2016 ja 2017. Vuosi 2015 on ollut liike-

vaihdollisesti yrityksen paras ja olikin 29 prosenttia vertailuvuotta parempi.

Aine ja tarvikekayttoéon tarvittavat kustannukset ovat yrityksella alunperinkin olleet pie-
net, joten vaikka trendianalyysin prosentit nayttavatkin vaihdelleen suuresti, eivat ne eu-
romaaraisesti ole kovinkaan suuria. Ja kuten analyysi osoittaakin, vuonna 2017 aine- ja

tarvikekaytot olivat O euroa.

Ulkopuoliset palvelut ovat suurimmaksi osaksi olleet freelancerien kayttoa, eli Kuitu Me-

dialla ei ole ollut itsellaan tarpeeksi tyontekijoitd tekemaan tarvittavia tyotehtavia. Yritys



35

on palkannut palvelukseensa kuitenkin uusia tydntekijoita, joten ulkopuolisia palveluita
on tarvittu joka vuosi vahemman, joten kulut tassa erassa ovat tasta johtuen laskeneet
selvasti. Henkilostokulut nousivat vuonna 2015, koska ty6tunteja oli paljon. Taman jal-
keen tunnit ovat vahentyneet ja niitd on muutenkin jouduttu karsimaan yhteistydkump-
paneiden saastdjen takia. Koska henkildstokulut ovat Kuitu Median suurin kuluera, nii-
den vaikutus myds yrityksen tulokseen on suuri. Liiketoiminnan muut kulut ovat pysyneet
suhteellisen tasaisena neljan vuoden ajalta, eika niihin ole euromaaraisesti tullut paljoa-

kaan muutoksia.

Kayttokatteen osalta heilahtelu onkin ollut suurempaa. Vuonna 2015 lisdantyneiden toi-
den johdosta tyotunteja tuli ennatysmaara, jonka takia liikevaihto kasvoi niin, etta kayt-
tokatekin nousi kyseisena vuonna 33 prosenttia. Vuonna 2016 liikevaihto laski edelli-
sesta vuodesta reilusti, joten kayttdkatekin tippui jopa negatiivisen puolelle. Suurimmaksi

osaksi vaihtelut johtuivat suurista henkiléstokustannuksista.

Suunnitelman mukaiset poistot ovat kasvaneet vuosi vuodelta verrattuna alkuperaiseen

arvoon eli vuoteen 2014. Euromaaraisesti puhutaan noin 5000 euron kasvusta per vuosi.

Liiketuloksen kohdalla ndhdaan vuoden 2015 noin 30 prosentin nousu, joka johtui liike-
vaihdon noususta. Vuonna 2016 liiketulos laski ja henkildstdkulujen suurus vaikuttivat
siihen, etta liiketulos laski puoleen alkuperaisestad arvosta eli vuodesta 2014. Vuonna
2017 liiketulos kasvoi henkildstokulujen karsimisen seka pienen liikevaihdon kasvun joh-

dosta.

Nettotulos on ollut vuoteen 2014 verrattuna kasvava muina vuosina paitsi 2016. Vuonna
2015 nettotulos kasvoi noin 40 prosenttia liikevaihdon kasvun myéta. Vuonna 2017 kas-
vua aiheutti liikevaihdon kasvu seka karsitut henkilostokustannukset. Vuonna 2016 net-
totulos vajosi negatiiviseksi liikevaihdon supistumisen seka suurten henkildstdkulujen

VUOKSi.

Taulukko 12. Kuitu Media Oy:n oikaistun taseen trendianalyysi

2017 2016 2015 2014

Koneet ja kalusto 80% | 114 % | 111 % | 97 865 € (100 %)
Lyhytaikaiset saamiset 139 % | 120 % [ 155 % | 90 912 € (100 %)
Vaihtuvat vastaavat yhteensa 187 % | 120 % | 168 % | 90 912 € (100 %)
Varat yhteensa 131 % | 117 % | 138 % | 188 777 € (100 %)
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Osakepadoma 100 % | 100 % [100 % | 2500 € (100 %)
Kertyneet voittovarat 297 % | 84 % |146 % | 42 840 € (100 %)
Oma pddoma yhteensa 286 % | 85% |144 % | 45 340 € (100 %)
Pitkaaikaiset korolliset velat 0% |206,3%| 0% | 21056 € (100 %)
Pitkaaikaiset ostovelat 0% | 32% | 67 % | 31255€ (100 %)
Pitkdaikaiset velat yhteensa 0% | 102% | 40 % | 52 311 € (100 %)

Lyhytaikaiset korolliset rahoitusvelat | 0 % 0% 27 % | 10 000 € (100 %)
Ostovelat ja muut lyhytaikaiset velat | 146 % | 159 % |213 % | 81 125 € (100 %)
Lyhytaikaiset velat yhteensa 130 % | 141 % 192 % | 91 125 € (100 %)
Velat yhteensa 83 % | 127 % | 137 % | 143 437 € (100 %)
Oma padoma ja velat yhteensa 131 % | 117 % | 138 % | 188 777 € (100 %)

Kuitu Media Oy:n taseen trendianalyysi kertoo koneiden ja kaluston arvon tippuneen 30
prosenttia vuodesta 2014. Lyhytaikaiset saamiset ovat olleet joka vuosi enemman kuin
vertailuvuoteen 2014 verrattuna ja vuonna 2017 ne olivatkin 40 prosenttia enemman.
Rahavarat ja arvopaperit ovat olleet vertailuvuotena seka vuonna 2016 nolla, joten pie-
nikin lisdys naissa erissa nostaa prosenttilukua huimasti. Lyhytaikaisten saamisten an-
siosta vaihtuvien vastaavien yhteissummakin on ollut trendiltdédn nouseva vertailukau-
teen verrattuna. Varat yhteensa-eran trendi on kehittynyt positiiviseen suuntaan vertai-

luvuodesta vuoteen 2017.

Yrityksen osakepddoma on pysynyt samana jokaisena neljana vuonna, mutta kertyneet

voittovarat vuosina 2015 ja 2017 ovat kasvattaneet omaa paddomaa yhteensa.

Pitkaaikaista korollista velkaa Kuitu Media Oy:lla on ollut vuonna 2016 tuplasti vertailu-
vuoteen verrattuna, mutta vuosina 2015 ja 2017 pitkaaikaista korollista velkaa ei ole ollut
ollenkaan. Pitkdaikaiset ostovelat ovat vahentyneet analyysin mukaan vuosi vuodelta ja
vuonna 2017 tdma era olikin jo 0. Koska vuonna 2017 molemmat erat olivat siis 0, ei

yrityksella ollut pitkdaikaista velkaa ollenkaan.

Lyhytaikaista korollista rahoitusvelkaa yrityksella oli vuosina 2014 ja 2015 jonka jalkeen
ne on maksettu kokonaisuudessaan pois. Ostovelan ja muiden lyhytaikaisten velkojen
maara on laskenut vuoden 2015 jalkeen. Samalla tavoin lyhytaikaiset velat seka velat
yhteensa ovat vahentyneet vuoden 2015 jalkeen. Taseen summa on siis vuonna 2017

noussut 31 prosenttia vertailukaudesta 2014.
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4.3 SWOT-analyysi

Tassa luvussa tarkastellaan Kuitu Media Oy:n SWOT-analyysia, jossa ensin on tehty
nelikenttdanalyysi yrityksen sisaisista vahvuuksista ja heikkouksista seka ulkoisista mah-
dollisuuksista ja uhista, jonka jalkeen on analysoitu sen sisaltdé. SWOT-analyysi perustuu

omiin havainnointeihin Kuitu Media Oy:sta.

Taulukko 13. Kuitu Media Oy SWOT-nelikenttaanalyysi

Kuitu Media Oy:n suurin vahvuus I6ytyy ehdottomasti yhteistydstda MTV Oy:n kanssa.
Yhteistyd on alusta asti mahdollistanut liketoiminnan tasaisella liikevaihdolla ja kumppa-
nuus jatkuu edelleen. Kuitu Media Oy on ollut suuressa osassa varsinkin urheilutuotan-
tojen puolella, jossa tydta riittdd hyvin monipuolisesti. Koska media-ala on hyvin nopea-
tahtista ja epasaanndllista, on Kuitu Median vahvuutena myds sen pieni ja joustava or-
ganisaatio, jossa kaikki tyontekijat pystyvat hoitamaan kaikkia tydtehtavia seka tyonteki-
j6ita saa tarvittaessa toihin lyhyellakin varoitusajalla. Videotuotannot eivat tarvitse suuria
paaomia. Tuotantotilat on vuokrattu MTV:Itd minka ansiosta vuokratasot ovat hyvinkin
maltilliset. Suurimmat investoinnit menevat kuvauskalustoon ja editointityokaluihin eli tie-
tokoneisiin ja ohjelmiin. Koska videot eivat ole tuotteita, ei varastojakaan tarvita, mika

osaltaan saastaa kustannuksia.

Suurin heikkous Kuitu Media Oy:n osalta on yrityksen markkinointi. Yritys on liikaa loh-

duttautunut yhden asiakkaan eli MTV:n kanssa toteutettuun yhteistydhoén eika ole tar-
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peeksi nakyvasti markkinoinut itsedan saadakseen uusia mahdollisia yhteystyokumppa-
neita. Toki Kuitu Media Oy:ltd muitakin asiakkaita 16ytyy kuin MTV Oy, mutta toimeksi-

annot ovat olleet satunnaisempia.

Mahdollisuuksia Kuitu Media Oy:lla on paljon. Yhteistyd MTV:n kanssa ja sen kautta
saadut kontaktit ovat arvokas voimavara Kuitu Medialle. Taman vuoden lopulla oletetta-
vasti varmistuva yrityskauppa Telian ja MTV Oy:n valilld omalta osaltaan tuo varmasti
uusia tydmahdollisuuksia. Videoiden suosio ja useat kayttékohteet mahdollistavat moni-
puoliset markkinat ja teknologian kehityksen avulla videoista saa tehtya yha nayttavam-

pid ja asiakkaita miellyttavia kokemuksia.

Jokaisella toimialalla on jatkuvasti uhkia, joita yritysten taytyy kasitella ja yrittaa selvita
niistd. Kuitu Median yhtend uhkana voidaan pitdd MTV:n yhteystydn loppumista. Suu-
rella mediatalolla on varmasti mahdollisuus kilpailuttaa alihankkijoidensa kustannuksia,
jolloin kilpailijat, jotka pystyvat tekemaan samat asiat halvemmalla, voivat viedd Kuitu
Media Oy:n aseman alihankkijana. Myds yrityskaupat Telian ja MTV:n valilla voivat olla
sekd mahdollisuus ettd uhka. Telialla saattaa olla jo omat yhteistyéverkostonsa, joiden
kanssa he haluavat jatkaa. Jos yhteistyd MTV:n kanssa loppuisi, merkitsisi se Kuitu Me-
dialle suurta liikevaihdon supistumista, jolloin yrityksen taytyisi varmasti arvioida onko
liketoimintaa kannattavaa ylipaataan jatkaa. Toimiala on myos erityisen kilpailtu ja vi-
deotuotantoyrityksid on huomattava maara ympari Suomea ja maailmaa. Kovassa Kil-
pailussa parjddminen vaatii erityisesti teknologian kehityksen vauhdissa pysymista ja

asiakkaiden toiveiden tayttamista, jopa niiden ylittamista.

4.4 Toimiala-analyysi

Tassa luvussa tarkastellaan, kuinka Kuitu Media Oy parjaa omalla toimialallaan verrat-
tuna muihin saman toimialan yrityksiin. Vertailu perustuu Kuitu Media Oy:n tilinpaatok-

seen seka TEM-tilastopalvelun kautta saatuihin toimialavertailulukuihin.



Liikevaihto, 1000€
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0 2017 2016 2015 2014
m Kuitu Media Oy 584 522 738 573
m Ylakvartiili 855,0 755,0 375,0 309,0
= Mediaani 275,0 194,0 172,0 136,0
m Alakvartiili 135,0 41,0 46,0 49,0

Kuvio 15. Kuitu Media Oy:n liikevaihto verrattuna toimialaan
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Kuviosta 15 voidaan nahda, ettd Kuitu Media Oy on kuulunut liikevaihtoon perustuen

toimialallaan vuosittain ylakvartiilin. Vuonna 2015 se oli selvasti ylakvartiilissa, mutta

seuraavana kahtena vuotena liikevaihto laski pysyen silti reilusti mediaanin ylapuolella.

Kayttokate%
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0
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-10
2017 2016 2015 2014
= Kuitu Media Oy| 23,9 -0,7 10,7 10,3
m Ylakvartili 12,2 17,9 19,7 17,4
u Mediaani 41 7,3 7,0 6,4
= Alakvartiili -3,6 2.2 -4.2 -4,4

Kuvio 16. Kuitu Media Oy:n kayttokateprosentti verrattuna toimialaan

Kuviossa 16 on Kuitu Media Oy:n kayttokateprosentti, jota verrattaessa muihin toi-

mialalla toimiviin yrityksiin, yritys on kuulunut ylakvartiiliin kaikkina muina vuosina paitsi
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2016, jolloin luku painui alakvartiilin puolelle. Vuonna 2017 luku nousi kuitenkin taas sel-

vasti ylakvartiiliin.

Liiketulos%
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2017 2016 2015 2014
m Kuitu Media Oy 19,4 -4.6 8,3 8,2
m Ylakvartiili 52 13,3 12,1 9,2
u Mediaani 0,0 3,2 1,8 2,5
m Alakvartiili -10,3 -13,5 -8,2 -11,2

Kuvio 17. Kuitu Media Oy:n liiketulosprosentti verrattuna toimialaan

Liiketulosprosentin perusteella, kuvion 17 mukaisesti, Kuitu Media Oy on vuonna 2014

ja 2015 asettunut toimialallaan reilusti yli mediaanin, 1ahelle ylakvartiilia. Vuonna 2016

se laski alakvartiiliin, mutta heti seuraavana vuonna nousi reilusti takaisin ylakvartiilin

tasolle, jopa sen vyli.

Nettotulos%
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2017 2016 2015 2014
m Kuitu Media Oy 15,6 -5,1 5,4 4,7
m Ylakvartiili 5,0 9,6 9,1 6,6
u Mediaani 0,0 1,9 0,5 1,1
m Alakvartiili -13,0 -19,1 -13,0 -19,0

Kuvio 18. Kuitu Media Oy:n nettotulosprosentti verrattuna toimialaan
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Kuviossa 18 on esitetty Kuitu Media Oy:n nettotulosprosentti jonka osalta yritys on sijoit-
tunut toimialallaan vuosina 2014 ja 2015 mediaanin ja ylakvartiilin valille. Vuonna 2016
nettotulosprosentti laski mediaanin alapuolelle. Vuonna 2017 tunnusluku parani huomat-

tavasti ja sijoittui yli ylakvartiililuvun.

Kokonaispaaoman tuotto%
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m Kuitu Media Oy 48,4 -9,9 27,2 28,7
m Ylakvartiili 11,6 17,2 21,8 24,6
= Mediaani 0,0 6,3 3,4 4.4
m Alakvartiili -4.8 -9,9 -13,9 -11,5

Kuvio 19. Kuitu Media Oy:n kokonaispaaoman tuottoprosentti verrattuna toimialaan

Kuten kuviosta 19 nahdaan, kokonaispadoman tuottoprosentti Kuitu Media Oy:lla on
hyva, lukuun ottamatta vuotta 2016. Vuosina 2014 ja 2015 se ylsi yli ylakvartiilin arvon.
Vuosi 2016 oli yritykselle vaikeampi ja tunnusluku tippuikin alakvartiilin. Seuraavana

vuonna 2017 tunnusluvun arvo nousi taas reilusti ylittden ylakvartiilin arvon reilusti.



Sijoitetun paaoman tuotto%
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m Kuitu Media Oy 107,1 -31,8 85,0 62,7
m Ylakvartiili 18,4 32,2 36,4 50,7
= Mediaani 0,1 13,8 6,0 6,7
m Alakvartiili -26,6 -31,2 -27,5 -30,0
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Kuvio 20. Kuitu Media Oy:n sijoitetun padoman tuottoprosentti verrattuna toimialaan

Sijoitetun padoman tuotto on ollut ylakvartiilissa kaikkina muina vuosina paitsi 2016 jol-

loin se laski alakvartiiliin kuvion 20 mukaisesti.

Omavaraisuusaste
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2017 2016 2015 2014
m Kuitu Media Oy 52,3 17,5 24.9 24,0
m Ylakvartiili 44 4 56,8 46,6 45,5
= Mediaani 20,3 25,0 16,4 16,7
m Alakvartiili 53 3,0 0,2 -15,0

Kuvio 21. Kuitu Media Oy:n omavaraisuusaste verrattuna toimialaan

Kuviosta 21 ndhdaan, etta Kuitu Media Oy:n omavaraisuusaste on vuosina 2014 ja 2015
ollut mediaania parempaa. Vuonna 2016 se arvo laski alle mediaanin ja seuraavana

vuonna se nousi reilusti ylittaen ylakvartiilin arvon.



Suhteellinen velkaantuneisuus

140
120
100
80
60
40
20 -
0
2017 2016 2015 2014
u Kuitu Media Oy 20,0 35,0 27,0 25,0
m Ylakvartiili 108,3 127,3 74,7 79,8
i Mediaani 40,4 471 38,4 36,4
m Alakvartiili 30,3 16,7 22,4 18,7

Kuvio 22. Kuitu Media Oy:n suhteellinen velkaantuneisuus verrattuna toimialaan
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Kuten kuvio 22 osoittaa, Kuitu Media Oy:n suhteellinen velkaantuneisuus on ollut maltil-

lista. Tassa vertailussa pitaa kiinnittdad huomiota siihen, ettd mita pienempi tunnusluku,

sitd vahemman yritykselld on velkaa sen liikevaihtoon verrattuna. Kuitu Media Oy on

tdman tunnusluvun perusteella kuulunut joka vuosi alle mediaanin, vuonna 2017 jopa

alakvartiiliin.

2,5

Quick ratio

2,0

1,5

1,0 -
0,5 -

0.0 1 2017 2016 2015 2014
m Kuitu Media Oy 1,4 0,8 0,9 1,0
m Ylakvartiili 1,3 2,0 2,0 1,9
i Mediaani 0,9 1,0 1,1 1,2
m Alakvartiili 0,2 0,3 0,3 0,6

Kuvio 23. Kuitu Media Oy:n quick ratio verrattuna toimialaan
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Quick ration kohdalla kannattaa tutustua ensin tunnusluvun ohjeellisiin viitearvoihin, jol-
loin saadaan kasitys siitda, onko parempi, etta luku on isompi vai pienempi. Quick ration
kohdalla mité suurempi luku, sen parempi maksuvalmius yrityksella on. Kuitu Media Oy:n
tapauksessa tunnusluku on tyydyttavan ja hyvan valissa. Vuosina 2014-2016 se sijoittui

I&helle mediaania, kun vuonna 2017 se sijoittui ylakvartiiliin.

5 Yhteenveto

5.1 Johtopaatokset

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittaa Kuitu Media Oy:n taloudellinen tila, toiminnan vah-
vuudet, heikkoudet, mahdollisuudet sekd uhkat, liiketoiminnan eri erien trendit neljalta
viimeiselta vuodelta seka se, miten yritys parjaa vertailussa saman toimialan yrityksiin.
Tassa luvussa esitellaan opinnaytetydn johtopaatdkset ja pyritdan vastaamaan johdan-

nossa esitettyihin tutkimuskysymyksiin.

Tilinpaatostiedoista saatujen tunnuslukujen mukaan Kuitu Media Oy:n kannattavuus,
maksuvalmius ja vakavaraisuus ovat kehittyneet vuodesta 2014. Varsinkin vuosi 2017
on ollut kaikkien tunnuslukujen osalta hyva, mika tarkoittaa sita, etta yrityksen toimintaa
ja kulurakennetta on tehostettu. Hyvan tuloksen perusta on ollut liikevaihdon tasaisuus
ja kuluerien saastotoimet. Varsinkin saastot henkildstokuluissa, joka on yrityksen suurin

menoera, ovat vaikuttaneet positiivisesti tulokseen.

Kuitu Media Oy on ollut kannattavuudeltaan hyva yritys. Vaikka vuosi 2016 oli yritykselle
heikoin, se on vuosina 2014, 2015, ja 2017 tasaisen liikevaihtonsa turvin pystynyt sel-
vidmaan tappiollisesta vuodesta ilman suurempia vahinkoja. Suurimmat rasitteet kan-
nattavuudelle ovat olleet henkildstokulut sekad ulkopuoliset palvelut. Ulkopuoliset palvelut
on vuoteen 2017 mennessa karsittu lahes nollaan ja henkilostokuluja on karsittu. Kaikki
kannattavuuden luvut ovat kuitenkin nousseet vertailuvuodesta. Yrityksen hyvaa kannat-
tavuutta tukevat myos toimialatilastot jotka osoittavat, ettéd Kuitu Media Oy on ollut vuotta
2016 lukuun ottamatta paalle mediaanin ja vuonna 2017 jopa reilusti yli ylakvartiilin jo-

kaisen kannattavuuden tunnusluvun kohdalla.

Paaomiin suhteutetut tuottomittarit eli oman, sijoitetun sekd kokonaispaaoman tuotto

ovat Kuitu Media Oy:lla olleet hyvalla tasolla. Nama nahdaan aikaisemmin lasketuissa
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tunnusluvuista seka toimialavertailusta, jossa se on jokaisena vuonna kuulunut toi-
mialansa ylakvartiiliin poislukien vuosi 2016. Hyvat lukemat johtuvat positiivisesta tulok-
sesta, maltillisesta velanotosta ja siita, etta yrityksen toimintaan sitoutuu melko vahan

padomaa.

Vuodesta 2014 Kuitu Media Oy:n vakavaraisuus on parantunut vuoteen 2017. Vaikka
omavaraisuusaste vuosina 2014-2016 onkin ollut valttavaa, sen kannattavuus on ollut
sen verran vakaata, etta se on selviytynyt hyvin. Vuonna 2017 omavaraisuus onkin nous-
sut erinomaiselle tasolle kokonaisvelkamaaran pienentyessa. Nettovelkaantumisasteen
kanssa yrityksella on ollut vaihtelevaa. Vuosina 2014 ja 2016 yritys on joutunut ottamaan
velkaa, mika on nostanut tdman tunnusluvun arvoa. Kuitenkin vuosina 2015 ja 2017 velat
on maksettu l[&hes kokonaan pois, joten varsinkin vuonna 2017 tunnusluvun arvo oli erin-
omainen. Suhteellinen velkaantuneisuus Kuitu Media Oy:n kohdalla on joka vuosi ollut
hallinnassa. Korkeimmillaan tunnusluvun arvo on ollut vuonna 2016, mutta laskenut heti
seuraavana vuonna alimmilleen. Vakavaraisuutta tukee myds toimialatilastot, jossa se
on sijoittunut hyvin vertailussa muihin yrityksiin.

Maksuvalmius, quick ration luvuilla mitattuna, on yrityksella ollut tarkastelunjakson ajan
tyydyttava tai hyva, joten sen rahoitusomaisuus kattaa hyvin lyhytaikaiset velat. Koska
yrityksen omavaraisuusastekin on sen verran korkea, pystyy se hankkimaan tarvittaessa
lisdrahoitusta ottamalla velkaa. Vuonna 2017 luku on myos kehittynyt positiiviseen suun-

taan muihin vertailuvuosiin verrattuna.

Tuloslaskelman trendianalyysin perusteella voidaan Kuitu Media Oy:n kannalta todeta,
ettd kaikkien erien kehitys on ollut nousujohteista vuoteen 2017 katsottuna kayttdkat-
teen, liiketuloksen seka nettotuloksen osalta. Suurimmaksi osaksi naihin vaikutti jo mo-
neen kertaan mainitut vakaa liikevaihto seka saastot kuluissa, varsinkin henkilostoku-
luissa ja ulkopuolisissa palveluissa. Taseen osalta luvut nayttavat noudattavan samaa
kaavaa, eli vertailukaudesta 2014 vuoteen 2017 etenkin voittovaroja on kertynyt seka

pitkaaikaiset velat on maksettu kokonaan pois.

Swot-analyysin pohjalta voidaan todeta, ettd Kuitu Media Oy:lla on paljon potentiaalia,
kunhan se osaa kayttda muun muassa Telia-tilaisuutensa hyvakseen seka aloittaa mark-
kinoinnin nakyvyytensa parantamiseksi. Telialla voi olla paljon mahdollisia uusia tehtavia

ja nakyvan markkinoinnin avulla yritys voi saavuttaa monia uusia kanavia hyédyntaa lii-
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ketoimiaan seka kasvattaa markkinoitaan jopa ulkomaille asti. Se, paraneeko tulos liike-
vaihdon noustessa, jaa nahtavaksi, silla lisatyot vaativat aina lisda tyétunteja ja mahdol-

lisesti tyontekijoita, joista kertyy lisdkustannuksia.

5.2 Tyobn arviointi

Kokonaisuudessaan tatéd opinnaytetyéta oli hyvin mielenkiintoista lahted tekemaan,
koska olen nykyisessa tydssani jo jonkin verran ollut tekemisissa tilinpaatdsten, niista
laskettujen tunnuslukujen seka tilinpaatésten analysoinnin kanssa. MyGOs se, etta olen
monen vuoden ajan tydskennellyt Kuitu Media Oy:ssa helpotti tutkimuksen tekoa. Mi-
nulle antoisin osuus opinnaytetydssa oli juuri kasittelyosuus, jossa sain laskea ja analy-
soida yritysta ja sen taloudellisia lukuja. Toivonkin, etta tulevaisuudessa tyétehtavani tu-
levat olemaan sellaisia, joissa saan kayttaa tassa tydssa oppimiani tietoja ja taitoja hy-

vakseni.

Tutkimuksen validiteetilla tarkoitetaan sita, etta on tutkittu sitd, mitd on tarkoitus tutkia
(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006). Tata opinnaytety6ta voidaan pitaa validina,
silld muodostin opinnaytetydn alkuvaiheessa tutkimuskysymykset ja vastasin kysymyk-
siin mahdollisimman hyvin. Opinnaytety6ta voidaan pitda myds luotettavana, silla Kuitu
Media Oy:n tilinpaatdstiedot ovat kaikkien lakien ja asetusten mukaan tehtyja ja hyvak-
syttyja. Oikaistut tuloslaskelma ja tase seka kaikki tunnusluvut on laskettu yleisesti am-
mattikirjallisuudessa kaytettyjen kaavojen avulla ja taten vertailua eri vuosien ja erien

valilla voidaan tehda luotettavasti.

Jatkotutkimus voitaisiin toteuttaa noin neljan vuoden paasta, jolloin voitaisiin selvittaa,
onko yritys aloittanut itsensa markkinoinnin ja nakyvyytensa parantamisen ja miten tassa
on onnistuttu. Mtv Oy:n ja Telian yrityskaupan vaikutus Kuitu Media Oy:n liiketoimintaan
seka mahdolliset uudet tavat likevaihdon kasvattamiseen olisivat varmasti myos mielen-

kiintoisia jatkotukimuksen aiheita.
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Kuitu Media Oy virallinen tuloslaskelma ja tase vuosilta 2014-2017

TULOSLASKELMA

LIIKEVAIHTO

Liiketoiminnan muut tuotot
Materiaalit ja palvelut

Aineet, tarvikkeet ja tavarat
Ostot tilikauden aikana
Ulkopuoliset palvelut
Materiaalit ja palvelut yhteensa

Henkildstokulut

Palkat ja palkkiot
Henkildsivukulut
Elakekulut

Muut henkildsivukulut
Henkildstokulut yhteensa

Poistot ja arvonalentumiset
Suunnitelman mukaiset poistot

Poistot ja arvonalentumiset yhteensa

Liiketoiminnan muut kulut

Liite 1

1(4)
2017 2016 2015 2014
583621 521740 738105 573393
4367
0 -2183 -1053 -1368
-6249 -4898 -51146 -40040
-6249 -7081 -52199 -41408
-264862 -330370 -398654 -289249
-59001 -73864 -75081 -66359
-6225 -13703 -18299 -13484
-330088 -417937 -492034 -369092
-26063 -20053 -17365 -12099
-26063 -20053 -17365 -12099
-112201 -100601 -115204 -103963



LIKEVOITTO (-TAPPIO)

Rahoitustuotot ja -kulut

Muut korko- ja rahoitustuotot
Muilta

Korkokulut ja muut rahoituskulut
Muille

Rahoitustuotot ja -kulut yhteensa

VOITTO (TAPPIO) ENNEN SATUNNAISIA ERIA

VOITTO (TAPPIO) ENNEN TILINPAATOSSIIRTOJA JA VEROJA
Tuloverot

Tilikauden verot

Tuloverot yhteensa

TILIKAUDEN VOITTO (TAPPIO)

Liite 1

2(4)
113388 -23932 61304 46831
1 63 3 1
-5953 -2597 -10890 -8261
-5952 -2534 -10886 -8259
107436 -26466 50418 38571
107436 -26466 50418 38571
-16511 -8 -10636 -11574
-16511 -8 -10636 -11574
90925 -26474 39782 26997



TASE

VASTAAVAA

PYSYVAT VASTAAVAT
Aineelliset hyodykkeet

Koneet ja kalusto

Aineelliset hyddykkeet yhteensa

PYSYVAT VASTAAVAT YHTEENSA

VAIHTUVAT VASTAAVAT
Saamiset

Lyhytaikaiset
Myyntisaamiset
Lainasaamiset

Muut saamiset
Siirtosaamiset
Lyhytaikaiset yhteensa

Rahat ja pankkisaamiset

VAIHTUVAT VASTAAVAT YHTEENSA

VASTAAVAA YHTEENSA

Liite 1

3(4)

2017 2016 2015 2014
78188 111669 108429 97865
78188 111669 108429 97865
78188 111669 108429 97865
119662 67869 78575 66676
4581 4431 7879 5950
1976 1607 6672 4448
365 35234 47475 13838
126584 109141 140600 90912
43199 0 12292 0
169783 109141 152891 90912
247971 220810 261321 188777



VASTATTAVAA

OMA PAAOMA
Osakepaaoma

Edellisten tilikausien voitto (tappio)
Tilikauden voitto (tappio)'

OMA PAAOMA YHTEENSA

VIERAS PAAOMA
Pitkaaikainen

Lainat rahoituslaitoksilta
Ostovelat

Pitkdaikainen yhteensa

Lyhytaikainen

Lainat rahoituslaitoksilta
Ostovelat

Muut velat

Siirtovelat
Lyhytaikainen yhteensa

VIERAS PAAOMA YHTEENSA

VASTATTAVAA YHTEENSA

Liite 1

4 (4)
2500 2500 2500 2500
2500 2500 2500 2500
36148 62622 22840 15843
90925 -26474 39782 26997
129573 38648 65122 45340
0 43431 0 21056
0 9957 20986 31255
0 53388 20986 52311
0 0 2732 10000
11728 26546 54368 39240
34183 29583 31319 27899
72486 72645 86794 13987
118398 128774 175212 91125
118398 182162 196199 143437
247971 220810 261321 188777



Kuitu Media Oy:n lasketut tunnusluvut vuosilta 2014-2017

Liite 2
(1)

2017 2016 2015 2014
Kayttokate % 23,9 -0,7 10,7 10,3
Liiketulos % 19,4 -4,6 8,3 8,2
Nettotulos% 15,6 -5,1 54 4,7
Sijoitetun paaoman tuotto% 107,1 -31,8 85,0 62,7
Kokonaispaaoman tuotto% 48,4 -9,9 27,2 28,7
Oman paaoman tuotto% 108,1 -51,0 72,0 83,8
Quick Ratio 1,4 0,8 0,9 1,0
Omavaraisuusaste 52,3 17,5 249 24,0
Suhteellinen velkaantunei-
suus 0,2 0,3 0,3 0,3
Gearing -33,3 112,4 -14,7 68,5
Liikevaihdon kasvu% 0,1 -0,3 0,3 0,2




