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TIIVISTELMA

Opinnaytetyossani kehitin brandistrategian
ja brandi-ilmeen Suomen Partiolaisten vuon-
na 2020 Paakaupunkiseudun Partiolaisten
jarjestysvastuulla oleville Kagannekohta 2020
partiotaidon syys-SM kilpailuille. Brandin
kehitys pohjautui kilpailun johtajien suun-
nitelmiin ja sisalsi seka syvallisempaa bran-
distrategista kehitysta tapahtuman teeman,
paaviestin ja kohderyhman muodossa etta
brandin visuaalisen ilmeen luomisen ja sen
implementoinnin.

Tavoitteenani oli luoda kokonaisvaltainen
ja kaiken kattava graafinen ilme ja taata,
ettd taman projektin materiaalia voidaan

AVAINSANAT:

hyodyntaa tulevia partiotapahtumien bran-
deja luodessa. Muotoilutehtavani oli luoda
ammattimainen brandikirjaan kulminoitu-
va brandistrategia ja brandi-ilme, joka on
kayttokelpoinen ja hyodyllinen vahemman
kokeneelle tulevien kisojen tekijalle. Pohjus-
tin tyoskentelyani tutkimalla mika partio on
harrastuksena ja ilmiona, ja minkalainen ja
minkalaisista osista muodostuva on laadu-
kas tapahtumabrandi.

PARTIO, TAPAHTUMAN BRANDI, KOKONAISVALTAISUUS

ABSTRACT
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1.1 Johdanto 6

AIHEEN VALINTA

En aloittanut opinnaytetydprojektia ainetta
etsimalla, vaan aiheen loydettyani. Hyvan ai-
heen ilmeneminen pakotti, tai toisaalta antoi
mahdollisuuden, aloittaa opinnaytetyon te-
keminen vuotta aikataulua aiemmin, 3. opis-
keluvuoden kevaalla. Tiesin hyvin aikaisessa
vaiheessa, etta haluaisin valita aiheen omas-
ta kiinnostuksen kohteestani, partiosta. Suo-
men partiolaiset on Suomen suurin kasva-
tusjarjesto, ja nuorten harrastusten joukossa
se on yksi omanlaisimmista vaihtoehdoista.
Sen juuret Suomen historiassa ovat myos
pitkat ja merkittavat. Elinikaisena partiolai-
sena halusin valita opinnaytetydaiheen par-
tiosta, jos vain mahdollista.

Toisaalta suhteellisen aikaisessa vaiheessa
opintojani tajusin, etta oikea kiinnostukseni
kohde ei ole pakkausmuotoilu, vaan brandit
ja brandi-ilmeiden rakentaminen. Paino-
tukseni on ollut koko ajan enemman graa-
fisessa suunnittelussa, ja olen kiinnostunut

partiolaisten Kliffa 2018 -kesaleirille, johon
osallistui yli 4000 nuorta ja jonka budjetti oli
yli 1,5 miljoonaa euroa. Halusin tehda jotain
vastaavaa, mutta opintojani hyddyntaen ja
niin, etta olen projektissa mukana alusta
alkaen. Alkuvuodesta 2019 minulle ilmeni
kaksi mahdollista aihetta samaan aikaan.
Tapahtumat, joita punnitsin opinnaytetyon
aiheeksi, olivat Espoon partiotuen Vaiski
2020 -kesaleiri ja Suomen Partiolaisten syk-
syn suomenmestaruus-partiotaitokilpailut
vuodelle 2020 (kisojen nimi: Kaannekohta).
Valitsin SM-kisat, koska kilpailun aikataulu
sopi opintoihin paremmin ja sen suunnittelu
oli aikaisemmassa vaiheessa liikkeella. Aloi-
tin neuvottelut kisanjohtajien kanssa tam-
mikuun alussa 2019, ja lyhyen kilpailutuksen
jalkeen minut valittiin tekemaan leirin
brandia.

Aiemmissa isoissa tapahtumissa graafik-
kona toimittuani olen oppinut paljon niis-

sa tehdyista virheista. Isoimmat kaksi ovat
brandikokonaisuuden laiminlyonti ja teki-
joiden huomioon ottamattomuus. Partio on
vapaaehtoistyota, eli tekijajoukossa on har-
voin ammattilaisia. Tama on yksi syy, miksi
olen tehnyt vastaavia projekteja aiemmin.
Kilpailu niihin paasemisesta ei ole kovaa

mutta taitovaatimus on.

monipuolisista ja tarinaa kertovista bran-
di-ilmeista. Paatin, etta opinnaytetyoni olisi
syyta siis koskea brandin luomista.

Partio on valtaosin tapahtumista ja projek-
teista koostuva harrastus, joten vaikeuksia
aiheen saamisessa ei ollut. Olen opintojeni
aikana soveltanut oppimaani luoden graafi-
sia ilmeita seka jarjestoille etta tapahtumille,
kaikista suurimpana Paakaupunkiseudun
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TAVOITE JA MUOTOILUTEHTAVA

TAVOITE

Tassa projektissa haluan luoda tapahtumalle
kokonaisvaltaisen brandin ja brandi-ilmeen,
ja saada ne valmiiksi ennen kuin kisan te-
keminen kaynnistyy kunnolla. Talloin kisan
brandimateriaali on valmis, kun sita tarvi-
taan. Tama myos tarkoittaa sita, etta brandin
paasee nakymaan kaikessa materiaalissa ja
julkaisussa.

Partiotapahtumille tavanomaista on bran-
din ja logon sekoittaminen samaksi asiaksi.

Tapahtumat, joissa brandia on laajemmin
pohdittu, jaavat ihmisten mieleen omalla
tavallaan. Halusin auttaa kisan tekijoita te-
kemaan mieleenpainuvan kisan luomalla
kokonaisvaltaisen brandistrategian kisalle,
joka kattaa kaikki markkinoinnin ja vies-
tinnan kanavat ja nakyy kisan jokaisessa
0sa-alueessa.

Viimeinen asia, jonka haluan ottaa huo-
mioon, on tekijoiden vahainen osaaminen

graafisissa asioissa. Koska monet tekijat
ovat nuoria ja tekniseltd kokemukseltaan
kokemattomia, jaavat monet graafisen il-
meen toteutukset ynden ihmisen vastuulle
tai tekematta. Haluan luoda kisoille bran-
di-ilmeen, jota kokemattomampikin osaa
soveltaa. Samalla uskon laadukkaasti teh-
dyn brandin voivan toimia monella tavalla
esimerkkina tuleville tapahtuman ilmeiden
tekijoille.

<1.2 Tavoite 7/ >

MUOTOILUTEHTAVA:

Luoda kokonaisvaltainen ja ammat-
timainen brandistrategia ja ilme, jota
pystyy hyodyntamaan vahemman

kokenut tulevien kisojen tekija



1.3 TyOjarjestys 8

TYOJARJESTYS

Perustin opinnaytetyoni tyojarjestyksen ja suunnitelman pitkalti omiin kokemuksiini vastaavis-
sa projekteissa toimittuani, kisanjohtajien aikatauluihin ja muista vastaavista opinnaytetoista
hyviksi todettuihin esimerkkeihin. Aloitin opinnaytetyon tekemisen tammikuun puolessa valis-

sa. Projekti jakautui seuraavasti:

8.1. ALOITUSPAIVA 14.2. BRANDITYOPAJA

24.2. LOGO VALMISTUI 4.4 KIRJALLINEN OPINNAYTETYO VALMISTUI

TAMMIKUU

Suunnitelman teko kisan

johtajien kanssa

Tutkimustyon teko aiemmis-
ta vastaavista tapahtumista

Tutkimuksen teko partiosta

Opinnaytetyon rakenteen ja
tiedostojen pohjustus, tutki-
musmateriaalin keraaminen

HELMIKUU

Tutkimuksen teko brandeis-
ta ja brandaamisesta

Brandityopaja kisan paavas-
tuuhenkildiden kanssa

Brandi-ilmeen kehitys ja
valmistuminen, hyvaksynta
kisan johdolta

MAALISKUU

Brandi-ilmeen implemen-
tointi, kaiken valmiin materi-
aalin kasaaminen

Tutkimuksen viimeistely |
hyodyntaminen eri materi-
aaleissa

Brandimateriaalin muille
kayttokelpoiseksi tekeminen

Brandistrategian viimeistele-
minen brandikirjaksi

HUHTIKUU

Opinnaytetyon viimeistely ja
valmistuminen




1.4 TUTKIMUS-
ASETELMA

Koin, etta opinnaytetyoni ei vaatisi erityisen
suurta tutkimusta, koska tunnen kohderyhman
hyvin ja siihen patevat monella tavalla omat
saantonsa. Koin silti tarkeaksi tehda jonkun
verran tutkimusta. Tutkimukseni keskittyy par-
tioon harrastuksena ja brandiin laajemmin.
Partio on mita suurimmassa roolissa koko pro-
jektissa, joten tutkimukseni alkaa siita.

Tutustuin syvallisesti partioon harrastuksena
ja historiallisena ilmentymana. Tutustuin myos
SM-kisoihin ja muihin tapahtumiin. Kaikkeen,
mihin partiossa luodaan visuaalisia ilmeita
ja brandeja. Naiden pohjalta lahdin luomaan
ilmetta kisalle. Olin myos valmis tutustumaan
kisan teemaan tarkemmin, mutta kokoustaes-
samme kisan johtajiston kanssa, tuli selvaksi,
etta olimme asiasta varsin samaa mielta, eika
lisatutkimusta ollut tarpeellista tehda tassa
vaiheessa. Tarkeinta oli kaikkien eri tekijoiden
ideoiden yhdistaminen ja visualisointi.

Tutkin myos brandia laajasti. Tutustuin
brandin maaritykseen ja brandistrategian luo-
miseen. Tassa tutkimus nojasi kirjallisiin [ah-
teisiin eniten. Valtaosa brandeista kertovasta
materiaalista, johon tutustuin, ei tosin ollut
tahan projektiin liittyen hyodyllista. Tapahtu-
man kertaluontoisuus ja erikoisuus tekee siita
vaikean sovitettavan tavanomaiseen brandi-
suunnitteluun.

1.4 Tutkimusasetelma 9

KIRJALLINEN MATERIAALI TUTKIMUKSEEN:

OLE VALMIS: 100 VUOTTA PARTIOTA
SUOMESSA [ MARKO PAAVILAINEN, 2010

Ole valmis -partiohistoriikki suomalaisen
partion tutkimuksen merkkiteos. Suoma-
laisen partioliikkeen 100 vuotista taivalta
varten tilattu tutkimus on toistaiseksi laajin
suomalaista partioliiketta kriittisesti tutkiva
teos, joka kay lapi yksityiskohtaisesti liikkeen
kehittymisen seka suurilta linjoilta etta yksit-
taisten lippukuntien nakokulmasta.

THE BRAND FLIP /{ MARTY NEUMEIER, 2016

Marty Neumeierin The Brand Flip on kokoel-
ma ajatuksia nykyajan brandeista. Keskeinen
havainto kirjassa on brandien kaantyminen
itsekeskeisyydesta asiakaskeskeisyyteen.
Kirja keskittyy enemman pysyviin brandeihin
kuin tapahtumiin, mutta siita loytyi kaiken-
laisiin brandeihin soveltuvaa yleistietoa. Neu-
meier on pitkan linjan brandikehittaja ja The
Brand Flip on hanen uusin kirjansa.

DESIGNING BRAND IDENTITY, 5. LAITOS/
ALINA WHEELER, 2018

Designing Brand Identity on laaja ohjekirja
brandin rakentamiselle. Se jakautuu kol-
meen osaan: perusteissa kerrotaan kattavas-
ti brandin perusosasista, prosessissa brandin
rakentamisen tyojarjestelysta ja viimeisessa
0sassa listataan hyvia kaytantoja esimerkki-
en kanssa. Kirja on laadukas lahde monenlai-
sen brandin perustamista varten, ja siita oli
hyotya myos tassa projektissa.




1.5 AVAINTERMIT JA SANAT

PARTIO

Lippukunta

SP

WOSM
WAGGGS

PT-kisa

Vartio

JTMK

BRANDI
Partion perusyksikko, 25-200 partiolaisen yhdistys jolla « Brandi
on oma hallitus, taloudenhoito ja jasenisto
Suomen Partiolaiset, partioliikkeen kattojarjesto « Paaviesti
suomessa
Paakaupunkiseudun partiolaiset, Helsingin, Vantaan, « Brandikirja
Espoon ja Kauniaisten partiopiiri (alueen lippukuntien
aluehallinto)

« Logo

World Organization of Scout Movement, Partiopoikien

maailmanjarjesto . Moodboard

World Assossiation of Girl Guides and Girl Scouts, Tyt-
. . ) S - Benchmark

topartiolaisten maailmanjarjesto

T o | Inti

Partiotaitokilpailut mplementoint

Partiossa yleinen toimintayksikkd, 3-10 ihmisen jouk- + Kohderyhmd

ko, jota johtaa vartionjohtaja. Esimerkiksi kisavartio.

Jarjestelytoimikunta, tapahtuman johtoportaan ylin
askel, kuten hallitus yhdistyksessa.

1.5 Avaintermit 10

Esimerkiksi asiakkaan mututuntuma yrityksesta
tai tahosta

Asia, jonka yritys tai taho haluaa asiakkaalle
jaavan mieleen

Brandin tiivistava kirja, jossa on muun muassa
brandistrategia

Symboli, yrityksen tai tahon brandin tiivistys
yhteen ikoniin

Tunnelmaa kuvastava kuvakollaasi
Tutkimusmielessa tehty kollaasi kilpailijoista
Kayttoonotto, soveltaminen kaytantoon

Ihmiset, joita palvelulla tai tuotteella yritetaan
tavoitella






PARTIO

Partiolilkkeen kattojarjestd suomessa, Suo-
men Partiolaiset (SP), maarittelee peruskir-
jassaan partion seuraavasti:

“Partio on kasvatustoimintaa, jon-
ka tavoitteena on tukea lasten ja
nuorten kasvua heidan yksilolliset
ominaispiirteensa huomioon ot-
taen. Paamaarana on persoonal-

lisuudeltaan ja elamantavoiltaan
tasapainoinen, vastuuntuntoinen,
aktiivinen seka itsenaisesti ajatte-
leva paikallisen, kansallisen ja kan-
sainvalisen yhteison jasen

(SP 2008,2.)”

Tama erottaa partion muusta nuorten har-
rastustoiminnasta. Siind missa esimerkiksi
jalkapalloa pelataan jokaisen itse paatta-
masta syysta, oli se halu olla hyva lajissa,
halu urheilla tai halu kuulua joukkoon, ei
jalkapallo ota kantaa pelaajien aatteisiin

tai kasvatukseen. Partio on suomen suurin
kasvatusjarjesto, joka pyrkii ohjelman jar-
jestamisen ja taitojen kouluttamisen lisaksi
kasvattamaan jasenistonsa arvomaailmaa
jarjeston maarittamaksi.

SP:n arvopohja ja tavoite pohjautuvat
partioliikkeen maailmanjarjestojen, World
Organization of Scout Movement (WOSM) ja
partiotyttdjen maailmanliiton World Asso-
siation of Girl Guides and Girl Scouts (WAGG-
GS) peruskirjoihin (SP 2008, 2.) Nama puo-
lestaan perustuvat partioliikkeen perustajan,
Robert Baden-Powellin, aatteisiin.
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PARTIOLIIKKEEN SYNTY

Partiolilkkeen voi sanoa alkaneen ensim-
maisesta partioleirista Brownsean saarella,
Englannin rannikolla, vuonna 1907 (WOSM
2019a). 20 osallistujan pieni leiri toimi onnis-
tuneena testina sen jarjestajan, Robert Ba-
den-Powellin, kansalaiskoulutusajatuksille
(WOSM 2019b)

Baden-Powell oli upseeri Ison Britannian
armeijassa ja palveli kenraaliluutnantin ar-
volla toisessa buurisodassa vuonna 1899.
Sodassa Baden-Powell kehitti pohjan partio-

:

W |

Toimen Poikia

(partiolippu-
kunta Toimen
Pojista) par-
tioliikkeen
hajoituskas-
kyn tultua
tiedoksi. Kuva
lippukunnan
viimeiselta
retkelta vuo-

delta 1911.



liikkeelle johtaessaan nuoria sotilaita Mafe-
kingin piirityksessa. Tama kokemus ja hanen
kirjoittamansa nuorten ohjekirja, “aids for
scouting”, toimivat pohjana partioliikkeelle
ja niita sovellettiin Brownsean leirilla. Vuon-
na 1908 Baden-Powell julkaisi jo olemassa
oleville nuortenjarjestadille tarkoitetun oh-
jekirjan, “Scouting for boys.” (WOSM 2019a)
(WOSM 2019b)

Kirja oli yhdistelma taitojen opetusta, tari-
noita, elamanohjeita ja huumoria. Se myos
antoi ohjeet nuortenjarjestojen uudelleen-
organisoitumiseen vartioihin, joita johtivat
johtajat. Tama toimii nykyaankin partiojar-
jestelman perustana. Baden-Powellin tar-
koituksensa ei ollut perustaa kansainvalista
partioliiketta, mutta kirja osoittautui erittain
suosituksi ja sen oppeja alettiin toteuttaa eri
maissa omatoimisesti. (Paavilainen
2010, 22.)

RANTAUTUMINEN
SUOMEEN

Suomeen partioliike rantautui 1910. Liike
otettiin suomessa vastaan innokkaasti. Ta-
han vaikutti suomen sen aikainen kiivas po-
liittinen tilanne osana Venajan keisarikuntaa,
jossa suomalaisuuden asema oli epavarma.
Partioliike saikin suomessa isanmaallisen
leiman. (Paavilainen 2010, 26-27.) Toisen sor-
tokauden aikana vuosina 1911-1917 tsaarival-
lan kaatumiseen asti partioliike [ahes lakkasi

2.1Partio 13

Venajan kiellettya sen saikahdettya litkkeen
rajahdysmaista kasvua. Partion laillistuttua
vuonna 1917 liike jatkoi kasvuaan yleisena
harrastuksena suomessa. (Paavilainen
2010, 42-43))

SUOMEN PARTIOLAISET

Partiolitke on kansainvalisen yhteistyon ja
yhtenaisyyden tavoitteesta huolimatta varsin
kansallista ja valtion sisallakin usein jakau-
tunutta. Ensimmaiset yritykset yhtenaisesta
partioliikkeesta suomessa tehtiin jo vuonna
1917, jolloin perustettiin Suomen Partioliitto
- Finlands Scoutforbund (Paavilainen 2010,
26-27). Kunnianhimoinen liitto hajosi sisai-
siin erimielisyyksiin jo vuonna 2019. Liiton
raunioille syntyi kahdeksan kattojarjestoa.
Tahan aikaan partio oli viela suokupuolittain
jakautunut partiopoikiin ja partiotyttoihin
(SP 2019a.)

Sodan aikana vuosina 1941 suomen par-
tion poikaliitot yhdistyivat Partiopoikajar-
jestoksi ja vuosina 1943-44 partiotyttoliitot
Partiotyttojarjestoksi. Erilliset jarjestot yhdis-
tyivat kansainvalisen partioliikkeen sisalla
poikkeuksellisesti vuonna 1972 yhteiseksi
jarjestoksi: Suomen Partiolaiset - Finlands
Scouterna ry (Paavilainen 2010, 16.) Kan-
sainvalisesta partioliikkeesta poiketen suo-
malaisia partiopoikia ja -tyttoja alettiin myos
sukupuolirajan yli kutsumaan vain partio-
laisiksi. Tama johti laajoihin uudistuksiin
partio-ohjelmassa ja kaytannaissa, kun kak-

Robert “B-P” Baden-Powell (vas.) Suomen ensimmaisen kunniapartiolai-

sen G. Mannerheimin (oik.) isanndimana Helsingin vierailulla 1933.




Leiritunnel-
maa Paakau-
punkiseudun
partiolaisten
Kliffa 2018
kesaleirilta.

si hyvin erilaisiksi kehittynytta tapaa tehda
partio-ohjelmaa yhdistettiin. (Paavilainen
2010, 428.)

PARTIO SUOMESSA NYT

Suomalainen partio on jaettu lippukuntiin,
piireihin ja keskusjarjestoon. Lippukuntia
toimii suomessa noin 750 (SP 2019b.) Pii-

reja yhdistettiin 2000-luvun alussa ja talla

hetkella niita toimii 10. Piirit kuuluvat kaikki on partiolippukunta, jonka koko vaihtelee
Suomen Partiolaisiin, joka on koko partiotoi- 50-250 valilla. Lippukunnissa jarjestetaan
minnan kattojarjestd suomessa. SP:n strate- viikoittaista toimintaa ja viikonlopputapah-
giana vuonna 2010 oli olla suomen merkit- tumia, kuten retkia, vaelluksia ja kisoja. Par-
tavin nuorisojarjesto, jonka “toiminnassa on tioon liitytaan usein 7 vuotiaana ja toiminta
mukana erilaisista [ahtokohdista ponnistavia mukautuu nousujohteisesti partiolaisen ian
nuoria, jotka yhdessa tekevat partioliikkees- mukaan. Toisin kuin moni muu harrastustoi-
ta voimakkaan toimijan ja vahvan auttajan minta, partiota voi harrastaa kaikenikainen.
(Paavilainen 2010, 506.)” Vuonna 2017 SP:n Keskeisia teemoja ovat vartiossa toimiminen
jasenmaara oli 55 164. (SP 2017, 4) ja nuorten johtajien kasvatus. Ryhmia johta-
Suomessa partioliikkeen perusyksikko vat ovat usein 15-17 vuotiaita (SP 2019c.)

< 2.1 Partio 14>

Partion nakyvia symboleja ovat jasenten
kayttamat huivit. Jokaisella lippukunnalla
on omanlaisensa, jolla lippukunta erottuu
toisista. (SP 2019b) Huivin lisaksi kaytetaan
virallisemmissa tilanteissa (tai lippukunnan
tapojen mukaan) sinista tai ruskeaa partio-
paitaa, johon kiinnitetaan lippukunnan ta-
pojen mukaan partiomerkkeja |
ansiomerkkeja.

Vartio teke-
Mmassa ruo-
kaa “Elamys”
partio-SM
kisojen 2017
yorastilla.



2.2 Toimeksianto 15

TOIMEKSIANTO JA KISAT

Olen toiminut partiossa 8-vuotiaasta asti voimin. Nuorien osallistaminen on partion
ja tana aikana kokenut laajalti kaikkea mita kulmakivia.
harrastus tarjoaa. Taman takia halusin tehda Ryhmanjohtajan toimien lisaksi olen toi-
opinnaytetyoni partiosta; se on minulle sa- minut suuremmissa pesteissa. Taman opin-
malla henkilokohtainen kiinnostuksen kohde naytetyon puitteista olennaista on mainita
ja asia, jota haluan kehittaa. ne kerrat, joina olen toiminut tapahtuma-
Oma partiourani alkoi vuonna 2003 ja siita viestinnassa graafikkona. Olen ollut grafiikan
eteenpain olen paassyt nakemaan ja koke- tehtavissa:
maan partiota seka osallistujana etta jarjes-
tajana (partiossa asioista vastaavaa kutsu-
taan johtajaksi). Partion keskeinen ajatus on
nuorten toimiminen ryhmassa, jota johtaa
vertaisjohtaja. Eli johtaja, joka on nostettu Espoon Partiotuen Metro-Punk-
ryhmasta ja on alaikainen. Toimin itse var- ku 2018 partiotaitokilpailussa
tion (noin viiden ihmisen ryhman) johtajana (n. 80 vartiota)
13-vuotiaasta 18-vuotiaaksija sen jalkeen
nuorempien sudenpentujen (7-10 vuotiai-
den) johtajana vuoden. Taman lisaksi olen
toiminut seikkailijoiden (11-13 vuotiaiden)
johtajana kaksi vuotta. Kaikkia naita tehtavia
yhdistaa sama piirre: johtaja on lahes aina
nuori, ja lahes aina kokematon. Tehtavaan
tarttuminen opettaa siina toimimisen. Asioi-
den “oikein” tekemiseen ei ole varsinaista
ohjekirjaa ja asiat tehdaan omilta johtajilta
saatujen oppien pohjalta ja oman intuition

« Paakaupunkiseudun Partiolais-
ten Kliffa 2018 kesaleirilla (n.
5700 osallistujaa)

Lisaksi olen tehnyt grafiikkaa muille partio-
tapahtumille ja jarjestoille. Naissa tehtavis-
sa, enemman kuin monessa muussa, olen
huomannut partion periytyvan osaamisen
hieman kompastelevan. Graafisen ilmeen tai
brandin luominen ei ole taito, jonka helposti
perii edeltajalta. Harvalla on haluja tai osaa-
mista graafisissa asioissa, saati sitten muo-
toilussa. Tama on monen tapahtuman mark-
kinoinnissa huomattava ongelma. Osaavaa
tyovoimaa brandin luomiseen ei [0ydy tai ole

m Tunnelmaa Metro-Punkun 2018 lahtorastilta
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olemassa. Asiaa vaikeuttaa vapaaehtoistyon
palkattomuus, joka vahentaa alan asiantunti-
joiden kiinnostusta projekteissa ajan
kayttamiseen.

Yhta suuri ongelma on tavallisen ihmisen
vaikeus ymmartaa brandin arvoa. Suurem-
mat partioprojektit ovat valtavia ja budjetit
saatetaan laskea sadoissa tuhansissa tai
jopa miljoonissa. Tapahtumien johtamiseen
osallistuu satoja ihmisia ja osallistujia voi
olla tuhansia. Kaiken taman logistiikan ja
tyovoiman maaran keskella brandi ja gra-
filkka unohtuvat. Ja ymmarrettavasti. Tyota
on jo valmiiksi niin paljon, joten harva alkaa

ajattelemaan vahemman tarkeaksi koettua
visuaalista ilmetta ja kokonaisuuden tunnet-
ta. Mita valia, jos ilme epaonnistuu? Leiri ta-
pahtuu silti. Brandin vajaus tai puuttuminen
on ollut yhdistava tekija kaikissa partiopro-
jekteissa, joissa olen toiminut.

Tasta ongelmasta haluan tehda opinnay-
tetyoni. Haluan tuoda oman tietamykseni
brandin luomisesta suureen projektiin al-
kuvaiheessa, kun siita on eniten hyotya. Ja
ehka jopa esimerkilla opettaa tulevia partio-
laisia brandin tarkeydesta.

TOIMEKSIANTO

Partiotaitojen Suomenmestaruuskilpailut
jarjestetaan useasti vuodessa. Niihin osallis-
tuu partiolaisia koko valtakunnasta. Suomen
Partiolaisten partiokilpailujen saannot maa-
rittavat partiotaitokilpailut seuraavasti (28):

“Partiotaitokilpailuilla tarkoite-
taan kunkin ikakauden partio-oh-
jelmaan perustuvia, maastossa
tapahtuvia vartiokilpailuja, joiden
tulee tukea partion kasvatustavoit-
teita. Kilpailuissa on vallittava rehti
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partiohenki. Vaeltaminen tapahtuu
kevat- ja syyskisoissa jalan seka
talvikisoissa suksilla, ellei jarjestdja
muuta maaraa (SP 2009, 5.)”

Vuoden 2020 syys-SM-kisojen jarjestely-
vastuu on Pagkaupunkiseudun Partiolaisil-
la (PaPa) ja kisan jarjestajiksi valikoituivat
vuoden 2018 lopulla Sanni Pohjannoro lip-
pukunnasta Helsingin Metsankavijat ja Vili
Huhta-Koivisto lippukunnasta Toimen Pojat.
Kilpailun kisatoimikunta jarjestaytyi vuoden
2019 alussa. Tassa vaiheessa pestauduin
kisan markkinointiin ja vastuulleni tuli kisan

Kisan johtajat
Sanni Poh-
jannoro ja Vili
Huhta-Koivis-
to kisanjoh-
tajan paaton
julkistusuuti-
sessa.
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LOKAKUU

brandin ja graafisen ilmeen luominen. Esi-
miehenani toimi markkinoinnin paallikko Ka-
tariina Sinivaara, mutta taman lisaksi toimin
tiiviisti leirinjohdon kanssa.

Pestin vastaanotettuani jarjestelytoimi-
kunta (JTMK), joka koostui leirin osa-aluei-
den johtajista, oli paattanyt leirin nimen ja
tavoitteet. Nama tulisivat toimimaan Bran-
din perustana. Leirin nimeksi valittiin Kaan-
nekohta ja teema kiteytettiin seuraavaan
lainaukseen wikipediasta, sanasta kriisi:

“Kriisi on ihmisen tai organisaation
kohtaama uusi tilanne, jossa aiem-
min opitut ongelmanratkaisukei-
not eivat valttamatta toimi. Kriisi
yleisesti tarkoittaa kreikkalaisen
sanan Krisis (suom. paatos) mukai-
sesti kaannekohtaa, jossa yksilon
tai organisaation tulevaisuuden
suunta maaraytyy paremmaksi tai
huonommaksi toimiemme mu-
kaan (Wikipedia 2019.)”

Teema keskittyi siis kriisin ymparille, ja krii-
sista selviamiseen. ajatukset tassa vaiheessa
jarjestelyja olivat viela irrallisia ja yksi tehta-
vistani brandia luodessani oli tiivistaa ajatus
kriisista teemana sellaiseksi, joka oli yksiselit-
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teinen, selkeg, ja vastasi kisan johtajien
ajatuksia.

Brandin rakentamisen vastuu siirtyi taysin
minulle mutta toimin kisajohtajien alaisuu-
dessa ja vastasin heille sen sopivuudesta

muihin paatettyihin asioihin.

PARTIOTAIDON SM-KISAT

Suomalaisen partiotoiminnan wikialusta Par-
tiowiki maarittelee partiotaitojen SM-kisat
seuraavasti

“Partiotaitojen suomenmestaruus-
kilpailut on kulloisenkin keskusjar-
jeston (nyk. Suomen Partiolaiset)
jarjestama kilpailu, jonka perus-
teella jaetaan vuosittainen partio-
taitojen suomenmestaruus eri sar-
joissa (partiowiki 2019.)”

Syksyn syys-SM-kisat ovat Suomen Partio-
laisten SM-kisojen kirjossa suurimmat. Ne
jarjestetaan joka vuosi ja niiden jarjestelyvas-
tuu vaihtelee vuosittain. Aloitin 2020 SM-ki-
sojen ilmeen ideoinnin tutustumalla aiempi-
en vuosien kisojen ilmeisiin.

Vartio: 5hl6, 12-15v jasenia (yhteenlaskettu max. 70v ), Pojat & tytot . Vartio: 3 vahintaan 18 vuotiasta, Pojat ja tytot

Vartio: 3 vahintaan 18 vuotiasta, Vain tytot

. Vartio: 5hl6, 12-15v jasenia (yhteenlaskettu max. 70v ), Vain tytot

Vartio: 4hlo, 14-18v jasenia (yhteenlaskettu max. 68v ), Pojat & tytot

Vartio: 4hlo, 14-18v jasenia (yhteenlaskettu max. 68v ), Vain & tytot
SM-kisojen ajanjaksot vuodessa ja sarjojen selitys. Perustuu SP:n kisaohjeeseen (SP 2009.)
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2.3 BENCHMARK: 2000-LUVUN KISOJA
SYYS-SM-KISAT

Vanhempia kisojen ilmeita selaillessani
pari asiaa nousivat valittomasti esille.
Ensimmaisena niiden laadun parane-
minen 2000-luvun edetessa. Taman voi
paatella johtuvan tietokoneteknologian
paranemisesta ja asiantuntijatason
tyokalujen saatavuuden paraneminen
harrastelijoille. Muutos jopa viimeisen
viiden vuoden aikana on dramaattinen.
Voidaan myos olettaa, etta grafiikasta
ja brandista vastaavan ihmisen pestaa- Torppa 2018 Syysloma 2012 Raulin Riimit 2014 Nyota Ya Afrika 2009 Partio.nyt 2.011
miseen on kaytetty enemman aikaa j
huomiota digitaalisen mainostuksen
aikakauteen siirryttaessa. Laadukas vi-
suaalinen ilme on nykyajan markkinoin-
nissa ehdottoman tarkeaa.

Toisaalta vanhemmissa logoissa ja
ilmeissa yleisempaa on myos analogis-
ten menetelmien (piirtamisen, maalaa-
misen, jne.) hyodyntaminen, mika taas
antaa vanhemmille merkeille vahvan
kasintehdyn tunnelman. Tama ei ole
mitenkaan huono piirre oikein Kontio 2005 Via Custus 2010 Smuglaus 2003 Uusimaailma 2013

kaytettyna.
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TAMPERE 2018

MOKKITIA 2018

"Kuinka nopeasti saat kiukaan kuu-
maksi? Missa saunatonttu asuu?
Kenen vuoro on tyhjentaa huussi?
Joko perunat voi istuttaa?” (Mokki-
tia 2018 mainoslause)

Hameen partiopiirin jarjesti syys-SM-kisat
2018 Tampereella. Kilpailun brandi nayttaa
kiteytyvan mokkeilyn ja perisuomalaisuu-
den ymparille, graafisesti logon lisaksi asiaan
ei tunnuttu paljoa keskittyvan. Esimerkiksi
yhtenaista fonttien kayttoa ei ole. Tekstilla
kisaan on tuotu paljon henkea (esimerkkina
edella mainittu lainaus).

LAPPI 9 2017

ELAMYS

ELAMYS 2017

Lapin partiopiirin Elamys 2017 -kisoihin tu-
tustuminen oli hankalaa, koska kisan verkko-
sivuja ei oltu arkistoitu. Materiaalista niiden
ulkopuolelta voidaan todeta, etta kisan ilme
oli aarimmaisen ammattimainen. Teema on
myoskin selva: elamys. SP:n kuvapankki ku-
vailee teemaa seuraavasti: “Kilpailun teema
oli Lapin matkailu ja erityisesti tyd matkailu-
elamysten takana. Elamys ei ollut pelkastaan
kilpailu, vaan myos seikkailu Lapin kauniissa
luonnossa, seka vaikuttava kokemus (SP ku-
vapankki 2017.)” Markkinointi nojasi tyylikkai-
siin valokuviin ja minimalistiseen logoon.

2.3 Syys-SM-kisat 19

JUNTU 2016

“Moomma paattaneet, notta jarjes-
tetahan partiotaitojen syys-SM-Kkil-
pailut Lapualla -- Taten kutsumma
-- Suomen Partiolaiset - Finlands
Scouter ry:n jasenet mukahan.”
(Juntu 2016 mainoslause)

Pohjanmaan partiolaiset ry:n Lapualla jar-
jestetyt Juntu 2016 -kisat olivat teemaltaan
samankaltainen kuin vuoden 2018 kisat. Tee-
moitus tuntuu vahvasti tulevan paikkakun-
taylpeydesta ja markkinoinnissa kaytetaan
esimerkiksi paikallista murretta. Teemoitus
ja varitys ovat logon kanssa yhtenaisia, vaik-
kakin hieman geneerisia. Kisalla oli selkea
vihrea varitys.

MATKA MAAILMAN
YMPARI 2015

Jarvi-Suomen partiolaisten Matka maailman
ympari 2015 -kisat olivat astetta geneerisem-
mat kilpailut tyyliltaan. Jalki on ihan asian-
tuntevaa logossa ja verkossa, mutta teeman
sanoittaminen ei tule erityisemmin irti mark-
kinoinnissa. Kisojen verkkosivuilla kisan tee-
maa jatkettiin taustakuvalla maailmankar-
tasta, mutta kisan jarjestajaa jututtaessani
selvisi, etta taustakuva oli alustan perustaus-
ta, eika tarkoituksenmukainen paatos.



ESIMERKKI: ELAMYS 2017

Edella mainituista tapahtumista nostan
Elamys 2017 -kisat esimerkiksi erityisen on-
nistuneesta brandista. . SM-kisojen brandi
kiteytyy useimmiten visuaalisella puolella
logoon, eika sen ulkopuolelle paljoa poiketa.
Elamys 2017 -kisat olivat tassa asiassa positii-
visen erilaiset. Elamyksen grafiikasta vastasi
Esa-Pekka Tumppi.

Kisojen ilme on varsin yksinkertainen,
mutta se pukee teemaa tehokkaasti. Ele-
mentteja on vain kaksi: logo ja kuvat. Logoa
kaytettiin joko valkoisena kuvien paalla, tai
kuvaa logon tekstuurina. Kuvat kayttivat
mainoksissa pinta-alasta valtaosan, eika
esimerkiksi tekstia kirjoitettu kuvien paalle
paljoa. Kisan teeman, Lapin elamyksen, esil-
letuomisessa tama on tehokasta mainostus-
ta. Tyyli on myos selvien ja yksinkertaisten
elementtien takia ammattimainen ja mo-
nikayttoinen. Mainostusta kuvilla ja logolla
tehtiin sosiaalisessa mediassa facebookissa
Ja instagramissa.

Elamys 2017 loppuraportissa viestinnasta
todetaan:

Elamys 2017 kisan mainos ja facebook banneri kisan facebooksivulla. m

“Elamykseen osallistui 110 vartiota
eli liki 400 kilpailijaa, mika tekee
kilpailusta suurimman SM-kilpailun
kymmeneen vuoteen. -- Onneksi
kilpailun markkinoinnin tarkeys
ymmarrettiin jo projektin alussa.
Piirinallituksen toiveena oli, etta
markkinointiin panostetaan, mika
teki projektiin ryhtymisesta mie-
lekasta. Elamyksen viestintaa ja
markkinointia on ollut tekemassa
huippu joukko tekijoita (Elamyksen
loppuraportti 2018, 7.)”

Valmistautuminen ja aikaisin aloittaminen
nakyy markkinoinnin laadussa. Elamys 2017
kisojen mainostus oli brandin mukaista ja
tyylikasta alusta alkaen. Digitaalista mainos-
tusta tuki printtimainokset partiolehdessa ja
bannerin kanssa edustaminen eri tapahtu-
missa. Lisaksi erilaisia mainostuotteita, kuten
tulitikkuaskeja, tuotettiin (Elamyksen loppu-
raportti 2018, 7-8.)

e |
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%.1 MIKA ON BRANDI?

Brandi on opinnaytetyoprojektini keskeinen termi ja kasite, joten on syyta maarit-
taa mita silla tarkoitetaan. Brandi ei ole asiana yksiselitteinen tai yksinkertainen.
Marty Neumeier kuvaa kirjassa Brand Flip (Neumeier 2016, 21) mahdollisia

El OLE:

Logo. Brandi on paljon muuta-
kin kuin logo, logo on vain bran-
din symboli ja yksi ilmentyma

(Yrityksen, palvelun, jne.) mie-
likuvien summa. Mielikuvat ka-
sittelemattomina ovat pelkkaa
dataa, eika niiden pohjalta voi
tehda pitkan aikavalin
paatoksia

kuvauksia siita mika brandi. ..

Maine. Kun brandin kokee mai-

neena, sen suhteen on helpom-
pi tehda suunnitelmia ja sita on
helpompi lahtea kehittamaan ja
kasvattamaan

Asiakkaan mututuntuma (gut
feeling) yrityksesta, palvelusta
tai tuotteesta. Mitattava, sisaltaa
kokonaisvaltaisesti yrityksen.

Mielestani brandin voisi siis sanoa olevan
kaikki, mita yritys haluaa asiakkaan muista-
van ja ajattelevan itsestaan, jos pois sulje-
taan sen tarjoama palvelu tai tuote. Kaanne-
kohdan kohdalla sen brandi olisi siis se, mita
kisaajat siita muistavat kisan jalkeen ja mika
ajatus heille muodostuu siitéa ennen kisaa.
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BRANDIN MAARITYKSEN
LAAJENNUS

Neumeier vertaa brandaysta katukauppiaa-
seen. Hyva brandays olettaa, etta pitkakes-
toinen asiakas on kerta-asiakasta arvok-
kaampi, joten uniikimpi ja raataloidympi
tuote on tuottoisampi pitkalla aikavalilla
(Neumeier 2016, 28.) Kisan kohdalla koen,
etta ollaan samassa tilanteessa, mutta kier-
ron kautta. SM-kisat ovat itsessaan tuote,
jota kaupataan. Jokainen kilpailu tosin bran-
dataan aina uudestaan ja sen vuoden jarjes-
tavan tason halujen mukaan. Brandi on siis
nakyvin kayntikortti kisalle ja kertoo, milla
asenteella kisaa ollaan [ahdetty tekemaan.
SM-kisoilla on kanta-asiakkaita, jotka kisaa-
vat joka vuosi, kaikesta huolimatta. Heita
varten brandilla ei ole valia, he osallistuvat
joka tapauksessa.

Koen kisoilla ja muilla tapahtumilla par-
tiossa olevan kolme kerrosta (kuvaaja). Sisin
kerros on kova ja muuttumaton. Tapahtu-
milla on pitka ja peritty perinne, joka on sa-
malla turvaverkko ja este muutokselle. Ta-
pahtumat eivat radikaalisti eroa toisistaan,
mutta samalla niita on helppo kokeneem-
mankin jarjestaa, koska on mista ammentaa
suunnittelutyossa.

Uloin kerros on kisan tekijoiden panos. Pe-
rinteisia piirteita voi muokata paljonkin, jos
on visio tekemiselle. Esimerkiksi kisan tee-
man tarkalla mietinnalla kisan tunnelmasta
voidaan tehda omanlainen.

Naiden paalle tulee lisakerroksena bran-
di. Brandia ilman parjaa, tosin silloin koko
tapahtuma on tekijoiden varassa. Brandil-
|& heratetaan kiinnostusta tapahtumaan
konseptina, ei vain paikan paalla tehtavina
asioina. Hyvinkin jarjestetty kisa voi unoh-
tua, jos sinne ei saada kisaajia paikalle.

Brandilla yritetaan siis tehda juuri uusia
kanta-asiakkaita. Silla yritetaan houkutella
kisaamaan ihmiset, jotka eivat sita muuten
tekisi. Siina tehtavassa brandays on tarkea
tyokalu. Neumeier jatkaa toteamalla, etta
asiakasta ei kiinnosta pelkastaan pinnalliset
mittarit, kuten hinta, vaan heilla on yksilolli-
sia unelmia (Neumeier 2016, 29.) Tassa myos
heikommin brandatyt kisat kompastelevat.
Erityisesti kisat. Kisat ovat usein kisaajien
jarjestamia, ja kisaajat ovat juuri kohde-
ryhma, joille kisoja ei tarvitse erityisemmin
mainostaa. He tulevat paikalle muista syista.
Paljon kisaavan on juuri taman takia vaikea
ymmartaa, miksi ei-kisaajan on vaikea in-
nostua osallistumaan kisaan, jota ei mainos-
teta heidan unelmiaan huomioon ottaen.
Pienetkin asiat, kuten tarinankerronta tai
yhtenainen ilme, mainoslauseet ja vastaavat
saattavat riittaa kaantamaan ihmisen mielen
ja saada heidat kiinnostumaan
osallistumisesta.

Tavanomaisesti markkinointi pyrkii myy-
maan, ei brandaamaan. Markkinoidaan
ominaisuuksia, ei brandin luomaa tarinaa
ja kokemusta, joka pidemmalla aikavalilla
on markkinoinnin kannalta tehokkaampaa
(Neumeier 2016, 29.)

SM-kisojen kolme kerrosta:

SISIN KERROS:

SM-KISAN PERITTY JA
MUUTTUMATON YDIN
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KOHDERYHMAN HUOMIOIMINEN

Markkinointi on tavanomaisesti keskittynyt
toistoon ja oman identiteetin markkinointiin
ja keskiossa pitamiseen. Neumeier toteaa,
etta tasta ollaan siirrytty kohti mallia, jossa
keskitytaan siihen, kuka asiakas on. Entisten
riistanhoidosta johdettujen sanojen, kuten
segmentoinnin tilalla yritetaan keskittya “sel-
vittamaan, keita asiakkaat ovat, ja yrittaa
auttaa heita muuttumaan sellaisiksi ihmisik-
si, joita he haluavat olla (Neumeier 2016, 32.)”
Tiivistaen, markkinoinnin tavoitteena on siis
kehittaa mielikuva, jollaisena tai jollaisessa
asiakas haluaisi itsensa nahda.

Yrityksella tai toimijalla pitaisi siis olla jo-
kin asia tai keino, jolla he haluavat kehittaa
asiakasta. Asiakas pitaisi tuntea niin hyvin,
ettd hanen toiveensa osattaisiin tuntea,
ehka jopa asiakasta itseaan paremmin. Tata
projektia tehdessamme keskustelimme

kohderyhmasta ja paadyimme siihen, etta
keskiverto 13-17 vuotias partiolainen, joka ei
kisaa, eli on siis markkinoinnin keskidssa, on
usein hieman peloissaan kisoista.

Vuoden 2019 talvi SM-kisat ovat hyva huo-
no esimerkki. Eksyma 2019 kisojen markki-
nointilause “tervetuloa eksymaan” (viittaus
nimeen ja metsaan eksymiseen) on samalla
fiksu ja haitallinen kisan markkinoinnin kan-
nalta. Moni potentiaalinen osallistuja oikeas-
ti pelkaa eksymista. SM-kisat ovat haastavia
ja eksymisen mahdollisuus on todellinen,
joten sen nostaminen markkinointiin suo-
rastaan haastaen eksymaan ei todennakoi-
sesti auttanut markkinointia erityisemmin.
Kohderyhman mielessa pitaen [@ahdimme
miettimaan juuri, mita partiolainen voisi
haluta tehda, jotta han voisi olla taipuvainen
kiinnostumaan kisaamisesta.



BRANDIN OMINAISUUKSIA

Brandin suunnittelun alussa paatin maarittaa joitain olennaisia piirteitd, joita haluan seurata ja

ottaa huomioon. Naita ovat seuraavat:

ERILAISTAMINEN

Mahdollisista kilpailijabrandeista erilaistami-
nen on erityisen tarkeaa mieleenpainuvaa

ja tehokasta brandia luodessa. Toistuvassa
tapahtumassa, kuten SM-kisoissa, se on vain
rajallisesti mahdollista. Kisaa tehdessa suur-
ta 0saa asioista ei voi muuttaa, esimerkiksi
ajankohta ja tapahtuman perusrakenne ovat
saannoilla maaritettyja ja muuttumattomia.
Syys-SM konseptia voi erikoistaa rajallises-
ti, ja suuren mittakaavan muutokset eivat

ole taman opinnaytetyon tarkoitus. Se, mi-
ten kilpailua voi erikoistaa, ja mihin brandin
tekemisella voi vaikuttaa, tehdaan markki-
noinnissa ennen kilpailua ja paatoksilla siita,
miten kilpailun aikana saantomaaraiset asiat
toteutetaan ja mita niiden lisaksi tehdaan.

Tassa valissa on syyta kayda lapi, mika
partiotaitokilpailu on. Kisa toimii seuraavalla
tavalla:

1. 3-5ihmista (riippuen sar- 5. Rastivalit kuljetaan
jasta) muodostavat kis-
avartion, joka osallistuu
kilpailuun. Tama vartio on
kuin urheilukilpailun jouk-

i 4

2. Vartio saa jotain ‘ |

~ riippuen eri maaria. Sarjat

 jakavatvartiotian
mukaan.
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PT-KISAT LYHYESTI

Rastiaiheita voivat olla mm:
vartion kanssa suun-
nistaen. Vartiosaaki-
san alussa materiaali
kuten kartan, ja toim
omatoimisesti kisan
ajan.

". Ensiapu

« Partiotaidot, kuten nikkaroin-
ti, suunnistus, jne.

kue. Joukkueen jaser
voivat edustaa oma
pukuntaa tai olla edust.
matta ketaan. Osallistuj
ei tarvitse olla ,.J |
partiolainen.

6. Kisan paatyttya sarjan
- voittajavartio saa
palkinnon

aalia ennen kilpailua
jeita, suhteellisen tiec
kisan tapahtumapaik
ja erilaisia vinkkeja

tutustua ennen kisaa.

aikana toimitaan omassa .
vartiossa. e

4. Kisa muodostuu rasteis, o . R

joissa tehdaan erilaisia
partiotaitoja mittaavia ;
asioita. Rastit on sijoitettu

artalle, ja niits on sarjasta &

'



Perustavanlaatuinen ranka kisalle on siis

varsin muuttumaton. Toisaalta kisat erottava

tekija on juuri miten eri osat, kuten rastit tai
markkinointi, teemoitetaan ja brandataan.
Kaksi rakenteellisesti samanlaista kisaa voi-
vat brandayksen avulla olla hyvin erilaisia.
Kisanjohtajien Kaannekohdalle maarit-
tama teema oli mielestani varsin vahva ja
uskoin heti, etta siita saisi hyvin kisan aikai-
seksi. Olennaista on juuri kisan erilaistami-
nen muista kisoista ja teeman esiin tuonti
selkealla ja ymmarrettavalla tavalla. Kaan-

nekohta ei voi olla kaanteentekeva partiokil-

pailu brandayksen avulla, mutta se voi saa-
da tuntumaan silta.

Neumeier esittelee ajatusleikin bran-
din erilaisuuden mittaamiseen. Tayt-
tamalla lauseen “brandimme on ainut

Ensimmaiseen kenttaan tulee laittaa bran-
din toimiala ja toiseen suurin erikoistaja,
esimerkiksi: “Twitter on ainut sosiaalisen
median alusta, joka perustuu 140 merkin
mittaisiin viesteihin. (Neumeier 2016, 60)
Kaytin tata ajatusleikkia kaannekohdan
brandin mittaamiseen.

Kaannekohta on ainut partion SM-kisa, joka keskittyy
tosielaman ongelmiin.

PERUSTELU:

Edellisissa kappaleissa olen esitellyt aikai-
semmat SM-kisat viimeiselta 4 vuodelta
tarkasti, ja useita nimelta. Niihin verrattuna
Kaannekohdan keskittyminen kriiseihin ja
kriisien ratkaisuun on uniikki.
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BRANDIN OSIA

Ennen Kaannekohdan brandin rakentamisen aloittamista kerasin viela listan brandin tarkeista
elementeista. Kisan toimesta olivat valmiina jo tavoitteet, enka kokenut niihin koskemista tar-
peelliseksi. Kertaluontoisen tapahtuman kohdalla oli myds hankala pureutua brandin arvoihin,
missioon tai visioon. Suuri 0sa naista tulee myos suoraan partion aatepohjasta tai kisanjohta-
jien ajatuksista. Kaytin Wheelerin Designing Brand Identity kirjaa pohjana, ja mainitsen nelja
mielestani erityisen tarkeaa brandin osaa, jotka koin olennaisiksi ottaa huomioon:

1. SYMBOLI (ELI LOGO)

Jokaisella partiotapahtumalla on symboli, eli
logo. Talla voisi olettaa olevan kaksi syyta.
Ensimmaisena on kaytannollinen, partiota-
pahtumista on tapana jakaa merkkeja osal-
listuneille, joita kiinnitetaan partiopaitaan.
Logo suunnitellaankin usein merkkia silmalla
pitaen. Toinen on sama kuin yrityksilla ja kai-
killa muillakin logoa kayttavilla.

Neumeier vertaa logoa autoon. Logo on

2. NIMI

Nimi on jokaiselle brandille aarimmaisen
tarked, ja erityisesti partiossa. Hyva nimi jaa
jo markkinointivaiheessa elamaan ja pysyy

potentiaalisten osallistujien mielessa. En tas-

keino tiivistaa brandi yhteen kerralla nahta-
vaan kuvaan, josta brandin voi parhaimmil-
laan ymmartaa yhdella vilkaisulla. Autover-
taus tulee logoon kaytetysta rahasta. Auton
saa halvalla, tosin silloin se toimii juuri ja
juuri tehtavassaan. Kallis auto on iso inves-
tointi, mutta toisaalta se toimii pitkaan ja
signaloi asiakkaille yrityksen laatua
(Neumeier 2016, 23.)

sa projektissa paassyt vaikuttamaan nimea-
miseen, koska se oli valittu ennen kuin liityin
projektiin. Onnekseni kisanjohtajat valitsivat
hyvin.

3. ISKULAUSE:

Iskulause erottaa kilpailusta ja tiivistaa bran-
din keskeisen olemuksen (Wheeler 2018, 28).
Partiokisoissa vahva iskulause on harvinai-
nen, mutta esimerkin onnistuneesta iskulau-
seesta voi nostaa Paakaupunkiseudun Parti-
olaisten (PaPa) 2019 piirileirilta Kliffa 2018:ta.
“Yhdessa enemman uutta” oli samalla bran-
din tiivistys ja yleisesti kaytetty iskulause. Se
myOos tiivisti leirin tavoitteet (Kliffa 2018 Bran-
dikirja). Sita kaytettiin onnistuneesti kaikessa
markkinoinnissa.

Iskulauseella on monia keskeisia piirtei-
ta: lyhyys, erottuvuus ja helpposanaisuus,
muun muassa (Wheeler 2018, 29). Naista

4. PAAVIESTI

Viestintatoimisto Teonsanan toimitusjohta-
jan Minna Keinosen mukaan paaviestit "valit-
tavat ja vievat eteenpain yrityksen tarinaa.”
(Keinonen 2017). Paaviesti on olennaisesti
yrityksen tai tahon viestintaan ja viestin-
tastrategiaan liittyva termi, joka on brandin
rakentamisessa keskeisessa osassa.
Paaviesti on ydinviesti, jonka tavoitellun
kohdeyleison tulee muistaa. Se siis kiteyttaa
brandin tarinan ja tarjoaman palvelun tai
tuotteen yhteen (Keinonen 2017). Esimerk-
kind voisi nostaa suomalaisen sekatavara-
kaupan Saiturin porssin mainoslauseen:
"askeleen paassa ilmaisesta.” Talla viitataan
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nostan suomen kielen huomioon ottaen
tarkeimmaksi talle projektille lyhyyden. Isku-
lause voi olla tyyliltadn muun muassa kas-
keva, esimerkiksi Nike: "Just do it”, kuvaileva,
esimerkiksi Target: "Expect more. Pay less.,
superlatiivinen, esimerkiksi BMW: "The ulti-
mate Driving Machine”, provosoiva, esimer-
kiksi Mercedes-Benz: "What makes a symbol
endure?”, tai erityinen, esimerkiksi eBay:
"Happy Hunting” (Wheeler 2016, 29). Partio-
kilpailun kohdalla, erityisesti sellaisen, jossa
on yhteiskunnallinen ja osallistava sanoma,
koen kaskevan iskulauseen asialliseksi. Isku-
lause voi tiivistaa yrityksen paaviestin.

suoraan yrityksen keskeiseen ominaisuu-
teen: Kaikki tuotteet ovat hinnoiteltu kilpai-
lua halvemmaksi.

Raja sloganin, iskulauseen ja paaviestin
valilla on hailyva, ja usein ne voivat olla sa-
moja asioita. Paaviestissa olennainen piirre
on, ettei se ole pelkka myyntipuhe, vaan se
puhuu koko brandin puolesta (Keinonen
2017.) Paaviesti tehtava on tulla toistetuksi
ja se saa ja sen pitaa muuttua ajan kanssa.
Tulen taman projektin kohdalla kayttamaan
sanaa paaviesti paljon, ja luomaan sellaisen
Kaannekohdalle.



BRANDIKIRJA VAI
GRAAFINEN OHJE?

Olen asettanut tavoitteekseni opinnayte-
tyolleni brandikirjan. Tassa vaiheessa on
hyva selittaa, mika on brandikirja, ja miten
se eroaa graafisesta ohjeesta. Tata varten
luin erilaisia brandikirjoja.

Graafinen ohje listaa yrityksen tai tahon
graafiset elementit, niiden kayttotavat,
typografia, varit ja kaiken muun, mita sen
visuaaliseen ulosantiin kuuluu. Brandikir-
ja sisaltaa voi sisaltéaa nama samat asiat.
Se sisaltaa niiden lisaksi brandistrategian
osat ja tiivistyksen siita, mika brandi on.

Brandistrategia on [0yhasti maaritettava
termi, mutta tiivistden sen voisi sanoa ole-
van pitkan tahtaimen suunnitelma bran-
dista. Brandistrategiassa kerrotaan muun
muassa, mika on yrityksen kohdeyleiso,
mika on yrityksen visio, ja vastaavaa. Se
tiivistaa, mika brandi on ja kertoo, miten
sita tullaan kayttamaan ja kehittamaan.

Happy Branding Company -brandin
kehitysyritys nakee brandikirjan bran-
din paaasioiden tiivistajana. Kirja tiivis-
taa koko yrityksen olemuksen, sisaltaen

juuri tavoitteen, tarinan, kohdeyleison ja
vastaavat. Toisaalta graafista ohjetta tai
mainontaa se ei koe brandikirjan olevan
valttamatonta tai tarpeellista sisaltaa,
vaan ne tulisi jattaa graafiseen ohjeistoon
(Happy Branding Company 2017) Kaan-
nekohdan kohdalla kovin monen eri tie-
doston tekeminen ei tunnu mielekkaalta.
Mutta brandikirjasta version tekeminen
ilman graafista ohjeistusta tuntuu jarke-
valta. Tulen todennakoisesti tekemaan
brandikirjasta kaksi eri versiota, eri ihmis-
ten tarpeisiin.

Kaannekohdan kohdalla ei valttamatta
ole taysin oikeutettua puhua brandistra-
tegiasta, silla osallistujat esimerkiksi pit-
kalti oletetaan, eivatka tavoitteet jatku
kisan jalkeen. Toisaalta lopputulos tulee
olemaan brandikirja, jossa listataan bran-
din tavoitteet, paaviesti ja teema graafi-
sen materiaalin lisaksi, seka suunnitelma
markkinoinnin ulkonaosta ja laadusta. Eli
on oikeutettua kutsua lopputulosta bran-
dikirjaksi graafisen ohjeistuksen sijasta.
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Brandista on hvat'fﬁ van: jos
Kkaikki kayttavat sital
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. Mika on ollut mielestasi ‘
. ielestasi paras - iotapahtuman Vaihe
Mika on ollut mielest: tyylikkain partiotap o
. partio”brandi” im;fta tahansa grafiikka?
Esittelykierros syystd)?

Brandikokous
Kasnnekohta 2020

n Eidepmtabis o v

e

v n musaiazsnteons” |1 T o B - 2.1 POHJUSTUS JA ALKUVAIHE

Vaihe 1.1:

5 it b el s Tk

Allsoletus brandin rakennuksele ja p: Liittyessani projektiin, oli kisan teema 0y- Vili Huhta-Koivisto &

E'_Kf""fKT - e - | hasti maaritettyna “kriisi.” Keskusteltuani Sanni Pohjannoro, Kisan johtajat
R kisan johtajien kanssa tulin siihen lopputu-
lokseen, etta kisan teemasta oli jokaisella

vahan eri mielipide. Paatimme, etta on jarke-

Katariina Sinivaara,
Markkinoinnin paallikko

vaa pitaa brandin suunnittelun alkuvaihees- Katariina Niemela & Maaria Koski-
pasviesti on. Muodostetaan paaviesti sa brandityopaja kisan keskeisten tekijoiden nen, Tehtavapaallikkot
e —— keksityistd sanoista kanssa. Kokouksella oli kaksi tavoitetta:

Ada Lindroos, Jarjestelysihteeri

Vaihe 1.2: B s n e
et I i 1. Selventaa kisan paatekijoille

mika brandi on ja millainen

brandi Kaannekohdalle ollaan

Kutsuin paikalle kisanjohtajat, koska he ovat
suoraan vastuussa brandista ja heilla on suu-
rin vaikutusvalta siihen, millainen siita teh-

aan kriisit kategorioihin n uomassa. daan. Heilla oli téssa vaiheessa myos selvin
Mika on brandi? Jaotellaa 2. Keskustella ja kehittaa kisan mielikuva siita, millaisen brandin he kisalleen
Minkilaisia kriisej on’ brandia yhdessa, niin etta se haluavat. Markkinointipaallikko kutsuttiin
vastaa kaikkien odotuksia. paikalle, koska markkinointi tulee olemaan

brandin ulkoisesti nakyvin piirre ennen kisaa
itseaan. Jarjestelysihteeri tulee puolestaan
olemaan brandin sisaisen nakyvyyden to-
teuttaja, vastaten esimerkiksi kisan sisaisista
tiedostoista. On toistaiseksi viela hieman
ilmassa, millaiseksi jarjestelysihteerin pesti

Kokous kutsuttiin koolle 14.2. Helsingissa. Se
kesti noin kaksi ja puoli tuntia, alkaen kuu-
delta. Kavin kokouksen jalkeen viela hieman
kahdenkeskeista keskustelua kisan johtajien
kanssa. Kokoukseen osallistuivat:

Karsitaan pois kriisit joihin ei

43 ming voin tehda taman Y
Mita mina voin voi vaikuttaa mitenkaan

kriisin ratkaisun
auttamiseksi?

= Ulkoisen ihmisen mielikuva {kisastal



muodostuu, tosin. Keskustelimme kokouk-
sessa myos tasta.

Viimeisena kutsuin tehtavapaallikot pai-
kalle. He vastaavat tehtavista, joissa brandi
tulee kisan aikana konkretisoitumaan. Teh-
tavapaallikot ovat myos pohtineet aihetta
entuudestaan.

Olin valmistellut tyopajaan etukateen
esityksen, jonka pohjalta aloitimme tyosta-
misen. Esitys ja sen mukana tyojarjestys pe-
rustuivat Alina Wheelerin “Designing Brand
|dentity” kirjaan.

BRANDI YLEISESTI

Aluksi keskustelimme brandista yleisella ta-
solla. Pyysin kaikkia kertomaan, mita brandi

tarkoittaa heidan mielestaan. Yleinen mieli-
pide oli, etta brandi on asian muodostama
mielikuva. Painotin, etta brandi ei ole vain
visuaalinen ilme, vaan sisaltaa koko kisako-
kemuksen.

Alkuun paastyamme esittelin jarjestelytoi-
mikunnan (JTMK, tavallaan kisan "hallitus”,
sisaltaa kaikki osa-alueiden johtajat ja kisan
johtajat) valmistelemat dian, joissa he ker-

toivat kisan tavoitteista. Kisalla tavoitteita on

kolme:

« Kilpailijoilla on hyva kisakoke-
mus

Tekijakokemus on onnistunut

Kisa luo ja kehittaa hyvaa kisa-
kulttuuria PaPa:ssa ja SP:ssa

Maaritin, mihin tavoitteisiin brandi yrittaa
erityisesti vaikuttaa. Naita ovat muun muas-
sa kisajarjestelyjen helpottaminen, Kisojen
ulkonako ja markkinoinnin toimivuus ja ki-
saorganisaation toimivuuden tehostaminen.
Erityisesti markkinoinnissa yritdmme paasta
tavoiteltavaan yli sataan kisavartioon (vartio
on 3-4 henkilon kokoinen joukkue). Luku e
ole ennenkuulumaton, mutta ei myoskaan
yleinen.

Opinnaytetyoni nakyva lopputulos tulee
olemaan brandikirjaksi kasattu brandistrate-
gia. Kerroin kokoukseen osallistuneille mika
brandistrategia on. Kadnnekohdan kohdalla
listasin brandistrategiamme tulevan sisalta-
maan kisan:

-« Teeman
Tavoitteet
Paaviestin
Ainensivyn
Kohderyhman
 Visuaalisen ilmeen

Sisalto eli tosin tassa vaiheessa viela muu-
toksessa. Keskusteltuamme koimme tee-
man ja paaviestin miettimisen kokouksessa
tarkeimmaksi, koska erityisesti teema maa-
rittaa kaikkien osa-alueiden toimintaa. Paa-
viestin halusimme myos sanoittaa yhdessa.

Partiotapahtumissa ylipaataan teema on
useimmiten suurin erikoistava tekija. Tapah-
tumat perustuvat sisalloltaan ja jarjestelyil-
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taan usein pitkalti edeltaviin tapahtumiin,
joten ilman vahvaa teemaa tapahtumat ovat
piirteiltaan varsin samanlaisia.

BRANDI JA GRAFIIKKA
PARTIOSSA

Alkuvaiheen lopussa suoritimme kaksi aja-
tusten herattajaa, jotka toimivat samalla

inspiraation lahteena omalle tyoskentelylleni.

Aloitimme listaamalla paikallaolijoiden par-
haiksi kokemia brandeja partiossa (tapahtu-
mia, jne.).

Eniten esille noussut asia oli brandien
puuttuminen. Kokonaisvaltainen brandi on
vapaaehtoisharrastuksessa harvinaisuus.
Tapahtuman brandi kiteytyy usein logoon ja
teemaan, eika sita ole mietitty typografian,
paaviestien, tavoitteiden tai muiden brandin
osa-alueiden kannalta. Taman takia useim-
mista tapahtumista jaa visuaalisesti varsin
hajuton ja mauton mielikuva.

Brandien jalkeen listasimme osallistujien
mielesta parhaita partiotapahtumien logoja.
Logojen listaaminen tuntui yllattaen viela
brandia vaikeammalta. Partion kohdalla
tassa nakyy jalleen tyoskentelyn vapaaeh-
toisuus ja nuoret tekijat. Usein taitoja luoda
erinomaista tai ammattimaista jalkea ei ole
saatavilla. Molemmista keskusteluista esille
nousivat seuraavat:

ESPOON PARTIOTUEN PUNKKU
-PARTIOTAITOKISAT

METRO-PUNKKU 2018
ESPOON PARTIOTUEN KISAT

Metro-Punkku jai osalle paikallaolijoista mie-
leen oivaltavasta ilmeesta. Toisaalta Kaan-
nekohdan toinen kisajohtaja oli Metro-Pun-
kun kisanjohtaja. Yleisesti koettiin, etta
Metro-Punkun ilme tuki hyvin kisan teemaa
ja kisan teema oli, vaikka yksinkertainen ja
tavallaan irrallinen, loppuun asti mietitty.
llmetta hyodynnettiin ihan onnistuneesti
markkinoinnissa ja logo taipui seka leveaan
etta nelion muotoiseen tilaan. Todettava on
tassa myos, etta vastasin kisan ilmeesta.
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ILTA:SANOMAT

Partiokilpailun nimi aiheutti kohun:
Ruska-Punkusta tulee mieleen rivo
sanamuunnos

(KUVA: Pete Aarre Ahtio)

SUOMI-PUNKKU 2017
ESPOON PARTIOTUEN KISAT

Julkaistu: 14.9.2013 12:04

W Twiittaa
Y vV

% Sihkoposti

Suomi-punkku mainittiin useaan otteeseen
sen ilmeen kekselidgisyyden takia. Teemana
oli Suomi 100v juhlavuosi. Kompassin ja suo-
menlipun yhdistaminen koettiin toimivana
ja kekseliaana ideana. Kisalla oli myos selkea
Suomi-aiheinen sinivalkoinen varimaailma,
jossa pysyttiin. Kisan brandia jatkettiin esi-
merkiksi julistekampanijalla ja sosiaalisessa
mediassa.



ERITYISHUOMIO: POIKKEAVUUS

PARTIOTAIDON SM-KISAT

LAPPI "9 2017

ELAMYS

ELAMYS 2017
SYYS SM-KISAT

Elamys 2017 tuntuu monen mielesta olevan
graafisena toteutuksena yksi partion par-
haimmista. Se sai erityista kiitosta laaduk-
kaasta ja varmasta ulkoasustaan. Toisaalta
nostettiin esille, etta Elamyksen ilme ei nayta
erityisen partiomaiselta, ja joidenkin mieles-
ta se on kuiva. Elamyksen kohdalla todettiin
myods, etta sen graafinen ilme ei nostanut
esille [aajempaa teemaa, tai tassa mielessa
kertonut mitaan itse kisasta.

ITAPISTE 2019
SYYS SM-KISAT

Viela jarjestamattoman Itapiste 2019 syys
SM-kisan grafiikat ovat omaa kadenjalkeani,
ja edustavat jossakin maarin poikkeusta par-
tiografiikoissa. Itapisteen markkinoinnissa
kaytettiin digimaalaustekniikkaa ja logo yh-
distelee rasteri- ja vektorityylia. Kokoukseen
osallistuneista ne, jotka olivat Itapisteen ma-
teriaalia nahneet, pitivat siita. Logo onnistui
yhdistelemaan kelvollisesti kisan teemaa,
joka oli ytimekkaasti "kaikki tahdet”, eli tai-
vaan tahdista esimerkiksi pop-tahtiin.

EKSYMA 2019
TALVI SM-KISAT

tselleni tuntematon mutta yllattajaksi nous-
sutilme ja konsepti oli Eksyma 2019 talvi
SM-kisat. Tapahtumalla oli varsin poikkeuk-
sellinen logo, joka yhdistelee piirrettya ja
vektorigrafiikkaa. Logossa myos ylitetaan
kiinnostavasti logon raja. Teemoitus ranni-
kon (majakka) ja metsakisan (kartta) yhdis-
telmalla on vahva. Vahemman toimivaksi
koettiin tosin kisan nimi ja mainostus. "Ter-
vetuloa eksymaan”, on oivaltava lausahdus,
mutta ei erityisen kutsuva kisoissa vahem-
man kayvalle.

ltapisteen markkinoinnissa valtettiin geneeristen valokuvien kaytto. Niiden sijasta kisalle tehtiin tahtiaiheinen digimaa-

laus, jota pystyttiin hyodyntamaan rajaamalla erilaisissa tilanteissa. Maalaus toi kisalle erittain omintakeisen ilmeen.
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ERITYISHUOMIO: VERKKOSIVUT

VILLIT KORTIT

BONFIRE
PAPA:N REKRYTOINTITAPAHTUMA

Ainoana toistuvana brandina talla listalla
Bonfire -aikuisrekrytointitapahtuma jai ko-
kouksen osallistujien mieleen hyvana. Se
erottuu muista toistuvista tapahtumista
kevyehkon vaihtelunsa ja pysyvan logonsa
avulla. Siita pidettiin myos erityisesti sen tai-
tavasti tehdyn graafisen ilmeen takia. Bonfi-
ren graafiset materiaalit ovat saman ihmisen

kadenjalkea kuin Sarasteen.

SUURMANKIO 2019
METSANKAVIJOIDEN YHTEISLEIRI

Villina korttina esille nostettiin suomen met-
sankavijalippukuntien yhteisleiri Suurmankio,
joka jarjestetaan vuoden 2019 kesalla. Ta-
pahtuman teemana on metsankavijalippu-
kuntien 100 vuoden historia (jossain maarin),
ja leirilla on selkea kuvitustyyli, joka yhdiste-
lee tietokonegrafiikkaa ja vesivarimaalausta.
Kuvituksessa pyritaan luomaan kontrastia
vanhan ja tulevan valille vareilla ja menetel-
milla. Ehdottomasti yksi kiinnostavampia
partiobrandeja.
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o KAJAHUS

2019

ILMOITTAUTUMINEN ON ALKANUT

KAJAHUS 2019
LAPIN PARTIOLAISTEN PIIRILEIRI

Toisena uutena tulokkaana mieleenpainu-
vien brandien listalta [0ytyy Kajahus 2019 La-
pin piirileiri. Tapahtumalla on erityisen erot-
tuvainen varimaailma ja typografia, jolla se
tuo lapin tunnelman esille. Sen monivarista
logoa on onnistuneesti hyodynnetty mones-
sa paikassa. Kajahuksella on myos erityisen
ansiokas verkkosivu, jossa graafista ilmetta
on onnistuttu soveltamaan.

Kajahuksen verkkosivut ovat yksi taitavimpia brandin graafisen ilmeen sovellutuksia, joita olen partiossa nahnyt. Sivut

ovat reaktiivisia, ja logon eri tasot lilkkkuvat sivua selatessa. Sivut tuovat logon henkiin kiinnostavalla tavalla.

Kajohus on Lapin Particlaisten piirileiri, joka jérjestetédin 22.-28.7.2019
Kemijarven Sarricjdrvella.
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AJASSA.
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SUURLEIRIT

| Il

-2012°

SARASTE 2012
PAAKAUPUNKISEUDUN PIIRILEIRI

Sarasteen ilme koettiin mieleenpainuvana sen moni-
kayttoisyyden ja yksinkertaisuuden takia. Logoa hyo-
dynnettiin pintagrafiikkana monessa paikassa kan-
gaskasseista painotuotteisiin. Sen pystyi laittamaan
erilaisille pinnoille ongelmitta. Kisan teema, saraste,
oli myos jarkeva yksinkertaisuudessaan, ja siita saa-
tiin paljon irti.

Teema nakyi esimerkiksi leirilaulussa, ohjelmassa,
leiriorganisaatiossa (alaleirit) ja hahmoissa. Leiril-
& oli myds selkea varimaailma ja vektoripohjaista
logon ilmetta jatkettiin maalauksellisella tyylilla ja
taustoilla. Sarastetta voi pitaa yhtena ensimmaisista
kokonaisvaltaisista brandeista suomalaisessa par-
tiossa.

2
ROIHU

ROIHU 2016
SP:N FINNJAMBOREE

Roihu oli monella tavalla Sarasteen
jatkaja (kuten partiografiikassa kait
kaikki vuoden 2012 jalkeen). llmeena
Roihu koettiin varsin tylsaksi. Roihu
jatkaa suomen partiolaisten graafis-
ta ilmetta, joka on varsin hajuton ja
mauton.

Yhtenaisyydessa SP:n ilmeen
kanssa roihu oli tosin varsin onnis-
tunut. Roihun paaviestia “Liekeissa.
Aventyr. Together.” kehuttiin, sen
onnistuen tiivistamaan tapahtuman
teeman ja tyypin selkeaan pakettiin.

KLIFFA 2018
PAAKAUPUNKISEUDUN PIIRILEIRI

Toimin suuressa roolissa Kliffa 2018 grafiikan
luonnissa, joten en osaa itse sanoa sen vas-
taanotosta. Moni paikallaolija koki sen onnis-
tuneeksi. Kliffan graafisen ilmeen keskeinen
asia oli sen monipuolisuus ja etta se oli pit-
kalti kasin piirrettya. Grafilkkaa myos julkais-

tiin laajasti, esimerkiksi mainoksissa.

Kliffan brandi on yksi harvoista, joihin
nahtiin erikoisvaivaa. Tapahtumalla oli bran-
dikirja ja paaviesti, esimerkiksi. "Yhdessa,
enemman, uutta” toistui kaikessa markki-
noinnissa ja jai monelle mieleen jo ennen

tapahtuman alkua.




4.2. TEEMA

Loppu tyopaja oli jaettu neljaan vaiheeseen.
Niista ensimmainen oli kasitteellinen, ja sen
tarkoituksena oli paattaa kisalle teema ja
paaviesti. Tahan kului lopulta aikaa niin pal-
jon, ettei muille asioille paljoa jaanyt.
Aloitimme taas hieman herattelevalla har-
joittelulla. Pyysin kaikkia selittamaan kisan
teeman, sellaisena kun he sen talla hetkella
kokivat. Kaikki olivat asiasta miellyttavan sa-

maa mielta. Vastauksiksi sain muun muassa:

« Kriisi (mutta positiivisesti)
. Yllattava tekija
« Luova ongelmanratkaisu

« Kriiseista selviytyminen oman
toiminnan kautta

Keskustelun jalkeen esitin ennalta laatimani
ehdotukseni kisan teeman kehitykseksi. Ki-

san JTMK oli maaritellyt kdannekohdan tee-
man etukateen ja perustin oman pohdintani
siithen:

~ JTMK:N MAARITYS:

—~ OMAT NOSTONI: j
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O Halutaan muuttaa
O Halutaan pitaa ja korostaa
O Miten aiotaan tehda

-~ OMAPOHDINTANI: ﬁ

4 4
KRIISI = KAANNEKOHTA KRIISI = MAHDOLLISUUS ALKUOLETUS RANDILLE:
. Kriisi voisi teemana muodostua «  Kriisi voisi teemana muodostua « Kriisin normaaleja mielikuvia
helposti negatiiviseksi. helposti negatiiviseksi. ovat: negatiivisuus, asioiden
. : - : huononeminen
« Kaannekohta on synonyymi « Kaannekohta on synonyymi
sanalle “kriisi” ja nostaa teeman sanalle “kriisi” ja nostaa teeman « Kaannekohta haluaa muuttaa
positiivisempaan valoon. positiivisempaan valoon. kriisin tavanomaisen mieliku-
L e L e an
« Kriisi voi olla myos kaanne pa- «  Kriisi voi olla myos kaanne pa- Y
rempaan, ei aina huonompaan. rempaan, i aina huonom- « Halutun muutoksen voi jakaa
o . aan. kahteen alueeseen:
« Kisojen teemana kriisi korostuu . -
ratkaisujen kautta. « Kisojen teemana kriisi korostuu « Asenne kriisia kohtaan: positii-
L ratkaisujen kautta. visuus, mahdollinen muutos
« Kilpailijoille halutaan luoda arempaan. etu
kuva siita, etta nykypaivan krii- « Kilpailijoille halutaan luoda P paan,
seihin voidaan vaikuttaa ja ne kuva siita, etta nykypaivan krii- - Tapareagoida: etsia ratkaisua,
voidaan kaantaa eduksi. seihin voidaan vaikuttaa ja ne vaikuttaa
voidaan kaantaa eduksi.
\\ \\ \\
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” YHTEENVETO:
Lyhykaisyydessaan siis, teemassa halutaan
pyrkid sinisten sanojen (luominen, muutta- ~—JTMK:N ALKUIDEA ~— KISAN LOPULLINEN TEEMA:
minen) kautta muuttamaan punaiset sanat
(negatiivisuus, huonous) vihreiksi (positiivi-
suus, paremmuus, ratkaisut, vaikuttaminen) Kriisi Odottamattoman tilanteen ratkaisu
|deani sai sellaisenaan kannatusta, tietyil-
l& huomiolla. Koettiin, ettd halutaan pyrkia

TEEMA: KISAN TEEMA:

valttdmaan sanaa vaikuttaminen. Kisassa KAANNEKOHTA: KAANNEKOHTA ON:
halutaan valttaa paasaamista (syo kasviksia, o o . .
315 aja autoa, jne.) ja halutaan ennemmin Kriisin positiivinen synonyymi Mahdollisuus parempaan

haastaa kisaajia ratkaisemaan ongelmia.

Muutokset kisanjohtajien teemaan voi siis
tilvistaa seuraavasti:




PAAVIESTI

Teema oli kokouksen tarkein paatos, mutta
sen tulisi kisan tekijoille ja osallistuijille sa-
noittamaan paaviesti. Paaviesti on se, mita
brandi haluaa siita muille jaavan mieleen, ja
kisan kohdalla se toimi myos pitkalti markki-
nointilauseenamme. Kaytimme suurimman
osan kokouksen ajasta paaviestin hiomi-
seen.

Aloitimme kaymalla [api, mika paaviesti
on. Monelle tagline tai mainoslause olivat
tuttuja sanoja. Kavimme myas lapi joitain
partion kontekstissa toimineita paaviesteja.
Ehdottomasti mietityimmat mita keksimme
olivat PaPa:n Kliffa 2018 kesaleirin “yhdessa
enemman uutta”, joka viittaa leirin paatee-
moihin, ja SP:n Roihu 2017 finnjamboreen
“Liekeissa. Aventyr. Together”, joka onnistui
kuvaamaan tapahtuman teemaa, tavoitteita

ja luonnetta. Molemmat ovat kolmiportaisia,

mika on mieleenpainuvuuden kannalta te-
hokasta. Emme halunneet Kdannekohdalle

kolmiportaista paaviestia, tosin, juuri sen
yleisyyden takia.

Aloitimme viestin muodostuksen kartoit-
tamalla kisalle sanoja. Jaoin osallistujat
kolmeen pariin, joille jokaiselle annettiin 15
min ajaksi pohdittavaksi kysymys. Kysymyk-
set olivat:

Listaa tavanomaisia mielikuvia krii-
sista sanana

Listaa synonyymeja sanoille “rat-
kaisu” ja “muutos”

Listaa synonyymeja sanoille “vai-
kuttaa” ja “ratkaista”

Parit kirjoittivat kaiken mieleen tulevan
post-it lapuille, jotka sen jalkeen kiinnitettiin
seinaan. Kavimme lapi sanat ja aloitimme
niiden pohjalta paaviestin muodostamisen.
Sanat olivat:
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TAVANOMAISET SYNONYYMEJA SYNONYYMEJA
MIELIKUVAT SANOILLE SANOILLE
KRIISISTA SANANA “RATKAISU” JA “VAIKUTTAA”,

. Stressi “MUUTOS” “RATKAISTA”

+ Sahkbkatkot - Paatos « Influenssointi

* Ensiap - Kaannekohta - Neuvotella

+ Poikkeusolot  Uudistus « Korjata

+ Pula . Vaihtuminen . Kaantas

+ Veden puute - Kaanne « Kaannyttaa

* Negativinen « Lopputulos « Parantaa

Kk « Maali « Aiheuttaa

+ Hallita « Korjaus « Selvittaa

+ o Selvits «  Murros « Sovitella

* Epatovo « Vaikuttaminen « Suostutella

+ Kaaos  Vastaus « Saavuttaa asia

« Suru . Johtopastss paatokseen

« Ohimeneva . Kehitys - Fixata

« Varautuminen . P35t5e - Hoitaa

« Henkildokohtainen
« Arvaamaton

« Oman elaman krii-

. « Odottamaton
SIt

« Nalanhata

« Sota
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EHDOTUKSET EHDOTUKSET
Ehdotuksia paaviestiksi tuli noin tunnin aika- PAAV'EST'KS'

na suunnattomasti. Olennaisiksi mainittavik-
si asioiksi koimme seuraavat:

Partion pitaa nakya, tai tulla
mainituksi jossain maarin. Paa-
timme nopeasti, etta paras tapa
tahan olisi sisallyttaa partion
tunnus: “ole valmis”, paaviestiin.

Viestin tulisi kohdentua osallis-
tujaan, eika olla liian yleismaal-
linen

Viestin pitaa herattaa halu ki-
saamaan, mutta ei olla liian
haastava. Myoskin paasaava
asenne haluttiin valttaa.

Kaksiportainen viesti koettiin
tehokkaaksi. Ensimmaisessa
0sassa haastettaisiin kysymyk-
sella tai toteamalla ja toisessa
esitellaan haaste

Kyky muuttaa suuntaa

Ole valmis.

Oletko valmis?

Varaudu muuttamaan suuntaa
Osaatko varautua arvaamattomaan?
Oletko valmis, osaatko varautua?
Valmistaudu vaihtamaan suuntaa
Varaudu muuttamaan suuntaa

Ole valmis kaikkeen

Ole valmis. Varaudu arvaamatto-
maan




Brandikehityksen whatsapp-ryhma perustetaan

Esitys ja perusajatus kehitetaan 8.-14.2.

Brandikokous pidettiin 2,5 h ajassa

Brandikokouksen sisalto saatiin sanoitettua 14.2.-2.3.

2.2 TYOPAJAN MUUT ASIAT

Teemaan ja paaviestiin kulutimme aikaa niin
paljon, etta jouduimme karsimaan lopusta
tyopajasta. Vaiheessa 2 olisimme listanneet
kriiseja ja niiden ratkaisuja yleiseksi listaksi
asioita, joita kisa kasittelee. Téhan emme
valitettavasti voineet aikaa kayttaa, joten
hyppasimme asian yli. Padtimme tosin, etta
tastedes kisassa ei enaa keskityttaisi krii-
seihin, vaan ratkaisuihin. Tama tarkoittaisi
esimerkiksi, etta tehtavien nimet eivat ole
kriiseja vaan kriisien ratkaisuja. Asenne kaan-
netaan siis ylipaataan ongelmanratkaisuun,
ei ongelmiin.

Vaiheessa 3 kavimme lapi tulevaa aikatau-
lua ja keskustelimme yleisella tasolla kaik-
kien toiveista brandiin liittyen. Asetin tavoit-
teeksi brandin peruspalojen valmistumisen
maaliskuun loppuun ja brandikirjan valmis-
tumisen huhtikuun loppuun. Adrimmaisen
tarkeana huomiona toinen tehtavapaallikko
pyysi lyhennetyn (max 4 sivua) brandikirjan
pestaamiseen, jossa listattaisiin vain tavoit-
teet ja teema. Koin taman hyvaksi ideaksi,
joten paatin tehda sellaisen erikseen.

Vaiheessa 4 kavin keskustelua markkinoin-
nin ja kisan johdon kanssa. Markkinointi-

paallikon kanssa kerasimme listaa mahdolli-
sista markkinointivaylista tulevalle vuodelle
ja keskustelimme kisan sosiaalisesta medi-
asta. Kisan johtajien kanssa keskustelimme
yleisesti siita, millainen tyyli kisalle halutaan.
Purimme myos hieman sita, miten kokous

meni.

JALKIPYYKKI

Brandikokous oli koko opinnaytetyon uuvut-
tavin ja aikaa vievin osuus. Sen valmisteluun
kului paljon aikaa ja sen jalkikasittelyyn kului
viikkoja. Pelkastaan viikko meni keskusteltu-
jen sanojen asetteluun paperille ja niiden hi-
omista tein viela projektin loppuvaiheillakin.

Toisaalta tyopaja paatyi olemaan huomat-
tavasti odotettua arvokkaampi, vaikka esi-
tyslistaa ei loppuun asti paastykaan. Esille
nousi monia asioita, jotka eivat olisi muuten
sinne nousseet. Samalla kisan tekijoiden
tapaaminen oli kiinnostavaa ja kehittavaa.
Tyoskentely saman porukan kanssa jatkui
tastedes puhelimitse ja kaikki brandimateri-
aali kaytiin lapi yhdessa.
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2.5 BRANDIN MITTAUS

Brandin teoreettisen pohjan tultua valmiiksi hyodynsin Marty Neumeierin Brand Flipissa ku-
vaamaa mittaustapaa testatakseni brandin vahvuuden. Neumeier esittelee tyokalun brandin

sitouttavuuden mittaamiseen asiakas ja yritys (tai muu taho, jonka brandia mitataan) asetetaan

seuraaviin lokeroihin. Lokeroiden tulee olla viereistensa kanssa linjassa. (Neumeier 2016, 46)

ASIAKAS

YRITYS (YMS.)

(Identity)
|dentiteetti: kuka asiakas on?

(Purpose)
Tarkoitus: miksi yritys on olemassa?

(Aims)
Pyrkimykset: mita asiakas haluaa?

(Onlyness)
Omanlaisuus: Mita yritys tarjoaa (mita
muut eivat)?

(Mores)
Tavat, normit: Minkalaista (X) asiakas
haluaa?

(Values)
Arvot: miten yritys kayttaytyy

ASIAKAS: UUSI KISAAJA,
15-18 VUOTIAS

Ei metsassa kokematon, muta ei ve-
teraanikaan. Uskaltaa yrittaa uusia
asioita, mutta ei ole valttamatta koke-
nut kisaaja. Kaipaa kivoja kokemuksia
ja kasvavaa haastetasoa harrastuksel-
taan

Uusia kokemuksia, mielellaan positii-
visia sellaisia. Kokea partiota suurem-
massa mittakaavassa kuin on omassa
lippukunnassaan tottunut kokemaan.

Helposti lahestyttavaa, vaivatonta ja
positiivista, mutta hieman omia mu-
kavuusalueita kokeilevaa.
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YRITYS (YMS.):
KAANNEKOHTA 2020

Kaannekohta pyrkii tekemaan yli 100

vartion SM-kisat tavoittelemalla niita

jotka eivat normaalisti kisaa. Kisasta

yritetaan tehda syys-SM kisojen jou-
kossa erinomaiset.

Kisoissa tahdataan markkinoinnin
puolesta erityisesti uusiin kisaajiin. Ki-
san teema on poikkeuksellisesti ajan-
kohtainen ja erityisen partion aatteen

mukainen.

Kisaa jarjestamassa on seka miehia
etta naisia monesta lippukunnasta
aluerajojen ja piirirajojen yli. Kisan
tekijat ovat sitoutuneet tekemaan
EINEREIN R GEER D CRENEEREINERE
laisiin tavoitteisiin.
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LAHTOKOHDAT

Brandikokous oli jalkipuinnin puolesta val-
tava, mutta se muodosti samalla toiminta-
suunnitelman brandi-ilmeen luomiseen. Pu-
rin sanoiksi paatettyja asioita noin viikon, ja
muodostin seuraavan suunnitelman ilmeen
luomiseksi:

1. Logo
Visuaalinen ilme

Typografia

> W

Implementointi

Teema, paaviesti, tavoitteet ja moni muu
strateginen osa brandille olivat jo valmiita
ja paatettyja, joten oli aika suunnitella itse
ilme. Partiotapahtumien logopainotteisuus
mielessa paatin, etta ensimmainen ja olen-
naisimman tarkein tydvaihe tulisi olemaan

logon tekeminen. Logo maarittaisi seuraavat
asiat:

« Graafisen Ilmeen
« Typografian
« Varit

Logon tulisi olla jossakin maarin tiivistys kai-
kesta muusta graafisesta materiaalista, jota
kisalle luon. Parhaassa tilanteessa graafinen
materiaali tuo mieleen logon ja logo materi-
aalin ja molemmat yhdella silmayksella selit-
tavat minkalainen brandi on. Tehokkaan vi-
suaalisen ilmeen pohjana on myos hallittu ja
minimaalinen varimaailma, joten paatin, etta
logo tulee sisaltamaan kaikkia vareja, joita
tulen muussa ilmeessa kayttamaan. Paatin
tassa vaiheessa pidattaytya kahdessa varis-

sa, ja niiden lisaksi valkoisessa.
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IMPLEMENTOINTISUUNITELMA

Brandikokouksessa keskustelin alustavasti markkinoinnin ja kisanjohdon kanssa brandin
graafisen ilmeen kaytosta eri paikoissa, eli implementoinnista. Viestinnan paallikon kans-
sa listasimme mahdollisina markkinointivayling, tehtavina tuotteina, jne., seuraavat:

PAINOTUOTTEET

Mainos Partio-lehteen (jakelu
kaikille suomen partiolaisille)

Mainos Heppu-lehteen (jake-
lu paakaupunkiseudun parti-
JEINIE)

Julisteita

Flyereita

MAINOSTUOTTEET (TILATTAVIA):

Tarroj
Tulitikkuaskeja
Banneri

Roll-up

SOSIAALISESSA MEDIASSA:

e [nstagram

e Facebook

DIGITAALISET MATERIAALIT:

Dokumenttipohijia

Powerpointpohijia

Logoja erilaisiin alustoihin

Verkkosivujen suunnitelman

TILATTAVAT TUOTTEET:

o Kisamerkki
e Nimikortit

e Mahdollisesti muita tuotteita




PROSESSI

Prosessini brandi-ilmeen
kehittamiseen oli jotakuinkin
seuraava:

Ensimmainen ja mielestani
tarkein elementti tapahtu-
man ilmeessa on logo, joten
aloitin siita. Logoon kaytin
ehdottomasti eniten aikaa, |
johdin lopun ilmeen siita.

Piirsin vihkollisen ideoita lo-
gosta brandikokouksen paa-
telmien perusteella

Valitsin ideoista parhaat ja
yhdistelin niita. Erilaisia yh-
distelmia kehitin seka pape-
rilla etta tietokoneella.

Paadyttyani valmiiseen lo-
goon hyvaksytin sen viela
kisan johdolla.

(5.1Lahtokohdat 45 )
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LOGON KEHITYS JATKOON VALITUT

Kaannekohdan brandin SUUNTA1
graafinen ilme kulminoi- , . : . . . :

. KA ANNEKOHTA Ensimmaisena valmistunut ja ensimmaisena kumottu idea oli
tuu logoon, joten sen N . e s

i o valtavasta maarasta nuolia koostuva logo. Sisalloltaan logos-

suunnittelu alkoi brandi- ] L .

e sa olisi keskella ihmisen paa (tyhja alue) kuvaamassa ihmis-
kokouksen paatosten jal- . ) L . .
Keen ensimmaisens. Looo N - keskeisyytta, alla partiohuivi (kolmio) kuvaamassa partiota ja

06 N~ | b/ muuta tilaa tayttaisivat lukuisat nuolet, jotka osoittavat mah- Ensimmaisessa jatkoon valitussa ideas-

maaritti kisan visuaalisen
ilmeen, typografian ja va-
rit.

"Muotoilu on ajattelua
kasilla (Neumeier 2016,
93).” Paras tapa aloit-
taa yhdessa mietittyjen
asioiden kuvittaminen
oli ottaa vihko ja aloittaa

dollisia suuntia pahassa paikassa. Kentta on kolmion muotoi- sa hyodynnettiin suunnan 3 kyltti-ide-
nen, ja se viittaa vaaran merkkiin. Idea sai kannatusta, mutta aa, mutta asettelu on parempi. Kylttei-
koin itse sen olevan liian ilmiselva (nuolet) ja samalla liian han- hin myos kirjoitettiin kisan nimi, jolloin
kala tajuta. Kokonaisuus oli ehka turhan abstrakti, eika vastan- logo ei vaadi erillista tekstiosiota.

nut suoraviivaista paaviestia.

SUUNTA 2

piirtaminen. Pidin koko
logon luonnostelupro-
sessin aikana Kaanne-
kohdan brandityopajassa
mietityt asiat mielessa

ja esilla tekstimuodos-
sa. Luonnostelin vihkon

Toisessa ideassa keskeista oli logon reunan yli kulkeminen (ar-
vaamattoman kohtaaminen). Ylittamista kuvasi partiolainen,
joka hyppaa ponnistuslaudalta. Pallottelin myos ideaa, jossa
jyrkka alamaki johtaisi hyppyyn, mika symboloisi kriisista pon-
nistamista. Varoituskolmiotaustaa kokeiltiin myos. Pidin itse
ajatuksesta, mutta sen koettiin viittaavan lilkaa uimahyppyyn.

Toisessa jatkoon valitussa ideassa jat-

kettiin suunnan kolme kyltti-ideaa,

verran luonnoksia bran-

ditybpajan keskustelujen SUUNTA 3 mutta siihe.riliséttiin varoituskolrpio .

. L taustalle. Nain hahmo astuu seka kyltin
pohjalta. Naider ‘|de0|den Kolmansissa ideoissa keskeinen elementti oli tiekyltti tai ris- etta logon reunan yli.
perustgella syr_1ty| .L'<ol"me teyskyltti. Kylteilla osoitetaan mahdollisia suuntia, eli kaan- Nama kaksi ideaa saivat hyvan vas-
PeLUSkaJE.tUStIaJa E”fta ! nekohtaa. llmiselvan tiekyltin mukaan ideoin karkikolmion, taanoton, mutta sellaisella huomi-
Jat (.)de ltt.e Yo el.pa.a— vaaran symbolin, seka partiolaisen, joka kavelee kyltin paalla olla, etta kolmio kyljellaan nayttaa
vaa ideaa, joista valitsin tai alla. Partiolainen toi logoihin linkin partioon ja inhimillisen play-nappulalta. Jatkokehitellyissa

kaksi. . . e L e e
piirteen. Ideat saivat kannatusta ja pidin niista itsekin. ideoissa se siis kaannettaisiin suoraan.




ENSIMMAINEN DIGITAALINEN VERSIO LOGOSTA
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Ensimmainen digitaalinen versio logosta
pysyi varsin samanlaisena kuin luonnokset.
Keskeisena elementting on suunnan valintaa
symboloiva tiekyltti, partiolaista symboloi-
va ukkeli ja tausta. Taustassa hyodynnettiin
vaaraa ilmoittavaa karkikolmiota inspiraa-
tiona. Muina versioina tarjottiin ympyraa ja
neliota.

Kysyin toiselta kisanjohtajista mielipiteita
ennen kuin kysyin muilta. Suorana kom-
menttina todettiin, ettd musta ja punainen
ovat liian aggressiivisia savyja logoon. Olin
samaa mielta ja tein kokeiluja oranssin
ja punaisen yhdistelmilla. Paadyin orans-
si-mustaan ja oranssi-siniseen, mutta pit-
kaan ehdolla oli myos oranssi-punainen.

1
!




JATKOKEHITETTY LOGO

®

Kommenttien pohjalta tein viimeistellyn ver-
sion logon paagrafiikasta ja kuusi erilaista
taustakenttaa. Lisaksi tein kaksi varivaih-
toehtoa, oranssi-mustan ja oranssi-sinisen.
Vaihtoehdot jakautuvat seuraavasti:

1&2,9&10: NELIOTAUSTA

Neliotaustalla ei ollut varsinaista teeman
perustelua, mutta se naytti visuaalisesti
miellyttavalta, joten kokeilin sita. Versioita
oli kaksi, aariviivoitettu ja taytetty. Neliossa
ukkeli astuu "laatikon ulkopuolelle” joten se

kylla tavallaan liittyy aiheeseen.
Nelion mallinen ehdotus sai kannatusta,
mutta ei lopulta ollut kaikista suosituin.

3&4,9&10: KARKIKOLMIO

Karkikolmio on taustan muotovaihtoehdois-

ta partiotapahtuma-benchmarkini perusteel-

la harvinaisin, ja kisan teemaan parhaiten
sopiva. Kolmeen suuntaan osoittava tiekyltti
sopii myos muotonsa puolesta sen sisaan,
tayttaen suurimman osan pinta-alasta. Kol-
miosta on kaksi versiota, aariviivoilla ja tay-

tettyna. Kolmio sai eniten suosiota, joten se
valittiin jatkokehittelyyn.

5&6,11&12 PYOREA

Pyoreat kentat olivat henkilokohtainen suo-
sikkini, mutta saivat vahiten kannatusta.
Pyorea muoto liittyy kielletyn ajosuunnan
kylttiin. Versioita oli kaksi, taytetty ja aarivii-
va.
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VARIT:

Vareissa kokeilin ensin karkikolmion punais-
ta, mutta totesimme sen liian aggressiivisek-
si. Valitsin lopulta kaksi oranssin savya, jotka
tuovat mieleen vaaran tai huomion, mutta
ovat samalla varsin lempeita. Grafiikkaan ha-
lusin kontrastia luovan tumman savyn, joten
vaihtoehtona annoin mustan ja tummansini-
sen.

Tummempi oranssi valittiin yksimielisesti
taustaksi, mutta tassa vaiheessa sinisen ja
mustan valilla ei osattu tehda paatosta.
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YLEISET HUOMIOT:

Logoehdotuksista pidettiin varsin paljon,
mutta joitain huomioitakin nousi.

UKKELI

Ukkeli heratti eniten eriavia mielipiteita.
Osan mielesta se piti poistaa, osa piti siita.
Jotain oli ainakin tehtava. Paatin lisata ukke-
lien maaraa ja pienentaa niiden kokoa. Nain
“koko vartio” olisi edustettuna, ei vain yksi
ihminen. En ollut valmis poistamaan ukke-
lia, koska ilman sita logo naytti tylsalta, eika
muistuttanut partiosta ollenkaan.

KYLTTI

Monet kokivat, etta kyltti on lilan epaselva ja
korostaa sanaa KOHTA liikaa. Paatin kaan-
taa kylttia hieman, niin etta teksteja nakyisi
saman verran. vaihdoin myos kyltin valon
suuntaa, niin ettd pidempi sana KAANNE
korostuu enemman.

TAUSTA

Ehdotettiin, etta taustalla voisi olla kolmion

sijasta partiohuivi. Idea oli mielestani hyva ja
paatin kokeilla sita. Tein pari luonnosta par-
tiohuivista, ja paatin etta sen tulisi silti muo-
doltaan nayttaa karkikolmiolta.
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LUONNOKSET
HUIVITAUSTASTA




TOINEN
JATKOKEHITTELY-
KIERROS

Toisen jatkokehittelykierroksen jalkeen
esitin kisantekijoille kuusi vaihtoehtoa.
Kolme erilaista logoa kahdessa vari-
NEENNESY:)

MUUTOKSET EDELLISEEN
LOGOON:

Toteutin muutoksia pyyntojen mu-
kaan. Ukkeleita lisattiin kaksi lisaa |
niita pienennettiin. Kylttia kaannettiin
ja sen varit kaannettiin pain vastoin.
Sovitin kyltin myos huolellisemmmin
taustakolmioon.

YLEISET HUOMIOT:

Versio 2 valittiin aikalailla, parilla huo-
miolla. Musta tultaisiin vaihtamaan
siniseksi ja keskimmaista ukkelia tultai-
siin hieman muokkaamaan.

VAIHTOEHTO 1

Naissa versioissa taustalla on kolmion sijas-
ta partiohuivi. Huivi mukaili kolmion muo-
toa. Vaikka idea oli hyva, ei se saanut lopulta
suurta kannatusta.

VAIHTOEHTO 2

Nama versiot pitivat reiallisen kolmion edel-

lisista ideoista, mutta ymparille lisattiin viiva.

Tama idea valittiin lopulliseen kehitykseen.
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VAIHTOEHDOT 3

Naissa versioissa pidettiin taytetty kolmio
edellisista ideoista. Ne eivat saaneet kanna-
tusta.
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VIIME HETKEN
VAIHTOEHTOISET
KOKEILUT

Valmiiseen logoon paadyttyamme ha-
lusin silti viela tehda pari erilaista ko-
keilua. Tein kyltista piirretyn version,
jossa olisi realistisemmat piirteet, |
kokeilin sen kayttoa monilla eri vareilla
ja tyyleilla.

Pidin itse kyltista paljon, mutta en lu-
kuisista kokeiluista huolimatta saanut
sovitettua sita minkaanlaiseen jarke-
vaan logoon. Pitkan kehittelyn lopuksi
huomasin, etten ollut saanut mitaan
erityisen jarkevaa aikaiseksi, ja tuotok-
sia alkuperaiseen verratessa minulle
tuli selvaksi, etta jo paatetty lopullinen
logo oli ihan hyva sellaisenaan.




5.3
VALMIS LOGO

Valittuamme lopullisen logon, meni
ehdotus viela jarjestelytoimikunnan
arvioon. Pari hilpeaa huomiota (ilmei-
sesti logo muistutti NMKY:sta) mukaan
lukematta logosta pidettiin ja se hyvak-
syttiin.

Hyvaksynnan jalkeen tein logoon vie-
la pienia muutoksia. Suurimmilta osin
nama olivat tiedoston siistimista, mut-
ta hioin myos logon vareja niin, etta ne
sopivat paremmin yhteen. Tein myos
eri versiot pienilla muutoksilla eri pin-
noille ja laadin turvaetaisyydet. Seu-
raavilla sivuilla kayn lapi logon kaikkine
versioineen.




VERSIOT JA TURVAVALI

NORMAALI LOGO

Normaali logo on logon perusversio ja
useimmin kaytettava. Siita on kolme versiota
kolmelle varitaustalle (seuraavalla sivulla) j
sita saa kayttaa vapaasti varipinnalla ja ku-
van paalla.

KYLTTI

Pelkkaa kylttia kaytetaan erikoistilanteissa
ja paikoissa, joissa isommalle peruslogolle
ei ole tilaa. Kylttia kaytetaan myos erityisissa
graafisia mahdollisuuksia antavissa tilanteis-
sa, kuten ison pinta-alan markkinoinnissa.
Kyltin vartta saa jatkaa halutessaan pidem-
NELSE

TURVAVALI

Turvavali on sama normaalille logolle ja kyl-
tille. Yksinkertaisuudessaan hatakolmion on
mahduttava ympyran sisalle, jonka on mah-

duttava nelion sisélle, joissa ei ole mitaan si-

salla. Taman lisaksi on toivottavaa, etta pieni
(n. 10% logon leveydesta) kaistale jatetaan
neliosta joka suuntaan vapaaksi.
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5.4 VARIMAAILMAN KEHITYS

Logon vareissa tein projektin aluksi paa-
toksen valita vain kaksi varia ja valkoi-
sen. Syy tahan on mieleenpainuvuus ja
yhtenaisyys. Kisan vareilla on parempi
mahdollisuus jaada mieleen, jos niita ei
ole useita. Selkea ja yhdenmukainen vari-
maailma on myos valittoman tunnistetta-
va.

1. Suuri osa partion logoista on
vareiltaan tylsia ja latteita.
Murrettuja savyja ja pastel-
lisdvyja. Mielenkiinnon herat-
taminen vaatii voimakkaan
varimaailman, johon pyrin.

2. Varimaailma vaatii suuren
kontrastin. Varien tulee erot-
tua toisistaan selvasti. Tassa
vahva vaihtoehto on vasta-
varikontrastin luominen. Toi-
saalta...

3. ...Varien tulee toimia yhdes-
sa. Halusin, ettd mika tahan-
sa vareista voi olla taustavari,
mukaan lukien valkoinen.
Testatessani vaihtoehtoja,
tuli kaikissa tilanteissa varien
olla mukautuvia.

Varimaailman oikeutti logon aihe. Logossa

kuvataan tiekylttia varoituskolmion paalla.

Kolmio taas tulee suoraan kisan teemas-

ta, odottamattomasta tilanteesta. Aloitin
kokeilun testaamalla punaista kolmioon
ja erilaisia savyja kylttiin. Punainen tosin
huomattiin nopeasti liian aggressiiviseksi.
Kisan tulisi herattaa halua kisata, ei pel-
koa. Samoin huomasin, etta musta on
seka tylsa etta liian tumma savy kylttiin ja
hahmoihin.

Seuraava idea oli punaisen ja oranssin
yhdistaminen. Lahivarit luovat kiinnos-
tavan, vaikkakin vahemman mieleenpai-
nuvan mielikuvan. Punainen ja oranssi
ovat myos molemmat vaaran vareja, ja
[Oytyvat molemmat suomalaisesta varoi-
tuskolmiosta. Pidin varimaailmasta pal-
jon jayritin pitkaan saada sen toimimaan.
Ongelmaksi nousi punaisen dominoiva
luonne. Tummentamalla punaista se
myOos menettaa vaarallisen olemuksensa.
Mieleen tulee [ahinna punaviini. Oranssi
toimi toisaalta todella hyvin ja paatin sai-
lyttda sen. Oranssi tuo samalla linkin kiso-
jen ajankohtaan, syksyyn.

Oranssin kanssa kokeilin [@ahinna mus-
taa ja sinista. Sininen toimi vastavarina
oranssille ja se edustaa myos partiolii-
ketta. Partiolaisten perushuivi suomessa
on sininen ja esimerkiksi Suomen Partio-
laisten logo on sininen. Paadyin vaalen-
tamaan savyja paljon, jotta ne toimisivat
yhdessa paremmin.
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Kaannekohdan varit ovat oranssi, sininen

ja valkoinen. Oranssi symboloi negatiivisia
asioita, kuten vaaraa, kriisia ja varoitusta.
Toisaalta se symboloi myds positiivisia asioi-
ta, kuten kaunista syksya ja auringon nou-

sua. Sininen symboloi syksyn 0ita ja partiota.

Valkoinen toimii tasaavana taustavaring, jota
voi kayttaa vapaasti taustana, tekstissa ja
rajaamassa, tilanteen mukaan.

Varittomassa tilanteessa logosta [0ytyy
myos yksivarinen versio. Yksivarista versiota
voi kayttaa tilanteen vaatiman mukaan joko
yhdella brandin vareista tai mustalla.
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KAANNEKOHDAN SININEN

CMYK RGB HTML:
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KAYTTO%:
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GRAAFINEN ILME

Opinnaytetyoni tutkimuskysymys oli, miten
luoda partiotapahtumalle kokonaisvaltainen
brandi-ilme. Olen nostanut esimerkkina tas-
ta Paakaupunkiseudun Partiolaisten Saraste
2012 kesaleirin, joka kaytti logoaan monilla
tavoilla. Olen myos pitanyt kaikkia graafisia
ilmeita, jotka jatkuvat logon ulkopuolelle,
hyvina.

Olennaista on, etta graafinen ilme on “idi-
ootinvarma.” Jos ajatus sen takana on liian
monimutkainen tai moniselitteinen, on riski,
etta se ymmarretaan vaarin tai sita ei ym-
marreta. Logoa kehittaessa loysin Kaanne-
kohdalle selkeasti ymmarrettavan symbolin.
Tiekyltti on seka nuoli, suunnan naytta ja
kaannekohdan symboli (risteys). Se siis seka
kuvastaa kisan teemaa etta kirjaimellisesti
tarkoittaa mita sana kaannekohtakin tarkoit-
taa. Paatin ottaa tiekyltin kisan paaelemen-
tiksi, jota jatkoin muihin sovelluksiin.

Logossa kaytettiin myos partiolaisia ku-

vaavia ukkeleita, jotka toivat muuten kyl-
maan ilmeeseen eloa. Samalla ne symboloi-
vat partiotapahtuman partiomaisuutta ja
saivat logon nayttamaan partiotapahtuman
logolta. Aloitin luonnostelun yrittaen yhdis-
taa nama kaksi maailmaa, kyltit ja partion.
Ensimmaisena ja vahvimpana ideana mie-
leeni nousi metsa, ja sen jatkuva lasnaolo
partiossa. Idea kylteista muodostuvasta
metsasta nousi heti ensimmaisena mieleen.
Varien puolesta vahempi on parempi. Mita
selkeammin maaritetty varimaailma kisalla
on, sitd selvemmin tunnistettava se on. Vare-
ja miettiessa logoon vertasin niita nostamiini
esimerkkeihin ja pyrin paatymaan yhdistel-
maan, jota ei ole kaytetty aikaisemmin vas-
taavassa tapahtumassa. Samalla perustelin
varivalinnat yhdistamalla ne vuodenaikaan
javaaran vareihin. Paatin, etta visuaalisessa
ilmeessa kaytetaan samoja vareja kuin lo-
g0ssa, eli oranssia, sinista ja valkoista.
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GRAAFISEN ILMEEN
LUONNOKSET

Lahdin kehittamaan ajatusta kylttimet-
sasta. Kaytin inspiraationa ottamiani
kuvia eri vaelluksilta.

Halusin kuvata kriisia loputtomana
vaihtoehtojen metsana, jossa yksikaan
suunta ei hyppaa esiin valitttman oi-
keana. Kuvituksen oli tarkoitus herat-
taa pienta uhkaavuutta, mutta samalla
jossain maarin levollisuutta. Logossa
kaytetyt ukkelit toimivat erityisesti rau-
hoittavana elementtina.

ESIMERKKI 1:

PIENET IHMISET / ISO LUONTO

Halusin erityisesti luoda kontrastia
luonnon ja ihmisen valilla. Tama perus-
tui ottamiini kuviin lapista, joissa ihmi-
sen ja luonnon laajuuden mittakaava

on ilmeinen. Metsan laajuus nayttaytyy
tassa tilanteessa samalla vaihtoehtojen
laajuutena, joka mielestani sopii tee-
maan.

EPATASAINEN KIVIKKO

Pelkastaan visuaalisena asiana koen
hieman epatasaisen grafiikan kiinnos-
tavampana kuin taysin tasaisen. Epata-
saisuus on myos hyva keino tuoda us-
kottavuutta kuvaan, koska luontokaan
ei ole tasainen. Kallioita kuvituksessa
kuvasin viela suuremmilla kylteilla.
Tama pitaa idean yhtenaisena.

5.6 Visuaalisen ilmeen kehitys

ESIMERKKI

SYKSYN VARIT

Logon varimaailma, huomio-oranssi ja
tummansininen, istuivat oivasti syksyn

vareihin. Koska kilpailu on syys-SM kisa,
on vain sopivaa kayttaa syksyn vareihin
sopivaa varimaailmaa.
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KYLTTIMETSA

Lopullinen versio kylttimetsasta kokoaa
ajatukset luonnoksista ja valokuvista. Vari-
maailmaltaan oranssi tuo siihen syksyisen
ja iltaisen tunnelman, vaihtoehtoisesti sini-
sella taustalla oisen. Metsaa voidaan myos
kayttaa valkoista pohjaa vasten.

4
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KAYTTOTARKOITUS

Kylttimetsaa on tarkoitus hyodyntaa kai-
kissa paikoissa joissa kuvasta on avuksi
mutta kuvaa ei haluta kayttaa. Leirinjohto
toivoi noin 50% kuvia ja 50% grafiikkaa,
mutta niin, etta edellisten kisojen kuvia
pyritaan valttamaan. Kylttimetsaa voidaan
kayttaa esimerkiksi tiedostopohjien alla,
verkkosivun alaosassa, julisteissa ja mo-
nessa muussa paikassa. Sovellutuksista

tulen kertomaan lisaa myohemmin.

MODULAARISUUS

Graafisten elementtien hyodyllisyyden maa-
raa niiden kaytettavyys, ja kylttimetsan kay-
tossa on huomattava maara joustoa. Edella
olen viitannut Saraste 2012 graafisen ilmeen
tapaan hyodyntaa logoa graafisena element-
tina asioiden alalaidassa. Samoin Kliffa 2018
kesaleirin ilme toimi yleensa asioiden pohjal-
.
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Samaa ideaa hyodynnan tassa. Metsaa
voi kayttaa asioiden pohjalla, esimerkiksi
julisteen alalaidassa. Tata helpottaakseni on
metsa jaettu elementteihin, eli moduuleihin,
joita voi yhdistella verrattain vapaasti. Nain
metsasta voi tehda eri tilanteissa erilaisen
ja aina tarvittavan mittaisen. Moduuleja voi
myos kayttaa sellaisenaan tai pelkkia kyltte-
ja. Moduuleja on 12 erilaista, ja ne vaihtelevat
tiheydeltaan ja leveydeltaan



UKKELIT

Pidin logossa olevista ukkeleista ja paatin
pitaa ne enemman tai vahemman muut-
tamattomina. Tein niita lisaa erilaisiin ti-
lanteisiin ja asentoihin. Piirsin ukkelit ensin
kasin ja viimeistelin ne tietokoneella.

Paatin tehda ukkeleista mahdollisim-
man piirteettomia. Ne ovat kaytannossa
sukupuolettomia ja kaiken varisia. Ainoat
erikoistavat piirteet niilla ovat kaulassa
olevat partiohuivit ja selassa oleva rinkka.
Tama on linjassa Suomen Partiolaisten
linjan kanssa. Partio kuuluu kaikille, ja
kuka tahansa voi olla partiolainen.

Ukkelit on tarkoitettu toimimaan modu-

laarisesti, ja niita voi hyodyntaa irrallisena
tai 0sana muuta graafista ilmetta. Ukke-
leita on seuraavissa asennoissa:

. HILPEA KAVELIJA (LOGOSSA)

<5.6 Visuaalisen ilmeen kehitys 61 >

. IHMETTELEVA

. POHDISKELEVA

. KAVELEVA

. JUOKSEVA

. VASYNYT KAVELIJA

. LEPAAJA

. KIIPEAJA (LOGOSSA)

. HOIPERTELEVA (LOGOSSA)
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5.7 VALMIS GRAAFINEN ILME







5.8 TYPOGRAFIA

Typografian toteuttamisessa partiota-
pahtumissa on otettava huomioon kaksi
asiaa:

1. On oletettava, etta kukaan ei
0saa kayttaa tai asentaa font-
teja, saati sitten huomata, jos
jotain on pielessa.

2. Fonttivalinnoissa tyylikkyytta
tarkeampaa on ottaa huo-
mioon tyoskentelyalusta.

Olen huomannut monen tapahtuman
kompuroineen koska naita ei otettu huo-
mioon. Erinomaisen esimerkin voi ottaa
nakyvimmalta paikalta. Suomen Partio-
laiset (SP) maarittaa partion fonteiksi seu-
raavat:

PT-sans
(leipatekstit esimerkiksi)

Merriweather
(kaikki tekstityypit)

Tondu (otsikot)

Fonttien tyylikkyydesta voi olla montaa
mieltd, mutta varmaa on, etta ne pitaa
erikseen hankkia, jos niita haluaa kayt-
taa, eivatka ne kuulu mihinkaan ohijel-
maan oletukselta. SP kayttaa Microsoft
Office 365 alustan dokumenttipohjia,
esimerkiksi Powerpoint- ja Word- poh-
jia, jotka on maaritetty kayttamaan
naita fontteja. Koska valtaosa ihmisis-
ta ei ole ladannut fontteja itselleen tai
valttamatta edes osaa tehda sita, on
erittain yleista nahda partiossa jaetta-
via tiedostoja, joissa fontti on muuttu-
nut oletusfontiksi.

Omakohtaisena huonona koke-
muksena fonteista pidan Kliffa 2018
kesaleiria. Leiri paatti pitaa SP:n fontit
kaytossa, eika valita omia. Valtaosas-
sa tuotetuista asioista, joita graafinen
tiimi ei itse tehnyt, kaytettiin siis vaaria
fontteja. Erityisesti Powepointesitykset
karsivat jatkuvasti vaarista fonteista.

TYOSKENTELYALUSTA
KAANNEKOHDASSA

Brandikokouksessa keskusteltuamme paa-
timme, etta Kaannekohdassa tullaan hyo-
dyntamaan kaikessa materiaalissa Google
Drive -pilvipalvelualustaa ja sen ohjelmistoja.
Google Drive tarjoaa Office-kaltaiset ohjel-
mat selaimella kaytettavaksi. Se on noussut
ainakin partiossa yhdeksi yleisimmista alus-
toista projekteissa sen ilmaisuuden takia.

Kaikki tiedostot rastikaskyista alkaen tul-
laan tekemaan Drive -alustalla. Tama mah-
dollistaa jatkuvan ja samanaikaisen tiedos-
tojen muokkaamisen ongelmitta. Osaltani
tama rajoitti fontit googlen tarjoamiin Goo-
gle Fonts -kirjaston valikoimaan.

INSPIRAATIO

Graafinen ilme logossa ja muissa elemen-
teissa pyori pitkalti kylteissa, joten koin kyltit
loogisena inspiraationa fontin valinnalle. Ka-
vin [@pi koko Google Fonts kirjaston verraten
fontteja suomalaisiin tiekyltteihin, ja paadyin
lopulta Mada -nimiseen fonttiin.

Vaikka fontti ei ole taysin identtinen suo-
malaisen tiekyltin kanssa, se on saman-
lainen. Mada -fonttiperhe on myos hyvin
monikayttdinen. Se sisaltaa 7 eri leikkausta
kevyesta paksuun.

, . i
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KAYTTOTAVAT

Fontin kaytossa on kaannekohdalla varsin
vapaa ote, mutta joitain paasaantoja on:

PAAOTSIKKO

« Isoilla kirjaimilla aina
« Leikkaus bold tai paksumpi

« Voiolla kaikilla vareilla

VALIOTSIKOT

- Huomattavasti paaotsikkoa pie-
nemmalla pistekoolla

- Pienemalla leikkauksella, pie-
nin bold

« Voiolla kaikilla vareilla

LEIPATEKSTI

- Huomattavasti valiotsikoita pie-
nemmalla pistekoolla

« Leikkaus light, ellei ole pakotta-
vaa tarvetta paksummalle

« Aina mustalla tai valkoisella

Saantoja voi kiertaa tarpeen mukaan, kun-

han niiden perusajatusta noudattaa. Luo-
vuutta voi kayttaa erityisesti varipinnoilla.

ESIMERKKEJA:

PAAOTSIKKO

VALIOTSIKKO

Aceat molum qui comnisquis doles
nesequi od ma con nis et quae pedit

PAAOTSIKKO

Aceat molum qui comnisquis doles
nesequi od ma con nis et quae pedit

PAAOTSIKKO

VALIOTSIKKO
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GOOGLE DRIVE -POHJAT

Aiemmin mainitusti Kaannekohta toimii tay-
sin Google Drive palvelulla. Tassa vaiheessa
kisaa ennakoidaan tarvetta dokumenttipoh-
jille (Google Doc) useanlaiseen kayttoon ja
presentaatiopohijalle (Google Slides). Myds
kansiorakenteelle on tarve, mutta tahan
palaan myohemmin.

GOOGLE DOC POHJA

Normaaleita tekstitiedostoja varten luotu
google doc-pohja tulee kayttoon erilaisiin ir-
rallisiin tiedostoihin ja rastikaskyihin. Se hyo-
dyntaa graafisen ilmeen peruspaloja ja tein
siita kolme versiota, yhden jokaiselle varille.
Pohja sopii seka digitaaliseen- etta
tulostusymparistoon.

HEADER

Koska pohja tulee kaikkien kayttoon, tein
siita mahdollisimman yksinkertaisen ja valtin
kikkailua. Headerissa on logo ja dokumentin
nimi. Nimi pitaa tayttaa itse, sivunumero on
automaattisesti paivittyva.

SISALTO

Tiedostossa hyodynnetaan Mada fonttia,
joka on Google Fonts -fontti. Otsikot, valiot-
sikot ja leipateksti on tallennettu valmiiksi
tyyleiksi. Otsikolla on suurin pistekoko, sitten
valiotsikko ja viimeisena leipatekstilla. Se-
kaan on mahdollisuuksien mukaan heitetty
brandin vareja, minne ne sopivat. Tassa vai-
kuttaa paljon dokumentin pohjan vari.

FOOTTER

Footter on pidetty mahdollisimman yksin-
kertaisena. Siina on kaistale graafista tyylia,
irrotettuna reunoista hieman. Oikeassa nur-
kassa on Suomen Partiolaisten logo.

ram

OTSIKKO
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Dokumentin aihe 1/1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Bulletteja
Bulletteja

Morbi tristique senectus et netus et malesuada fames. Venenatis urna cursus eget nunc

scelerisque viverra mauris in aliquam. Purus viverra accumsan in nisl nisi scelerisque eu.
Facilisi nullam vehicula ipsum a arcu cursus vitae congue mauris. Convallis convallis tellus id
interdum velit laoreet id. Mattis aliquam faucibus purus in massa. Nisi lacus sed viverra tellus
in hac. Elit ut aliguam purus sit amet luctus. Sit amet mauris commaodo quis imperdiet massa
tincidunt nunc pulvinar. Urna cursus eget nunc scelerisque viverra mauris in. Nisl purusin
mollis nunc sed id semper risus in.

R

1. Mumerolista
2. Mumerolistan toinen kohta
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GOOGLE SHEETS POHJA Wt Pasotsikko

Yllattavan usein kaytetyksi todettu presen-
taatiopohja kaannekohdalle on myos Google
alustalla, sheets tiedostona. Ominaisuuksien
puolesta se ei parjaa Microsoftin Office 365
Powerpointille, mutta helppokayttoisyydes-

v - 4 “y
) o ; : o ) 4
sa se on selva voittaja. T P .- | | ‘:"I{ LR
. . O . . .. . N4 7L A - 3 u —_ - ™~ =
Tein kuusi erilaista pohjaa, joissa on jossa- ¢ A~ = L L S L'_'-F _\

kin maarin muokattavuutta paassa. Varit ja
typografia myotailevat kisan ilmettd, ja jo-
kaisessa leiskassa on kisan logo.
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TILATTAVAT TUOTTEET
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NIMIKORTTI

Nimikorttien suhteen on kaksi suunnitelmaa.
Ensisijaisesti ne pyritaan tilaamaan muovisi-
na (esimerkiksi Pinpops:n tyyppiselta yrityk-
selta). Rahatilanteen varmistuttua saatetaan
myos paatya itse tulostamaan. Taman takia
tiedosto on suunniteltu ottamaan "data mer-
ge” toiminnolla excel tietoa vastaan, eli pys-
tyn tarvittaessa tuottamaan kaikki kortit itse.

Korteissa ei ole mitaan erityisen ihmeel-
listd. Nimi on suurimmalla, mutta niin, etta
sille on annettu paljon tilaa. Nimet kun
suomessa ovat usein pitkia. Nimen alla on
pestikentta, jossa kerrotaan, mita kyseinen
iIhminen kisassa tekee. Pestille on tarpeen
mukaan kaksi rivia.

Oikealla alhaalla on SP:n logo sen vaati-
malla turvavalilla. Alalaidassa hyodynnetaan
kisan brandi-ilmetta. Kaantopuolella kont-
rastia luomassa varit ovat vaihdettu paittain
ja logo on suuremmalla.
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KISAMERKKI

Kisamerkki on olennainen ja joka tapah-
tumassa toistuva piirre. Sellainen jaetaan
jokaiselle osallistuneelle ja se tavanomai-
sesti kiinnitetaan partiopaitaan. Kisamerkit
tilataan joltain tuottajalta. Niita on yleensa
kahdenlaisia, brodeerattuja (kuvitus tehdaan
ompelemalla) ja painettuja (kuvitus tehdaan
maalilla).

Esimerkki palveluntarjoajasta Kaannekoh-
dalle on Merkillinen. Merkillinen tekee edul-
lisia ja laadukkaita brodeerattuja merkkeja.
Perusohjeet merkin luomiselle ovat:

« Kuvitus mielelladn vektorigra-
filkkana

o Tekstin korkeus vahintaan
5-omm

- Vareja max8

« Edullisimmat muodot ovat ne-
li6 ja ympyra

Naiden ohjeiden pohjalta paatin hyodyntaa
kisan sinista logoa. Nain kaikki varit tulevat
esille, oranssi korostuu ja merkin tuotanto on
mahdollisimman edullista. Kooksi merkille
suunnittelimme noin 6x6cm, mika on partio-
merkille varsin tavanomainen. Tilaus toteu-
tetaan hinnan mukaan lahempana tapahtu-
ma-ajankohtaa.

TARRAT

Tarrat ovat klassinen markkinointivaline ja ne
ovat alkaneet partiossa korvata flyerit jaet-
tavina mainoksina. Tarran voi jakaa missa
tahansa tapahtumassa ja moni liimaa niita
esimerkiksi tietokoneen selkamykseen. Tar-
rat ovat myos edullisia ja niita voi tilata usei-
ta kerralla.

Kisan tarrat tilataan joltain tarjoajalta, niita
on lukuisia. Tarroissa kaytetaan peruslogoa,
niin etta turva-alueen ympyra toimii leikka-
uspisteena.
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TULITIKKUASKIT

Tulitikut ovat tarrojen kanssa klassinen ja
partioon erityisesti sopiva mainostuote. Pal-
velun tarjoajana voisi toimia esimerkiksi Eu-
romatches.

Varaudumme saastamaan tikuissa hintaa
tekemalla kaksivarisen tulostuksen. Tassa
muutoksiin on viela mahdollisuutta, hinnan
mukaan. Kaytamme todennakoisesti musta-
valkoisen logon kuvitusta oranssilla pohjalla.




PRINTTIMAINOKSET

LEHTIMAINOKSET

Suurin markkinoinnin vaylamme tulee ole-
maan sosiaalisen median lisaksi partiolehti-
en sivuilla. Listasimme tarkeimmiksi lehdiksi:

. Partio -lehti: kaikille partiolai-
sille jaettava ilmaisjakelulehti.
ilmestyy 4 kertaa vuodessa.

« Heppu -lehti: Paakaupunki-
seudun partiolaisille jaettava
ilmaislehti. Ilmestyy noin kerran
kuukaudessa.

Tahtaamme ensisijaisesti naissa lendissa
koko sivun mainokseen ja yhden sivun li-
satekstiin. Kokonaisuus olisi siis lyhyt artikke-
li. Koko sivun mainokset ovat partiolehdissa
harvinaisia, mutta koen, etta sen takia sel-
laisen tekeminen olisi aarimmaisen silmaan
pistava.

2 VERSIOTA

Mainos tulee olemaan samanlainen todenna-
koisesti molemmissa lehdissa, ja muissa leh-
dissa, jos niihin paatetaan panostaa. Ennen
julkaisua tulen tekemaan kaksi versiota, jois-
ta toinen esitellaan tassa opinnaytetyossa:

VERSIO 1: ILMAN KUVIA

Kisanjohtajat haluavat mainoksiin 33% kuvia
ja 33% kuvitusta. Loput jatetaan tekstisisal-
l6lle. Ensisijainen (ja tassa opinnaytetyossa
esiteltava) juliste on vieressa oleva, pelkasta
grafiikasta koostuva juliste. Lopputulos on
yhdistelma elementteja vektorimuodossa.

VERSIO 2: KUVIEN KANSSA

Esittelen kisanjohtajille myohemmin, miten
julisteeseen saa oranssille alueelle integroi-
tua kuvitusta. Tama jaa tosin taman opin-
naytetyon mittakaavan ulkopuolelle, joten
esimerkkiversiota ei sen aikataulussa valmis-
tettu.
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ROLLUP

Rollup eli esiin rullattava ja itsenaisesti pys-
tyssa pysyva banneri on markkinointitapah-
tumien peruskauraa, ja yleinen naky esimer-
kiksi pop-up tilaisuuksissa. Partiossa rollupit
ovat yleisia.

Rollup on noin 2m korkea ja vajaa metrin
leved. Kaannekohdan johto on viela kahden
vaiheilla tilataanko sellaista, mutta sellai-
seen oli syyta kaiken varalta valmistaa eh-
dotus. Rollupin hinta vaihtelee 60€ ja 150€
valilla. Kaytin rolluppiin julisteen mukaista
IImetta.

BANNERI

Banneri, eli suuri saankestava printtikangas,
on toinen yleinen tapahtumissa kaytetty
mainoskeino. Banneri on usein rolluppia suu-
rempi ja sen kokoon voi vaikuttaa.

Kaannekohdassa halusimme juuri levean
bannerin. Bannerissa sovellettiin kisan graa-
fista ilmetta ja mainittiin tapahtuman so-
siaalisen median kanavat (tassa vaiheessa
jatetty pois, koska niita ei ole viela perustet-
tu). Paatos bannerien tilaamisesta tehdaan
lahempana tapahtumaa ja sita on tarkoitus
kayttaa, kuten rolluppia, eri tapahtumissa
markkinoimiseen. Bannerin alla voi esimer-
kiksi vuoden 2019 syys-SM kisoissa markki-
noida tulevaa kisaa ja jakaa tarroja.
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SOSIAALINEN MEDIA

INSTAGRAM

Instagramia varten suunnitelmat tulevat viela
kehittymaan viestintapaallikon paatoksen
mukaan, mutta suunnitelma on kayttaa val-

miiksi mietittyja pohijia, joihin kuvia voisi so-
vittaa. Kuvat varjataan kevyesti oranssiksi tai

siniseksi tilanteen mukaan.

Kuva-aiheiden valitseminen tulee tapahtu-
maan, mutta ei kuulu taman opinnaytetyon
laajuuteen, joten esimerkeissani kaytan esi-
merkkikuvaa.

OLE VALMIS.
KOHTAA-ARVAAMATON.

OLE VALMIS.
KOHTAA ARVAAMATON.
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FACEBOOK

Facebook jaanee viestinnan kanavana hie- bannerikoon suositusta ja se sisaltaa kisan
man harvemmin kaytetyksi, mutta se halu- paaviestin, grafiikkaa ja partion logon. Face-
taan silti perustaa. Facebookkia varten kay- book-mainoksia tulemme pohtimaan mark-
tettiin logona tavanomaista logoa ja banneri kinoinnin kanssa myohemmassa vaiheessa.

tehtiin erikseen. Banneri vastaa vuoden 2018

Facebook bannerikoko: 820x312 px

<9

Kainnekohta 2020 OLE VALMIS.
KOHTAA ARVAAMATON.

Etusivu

Tietoja

N\ Seuraa  + Luo varainkeruukampanja @ e

Tapahtumat



VERKKOSIVUT

Verkkosivut ovat tapahtuman kayntikortti, ja
niiden avulla osallistujalle vakuutetaan, etta
tapahtuma on asiantuntevasti jarjestetty.
Nostin aiemmin Kajahus 2019 leirin verk-
kosivut erityishuomioksi, ja Kdaannekohdan
onneksi sama ihminen pestattiin tekemaan
verkkosivuja tallekin tapahtumalle.

Taman opinnaytetyon puitteissa en suun-
nittele sivuille sisaltoa, vain yleisen ilmeen.
Hyodynsin Kajahuksen sivuja esimerkking
siitd, mika on todennakodisesti konkreetti-
sesti mahdollista tekijan taidot huomioiden.
Kayn hanen kanssaan sivuista tarkempaa
keskustelua syksylla, kun sivujen teosta tu-
lee ajankohtaista.

Keskeinen idea sivuilla on varimassojen
hyodyntaminen graafisen ilmeen avulla.
Kaannekohdassa horisontit kylttimetsineen
ovat isossa roolissa, joten kaytin niita sivun
osa-alueita jakamaan. Yksityiskohdiksi esi-
merkiksi napit voidaan tehda kylttien nakoi-
seksi. Sivu kayttaa ilmeen varimaailmaa ja
fontteja, molemmat ovat internetyhteenso-
pivia.

Mobiiliyhteensopivuus tullaan toteut-
tamaan alustan mukaan, joten en tehnyt
suunnitelmaa sen suhteen erikseen.

ESINAKYMA

Heti sivulle siirryttaessa (tietokoneella) on
nakyma samankaltainen kuin tapahtuma-
bannerissa. Mitaan ylimaaraista ei nayteta,
vain ilme. Alaspain rullaamalla lisaa asioita
ilmenee ja paavalikosta loytaa otsikkotasolla
haluamansa.

SINISET ALUEET, PALSTAT

Sivut ovat ensisijaisesti oranssit, mutta mah-
dollisuus sinisiin alueisiin pidetaan. Nain
alueita voi jakaa omikseen. Palstajako on 1
tai 3 palstaa.

PITKAT/REAGOIVAT ALUEET

Tarpeen vaatiessa (kuten esimerkin so-
me-seina) voidaan aluetta jatkaa niin pitkak-
si kuin on tarve.

FOOTTER

Footterin jakaa muusta sivusta samanlainen
silhuetti kuin muutkin alueet.
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BRANDIKIRJA

Yksi opinnaytetyoni tavoitteista oli Bran-
di-ilmeen luomisen helpottaminen tulevissa
projekteissa. Uskon edesauttavani tata asiaa
tuomalla partioon kayttoon brandikehitys-
maailmassa kaytetyn kaytannon, Brandikir-
jan.

Kaannekohdan kohdalla brandikirjan ole-
massaolo graafisen ohjeistuksen osalta e
ole niin tarkea, koska uskon tekevani valta-
osan tapahtuman materiaalista. Toisaalta
tulevia tekijoita silmalla pitaen kirjan kasaa-
minen toimii esimerkkina, jota muut voivat
lukea halutessaan tutustua kisan ilmeen
osiin. Kirja myos listaa katevasti olennaisia

markkinointivaylia, joita tapahtumat usein
kayttavat

Brandikirjasta tehtiin kaksi versiota brandi-
tyopajassa kaydyn keskustelun perusteella.
Brandikirja, eli taysimittainen kirja, sisaltaa
brandin koko esittelyn, mukaan lukien graa-
fisen ilmeen elementit ja sovellukset. Pie-
nempi brandivihko sisaltaa vain teemaan ja
tavoitteisiin liittyvat tapahtuman esittelevat
asiat. Se on tarkoitettu apuvalineeksi pesta-
ustilanteessa, ja sen avulla kisan voi esitellg
nopeasti ja helposti. Molemmat kirjat ovat
taman opinnaytetyon liitteena.
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KAANNEKOHTA 2020 BRANDIKIRJA

Kayttotarkoitus: Tyokalu markkinoinnin ja viestinnan tekijoille

Sisalto

1. Kaannekohta: kuvaus, tavoitteet, teema, paaviesti
2. Graafinenilme

3. Implementointi

Sivumaara: 27
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KAANNEKOHTA 2020 BRANDIVIHKO

Kayttotarkoitus: Kisan selittaminen uusille tekijoille

Sisalto:

1. Kaannekohta: kuvaus, tavoitteet, teema, paaviesti

Sivumaara: 5
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Jaettu minun kanssani >

Tiedostot

OTSIKKO

Viliotsikko

Bl KK2020-Lomakepohja-oran...

«e« > Dokumenttipohjat > Lomakepohja ~ 2

\

4

>

OTSIKKO

KK2020-Lomakepohja-sini...

Nimi P
&
<
OTSIKKO

Bl KK2020-Lomakepohja-valk...
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KANSIORAKENNE

Toinen tapa, jolla kokemattomampi kisan te-
kija otetaan huomioon, on organisoitu kan-
siorakenne. Aiempia projekteja tehdessani
olen huomannut, etta hyvakin ilme jaa kauas
potentiaalistaan, jos sita on vaikea loytaa.
Siisteilla tiedostoilla ja selkealla kansiora-
kenteella ilmeen hyddyntamisesta tehdaan
mahdollisimman helppoa.

TIEDOSTOT

Jokainen tiedosto loytyy Kaannekohdan
kansiosta rasterikuvana .png muodossa.
Tiedostomuotona se soveltuu hyvin verkko-
ymparistoon ja tarjoaa esimerkiksi [apinaky-
vyytta. Printtitiedostoja syntyy sattumanva-
raisesti harvemmin, joten en tee niita tassa
vaiheessa. En myodskaan tee samaan kan-
sioon seka printti- etta internetsoveltuvaa
tiedostoa, koska ne menevat helposti sekai-
sin. Kaikki tiedostot ovat suuriresoluutioisia
(yli 1000px leveys/korkeus) mutta eivat liian
suuria. Jokaisesta tiedostosta sailytetaan ky-
seisen tiedoston alkuperainen vektoriversio
.ai ja.pdf muodoissa.

VERSIOT

Jokaisesta tiedostosta on tehty rasterimuo-
toon jokainen mahdollinen variyhdistelma.
Esimerkiksi logosta l0ytyy sinitaustainen,
oranssitaustainen, valkotaustainen ja mus-
tavalkoinen versio. Samoin graafisen ilmeen
tiedostoista on kaikki eri yhdistelmat. Nain
mahdollistetaan ilmeen helppo ja nopea so-
veltaminen eri tilanteissa.

ALUSTA

Kuten kaikki tiedostot Kaannekohdassa, on
kayttamamme alusta Googlen Drive -kansio.
Drivessa tiedostoihin paasee kasiksi helposti
ja kaikilla eri laitteilla.



BRANDIMATERIAALIN KANSIORAKENNE

Brandimateriaali

Huolto

Kisajarjestelyt

Kisanjohto

Markkinointi

Rata

Talous

Tehtavat

Tilannekeskus

YHTEISET

Brandikirja ja vihko

Dokumenttipohjat

Fontit

Graafiset elementit

Logo

Muu markkinointimateriaali ja tuotteet

Some

Esityspohja

Lomakepohja

Facebook

Instagram
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Oranssi taivas

Sininen taivas

Valkoinen taivas

B Kylttimetsat

P Ukkelit

P valmiita 1920x1080 taustoja
E Musta-valkoiset

E Oranssilla taustalla

E Sinisella taustalla

E valkoisella taustalla

™8 KK2020_logo.ai

BEE KK2020_logo.pdf

A3 juliste

Banneri

Kisamerkki

Nimikortti

Rollup

Verkkosivusuunnitelma

™~ KK2020_kylttimetsat.ai
Bl  KK2020_kylttimetsit.pdf
B Mustat ukkelit

B Oranssit ukkelit

P Siniset ukkelit

By valkoiset ukkelit

™ KK2020_ukkelit.ai

EE  KK2020_ukkelit.pdf
E Oranssi taivas

E Sininen taivas

E Valkoinen taivas

™% 1080 taustat.ai

BE 1080 taustat.pdf
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VAIKUTTAMISEN KEINO 1: BRANDIKIRJA

TEKEMISEN TALTIOIMINEN

Yksi asettamistani tavoitteista opinnayte-
tyolleni oli tulevien partiotapahtumien bran-
di-ilmeiden laadun parantaminen tulevien
tekijoiden tekemiseen vaikuttamalla. Tahan
ei ole mitaan suoraa ja selvaa tapaa, mutta
useammassa projektissa tydskenneltyani
olen huomannut, etta parilla keinolla asiaa
voidaan ainakin helpottaa.

Useimmiten edellisessa tapahtumassa
opitut asiat eivat periydy, koska arkistointi
hoidetaan huonosti. Menneen tapahtuman
tiedostoihin ja paatelmiin ei paasta kasiksi.
Tama tekee varsinkin kokemattoman tekijan
tyosta hankalaa, koska ei ole mitaan, mista
ottaa opiksi. Kaikki tyo on aloitettava alusta.

Partioprojektit sailotaan loppuraporteiksi.

Nama kattavat koko tapahtuman jarjeste-
lyista palautteeseen, ja toimivat parhaana
opin lahteena kaikille tekijoille. Usein ne
ovat luonteeltaan reflektoivia ja kasittelevat
sitd, miten asiat menivat, eivatka niinkaan
sitd, mita konkreettisesti tehtiin. Brandin
luomisessa juuri konkreettinen lista teh-
dyista asioista olisi hyodyllinen suuntaviiva
sille, mita kaikkea kannattaa tehda. Samoin
tehtyjen asioiden esittaminen visuaalises-
ti esimerkiksi jonkunlaisen tiedostopankin
keinoin olisi hyddyllinen. Olen ottanut kaksi
suuntaa ongelman ratkaisemiseen:

Tama projekti ei tarvinnut taytta brandi-
kirjaa, koska teen itse suurimman osan
asioista. Brandikirja toimii toisessa roolis-
sa, sen tehtavana on siirtaa taman projek-
tin osaamista eteenpain.

Partiossa brandin rakennus on varsin
pienimuotoista ja harvoin ammattimais-
ta. Sen takia kaikenlainen ohjeistus on
hyodyksi. Toivon, etta tulevissa partiopro-
jekteissa tullaan hyodyntamaan taman
projektin perusrankaa. Brandikirja kay

lapi brandin eri osa-alueet ja toimii siten
selkedsanaisena ohjeena sille, millainen
brandi on ja millaisista osista se koostuu.
Taman projektin aikana pyrin nayt-
tamaan brandikirjaa mahdollisimman
monelle, ja sen lyhyempaa versiota nay-
tetaan pestattaville. Nain se tehdaan tu-
tuksi asiaksi konseptitasolla. Tulen myos
jakamaan kaikille viestintaa tekeville ko-
konaisen brandikirjan, jolloin he paasevat
hyodyntamaan ja ammentamaan siita.

VAIKUTTAMISEN KEINO 2: LOPPURAPORTTI

Nakyvin (ja usein ainoa) jaanne men-
neen projektin tekemisesta on loppura-
portti. Siina listataan kaikkien osa-aluei-
den tekemat asiat ja reflektoidaan.

Usein grafiikan osa-alue on lauseen
mittainen patka viestinnan osuudessa
ilman kuvia tai visualisointia. Seuraavan
projektin graafisen suunnittelijan on tas-

ta vaikea saada suurempaa oppia. Pyrin
vaikuttamaan siihen, etta brandin raken-
taminen saa loppuraportissa isomman
osuuden, jossa oikeasti pureudutaan sii-
hen, mita tehtiin ja miten. Pyrin myos saa-
maan kisan brandikirjan liitteeksi raport-
tiin. Jos mahdollista, yritan myos saada
havainnollistavia kuvia mukaan.
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TAVOITTEET

Tavoitteeni talle opinnaytetyolle oli luoda
kokonaisvaltainen brandi-ilme Kaannekohta
2020 kisoille ja tehda se niin, etta materiaalia
voidaan hyodyntaa kisan jalkeenkin.

Kaannekohdan ilme on omasta mielestani
kokonaisvaltainen. Kaikki paatokset nojasi-
vat yhdessa pohdittuun teemaan ja paavi-
estiin, ja kokonaisuus onnistui tiivistamaan
paatetyt asiat suhteellisen yksiselitteiseen
muotoon. Graafisia elementteja ei ole liikaa,
varit ovat hallitut, ilme on selked. Sanoitus
on yksinkertainen ja mietitty.

Toisaalta koen hieman pettymysta siita, et-
tei brandikuviin ehditty, eika ilmetta ehditty
rikastamaan enempaa. Olen varma, etta pro-
jektin edetessa ja viestinnan kaynnistyessa
2020 alussa on paljon edistysta ehtinyt ta-
pahtua. Kokonaisuus on myos ehka hieman
kolkko, ja siihen olisi voinut puhaltaa vahan
enemman eloa.

Olen parhaani mukaan selittanyt proses-
siani ja tekemisiani seka brandikirjassa etta
tassa opinnaytetyossa, seka arkistoinut val-
mistettua materiaalia. Naista kaikista pyrin
takaamaan selkean ohjeen tuleville tekijoil-
le. En 0saa vield sanoa, tuleeko tama toimi-
maan, mutta ainakin kaikki on sita varten
valmiina.

MUOTOILUTEHTAVA

Muotoilutehtavani oli luoda kokonaisval-
tainen ja ammattimainen brandija brandi-il-
me, jota pystyy hyodyntamaan vahemman
kokenut tulevien kisojen tekija.

Omasta mielestani Kdannekohdan bran-
di on vahva, ja poikkeuksellinen verrattuna
muihin partion SM-kisojen brandeihin. Eri-
tyista huomiota kaytettiin brandin paaviestin
ja teeman pohdintaan, ja nama saatiin hyo-
dynnettya ilmeessa. Kokonaisuutena koen,
etta brandista tuli varsin ammattimainen.

Mita tulee ilmeen kaytettavyyteen, on vai-
kea sanoa varmuudella tassa vaiheessa. Se
tulee selviamaan vasta 2020 puolella kun
materiaalia aletaan toden teolla tyosta-
maan. Omasta puolestani voin todeta, etta
se on tehty niin helppokayttoiseksi, kun on
mahdollista. Kaikki tiedostot [Oytyvat sel-
vasti nimettyina oikeista paikoista rasteri- ja
vektorikuvina, ja tiedostoja on parhaan mu-
kaan tehty valmiiksi eri kayttotarkoituksiin.

PROSESSI

Jalkikateen ajateltuna prosessini oli talle pro-
jektille jatti vahan toivomisen varaan. Tein
alussa paljon tutkimusta ja pohdintaa tee-
man puolesta ennen, kun paatin toteuttaa
brandityopajan. Tyopaja olisi kannattanut pi-
taa heti ensimmaisena, koska osa ajatuksis-
tani ei ollut yhtaan linjassa tekijoiden kanssa.

Toisaalta tyopajan jalkeen kaikki napsahti
mukavasti paikoilleen. Paja antoi oikeutuk-
sen tekemiselle ja synnytti paljon erilaisia
ajatuksia, joita hyodynsin ideoidessani.

Olisin voinut kayttaa ilmeen kehittamiseen
ehka viela vahan enemman aikaa. Aloitin
implementoinnin aikaisessa vaiheessa, kos-
ka pelkasin ajan loppuvan. Loppujen lopuksi
aikaa oli riittamiin, ja aikaa kehitykseen olisi
ollut. Olen silti tyytyvainen lopputulokseen.

Kirjallisen opinnaytetyon tekeminen il-
meen kanssa samaan aikaan oli toimiva
tapa. Kirjalliseen osuuteen meni merkitta-
vasti pidempi aika kuin itse ilmeen tekemi-
seen. Muutin sen taittoa useaan otteeseen ja
lopputuloksesta tuli mielestani taman takia
varsin miellyttava. Tahan ei olisi ollut mah-
dollisuuksia, jos en olisi aloittanut taittoa
heti, ja kirjoittanut suoraan taittoon.

8 Arviointi 86

AIKATAULU

Aloitin opinnaytetyoni tekemisen aikatau-
lutuksesta vuoden etuajassa (3. opiskelu-
vuoden kevaalld), mutta kurssit huomioon
ottaen ainakin kuukauden myohassa (Tam-
mikuussa). Taman huomioon ottaen aikatau-
lun kanssa parjasin mielestani varsin hyvin.

Isoin vaikeuttaja aikataulussa oli kaynnis-
sa oleva harjoitteluvaiheeni, joka soi valta-
0san vapaa-ajasta, jonka olisi voinut kayttaa
opinnaytetyon tekemiseen. Tama yhdistetty-
na myohaiseen aloitusaikaani teki opinnay-
tetyon edistamisesta paikoittain kivuliaan
tyolasta.

Tiukalla aikataulutuksella sain lopulta
opinnaytetyon tarkistamattoman version
valmiiksi maaliskuun viimeiseen paivaan
mennessa, eli oikein hyvin aikataulussa.
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Brandikokous
Kaannekohta 2020



Esittelykierros



Mika on brandi?



= Ulkoisen ihmisen mielikuva (kisasta)

e Sisaltaa kaiken kisaan liittyvan, mm.
o Rastit

o Mainostus

o Teema
o Logo
o Nimi

= Brandi ei ole pelkka visuaalinen ilme, vaan koko kisasta mieleen jaava mielikuva
e Klassinen esimerkki: Apple

° Partioesimerkki: Vaiski 2014 huolto



Jarjestelytoimikunnan leiska 1

Tavoitteet

Kisa tarjoaa uusia kokemuksia ja elamyksia.
Kilpailijat paasevat ylittamaan itsensa.
Kisajarjestelyt ovat sujuvia.

Kilpailijoilla on hyva
kisakokemus.

Tyomaara pysyy jokaiselle tekijalle kohtuullisena.

Tekijakokemus on onnistunut. e  Tyotjakautuvat tasaisesti.
Jokaisen tekijan aikaa ja tydpanosta arvostetaan.

e  Kilpailut tuntuvat ja nayttavat SM-kisoilta: ne keraavat yli
100 vartiota ja osallistujia kaikista piireista.

Kisa luo ja kehittaa hyvaa e Kisaorganisaation tehtévajakoa ja rajapintoja kehitetdan

kisakulttuuria PaPa:ssa ja SP:sséa. toimivammaksi, osa-alueiden valinen yhteistyo tiivistyy.

e  Projektissa etsitdan mielekkaita tapoja toteuttaa
saantouudistuksen muutoksia




Jarjestelytoimikunnan leiska 1

Tavoitteet

Kisa tarjoaa uusia kokemuksia ja elamyksia.
Kilpailijat padasevat ylittamaan itsensa.
Kisajarjestelyt ovat sujuvia.

Mihin brandi pystyy vaikuttamaan:

Tyomaara pysyy jokaiselle tekijalle kohtuullisena.
Tyot jakautuvat tasaisesti.
Jokaisen tekijan aikaa ja tydpanosta arvostetaan.

Kilpailut tuntuvat ja nayttavat SM-kisoilta: ne keraavat yli
100 vartiota ja osallistujia kaikista piireista.
Kisaorganisaation tehtavajakoa ja rajapintoja kehitetaan
toimivammaksi, osa-alueiden valinen yhteistyo tiivistyy.
e  Projektissa etsitdan mielekkaita tapoja toteuttaa
saantouudistuksen muutoksia




Miksi brandisuunnitelma

Yksinkertainen vastaus: koska opinnaytetyo :)

Pidempi vastaus: Brandistrategia antaa kaikille tekijoille oikean mielikuvan siita minkalaista tapahtumaa ollaan tekemassa

Partio(varoittava)esimerkki: Kliffa 2018



Mika on brandisuunnitelma

Tiedosto, jossa on selvasanaisesti:

Kisan teema
Kisan tavoitteet
Kisan paaviesti
Kisan arvot
Kisan aanensavy

Kisan kohderyhma

Kisan visuaalinen ilme



Brandista on hyotya vain jos
kaikki kayttavat sita!



Mika on ollut mielestasi paras
partio”’brandi” (mista tahansa
syysta)?



Mika on ollut mielestasi

tyylikkain partiotapahtuman
grafitkka?



Vaihe 1: Vaihe 2;

Kasitteellinen Konkreettinen

Vaihe 3: Vaihe 4;

Vapaa sana ja vapaat ajatukset Henkilokohtaiset keskustelut




Vaihe 1.1;

Teema



Mika on sinusta kisan teema?



Jarjestelytoimikunnan leiska 2

Teemana kriisi

“Kriisi on ihmisen tai organisaation kohtaama uusi tilanne, jossa aiemmin opitut ongelmanratkaisukeinot

eivat valttamatta toimi.”

llImastokriisi?

NEWS

Pakolaiskriisi? :: Talouskriisi?

Sotilaallinen kriisi? Mainekriisi?



jarjestelytoimikunnan leiska 2

Teemana kriisi

Kriisia halutaan tutkia Laajana ilmiona,
ja halutaan tasapuolisesti tuoda esille
seka pienet etta suuret kriisit




Jarjestelytoimikunnan leiska 3

KRIISI| = KAANNEKOHTA

e Kiiisi voisi teemana muodostua helposti negatiiviseksi.

e Kaannekohta on synonyymi sanalle “kriisi” ja nostaa teeman positiivisempaan valoon.
e  Kiiisi voi olla myos kaanne parempaan, ei aina huonompaan.

e Kisojen teemana kriisi korostuu ratkaisujen kautta.

e Kilpailijoille halutaan luoda kuva siita, etta nykypaivan kriiseihin voidaan vaikuttaa ja ne voidaan kaantaa eduksi.



Jarjestelytoimikunnan leiska 3

KRIISI| = KAANNEKOHTA

e  Kiriisi voisi teemana muodostua helposti negatiiviseksi.

e Kaannekohta on synonyymi sanalle “kriisi” ja nostaa teeman positiivisempaan valoon.
e  Kiriisi voi olla myos kaanne parempaan, ei aina huonompaan.

e Kisojen teemana kriisi korostuu ratkaisujen kautta.

e Kilpailijoille halutaan luoda kuva siita, etta nykypaivan kriiseihin voidaan vaikuttaa ja ne voidaan kaantaa eduksi.



Ajatukset kisajohdon leiska 2:sta

Alkuoletus brandin rakennukselle

e Kriisin normaaleja mielikuvia ovat: negatiivisuus, asioiden huononeminen
e Kaannekohta haluaa muuttaa kriisin tavanomaisen mielikuvan
e  Halutun muutoksen voi jakaa kahteen alueeseen:
o  Asenne kriisia kohtaan: positiivisuus, mahdollinen muutos parempaan, etu

o Tapa reagoida: etsia ratkaisua, vaikuttaa



Lahtooletus tiivistettyna

Teema:

Kriisi

Kaannekohta:

Kriisin positiivinen synonyymi

Teema:

Kriisin ratkaisu

Kaannekohta:

Mahdollisuus vaikuttaa



Ehdotus:

Pidetaan kisa yksilokeskeisena

= Jokaisessa kriisissa pointtina olisi, miten yksilo voi ratkaista tai vaikuttaa sen ratkaisuun

Teema siis kiteytettyna: Miten mina voin vaikuttaa ja tehda paremmaksi kriisin X?



Keskustellaan kisan teemasta
ja paadytaan yhdessa kivaan
ratkaisuun



Vaihe 1.2:

Paaviesti



Paaviesti on...

® Viestinta- & brandistrategian perusta

®  Paaviesti jonka osallistujan pitaisi muistaa

O  Toteutuu kaikessa mita kisassa ja kisan nimissa tehdaan

Partioesimerkki: Kliffa 2018 “yhdessa, enemman, uutta”



1. Tavanomaiset 2. Synonyymeja 3. Synonyymeja sanoille
mielikuvat sanoille “ratkaisu” “vaikuttaa”,
kriisista sanana ja “muutos” “ratkaista”




Muodostetaan paaviesti
keksityista sanoista



Vaihe 2:

Keskustelua teemasta ja ideointia



Jaottelua (pohjaa tehtavapaalikoiden ideoihin)

Humanitaariset kriisit

e Pakolaiskriisi
e Sota

Ymparistokriisit

e |Imastonmuutos
e Tulvat

Paikalliset kriisit

e Tulipalo
e Rikollisuus

Henkilokohtaiset kriisit

e Sairastuminen
e Selviytymistilanne

Arkiset kriisit

e Ruuan pilaantuminen
e Putkirikko

2000-luvun kriisit

e |dentiteettivarkaus



Minkalaisia kriiseja on?



Jaotellaan kriisit kategorioihin



Tuleeko kategorioihin
mieleen muita kriiseja / Jaiko
jokin kategoria
mainitsematta?



Painotus?



Mita mina voin tehda taman
kriisin ratkaisun
auttamiseksi?



Karsitaan pois kriisit joihin el
vol vaikuttaa mitenkaan



Ehdotus:

Tastedes puhutaan aina kaannekohdassa ratkaisemisesta tai vaikuttamisesta kriisin sijasta

Painotetaan kaikessa miten yksilo voi vaikuttaa

Esim: tehtavissa painotetaan ratkaisuja, ei kriisin uhriksi joutumista



Vaihe 3:

Vapaat ajatukset, mielipiteet, lisattavaa?



Aikataulu

® Brandin peruspalat pyritaan saamaan valmiiksi maaliskuussa

® Brandikirja on valmis huhtikuun lopussa

Miten brandikirjaa tullaan kayttamaan?

® Markkinoinnin perusohjeena
® Jokaisen pestaamisen apuna, eli pikaselityksena siihen mika kisa on

®  Suunnittelun apuna osa-alueille



Vaihe 4:

Henkilokohtaisia kysyttavia



Markkinointi: Sisainen viestinta: Kisanjohto: Tehtavat:

- Mita mainosvaylia _ Mits kaikkia - Kysyttavas, - Eimuuta:)
o!‘laar.w' - dokumentteja, sanottavaa,
kayttamassa tiedostoja, mita muuta?

vain vastaavaa
ollaan
tuottamassa?

- Mika on sosiaalisen
median
suunnitelma?

- Mita konkreettisia
tarpeita?
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1 Kaannekohta




1.1 MIKA KAANNEKOHTA?

Kaannekohta on Paakaupunkiseudun Partiolaisten jar-
jestama partiotaidon syys-SM kisa vuodelle 2020.

1.2

Partiotaitojen suomenmestaruuskilpailut on kulloisenkin
keskusjarjeston (nyk. Suomen Partiolaiset) jarjestama
Kilpailu, jonka perusteella jaetaan vuosittainen partiotai-
tojen suomenmestaruus eri sarjoissa.

Kisoja jarjestetaan useasti vuodessa. Niihin osallistuu
partiolaisia koko valtakunnasta.



TAVOITTEET

 Kisa tarjoaa uusia kokemuksia
ja elamyksia.

« Tyomaara pysyy jokaiselle te-
kijalle kohtuullisena.

 Kilpailut tuntuvat ja nayttavat
SM-kisoilta: ne keraavat yli 100
vartiota ja osallistujia kaikista

piireista.

S

Kilpailijat paasevat ylittamaan
itsensa.

Tyot jakautuvat tasaisesti.

Jokaisen tekijan aikaa ja tyo-

Kisaorganisaation tehtavaja-
koa ja rajapintoja kehitetaan
toimivammaksi, osa-alueiden
valinen yhteisty0 tiivistyy.

Kisajarjestelyt ovat sujuvia.

panosta arvostetaan.

Projektissa etsitaan mielekkai-
ta tapoja toteuttaa saantouu-
distuksen muutoksia




1.2 TEEMA

ODOTTAMATTOMAN TILANTEEN
RATKAISU

Kaannekohdan teema on odottamattomiin tilanteisiin,
eli kriiseihin, reagoiminen.

Kriisin normaaleja mielikuvia ovat: negatiivisuus,
asioiden huononeminen

Kaannekohta haluaa muuttaa kriisin tavanomaisen
mielikuvan:

=% Asenne kriisia kohtaan: positiivisuus, mahdollinen
muutos parempaan, etu

m» Tapa reagoida: etsia ratkaisua, vaikuttaa

“Kriisi on ihmisen tai organisaation
kohtaama uusi tilanne, jossa aiemmin
opitut ongelmanratkaisukeinot eivat
valttamatta toimi. Kriisi yleisesti tarkoittaa
kreikkalaisen sanan krisis (suom. paatos)
mukaisesti kaannekohtaa, jossa yksilon
tai organisaation tulevaisuuden suunta
maaraytyy paremmaksi tai huonommaksi
toimiemme mukaan.”

- Wikipedia




1.3

Paaviesti, eli kisan sanoma, on:
”Ole valmis. Kohtaa arvaamaton.”

OLE VALM |S ”Ole valmis” on partiolaisen tunnus, ja samalla kuvaa
. partiolaista kriisitilanteessa. Partiolainen on aina valmis

KOHTAA ARVAAMATON. toimimaan.

”Kohtaa arvaamaton” viittaa kriisin luonteeseen. Se on
aina odottamaton, mutta ei aina negatiivinen. Pahankin
tilanteen voi kaantaa edukseen.

99
/ﬁ




2 Graafinen ilme




O
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VERSIOT JA TURVAVALI

NORMAALI LOGO

Normaali logo on logon perusversio ja
useimmin kaytettava. Siita on kolme versiota
kolmelle varitaustalle ja sita saa kayttaa va-
paasti varipinnalla ja kuvan paalla.

KYLTTI

Pelkkaa kylttia kaytetaan erikoistilanteissa,
ja paikoissa joissa isommalle peruslogolle ei
ole tilaa. Kylttia kaytetaan myos erityississa
graafisia mahdollisuuksia antavissa tilanteis-
sa, kuten ison pinta-alan markkinoinnissa.
Kyltin vartta saa jatkaa halutessaan pidem-
maksi.

TURVAVALI

Turvavali on sama normaalille logolle ja kyl-
tille. Yksinkertaisuudessaan hatakolmion on
mahduttava ympyran sisélle, jonka on mah-
duttava nelion sisélle, joissa ei ole mitaan si-

salla. Taman lisaksi on toivottavaa, etta pieni
(n. 10% logon leveydesta) kaistale jatetaan
neliosta joka suuntaan vapaaksi.




VARIT

KAANNEKOHDAN SININEN

CMYK RGB HTML: KAYTTO%:

(SUOSITELTU)

R: 13 #0D376E %
G: 55 I O

B: 110




GRAAFISET ELEMENTIT







»

ESIMERKKI GRAAFISEN ILMEEN SOVELLUKSESTA
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TYPOGRAFIA PAAOTSIKKO

KAYTTOTAVAT

FONTTI: MADA

Aceat molum qui comnisquis doles
nesequi od ma con nis et quae pedit

PAAOTSIKKO quiae. Itatis incia secatecturesUdio inc-

tus aut aut escius alis

PAAOTSIKKO
VALIOTSIKOT

1 2 3 4 :}REGULAR VALIOTSIKKO
1234

Aceat molum qui comnisquis doles
nesequi od ma con nis et quae pedit
quiae. Itatis incia secatecturesUdio inc-
tus aut aut escius alis

LEIPATEKSTI

Aceat mol I comnisquis doles
a b C d e f g 1 2 3 4 BLACK ngizqngmin nis Iet qutljae pedit
A B C D E F G 1 2 3 4 J([]Uuslaaeu-t|’EaaL;EJIESeI2CCinSSae“CSateC’EureSUd|o inc-
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Dokumentin aihe 1/1

GOOGLE DOC POHJA

Normaaleita tekstitiedostoja varten luotu google OTSIKKO
doc-pohja tulee kayttoon erilaisiin irrallisiin tiedostoihin

a rastikaskyihin. Se hyodyntaa graafisen ilmeen perus- Viliotsikko

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut

DA lOJa ja tei N S| ita kO me ve rSiOta, yh d en JO ka |Selle Va r| l— labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

e. POhja SOp'i Seka C |gitaallseen etta tu lOStusym pa riS' voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat

co oo non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

toon.

-

o Bulletteja
» Bulletteja

Morbi tristique senectus et netus et malesuada fames. Venenatis urna cursus eget nunc
scelerisque viverra mauris in aliquam. Purus viverra accumsan in nisl nisi scelerisque eu.
Facilisi nullam vehicula ipsum a arcu cursus vitae congue mauris. Convallis convallis tellus id
interdum velit laoreet id. Mattis aliquam faucibus purus in massa. Nisi lacus sed viverra tellus
in hac. Elit ut aliquam purus sit amet luctus. Sit amet mauris commodo quis imperdiet massa
tincidunt nunc pulvinar. Urna cursus eget nunc scelerisque viverra mauris in. Nisl purus in
mollis nunc sed id semper risus in.

1. Numerolista
2. Numerolistan toinen kohta
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GOOGLE SHEETS POHJA

Kaannekohdan Google Sheets pohjassa on kuusi erilais-
ta taustaa ja asettelua, joissa on jossakin maarin muo-
kattavuutta sheetsin paassa. Varit ja typografia myotai-

levat kisan ilmetta, ja jokaisessa leiskassa on kisan logo.
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o Tekstid o Tekstid

Otsikko Qo

o Lisdd tekstid o Lisdd tekstid

Otsikko

o Tekstia

e Lisda tekstia



2,9mm

llllllll

NIMIKYLTTI

4.5 mm




TUOTTEISTUS

Kisamerkki Tarroja Tulitikut
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ROLLUP & BANNERI
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INSTAGRAM

@‘Jnd’ugqmn

Ké@annekohta2020
K&énnekohta 2020

OLE VALMIS. OLE VALMIS.
KOHTAAARVAAMATON. - \§/ KOHTAA ARVAAMATON.



FACEBOOK

. Esko Etusivu Etsi kavereita

<

Kainnekohta 2020 OLE VALMIS.
KOHTAA ARVAAMATON.

Etusivu

Tietoja

Tapahtumat il Tykkaa 3\ Seuraa -+ Luo varainkeruukampanja

Kuvat
2 1 ua itillcaiern e



VERKKOSIVUT

ESINAKYMA

Heti sivulle siirryttaessa (tietokoneella) on
nakyma samankaltainen kuin tapahtuma-
bannerissa. Mitaan ylimaaraista ei nayteta,
vain ilme. Alaspain rullaamalla lisaa asioita
ilmenee ja paavalikosta loytaa otsikkotasolla
haluamansa.

SINISET ALUEET, PALSTAT

Sivut ovat ensisijaisesti oranssit, mutta mah-
dollisuus sinisiin alueisiin pidetaan. Nain
alueita voi jakaa omikseen. Palstajako on 1
tai 3 palstaa.

PITKAT/REAGOIVAT ALUEET

Tarpeen vaatiessa (kuten esimerkin so-
me-seina) voidaan aluetta jatkaa niin pitkak-
si kuin on tarve

FOOTTER

Footterin jakaa muusta sivusta samanlainen
silhuetti kuin muutkin alueet.

AJANKOHTAISTA OSALLISTUJALLE TEKLJALLE

OSALLISTUJALLE TEKIJALLE

Paakaupunkiseudun Partiolaisten Partiotaidon syys-SM kisat 2020 AJANKOHTAISTA

KAANNEKOHTA SOMESSA

NAYTA LISAA
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PARTIOLAISET ry



KANSIORAKENNE

Brandimateriaali

Huolto

Kisajarjestelyt

Kisanjohto

Markkinointi

Rata

Talous

Tehtavat

Tilannekeskus

YHTEISET

Brandikirja ja vihko

Dokumenttipohjat

Fontit

Graafiset elementit

Logo

Muu markkinointimateriaali ja tuotteet

Some

Esityspohja

Lomakepohja

Facebook

Instagram

Oranssi taivas

Sininen taivas

Valkoinen taivas

B Kylttimetsat

P Ukkelit

P valmiita 1920x1080 taustoja
E Musta-valkoiset

E Oranssilla taustalla

E Sinisella taustalla

E valkoisella taustalla

™8 KK2020_logo.ai

BEE KK2020_logo.pdf

A3 juliste

Banneri

Kisamerkki

Nimikortti

Rollup

Verkkosivusuunnitelma

™~ KK2020_kylttimetsat.ai
Bl  KK2020_kylttimetsit.pdf
B Mustat ukkelit

B Oranssit ukkelit

P Siniset ukkelit

By valkoiset ukkelit

™ KK2020_ukkelit.ai

EE  KK2020_ukkelit.pdf
E Oranssi taivas

E Sininen taivas

E Valkoinen taivas

™% 1080 taustat.ai

BE 1080 taustat.pdf
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1.1 MIKA KAANNEKOHTA?

Kaannekohta on Paakaupunkiseudun Partiolaisten jar-
jestama partiotaidon syys-SM kisa vuodelle 2020.

1.2

Partiotaitojen suomenmestaruuskilpailut on kulloisenkin
keskusjarjeston (nyk. Suomen Partiolaiset) jarjestama
Kilpailu, jonka perusteella jaetaan vuosittainen partiotai-
tojen suomenmestaruus eri sarjoissa.

Kisoja jarjestetaan useasti vuodessa. Niihin osallistuu
partiolaisia koko valtakunnasta.



TAVOITTEET

» Kisa tarjoaa uusia

kokemuksia ja ela-
myKksia.

Tyomaara pysyy
jokaiselle tekijalle
kohtuullisena.

Kilpailut tuntuvat ja
nayttavat SM-kisoil-
ta: ne keraavat yli
100 vartiota ja osal-
listujia kaikista pii-
reista.

Kilpailijat paasevat
ylittamaan itsensa.

Tyot jakautuvat ta-
salsestl.

Jokaisen tekijan ai-

Kisaorganisaation
tehtavajakoa ja ra-
japintoja kehitetaan
toimivammaksi,
osa-alueiden vali-
nen yhteistyo tiivis-
tyy.

. Kisajarjestelyt

ovat sujuvia.

kaa ja tyOpanosta
arvostetaan.

Projektissa etsitaan
mielekkaita tapoja
toteuttaa saantouu-
distuksen muutok-
sia




1.2 TEEMA

ODOTTAMATTOMAN TILANTEEN
RATKAISU

Kaannekohdan teema on odottamattomiin tilanteisiin,
eli kriiseihin, reagoiminen.

Kriisin normaaleja mielikuvia ovat: negatiivisuus,
asioiden huononeminen

Kaannekohta haluaa muuttaa kriisin tavanomaisen
mielikuvan:

=% Asenne kriisia kohtaan: positiivisuus, mahdollinen
muutos parempaan, etu

m» Tapa reagoida: etsia ratkaisua, vaikuttaa

“Kriisi on ihmisen tai organisaation
kohtaama uusi tilanne, jossa aiemmin
opitut ongelmanratkaisukeinot eivat
valttamatta toimi. Kriisi yleisesti tarkoittaa
kreikkalaisen sanan krisis (suom. paatos)
mukaisesti kaannekohtaa, jossa yksilon
tai organisaation tulevaisuuden suunta
maaraytyy paremmaksi tai huonommaksi
toimiemme mukaan.”

- Wikipedia




1.3

Paaviesti, eli kisan sanoma, on:
”Ole valmis. Kohtaa arvaamaton.”

OLE VALM |S ”Ole valmis” on partiolaisen tunnus, ja samalla kuvaa
. partiolaista kriisitilanteessa. Partiolainen on aina valmis

KOHTAA ARVAAMATON. toimimaan.

”Kohtaa arvaamaton” viittaa kriisin luonteeseen. Se on
aina odottamaton, mutta ei aina negatiivinen. Pahankin
tilanteen voi kaantaa edukseen.
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