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This thesis analyses a trend called “retro” -boom in the television industry, which is the come-back of
nostalgic television programs. A lot of the classic television programs have returned after a long break.
Some of them have succeeded and others remained “one season attempts”. This thesis originated
from the student’s own observations and interest in the subject, which the subscriber supported.

The priority of this thesis is figuring out the factors of success in television programs and what things
to be considered, when producing an old format at present time. The theme is addressed through
changes in the world and the television industry. What has changed, while the program has been on
a break and how does it affect the way its to be produced today?

The development work was done by observing the trend through the revived programs and
interviewing producers as well as executive producers from these programs. The experience and
observations of the people interviewed is emphasized in the work. This thesis gathers key themes
about the observed programs, learned from both successes and obstacles.

Thematic Analysis was done to find unified factors from the interviews and the programs. A
guidebook to the reproduction of old television programs was created based on the results. The
purpose of the guidebook is to be helpful for productions returning after a long break. It is supposed
to encourage ideas and discussion by naming the factors affecting the popularity of old television
programs. This thesis can be applied to both old classic television program and otherwise familiar
brands, returning years later.
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1JOHDANTO

Televisiotarjonnassa on viime aikoina ollut havaittavissa nostalginen ilmio, kun
ruutuihin tekivat paluun vuosien takaa tutut ohjelmaformaatit. Muun muassa
Napakymppi, Kymppitonni, Onnenpyord, Haluatko Miljonddriksi?, Heikoin lenkksi,
Kokkisota, Bumtsibum, Selviytyjdt, Idols, Diili seka Olet mitd syot palasivat ruutuihin
viihdyttimaan Suomen kansaa. Miten nama kyseiset ohjelmat, joiden tuotanto on jo
kerran lopetettu viritetaan uudelleen? Taman pyrin selvittimaan tassa

opinnaytetyossa.

Tutkin tv-ohjelman elinkaarta. Miten ohjelma saavuttaa suosion ja miten sitd
yllapidetaan? Mista syistd suurta suosiota nauttineen ohjelman katsojaluvut kaantyvat
laskuun? Miten jo kerran lopetuspaatoksen saanut ohjelma tuotetaan vuosien paasta
uudelleen niin, etta se tuodaan tihan paivaan samalla kunnioittaen alkuperaista
formaattia? Mika on ohjelmamenestyksen salaisuus? Onko kenties olemassa
tuotantomalleja, joilla saavutetaan varma suosio? Edellisiin kysymyksiin etsin

opinnaytetyollani vastauksia tuotannon nakokulmasta.

Opinniytetyossani tarkastelen alalla sekd maailmassa vuosien saatossa tapahtuneita
suuria ~ muutoksia  naiden  ruutuihin  palanneiden  ohjelmien  kautta.
Televisionkatselukulttuurin suurin muutos on mahdollisesti se, ettei ohjelman
ulostuloaika pakota katsojaa enaa tiettyyn paivarytmiin. Jokainen katsoo mita haluaa,
milloin haluaa ja muodostaa omat televisionkatselurutiininsa. Onko ohjelmapaikalla
tassa tilanteessa enaa mitdan merkitysta? (Nikunen 2008, 241-242). Internetin
vallankumous seka suoratoistopalvelut kaiken muun teknologisen kehityksen lisaksi,
ovat vaikuttaneet alaan ja tuotantotapoihin. Tuottajan tyonkuva on
monimediallistunut, kun katsojia tavoitellaan ohjelman pariin muulloinkin kuin
lahetysaikana. Tuottajat pyrkiviat yhdessa muun tiimin kanssa vastaamaan katsojan
kasvaneeseen tiedonjanoon. (Mikkola 2009, 17.) My6s muutokset yhteiskunnassa
vaikuttavat tv-katseluun. Aikaisemmin suurta suosiota nauttinut ohjelma ei
valttamatta tdna paivana menesty samalla tavalla. Jopa kaikkien aikojen paras
viihdeohjelma vaatii uudistuksia parjatakseen tarjontatulvassa ja pysyikseen ajan
hermoilla maailmassa, joka ei pysahdy hetkeksikdan. (Leinonen 2013, 1.) Kuinka

paljon ohjelmaa uskalletaan lopulta uudistaa ilman, etta ohjelman sielu katoaa?



Osa ruutuihin palanneista ohjelmista on muodostunut hittituotteeksi, kun taas osa on
jaanyt yhden kauden ilmioksi. Tastd syysta onkin tarpeellista tehda selvitystyota ja
loytaa ne tekijat, jotka vaikuttavat ohjelman suosioon. Voitaisiinko talla kenties
parhaimmassa tapauksessa vilttaa suuret taloudelliset tappiot? On tirkeaa toteuttaa
ohjelman paluu niin, ettd se kantaa pitkalla tahtaimella. Tutkimistani ohjelmista
Napakymppi, Idols, Onnenpyord, Kymppitonni sekd Olet mitd syot ovat paisseet
kanaviensa 2018 top-listoille Finnpanelin mittauksien perusteella. Myos Haluatko
Miljonddriksi? on paassyt Nelosen katsotuimpien ohjelmien karkeen. (Finnpanel

2018.)

Opinnaytetyon tavoite on luoda alan ihmisille opas vanhan viihdeohjelman uudelleen
virittimiseen, joka sisdltdd alan ammattilaisilta kerdttyja ndkemyksia ja ohjeita
tamankaltaisten tuotantojen toteutuksesta. Opas luodaan siita nakokulmasta, etta se
hyodyttaa tulevaisuuden tekijoitd, jotka suunnittelevat vanhan ohjelman paluuta.
Tyon tarkoituksena on myos tarkastella alalla ja yleisesti maailmassa tapahtuneita
muutoksia kyseisten ohjelmien nidkokulmasta. Miten nami ohjelmat sijoittuvat

nykyiseen mediaymparistoon, ja saavatko ne kenties tassa ajassa uusia merkityksia?

Opinnaytetyo lahti liikkeelle omasta havainnosta ja kiinnostuksesta aihetta kohtaan,
jota tilaaja lahti tukemaan. Tyon tilaaja on tv-tuotantoyhtio FremantleMedia, joka on
tuottanut Idolsia. FremantleMedia tuotti aikoinaan myos Bumtsibumia (1997-2005)

ja Diilia (2005, 2009-2011, 2013) (FremantleMedia 2019a-c).

2 MENETELMAT & ANALYYSI

2.1 Menetelmat

Tama opinnaytetyo on kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus, jonka yksi yleisimmista
aineistonkeruumenetelmista on haastattelu. Tassa tyossa haastatteluilla tarkastellaan
aihetta alan tuottajien ja vastaavien tuottajien niakokulmasta. Kaikilla haastateltavilla
on omakohtaista kokemusta vanhan ohjelmaformaatin tuotekehityksesta ja
tuottamisesta. Haastattelu on aineistonkeruumenetelmana joustava, ja mahdollistaa
tarvittaessa perustelujen pyytamisen vastauksille tai lisakysymysten esittimisen,
mikali koetaan tarpeelliseksi syventya aiheeseen enemman. Tama luo hyvan pohjan

avoimelle keskustelulle, jolla aiheesta saadaan selvitettya mahdollisimman paljon,



myos alalla olevaa hiljaista tietoa. Muilla menetelmilla tietoa ei valttamatta saada

aiheesta yhta laajasti. (Sarajarvi & Tuomi 2018, 62-64.)

Haastatteluista nimenomaan teemahaastattelu valikoitui tidméan tutkimuksen
aineistonkeruumenetelmaiksi. TAma puolistrukturoitu menetelma ei tarvitse tarkkaan
muotoiltuja jarjestyksessa kysyttavia kysymyksia. Haastatteluun sisallytetaan tietyt
teemat aiheeseen liittyen, jotka johdattelevat keskustelua eteenpdin tuomalla
haastateltavien ddnen kuuluviin. Jokaisesta teemasta kysytddn ohjelmaformaattia
koskevat kysymykset (Liite 1), joiden muotoilu ja jarjestys voi muuttua riippuen
ohjelmasta. (Hirsijarvi & Hurme 2015, 47-48). Kaikki kysymykset eivit ole oleellisia
jokaisen ohjelman kohdalla. Joidenkin haastateltavien kohdalla on tarpeellista esittaa
lisakysymyksia, jotka eiviat koske valttimatta kaikkia ohjelmia. TAma menetelma
mahdollistaa alan ammattilaisten omakohtaisten ja yksilollisten kokemusten

tutkimisen eri ohjelmaformaateista. (Moilanen, Ojasalo & Ritalahti 2010, 97.)

Liahetin haastateltaville teemat ja kysymykset etukiateen sahkopostitse. Halusin, etta
haastateltavat paasevit etukateen tutustumaan teemoihin ja varautumaan vastaamaan
tiettyihin aiheisiin, jotta haastattelulla saadaan niin paljon tietoa tutkimusaiheesta

kuin on mahdollista. (Sarajarvi & Tuomi 2018, 64.)

Alunperin tavoitteeni oli haastatella sekd ohjelmien entisia ettd nykyisia tuottajia ja
vastaavia tuottajia, ja vertailla heidan kokemuksiaan tuotannoista. Paadyin
haastattelemaan ainoastaan nykyisia tekijoitd, silldi vanhaa tyoryhmai oli vaikea
tavoittaa. Haastattelua varten lahestyin yhteensa kymmenta tuottajaa ja vastaavaa
tuottajaa. Johtuen alan hektisyydestd monikaan ei ehtinyt haastateltavaksi. Osa
kieltdytyi antamasta haastattelua myoOs siitd syystd, ettei kokenut pystyvansa
vastaamaan kaikkiin aiheisiin liittyen. Haastattelin lopulta viitta tuottajaa ja vastaavaa
tuottajaa seitsemasta eri ohjelmasta, ja sain arvokasta tietoa heidin kokemustensa

pohjalta.

2.2 Analyysi

Analysoin haastattelut teemoittelemalla. Teemoittelussa keratty laadullinen aineisto
pilkotaan osiin ja jaetaan ryhmiin aihepiireittdin (Tuomi & Sarajarvi 2018, 79). Talla
tavalla tarkastellaan aineistosta esiin nousevia aiheita, jotka yhdistavat haastateltavia.

Useat teemat ovat samoja kuin teemahaastattelussakin, mutta analyysimenetelman



avulla esille nousi myOs uusia teemoja, jotka toivat esille mielenkiitoista tietoa

taydentamalla aikaisempia. (Hirsijarvi & Hurme 2015, 173.)

Kaytannossa toteutin analyysin siten, ettd etsin aineistosta tyolle olennaiset asiat ja
kokosin ne erilliseen tiedostoon. Jokainen tulkinta koodattiin varilla, jotta
tunnistetaan onko useampi haastateltava tulkinnut asian samalla tavalla. Tulostin
tiedoston ja kaytin leikkaa-liimaa tekniikkaa, jossa ensin leikataan ja jaetaan
haastateltavien tulkinnat eri kasoihin teemoittain. Sen jalkeen jokainen teemakasa
kaydaan lapi ja tutkitaan sen alle muodostuvia uusia teemoja. Laput ryhmitelldan ja

liimataan. (Silius 2008, 5-7.)

3 TV-OHJELMIEN ESITTELY

Vanhaa ohjelmaformaattia uudistaessa nykypdivaan toimivaksi tarvitaan
ammattitaitoisia ja idearikkaita tekijoitd. He lukevat ymparoivda maailmaa ja
tunnistavat muutostarpeen. He eldvat aikaansa edella ja kykenevat tiiminsa kanssa
ylittimaan katsojien odotukset luomalla sensaatiomaista sisiltod. (Leinonen 2013,
22.) Opinnaytetyota varten olen haastatellut viittid tuottajaa ja vastaavaa tuottajaa
seitsemasta eri uudistetusta ohjelmaformaatista. Ohjelmat ovat suuria klassikoita,
jotka ovat palanneet retrobuumin myota, seka tauolta palanneita tunnettuja vahvoja
brandeja. Tyota varten haastattelin tuottaja Maria Vannista Bumtsibumista ja
Kymppitonnista, vastaavaa tuottajaa Katri Varjosta Napakympistd ja Olet mitd syot -
ohjelmasta, vastaavaa tuottajaa Pauliina Ojalaa Kokkisodasta, tuottajaa Jukka

Karhulaa Onnenpyordstda seka tuottajaa Pauliina Moisanderia Idolsista.

3.1 Retro klassikot
Bumtsibum

Musiikkiviihdeohjelma joka Suomessa tunnetaan nimelld Bumtsibum, on kehitetty
alun perin Ison-Britannian formaatista The Lyrics Board, jossa kilpaillaan joukkueissa
musiikkitietoudesta. Aikoinaan ohjelma oli viikon tahtihetki ja se kerisi
miljoonayleison television aireen. Ohjelmalle tunnistettavia elementteja ovat
valokaari, josta joukkueet padasevit omalla vuorollaan valitsemaan numeron. Numeron

takaa paljastuu laulunsanoituksista sana ja joukkue lahtee laulamalla arvaamaan,



mista kappaleesta on kyse. Mikali arvaus on vaarin saa joukkue valita uuden numeron.
Jos joukkue ei keksi kyseistd sanaa sisdltivaa kappaletta, vuoro siirtyy toiselle
joukkueelle. Taman lisaksi kilpailu sisialtia muitakin tehtavaosioita. Toinen tuttu
elementti ohjelmassa on flyygelit, joiden takana joukkueet istuvat. Joukkueita on kaksi
ja joukkue koostuu aina pianistista, joka on ohjelman vakiokasvo seka kahdesta
vieraasta, jotka ovat musiikkimaailmasta tuttuja. Ohjelmaa tehtiin MTV3-kanavalle
vuosina 1997-2005 Fremantle Entertainmentin tuottamana ja vuonna 2017 ohjelma
teki paluun Rabbit Filmsin tuottamana kanavan juhlavuoden kunniaksi. Alkuperiisen
version juontajana oli Marco Bjustrom, kapellimestarina Jari Puhakka seka
pianisteina Seppo Hovi ja Esa Nieminen. Uudessa versiossa juontajana toimi Kalle
Lindroth, kapellimestarina Mikko Kosonen sekd pianisteina Heikki Puhakainen ja

Lasse Piirainen. (Iltasanomat 2016, Soramaki 2007, 92; Vanninen 2019)

Ohjelma on aina vaatinut suuren ennakkotyon kilpailun tehtavien parissa. Lauluja on
rajattoman paljon, ja on mahdotonta tietda mitka kappaleet juuri tietyille kilpailijoille
olisivat tuttuja. Uudessa Bumtsibumissa tuotanto teki paljon taustatyota keraamalla
kilpailijjoilta ennakkoon eri musiikkigenreja ja artisteja. Tasta lahdettiin kokoamaan
palapelia yrittamalla yhdistella vastaavan musiikkimaun omaavia kilpailijoita

samoihin jaksoihin. (Vanninen 2019.)

Tehtavien suunnittelun lisaksi tuotanto on saanut tehda myos paljon toita ohjelmaan
sopivien kilpailijoiden etsinnassia. Ennen Bumtsibum oli yksi ainoista ohjelmista joissa
esiintyjien oli mahdollista saada televisionakyvyytta, ja siksi kaikki halusivat osallistua
sithen. Nykyaan vaihtoehtoja on paljon enemman ja julkkiksia pyydetaan useisiin eri
ohjelmiin. Ei ole enia itsestdin selvaa, ettd ohjelmiin saadaan tietyt henkilot mukaan.
Esiintyjat miettivat tarkemmin mihin ohjelmiin lahtevat, mista ohjelmasta saavat
haluamaansa julkisuutta ja mika tukee sita viestid, jota he faneilleen haluavat jakaa.

(Vanninen 2019.)

Uuden Bumtsibumin alku naytti todella lupaavalta, kunnes katsojaluvut lahtivat
jyrkkaan laskuun. Uusi ohjelmaversio tavoitteli nuorta katsojankuntaa nuorentamalla
ohjelmaa voimakkaasti tdhan paivadn sopivaksi. Ohjelmaa ei tehda suoraan niille,
jotka ovat katsoneet ohjelmaa ennen. Ohjelma ei sisidlla humppaa ja tangoa, jota vanha
versio tarjosi katsojilleen. Myos ohjelmassa esiintyvat ihmiset on mietitty uuden

kohderyhman mukaan. Ohjelma istui hyvin nykypaivaan, mutta katsojille muutokset
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olivat liikaa. Monet klassikko-ohjelmat henkilGityvat tiettyihin ihmisiin ja esimerkiksi
juontajavaihdos voi vaikuttaa uuden version hyviaksymiseen. Suurin osa vanhasta
ohjelmasta on Kkatsojalle jaaneita tunneperidisia muistoja ja tunnereaktioita.
Tietynlaisen tunne-elamyksen herittiminen ja viihteellisen nautinnon saavuttaminen
ihmisissa, on yksi tarkeimmista tavoitteista television tekemisessa. Tasmalleen saman
elamyksen saavuttaminen voi olla vaikeaa. Katsoja ei valttimatta totu heti uusiin
muutoksiin, kuten nyt Bumtsibumin kohdalla kavi. Toisen kauden jalkeen katsoja olisi
mahdollisesti toipunut ensijarkytyksesta, tottunut muutoksiin ja tykastynyt
ohjelmaan. Ohjelmien pitkijanteisyys on vuosien varrella kadonnut. Mikali kaupalliset
kanavat eivat pysty lupaamaan mainostajille tiettya katsojalukua, ohjelman tuotantoa
ei jatketa. Silloin ohjelmilla ei ole mahdollisuutta kasvaa ja kehittya. (Mikkola 2009,

16; Uotinen 2017a, Vanninen 2019.)

Kymppitonni

Kymppitonni on legendaarisen Spede Pasasen kehittama formaatti Riitta Vaisaselle,
joka nahtiin ohjelman juontajana vuosina 1985-2005 sekd 2009-2011. Ohjelma on
nahty MTV-, MTV3- ja STV-kanavilla. Vaisanen on formaatin omistajana myynyt
Rabbit Filmsille option, ja uusi Kymppitonni palasi ruutuihin vaonna 2018 heidan
tuottamanaan Fox-kanavalle, juontajanaan Cristal Snow. Visailuohjelmassa kilpailijat
istuvat kopeissa, eiviatkd nide tai kuule toistensa vastauksia. Kilpailijat esittavat
vuorotellen arvoituksia, joiden perusteella muiden on selvitettiva, mitd sanaa
arvoituksella haetaan. Kilpailussa parjadminen vaatii alykkyyttd ja nokkeluutta.
Kilpailijat ovat julkisuudesta tuttuja henkil6ita ja voittaja saa voittopotin
valitsemalleen hyvantekeviisyysjarjestolle. (Ojala.I 2018, Rabbit Films 2019, Utula
2018, Ylimutka 2017a.)

Vahva ja nostalginen osa formaattia on lavasterakennelma, tietty asetelma missa
kilpailijat istuvat. Kaksikerroksinen koppiasetelma on tuotu takaisin neonvarisena ja
valoilla pelaten. Vuosien varrella lavasteet ovat muuttaneet muotoaan useaan
otteeseen. Lavasteissa on kokeiltu vaaleaa- ja joskus varikasta versiota. Ohjelman
klassinen elementti oli my6s pahvikortit, joille arvoituksen sana laitettiin. Pahvikortit
haluttiin modernisoida ja niiden tilalle tuotantoyhtio toi digitalisoidun version. (Utula

2018, Vanninen 2019.)
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Kymppitonnin  tuotannossa on  tartuttu sosiaalisen median tuomiin
markkinointimahdollisuuksiin tuottamalla erillinen some-paketti, joka raataloidaan ja
personoidaan Kkilpailijoille. Markkinointia tukee kilpailijoiden omilla some-tileilla
tehdyt julkaisut. Nykyaan julkkisten ja fanien suhde on sosiaalisessa mediassa
hyvinkin vuorovaikutteista. Julkkikset haluavat antaa omille seuraajilleen
ekstramateriaalia, seki olla enemman lasnd myos reaaliajassa. Ohjelmasta irrotetaan
osia ja tuotetaan lisamateriaalia ohjelman omille sivuille seka kilpailijoiden
hyodynnettavaksi. (Vanninen 2019.) Katsoja on tottunut tand paivana siihen, ettei
ohjelma ole pelkka lahetysajankohtana esitettava sisalto, vaan monimediallinen ilmio,
jonka parissa voi viettad aikaa milloin vain haluaa. Katsoja aktivoidaan ohjelman
ulkopuolella tarjoamalla sosiaalisessa mediassa seurattavaa sisiltoa. (Leinonen 2013,

9; Mikkola 2009, 17.)

Rabbit Filmsin tavoitteena on myyda Kymppitonni myos ulkomaille. Formaattia on
muotoiltu visuaalisesti ja teknisesti pakettiin, jonka voi esitelld ostajille. Rabbit Films
on kirjoittanut ohjelman tuotantoraamatun, joka ohjeistaa ja helpottaa ulkomaisen
version tuotannossa. Aikana, jolloin Kymppitonni kehitettiin, ei ohjelmista olla
juurikaan kirjoitettu tuotanto- tai formaattiraamattuja. On keksitty hyva, toimiva idea
ja toteutettu se. Tuodessaan takaisin nidin vanhoja kotimaisia ohjelmaformaatteja,
tuotantoyhtiot joutuvat tekemaan todella paljon taustatyota tutustuessaan ohjelman
historiaan ja mahdollisesti itse kirjoittamaan ohjelman tuotantoraamatun jatkoa

ajatellen. (Vanninen 2019.)

Napakymppi

Kaikkien rakkausviihdeohjelmien diti Napakymppi juontaa juurensa Yhdysvaltojen
ohjelmasta The Dating Game. Alkuperiistd Napakymppid esitettiin vuosina 1985-
2002 MTV- ja MTV3-kanavilla, jonka jialkeen ohjelma teki paluun
uudelleenversioituna vuonna 2017 Neloselle Aito Median tuottamana. (Aitomedia

2019, Manninen 2017, Tolonen 2017.)

Ohjelmassa haetaan taydellista kumppania, napakymppid. Ohjelmaan ldhettavat
hakemuksia rakkautta etsivat sinkut, jotka kertovat millaista kumppania etsivat.
Ohjelmaan otetaan herra tai neiti X, joka etsii napakymppiaan kolmesta vaihtoehdosta

A, B tai C. X ei nde kumppaniehdokkaitaan, vaan joutuu kysymyksia esittimalla
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selvittimaan napakymppinsa. Lopuksi X yrittda valita ehdokkaista yhden, jonka
kanssa lahtee napakymppi-matkalle. Jokaisella ehdokkaalla on matkakohde. Kohde
voi olla kaikkea Saimaan ja Thaimaan valilla ja maarittyy sen mukaan, kuinka lahelle
napakymppia ehdokas osuu. Oikea napakymppi ldhtee kaikista parhaimmalle
lomamatkalle X:n kanssa. Napakympin dramaturgia on verrattavissa jopa perinteisiin
kansansatuihin. Neiti X on sadun prinsessa, joka pyrkii selvittimaan kolmesta
kosijaechdokkaasta, kuka on hanelle se oikea prinssi. Kaksi muuta ehdokasta on sadun
valesankareita ja kysymyksia esittimalld prinsessa pyrkii tunnistamaan joukosta
oikean prinssinsa. Jakson lopussa tapahtuva prinssin eli napakympin tunnistaminen

tuottaa jannityksen kautta katsojalle suurta mielihyvaa. (Hiltunen 1999, 180-181.)

Ohjelma on suuri klassikko ja nostalgia on yksi ohjelman suosiota selittava tekija.
Uudessa versiossa on nahtavissa selkea jatkumo menneeseen ja moni on jopa hakenut
ohjelmaan nostalgisista lahtokohdista. Ohjelmassa on mukana henkil6ita, joiden
vanhemmista toinen on osallistunut aikanaan Napakymppiin, ja jopa Napakymppi-
parille syntynyt lapsi nihdaan osallistujana. Thmisten motiivit hakea ohjelmaan ovat
toki vuosien varrella saattaneet muuttua, kun Napakympin rinnalle on tullut monia

muita vaihtoehtoja l0ytaa treffiseuraa. (Varjos 2019.)

SeksuaalivihemmistGjen asema on nykyaan parempi kuin ennen ja yhdenvertaisuus
on ollut tarkea puheenaihe. Moni varmasti miettii usein deittiohjelmien kohdalla,
miksi vihemmist6ja ei oteta enemman huomioon. Uusi Napakymppi teki historiaa
esittamalla ohjelman ensimmaisen jakson, jossa herra X etsi kolmesta miespuolisesta

ehdokkaasta itselleen kumppania. (Korpela 2018a.)

Suuri syy ohjelman uuden version menestykseen on hyva juontajavalinta. Juontaja
jatkaa samaa tuttua linjaa, joka ohjelmalla aikanaan oli. Napakymppi personoitui
aikanaan todella vahvasti juontajaansa Kari Salmelaiseen. Uudessa juontajassa Janne
Katajassa on todella paljon samaa kuin edeltijassaan. Kun ohjelmaa alettiin
uudelleenversioimaan saatiin vanhalta juontajalta hyvaksynta, ettd Kataja on sopiva
henkil6 ohjelmaan. Tallaisella pienella asialla voi olla suuri vaikutus siihen, miten
vanhat katsojat ottavat muutoksen vastaan. Ohjelmassa ndhdidan muitakin uusia
kasvoja. Ohjelmasta muistetaan my6s Salmelaisen rinnalla ollut pianisti Kaj Wessman,
jonka paikan uudessa versiossa otti Lenni-Kalle Taipale. Ohjelmaan on lisatty myos

osio, jossa telkkarista tuttu Niina Lahtinen toimii herra- tai neiti X:n tukena
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lopullisessa valinnassa. Lahtinen seuraa ehdokkaiden vastauksia ja antaa ohjelman

lopussa viimeiset neuvonsa X:lle havaintojensa perusteella. (Varjos 2019.)

Napakympin tuotantoyhtio Aito Media kokee hallitsevansa hyvin Napakympin
tapaisten vanhojen ohjelmaformaattien tuotannot. Tuotantoyhtiollda on paljon omia
ohjelmaformaatteja, joiden parissa tehdaan tuotekehitysta. Heilla on hyva kasitys siita,

mitd muutoksia ohjelmiin voidaan tehda. (Varjos 2019.)

Kokkisota

Viihteellinen ruokaohjelma Kokkisota juontaa juurensa Ison-Britannian formaatista
Ready Steady Cook. Ensimmainen versio Kokkisotaa nahtiin vuosina 1999-2004
MTV3-kanavalla Broadcastersin tuottamana. Ohjelma palasi kanavan juhlavuoden
kunniaksi Endemol Shinen tuottamana 2017. Ohjelma on houkutellut kaiken ikaisia
katsojia television aareen. Kokkisotaa ei katso ainoastaan ne, jotka palaavat nostalgian
takia ohjelman pariin, vaan ohjelma on houkutellut myos uusia katsojia. Ohjelmassa
kaksi joukkuetta kilpailevat kokkaamalla. Joukkueet koostuvat ammattikokista ja
julkisuudesta tunnetusta vieraasta, joka tuo mukanaan erilaisia raaka-aineita. Yhdessa
kokin kanssa naista aineista on tarkoitus loihtia jotain herkullista. Ennen vieraat
saattoivat tuoda raaka-aineita, joista oli ldhes mahdoton kokata mitdian. Nykyaan
tuotanto huolehtii, etta raaka-aineet ovat hauskoja, mutta niista on silti mahdollista
saada jotain aikaiseksi. Jakson lopussa studioyleiso dadnestdd parhaan annoksen

voittajaksi. (IMDb 2019, Heinisuo 2017, Makkonen 2016, Ojala.P 2019.)

Kokkisota on yksi harvoista ruutuihin palanneista klassikko-ohjelmista, joissa juontaja
on pysynyt samana. Kokkisota on muiden klassikko-ohjelmien tapaan henkil6itynyt
todella vahvasti juontajaansa. Juontaja Sikke Sumarilla on pitkd kokemus
ruokaohjelmien tekemisesta ja juontamisesta. Nyt Kokkisodan paluun jalkeen hian on
hankkinut itselleen virallisen kokin koulutuksen. Kokkisodassa on tarkeda, etta
juontaja tietdd missa vaiheessa ruuanlaitto on ja mitd kysymyksid missikin
kokkausvaiheessa kannattaa kiayda kysymassa. Kyseinen ohjelma toimii todella hyvin

samalla juontajalla. (Ojala.P 2019.)

Ohjelmalle tunnistettava elementti on joukkueiden eri variset keittiot seka suuret

savuavat jadkaapit, joista kilpailijat astuvat studioon. Naméa elementit tuotantoyhtio
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halusi sailyttaa, silla katsojat muistavat ne vanhasta versiosta. Ohjelmaan on lisatty
uusi 10 minuutin pikatehtéva osio, jonka voittaja saa huomattavan edun paatehtavaan.
Lisays johtui ohjelmapaikan muutoksesta. Aikaisemmin ohjelma kesti 30 minuuttia,
kun taas nykyinen ohjelmapaikka oli 42 minuuttinen. Ohjelmaan tarvittiin sisaltoa
taydennykseksi, silla itse kokkausaika kilpailussa kestaa vain 20 minuuttia. (Ojala.P

2019.)

Ruokaohjelmat ovat lisddntyneet vuosien varrella, ja tv-alan tekijoilld on ihan eri
tavalla tietamystd ja osaamista ruuan ja kokkaamisen kuvaamisesta kuin ennen.
Kamerapaikat osataan miettid siiti nakokulmasta, ettd katsojalle tarjotaan eri
kuvakulmia ja ruuanlaittoa pystytaan seuraamaan paremmin. Ruokaohjelmat ovat
siitd haastavia, ettd niiden tuotantoon liittyy paljon erilaisia kdytannonjarjestelyita.
Endemol Shinella on kuitenkin vankka kokemus ruokaohjelmien tuottamisesta.

(Ojala.P 2019.)

Onnenpyora

Onnenpyord visailuohjelma on alun perin Yhdysvaltalaisesta ohjelmaformaatista
Wheel of Fortune. Ohjelma on Yhdysvalloissa saavuttanut suuren suosion, josta kertoo
my0s sen tauoton tuotanto vuodesta 1975 ldhtien. Suomessa ohjelmaa tuotettiin
MTV3-kanavalle vuosina 1993-2001, jolloin Kim Porkka personoitui vahvasti
ohjelman ruutukasvoksi. Ohjelma palasi ruutuihin Warner Brosin tuottamana vuonna
2018 TV5-kanavalle Jethro Rostedin ja Sara Siepin kanssa. (Discovery Networks
Finland 2018a, Warner Bros. International Television Production Finland 2019, Yle

2007, Ylimutka 2017b.)

Itse peli ei juurikaan ole muuttunut aikaisemmasta. Ohjelma perustuu edelleen
sanallisiin arvoituksiin, joita kilpailijat pyrkivat selvittimaan kirjain kerrallaan.
Omalla vuorollaan kilpailija pyorittda onnenpyoraa ja yrittda arvata lauseen
konsonantteja. Onnenpyora siséltaa eri arvoisia sektoreita ja kun kilpailija onnistuu
arvaamaan konsonantin oikein, kirjataan sektorin summa kilpailijan pelitilille. Mikali
kyseista konsonanttia on enemméin kuin yksi, saa hidn summan kerrottuna
konsonanttien maaralla. Joka kerta kun Kkilpailija arvaa oikean konsonantin hanen
vuoronsa jatkuu. Muussa tapauksessa vuoro siirtyy seuraavalle. Onnenpyora sisaltaa

my0Os rosvosektorin, johon osuessaan kilpailija menettda kierroksella keraaméansa
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potin. Pelitilin rahoilla kilpailija voi ostaa vokaaleja ja omalla vuorollaan kilpailija voi
halutessaan yrittdd ratkaista lauseen. Lauseen ratkaisija kasvattaa voittopottiaan
kierroksen pelitilin summalla. Lopuksi suurimman summan kasvattanut kilpailija on

voittanut. (Discovery Networks Finland 2018a, Korpela 2018b, Vuorimaki 2019.)

Ohjelmassa on aina ollut mukana kirjaintenkaantaja. Aiemmin roolissa on nahty Tiina
Vierto, Susa Sirén, Kati Jalojarvi, Saija Palin ja uudessa versiossa tehtavaan valittiin
Sara Sieppi. Naisen asema ja tasa-arvokeskustelu on edennyt paljon vuosien aikana ja
ohjelman alkuperdinen asetelma, jossa nainen on kiveleva koriste on varsin
kyseenalainen. Uudessa versiossa kirjaintenkaantijille haluttiin luoda enemmaén
auktoriteettia ja mahdollisuuksia osallistua ohjelmaan. Kirjaintenkaantajasta
kasikirjoitettiin apulaisjuontaja ja samalla hénelle annettiin mahdollisuuksien
mukaan enemmain repliikkeja, jotta koko ohjelman sisdinen asetelma olisi tasa-

arvoisempi. (Karhula 2019, Vuorimaki 2019.)

Visailu- ja tietokilpailuohjelmat ovat hetken aikaa olleet poissa ruuduista, mutta niiden
aika on uudelleen koittanut. Genren lumo ei ole ehtinyt kadota vuosien aikana, silla
visailuohjelmat ovat ajattomia ja sisdllollisesti laaja-alaisia, kiinnostaen erilaisia
kohderyhmia. Visailuohjelmissa ja erityisesti Onnenpyordssa on poikkeuksellisen
laaja katsojakunta. Ohjelman suosio liittyy vahvasti siihen, ettd katsoja pystyy itse
myos osallistumaan lauseen ratkaisemiseen. Uudessa Onnenpyordssd katsojan on
mahdollista osallistua arvailuun myos Twitterin kautta samaan aikaan kilpailijjoiden
kanssa, jossa Twitter-kilpailun voittaja saa myos palkinnon. (Discovery Networks
Finland 2018b, Karhula 2019.) Yhdysvalloissa on tehty todella paljon tutkimustyota
siitd minka tyyppisia tehtavien tulee olla, kuinka pitkia sanoja ja mita kirjaimia niiden
tulee sisaltda. Tehtdvien keksiminen on tarkkaa tyotd ja siihen liittyy paljon
lainalaisuuksia, joita on vuosien varrella ohjelmaa tehdessa huomattu. Koska katsoja
haluaa usein osallistua arvailuun omalta kotisohvaltaan, on ehdottoman tarkeaa, etta
ohjelma kuvataan ja leikataan tiettyyn rytmiin. Ndin ohjelmaa on helppo seurata ja

samalla osallistua peliin. (Karhula 2019.)

Lavastuksen osalta tuotantotiimi mietti, pitdisik0 visuaalisessa ilmeessa olla
uskollinen vanhalle ja pitaytya retrohenkisyydessia. Ohjelman kohdalla harkittiin jopa
alkuperdisesti ohjelmasta tuttuja kasin kaadnnettdvid arvokirjainpalikoita.

Onnenpyordssd lopulta paadyttiin ohjelman modernisointiin. Paiatés toi myos omat
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haasteensa, silla tuotantotiimi joutui luomaan Kkirjaimien ohjausjarjestelman.
Olemassa olevaa tietokoneohjelmaa, joka paljastaisi kirjaimia sitdi mukaan kun
kilpailija niitd arvailee ei ollut. Taman tapainen modernisointi vaati suuren osan

lavastusbudjetista. (Karhula 2019.)

Ohjelman nostalgisuus niakyi myos hakijamaarissa. Tuotanto sai kilpailijahakemuksia
noin 1000 kappaletta. Hakemusten sisillosta vilittyi nostalgia, silla moni kertoo
hakemuksessaan ohjelmaan liittyvia henkilokohtaisia muistoja vuosien takaa.

Ohjelma on jattanyt vahvan muistijaljen ihmisiin. (Karhula 2019.)

3.2 Vahvat ja tunnetut brandit
Idols

Idols on FremantleMedian ohjelmaformaatti, joka on ensimmaisen kerran nahty
Isossa-Britanniassa nimelld Pop Idol. Suomessa laulukilpailu nahtiin ensimmaisen
kerran MTV3-kanavalla vuonna 2003. Ohjelma jatkoi kanavalla 7:n kauden ajan
vuoteen 2013 saakka, kunnes sen tuotanto lopetettiin pitkan suosion jalkeen. (Enqvist
2017, Fremantle 2019d.) Idolsia tehtiin niin kauan ja monta tuotantokautta putkeen,
ettd se alkoi toistamaan itseddn eikd ohjelmana ehtinyt uusiutumaan. Markkinoille
tullut uusi laulukilpailu Voice of Finland tuntui siind kohtaa Idolsiin verrattuna
tuoreemmalta. (Moisander 2019.) Jos tuotantotahti on sama kuin esimerkiksi

Amerikkalaisessa versiossa, ohjelman taso voi lopulta karsia (Iivonen 2007, 11-12).

Kilpailu etenee useassa eri vaiheessa. Ohjelma alkaa koelauluista ja jatkuu boot camp
vaiheesta Top 10 vaiheeseen, semifinaaleihin ja lopuksi finaaliin, jossa voittaja
palkitaan levytyssopimuksella. Ohjelman alussa Kkilpailijat pyrkiviat tekemaiin
vaikutuksen tuomareihin, joilla on valta paiattaa heidan jatkosta. Myohemmin valta
siirtyy katsojille, joilla on mahdollisuus ddnestda suosikkinsa voittoon. (Nelonen
2018a, Uotinen 2017b.) Idols on jaanyt mieleen ikonisena tv-ohjelmana, kaikkien
lauluohjelmien aitind, joka eksklusiivisesti kerdsi tv:n &direlle miljoonayleison.
Ohjelmasta muistetaan voimakkaat hahmot kuten Antti Tuisku, Anna Puu ja Pete

Parkkonen, jotka ovat kasvaneet Suomessa ikonisiksi poptahdiksi. (Moisander 2019.)

Idols palasi vuonna 2017 uusilla kasvoilla ja uudella kanavalla Nelosella tuomareinaan

Antti Tuisku, Erin Anttila ja Jurek Reunamaéki seki juontina Anni Hautala ja Juuso
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Makilahde. (Maattanen 2017, Uotinen 2017b.) Ohjelman paluuseen nimenomaan
Neloselle vaikutti vahvasti kanavan kasvu musiikin saralla. Nelonen Median toiminta
sisaltaa televisiokanavien lisaksi radiokanavia, lehtia, festivaaleja ja nyt myos levy-
yhtion. Nelonen on taydellinen kanava musiikkiviihdeohjelmalle. Ruutukasvojen
kappaleita voidaan soittaa radiossa, heita voidaan haastatella radiossa, he voivat
esiintyd kanavan festivaaleilla ja heistd voidaan kirjoittaa iltapaivalehdissa.
(Moisander 2019.) Vuonna 2018 Idols jatkui, mutta tuomaristo jalleen vaihtui.
Hautala ja Makildhde juonsivat edelleen ohjelmaa, mutta tuomaristossa istui
Elastinen, Jannika B, Maija Vilkkumaa seka Idolsin vanhoilta kausilta tuttu tuomari
Jone Nikula. (Juuti 2018.)

Vanhassa Idolsissa seurattiin my6s laulutaidottomien osallistujien koe-esiintymisia ja
millaista tiukkaa palautetta tuomaristo heille antaa (Hautakangas 2007, 397; Natri
2007, 244). Uudessa Idolsissa ollaan siirrytty pikkuhiljaa pois téllaisesta
ohjelmasisillosta. Ohjelmaa tehddian enemmaéan Amerikan Idolsin tapaan, jossa jaksot

koostuvat tarinoista, joissa kaikki ovat jo melkein voittajia. (Moisander 2019.)

Mitd enemmin ohjelmassa nahddidn erilaisia ihmisid ja tarinoita, sitd
todenniakoisemmin katsoja loytaa samaistumiskohteita (Iivonen 2007, 64). Ohjelma
on aina pyrkinyt esittimain laajasti eri musiikkityyleja. Kuitenkin aikaisemmin
ulkopuolelle ovat selkeisti jaaneet rap- ja hiphopmusiikki. (Elfving 2011, 228-229.)
Uusimmilla kausilla genred edustivat Anniina Timonen, joka voitti kilpailun vuonna
2017 seka Leo Pakarinen, joka sijoittui toiseksi vuonna 2018. Molemmat kilpailijat
toivat vahvasti kyseisen genren osaksi ohjelmaa. Myos ohjelman uusi tuomari, hip hop
-artisti Elastinen eli Kimmo Laiho varmasti vaikutti genren ilmenemiseen ohjelmassa.
(Kivimaki 2017, Nelonen 2018b, Pudas 2018.) Ohjelma ei voi olla suljettu aikakapseli
vaan sen pitda reflektoida maailmaa. Ohjelman kuuluu nayttda samalta miltd arki
muutenkin maailmassamme nayttaa. Ohjelmaan etsitaan kaikenlaisia ihmisia ja niita
tarinoita, jotka koskettavat ja puhuttelevat katsojia. (Moisander 2019.) Idols on paljon
enemman kuin pelkka kykykilpailu. Sen parissa katsoja paasee myotaelamaan
kilpailijoiden matkassa sekd esitysten lisdksi tutustumaan heihin kilpailun
ulkopuolella. (Iivonen 2007, 30.) Hyvi tarina synnyttda katsojassa tunne-elamyksen
ja tuottaa vahvaa katselunautintoa, jolla saadaan katsoja palaamaan ohjelman pariin
kerta toisensa jidlkeen. Katsojalle syntyy luottamus siitd, ettd ohjelma pystyy

tuottamaan saman tunne-elamyksen seuraavassakin jaksossa. Menestyksen kannalta
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tarkeaa on saada katsoja asettumaan ohjelman henkiloiden asemaan ja ymmartamaan
heiddn tunteitaan. Katselukokemusta laulukilpailun parissa voi verrata jopa

urheiluun, jossa mielihyva syntyy oman suosikin menestymisesta. (Hiltunen 1999,
134-135, 184.)

Ollessaan Suomessa tauolla, Idolsia on koko ajan tehty ja uudistettu ympari maailman.
Tama helpottaa suomalaisia tekijoita, kun ohjelmaa aletaan tuottamaan uudelleen.
Formaatissa on kokeiltu jo lahes kaikkea, ja se on kehittynyt huomattavasti eteenpain.
Vuosien aikana katsojat ovat tutustuneet vastaaviin kansainvilisiin ohjelmiin, ja
odottavat nikeviansa samaa laatua myos kotimaisilta versioilta. Vertailu on nostanut
katsojien odotuksia, ja esimerkiksi samanlaisia lavastuksia ei voida enai toteuttaa
tdssd paivassid. Budjetit ovat huomattavasti pienempia suomalaisissa tuotannoissa
verrattuna Yhdysvaltoihin tai Ruotsiin. On tehtava paljon toita sen eteen, etta rahat
saadaan riittimaan. On vastattava katsojien odotuksiin niin, ettei ohjelmaa heti

tuomita halvan nakoiseksi. (Moisander 2019.)

Idols on toiminut ympari maailmaa ja ollut myos Suomessa suuri menestys. Ylipaataan
musiikkiohjelmat sisdltavat paljon katsojia kiinnostavia elementteja. Ohjelmaan
pystytaan sisallyttimaan mielenkiintoiset ihmiset, heidan tarinansa ja kehitys
ohjelman aikana, kilpailu, musiikki ja sen herattamat tunteet. Idolsin idea on niin

vahva, etta se kantaa vaikka aikaa kuluisi. (Moisander 2019.)

Olet mita syot.

Suorasukaisesta tyylistaan ohjeistaa painonpudottajia tunnettu lifestyleohjelma Olet
mitd syot palasi televisioruutuihin Ava-kanavalla 2018. Aikaisempaa versiota
ohjelmasta nahtiin vuosina 2005-2007. Isosta-Britanniasta kotoisin olevalla
formaatilla on aina ollut omanlaisensa aani ja tyyli. Ohjelmassa osallistujia ohjeisti
ennen ravitsemusterapeutti Hanna Partanen ja nykyaan laakari Pippa Laukka. Jakson
aikana seurataan yhden ihmisen matkaa kohti parempia elaméantapoja. (Keponen

2018.)

Ohjelma koettiin ajankohtaiseksi, koska kehitys aiheen tiimoilta on ehtinyt menna
valtavasti eteenpain. Kehittynyt teknologia mahdollistaa omien elamantapojen

seuraamisen aivan uudella tavalla. Thmiset pystyvdt seuraamaan paremmin omaa
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liikkumistaan, nukkumistaan ja ylipaatansa ulkopuolisen neuvonnan hankkiminen on
yleistynyt. Ohjelmaan on helppo tuoda mukaan uutta teknologiaa. MyoOskaan
ilmastonmuutoksesta ei olla aikaisemmin puhuttu samalla tavalla. On tiedostettava
missa ohjelman aihepiirin osa-alueilla mennain. Nyt ohjelma vastaa hieman erilaisena

versiona taman maailman ja ajan tarpeisiin. (Varjos 2019.)

Formaatti on aina ollut tunnettu tiukasta ja suorapuheisesta juontajasta. Samaa linjaa
on jatkettu myos uudessa versiossa Pippa Laukan kanssa. (Keponen 2019.)
Juontajavalinnassa on Kkiinnitetty huomiota myos ammatilliseen patevyyteen.
Ohjelmassa ollaan tietoisesti siirrytty pelkidstd syomisestd kokonaisvaltaiseen
terveyteen valitsemalla ravitsemusterapeutin  sijasta  juontajaksi laakari.
Tuotantoyhtiona pitda pystyd seisomaan sen takana, ettd ihmisille annetaan patevia
ohjeistuksia. Ohjelma koki Isossa-Britanniassa vastoinkaymisen, kun selvisi ettei
ohjelman juontaja ollutkaan niin ammattilainen kuin oli antanut ymmartaa. (Varjos

2019.)

4 TULOSTEN ESITTELY TEEMOITTAIN

Kaytetyn analyysimenetelmidn eli teemoittelun tuloksena ilmeni kymmenen eri
teemaa, jotka kokoavat yhteen haastatteluissa esiintyvia ja toistuvia aiheita. Teemat
kasittelevat ohjelmaideaa, sen ajankohtaisuutta ja elinkaarta seka tuotekehityksen ja

tuotantoprosessin eri osa-alueita.

4.1 Menestynyt ajankohtainen idea
Ohjelmaidea ja formaatti

Kun ohjelman tuo takaisin, ei saa hukata ohjelman alkuperaistéd ideaa. Ohjelman idean
ja tavoitteen tulee olla selkea ja kirkas. Pitaa pystya kertomaan yhdella lauseella mista
ohjelmassa on kyse. (Ojala.P 2019.) On mietittava mika on tehnyt ohjelmasta klassikon
ja mita asioita siitd muistetaan. Naita asioita tulee kunnioittaa ja samalla miettia miten
tdna paivana synnytetdain vastaavanlaisia reaktioita. Kaikki lahtee ideasta, joka toimii
ajasta ja paikasta riippumatta. (Vanninen 2019.) Ohjelman taytyy olla taysin ajaton tai

juuri siina hetkessa ja ajassa kiinni toimiakseen nykypaivana (Karhula 2019).
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Ennen ohjelmatarjontaa oli huomattavasti vihemman, mika johti siihen, etta ohjelmat
muodostuivat ilmioiksi helpommin ja jaivat elamaan klassikkoina (Vanninen 2019).
Suuria menestysformaatteja ei ole viime vuosina juurikaan syntynyt. Kaikkein
menestyneimmat formaatit ovat jo aika vanhoja. Tama kertoo siitd, ettd katsojat
haluavat televisiolta jotain tuttua, turvallista ja jossain maarin jopa ennustettavaakin.
Myo6s kanavat luottavat vanhoihin klassikkoformaatteihin kilpailun ollessa kovaa.
(Varjos 2019.) Suuri puheenaihe on ollut perinteisen televisiokatselun vaistyminen
suoratoistopalveluiden tieltd, mutta silti varsinkin suuret live- ja koko perheen
ohjelmat saavat suuria Kkatsojalukuja. Edelleen halutaan my0s yhteisollisia
katselukokemuksia, joista voidaan huomenna keskustella tyopaikan kahvipoydassa.
Halutaan keraiantya yhdessa television adireen tietden, ettd samaan aikaan moni

muukin katselee samaa ohjelmaa omalta kotisohvaltaan. (Ojala.P 2019.)

Menestyneen ohjelman perusedellytys on mahdollisimman vahva, selked ja
yksinkertainen idea, mutta myos aitous ja luonnollisuus. Ohjelman pitaa olla aito ja
rehellisesti sitd mitd se on yrittimatta liikaa. Sen lisdksi, ettd ohjelma on aito, myos
siina esiintyvien ihmisten pitdd olla aitoja kiinnostaakseen katsojia. Se on tdmin
hetken trendi. Halutaan nahda aitoja ihmisia ja heidan aitoja reaktioita. (Moisander

2019, Ojala.P 2019.)

Kaikki klassikko-ohjelmat eivat ole oman maamme innovaatioita, vaan moni formaatti
tulee alun perin muualta maailmasta. Moni kansainvilinen formaatti on ollut muualla
tuotannossa silla vilin, kun se Suomessa on ollut tauolla. Formaatin kanssa on ehditty
kokeilemaan monia asioita ja se on ehtinyt uudistumaan jo niin paljon, etta tekijoiden
palatessa Suomessa sen pariin voi ohjelma tuntua jo aika raikkaalta. (Moisander 2019.)
Tuotantoa helpottaa jos ohjelma on kehittynyt ja mennyt eteenpidin muissa maissa.
Kun liahdetdian kehittelemdidn ohjelman paluuta, saadaan mallia muiden maiden
versioista. (Vanninen 2019, Varjos 2019.) Kansainvilisissa formaateissa helpottaa
myos se, ettd tyoryhmalle on yleensa todella hyvit ohjeet tuotantoraamatun muodossa
ja workshopit (Moisander 2019). Workshopin jarjestaa yleensa lentava tuottaja.
Hanelta voidaan myos tiedustella, onko jokin muu maa tuonut ohjelman pitkan tauon
jalkeen takaisin ruutuihin ja mita erityistd he ovat joutuneet huomioimaan (Ojala.P
2019). Kotimaiset ohjelmaideat ovat usein loyhemmin formatoituja, eikd niiden

tukena valttamatta ole tuotantoraamattua kuten kansainvilisissd ohjelmissa. Tassa



21

tilanteessa tuotantoyhtioé voi olla tdysin paikallisen formaatinomistajan ja oman

luovuuden varassa. (Vanninen 2019.)

On tyypillistd kdyda paikan paalla katsomassa, miten ohjelmaa tehddan muualla.
Muun muassa Onnenpyordn tyoryhma kavi Saksassa ja Bumtsibumin tyoryhma
Ruotsissa katsomassa, miten paikallista versiota ohjelmasta tehdaan. On tarkeaa ottaa
huomioon lokalisointi eli pohtia miten ohjelmaa Suomessa tehddan, kun formaatti
tuodaan maailmalta. (Karhula 2019, Vanninen 2019.) Kanavan kanssa keskustellaan,
miten eri kulttuurit ohjelmaa tekevit ja mika voisi olla se meidan tapamme tehda. Eri
maiden versiot poikkeavat toisistaan, kun verrataan budjetteja. Rajanaapurillamme
Ruotsilla budjetit ovat valtavia ja luovat enemman mahdollisuuksia. On mietittava
mikd Suomessa on mahdollista ja nidin ollen oikaista joissain asioissa. (Vanninen
2019.) Ohjelma ei voi nayttaa tasmalleen samalta kuin esimerkiksi Yhdysvalloissa.
Benchmarking kannattaa tehda maiden vililla, joiden budjetti on lahempana Suomen
lukemia. Tulevaisuudessa budjetit tulevat todennikoisesti vain pieneneméin, ja
tekijoiden haaste tulee olemaan se, miten laadullisesti seka sisallollisesti hyvaa
materiaalia saadaan toteutettua pienemmalla rahasummalla. (Karhula 2019.) Katsojat
ovat ehtineet tutustumaan vastaaviin kansainvalisiin ohjelmiin, mika on vuosien
aikana vain nostanut odotuksia kotimaisesta verisoista. Ohjelmalta odotetaan korkeaa
laatua eika samanlainen toteutus toimi enda tassa paivassa ilman, etta se tuomitaan
halvan niakoiseksi. On tehtdva paljon toitd sen eteen, ettd odotuksiin vastataan ja rahat

saadaan riittamaan. (Moisander 2019.)

Ohjelman ajankohtaisuus

Ajankohtaisen ohjelman tuottaminen vaatii ymparoivin maailman huomioimista.
Pitaa osata arvioida markkinaa, mika tassa ajassa ihmisia kiinnostaa ja mitka asiat ovat
pinnalla juuri nyt. (Vanninen 2019, Varjos 2019.) Kanavalla ja tuotantoyhtiolla pitaa
olla selkeda nakemys siitd miten ohjelma istuu tdhan paivaan ja mita ohjelma sisaltaa,
joka resonoi tassa ajassa (Varjos 2019). Maailman ja yhteiskunnan tilaa kannattaa

kuunnella herkalla korvalla (Karhula 2019).

Ohjelmien paluuseen vaikuttaa todella paljon se, mita maailmalla tapahtuu. Kanavat
seuraavat tarkasti mitd muualla tehddian ja mitka ilmiot ovat tuloillaan. Myos

nostalgisten ohjelmien paluu ldhti alun perin maailmalta. Kun joku tuo vanhan
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ohjelmaformaatin takaisin ja se menestyy, tekevat muutkin paluun lumipalloefektin
tavoin. Visailuohjelmat olivat pitkdan olleet poissa, kunnes Haluatko Miljonaariksi?
teki komean paluun uuden juontajansa Jaajo Linnonmaan kanssa. (Ojala.P 2019.)
Ohjelma oli ensimmaisia vanhoja formaatteja, jotka tuotiin takaisin ruutuihin ja sen
onnistuessa nakivat muutkin tilaisuutensa kokeilla, miten vanhat formaatit toimisivat
tdssa paivassa. Trendit elda ja vaihtelee aaltoillen samalla tavalla kuin
muotimaailmassakin. Kun joku keksii toimivan jutun, kannattaa sita yleensa seurata.

Taman kyseisen trendin kohdalla voidaan puhua retrobuumista. (Vanninen 2019.)

Tiettyjen ohjelmien paluuseen vaikutti MTV3-kanavan juhlavuosi. Kanava halusi

tuoda juhlavuoden kunniaksi tiettyja ohjelmaformaatteja takaisin. (Ojala.P 2019.)

Ohjelman elinkaari

Tuottajat pyrkivat reagoimaan siihen, ettd ohjelmalle saadaan pitka ika.
Tuotantoyhtiot yhdessa kanavan kanssa analysoivat katsojalukuja, kuinka paljon
ohjelmaa katsotaan eri alustoilla, minkalaisia katsojia on, onko tapahtunut suuria
vaihteluita ja mitd ohjelmia muut kanavat tarjoavat samaan aikaan. (Ojala.P 2019,

Vanninen 2019.)

Jotkut ohjelmat toimivat heti ensimmaisesti jaksosta ldhtien, kun taas toiset ldhtevit
hitaammin liikkeelle. Hitaasti kaynnistyvat ohjelmat jaavat usein vain yhden kauden
ilmidiksi, silldi monellakaan kanavalla ei ole kirsivallisyyttd ja resursseja katsoa
lahteeko ohjelma paremmin kayntiin myohemmilla kausilla. Tasta hyva esimerkki on
Ylen ohjelma Sohvaperunat, joka sai ensimmaisella kaudella todella maltilliset luvut,
mutta kanava jatkoi siitd huolimatta, silld kaikilla oli vahva usko ohjelman
menestykseen tulevaisuudessa. Kaupallisilla kanavilla harvoin on mahdollisuutta
tehda tallaista ratkaisua, silla raha tulee mainostajilta. Jos heille ei pystyta lupaamaan
tiettya tavoittavuutta ei ohjelmaa kannata jatkaa. Vanhaa ohjelmaa uudistaessa voi
katsojalla kestdd totutteleminen uuteen versioon. Jos totutteleminen ei tapahdu
ensimmaisen kauden aikana, ohjelman tuotanto yleensid lopetetaan ja siirrytaan
seuraavaan ohjelmaan. Katsojat sen lopulta maarittavat muodostuuko ohjelmalle pitka
ika. Ohjelmien pitkajanteisyys on vuosien aikana kadonnut. (Ojala.P 2019, Vanninen

2019.)
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Monta tuotantokautta kestanyt ohjelma ei myoskaan valttamatta ehdi uudistumaan
tarpeeksi, ja saattaa helposti alkaa toistaa itsedan. Jos tihan yhtialoon lisattéisiin viela
uusi kilpaileva ohjelmaformaatti, joka tuntuu verrattain paljon tuoreemmalta ja liian
kovalta vastukselta, voi olla hyva aika pistda tuotanto tauolle ja palata taas takaisin

joidenkin vuosien jalkeen uudistuneena. (Moisander 2019, Vanninen 2019.)

Joidenkin ohjelmien elinkaari on tullut tiensa padhan. Thmiset, yhteiskunta ja arvot
muuttuu. Ei voida olettaa kaikkien ideoiden toimivan myos tassa ajassa. On vanhoja
ohjelmia, jotka liittyvdat esimerkiksi kulttuuriseen omimiseen, vanhoilliseen
nakokulmaan naisen asemasta tai sisdltdvat muuten jarkyttdvia asenteita. Kaikkea
pystyy aina uudistamaan, mutta on mietittava kannattaako. (Ojala.P 2019, Vanninen

2019, Varjos 2019.)

4.2 Tuotantoprosessi ja toimenpiteet
Tuotekehitys

Ohjelmaformaatti, oli se sitten uusi tai vanha, sisaltda aina ideoimisprosessin. Kun
tuotetaan ohjelmaa, jolla on jo valmis pohja on tarkeda miettid mika on ohjelman ydin,
mista ohjelmassa on kyse, miksi se on olemassa ja miten se vertautuu muuhun timan
hetken tarjontaan. Lihdetdan pohtimaan sitd mika ohjelma on tissa ajassa, mita silla
halutaan kertoa ja millainen katsojakokemus tuottaa. (Ojala.P 2019.) Katsojalle on
jaanyt tietty mielikuva ohjelmasta ja tuotantoyhtion tehtava on kaivaa esille ohjelman
alkuperainen idea, jonka varaan ohjelma on rakennettu, ja miettia milta ohjelma

nykyaan nayttiisi (Vanninen 2019).

Ideoimisprosessissa on tarkead keskustella vanhan ja uuden suhteesta. Mista asioista
on kriittista pitaa kiinni ja mita asioita on syyta muuttaa. Klassikko-ohjelmat sisaltavat
monesti elementtejd, jotka ovat katsojalle niin pyhia ja tarkeitd ettei niihin voida
koskea. Ohjelman taytyy tarjota riittavasti niita elementteja joihin katsoja pystyy
tarttumaan. On olemassa myos formaatteja, jotka toimivat pitkalti samanlaisena ja voi
olla viisastakin ettei niitd muuteta liikaa. (Varjos 2019.) Ei kannata korjata mitaan
mika ei ole rikki. Se, ettd ohjelmaa tehdidan uudestaan ei valttamatta tarkoita, etta
kaikkea pitaa muuttaa. Muutoksia ei kannata tehda vakisin. Toki jonkinlainen paivitys

on paikallaan. (Karhula 2019, Ojala.P 2019.) Ohjelma ei voi myoskaan toistaa itsedan.
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Vanhaa ei saada kopioitua ja tuotua samanlaisena tahan paivaan. Suurin osa vanhasta
versiosta on katsojille jadneita muistoja ja tunteita. (Vanninen 2019.) On tehtava ajan
henkeen sopiva adaptointi niin, ettd ohjelma tuntuu tuoreelta timan hetken katsojille.
Se, ettd ohjelma on aikanaan ollut menestys ei tarkoita sitd, ettd se toimisi tidssa
paivassa samanlaisena. On loydettava uusi kulma milla se toimii nyt. (Moisander
2019.) On tarkeaa myos miettia, miten suurista muutoksista viestitaan katsojille niin,

ettd ne hyvaksytaan (Varjos 2019).

Vanhan ohjelmaformaatin tuotekehitys on tasapainottelua uuden ja vanhan valilla. On
mietittdva kuinka paljon tai kuinka vdhan uskalletaan muuttaa, mitd tunnistettavia
elementteja halutaan sailyttaa ja mita voidaan modernisoida. Ohjelman pitaa sisaltaa
paljon samaa, etti se on tunnistettava ja ohjelman idea sailyy. Tuotekehityksen taytyy

tapahtua alkuperaista ideaa ja formaattia kunnioittaen.

Kohderyhma

Kohderyhmaajattelu on todella tarkeaa, koska kaikkia ei voida miellyttaa. 15 vuotias ja
55 vuotias katsovat hyvin erilaisia ohjelmia. Harvemmin pystytdan tekemain
ohjelmaa, joka olisi suunnattu kaikille. Silloin riskina on, etta se ei kosketa ketaan. Kun
kanava on paattanyt kohderyhmin on mietittavd miten juuri heidat tavoitetaan ja

millaiset sisallot heita kiinnostavat. (Karhula 2019, Vanninen 2019.)

Vuosien jilkeen on otettava huomioon muutokset kohderyhméissi. Nostalgia on
varmasti osalle katsojista syy palata ohjelman pariin, mutta on tiarkeaa houkutella
myOs uusia katsojia. Nykypdivin nuorilla ei ole kasitystd siitdi mikd ohjelma
esimerkiksi Bumtsibum tai Napakymppi on, joten tdytyy miettia miten ohjelma

palvelee naita katsojia. (Ojala.P 2019, Vanninen 2019.)

Sisalto

Tarkeintd on kiinnostava ohjelmasisalto. Sisdltd tuo ohjelman tdhan paivaan
esimerkiksi esiintyja-, vieras- ja aihevalinnoilla. (Vanninen 2019.) Ohjelmaan on
tarkea 1oytaa ne ihmiset ja tarinat, jotka koskettavat ja puhuttelevat juuri nyt tv-
katsojia. Ohjelma ei voi olla suljettu aikakapseli vaan sen taytyy reflektoida

tamanhetkista maailmaa. (Moisander 2019.)
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Ohjelmatarjontaa on nykyaan valtavasti ja erottuminen joukosta vaikeaa.
Tarjontatulva on vaikuttanut myos katsojien karsivallisyyteen. Ohjelman pitaa
koukuttaa heti, eika vasta seuraavassa jaksossa. Tunteita ja reaktioita pitda saada
nopeasti. Ennen ohjelmien rytmi on ollut hitaampaa ja kerronta keskeneridisempaa.
Vuosien varrella katsoja on oppinut vaatimaan nopeatempoisempaa ja tiiviimpaa
tarinankerrontaa. Nykyaan sisdltoja suunnitellaan ja kasikirjoitetaan enemman.
Sisallon rima on korkeammalla. (Vanninen 2019, Varjos 2019.) Katsoja paattaa
nykyaan todella aikaisessa vaiheessa jaako ohjelman pariin vai ei. Kanavaa vaihdetaan
nopeasti ja etsitdan laajasti sisidltod. Ohjelman pitda koukuttaa alusta asti. Hyva

ohjelmasisalto erottuu ja hyva ohjelmasisalto loydetaan. (Vanninen 2019.)

On huomioitava miten ohjelman aihepiiriin liittyvat asiat ovat kehittyneet. Jos kehitys
on aiheen ymparilla mennyt valtavasti eteenpiin, voidaan todeta ohjelman olevan
ajankohtainen. Aihetta voidaan kasitelld uudesta nikokulmasta, tuoda uutta sisaltoa
aiheeseen liittyen, kuten esimerkiksi uutta teknologiaa ohjelman tueksi.
Parhaimmassa tapauksessa ohjelma toimii jopa paremmin nykypaivani. (Varjos

2019.)

Kun nykymaailmassa ohjelmatarjontaa on valtavasti voi katsojalle olla turvallista
palata tutun brandin pariin. Monidanisen maailman keskelld on helpompi tarttua
nostalgiseen ohjelmaan, josta etukiteen tietaa mita on luvassa. Ohjelman sisaltoon
taytyy upottaa katsojille tunnistettavat elementit, joilla tyydytetdan nostalgian jano.
(Varjos 2019.) Tasmalleen samanlaista nostalgian tunnetta on nykypaivana lahes
mahdotonta saavuttaa, silli suurin osa siitd on katsojien omia henkilokohtaisia
muistoja ohjelmasta. Nostalgia voidaan tuoda tietyssda muodossa takaisin, pohtimalla
mitka asiat vaikuttavat sen tunteen luomiseen. Onko se tietty juontaja, tunnusmusiikki
vai jonkin muu elementti. Mitd suurempi klassikko-ohjelma, sitd suuremmat riskit
sisaltyvat sen muokkaamiseen (Vanninen 2019.) Kaikkien ohjelmaformaattien
kohdalla kyse ei edes vilttimattd ole nostalgiasta. Ohjelma ei valttamatta ole
muodostunut klassikoksi eli katsojilla ei ole muistojen tuomaa sidettd ohjelmaa
kohtaan. Brandi voi olla tuttu ja sisaltda ennakko-oletuksen ohjelman sisillosta, mutta
katsoja ei valttamatta jaa kaipaamaan vanhasta versiosta tiettyja elementteja jos niita

muutetaan. (Varjos 2019.)
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Casting

Ohjelman onnistumisen keskiossd on myos siihen valitut henkil6t. Castingissd on
huomioitava ymparoiva maailma eli mietittava ketka tassa ajassa kiinnostavat katsojia
jaistuvat aikaansa. Tutut kasvot vetavit katsojat ohjelman dareen. Oli ohjelma uusi tai
vanha, taytyy siihen valittujen ihmisten sopia ohjelmaan ja myos kokea ohjelman

sanoma itselle sopivaksi. (Moisander 2019.)

Ohjelmaformaatit personoituvat vahvasti tiettyihin kasvoihin. Kaikki osaavat nimeta
klassikko-ohjelmista tutut hahmot, jotka ovat jattaneet katsojille tietyn mielikuvan
ohjelmasta. Tuttujen hahmojen korvaaminen voi katsojille olla kova paikka. Kun
kosketaan katsojille jadneeseen mielikuvaan, totuttelu uuteen ei tapahdu aina
hetkessa. Jos ohjelmaa ollaan paatetty esimerkiksi nuorentaa ja tavoitella nuoria
katsojia, ei vanhassa ruutukasvossa voida valttamatta pitaytya. Ohjelman tulee olla
kaikilta osa-alueiltaan samassa linjassa. (Vanninen 2019.) Casting on tapauskohtaista.
Joskus vanhan juontajan siilyttdminen voi olla toimiva ratkaisu. Esimerkiksi
Kokkisota toimii todella hyvin ohjelman vanhalla juontajalla Sikke Sumarilla.
Haluatko Miljonddrikisi? on taas rakennettu vahvasti uuden persoonallisen juontajan
Jaajo Linnonmaan ymparille, jolla ohjelma on saavuttanut aivan uudenlaisen suosion.

(Ojala.P 2019, Moisander 2019.)

Tapauksissa, joissa vanha ruutukasvo on korvattu, usein jatketaan saman tyylisella
henkilolla. Esimerkiksi Kymppitonnissa jatkuu sama tuttu leikkisyys uudessakin
versiossa, joka nakyy selkeasti uuden juontajan Cristal Snown pukeutumistyylissa.
Napakympin uusi Juontaja Janne Kataja on todella samantyylinen kuin edeltdjansa
Kari Salmelainen. Tietynlaisen jatkumon luominen voi olla turvallinen vaihtoehto
castingia tehdessa. (Vanninen 2019, Varjos 2019.) Napakympin kohdalla uusi juontaja
hyviksytettiin edeltdjallian. Vanhan juontajan hyviaksyma ratkaisu voi vaikuttaa
sithen, miten uusi kasvo otetaan vastaan. Katsojan ei tarvitse pohtia miksi muutos on

tehty. Taman tapaisella pienella asialla voi olla suurikin vaikutus. (Varjos 2019.)

Ennen ohjelmatarjontaa oli huomattavasti vihemman. Myo6s julkkisvieraiden ja
esiintyjien hankkiminen ohjelmiin oli helpompaa, koska oli vain ne muutamat
ohjelmat joilla nakyvyyttd oli mahdollista saada. Pyysit ketd tahansa, sait heidat
todennékoisesti mukaan. Nykyaan vaihtoehtoja on valtavasti ja julkkiksia halutaan

joka paikkaan. Esiintyjat ovat muodostuneet valikoivammiksi. He miettivat millaisiin
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ohjelmiin haluavat osallistua, mista ohjelmista saavat haluamaansa julkisuutta, mika
ohjelma tukee heiddn sanomaansa ja mita omat fanit haluaisivat katsoa. Vieraiden
hankkimiseen on varattava vain paljon aikaa ja Kkarsivallisyytta sekid otettava

realistisesti huomioon kohderyhma ja heita kiinnostavat henkilot. (Vanninen 2019.)

Monet ohjelmat sisdltavat myos “taviksia” eli tavallisia kansalaisia. Televisiossa
esiintyminen on yleistynyt jo niin paljon ja ihmiset ovat tottuneet olemaan esilla myos
sosiaalisessa mediassa, ettd kynnys hakea mukaan ohjelmiin on madaltunut.
Sosiaalinen media on my0s helpottanut tuotannon hakuprosessia. Ennen ohjelmien
hauista pystyttiin tiedottamaan ainoastaan televisiossa, kun nykydian somen avulla
tavoitetaan suurempi yleiso. Hakemuksia tulee paljon ja tuotannolla on varaa valita.
Ennen oltiin tyytyviisia siihen, ettd edes joku saatiin mukaan. Nyt on mahdollista
tuoda esille erilaisuutta ja moninaisuutta. Nykyaan mietitdan hyvinkin tarkkaan, keta
ohjelmaan valitaan mukaan. Tekijoiden haaste on 16ytda ohjelmalle relevantit ihmiset,

joissa on mahdollisuus tarinoihin ja jotka kiinnostavat katsojia.

Thmisten motiivit osallistua ovat hyvin erilaiset aiempaan verrattuna. Entista
vaikeampaa on loytda aitoja ihmisia, jotka eivat esitd mitdan muuta versiota itsestaan.
Esimerkiksi Idolsin kohdalla kaikki eivat hae laulukilpailuun mukaan itse musiikin
takia, vaan moni hakee, koska haluaa tulla nahdyksi. Monen toiveammatti on julkkis
ja monet edelleen uskovat telkkariin paasemailla saavansa sen statuksen. (Karhula

2019, Moisander 2019, Varjos 2019.)

Osallistujat tiedostavat nykyaan paremmin mihin lahtevat ilmoittautuessaan tv-
ohjelmaan, mutta myo0s tuotannon on pystyttiva kantamaan vastuu ohjelmassa
esiintyvistd ihmisista ja seisomaan heista kuvatun materiaalin takana. Enia ketédan ei
voida uhrata viihteen alttarille miten tahansa. Entista tarkeimmaksi aiheeksi on
noussut se, miten ohjelmassa esiintyvistd henkiloista pidetdan huolta, jotta he
selvidvat television asettamista rasituksista ja negatiivisista puolista. (Moisander

2019.)

Visuaalinen ilme

Ohjelmien visuaalinen ilme kehittyy aina eteenpiin. Se mika ennen on nayttanyt

hyvalta ei valttamatta tassd paivassa ndytd. Laatu on ollut huomattavasti
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kotikutoisempaa. Katsojat ovat tutustuneet kansainvilisiin versioihin ohjelmista ja
osaavat nykyddn vaatia samaa tasoa myoOs Suomessa. Budjetit ovat Suomessa
huomattavasti pienempia verrattuna esimerkiksi Yhdysvaltoihin. Siksi on tehtava
paljon toita, ettd ohjelma saadaan nayttamaan hyvalta eika sitd heti tuomita halvan
nakoiseksi. Katsojien lisaksi myo0s tekijoiden kriteerit ovat korkeammalla. Tekijat ovat
kunnianhimoisia ja haluavat, ettd lopputulos nayttda hyvaltad ja siitd voidaan olla

ylpeita. (Moisander 2019, Ojala.P 2019, Vanninen 2019.)

Ohjelman historiaan on perehdyttiva ja tehtava sen pohjalta paatoksia. Ohjelmasta on
tehtava tunnistettava tuomalla ohjelmalle klassisia elementteji ja viitteitd menneesta.
Tassa tullaan taas nostalgiaan eli sithen mita katsojalle halutaan tuoda mukaan

vanhasta versiosta. (Vanninen 2019, Varjos 2019.)

Ohjelman visuaalista ilmetta uudistaessa on mietittava modernisoidaanko vai ollaanko
uskollisia vanhalle visuaaliselle ilmeelle. Yleensi ohjelmaa pyritidan aina
modernisoimaan. On tietoinen valinta jos paddytaian esimerkiksi retro lavasteisiin.
Siind tapauksessa paatos pitda olla perusteltu ja sailyttdd ohjelmassa kauttaaltaan
sama retro linja. (Karhula 2019, Varjos 2019.) Kun ohjelmaa modernisoidaan on
otettava huomioon, ettd se saattaa tuoda mukanaan lisakuluja. Lisakulut liittyvat
yleensi vanhojen elementtien digitalisoitiin. Sekd Onnenpyordssd, etta
Kymppitonnissa on ohjelman peli digitalisoitu. Tallainen muutos voi joskus olla

kallista ja sithen kannattaa budjetillisesti varautua. (Karhula 2019, Vanninen 2019.)

Markkinointi

Omaperiinen markkinointi on tekija, joka tuo tietyn maaran ihmisia ohjelman pariin.
On tarkeaa markkinoida ohjelma niin, ettd katsojat tietdviat sen olemassaolosta.
Markkinointi ei kuitenkaan ole ratkaiseva tekija, silla ohjelmasisélté on lopulta aina
ratkaisevassa asemassa oli kyseessi vanha tai uusi brandi. Markkinointia toki
helpottaa se, ettd kyseessi on Kkatsojille entuudestaan tuttu ohjelma. Silloin
markkinoinnissa ei tarvitse katsojalle avata ja kertoa mista ohjelmassa kyse. (Ojala.P

2019, Varjos 2019.)

Markkinointi on paaasiassa kanavan vastuulla, mutta tuotantoyhtiot tekevat paljon

yhteistyotd sen parissa. Yhdessa kanavan kanssa mietitddan, miten markkinointi
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rakennetaan ohjelman ymparille, mitd osia ohjelmasta irrotetaan ja suunnitellaan
some-sisaltod ilmioittimaan ohjelmaa. Joskus ohjelmasta voi tulla ilmio ilman sen
suurempaa markkinoita. Ohjelma voi yllattaa leviamalla ja keraamalla katsojia ilman,

etta sitd oltaisiin suunnattu suurelle yleisolle. (Varjos 2019.)

Ohjelmatarjonnan ollessa sirpaloitunut eri medioille ja alustoille, my6s markkinoinnin
taytyy tehda samoin tavoittaakseen oikean kohderyhman. Suoratoistopalveluun on
tehtava ohjelmasta lyhyita videoklippeja ja sosiaalisen median kanaville muuta
hauskaa sisdltod. Somemateriaalia myos personoidaan ohjelmassa esiintyvien
henkiloiden jaettavaksi, tukemaan kanavan tekemdid markkinointia. Nykydan
luotetaan paljon siihen, ettd ohjelman kasvot mainostavat omissa some-kanavissaan.
Some on tehnyt esiintyjien ja heidian seuraajiensa véleista erittdin vuorovaikutteisia.
Seuraajille halutaan antaa todella paljon ekstraa ja siksi ohjelmasta tuotetaan
raataloitya materiaalia, jotta fanit voivat seurata idoliaan my6s ohjelman parissa.

(Karhula 2019, Vanninen 2019.)

Markkinoinnin maara riippuu tiysin resursseista. Se on tiarked osa ohjelmaa, mutta
valitettavasti kanavan mainosrahat eivit riitd samalla tavalla jokaiselle ohjelmalle.
Markkinointia tairkeampana nahdaan se, etta itse ohjelmalla on voimakas aani, joka

puhuttelee katsojia. (Moisander 2019.)

Monimediallinen televisio

Nykyaan tuotantoja tilataan lyhyellakin aikajanteella ja ohjelmat valmistetaan
toisinaan tiukalla aikataululla ja resursseilla. Kanavat tilaavat ohjelmia myo0s siita
nakokulmasta, ettd niilla olisi pitkd hantd eli katsojia riittdisi muuallakin kuin
lineaarisessa televisiossa. Lyhyessa ajassa tulisi lineaarisen television lisaksi tehda
my0Os paljon lisdmateriaalia. Ohjelma tulee ndhdd mediakokonaisuutena, joka
jalkautetaan  eri  paikkoihin my6s etu- ja  jalkikateen  nahtavaksi.
Suoratoistopalveluiden ilmestyminen johti siihen, ettd usein kanavat haluavat
julkaista alustallaan ohjelman koko tuotantokauden kerralla. Talla on suuri vaikutus
aikataulullisesti verrattuna siihen, ettd ohjelmaa julkaistaisiin jakso kerrallaan
viikoittain. Suunnittelu- ja kuvausvaiheessa on huomioitava minne kaikkialle sisalto
tulee padtymaan ja toteuttaa se niille alustoille toimivaksi. Ohjelman on toimittava

my0s muissa kanavissa television lisdksi mielenkiintoisina videoklippeind ja
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somemateriaalina. Ohjelman yleis6 pitdd saada kerattyda yhteen muuallekin kuin

television edustalle. (Karhula 2019, Moisander 2019, Ojala.P 2019, Varjos 2019.)

Laadukkaan sisallon tuottaminen sosiaaliseen mediaan on yllattavan haastavaa. Myos
tubettajat ovat vaikuttaneet audiovisuaalisen alan tasoon. On olemassa
sisallontuottajia, jotka tekevat todella laadukasta materiaalia. Myos televisio-
ohjelmien taytyy tavoitella some-kanavissaan vahintadn samalle tasolle. (Ojala.P

2019.)

Some-ilmioiden luominen televisio-ohjelmista on vaikeaa. Thmiset ovat tulleet paljon
tietoisemmiksi siitd, mitd omalla some-kanavallaan haluavat jakaa. Sisillon taytyy
koskettaa, olla yhteiskunnallisesti merkittavaa tai muuten ennennakematonta, jotta se
lahtisi levidmaan somessa. (Moisander 2019.) Katsoja on tottunut myos televisio-
ohjelmien osallistavuuteen. Twitter on tuonut mielenkiintoisen ilmion televisioon,
jolla katsojat pystyvat kommentoimaan ohjelmaa reaaliajassa ja kommentit naytetaan

suorassa lahetyksessa. (Karhula 2019.)

Monimediallisuus on johtanut televisio-ohjelmien pirstaloitumiseen, joka taas
vaikuttaa merkittavasti katsojalukuihin. Ennen tietyt ohjelmat olivat viikon
tahtihetkia, joita osattiin odottaa ja ne kerasivat miljoonayleisoja. Nykyaan katsojat
pirstaloituvat useaan eri paitteeseen ja katsojalukujen laskeminen on tietynlaista
poimintaa. Katsojia tulee lineaarisesta televisiosta ja myos siella esitetyista uusinnoista
, joiden lukuja Suomessa kerda Finnpanel sekd suoratoistopalveluista. Finnpanelin
sivuilta ei kuitenkaan nahda koko totuutta. Joskus lehdet saattavat kirjoittaa ohjelman
epdonnistuneen Finnpanelin lukujen perusteella. Samalla kanava tietaa ettei tama
pida paikkaansa, silla ohjelma on saanut katselua muilla alustoilla. Nykyiset ja entiset
katsojaluvut eivit ole millaan tavalla verrattavissa, siksi tassdakaan opinnaytetyossa ei
kasitella ohjelmien suosiota katsojalukujen perusteella. Katsojalukujen laskuun on
myos vaikuttanut tarjonnanpaljous. Ennen kanavia oli vahemman ja katsoja valitsi
ohjelmansa vain muutaman vaihtoehdon vililta. Katsojia ei enda riitd samoja maaria

jokaiselle ohjelmalle. (Ojala.P 2019, Vanninen 2019.)

Koska ohjelmia katsotaan niin paljon myos suoratoistopalveluiden kautta ennakkoon
ja jalkikdateen, tapahtuu ohjelmien arvottaminen vasta myohemmin, kun
kokonaisluvut on nahty. Ylelld on edelleen vahvat katsojaluvut lineaarisessa

televisiossa, mika kertoo siitd, ettd vanhempi katsojakunta edelleen kerdantyy
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perinteisen television dareen. Nuorempi sukupolvi kokoontuu ilmioiden aarelle, jotka
tapahtuvat nyt ja joista puhutaan huomenna. On vaikeaa sanoa tehdaianko lineaariseen
televisioon enda mitaan esimerkiksi 20 vuoden kuluttua vai siirrymmeko taysin
tuottamaan ohjelmaformaattejamme suoratoistopalveluille. (Moisander 2019, Ojala.P

2019, Vanninen 2019.)

5 KEHITTAMISTYON TUOTOS: OPAS

5.1 Opas ja siitd saatu palaute

Opinnaytetyon  konkreettinen  tuote on  opas vanhan  tv-ohjelman
uudelleentuottamiseen (Liite 2), jossa kasitellian sitd, miten ohjelma viritetaan
uudelleen tihan paivaan pitkan tauon jialkeen. Laadin oppaan haastatteluilla keratyn
aineistoin pohjalta. Lahetin oppaan tilaajalle seka alan tuottajille ja vastaaville
tuottajille sahkopostitse palautetta varten. Palautteen perusteella oppaaseen tehtiin

myos lisayksia. Palautetta pyydettiin seuraavilla kysymyksilla:

-Kuinka tarpeellista on mielestdsi keskustella tuotannoissa oppaan sisiltavista

aiheista?

-Uskotko, ettd oppaasta olisi hyotya tuleviin tuotantoihin alalla?
-Sisalsiko opas sinulle jotain uutta?

-Vaikuttaako opas sinun tyohosi?

Oppaassa kasitellyt asiat koettiin olennaisiksi tuottaessa vanhaa ohjelmaformaattia
uudelleen tahan paivaan. Opas toimii tuottajille muistuttavana tarkistuslistana
tuotannossa huomioitavista asioista sekd suunnitteluvaiheessa ja tuotannon edetessa.
Jokainen ohjelma on omanlaisensa yksilo, ja tuottaja pystyy soveltamaan opasta
omaan tuotantoonsa sopivaksi poimimalla omaa ohjelmaa koskettavat ohjeet. Monet
oppaassa kasitellyt asiat koettiin kuitenkin patevian myos minka tahansa formaatin

tuottamiseen, ei pelkastaan vanhan tauolta palaavan ohjelman kohdalla.

Monella pitkan linjan ammattilaisella oppaassa kasitellyt asiat ovat tuttuja. Heilld on
jo ymmarrys pohtia naita asioita ilman opastakin ja moni asia koetaan jopa itsestaan

selvyytena. Kokeneemmille opas toimii asioiden kertaamiseen, kun taas uusille
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tuottajille oppaasta voi olla suurempi apu. Alalla lyhyemman aikaa toimineille, niin
kanavan kuin tuotantoyhtion tuottajille opas antaa paljon ajateltavaa ennen
tuotantopaatosta ja lentavan tuottajan ohjeistuksia. Opas koettiin hyodylliseksi
varsinkin siini tilanteessa, mikali tuottaja tekee retro-tuotantoa ensimmaista kertaa
urallaan. Opas auttaa myos alan opiskelijoita ja vastavalmistuneita hahmottamaan,
mitd kaikkea formaatin lokalisoinnissa ja wuudelleen kaynnistimisessd tulee

huomioida.

Tilaaja suosittelee opasta kaikille tuotannon jisenille, erityisesti tuottajaksi tahtaaville,
formaattituotantoa ensimmaista kertaa tekeville tuottajalle seka tuottajalle pitkalta

tauolta palaavan ohjelman parissa.

5.2 Johtopaatokset

Opinnaytetyota tehdessa korostui se, etta jokainen ohjelma on oma yksilonsa. Jokaisen
ohjelman kohdalla tulee tunnistaa muutostarve, jolla se saadaan uuteen loistoon tiassa
ajassa. Tarkkaa kaavaa ei menestystuotantoon ole, mutta kiinnittimalla huomiota
tiettyihin asioihin ja tekemalld kaikkensa, on sithen hyvat mahdollisuudet. Vaikeaa on
sanoa, miksi toinen ohjelma toimii ilman suuria muutoksia ja toinen vaatii laajempaa
tuotekehitysta, tai miksi hyvin tuotettu ohjelma ei saakaan lopulta katsojia. Siina on
tietynlaista taikaa, kun asiat saadaan loksahtelemaan paikoilleen, ihmiset saadaan

vithtymain ja rentoutumaan ohjelman parissa.

Monet vanhoista ja nostalgisista ohjelmista ehtivat palata tutkitun trendin myota.
Maailmankuulun realityohjelman Big Brotherin fanit odottavat syksylla 2019 alkavaa
ohjelmaa, joka palaa ruutuihin viiden vuoden tauon jilkeen (Nelonen 2019). Mitdhan
muita vanhoja ohjelmia katsojat viela kaipaavat? Tekisiko kenties legendaarinen
Kuutamolla tai Huuma tulevaisuudessa komean paluun? Tuleeko 20-30 vuoden
kuluttua uusi retrobuumi, jolloin taman hetken uudet hittiformaatit versioidaan
uudelleen ja olisiko oppaasta ehki hyotya sen ajan tuottajille? Mielenkiinnolla odotan

milta tulevaisuuden televisio nayttaa.
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LIITTEET

Liite 1: Haastattelurunko

HAASTATTELU TUOTTAJILLE JA VASTAAVILLE TUOTTAJILLE
Viihdeohjelman paluu ruutuihin

Tessa Nielsen

ALKUUN:

-Milta tuntui ldhted tuottamaan vanhaa ohjelmaformaattia uudelleen?

-Mita ajatuksia ja tunteita ohjelma heréatti sinussa ennen? Enta nyt kun ohjelmaa
tuotetaan uudelleen?

YLEISESTI OHJELMIEN MENESTYMISESTA:
-Millainen tv-ohjelma keraa katsojia ja menestyy nykypaivana?

- Mita ovat ne tekijat joilla ohjelma erottuu tarjontatulvasta? Onko se omaperiinen
markkinointi vai jokin muu tekija?

-Miten vanhaa ohjelmaformaattia tulee uudistaa vastaamaan katsojien taméanhetkisia
tarpeita?

-Milla perustein kanava paatyy tilaamaan uusien ideoiden sijasta uudistetun vanhan
ohjelmaformaatin?

-Miksi juuri nyt ja samaan aikaan kaikki vanhat ohjelmat ovat palanneet ruutuihin?
Kerro oma teoriasi.

-Miten naet nostalgian osana ohjelmien suosiota? Enta teidan ohjelmanne kohdalla?
MUUTOS:

-Luettele vuosien varrella tapahtuneita suuria muutoksia, jotka ovat vaikuttaneet
television tekemiseen ja ohjelmanne tekemiseen:

-Mita asioida pitaa huomioida, kun ohjelman tuotantokausien valilla on kulunut
aikaa niin paljon, etta television tekeminen ja maailma itsessdan on muuttunut?

-Mita ovat suurimmat kompastuskivet, joita tulisi osata valttda kun tuotetaan vanhaa
ohjelmaa uudelleen?

-Mika on ollut kaikista haastavinta tuottaessa ohjelmaa usean vuoden tauon jilkeen?

-Onko jokin asia huomattu selkeisti toimivan paremmin tissa paivassa? Jos on, niin
mika?
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-Millaisia muutoksia on jouduttu tekemaan teknisen kehityksen, kuten esimerkiksi
suoratoistopalveluiden ja sosiaalisen median vuoksi?

Muutokset visuaalisessa ilmeessa:

-Ohjelman visuaalinen ilme on suuressa osassa kun puhutaan katsojalle tarjottavasta
mielihyvasta ja katselunautinnosta. Millaisia muutoksia on tehty ohjelman
visuaalisuuteen vaikuttavilla osa-alueilla? Mita pitdad huomioida tehdessaan
muutoksia nailla osa-alueilla vuosien jalkeen?

-Tekniikka on vuosien jalkeen kehittynyt niin paljon, etta se pystyy mahdollistamaan
monia asioita, mista ei aikanaan ollut tietoakaan. Onko tdma esimerkiksi nostanut
katsojien odotuksia ohjelman suhteen?

Muutokset castingissa:

-Miten uusi casting on vaikuttanut suosioon? Onko ohjelman vanhoja kasvoja jaaty
kaipaamaan vai onko muutos ollut toivottua?

-Kuvaile uuden keulahahmonne roolia ja vaikutusta ohjelmaan.

-Mita ylipaataan pitaa ottaa huomioon kun castataan ohjelman keulahahmoja
vanhaan ohjelmaformaattiin?

-Mita tulee ottaa huomioon kun castataan julkkiksia kilpailemaan ohjelmiin, joita ei
ole pitkaan aikaan tuotettu?

-Miten casting “tavisten” kohdalla on vuosien saatossa muuttunut, kun esimerkiksi

tosi-tv ohjelmat ovat lisddntyessdan tehneet telkkarissa esiintymisesti koko ajan
paljon yleisempaa? Miten tama huomattavissa teidan ohjelmassanne?

Muutokset dramaturgiassa:

-Onko vuosien jalkeen jouduttu tekemaan suuria kasikirjoituksellisia muutoksia?
Millaisia ja miksi?

-Nykyaan ohjelmilla pyritaan luomaan ilmioita. Miten tima on vaikuttanut teidan
ohjelmanne tekemiseen?
OHJELMAN ELINKAARI:

-Mitka asiat enteilivit oikeasta hetkesta ohjelman paluulle ja miten paluusta tehtiin
paatos?

-Kuvaile ohjelmanne elinkaarta vuosien varrelta ja mitka asiat ovat vaikuttaneet
siihen.
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-Voiko ohjelma saavuttaa pisteen, jonka jalkeen sen ei ole mahdollista enaa koskaan
palata ruutuihin? Jos voi, mista tietda onko ohjelman aika lopullisesti ohi, eika sita
pystytd enda milldan tavalla uudistamaan nykyaikaan toimivaksi?

TUOTANTORAAMATTU:

-Kaydaanko tuotantoraamatuissa lapi mita asioita tulee ottaa huomioon kun ohjelma
tuodaan uudelleen uutena aikana?

-Onko formaattiraamatun saantoja jouduttu rikkomaan tai joustamaan, jotta
pystyttiisiin tuomaan ohjelma tihan paivaan? Missa asioissa on jouduttu
joustamaan? Onko jossain asiassa haluttu joustaa, mutta ei olla voitu?

MITEN AIKA JA MUUTOKSET OVAT VAIKUTTANEET TUOTTAJAN
TYOHON:

-Millaisia asioita tuottajana tulee ohjelman eteen pohdittua ja millaisia toimenpiteita
tulee tehtya niin, ettd se pysyy pinnalla ja jaksaa kiinnostaa katsojia?

-Onko tuottajan tyo ja ohjelman tuottamistapa muuttunut vuosien saatossa, kun itse
ohjelman lisdksi tyonkuvasta on tullut sosiaalisen median ja suoratoistopalveluiden
myOtd monimediallinen? Jos on, niin milla tavalla?

-Onko jotain mita olisit toivonut tietavasi tai saaneesi ohjeita jossain asiassa ennen
kuin lahditte tuottamaan ohjelmaa uudelleen?

-Millaisia uusia muutoksia epaiilet etta tuottajat joutuvat tulevaisuudessa kohtamaan
tuodessaan vanhoja ohjelmia uudelleen markkinoille?
LOPUKSI:

-Onko haastattelun aikana heriannyt mieleen muita asioita aiheeseen
liittyen?

-Mita ohjeita haluat antaa tuleville kollegoille, jotka virittelevit vanhaa
ohjelmaa uudelleen?



Liite 2: Opas vanhan tv- ohjelman uudelleentuottamiseen.

OPAS VANHAN TV-OHJELMAN
UUDELLEENTUOTTAMISEEN
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JOHDANTO

Tervetuloa oppaan pariin. Tama
opas késittelee sita, miten
pitkaan tauolla ollut ohjelma
viritetdan uudelleen téahan
paivaan. Tuotantoprosessissa on
huomioitava tietyt asiat, kun
valissa on kulunut aikaa. Opasta
voi soveltaa suurille klassikko-
formaateille seka muuten
katsojille tutuille brandeille.

Toivottavasti oppaasta on apua
tuotannollenne, se herattaa
ajatuksia ja avaa hyodyllisia
keskustelujal



1

OHJELMA-
IDEA

Menestyneen ohjelman perusedellytys on
mahdollisimman vahva, selkea ja
vksinkertainen idea. Kun vanhan
ohjelmaformaatin tuo takaisin ei
alkuperaista ideaa saa hukata. Ohjelman
idean ja tavoitteen tulee olla selkea ja
kirkas. Ohjelmaidea pitaa pystya
avaamaan yhdella lauseella.

On mietittava mika ohjelmasta on tehnyt
klassikon ja mita asioita ihmiset siita
muistavat. Kunnioita naita asioita ja
mieti, miten ohjelmalla voidaan synnyttaa
vastaavanlaisia tunnereaktioita
nykypaivana.
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KANSAIVALINEN FORMAATTI

Moni kansainvalinen ohjelmaformaatti on
ollut tuotannossa muualla maailmassa
silla valin, kun ohjelma on Suomessa ollut
tauolla. Formaatti on ehtinyt uudistumaan
muualla ja saattaa tuntua Suomeen
palatessaan jo aika raikkaalta. Tassé
tapauksessa muiden maiden versioista
saadaan paljon apua ja mallia.

Kansaivaliset ohjelmat ovat todella
tiukasti formatoituja, jolloin lentava
tuottaja on avainasemassa ja todella
suuri apu ohjelman tuottamisessa tahéan
paivaan. Hanelta voidaan myos
tiedustella, onko jokin muu maa tuonut
ohjelman pitkan tauon jalkeen takaisin
ruutuihin ja mita erityista he ovat
joutuneet huomioimaan. Lentava tuottaja
muutenkin ohjeistaa ja jarjestda mm.
workshoppeja ohjelman uudelleen
kaynnistamista varten! Voi olla myés
viisas vaihtoehto |ahtea katsomaan
paikan paalle miten ohjelmaa tehdaan
muualla, jos siihen on mahdollisuus.
Kotimaiset ohjelmaideat voivat usein olla
l6yhemmin formatoituja,
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eika niiden tukena valttamatta ole edes
tuotantoraamattua. Tassa tilanteessa
ollaan taysin paikallisen
formaatinomistajan ja oman luovuuden
varassa.

Katsojat ovat vuosien varrella ehtineet
tutustumaan ohjelmien kansainvalisiin
versioihin, joka on nostanut odotuksia
myods Suomessa. Ohjelmalta odotetaan
samaa korkeaa laatua eika vuosia sitten
toimineet toteutukset valttamatta toimi
ilman, etta ne tuomitaan halvan
nakoiseksi. Pienelld budjetilla on saatava
paljon enemman aikaiseksi kuin ennen.

On tarkeaa huomioida ohjelman
lokalisointi ja pohtia minkalainen versio
Suomessa on mahdollista toteuttaa.
Keskustelkaa siita miten eri kulttuureissa
ohjelmaa tehdaéan ja mika voisi olla juuri
teidan tapanne. Suomessa ei
budjetillisesti ole samoja mahdollisuuksia
kuin esimerkiksi Yhdysvalloissa, joten
benchmarkkaus kannattaa tehda maiden
valilla, jotka ovat lahelld omia lukujamme.
Miettikda mika Suomessa on mahdollista
ja missa asioissa on oikaistava.
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OHJELMAN AJANKOHTAISUUS

Kaikki lahtee ideasta, joka on taysin
ajaton taijuuri siind ajassa ja hetkessa
kiinni toimiakseen nykypéaivana. Pohtikaa
miten ohjelma istuu tdhan paivaan ja mita
ohjelma sisaltas, joka resonoi tdssa
ajassal

Kaikkia ohjelmia ei valttamatta saada
enda tahan paivaan toimivaksi. Ihmiset,
vhteiskunta ja arvot muuttuvat, eika
voida olettaa kaikkien ideoiden toimivan
tassa ajassa. On olemassa vanhoja
ohjelmia, jotka liittyvat esimerkiksi
kulttuuriseen omimiseen, vanhoilliseen
nakokulmaan naisen asemasta tai
sisaltavat muuten jarkyttavia asenteita.
Kaikkea pystyy aina uudistamaan, mutta
on mietittava kannattaako.

Ajankohtaisen ohjelman tuottaminen
vaatii ymparoivan maailman huomioimista.
Kiinnitd huomiota siihen, mika tassa
ajassa ihmisia kiinnostaa ja mitka asiat
ovat pinnalla juuri nyt.



TUOTE-
KEHITYS

Ohjelmaformaatti vaatii aina
ideoimisprosessin oli se sitten uusi tai
vanha. Tuottaessa ohjelmaa, jolla on
olemassa valmis pohja kysy itseltasi
seuraavat kysymykset:

MIKA ON OHJELMAN YDIN?

MISTA OHJELMASSA ON KYSE?

MIKSI OHJELMA ON OLEMASSA?

MITA OHJELMALLA HALUTAAN KERTOA?

MILLAINEN KATSOJAKOKEMUS
HALUTAAN TUOTTAA?

MITEN OHJELMA VERTAUTUU MUUHUN
TAMAN HETKEN TARJONTAAN?

MIKA OHJELMA ON TASSA AJASSA?

46



TASAPAINOITTELUA UUDEN JA
VANHAN VALILLA

ldeoimisprosessissa on tarkeaa
keskustella uuden ja vanhan suhteesta.
Mista asioista on kriittista pitaa kiinni ja
mita asioita on syyta muuttaa. Katsojalle
on jaanyt ohjelmasta tietty mielikuva.
Klassikko-ohjelmissa taméan mielikuvan
rakentamiseen liittyy monesti ohjelman
tietyt elementit. Monet naista
elementeista on katsojalle niin pyhia ja
tarkeita, ettei niihin voida koskea. Mita
nama elementit ovat teidan
ohjelmassanne? Ohjelman pitaa tarjota
riittavasti naita elementteja joihin
katsoja pystyy tarttumaan.

On olemassa formaatteja, jotka toimivat
myos pitkalti samanlaisena ja voi olla
viisasta, ettei niitd muuteta litkaa. Se,
etta ohjelma tuotetaan uudelleen ei
tarkoita valttamatta, etta kaikkea
ohjelmassa pitaisi uudistaa. Muutoksia ei
pida tehda vakisin.
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Vanhaa ohjelmaa ei saada kopioitua taysin
samanlaisena tahan paivaan eika pida
luottaa siihen, etta se toimisi sellaisena
tassa paivassa. Jonkinlainen paivitys ja
ajan henkeen sopiva adaptointi on
tehtava, jotta ohjelma tuntuu tuoreelta
taman hetken katsojille. On tarkedd myos
miettia miten suurista muutoksista
viestitaan katsojille niin, etta ne
hyvaksytaan.

Vanhan ohjelmaformaatin tuotekehitys on
tasapainottelua uuden ja vanhan valilla.
Keskustelkaa siita, kuinka paljon tai
vahan uskalletaan muuttaa, mita
tunnistettavia elementteja halutaan
sailyttaa ja mita voidaan modernisoida.
Sisallyttakaa ohjelmaan katsojalle tuttuja
ja tunnistettavia elementteja
ohjelmaidean sailyttamiseksi. Kehittakaa
ohjelmaa alkuperéaisté ideaa ja formaattia
kunnioittaen.
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KOHDERYHMA

Pitkan tauon jalkeen on huomioitava
muutokset ohjelman kohderyhmaéassa.
Klassikko-ohjelmissa nostalgia on
varmasti osalle katsojista syy palata
ohjelman pariin, mutta vahintaan yhta
tarkeaa on houkutella myos uusia
katsojia. Nykypaivan nuorille ohjelma
saattaa olla taysin uusi tuttavuus. Mieti
miten ohjelma palvelee uusia katsojia.

SISALTO

Ohjelmasisalto tuo formaatin tahan
paivaan esimerkiksi esiintyja-, vieras- ja
aihevalinnoilla. Etsi ohjelmaasi ne ihmiset
ja tarinat, jotka koskettavat ja
puhuttelevat juuri tdman hetken tv-
katsojia. Ohjelman taytyy reflektoida
tamanhetkista maailmaa. Missa ohjelman
aihepiiri on tassa paivassa, onko
aihepiirin ymparilla tapahtunut myos
kehitysta ja voiko aihetta tarkastella
nykypaivana uudesta nakdkulmasta?



Monidanisen maailman ja tarjontatulvan
keskella katsojalle voi olla turvallista
tarttua tuttuun ja nostalgiseen sisaltoon.
Ohjelman sisaltdon on upotettava
katsojalle tunnistettavia elementteja
joilla nostalgian jano tyydytetaan.
Samanlaista tunnetta, jonka ohjelma on
aikanaan saanut katsojassaan on lahes
mahdotonta saavuttaa, silla suurin osa
tasta tunteesta on muistoja. Nostalgian
tunne voidaan kuitenkin pyrkia luomaan
pohtimalla mika tdman tunteen saa
aikaiseksi, onko se tietty juontaja,
tunnusmusiikki vai jokin muu tuttu
elementti.

Kaikkien ohjelmaformaattien kohdalla
kyse ei edes ole nostalgisesta
kokemuksesta. Ohjelma ei valttamatta ole
muodostunut klassikoksi eika katsojalla
ole muistojen tuomaa sidetta sita
kohtaan. Brandi voi olla katsojalle tuttu ja
sisaltaa ennakko-odotuksen ohjelmasta.
Tassa tapauksessa katsoja ei valttamatta
jaa kaipaamaan vanhasta versiosta
tiettyja elementteja jos niitd muutetaan.
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Ohjelman historia on tunnettava, jotta
tiedostetaan kuinka paljon ja kuinka
suuria muutoksia uskalletaan tehda. Mita
suuremmasta klassikosta on kyse, sité
suurempia riskeja sisaltyy sen
muokkaamiseen.

CASTING

Ohjelmaformaatit personoituvat vahvasti
tiettyihin ruutukasvoihin. Kaikki osaavat
nimeta klassikko-ohjelmista tutut
hahmot, jotka ovat jattaneet katsojalle
tietyn mielikuvan ohjelmasta. Naiden
hahmojen korvaaminen voi katsojalle olla
kova paikka. Kun kosketaan katsojalle
jdaneeseen mielikuvaan ohjelmasta,
totuttelu ei aina tapahdu hetkessa.

Castingin toimivuus on tapauskohtaista.
Joskus esimerkiksi vanhan juontajan
sailyttadminen voi olla toimiva ratkaisu ja
joskus uusi versio saa aivan uudenlaisen
suosion kun se rakennetaan vahvasti

uuden persoonallisen juontajan ymparille.
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Turvallinen vaihtoehto on myds jatkaa
samantyylisella henkildlla, joka luo
jatkumon vanhaan versioon jatkamalla
ohjelman tuttua savya.

Ruutukasvojen vaihdoksista kannattaa
viestia katsojille. Uusi kasvo voidaan
myos hyvaksyttaa edeltajallaan. Vanhan
juontajan hyvaksyma ratkaisu voi
vaikuttaa siihen miten uusi kasvo otetaan
vastaan. Katsojan ei tarvitse pohtia miksi
muutos on tehty.

Ota realistisesti huomioon kohderyhma ja
ketka tdssa ajassa kiinnostavat katsojia
jaistuvat aikaansa. Jos ohjelmalla
halutaan tavoitella uusia nuoria katsojia,
ei vanhassa castingissa voida
valttamatta pitaytya.



VISUAALINEN ILME

Katsojat ovat ehtineet tauon aikana
tutustua ohjelman kansainvalisiin
versioihin, joten taso myods visuaalisen
ilmeen suhteen on noussut korkealle. Se
mika ennen on nayttanyt hyvalta ei
valttamatta tassa paivassa nayta.
Suomen mittakaavan budjeteilla on
tehtava paljon toita, jotta ohjelma
saadaan nayttamaan hyvalta eika sita
tuomita heti halvan nakoiseksi.

Visuaalisessa ilmeessa tullaan taas
nostalgiaan. On perehdyttava ohjelman
historiaan ja tehtava sen pohjalta
paatoksia. Katsojalle on tarjottava
klassisia elementteja ja viitteita
menneesta, jotka tekevat ohjelmasta
tunnistettavan. On mietittava mita
katsojalle halutaan tuoda mukaan
vanhasta versiosta.

Visuaalista ilmetta uudistaessa on

mietittava modernisoidaanko vai ollaanko

uskollisia vanhalle ilmeelle. Yleensa aina
pyritdan modernisoimaan ja on tietoinen
valinta jos paadytaan esimerkiksi
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retrolavasteisiin. Kun ohjelmaa
modernisoidaan on varauduttava siihen,
etta se saattaa tuoda mukanaan
lisakuluja. Lisakulut liittyvat yleensa
vanhojen elementtien digitalisointiin.
Uusien ohjelmistojen valmistaminen voi
olla kallista ja siihen tulee budjetillisesti
varautua.
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MONIMEDI-
ALLINEN
TELEVISIO

Ohjelma on nadhtava media
kokonaisuutena, joka jalkautetaan eri
paikkoihin myos etu- ja jalkikateen
nahtavaksi. Ohjelman on toimittava myos
muissa kanavissa television lisaksi video-
klippeina ja some-materiaalina. Yleiso
pitaa kerata yhteen muuallekin kuin
television edustalle.

Monimediallisuus on johtanut televisio-
ohjelmien pirstaloitumiseen, jolla on suuri
vaikutus myds katsojalukuihin. Ennen
tietyt ohjelmat olivat viikon tahtihetkia,
jotka kerasivat miljoonayleisoja.
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Pirstaloitumisen vuoksi katsojalukuja
poimitaan lineaarisen television lisaksi
myos suoratoistopalveluista. Sen lisaksi
tarjonnanpaljous jakaa katsojat
useamman ohjelman aarelle kuin ennen.
Enda et nde Finnpanelin sivuilta koko
totuutta. Taman vuoksi et myodskaan
pysty vertaamaan ohjelman vanhan ja
uuden version lukuja keskenaan.

Koska ala on vuosien aikana
monimediallistunut, ei tietyille asioille ole
olemassa ohjelmakohtaista pohjaa tai
tapaa tehda. Kukaan ei ole joutunut 80-
luvulla miettimaan esimerkiksi sita,
millaista some-sisaltéa tuotetaan
ohjelmasta tai minkéalaisia videoklippeja
lisataan suoratoistopalveluun. Saatat olla
ensimmainen, joka tarttuu naihin asioihin
vanhan ohjelman kohdalla. Sinulla on
etuoikeus paasta luomaan ohjelmalle
sisaltoa kanaviin, joissa ohjelmaa ei olla
ennen nahty.



MARKKINOINTI & SOME

On aina tarkeaa markkinoida ohjelma niin,
etta katsojat tietavat sen
olemassaolosta. Mita tunnetummasta
ohjelmaformaatista on kyse sita helpompi
se on markkinoida. Ohjelma on katsojalle
tuttu eika sen sisaltoa ja tarkoitusta
tarvitse avata ja selittaa.

Taso on noussut myds markkinoinnin,
varsinkin some-markkinoinnin suhteen.
Sosiaalinen media on taynna todella
korkealaatuista sisaltda julkaisevia
sisallontuottajia.

Markkinoinnin volyymi riippuu taysin
kanavan resursseista. Markkinointia
tarkeampana on nahtava se, etta
ohjelman voimakas aani saadaan esiin ja
ohjelma puhuttelee katsojia.
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ELINKAARI

Katsojalla voi kestéda totutella
uudistettuun versioon ohjelmasta. Jos
totutteleminen ei tapahdu ensimmaisen
kauden aikana ohjelman tuotanto todella
herkasti lopetetaan ja siirrytaan
seuraavaan. Ohjelmien pitkajanteisyys on
kadonnut vuosien aikana, silla turhia
riskeja halutaan valttéda. Katsojat lopulta
maarittelevat muodostuuko ohjelmalle
pitka ika. Tuotantoyhtion ja kanavan on
reagoitava, ettd ohjelma toimisi ja
kiinnostaisi mahdollisimman kauan. On
tarkead saada luotua pitkajanteisia
ohjelmakokonaisuuksia.



LOPPUSANAT

Tama opas on kirjoitettu ja julkaistu
osana Tessa Nielsenin
opinnaytetyota 2019. Opas on
laadittu asiantuntijahaastatteluiden
pohjalta, johon vastasivat tuottajat
ja vastaavat tuottajat eri
tuotantoyhtioista. Jokainen heista
on ollut mukana virittelemassa
vanhaa ohjelmaformaattia uudelleen
pitkan tauon jalkeen.

Suuri kiitos alan asiantuntijoille:
Katri Varjos

Jukka Karhula

Maria Vanninen

Pauliina Moisander

Pauliina Ojala
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