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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon aiheena on lastenvaatekuosin suunnittelu K-Citymarketin
omalle merkille mywearille. Tydssa tutkitaan kuluttajien ostotottumuksia
koskien lastenvaatteita ja kartoitetaan eri lastenvaatemyyjien valikoimaa
erityisesti vareja ja kuoseja tarkkaillen. Tutkimuksen ja havainnoinnin seka
oman ideoinnin tuloksena syntyi lastenvaatekuosi K-Citymarketille.

Tyon tilaajan toiveena oli joko kaksi erilaista kuosia, omat kuosit tytoille ja
pojille. Tai sitten yksi kuosi selkeilld tytto-/poikavarityksilla tai yksi kuosi
sukupuolineutraalilla varitykselld. Opinnaytetyon tekovaiheessa seuraa-
vana K-Citymarket-ketjun hankinnassa oli vuorossa kevat 2020, joten kuosi
suunniteltiin talle ajankohdalle, ja se tulee talléin myyntiin K-Citymarket-
myymaldihin mikali tilaaja on lopputulokseen tyytyvdinen. Suunnittelun
avuksi  minulle tarjottiin tilaajan puolesta kayttooni WGSN-
trendiennusteet sekd Pantone-variliuskat. Opinndytetyoprosessissa yh-
teyshenkildinani K-Citymarket-ketjussa ovat kaksi lastenvaatteen ostajaa,
joiden kanssa pidin yhteytta sahkopostin kautta ja minulla oli myds tarvit-
taessa mahdollisuus kasvotusten tapaamiseen, joko heidan toimistollaan
tai myymalassa jossa tyoskentelen.

Opinnaytetyon alussa kerrotaan tyon laht6kohdista, aiheen valinnasta ja
rajauksesta, avataan lukijalle tyon keskeisia kasitteita ja esitelldan tyon ti-
laaja. Opinnaytetyon perustaksi on tehty kuluttajakysely, jonka vastaukset
on kasitelty luvussa kolme. Suunnittelun tueksi on myoés tehty havainnoin-
tia kuoseista ja vareista vauvanvaatteissa kiertamalla paikan paalla vaate-
liikkeissa seka vierailemalla yritysten verkkokaupoissa. Suunnitteluvai-
heessa on my0s tarkasteltu WGSN-sivuston lastenvaatteiden trendiennus-
teita kevaalle 2020, ndma kuitenkaan eivat vaikuttaneet kuosin suunnitte-
luun. Padroolissa kuosin suunnittelussa on tekijan oma ideointi ja luonnok-
set.

1.1 Aiheen valinta ja rajaus

Tyoskentelen itse K-Citymarketissa myymaldssa talla hetkelld kuudetta
vuotta ja tasta herasi ajatus, ettad tahtoisin tehda opinndytetyoni K-City-
marketille. Toiveenani oli myos saada jalkaa oven rakoon, jotta voisin mah-
dollisesti edeta urallani K-Ryhmassa valmistumiseni jalkeen. Syksylla 2018
otin yhteytta ketjun pukeutumisen hankintapuolelle ja sain sahkdpostivas-
tauksen pukeutumisen valikoimapaallikolta, joka tarjosi mahdollisuutta
suunnitella lastenvaatekuosia K-Citymarketin oman brandin, mywearin
mallistoon. Sain itse valita ikdryhman ja vaatteen, johon ldhden kuosia
suunnittelemaan, joten valitsin kohderyhmakseni vastasyntyneet ja vauvat
joten Iahdin suunnittelemaan kuosia vauvan unihaalariin ja bodyyn.



Opinnaytetyota varten toteutin kyselyn kuluttajien ostotottumuksista kos-
kien lastenvaatteita. Kysely toteutettiin paperisena omalla tyopaikallani, K-
Citymarket-myymalan lastenvaateosastolla. Kyselyyn vastanneiden kes-
ken sain arpoa yhdelle henkilélle 50 euron arvosta vapaavalintaisia
mywear-lastenvaatteita. Arvonnan toivoin toimivan ns. porkkanana asiak-
kaille, jotta saisin mahdollisimman paljon vastauksia kyselyyni.

Opinnaytetyo pitaa sisalladn tiedon kerdamisen seka tulosten purkamisen
ja esittdmisen sanoin ja kaavioin. Opinndytetyon tuloksena on valmis las-
tenvaatekuosi ja tasta tehty digitaalinen tuoteohjeistus kuosin valmistusta
varten. Opinndytetyd rajautuu kuosin suunnitteluun. Tyohon ei sisally
suunniteltavan kuosin valmistus tuotteeseen, valmiin tuotteen tai proto-
jen kaavoitus tai valmistus. Kuosi tulee mywear-malliston valmiiseen mal-
liin, joten tydssa suunnitellaan ainoastaan tuotteeseen tuleva kuosi ja va-
rit. Opinndytetydn lopussa esitetddn valmis lastenvaatekuosi varitetyin ta-
sokuvin seka kuosi todellisessa koossaan.

1.2 Tavoitteet

1.3

Opinndytetyon tavoitteena on suunnitella onnistunut kuosi vastasynty-
neille ja vauvoille K-Citymarketin mywear-mallistoon. Opinndytetyon ta-
voitteena on lisdksi selvittda minkalaisia ovat kuluttajien lastenvaatteiden
ostotottumukset ja mitd mieltd he ovat K-Citymarketista lastenvaatteiden
ostopaikkana.

Ty6ssa havainnoidaan myds minkalaisia kuoseja ja vdreja on taman hetki-
sessd vauvanvaatevalikoimassa. Havainnointi toteutetaan kiertamalla pai-
kan paalla vaateliikkeissa seka vierailemalla yritysten verkkokaupoissa.

Tutkimuksen, pohdinnan ja ideoinnin kautta selvida, minkalainen voisi olla
vauvanvaatekuosi mywearin kevaan 2020 valikoimassa. Opinndytetyn
tiedonkeruu tapahtuu paaasiassa tekijan oman havainnoinnin kautta.
Opinndytetyon tiedonkeruun menetelmia ovat kysely, vertailututkimus ja
havainnointi.

Kysymyksenasettelu

Opinnaytetyon paakysymys on:
Millainen olisi lastenvaate kuosi mywearin kevdaan 2020 mallistossa?

Opinnaytety0 vastaa lisaksi alakysymyksiin:

-Millaisia ovat lastenvaatteiden ostajat ja heiddan ostotottumuksensa?
-Mitd mielta kuluttajat ovat K-Citymarketista lastenvaatteiden ostopaik-
kana?



-Minkalaisia ovat vauvanvaatteiden varit ja kuosit talla hetkelld markki-
noilla olevissa tuotteissa?

-Minkalaisia eroavaisuuksia on eri liikkeiden ja verkkokauppojen vali-
koimissa?

1.4 Keskeiset kasitteet

-Front print (FP) tai chest print
Vaatteen miehustassa oleva yksittdinen suurempi kuosi.

-All over print (AOP)
Vaatteessa toistuva pienempi printti.

-Product information/Print instruction = tuote-/printtiohjeistus
Tavarantoimittajille meneva kuvaohjeistus valmiista kuosista Pantone-va-

rikoodeineen.

(llieva, 2019)



1.5 Viitekehys
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Kuva 1. Viitekehys opinndytetydn menetelmista.

Opinnaytetyon viitekehys (Kuva 1) esittaa lyhyesti tyon keskeisimmat tut-
kimuksen menetelmat. Kuvassa alhaalla on opinnadytetyon tavoite, eli vau-
vanvaatekuosi K-Citymarketin mywear-mallistoon. Tavoitteen ylapuolella
on kuvattu opinndytetydn menetelmat, joilla tahan lopputulokseen on py-
ritty padsemaan. Kuosin suunnitteluun vaikutti opinnaytetyossa toteute-
tun kuluttajakyselyn analysointi, vaateliikkeissa ja yritysten verkkokau-
poissa tehty valikoiman havainnointi ja vertailu seka naista kaikista koottu
pohdinta. Inspiraatiota suunnitteluun on haettu myds WGSN-sivuston
trendiennusteista sekd selaamalla erilaisia verkkoldhteita. Eniten kuosin
suunnitteluun on kuitenkin vaikuttaneet suunnittelian omat aihe- ja va-
rimieltymykset, joita visualisoitiin kdsin piirretyin luonnoksin ja tdman jal-
keen jatkokehitettiin piirto-ohjelma Illustratorissa.



1.6 Prosessikaavio
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Prosessikaavio opinndytetyon keskeisista vaiheista.

Opinndytetyon prosessikaavio (Kuva 2) esittdd opinndytetyon etenemista
luettaessa ylhaalta alaspdin. Opinnadytetyoprosessi alkaa tiedonkeruu-
osuudella, jossa kerataan tietoa opinndytetyota varten kyselytutkimuksen
ja havainnoinnin kautta. Kyselyn ja havainnoinnin tulokset kootaan ja
muunnetaan analysoinnin helpottamiseksi kaavioiksi ja taulukoksi.

Tietojen analysoinnin jalkeen kerdatyn materiaalin ja oman ideoinnin kautta
tuotetaan kasin piirtden luonnoksia kuosin mahdollisesta aiheesta. Kun



kuosin idea alkaa varmistua, viedaan piirros tietokoneelle Adoben lllustra-
tor-ohjelmaan, jossa se vektoroidaan ja ideaa tyostetdaan eteenpain ja kuo-
simaisemmaksi.

Kun kuosi on valmis, tehddan lllustratorilla printtiohjeistus kuosin valmis-
tusta varten seka varitetyt tasokuvat kuosista itse tuotteissa. Opinnayte-
tyon lopussa on tekijan pohdintaa tyon edetessa syntyneista oivalluksista
seka tyon onnistumisesta.



2 K-CITYMARKET JA MYWEAR

K-Citymarket on yksi Keskon vahittdiskauppaketjuista, se on moderni hy-
permarket, joka tarjoaa asiakkailleen laajat valikoimat elintarvikkeita seka
kayttdtavaraa. Ensimmadinen K-Citymarket myymala avattiin Lahden Paa-
volaan vuonna 1971. K-Citymarket-ketjuun kuuluu taman opinndytetyon
tekovaiheessa kokonaisuudessaan 81 kauppaa.

Mywear on yhteistydssa Metropolian vestonomi-koulutuksen kanssa luotu
ja kevaalla 2017 kauppoihin lanseerattu K-Citymarketin oma brandi. Bran-
din kehitys projektissa oli mukana 16 opiskelijaa, jotka kolmen opettajansa
ja Keskon ohjausryhman valvonnassa ja ohjauksessa suunnittelivat, ohjeis-
tivat ja mitoittivat tiimeissa 120 pysyvaa tuotetta mywear-valikoimaan.
Brandi on lanseerattu kaikkiin K-Citymarket-myymaléihin Suomessa ja li-
saksi hypermarketeihin Pohjois-Euroopassa.

Mywear tarjoaa asukokonaisuuksia naisille, miehille ja lapsille. Mallistoon
kuuluu vaatteiden lisdksi asusteita, alusvaatteita, sukkia ja yoasuja seka jal-
kineita ja laukkuja koko perheelle. Mallisto tarjoaa seka ajattomia klassi-
koita ettd trendikkdita uutuuksia tyohon, juhlaan ja vapaa-aikaan.
Mywear-tuotteiden mitoitukseen ja malleihin kiinnitetdan erityistd huo-
miota, ne on suunniteltu suomalaista vartaloa varten. Malliston mitoitus
ja osa mallistosta sdilyy kaudesta toiseen samanlaisena. Ndin asiakas voi
ostaa omia luottovaatteitaan tutussa koossa sovittamatta. Malliston varit
ovat hyvin yhteen sopivia ja yhdisteltavia, tarjolla valikoimassa on klassisia
perusvareja seka sesongin trendivareja.

”Kesko on Global 100 -listalla maailman vastuullisin kaupan alan yritys jo
viidettd vuotta perdikkdin. Vuoden 2019 listalla Kesko on kokonaissijalla 88.
Kesko on ainoa suomalainen yritys, joka on ollut Global 100 -listalla joka
vuosi listan perustamisesta eli vuodesta 2005 Iéhtien.” (Kesko, 2019)

Myd6s mywear on kuluttajalle vastuullinen valinta, koska malliston tuotteet
ovat seka tutkittuja, turvallisia ettd vastuullisesti valmistettuja ja niiden
hankinnassa noudatetaan Keskon vastuullisen hankinnan periaatteita.



KULUTTAJAKYSELY LASTENVAATTEISTA

Osana opinndytetyota toteutin kuluttajakyselyn (Liite 1) tyopaikallani K-Ci-
tymarket-myymalassa. Kysely toteutettiin paperisena ja se oli vastattavissa
viikon ajan myymalan lastenvaateosastolla helmikuussa 2019. Paikan ky-
selylle myymalassa jarjestelimme yhdessa myymalan pukeutumisen osas-
topaallikon kanssa. Kyselyn esillepanon sain suunnitella ja toteuttaa oman
mieleni mukaan, kaikki tarvikkeet ja kalusteet sain kayttooni myymalan
puolesta.

Kyselyllda halusin selvittaa kuluttajien ostopaatoksiin vaikuttavia tekijoita
lastenvaatehankinnoissa sekda mita mielta asiakkaat ovat K-Citymarketista
lastenvaatteiden ostopaikkana. Kyselyyn vastanneiden kesken arvottiin 50
euron arvosta vapaavalintaisia mywear-lastenvaatteita. Arvontapalkinnon
toivoin toimivan motivaattorina ihmisille kyselyyn vastaamisessa, toisaalta
pelkdasin my0s vastaajien kaunistelevan vastauksiaan voiton toivossa,
vaikka voittaja kerrottiin valittavan satunnaisesti arpomalla.

Vastauksia kyselyyn sain kaikkiaan 73 kappaletta, joista kayttokelpoisia
vastauksia oli 70. Otanta ei ole erityisen laaja eika sita tasta syysta tule pi-
taa tdysin paikkansa pitavana kuvauksena kuluttajakohderyhmasta. Halu-
sin kuitenkin ottaa kyselyn tulokset mukaan opinndytety6hon, jotta sain
jonkinlaista kasitysta kuluttajakohderyhmasta ja sen ostotottumuksista.

KYSELY HAMEEN
AMMATTIKORKEAKOULUN
OPINNAYTETYOTA VARTEN.

VASTAAMALLA KYSELYYN
OSALLISTUT
VAPAAVALINTAISEN

Ll ERWTEPMETIN
(ARVO 50€)

Kuva 3. Kuluttajakysely ja lastenvaatepaketin arvonta K-Citymarketin
lastenvaateosastolla.



Kyselytutkimus on tiedonkeruun muoto, jossa aineistoa kerataan standar-
doidusti ja jossa kohdehenkil6t muodostavat otteen tietysta joukosta,
tdssa tapauksessa K-Citymarketin asiakkaista. Standardoitu kysymys tar-
koittaa sitd, etta asiaa on kysytty kaikilta kyselyyn vastanneilta tdsmalleen
samalla tavalla. Aineisto, joka kerdtaan kyselyn avulla, kasitelldan yleensa
kvantitatiivisesti eli maarallisesti. Kyselytutkimuksen etuna pidetaan
yleensa sitd, etta sen avulla voidaan kerata laajasti tutkimusaineistoa. Tut-
kimukseen voidaan saada paljon henkil6ita ja voidaan myds kysya monia
eri asioita. Kyselytutkimukseen liittyy myos heikkouksia. Tavallisimmin ky-
selytutkimuksen avulla kerdttya aineistoa pidetaan pinnallisena ja tutki-
muksia teoreettisesti vaatimattomina. (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara, 2009,
s.193, 194-195)

Yritin pitaa kyselyn kohtalaisen lyhyena (kolme sivua), koska ajattelin liian
pitkdan kyselyn vahentdvan ihmisten halukkuutta osallistua kyselyyn, ar-
vontapalkinnosta huolimatta. Kyselyn laatiminen tuntui varsinkin aluksi
hankalalta, kun itsellani ei ole omia lapsia ja ndin ollen oma kokemus ja sita
kautta tietous aiheesta on vahaista ja usein muilta kuultua. Yritin pitaa ky-
symykset mahdollisimman lyhyina ja spesifisind, jotta kyselyyn vastaajalle
ei jaisi mahdollisuutta erilaisiin virheellisiin tulkintoihin.

Kysely koostuu padasiassa monivalintakysymyksista, joissa on valmiit vas-
tausvaihtoehdot, joista vastaaja merkitsee rastilla valmiin vastausvaihto-
ehdot tai useampia vaihtoehtoja silloin, kun sellainen ohje on annettu. Ky-
selyssa on lopussa yksi avoin kysymys, jossa on kysymyksen lisdksi ainoas-
taan tyhja tila vastausta varten. Lomakkeessa on myds yksi monivalintaky-
symys, jonka yhteydessda on mahdollisuus avoimeen vastaukseen. Avoi-
men vastausvaihtoehdon avulla toivotaan saatavan esiin nakokulmia, joita
tekija ei ole etukdteen osannut ajatella. (Hirsjarvi ym., 2009, s.198-199,
202)

Kun olin saanut kyselyn omasta mielestadni valmiiksi, lahetin sen vield K-
Citymarketin yhteyshenkililleni hyvaksyttavaksi. He hyvaksyivat kyselylo-
makkeen sisallon ja heiddn toiveestaan lisdsin lastenvaatteiden ominai-
suuksia koskevaan kysymykseen yhden vastausvaihtoehdon lisaa.

Kyselyn tuloksia tarkastellessa tulee ottaa huomioon se, ettd ei ole mah-
dollista varmistua siitd, miten vakavasti vastaajat ovat suhtautuneet tutki-
mukseen ja ovatko he pyrkineet vastaamaan kysymyksiin huolellisesti ja
rehellisesti. Itse hylkdsin vastauslomakkeista kolme kappaletta, joihin oli
selkedsti vastattu pilailumielessa. Tuloksia analysoidessa ei ole myoskaan
valttamatta selvas, miten onnistuneita annetut vastausvaihtoehdot ovat
vastaajien nakokulmasta olleet. Kyselyni vastauksia tutkaillessani, [6ysin
muutamista papereista vastaajien lisddmida omia vastausvaihtoehtoja,
jotka vaikuttivat 1ahinna luetun ymmartamisen virheiltd. Mika taas sai mi-
nut pohtimaan, olisinko voinut asetella kysymyksen jotenkin selkeammin.
Kyselytutkimuksen vaarinymmarryksia onkin todella vaikeaa kontrolloida
ja tuloksia analysoidessa ei ole mahdollisuutta tietdad, miten hyvin vastaajat
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ovat selvilld siita asiasta, josta kysymyksia esitetdan. (Hirsjarvi ym., 2009,
5.195)

3.1 Kyselyyn vastanneet

Kyselyyni vastanneista valtaosa on naisia. Miehia osallistui kyselyyn vain
14 prosenttia ja epaselviad tai tyhjia vastauksia oli seitsemdn prosenttia.
Vastaajien ikdjakauma on 18-74 vuotta. Vastaajista kolmasosa on 35-49-
vuotiaita ja melkein toinen kolmannesosa 25-34-vuotiaita.

Kyselyyn vastanneista kymmenellad prosentilla ei ole omia lapsia ja vain vii-
delld prosentilla on yli nelja lasta. Noin puolella vastaajista on seka tyttoja
ettd poikia. Pelkkia poikia on 29 prosentilla ja pelkkia tyttoja 23 prosentilla.
Kyselyyn vastanneiden henkildiden lasten ikdjakauma on erittdin tasainen,
mutta enemmisto lapsista on 1-4-vuotiaita tai yli 14-vuotiaita. Vahiten on
alle vuoden ikaisia lapsia, heitd on yhdeksan prosenttia. Tama on toisaalta
tdman tutkimustyon kannalta harmi, koska tuon ikdisten lasten vanhem-
mat olisivat olleet kuluttajakohderyhmaani.

Se etta kyselyyn osallistui kohtalaisen vahan kuluttajakohderyhmaani vas-
taavia vanhempia, sai minut pohtimaan olisiko minun pitanyt kyselyn si-
jaan koota pieni ryhma kohderyhmaani vastaavia henkildita, joita olisin
haastatellut kasvotusten tai viestien valitykselld. Toisaalta silloin en olisi
saanut tyon tilaajalle niin suurta hyotya, kuin tassa K-Citymarketin asiakas-
kunnalle suunnatussa kyselyssa.

KYSELYYN VASTANNEIDEN SUKUPUOLIJAKAUMA

Ei vastausta/epéaselva vastaus
7%

Miehia
14 %

Naisia
79 %

B Naisia ™ Miehid ™ Eivastausta/epéaselva vastaus

Kuva 4. Kyselyyn vastanneiden sukupuolijakauma.
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KYSELYYN VASTANNEIDEN IKAJAKAUMA

65-74 v

4%
50-64 v
17 %

35-49v
33%

H>18v ®18-24v m25-34v ®35-49v ME50-64v ME5-74v EMT5v<

18-24v
19%

>18v
0%

75v<
0%

25-34v
27 %

Kuva 5. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma.

MONTAKO LASTA SINULLA ON?

yli 4 lasta
5%

Ei omia lapsia
10%

3-4 lasta
27 %

1 lapsi
26 %

2-3 lasta
32%

B Eiomialapsia ®1lapsi ®2-3lasta ™ 3-4lasta M®yli4 |asta

Kuva 6. Kyselyyn vastanneiden omien lapsien maara.
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ONKO SINULLA?

Molempia
48 %

Tytto/tyttoja
23%
En halua vastata
0%
Poika/poikia
29 %

B Tytto/tytt6ja ™ Poika/poikia ™ Molempia ™ En halua vastata

Kuva 7. Kyselyyn vastanneiden omien lasten sukupuolijakauma.

MINKA IKAISIA LAPSESI OVAT?

>1v
14v< 9 %

22%
1-4v
25%
11-14v
12%

5-7v
16 %

8-10v
16 %

m>]1y W14y W57y E8-10v m11-14v m14v<

Kuva 8. Kyselyyn vastanneiden omien lasten ikdjakauma.

3.2 Lastenvaatteiden ostoon liittyvien kysymysten vastaukset

Kyselyn vastausten perusteella hypermarketit ovat suosituin lastenvaattei-
den ostopaikka. Seuraavaksi eniten vastauksia ovat saaneet pienemmat
ketjuliikkeet, verkkokaupat ja kirpputorit ldhes yhta suurin osuuksin. De-
signer yrityksistd ostaa seitseman prosenttia vastaajista ja sosiaalisen me-
dian myyntipalstoilta kymmenen prosenttia.
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Itse olisin kuvitellut, ettd varsinkin pienten lasten vanhemmat ostaisivat
lastenvaatteet mieluiten kirpputoreilta tai sosiaalisen median myyntipals-
toilta. Ndin kuvittelisin vanhempien saastavan rahaa, koska pienten lasten
vaatteilla on lyhyt kdyttoikda mahdollisen kuluman ja nopeasti kasvavan
lapsen uusien vaatteiden tarpeen vuoksi. Kyselyyn vastanneista 34 prosen-
tilla kuitenkin oli vastausten mukaan alle 4-vuotiaita lapsia, niin olisin ku-
vitellut tdman nakyvan taman kysymyksen vastauksissa. Toki tdma ajatte-
luni perustuu vain omiin arvauksiini, koska itsellani tai monella laheisellani
ei ole talla hetkella pienia lapsia.

Kuitenkin ndiden ajatusteni myota taman kysymyksen vastauksia pohties-
sani mietin, onko kysymykseen vastanneet henkilot kenties valinneet niin
sanotusti “toivotun vastauksen”, eli hypermarketit, arpajaispalkinnon toi-
vossa. Oletan, etta kaytettyjen lastenvaatteiden kierratysta tapahtuu toki
varmasti jonkin verran myos lapsiperheiden tuttavien ja ldhipiirin kesken.
Tallainen vastausvaihtoehto kysymyksestani puuttuikin taysin.

MISTA OSTAT LASTENVAATTEITA?

Designer yrityksilta

Sosiaalisen median
myyntipalstoilta

Hypermarketeista
10 % P

Kirpputoreilta
20%

Pienemmista
ketjuliikkeista
18 %

Verkkokaupoista

17 % ——
® Hypermarketeista ® Pienemmista ketjuliikkeista
® Verkkokaupoista Kirpputoreilta

B Sosiaalisen median myyntipalstoilta ® Designer yrityksilta

Kuva 9. Lastenvaatteiden ostopaikat.

Lastenvaatteiden ulkondkoon liittyvassa kysymyksessa kysyin ainoastaan
vareista seka printeistd, enka malleista, leikkauksista tai muista rakenteel-
lisista seikoista. Tahdn on syyna se, etta koska suunnittelen tdssa opinnay-
tetydssa printin valmiiseen malliin, niin rajasin rakenteelliset seikat pois
myoOs kyselystd. Vareista kysyttaessa vastaukset jakautuivat darimmaisen
tasaisesti. Hillityista vareista pitda 26 prosenttia ja kirkkaista vareista 21
prosenttia vastaajista. Selkeita tytto- ja poikavareja suosii kymmenen pro-
senttia ja sukupuolineutraaleja vareja 11 prosenttia. Olisin kuvitellut naihin
prosentteihin suurempaa eroa jompaankumpaan suuntaan, joten ndiden
kysymysten tasaisuus hammastytti. Tassa kysymyksessa vastaaja sai valita
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useamman vaihtoehdon ja osa olikin rastittanut naistd molemmat vaihto-
ehdot, mika osaltaan myos selittda tulosten tasaisuutta. Vastauksista voi
myos kaiketi paatella, ettad kaikenvarisilla ja -kuosisilla tuotteilla on kysyn-
tansa. Vaatteissa kuviointeja ja printteja suosii 21 prosenttia ja yksivarisia
tuotteita 11 prosenttia vastaajista. Vastaajista 72 prosenttia kertoo suosi-
vansa lastenvaate ostoissaan kotimaisuutta.

SUOSIN LASTENVAATTEIDEN ULKONAOSSA

Printtejd ja kuviointia
21%
Yksivarisia tuotteita

11% \

Kirkkaita vareja
21%

Hillittyja vareja
26 %

Selkeitd "tytto- ja
poikavareja"
10 % Sukup

vareja
11%

® Kirkkaita vareja ® Hillittyja vareja
® Sukupuolineutraalejavareja ™ Selkeita "tytto- ja poikavareja"

W Yksivarisia tuotteita ® Printteja ja kuviointia

Kuva 10. Lastenvaatteiden ulkonddssa pidetyt ominaisuudet.

SUOSITKO LASTENVAATE HANKINNOISSASI KOTIMAISUUTTA?

Ei vastausta/epéselva vastaus
7%

En
21%

Kylla
72%

EKylla ®En ™ Ejvastausta/epéselva vastaus

Kuva 11. Kotimaisuutta koskevan kysymyksen vastausjakauma.

Kyselyssa pyysin myos vastaajia numeroimaan tarkeysjarjestykseen yh-
destd kahdeksaan itselleen tarkeimmat kriteerit lastenvaatteiden hankin-
nassa. Taman kysymyksen kohdalla kohtasin eniten epaselvia vastauksia;
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joko oli numeroitu vain muutama vaihtoehto tai jatetty kokonaan nume-
roimatta ja sen sijaan raksittu muutama vaihtoehto tai jopa numeroitu
kaikki vaihtoehdot numerolla yksi. Taman vuoksi jouduin taman kysymyk-
sen osalta hylkdamaan useita vastauksia, oikein taytettyja vastauksia oli
kaikkiaan 51 kappaletta 70:sta.

Saamieni virheellisesti taytettyjen vastausten perusteella pohdin, etta var-
sinkin paperista kyselya laatiessa tulisi kysymysten muoto pitda hyvin yk-
sinkertaisena, kuten esimerkiksi monivalintakysymyksing, jotta vastaajalle
ei jaa varaa virheellisiin tulkintoihin. Tallainen numerointikysymys toimii
varmasti paremmin verkkokyselyssa, jossa vastaajalla ei ole mahdolli-
suutta vastata vaaralla tavalla, vaan kyselyalusta antaa vastaajan tayttaa
vastauksiin vain numeroita, saman numeron vain kerran eikd anna edet3
kyselyssa, mikali vastaukseen jattaa tyhjia kohtia.

Kuitenkin saamieni, niin sanotusti oikein taytettyjen vastauksien keskiar-
von laskettuani sain aikaan seuraavan tarkeysjarjestyksen.
(1. = tarkein, 8. = vahiten tarkein)

materiaali

ulkonako

hinta

kulutuksen kestavyys

puettavuus

valmistusmaa

konepestavyys

tuotteen ymparistomerkinnat ja -sertifikaatit
(GOTS luomupuuvilla, Oké Tex-sertifikaatti jne.).

NV WNPRE

Tarkeimmaksi seikaksi vastauksien keskiarvon perusteella nousi tuotteen
materiaali. Tata pidan itse hyvinkin uskottavana. Lapsen vanhemmalle tai
muulle lapselle vaatteita hankkivalle henkilélle on varmasti ensisijaista,
ettd vaate on mukava vauvan paalla. Vastausvaihtoehtona materiaali mie-
lestani pitdad myos sisalladn eri ominaisuuksia, jotka olin tdahan kysymyk-
seen kuitenkin erotellut omiksi vastauksikseen. Naitd ominaisuuksia ovat
esimerkiksi konepestavyys, kulutuksen kestavyys ja puettavuus. Uskon,
ettd myos moni kyselyyn vastanneista mieltdd materiaalin pitdvdan nama
ominaisuudet sisallaan. Koska vaikka konepestavyys on keskiarvon mu-
kaan vasta sijalla seitseman, en kuitenkaan usko kovinkaan monen pienen
lapsen vanhemman ostavan arkikayttoon vaatteita, joita ei voi pesta pesu-
koneessa.

Seuraaville sijoille listalla sijoittuivat tuotteen ulkondko ja hinta. Tassa kol-
men karjessa oli yksittaisissa vastauksissa vahiten hajontaa, vastaajat oli-
vat selvasti ndissa kolmessa ominaisuudessa hyvin samoilla linjoilla. Sano-
mattakin on melko selvdd, ettd moni vanhempi ei tahdo pukea lastaan
vaatteisiin, jotka eivat omaa silmaa miellyta. Myo6s edullinen hinta tai hyva
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hinta-kestavyys-laatusuhde on nopeasti kasvavan lapsen vaatteiden han-
kinnassa yksinomaan arvostettu ominaisuus.

Eniten hajontaa vastauksissa oli tuotteen valmistusmaata ja ymparisto-
merkint6ja kysyttdessa. Vaikka nykyaikana nadissa asioissa valveutuneet ku-
luttajat ovat koko ajan kasvava ryhma, saattaa silti enemmisto edelleenkin
ostaa edullisemman hinnan rohkaisemana ulkomaista tuotantoa. Ymparis-
tomerkinnat ja —sertifikaatit taas eivat valttamatta ole kovin monelle ku-
luttajalle tuttuja ja tallaiset merkinnat ovat varmasti tarkeampia jo edelld
mainituille ymparistdasioissa valveutuneemmille kuluttajille.

3.3 K-Citymarket lastenvaatteiden ostopaikkana

Koska opinndytetyon tilaajana on K-Citymarket ja toteutin kyselyn kyseisen
ketjun myymaldssa, halusin myos sisallyttada mukaan kysymyksia koskien
nimenomaan K-Citymarketia lastenvaatteiden ostopaikkana. Naista vas-
tauksista toivoin olevan hyotya myos tyon tilaajalle.

Vastaajista 79 prosenttia kertoo olevansa tyytyvadinen, kun taas 14 pro-
senttia ei ole tyytyvdinen K-Citymarketin lastenvaatevalikoimaan. Seitse-
man prosenttia ei osaa sanoa onko tyytyvdinen vaiko ei. Tahan kysymyk-
seen lisdsin myds avoimen vastausvaihtoehdon, jossa vastaaja pystyi ker-
tomaan miksi on tai ei ole tyytyvdinen valikoimaan. Seuraavana koottuna
kaikki saamani vastaukset.

En ole tyytyvdinen valikoimaan,
Miksi?

- Todella suppea valikoima.

- Pieni valikoima, kalliit hinnat.

- Pojalle joka tarvitsee D-mallisia farkkuja ei 16ydy City-
marketilta tai kovin monesta muustakaan hypermarke-
tista.

- Kouluikdisten poikien valikoimien suppeus.

- Liian vdhdn kokoja.

- Voisi olla teineille sopivia vaatteita myds

- Samantyylisid paljon.

- Isompien lasten, yli 140cm, vaatteita todella véhdn.

Olen tyytyvdinen valikoimaan,
Miksi?

- Aina on I6ytynyt, jos jotain tarvinnut.
- Laaja valikoima.

He jotka vastasivat olevansa tyytymattomia valikoimaan, kertoivat syyksi
tyytymattomyydelleen paaosin kokojen puutteen, eikd niinkdan tuottei-
den ulkondolliset ominaisuudet.
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Viimeiseksi kyselyssa kysyttiin, suosittelisiko vastaaja K-Citymarketia las-
tenvaatteiden ostajalle. Vastaajista valtaosa, 91 prosenttia suosittelisi ja
vain kolme prosenttia ei suosittelisi K-Citymarketia. Tyhjia tai epaselvia
vastauksia tdssa kysymyksessa oli kuusi prosenttia. Kyselyn analysoinnissa
apuna kdyttamastani kirjasta Tutki ja kirjoita (Hirsjarvi ym., 2009), 16ysin
seuraavan mielenkiintoisen tekstin.

Samaa mieltd/ eri mieltd-vdittdmdt, joita kdytetddn asenne-
mittauksissa, siséltdvdt vastaustaipumuksen, josta kdyte-
tddn nimitystd sosiaalinen suotavuus. Se tarkoittaa sitd, etté
ihmisilld on taipumus valita se vastausvaihtoehto, jota he ar-
velevat odotettavan, siis jonka he arvelevat olevan yleensd
suotava vastaus. (Hirsjarvi ym., 2009, s.203)

Tama sai minut miettimaan, etta lainauksessa mainittu sosiaalinen suota-
vuus saattaisi taipua myos tahan tapaukseen. Kun mahdollisuutena on vas-
taamalla kyselyyn, voittaa tuotepalkinto, kuinka moni vastaajista on ajatel-
lut edukseen olevan vastata niin sanotusti K-Citymarketia miellyttavalla ta-
valla? Yksi kyselyn heikkouksista onkin se, etta ei ole mahdollista varmistua
siitd ovatko vastaajat pyrkineet vastaamaan kysymyksiin huolellisesti ja re-
hellisesti. (Hirsjarvi ym., 2009, s.195)

Toisaalta kun olen itse tata opinndytetyota tehdessani ja toideni puolesta
vieraillut K-Citymarketin lastenvaateosastolla, itsekin voisin sitd oman ko-
kemukseni perusteella suositella lastenvaatteiden ostajille. Kuoseja ja va-
reja on saatavilla laaja valikoima, niin tytdille kuin pojillekin sekd myds su-
kupuolineutraaleina. Toki jalleen taytyy todeta, etta itsellani ei ole juuri-
kaan kokemusta lastenvaatteista, joten muuten kuin ulkonadéllisissa sei-
koissa olen mahdollisesti vaara henkildé ottamaan kantaa sen syvemmin.

Kyselyn lopuksi annoin vastaajille mahdollisuuden antaa vapaata pa-
lautetta K-Citymarketin lastenvaatevalikoimasta. Tdssa listattuna saamani
kommentit.

Vapaata palautetta K-Citymarketin lastenvaatevalikoimasta:

- Ihania kuoseja vauvojen vaatteissa, samaa myés 2v vaatteisiin,
Jos saisi.

- Voisi olla reilusti laajempi. (Valikoima)

- Lotta ja Lassi oli etenkin n. 5v sitten todella kestédvd merkki, kirp-
pistuote saattoi kestdd vield 2 lapsen kdytén. Lenkkarit ostan aina
Citymarketista, jollei I16ydy kdytettyjd.

- Osastoa voisi hieman selkiyttéd. Nyt saman kategorian vaatteita
I6ytyy useammasta kohdasta. Leikkinurkkaus olisi huippu. Ndin
lapset viihtyisi ostosreissun ajan.

- Hyvd hinta-laatusuhde. Edullisia, mutta hyvid. Kauniita kuoseja.
- Hyvd valikoima.
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- Enemméin luomupuuvillaa kiitos.

- Isompien lasten kokoja valikoimaan liséd.

- Aiemmin ollut paljon laajempi valikoima. 158-164 kokoisia tyttd-
jen vaatteita todella huono valikoima.

- Hinta tosi tdrked, jGd ostamatta liian kalliit vaikka olisi kuinka
hieno.

- Vilillé hyvid tarjouksia.

- Minulla on 5-vuotias pojanpoika, tykkdd StarWars-legojutuista ja
maastokuviollisista vaatteista.

- Hyvd valikoima.

- Tarjouksissa on ihan ok hinta-laatusuhde. Yleensd ostan kuitenkin
alesta ja kdytettynd esim. Ticket to Heaven- ja Molo kids-vaatteita.
Moninkertaisesti kestévédmpid. Ja séilyttdd arvonsa. Eipd haittaisi,
jos esim. Ticket tulisi valikoimaan.

- Kiitos, usein I6ytyy jotain kivaa lapsille.

- Enemmdn valikoimaa perus sisévaatteisiin. Koko 140/146 plus
yl6spdin.

MIELIPITEESI K-CITYMARKETIN TAMANHETKISESTA
LASTENVAATEVALIKOIMASTA?

En osaa sanoa
7 O

En ole tyytyvdinen
valikoimaan

Olen tyytyvdinen
valikoimaan
79 %

® Olen tyytyvdinen valikoimaan ™ En ole tyytyvdinen valikoimaan ™ En osaa sanoa

Kuva 12. Kyselyyn vastanneiden vastausjakauma K-Citymarketin lasten-
vaatevalikoimasta kysyttaessa.
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SUOSITTELISITKO K-CITYMARKETIA LASTENVAATTEIDEN OSTAJALLE?

Ei vastausta/epéselva vastaus

3%

EKylld ®WEn ™ Ejvastausta/epaselva vastaus

Kuva 13. Vastausjakauma kysyttdessa kuinka moni suosittelisi K-Citymar-
ketia lastenvaatteiden ostajalle.
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4 LASTENVAATEVALIKOIMIEN VERTAILU

Yksi aineistonkeruumenetelmistani oli havainnointi liikkeiden lastenvaate-
osastoilla ja verkkokaupoissa. Tehdessani lastenvaatemyyjien valikoimien
vertailua, keskityin ainoastaan vauvojen vaatteisiin kuten bodyihin ja pot-
kupukuihin, jotka itsellanikin ovat taman tyon kohteena. Vertailua tehdes-
sani havainnoin erottuvatko tyttéjen ja poikien tuotteet toisistaan ja lisaksi
keskityin tuotteiden vareihin seka printteihin ja valikoiman yleisilmeeseen.
Havainnointini ei keskittynyt tuotteiden rakenneratkaisujen, mallien tai
kokojakauman tarkkailuun. Koska tdssa tydssa suunnittelen kuosia
mywear-malliston valmiisiin malleihin ja koska itselldni ei tallaisista omi-
naisuuksista ole erityisen laajaa tietoutta, niin en pitanyt taman tydn kan-
nalta oleellisena perehtya tai ottaa kantaa tuotteiden rakenteellisiin omi-
naisuuksiin.

Havainnointini kohteiksi valitsin hypermarketit K-Citymarketin ja Prisman,
pienemmista ketjuliikkeista H&M:n, Lindexin, KappAhlin seka designyrityk-
set Gugguun, Vimman ja Aarrekidin. Hypermarketien ja ketjuliikkeiden va-
likoimaa havainnoin vierailemalla liikkeissa ja designyrityksia heidan verk-
kokauppojensa kautta. Havainnointi toteutettiin helmikuussa 2019.

Designyrityksien valikoimaa havainnoin ja vertailin verkkokauppojen vali-
tyksellda. Havainnoinnin tueksi otin valokuvia liikkeiden valikoimasta paikan
paalla, kuvakaappauksia yritysten verkkokaupoista seka kirjasin ylos muis-
tiinpanoja havainnointieni yhteydessa. Vertailutaulukon (Taulukko 1) ha-
vainnoistani tein jalkeenpain kdyttdaen apuna ottamiani valokuvia seka te-
kemidni muistiinpanoja.

4.1 Designyritysten verkkokauppojen havainnointi

Designyritysten valikoima verkkokauppoja havainnoidessa erottui odotus-
teni mukaisesti suuresti hypermarketien ja ketjuliikkeiden valikoimasta ja
nadita onkin melko hankalaa suoraan verrata keskenaan. Tasta syysta jaoin
designyritykset omaan lukuunsa, vaikka ne esitetdankin samassa vertailu-
taulukossa ketjuliikkeiden ja hypermarketien kanssa.

Body REI [ Lotti Body REI / Dusty Springfield Body REI / Wild Flowers
Kulta-Lila 60-80cm Lila-Keltainen 80-80cm Pink 60-90cm
3400 € 2000 € 2000 C

Kuva 14. Vimman vauvojen bodyja. (www.vimmacompany.fi, 2019)
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Designyritysten valikoimat olivat vertailussa reilusti pienempia ja selkeasti
kokonaisuuksiksi suunniteltuja. Designyritysten valikoimasta Vimman ja
Aarrekidin valikoimat olivat reilusti sukupuolineutraalimpia verrattuna
Gugguuhun, jonka vauvojen vaatevalikoimasta |0ytyi vain yksi pojille tai
molemmille sukupuolille sopiva vihreda aavikko-teemalla kuvioitu body.
Kaikki muut Gugguun valikoiman vauvanvaatteet olivat vaaleanpunaisia ja
selkeita tyttojen tuotteita. Vimman valikoimassa printit olivat selvasti paa-
osassa ja valikoima koostuikin suurilta osin merkin tunnetusta Letti-kuo-
sista eri vareissa. Vareissa Vimmalla padosassa olivat harmaan ja violetin
eri savyt, seassa yksi vaaleanpunainen kukkakuosillinen ja yksi musta kis-
sapedoin kuvioitu tuote. Aarrekidilla suurin osa valikoimasta oli sukupuoli-
neutraalia. Aarrekid oli my&s koko havainnoinnissa ainoa yritys, jonka vali-
koimissa oli abstrakteja kuoseja. Eldin- ja luontokuosit olivat kaikkien yri-
tysten valikoimissa yhteinen tekija.

@ Chrome Tiedosto Muokkaa N&ytd Historia Kirjanmerkit Henkildt Ikkuna Ohje O aT W 26%0) 102009 Q =

® @@ G sodyt-Swu2-Gugguucom X G Print bod X G Print body, Cream Powder -G X | G Print body, Peach Floraigarder X | G Print body, Summer Party~Gi X | +

C & https://www.gugguu.com/coli ytiproduct y-mexican-desert?variant=168992766034 ) @ :

GUOGUU  tooksook  swopv  COLLECTIONS v SALE~ N ENGLSH Qow

Print body, Mexican Desert
34,50 €

ody printtikuosilla. Pehmeda frikoota. 93%

Oeko-tex 100 standardi. Istuvuus sama

"L YewnEeoaccer . w ™

Kuva 15. Vauvan body Gugguun valikoimista. (www.gugguu.com, 2019)

4.2 Ketjuliikkeiden ja hypermarketien valikoimien vertailu

Tekemani havainnot vieraillessani liikkeiden lastenvaateosastolla olivat
pitkalti odotusteni mukaiset, vaikka en ole lastenvaateosastoilla erityisem-
min koskaan aikaa viettanyt. Karkeasti kuvailtuna valikoimissa oli paljon
vaaleanpunaista tytdille ja sinista pojille ja lisdksi myos jonkin verran suku-
puolineutraaleja vareja kuten harmaata, keltaista ja vihreda. Puhtaita pe-
rusvareja oli liikkeiden valikoimissa todella vahan. Kauden varitrendit ovat
selvasti pastelliset ja murretut sdvyt. Jo vauvojen vaatteissa suurin osa
tuotteista ja osastoista on tosiaankin selkeadsti jaoteltu tyttojen ja poikien
osastoihin. Joskin melkein kaikista 10ytyy myods sukupuolineutraalimpia
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tuotteita, mutta ndma ovat selvasti vahemmistossa. Yleissilmayksella vau-
vojen vaatteista 16ytyy kuitenkin enemman sukupuolineutraaleja vaihto-
ehtoja kuin mita taaperoiden tai isompien lasten vaatteista.

Kaikkien havainnoimieni liikkeiden valikoimista |6ytyi melko samankaltai-
sia tuotteita. Printtien kantavana teemana valikoimissa oli eldin- ja luonto-
aiheiset kuviot. My0os muissa kuoseissa ja printeissa oli paljon samankaltai-
suuksia; autoja, dinosauruksia ja hedelmia.

Muumeja K-Citymarketin ja Prisman valikoimissa lukuun ottamatta, vauvo-
jen vaatteiden kuvioinneissa ei nakynyt tunnettuja brandeja tai televisio-
hahmoja, kuten esimerkiksi Hello Kittya, Star Warsia tai Disney-hahmoja.
Tallaiset tunnetut brandit kasvattavat kenties suosiotaan lastenvaatteissa
vasta, kun lapsi itse on tarpeeksi vanha ilmaisemaan mielenkiintoaan tiet-
tyihin hahmoihin.

Yksi kierroksellani tekemistd huomioista oli se, ettd vauvojen vaatteissa ei
selvastikaan ainakaan talla hetkelld suosita teksti- tai numeroprintteja.
Myoskadan retrokuoseja ei ndakynyt valikoimissa, vaikka nama tuntuvat ai-
nakin Instagram-kuvapalvelua selatessa olevan ns. kotiompelijoiden suosi-
ossa.

Kuva 16. K-Citymarketin vauvanvaatevalikoimaa. K-Citymarket oli havain-
noinnissa KappAhlin lisdksi ainoa, jonka valikoimassa oli mustia
vauvanvaatteita.

Varien puolesta K-Citymarket ja KappAhl olivat ainoita, joiden valikoimista
I6ytyi mustia vauvojen vaatteita, tama lienee hyvin mielipiteita jakava vari
vauvan pukemisessa. Muuten varienkin puolesta liikkeiden valikoimat jal-
leen vastasivat paljon toisiaan; vaaleanpunaista, sinisen sdvyja ja har-
maata.

Ainoastaan Lindex erottui lastenvaateosastollaan esillepanon ja varien an-
siosta selkedsti muista liikkeistd. Tuotteet oli aseteltu houkuttelevasti va-
reittdin omiin osioihinsa. Paavarit Lindexin lastenvaateosastolla olivat
melko sukupuolineutraalit varit keltainen ja vihrea, lisaksi |0ytyi jonkin ver-
ran vaaleanpunaista. H&M:n valikoima erottuu printtien tyylillaan suuresti
toisista vertailussa olleista. Heidan valikoimistaan [6ytyy hyvin vahaisesti
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mitadn nayttavia printteja. Tuotteissa toistuu padasiassa pienet parin sen-
tin kokoiset sydan-, pallo- ja ankkurikuviot. Varit ovat haaleita ja pastellisia.
Sukupuolineutraaleja tuotteita olivat Iahinna yksivariset tuotteet tai yksin-
kertaisilla kuoseilla, kuten raidoilla somistetut vaatteet. KappAhlin vali-
koima on ldahes maalaisromanttisen tyylinen, varimaailma on hyvin pastel-
linen ja kuosit haaleita. Vaatteiden kuviot eivat selvastikdan ole yrityksen
valikoimassa se kantava teema.

Kuva 17. Lindexin lastenvaate-esillepano.
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Kuva 18. H&M:n valikoimissa oli paljon pienta all over printtia.
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Varit Kuosit Valikoima yleisesti
. . Valikoimassa paljon erilaisia printteja, Valikoimasta I6ytyy selkeitd
Paljon vaaleanpunaista, T1assa palon €11 aisia prInTTe) omasta YA € K8
) . melko vahan yksivarisia tuotteita. Eldin- | tyttdjen ja poikien vaatteita,
. harmaata ja mustaa. Lisaksi i . o . e .
K-Citymarket . i e ja luontoaiheiset printit padroolissa. |mutta pddasiassa tuotteet ovat
keltaista seka sinisen ja vihredn . L . . .
stvyja Melko yhtéaldinen maara front printteja molemmille sukupuolille
’ ja all over printtejs. sopivia.
e . L Valikoima on padasiassa
Valikoimassa paljon erilaisia printteja, s U
L e L . . . L selkeasti jaoteltu tyttojen ja
Valikoima p&dasiassa sinista ja kuitenkin melko paljon yksivarisia L L
. . L i . o o poikien vaatteisiin,
Prisma vaaleanpunaista, lisdksi jonkin | tuotteita. Eldin- ja luontoaiheiset printit o N N
] ) valikoimasta l6ytyy myos
verran harmaata paaroolissa. Muutama front print, L
. . o jonkin verran
valikoima paaasiassa all over printtia. . . .
sukupuolineutraaleja tuotteita.
Hillitty ja ns. turvallinen
valikoima klassikko-kuoseja.
Padasiassa vaaleita Printit yksinkertaisia; sydamia, palloja, Yleiskatsauksella mikdan ei
H&M pastellivareja. Vaaleanpunaista, -| raitaa. Melkein kaikissa tuotteissa hyvin | erityisemmin pista silmaan.
sinista ja -vihreada pienta all over printtia. Osasto hieman sekava, johtuen
useista erilaisista pienista
kuoseista.
Selkead tytto-vari ) o
. v N Printteja melko suppea valikoima ja
vaaleanpunainen |6ytyy, mutta L. . R . .
R o printit todella haaleissa vareissa, Yleiskatsaus valikoimaan
ei niinkaan selkeita poikien e . " . wn
L o .| selkeasti eivat ole vaatteessa "se juttu". melko valju, mikdan ei
KappAhl | véreja. valikoimassa enemmistd e L - " s
. . Eldin- ja luontoaiheiset printit erityisemmin kiinnitd
tuotteista niin sanottua X . .
o L paaroolissa. Muutama front print, huomiota.
perusvalikoimaa: yksivarisia o i A
] X valikoima padasiassa all over printtia.
tuotteita ja raitakuosia.
Printit vaatteissa yhteensopivia ja Myés tuotteiden esillepano
Erottuu muista varimaailmalla. keskendan yhdisteltavia. Luonto- ja erottuu edukseen muista,
Lindex Paljon vihreita ja keltaisia eldinaiheita, hedelma-printteja. tuotteista tehty vareittdin
sukupuolineutraaleja vaatteita. Muutama front print, valikoima harmonisia ja selkeita
padasiassa all over printtia. esillepanoja.
Keskitytty enemman
. . . Merkin monille tutuksi tehnyt Letti-kuosi e y 4 . .
. Paljon violettia. Lisaksi . . yksittaisiin tuotteisiin, kuin
Vimma . e padroolissa, sen lisaksi vain kolme muuta o
harmaata, vihertavaa ja mustaa. e L N valikoiman yhtendisyyteen.
printtia. Kaikki all over printtia. o
Valikoima melko suppea.
Melkolailla kaikki tuotteet Eldin- ja luontoaiheiset printit Valikoimassa yhtenadisyytta,
Aarrekid puettavissa tytdille sekd pojille. | paaroolissa. Ainoa vertailussa olleista, | mutta myos joitakin tuotteita
Musta-valkoista, sini-mustaa, |jolla abstrakteja printteja. Melkein kaikki jotka eivat sovi
oranssia. tuotteet all over printillisia kokonaisuuteen
. . . ) Todella kauniit tuotteet
Ainoa vertailussa olleista, jolla . X
. o . o L . valokuvaprintteineen, mutta
Vain yksi vihredsdvyinen, kaikki | valikoimassa valokuvamaisia printteja. o o
o e L L eivdt luo minkaanlaista
Gugguu muut bodyt valikoimassa Eldin- ja luontoaiheiset printit .
L . i yhteensopivaa kokoelmaa
vaaleanpunaisia. paaroolissa. Kaikki tuotteet all over o .
i keskendan. Valikoima hyvin
printilla. .
pieni

Taulukko 1.

Vauvanvaatevalikoimien vertailua.
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5 KUOSIN SUUNNITTELU

Kuosin kohderyhméana ovat vastasyntyneet ja vauvat. Paatin tyossani to-
teuttaa kuosit, jotka ovat aiheiltaan ja varityksiltaan sukupuolineutraaleja,
jotta ne sopivat kaytettavaksi seka tytoille etta pojille. Koska itselleni luon-
tevinta on kasin piirtaminen, kuosin suunnittelu alkoi paperille luonnoste-
lemalla.

Tekemastani kyselysta en juurikaan saanut selkeita [ahtokohtia suunnitte-
luuni, koska vaatteiden ulkonakoon liittyvan kysymyksen vastausjakauma
oli todella tasainen. Koska olin havainnoinnissani todennut eldinaiheiden
olevan vauvanvaatteissa suosittuja ja itse mielldan nama myds sukupuoli-
neutraaleiksi aiheiksi. Tasta syysta luonnostelin l1ahinna erilaisia eldinhah-
moja, ndista luonnoksista omiksi suosikeikseni nousivat pandat seka ketut.
Vaikka toteuttamani kyselyn “Suositko lastenvaatehankinnoissasi kotimai-
suutta?”-kysymyksessa ei tarkoitettu suosiiko vastaaja kotimaisuutta myos
kuosiaiheissa, mutta koska valtaosa vastaajista kertoi suosivansa kotimai-
suutta, tein tdsta suunnittelutydhodn aasinsillan itselleni ja paatin pitaa
kuosiaiheen kotimaisena. Ja siksi kahdesta suosikistani valitsin jatkokehi-
tykseen vain ketut.

Kadsin luonnostellessani piirsin hahmoille tusseilla vain selkedt aariviivat,
sommittelun, yksityiskohtien viimeistelyt ja varityksen tein tietokoneella.
Kun olin tuottamiini luonnoksiin tyytyvdinen, skannasin ne tietokoneelle ja
vektoroin kuvat Adoben lllustrator-ohjelmalla. Piirsin Illustratorilla
mywear-malliston tuotteiden pohjalta myos kuosien esittamisessa kaytta-
mani tasokuvat. Tein kuoseista useita erilaisia versioita, varikokeiluja ja
sommitelmia. Naita kokeiluja on esitettyna kuvissa 19-23.

Kuva 19. lllustrator-kokeiluja ja -luonnoksia kuosista.
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Kuva 21. Kuosikokeiluja.
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Kuva 23. Kuosikokeiluja.
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6 LOPULLINEN KUOSI

Kuoseja syntyi lopulta kolme. Kaksi hieman toisistaan eroavaa front print-
tia ja yksi all over print, kaikissa |lahtokohtana sama ketun paan muoto ja
taustavarind vaaleankeltaisen savy. Koska halusin suunnitella varityksel-
tadnkin sukupuolineutraalin kuosin, pyrin valttamaan perinteisesti tietylle
sukupuolelle miellettyja vareja, kuten esimerkiksi vaaleanpunaisen ja —si-
nisen savyt.

Alkuun suunnittelin kuoseja valkoiselle pohjalle, mutta tiesin, ettd tama ei
tule olemaan lopullinen vari. Koska varmastikin melko harva vanhempi
hankkii pienelle lapselleen valkoisia vaatteita. Itsedni kiehtoi oranssit ket-
tukuosit mustalla taustavarilla. Mutta jalleen ajattelin, ettd tama vari ei
valttamatta ole kovin monien vanhempien mieleen, vaikka mustia vauvo-
jen vaatteita muutamissa havainnoimissani liikkeissa olikin. Miettiessani
printin varimaailmaan sopivaa taustavaria, mieleeni palautui havainnointi-
kierrokseltani positiivisesti mieleen jaanyt Lindexin keltainen esillepano.
Paadyin lopulta itsekin kayttamaan tyossani keltaista, koska se on mieles-
tani hyvin kevaddseen sopiva ja sukupuolineutraali vari. Aikaisemmin ajat-
telemaani mustaa toin mukaan tuotteisiin tuomaan kontrastia ja sarmaa
muun muassa resoreissa ja hihoissa.

Suunnittelemani kuosit olivat minun nakemykseni siita, millainen voisi olla
lastenvaatekuosi mywearin kevdaan 2020 mallistossa. Suunnittelemilleni
kuoseille ei talla hetkellda nahty kayttoa K-Citymarketin valikoimissa. Itse
olen kuitenkin kuoseihin kohtalaisen tyytyvadinen. Etenkin, kun itsellani ei
ennestaan ollut juurikaan kokemusta lastenvaatekuosien suunnittelusta.
Oma suosikkini on all over print, jossa toistuu kaikkien kuosien lahtékoh-
tana oleva ketun paa.

Valmiit kuosit on esitetty varitetyissa tasokuvissa edestad ja takaa seka
printtiohjeraporttina, jossa on esitetty printin koko ja suunnittelussa kay-
tetyt Pantone-varikoodit. (Kuvat 24-29) Opinndytety6ta varten tehdyn tut-
kimuksella ja havainnoinnilla oli jonkin verran vaikutusta valmiisiin kuosei-
hin, mutta suurin vaikuttaja suunnittelussa oli kuitenkin tekijan omat na-
kemykset ja mieltymykset.
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Kuva 24. Valmis all over print vauvan unihaalarissa, bodyssa ja housuissa.
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Repeat size 5 x5 cm Size 1:1

PANTONE P 1-4 C

. PANTONE 1505 C

PANTONEP 1-1C

. PANTONE BLACK C

Kuva 25. All over print-kuosiohje.
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Kuva 26. Front print vauvan bodyissa.
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Artwork size 15x12cm Size 1:1

PANTONEP 1-4 C

PANTONE 1505 C

PANTONE P 136-14 C

PANTONEP 1-1C

. PANTONE BLACK C

Kuva 27. Bodyjen front print-kuosiohje.
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Kuva 28. Front print vauvan unihaalareissa.



35

This is not 1:1

f..

Artwork size 8 x 10 cm

PANTONE P 1-4 C

. PANTONE 1505 C

PANTONE 107 C

PANTONEP 1-1C

. PANTONE BLACK C

Kuva 29. Unihaalarien front print-kuosiohje.
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7 YHTEENVETO

Tata opinnaytetyota varten laatimani kyselyn tuloksia analysoidessani to-
tesin, etta olisi ollut tdman tyon kannalta varmasti paljon hyddyllisempaa
kyselyn tekemisen sijasta koota esimerkiksi pieni ryhma vanhempia kulut-
tajakohderyhmastani, joita olisin voinut haastatella. Talla keinolla olisin
saanut kysyttya monipuolisemmin kysymyksia kasvokkain tai viestien vali-
tyksella tehdyssa haastattelussa. Talloin saatu tieto olisi ollut kvalitatiivista
eli laadullista, kun taas kyselysta saatu tieto on kvantitatiivista eli maaral-
listd. Koen, ettd kvalitatiivisella tiedolla olisi ollut enemman arvoa tdssa
tyossa. Toisaalta kyselyn toteuttamalla sain kerattya tietoa K-Citymarke-
tissa asioivista henkil6ista ja heidan mielipiteistdaan koskien K-Citymarketin
lastenvaatevalikoimaa ja tdstd menetelmastd toivon olevan enemman
hyotya tyon tilaajalle.

Vaikka kyselyni otanta asiakaskunnasta ei ole erityisen suuri, sain kuitenkin
paljon vastauksia kyselyssa olleisiin avoimiin kysymyksiin ja ndiden vas-
tausten avulla selvisi, mita mielta vastaajat ovat K-Citymarketin lastenvaa-
tevalikoimasta. Tasta toivon jdlleen olevan hyotya tydntilaajalle.

Opin my0s, etta jos aikoo toteuttaa kyselyn suurelle joukolle, kannattaa se
tehda verkkokyselyalustalla. On ty6lasta tulostaa ja nitoa monisivuinen ky-
sely ja lisdksi joutuu valvomaan paikan paalla, etta kyselylomakkeet tai ky-
nat eivat ole kaikki kadonneet. Paperiversiota on myds adarimmaisen tyo-
lasta ja hidasta analysoida kasin, kun taas verkkokyselyssa kyselyalusta ko-
koaa ja analysoi tiedon kyselyn tekijalle valmiiksi.

Jalkeenpdin my0s ajattelin, ettd olisi ollut mielenkiintoista ennen kyselya
tuottaa erilaisia kuosiluonnoksia ja sisallyttda nama kyselyyn niin, etta vas-
taaja olisi valinnut nadista luonnoksista suosikkinsa. Vastausten perusteella
olisin voinut ldhtea kehittamaan vastaajien suosikki kuosiaihetta eteen-
pain.

Opinnaytetyota tehdessani koin erityisen hankalaksi aiheen rajauksen ja
niin sanotun tarpeellisen ja tarpeettoman tiedon erottelun. Monessa koh-
dassa ajatuksen kulku ja teksti olivat Idhtea sivuraiteille. Ja tdman vuoksi
kavinkin moneen kertaan pohdintaa siitd, mika on oleellista tietoa taman
tyon kannalta. Opinnaytetyo olisi kenties kaivannut nykyista tiukempaa ai-
heen rajausta, jotta naita jatkuvia pohdintoja ei olisi tarvinnut kdyda aina-
kaan ihan niin usein, kuin mita nyt niita kavin.

Esimerkiksi yritysten valikoimien havainnointia tehdessani jatin vertailusta
pois tuotteiden rakenteelliset ratkaisut. Mutta kuitenkin tuotteita katso-
essa on hyvin vaikeaa olla kiinnittamatta huomiota myds esimerkiksi vaat-
teen mallin vaikutuksesta kokonaiskuvaan. Kaiken kaikkiaan koin havain-
noinnin ja vertailun kuitenkin talle tyolle hyddyllisiksi tutkimusmenetel-
miksi.
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Hankalaksi koin myds tasapainottelun sen valilla, onko parempi, ettd mina
saan taman opinndytetyon ja suunnittelun tueksi parhaat lahtokohdat. Vai,
ettd tyon tilaaja saa heille eniten eduksi olevan tiedon. Tama tuli esiin esi-
merkiksi juuri kyselya laatiessani. Tokikaan tyon tilaaja ei asettanut tyolleni
tallaisia ehtoja, vaan loin ndma ristiriidat omassa mielessani.

Tietenkdan en ole taysin tyytyvdinen opinndytetyohoni, koska en onnistu-
nut tuottamaan kuosia, josta olisi ollut hydtya myds tyon tilaajalle. Tassa
tein sen virheen, ettd innostuin niin kuosin jatkokehityksestd, etta en ym-
martanyt tehda tarpeeksi yhteistyota tyon tilaajan kanssa. Lopulta opin-
ndytetyon tekemiseen varatun ajan kdydessa vahiin oli tehtdava paatos,
ettd en lahde enda jatkamaan suunnitteluty6td vaan nama ovat lopulliset
kuosit.

Siita huolimatta, etta kuosi ei tullut tuotantoon koen, etta opinndytetyoni
oli hyddyllinen. Vaikka ldhes kaiken tdssa tydssa saamani opin sainkin kan-
tapaan kautta ja jalkiviisautena, on se kaiketi hyodyllista oppimista sekin.
Opin muun muassa paljon tiedonkeruun erilaisista menetelmista ja kyselyn
laatimisesta. Lisaksi padsin myos vilaukselta tutustumaan Keskon hankin-
taketjuun, joka oli darettoman mielenkiintoista. Paallimmaisena tunteena
tasta kaikesta jdi se, ettda taman opinndytetydn tekeminen oli kaiken kaik-
kiaan mielenkiintoista ja mielekdstd, ja oli mukava haastaa itsensa pois
omalta mukavuusalueeltaan.
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AarreKid verkkokaupan havainnointi 14.2.2019
https://aarrekid.fi/

Gugguu verkkokaupan havainnointi 14.2.2019
https://www.gugguu.com/
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linna: Kariston Kirjapaino Oy. 15., uudistettu painos.
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(Haettu 22.1.2019)
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(Haettu 22.1.2019)
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Kuvat tekijan omia.

Vimma verkkokaupan havainnointi 14.2.2019
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Liite 1
KULUTTAJAKYSELY LASTENVAATTEISTA

Henkilotietoja kdytetaan ainoastaan arvonnan voittajan arpomiseen ja voittajalle ilmoit-
tamiseen. HenkilGtietoja ei yhdisteta kyselyn tuloksiin, eika niita julkaista missaan muo-
dossa.

Olen:

O Nainen

O Mies

O En halua vastata
Ikasi:

O >18v

O 18-24 v

O 25-34 v

O 35-49 v

O 50-64 v

O 65-74 v

O 75v<

Montako lasta sinulla on?

O Minulla ei ole omia lapsia
O 1

O 2-3

O 3-4

O 4<

Onko sinulla?

O Tyttd/tyttoja

O Poika/poikia

O Molempia

O En halua vastata

Minka ikaisia lapsesi ovat? Raksita useita tarvittaessa.
>1v

1-4v

5-7v

8-10v

11-14 v

14v<

OO0O0O0O0O0O
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Mista ostat lastenvaatteita?

Hypermarketeista

Pienemmista ketjuliikkeista
Verkkokaupoista

Kirpputoreilta

Sosiaalisen median myyntipalstoilta
Designer yrityksilta

OO0O0OO0OO0

Numeroi tarkeysjarjestykseen sinulle tarkeimman kriteerit lastenvaatteiden hankin-
nassa. (1 = tarkein jne.)

Ulkonakd

Materiaali
Valmistusmaa

Hinta

Konepestavyys
Puettavuus
Kulutuksen kestavyys

Tuotteen ymparistomerkinnat ja sertifikaatit
(GOTS luomupuuvilla, Oké Tex-sertifikaatti jne.)

Mielipiteesi K-Citymarketin tamanhetkisesta lastenvaate valikoimasta?

O Olen tyytyvainen valikoimaan

O En ole tyytyvdinen valikoimaan
-Miksi?

O En osaa sanoa

Suosin lastenvaatteiden ulkonaossa, voit valita useita:
Kirkkaita vareja

Hillittyja vareja

Sukupuolineutraaleja vareja

Selkeita "tytto- ja poikavareja”
Yksivarisia tuotteita

Printteja ja kuviointia

OO0OO00OO0O0O

Suositko lastenvaate hankinnoissasi kotimaisuutta?
O Kylla
O En



Suosittelisitko K-Citymarketia lastenvaatteiden ostajalle?
O Kylla

O En

Vapaata palautetta K-Citymarketin lastenvaate valikoimasta:
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