LAMK\

Lahden ammattikorkeakoulu
Lahti University of Applied Sciences

é
5
\
TITEETTI MET MY




AEA MENT

Aurea Mentis
Uisuaalinen identiteetti metallin pelikentilla

LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULU
MUOTOILUINSTITUUTTI
VISUAALISEN VIESTINNAN KOULUTUSOHJELMA

MEDIANOMI, GRAAFINEN SUUNNITTELU

SAMI LEPPAAHO

KEVAT 2019 * OHJAAJA: MARION ROBINSON



Tiivistelma

Opinndaytetyolla luotiin lahtelaiselle heavy-bandille,
Aurea Mentisille visuaalinen identiteetti. Bandista
haluttiin luoda kiinnostava myods musiikin ulkopuo-
lella, joka tarkoitti visuaalisen ilmeen maéarittadmista
mainonnan- ja bandin tuotteiden valmistusta varten.

Bandille suunniteltiin uusi logo, tunnuselementteja,
varimaailma, seka typografia. Lopputuloksesta syn-
tyi kokonaisuus, jonka yhdistaa metallimusiikkiin,
mutta sisaltaa stereotypiseltd kannalta vaihtoehtoi-
sia ratkaisuja. Tyon teoriaosuudessa avattiin tietout-
ta heavy metallin synnystd, kulttuurista ja visuaali-
suudesta. Visuaalisen identiteetin ajatusmallia avat-
tiin kirjallisin ldhtein, ennen tyon taiteellista osuutta.

Produktio-osuudessa suunniteltu materiaali esitettiin
yksityiskohtaisesti, ja niiden suunnitteluratkaisut ja-
sennettiin lukijalle. Syntyi varien, muotojen ja tekstuu-
rien kirjo, joiden avulla kdyttotarpeista riippuen Aurea
Mentis pystyy tulevaisuudessa rakentamaan brandiaan
uskottavasti.

Visuaalisen identiteettisuunnittelun tavoitteena oli, et-
ta Aurea Mentisilld on avaimet luoda graafista aineis-
toa, jonka katsoja pystyy yhdistaimaan bandiin ja taten
luomaan syvempid mielikuvia musiikista.

Avainsanat:
Visuaalinen identiteetti, graafinen suunnittelu,
brandi, bandi, metallimusiikki
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Abstract

In this thesis, a visual identity was created for a heavy
metal band Aurea Mentis from Lahti. The aim was to
make the band interesting and appealing outside the
music as well, which meant defining the visual outlook
for the band’s merchandise and advertising material.

A new logo, brand badge elements, color scheme and
typography were designed for the band. The result
was an ensemble, which will relate to metal music
scene, but includes a variety of alternative solutions
compared to stereotypical ones. In the theoretical
part of the work, the cultural aspects, visuality and
the origins of heavy metal were discussed. The para-
digm of a visual identity was referred from literary
sources, before the artistic part of this work.

In the artistic part, all the designed material was pre-
sented in detail, and the paradigm was analyzed and
commentated for the reader. What was created was
a spectrum of colors, shapes and textures, which the
band Aurea Mentis can utilize to build a credible brand
for itself.

The objective of designing the visual identity was to crea-
te a pattern for Aurea Mentis’ graphical content, which
can be easily recognized and related to the band, as well
as creating more profound image of the band’s music

Keywords:
Visual identity, graphic design, brand, band,
metal music
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JOHDANTO

Johdanto

AMA TUTKIELMA kasittelee visuaalisen
identiteetin suunnittelun ruohonjuurita-
solta ponnistavalle heavybandille. Tyon
tarkoitus on selittaa lukijalle ajatuksia
heavy-musiikista, sen tyyleistd ja avata
ajatuksia sen alakulttuurista. Tamaén jal-
keen kerron visuaalisen identiteetin pe-
riaatteesta ja siitd, miltd stereotypinen
visuaalisuus metallimusiikissa nayttaa.
Toimeksiantajana on lahtelainen metal-
libdndi Aurea Mentis. Tyon tarkoitus
on saada Aurea Mentisista erottuva ja
kiinnostava bandi niin web- ja somekanavissa, esiin-
tymislavan grafiikassa, seka kaikessa mainonnassa.

Ty0 koostuu viidesta luvusta. Luvussa *Metallikulttuu-
ri” avaan historiaa heavy-musiikin synnysté, kerron
sen raskaasta soundista, sekd pureudun alakulttuu-
riin ja metallimusiikin visuaalisuuteen. Naytan esi-
merkkeja legendaaristen heavyteosten albumikansis-
ta ja kayn lapi ajatuksia heavyn maskuliinisuudesta.

Luvussa *Visuaalisen identiteetin kdsitteitd” pohjus-
tan lukijalle perustietoutta siitd, mitd olen tehnyt.
Kerron mitd visuaalinen identiteetti tarkoittaa ja min-
kalaisista osatekijoistd se muodostuu. Tama on poh-
justus omalle tyodlleni ja valinnoilleni Aurea Mentisin
visuaalisen identiteetin suhteen.
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Tyon varsinaisen sisalto, eli Aurea Mentisin visuaa-
lisen identiteetti, kattaa aikaisemmin pohjustamani
asiat kiteytettynd metallimusiikkin visuaalisuuteen.
Aloitan tarinan pienestd bandihistoriikista, jossa ker-
ron mista ja miten kaikki sai alkunsa. Taman jalkeen
esitdn tyoni Aurea Mentisin visuaalisesta identitee-
tistd. Tyossani avaan logosuunnittelua, typografiaa
ja varimaailmaa, seka esittelen listan visuaalisia ele-
menttejd. Toin ilmeeseen poikkeavaa sarméaa, kun
jadkiekkokaukaloista haettiin ilmettd heavyidenti-
teettiin. T4lla luotiin persoonallisuutta tyon koko-
naisuuteen. Lisdksi esitdn ohuesti miten visuaalisen
identiteetti myotailee esiintymislavan grafiikkaa.

Huomautus sisdllon tekstiasusta

Kasittelin produktio-osuuden tekstillisen sisallon
kayttden omasanaisempaa tulkintaa. Se oli puhutte-
levampi tapa puhua Aurea Mentisista ja tamé toimin-
tatapa myotéili paremmin bandin brandi-identiteet-
tid. Tama koskee koko neljatta lukua: Aurea Mentis -
Visuaalinen identiteetti.
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LEN TOIMINUT bandin toisena Kkita-
ristina ja padavastuullisena visualis-
tina yhdeksdn vuoden ajan. Ndina
vuosina olen luonut erilaisia visuaa-
leja bandimme eri kayttotarkoituk-
siin, -fanipaidoista mainosjulisteisiin.
Takaraivossani on aina muhinut se-
littAmaton visio siita, mika visuaali-
nen suuntauksemme tulee olemaan.
Luomani materiaali on ollut tunne-
pohjaisella, mutta vahvalla intuitiolla
rakennettua. Oikeastaan ihan janni-
tykselld odotan itsekin, miten tulen jasentamaan ja
perustelemaan kyseiset valintani tydssani.

Koska tdmaéan tyon niin sanottu asiakas oli bandini,
tarkoitti tdma sitd, ettd olin myaos itse itseni asiakas.
Tama saattoi antaa tyolleni ja ndkemyksilleni hie-
man sokeahkon kehyksen, koska loin materiaalia en-
sisijaisesti tyydyttdméaan omia mieltymyksiani. Totta
kai bandikaverini ajoittain kommentoivat visioitani,
mutta ne ovat lahinna esim. sommitteluun liittyvia
seikkoja. Toisaalta taas rakastan kaikkea tata valtaa
vetda juuri niistd visuaalisista vivuista, joista rakas-
ta bandiani kohtaan haluankin. Orkesterissamme on
myo0s toinen visuaalista kieltd ymmartava kaveri, Sa-
mi Virkki. Kunnioitan hdnen ndkemyksidan kaikes-
sa ja olen iloinen, ettd en ihan kaikessa ”visuaalisen
luomisen tuskassa” ole yksin.

Teemme kaikki bandiin liittyvat paatokset yhdessa
béandin kesken. Visuaalisiin asioihin liittyvissa paatok-
sissa turvaudun yleensa Samin mielipiteisiin. Meilla
on ajatusmaailmallisesti hyvin yhteinen ja selked vi-
sio Aurea Mentisin visuaalisesta identiteetista. Yleensa
mind luon jotain, sitten ndytan sen Samille, jonka jal-
keen keskustelemme ja ratkaisemme yhdessa viimei-
set yksityiskohdat. Taman jdlkeen esitdmme visiot ja
ajatukset muulle jasenistolle.

Mutta niin kauan kun levymogulit eivat ravaa ovella
sanelemassa saantoja, eiko ole ihan suotavaa raken-
taa itselleen juuri sitd mika hyvalta tuntuu ja onnelli-
seksi tekee? Maalaisitko rantamokkisi vasten tahtoasi
punaiseksi, jos olet sen itse maksanut?

Tavoitteet

AVOITTEEMME ON Vvisuaalisen ilmeuudis-
tuksen myoté tietenkin erottautua val-
taisasta metallibandien massasta, jota
rakas isanmaamme monistaa sadnnol-
lisesti. Olen vakuuttunut siita, etta mu-
siitkkimme ei ole yhtadn sen heikompaa
tal parempaa, etteiko siitd voisi luoda
vield hivenen uskottavampaa visuaa-
lisen ammattindkemyksen keinoin. Ai-
nakin tuleva tyylimme pelipaitoineen
ja variharmonioineen on erottuva. Aika
nayttaa sen, erottuuko se edukseen, vai
polkeeko niittinahkahevarit meidat suohon.

Toinen tavoitteeni on timdan projektin ja saamani pa-
lautteen myota kehittaa itseani alan ammattilaisena
ja visuaalisten identiteettien luojana. Tim4 ty0 on hy-
vin syva perehtyminen aiheeseen, josta haluan saada
useita koppeja jatkoa ajatellen.







Kuva 1. Black Sabbath vuonna 1970. Vasemmalta oikealle: Geezer Butler, Tony lommi, Bill Ward ja Ozzy Osbourne.

Heavy metallin synty

”...He eivait siis aluperin olleet heavy metallia? Koska heitd alettiin pitad heavyrokkareina?” -Niin, siis
ylipaatadn tama heavyrock -termi on mielenkiintoinen kysymys... 70-luvulla bandin kitaristia haastateltiin
ja journalisti tuumasi kitaristille, etta tamdhan on heavy metallia, johon Kitaristi vastasi ’Heavy metallia?
Mita se on?” Eli, termi ”Heavy Metal” ei ollut vield genrenada, tai niin sanotusti substantiivina olemassa.
Heavy metal -termi alkoi jossain vaiheessa 60-luvun lopulla ilmestymadn journalistien teksteihin ikadn
kuin adjektiivina. Taisi ensimmadinen kerta olla vuonna 1967, kun Jimi Hendrixin hittid ”Purple Haze”
kuvailtiin, ettad ikadn kuin raskasmetallia sataisi taivaalta. Tamdan jalkeen sama termi liitettiin muidenkin
rankkasoundisten yhtyeiden musiikkiarvosteluihin, ikadan kuin adjektiivina. Vasta 70-80-luvun taitteessa

voidaan sanoa, etta se oli vakiintunut genren nimeksi.”

— Musiikin tutkija Esa Lilja 2015, Ylen haastattelussa, Aristoteleen kantapdd: Metallin synty

KSI MONISTA 1970-rLuvun alkuun
mennessa syntyneista rock-tyyleista
oli heavy metal, joka kehittyi myo0-
hemmin hard-rockista. Korkea &aa-
nenvoimakkuus, kitaran ja rumpujen
korostaminen, sarokitarat, sekd no-
pean ja hitaan tempon vuorovaiku-
tus olivat olennaisia heavymusiikin
tunnuspiirteitd. 2000-luvulle tultaes-
sa metallimusiikin tyylejd, alalajeja ja
genreja oli syntynyt roppakaupalla ja
niiden tyypilliset piirteet olivat jo erit-
tdin poikkeavia toisistaan. Heavy metal -musiikin ke-
hityksessa on ollut ominaista, ettd uudet tyylit ovat
usein olleet raskaampia ja aggressiivisempia kuin
edeltdjansa. (Niemi 2006, Heavy metal 2006 mukaan.)

Heavy metal -musiikkityylin juuret juontuvat mo-
niin 1970-lukua aikaisempiin musiikkityyleihin ja nii-
td edustaneisiin artisteihin. Merkittdvimpéana kaan-
nekohtana voidaan pitda vuotta 1968, jolloin koko
genren katsotaan saaneen alkunsa yhtye Black Sab-
bathin myo6ta. Vuosikymmenten saatossa eri yhtyeet
ovat tuoneet heavy metalliin omaa uniikkia sisaltoa,
jonka vaikutus ndkyy myos nykyajan eri edustajien
keskuudessa. 70-luvulla heavy metal rikastui, kun sii-
hen tuotiin klassisesta musiikista tuttu virtuoosimai-
nen soitto, sekd oopperaa mukaileva laulutyyli. Nais-
ta esimerkkeinad erityisesti yhtyeet Deep Purple, Iron
Maiden ja Judas Priest. 80- ja 90-luvulla heavy metal
muuttui paljon nopeatempoisemmaksi ja sai osak-
seen erittiin aggressiivisia piirteitd. (Helin & Hynni-
nen 2015, Pearlin 2014 mukaan.)
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Miksi heavy kuulostaa raskaalta?

Black Sabbathin tulon my6ta heavy on kuulostanut
enemmadn pahalta, ilkealta ja pelottavalta (engl. the
sound of evil). Mika siis saa Heavyn kuulostamaan
pahalta? Vastausta voidaan etsid musiikin teorias-
ta. Blues-asteikolta (vrt. skaala) 10ytyy kolmen nuo-
tin sarja. Sarjaa kutsutaan Tritonukseksi, joka tun-
netaan myos paholaisen nuottina (engl. The Devil’s
Note). Black Sabbathin kappale Black Sabbath perus-
tuu juuri naihin nuotteihin. Keskiajalla Tritonus oli
kielletty, koska nuottien kuulostaminen pahaenteisil-
ta saivat ihmiset uskomaan, etta silla saattoi kutsua
paholaista. Tuottaja Bob Ezerinin mukaan keskiajan
sivistymadttomat ja pelokkaat ihmiset kun kuulivat jo-
tain sellaista, ja tunsivat pelottavan tunteen kehos-
saan, ajattelivat pedon nousevan ihmisten keskuu-
teen. (Rimbacher 2010, Dunn 2005 mukaan.)

Heavyn soittoon tarvitaan voimakasta saroefektia uh-
kuva sahkokitara vahvistimineen, sekid voimakkaat
basso- ja rumpurallit. Heavy esitetddn kovaadanises-
ti, aggressiivisesti ja raskaasti, eli provokatiivisista ja
synkistd aiheista laulaminen ei pelkastaan riita. Kaik-
ki tima vaatii myos soittajilta tietynlaisen asenteen
esitettdvaan musiikkiin. Siitd syntyy kokonaisuus,
jonka tulkitsemme heavy metalliksi. Yleensa laulaja
laulaa voimakkaasti ja korkealta paastakseen tuon
kaiken basson ja kitaroiden yli. Iron Maidenin laula-
jan, Bruce Dickinsonin mukaan laulun taytyy kuu-
lostaa ja nayttaa siltd, etta yleison joukosta taaimmai-
set ihmisetkin ymmartavét laulajan antaman viestin,
vaikka yhtye olisi vahvistettu voimakkaan kuuloisek-
si ddnentoistojarjestelmalld. (Rimbacher 2010, Dunn
2005 mukaan.)
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Metalli ja alakulttuuri

ALTAVIRRAN SILMISSA eri metallialala-
jien edustajat eivat pukeutumistyylil-
lisesti juuri poikkea toisistaan, mutta
alakulttuurin edustajat huomaavat
erot, vaikka ne eivat suuria olisikaan.
Pimeyden teemat, kuten pahuus ja
maailmanloppu ovat tyypillisid heavy
metal -musiikin sanoitusten aiheita.
Heavy metal kehittyi vaihtoehtokult-
tuuriksi reaktiona 1960-luvun hip-
pikulttuurille, jossa valo korvattiin
pimeydelld ja onnellisten loppujen
pop-musiikki korvattiin paljaalla totuudella siit4,
etta asiat eivat aina toimi tdssa maailmassa. Sota,
uskonnollinen propaganda, politiikka ja muut yh-
teiskunnalliset asiat olivat tavanomaisia aiheita, joita
heavy-yhtyeet kéasittelivat musiikissaan. (Niemi 2006,
Heavy metal 2006 mukaan.)

Heavyrockin sanoituksissa liikutaan kauhufantasioi-
den maailmoissa. Kaikki se, mité et pysty silmin né-
kemadén, pystytdan tulkitsemaan ja pukemaan heavy-
musiikiksi ja taten kasittelemaén tata tuntematonta
aluetta. Elamysmaailma keskittyy yon mustiin het-
kiin, eldman monikerroksellisuuteen, myytteihin ja
jopa katkeruuteen. (Niemi 2006, Kemppinen 1997
mukaan.) Heavy metal on paljon muutakin kuin mu-
siikkia. Se on taidetta, tunnetta, elaméantyyli, vapau-
dentunnetta ja ties mitd. Tdma lista voisi jatkua lo-
puttomiin. Se on my0s hyvin visuaalinen kulttuuri.

?Musiikilla on keskeinen osa hevarin elamassd. Hevarille musiikki on
keskustelunaihe ja yhdysside ymparoéivddn kulttuuriin. Koko eldmdntapa
perustuu siis vahvasti musiikkiin ja siihen liittyvdidn kanssakdymiseen.
Musiikin kuuntelun lisdksi monet hevarit soittavat eri instrumentteja ja
kayvdt usein keikoilla ja festivaaleilla.”

(Niemi 2006, Kemppinen 1997 mukaan.)

h#h ¥
i, = 3

Kuva 2. Heavy Metal Trance (Hansen 2019)
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Albumikannet ja lavashowt ovat melkein yhté tarkei-
ta yhtyeen presentaatiossa kuin musiikki itse. (Nie-
mi 2006, Heavy metal 2006 mukaan.) Vaikka visuaali-
suus on erittiin tdrkedssa roolissa, menee se harvoin
itse musiikin yli. Heavymusiikki ja pukeutuminen ni-
voutuvat ddrimmaisesti toisiinsa ja tima auttaa ala-
kulttuuriin kuulumattomia ymmartamaan maailmaa.
Jokaiseen alakulttuuriin sisaltyy omia merkistoja ja
niiden merkitykset ovat taysin katsojasidonnaisia.
Heavy metal -bdndien yhteiskuntakritiikkiné esitta-
mat asiat saattavat valtavaeston nakokulmasta mer-
kityksellistya satanistisiksi menoiksi. Valtakulttuuri
siis saattaa tulkita tietdmattomana metallikulttuuria
aivan vaarin (Perkkio 2003, 185.)

Metallikultturi, jota olen oppinut vuosien saatossa
tuntemaan, on loppupeleissa darimmadisen rauhal-
linen kulttuuri tdynna ystavallisia ihmisid. Vaikka
ihmiset saattavat nayttaa hurjilta verenpunaisissa
kasvomaaleissaan ja niittivoissdan, ovat he yleensa
eritdin lupsakkaa sakkia. Tuska Open Air -metalli-
festivaalin toimitusjohtaja Eeka Mdkynen kuvailee
heavyn terapeuttiseksi Iltalehden Suomen pahimmat
rdhindgfestarit -artikkelissa. ”Tassa on hauskaa se, et-
ta vedamme samaan aikaan toisena tilastoykkosena:
siind, paljonko ihmiset juovat alkoholia per capita.
Me juomme kuin sienet, mutta silti kdyttadydymme hy-
vin”. Makynen arvioi Tuskan ja muiden metallifesta-
rien rauhallisuuden piilevan suuresta yhteisollisyy-
desta. Yleiso jakaa saman ajatusmaailman, ja myos
Tuskan henkilokunta on useimmiten hevikansaa.
Tuskan kévijdkunnalla on erikoispiirteitd musiikilli-
sen ideologian lisdksi. Tuskan kdvija on keskiméaérin
34-vuotias, 10 vuotta vanhempi kuin esimerkiksi Ruis-
rockissa tai Weekend-festivaaleilla. (Salminen, 2018.)
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HammBREALL

Uisuaalisuus metallimusiikissa

Kuva 7. Hammerfall — Legac f the Kings 2017 (1997)

Kansitaide on lupaus musiikista. Jos ostan albumin, jonka kannessa lyoédadan nyrkilla

toista ihmista kasvoihin, voin olla varma siita, etta kyseinen musiikki lyéo minua nyrkilla

kasvoihin. Nain ainakin toivon sen olevan, eikd Panteran Vulgar Display of Power

tuottanut minulle pettymysta.

ASKAAN MUSIIKIN YHTYEET pyrkivat
tuomaan visuaalisuuden kautta esille
tyylisuuntauksensa, jota heidan bandi
edustaa. Musiikin vivahteet saadaan
naytille albumien kansien avulla ja
niilla pystytaan viestittdmaan osaltaan
kuuntelijalle musiikin tyylista, ideois-
ta ja teemoista.Visuaalisella viestinnal-
14 voidaan osaltaan vahvistaa bandin
tarinankerrontaa, eli storytellingid.
Levyjen kansitaiteet ovat yleensa vah-
vasti yhteydessa artistiin tai yhtyeen
brandiin ja niistd kuulija muodostaa jo ensimmaiset
mielikuvat artistista. (Helin & Hynninen 2015, Karja-
lainen 2015 mukaan.)

Vahvaa imagoa luodessa kannattaa suosia pysyvyyt-
td. Tunnettuvuuden tehostamiseksi on syyta pitaa
kiinni tietyn tyyppisesta tyylistd. Musiikkibisnekses-
sa kilpailu on tdna paivana erittdin kovaa. Samalla
tunnettuvuus on erittdin tarkedd. Pitdisi pystya erot-
tumaan massasta. (Helin & Hynninen 2015, Karjalai-
nen 2015 mukaan.) Onneksi teen parhaillaan toita

tdman asian puolesta. Visuaalinen ilmeemme tulee
olemaan tavanomaiseen heavyyn verrattuna aavis-
tuksen poikkeava.

Heavyn kansigrafiikoihin on kautta aikojen maalattu
hirvioitd, sotureita ja taruolentoja raiskyvin varein.
Se on osa tavanomaista heavyidentiteettid. Erdat ban-
dit ovat tuoneet ndma hirviot myos konsertteiden-
sa lavarakennelmiin ja esiintymislavalle riehuviksi
maskoteiksi. Suurin esimerkki lienee bandi Iron Mai-
den, jonka Eddie -hirvio nakyy kaikessa bandin vi-
suaalisessa toiminnassa. Sen ulkomuoto ja tyyli stai-
lataan joka kiertueelle teemaan sopivaksi, mutta tu-
tut tunnuspiirteet sailyvat aina. Kun yli 60-vuotiaat
heavy-konkarit juoksevat keikkatilanteessa kyseisen
hirvion jalkojen valista ja sotivat tatd vastaan miekoil-
la ja tykeill, voi kuka tahansa sen koettuaan paatella,
ettei heavymusiikki hurjista kansitaiteistaan huoli-
matta ole livetilanteessa turhan vakavaa. Albumitai-
teet herdttavat kuuntelijan mielenkiinnon ostotilan-
teessa. Talloin jos musiikkia tukee kiehtova ja samaa
kieltd puhuva kuvitus kansitaiteessa, on silld oma
merkityksensa varsinaiseen ostopaatokseen.

Kuva 18. Pa

ra — Vulgar Display of Power 1992

19. Quiet Riot — Met

| Health 1983
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Kuva 15. Motoérhead — The Best of Motdrhead 1993

va 17.

Ozzy Osbourne — The Ultimate Sin 198¢




METALLIKULTTUURI
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Kuva 23. Iron Maidenin Bruce Dickinson ja Janick Gers pitavat huolen siita, etta yleiso viihtyy. The Book of Souls World Tour 2017.

EAVY OLI ALKUJAAN sulautuma bluesia,
progressiivista rockia, ja klassista/psy-
kedeelistd musiikkia, ja sitd pidetdan
perinteisesti yhtend populaarimusiikin
maskuliinisimmista muodoista. Laa-
jat ja perinteiset rock-kaavat murtavat
muotorakenteet ja laajennetut soolot
otettiin psykedeelisesta musiikista ja
progressiivisesta rockista. Riffisidon-
naisuus ja sointupohjat bluesista, seka
virtuoosi-ihanteet klassisesta musii-
kista. (Perkkio 2003, 165.)

Samaan aikaan kehittyi ddnentoistotekniikka. Te-
hokkaiden vahvistimien, pedaalien ja sarolaitteiden
mahdollistama teknologia toi musiikkiin erilaista
voimaa. Talla oli oleellinen merkitys heavyasenteen
syntymiseeen. Kitaristikultti alkoi syntyéa kitaransoi-
ton virtuoosimaisen nopeuden ja basson soiton mo-
nimuotoisuuden ansiosta, kertoo Jorma-Veikko Sap-
pinen 1978 ilmestyneessd kirjassaan Heavy rock.

Hevissahan sahkokitara on kaiken keskipiste, usein
fallossymboliksikin sanottu maskuliinisen vallan il-
mentyma. (Perkkio 2003, 165, 166.) Perkkio kuvai-
lee heavyn maskuliinisuuden perustuvan teatraali-
seen esiintymiseen, uhoon ja ylimielisyyteen. ”Kuk-
komunarockiksi” nimittdmaansd heavymusiikkiin
mieltyy my0s seksuaalinen lataus, koska siiné koros-
tetaan maskuliinisuutta ja voimaa. Kukkoilevan esiin-
tymistavan madaritelmd kuuluu Perkkion mukaan esi-
merkiksi pitkien hiusten heiluttelusta, teatraalisten
ja nayttavien pyroteknisten tehosteiden kaytosta, se-
kéd mikrofonitelineiden fallistisesta kasittelemisesta.
Musiikkianalyyttisesti heavy metallia tutkinut Roger
Walser sanoo, ettd heavy ”"pakottaa” maskuliinisuu-
teen tietyin musiikillisin ja esittdvin keinoin. Nama
ovat meidan yhteiskunnassamme maskuliiniseksi tul-
kittavia keinoja. Han muistuttaa, ettei musiikissa si-
nansa ole mitddn merkityksia: heavy tulee masku-
liiniseksi sen kautta, ettd miellamme sen sisaltamat
symbolit maskuliinisiksi. (Perkki6 2003, 166, 167.)

Hevissahan sahkokitara on kaiken keskipiste,
usein fallossymboliksikin sanottu maskuliinisen
vallan ilmentyma.” — Heli Perkkio, 2003.
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ISUAALINEN IDENTITEETTI ON yrityksen
tai tuotteen identiteetin ndkyvin osa,
kaikki mika yrityksesta tai tuotteesta
on silmin havaittavaa. Yritystunnus/
tuotetunnus, tunnusvarit ja typografia
ovat perinteisesti keskeisimpid visuaa-
lisen identiteetin elementteja. Tama
ajattelumalli on keskittynyt viestinndn
ilmeen hallintaan. Tunnuksen, tun-
nusvarien ja typografian maérittely ei
kuitenkaan valttamatta tuota vahvaa
yhtendisyytta eri materiaalien vilille,
voidaan eri ihmisten havannointiin liittyvien tutki-
muksien ja ndkemysten pohjalta todeta. Mikali ele-
mentit ovat riittdvan persoonallisia ja erottuvia, voi
niistd kuitenkin muodostua vahvan erottumisen pe-
rusta. (Pohjola 2003, 108.)

Kuitenkaan elementit pelkastaan eivat riita katta-
maan kaikkien kohtaamispisteiden vaatimuksia: tuo-
temuotoilu, pakkaukset, tilaisuudet, messut tai toimi-
tilojen ilme vaativat visuaalisen identiteetin maaritta-
miseksi muita keinoja. Riippuen yrityksen tilanteesta,
voidaan valita laajempi tai suppeampi valikoima
erilaisia keinoja. Yhteinen tunnus, yhtendinen vari-
maailma ja niihin liittyvat kdyton perusteiden maa-
rittelyt voivat olla joillekin yrityksille perusteltuja rat-
kaisuja yhtion eri toimialojen viestinndn vaatimusten
kannalta. (Pohjola 2003, 108.)

Graafinen ilme tavotteiden
mukaan

Visuaalisen identiteetin tulee olla ennen kaikkea tun-
nistettava ja sen pitdd vahvistaa positiivista yritys-
mielikuvaa. On pyrittdva erottumaan kilpailijoista.
Harva on sitd mieltd, ettd naapurin identiteettia kan-
nattaa jaljitelld, silld silloinhan asianomainen on itse
ilman identiteettid. Noudata selkeytta ja sukunakoi-
syyttd muun viestinndn kanssa. Tata edesauttavat tar-
koin valitut tunnusvarit ja typografia. Muita graafisia
keinoja ovat esim. tekstin pistekokoon ja valistyksiin
suunnitellut sdadokset, seka linjat ja layout-ratkaisut.
Visuaalinen ilme ei saa olla ristiriidassa yrityksen lii-
keidean kanssa ja suunnitteluprosessissa on otettava
kohderyhmét huomioon. Persoonallisuuden noudat-
taminen on olennainen tekiji aina, kun suunnitellaan
visuaalista identiteettid. (Nieminen 2003, 83, 90.)

Monimutkaisuus liittyy elementtien maaraan — esi-
tystapa voi olla runsaampi tai pelkistetympi. Infor-
maatiotulvan keskelld pyrkimys on usein pelkistaa
visuaalista esitysta. Pelkistetty ja hallittu esitystapa
mielletddn helposti esimerkiksi luettavuuteen ja kor-
keaan laatuun liittyvaksi elementiksi. Pohjoismaises-
sa grafiikassa on totuttu pelkistyneempadn esitysta-
paan kuin esimerkiksi pohjoisamerikkalaisessa gra-
fiikassa. (Pohjola 2003, 110.)

Kuva 24. NOMS - Visuaalisen identiteetin suunnitteluopas
graafiselle suunnittelijalle. Sen avulla pystytaan luomaan yri-

tyksen visuaalisen identiteetin pohjalta tuotettua materiaalia.




Visuaalisen identiteetin suunnittelukenys
— Pohjola 2003, 117

Kulttuuri

Kayttaytyminen
Arvomaailma
Trendit
Muoti
Taide
Mediat

Tarvetta vastaava

visuaalinen viiteryhma

Trendit
Muoti
Viestit ja sisallot
Tyylit

Sovellukset / kanavat

Sovellusten visuaalinen ilme
Tekniset vaatimukset
Rajoitukset
Kaytto
Kustannukset

Vastaanottaja

Tarve
Arvot
Motiivit
Ostotilanne
Demografia

(= skeema)

I

Visuaalinen konsepti

Visuaalinen maailma
Konseptin kuvaus
Toistuvat visuaaliset elementit

Tyyli

Kilpailijoiden ilme

Lupauksen ja viestinnan
sisallon erottavuus

Visuaalinen erottavuus

Yksittaisten elementtien
erottavuus

Keinojen erottavuus
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Brandi / organisaatio

Lupaus
Persoona
Edut
Hyodyt
Ominaisuudet
Arvot
Suhde

!

Kilpailu

Mahdollisuudet
Uhat
Vahvuudet
Heikkoudet
Erottavat tekijat
Erottumisen mahdollisuudet

I

Strategia
Visio

Markkinoiden kehitys

Skenaariot
Ennusteet
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Nimi ja logo

Yrityksen nimi on ldhtokohta, josta visuaalinen suun-
nittelu ottaa ensiaskeleensa. Jo pelkkad nimi luo mie-
likuvia yrityksestd, toimialasta ja sen tuotteista. Tar-
kedd on, ettd nimi on helppo muistaa. Sen kuuluisi ol-
la helppo aantaa ja kansainvalisesti helppo kirjoittaa
jalausua. Niemisen mukaan hyvin sanakuvan muo-
dostava, ytimekads ja mielellddn mahdollisimman ly-
hyt nimi yritykselle olisi kaikkein paras. Nimi yksiloi
yrityksen ja erottaa sen kilpailijoista: nimestd brandi!
(Nieminen 2003, 90.)

Edelld mainittujen Kkriteerien valossa tunnetuksi tul-
leita yritysnimi, eli brandeja ovat muun muassa:
Volvo, Mercedes Benz, Nokia, Levi’s, Diesel, Fazer ja
Coca-Cola. Pelkkd nimen onnistunut muoto ei kui-
tenkaan ole saanut aikaan ndiden brandien suurta
tunnettuvuutta, vaan niistd on tullut kasitteitd pitka-
janteisen, kilpailijoistaan erottuvan visuaalisen iden-
titeetin hallinnan ja omaleimaisen markkinointivies-
tinndn ansiosta. Parhaimmillaan menestyva brandi
muotoutuu yrityksen suureksi immateriaaliomaisuu-
deksi, jolla on valtava arvo, jopa suurempi kuin yri-
tyksen materiaalinen pddoma tuotantoineen ja valta-
vine kalustoineen. Talloin puhutaan brandipddomas-
ta, brand equitysta. (Nieminen 2003, 90, 91.)

Logotyypin ja nimen yhdistdéminen

Logosuunnittelussa ja typografisissa valinnoissa on
olemassa oma logiikkansa. Yritysnimeen sopivaa
fonttia ei ole syyta valita mutu-metodilla, eli vain silla
perusteella, mika ndyttaa hyvaltd. Meilla kaikilla on
omat ndkemyksemme hyvasta mausta ja esimerkkeja
onnistuneista ja onnettomista ratkaisuista on maail-
ma tulvillaan. Jokin hyvalta nayttava fontti voi olla
taysin toimialalle sopimaton, miksi ndin? Saatat pitaa
notkeasta ja kauniista kalligrafiasta, mutta yrityksesi
myy halkoja. Et rakenna kovin vahvaa yritysmieliku-
vaa kiharalla fonttivalinnallasi halkofirmallesi. Fe-
miniininen fontti vie ajatukset kauneustuotteisiin ja
nain annat ristiriitaista kuvaa yrityksestasi. Valinta
olisi osuvampi paksuja bold-tyyppisié ja suoria kirjai-
mia kayttamalla. Silloin valitsemasi logotyyppi puhuu
samaa kielta yrityksen toimialan ja arvojen kanssa.
(Nieminen 2003, 92.)
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Typografiassa keskeisessa roolissa ovat kirjaimet (abc...), numerot (123...)

ja erikoismerkit (!”#...), jotka yhdessd muodostavat kirjasinleikkauksen.

Erikokoiset ja muotoiset kirjasinleikkaukset (Esim. Regular, Bold, Italic)

taas muodostavat yhdessa kirjasintyypin (Arial, Times, Georgia...)

— Toivanen, 2019

Typografia

Jasenndn asiantuntijoita lainaten muutamia jarkevia
pointteja lukijan ajatuksen tueksi.

Hyva typografia on seka taidetta ettd viestintaa. Niis-
sd molemmissa tarvitaan kontrastia, silld se asettaa
asiat haluttuihin suhteisiin. Kontrasti on vaihtelua, ja
vaihtelusta syntyy rytmi. [lman rytmié vastaanotta-
jan mielenkiinto sammuu. (Itkonen 2007, 77.) Graa-
fisen suunnittelun lahtokohtana on ovat aina lopul-
lisen vastaanottajan kuttuuritausta, itse tuote ja sen
imago seka painotuotteen kayttotarkoitus: pakkaus,
esite, lehti-ilmoitus, laskulomake jne. Muoti-ilmiot
ja trendit muuttuvat niin graafisessa suunnittelus-
sa, kuin kulttuuriymparistoissa yhta useasti ja voi-
makkaasti. Aika ajoin eri alakulttuureissa pulpahta-
vat esille hippiaatteelliset ilmiot, jotka ndkyvéat graa-
fisessa suunnittelussa mm. psygedeelisinad kuvioina
ja vahvoina vareina. (Nieminen 2003, 98.)

Hyva luettavuus on typografian tavoite. Hyva typo-
grafia toimii lukijan apuna. Typografia voi olla vi-
suaalisena elementtind erittdin voimakas, ja joskus
se voi jopa korvata kuvan. Typografialla voidaan ko-
rostaa vihemman informatiivista kuvaa antamalla
sille enemman painoarvoa. (Loiri & Juholin 1998, 33.)

”Selkeimmin vaikutteet vanhoista historiallisista
kirjasintyypeista, kuten keskiaikaisista tekstuura-
ja fraktuuratyypeista, ovat ndhtavissda yleisesti

antikristillisissd heavy metal -tarpeistoissa.”

— Tuula Nieminen
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Tunnusvarit

Tunnusvarit, joista yritys tunnetaan, ovat selkea sig-
naali siitd, mita yritys haluaa kertoa itsestaan pel-
kistetyimmillddn. Varit yhdessé logon ja liikemerkin
kanssa suunniteltuina ovat pienoiskuvia yrityksen
liikeideasta, arvoista, ideologiasta ja asiakaskohde-
ryhmista. Usein kun yrityksen visuaalista identiteet-
tid luodaan, padsevat tavalliset kuluttajatkin kurkis-
tamaan eriskummallisten ja osuvien kirjoitusten no-
jalla suunnittelun ihmeelliseen maailmaan. Taten he
saavat osviittaa visuaalisen ilmeen typografisesta sa-
nomasta hyvin muotoiltujen perusteluiden pohjalta.
Vareilld on paitsi optisia, myos psykologisia vaikutuk-
sia, joita tutkimalla ja opiskelemalla voi loytaa uusia
yhtymakohtia tietoiseen suunnittelutyohonsa. Inhi-
milliset kuvat ja medianlukutaito avaavat alitajun-
taisesti varien symboliikkaa ja niiden merkityksia.
(Nieminen 2003, 103.)

Vari on muotoa tarkedmpi erottelutekija. Varit vai-
kuttavat tunteisiin ja niihin liittyy vahvoja symbolisi-
saltoja. Selkea vaikutelma saadaan kayttamalla yhta
tunnusvarid mustan rinnalla. Kahden tai useamman
tunnusvarin kaytossa pystytadn hydédyntamaan va-
rien keskendisen suhteen aiheuttamaa jannitettd ja
vuorovaikutusta. Isoissa painatuksissa kustannukset
suosivat vain yksi- tai kaksivaripainatuksen kaytta-
mistd. (Pohjola 2003, 136.)

Varisommittelu

Vérien kayton merkitys on keskeisessa roolissa visu-
aalisessa suunnittelussa. Varit herattavat katsojan
huomion ja kiinnostuksen. Selkeét variryhmat tuo-
vat tuotteet paremmin esille kuin kirjavat sommitte-
lut, jotka painvastoin ovat usein erilaisten negatiivis-
ten tunnetilojen virittdjia. Visuaaliselta markkinoijalta
vaaditaan hyvaa varisilmaa, tyylitajua seka tietoa va-
rien psykologisista vaikutuksista, jotta niitd kaytettai-
siin oikein ja haluttuja vaikutelmia saataisiin aikaan.
Varisommittelutaitoa voi harjoitella variympyran
avulla ja visuaalisten menetelmien joukossa sen tai-
taminen on erittiin oleellista. Varivalinnat vaikutta-
vat aina sithen, onko lopullinen vaikutelma kiinnosta-
va vai ikava. Kirkkaita vareja yhdistelemalla voidaan
saada aikaan jopa visuaalinen kakofonia. Puhutaan
késitteesta visual excitement, visuaalinen kiihoke/jan-
nite/arsyke. Oikein kaytettyind varit saavat aikaan po-
sitiivisia ja jannittavia vaikutelmia yhdessa tehokkaan
valojen kayton kanssa. (Nieminen 2003, 187.)

Visuaalisten elementtien viittaukset
aikaan ja tyyliin

Thmiset pystyvat melko nopeasti arvioimaan hieno-
vireisia viittauksia visuaalisista elementeistd. Erilai-
sia merkityksid ja viittauksia voi loytya yleensa pal-
jon enemman, mitd suunnittelija kuvittelee. Nain
voidaan erilaisten tutkimusten perusteella todeta.
Suunnittelijan “kahdeksankymmentalukulaiseksi” ja
halvahkoksi arvioima sovellus voi asiakkaan mieles-
té olla hyvinkin moderni ja nuorekas, silla arviointi
perustuu aina henkilokohtaisen kokemusmaailman
kautta. Perinteikas ruokala voi toisen mielesté olla
nostalginen kuriositeetti, toisen mielesta likainen kal-
jakuppila. (Pohjola 2003, 111.)

Edullisuus tai kalleus ja premium-luokan laatu ovat
my0s hienovireisten elementtien avulla valittyvia
viittauksia. Pienen yrityksen visuaalinen ilme voi an-
taa kuvan lukujen osoittamaa kokoa paljon isommas-
ta yrityksesta. (Pohjola 2003, 112.)
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Aurea Mentis -

Historia

OYSIN ITSE METALLIMUSIIKIN ollessani
viidennella luokalla, kun serkkuni soit-
ti minulle nopeasti ja ohimennen Iron
Maidenia valitunnilla. Vuosi oli tuol-
loin 2001. En vield silloin tiennyt, etta
kyseinen hetki tulisi muuttamaan koko
eldamani erittdin radikaalisti. Olen ni-
mittdin kyseiselld Maiden-tripilla viela-
kin. Aloin ostamaan yhtyeen CD-levyja
ja yht'akkia heavy metal oli nielaissut
minut koko elaman mittaiseen vuoristo-
rataan, josta ei bensa tunnu loppuvan.

Téstd innostuneena ostin ensimmadisen Kitarani rippi-
koulurahoilla vuonna 2004. Aikani sitd rdmpyteltyani
tutustuin erddseen nuoreen mieheen nimelta Sami
Virkki. Han oli kylla entuudestaan tuttu kaveri, mut-
ta emme me juuri tekemisissa olleet. Sami oli hank-
kinut myds sahkokitaran ja pyysi meikalaista luok-

seen vahan jamittelemaan. Meni muutama pdiva ja
olimme tehneet jo kaksi biisid. Biisit oli saatava tie-
tenkin mikseri.net -nimiselle alustalle yleiseen kuun-
teluun, mutta jotain piti sitd ennen keksid ”bandin”
nimeksi. Sami pohti hetken ja heitti hatusta *Aurea
Mentis”, se on Latinaa ja tarkoittaa suoraan suomen-
nettuna Kultaista mieltd. Nimi kuulosti minusta mik-
seri -ympadristoon vahintadkin rokkaavalta. Ei men-
nyt kauaakaan kun aloimme pohtimaan asiaa ihan
tosissamme. Vuosi oli 2010, jota kuinkin helmikuun
paikkeilla ja olimme matkalla keskustaan ravinto-
laan. Joimme pussikaljaa Karpasessa bussipysakilla
ja odotimme bussin saapumista. Aloimme pohtimaan
tuoreen bandimme nimea pakkasessa hytisten ja kes-
kioluen virratessa suonistossamme. Tama pohdinta
ei kovin kauaa kestanyt, silld nimesta lyotiin jo jaaty-
neet kadet yhteen ja nimi oli sovittu. Bandin nimeksi
vakiintui Aurea Mentis.
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Aurea Mentisin alkuperdiskokoonpano, syksylld 2013.
Sami Virkki, Derek Kinnunen, Sid Terchag, Risto Kari ja Sami Leppdaho.

Kuvaajana Christian Blomberg.

Nyt yhdeksdn vuotta myohemmin Aurea Mentis on
heittdnyt toistakymmenté keikkaa Viroa ja Vendjaa
myoten, luonut yhden massiivisen musiikkivideopro-
jektin, tehnyt kaksi EP-levyd ja tyostda parhaillaan
kolmatta. Bandi on kokenut historiansa aikana pari
miehiston vaihdosta, mutta perustaja-kolmikko Virk-
ki - Leppdaho - Kinnunen ovat olleet yhtyeen kulma-
kivind alusta pitden. Bandissa on tdlla hetkelld viisi
jasentd: laulaja, rumpali, basisti ja kaksi kitaristia.
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L0go

oGoMME KoKI yllattdvan muodonmuu-
toksen kevaalla 2019, silld suunnittelin
sen uudestaan opinndytetyoprojektini
yhteydessa. Vaikka vanhassa logossa ei
ollut sindnsd mikdan sen suuremmin
vialla, en silti ollut siihen taysin tyyty-
vainen endd viimeisten vuosien aikana.
Suurin syy tyytymattomyyteeni oli ai-
koinaan logoon valitsemamme Wicked
Queen BB -Kirjasintyyppi. Alkuperéiset
yksityiskohdat kirjaimissa eivit enda
miellyttdneet minua, joten korjasin nii-
td hieman saadessani koulutusta Adobe Illustratorin
kanssa. Syntyi kohtalainen viritelma4, joka varmasti
ajaisi asiansa heavy metal -logojen runsaassa kirjos-
sa. Logo ei siltikddn muuttunut taydelliseksi.

IIIIH(@

Tyytymattomyyttani tdydensi siipien valiin sijoitettu
symboli. Se toimi ihan hyvin isossa koossa, mutta lo-
gon ollessa pieni se meni pahasti tukkoon. Olen va-
kuuttunut siité, ettei hevibandin logon tarvitse nou-
dattaa yritysmaailman minimalistisia normeja, mutta
seikkana asia arsytti minua silti. Tuntuu, etta aari-
metalli-genreissa logot suorastaan kilpailevat siit4,
kenen logosta saa eniten epéselvaa.

Aurea Mentis -logo 2013 - 2019

ML METH

Wicked Queen BB -fontti muokkaamattomana.

Viime vuosina olen kehittynyt logosuunnittelijana
huimasti. Logojen suunnitteleminen on minulle suo-
rastaan intohimo. Olen oppinut tulkitsemaan niita sy-
vemmin, sekd osaan perustella niiden sieluneldméaa
nykydan tarkemmin ja ammattimaista ldhestymista-
paa kunnioittaen. Miten siis voisin katsoa metallior-
kesterini logoa tyytymattomana?

Uusi logo sisdltaa samat tutut tunnussiivet, ja toin sii-
hen mukaan typografista leikittelya. Logon keskella
on M-Kirjain, jonka pdélld menee leikkaus, muodos-
taen myos A-kirjaimen. Vanhassa logossa minua hai-
ritsi aina lieva epasymmetrisuus, silld sanassa ”Au-
rea” on yksi kirjain vihemman kuin "Mentis” -sanas-
sa. Siind kun taas teksti oli suuremmassa roolissa.

Aurea Mentis -logo 2019.

Uudesta logosta poistin taman konstikkaan risti-sym-
bolin, ja toin sithen tunnusfontiksemme valitun Wag-
ner Grotesk -kirjasintyypin. Toin nimeen samaa yla-
ja alakaarevuutta kuin vanhassakin logossa, jotta
kokonaisuus muistuttaisi vanhaa ilmetta. Nyt koen
viimein, ettd bAndimme tarkein yksittdinen elementti
hengittad ja viestii silla tavalla, milla sen kuuluukin
viestid. Logosta saa my0s napparasti taysin tekstitto-
man version. Tassd kontekstissa vahan hassusanai-
nen ”“liikketunnus” ajaa mainiosti asiansa.

AIREA MEIIT
R

Aurea Mentis -liiketunnus.
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Varit -

Paavarit ja tehostevarit

ARIPALETTIMME on rakennettu kah-
teen ryhmdéan — padvareihin ja tehos-
tevareihin. Padvarit musta — harmaa
—valkoinen luovat neutraalin ja halli-
tun tunnelman, jota on helppo koros-
taa tehostevareilld. Naista kolmesta
varistd musta ja harmaa ovat paa-
saantodisimmin esilla. Valkoinen erot-
tuu ndiltd pinnoilta erittiin selkeasti,
ja silla voidaan tuoda kokonaisuu-
teen kontrastia ja lisata huomioar-
voa. Tehostevareiksi valikoitui alun
perin mystinen violetti, joka antaa mielestdni mie-
lenkiintoisen kokonaisvaikutelman yhdessa paavari-
en kanssa. Toinen tehostevareistd on vanhansavyinen
tumman vihred, mutta sen kiytto visuaalisessa vies-
tinndssamme on erittdin rajattua. Varikontrasti hae-
taan ensisijaisesti violetin ja valkoisen varin kanssa.
Tehostevareja ei ole muutenkaan tarkoitus viljella,
vaan tunnelma halutaan pitda suhteellisen neutraa-
lina pdavarien turvin.




04 AUREA MENTIS - VISUAALINEN IDENTITEETTI - VARIT

Uarit arvoiksi

R40 G39 B39
MUSTA 95%

R255 G255 B255
HTML FFFFFF

R182 G177 B169
HTML B6B1A9

R156 G95 B181
HTML 9C5FB5

R89 G112 B93
HTML 59705D

C64 M61 Y65 K54
PANTONE BLACK 7C

VALKOINEN 100%

C10 M12 Y16 K27
PANTONE 401 EC

C48 M72 YOO KOO
PANTONE 2583 EC

C52 M16 Y50 K56
PANTONE 5615 EC
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Udrien symboliikka

Musta:

vakava, yksilollinen, arkailematon, klassinen

Musta liitetddn pimeyteen, pelkoon, yohon ja suruun,
mutta myos eleganssiin ja tyylikkyyteen. Musta on val-
koisen vastakohta, ja taiten myos ndiden varien mieli-
kuvat ja arvot ovat vastakkaiset. Miksi musta liitetdan
negatiivisiin asioihin? Vastaus lienee selvd; ihminen
pelkda pimedaa ja tuntematonta. Pimedssa (mustassa)
ei nde mitad tuleman pitda. (Coloria.net 2019.)

Musta on erinomainen varipari melkein mille varil-
le tahansa, mika ei ole kovin tumma. Mustaa pide-
tdan vakavana ja konventionaalisena, seka suruva-
rind, mutta toisaalta se on hienostunut, seksikas ja
mysteerinen. (Lindstrom 2011, Bear 2011 mukaan.)

*Taydellinen tietamdttomyys”, “tiedostamattomuus”...
Nama syvyyspsykologiset kuvaukset kantavat yllaan
mustaa viittaa. Musta mielletddn tilaksi, jossa ei ole
mitddn. Musta on my0s painava vari: testit ovat osoit-
taneet, ettd ihmisen on vaikeampi nostaa kevyita
mustia esineitd kuin raskaita valkoisia esineita.
(Coloria.net 2019.)

Onko musta edes vari? Saako sitd pitaa varina?

Valkoinen:
puhtaus, totuudenmukaisuus, nykyaikaisuus,
hienostuneisuus

Valkoinen, tahrattomuuden ja puhtauden symboli.
”Valkoinen valo”, -spektrin kaikkien vérien Kkirjo yh-
dessa. Vari taydelliselle tyhjyydelle, jossa ei ole yh-
tadn mitdan. Taivaan ja paratiisin vari monessa kult-
tuurissa ja uskonnossa, joka liitetddn hyviin jumaliin
ja hyvyyteen. (Coloria.net 2019.)

Raamatussa ikuisen elaméan saavuttaneet seisovat Ju-
malan valtaistuimen edessa valkeat vaatteet yllaan;
enkelit on usein kuvattu valkeissa asuissa. Afrikkalai-
sessa perinteessd valkoinen taas viittaa yleensa voo-
doohon, arvoituksiin ja yliluonnolliseen.
(Coloria.net 2019.)

Harmaa:
vakava, auktoriteetti, kdytdnnéllinen, korporatiivinen

Harmaa - tavallisuuden symboli. ”Vari, joka ei ylla-
td mitenkdan”. Harmaan merkitys korostuu sen vie-
ressa olevilta vareilta. Elegantti vari mustan parina!
Harmaata pidetddn kahden aaripaan, mustan ja val-
koisen véliin syntyneend kompromissivéiring, jolla on
yleensd negatiivinen viba ilmaisuissa (esim. harmaa
talous, harmaa arki). (Coloria.net 2019.)

Harmaa sopii loistavaksi vastinpariksi varsinkin kirk-
kaiden varien kanssa. Neutraalina varina silla ei ole
hirvedsti omia assosiaatioita, joten se voi olla tukevas-
sa roolissa ja antaa toisen vérin ottaa huomion ja ker-
toa tarinaa. Harmaan saa sopimaan varipalettiin aa-
vistuksen paremmin, lisadmalla sithen lampimia tai
kylmié savyja. (Lindstrom 2011, Healey 2010 mukaan.)

Violetti:
hienostuneisuus, hengellisyys, kalleus, kuninkaalliset
ja mysteerisyys.

Viisaus, mystisyys, maagisuus. Antiikin aikana violet-
ti oli haluttu ja kallis vari, joka saattoi olla kultaa kal-
liilmpaa. Violetilla valolla uskotaan olevan paranta-
va vaikutus. Leonardo da Vinci uskoi, ettd keskitty-
misvoima kymmenkertaistui purppuraisessa valossa
(esim. maalatun lasin lapi). Myos lasten mielikuvituk-
sen sanotaan kehittyvan paremmin, jos huoneessa on
violettia. (Coloria.net 2019.)

Violetin katsotaan ilmaisevan viisautta ja rakkautta.
Suomessa se on edelleen hieman vieras vari, verrat-
tuna esimerkiksi perusvéreihin siniseen, punaiseen
ja keltaiseen. Sita pidetddn myd0s eron, irtautumisen
ja leskeyden vdarind. Joskus violettiin pukeutumista
on pidetty osoituksena huonosta mausta, eika se vie-
lakdan ole vaatteiden varina kovin yleinen.
(Coloria.net 2019.)
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Vihrea:
rauhallisuus, terveys, tuoreus

Vihred mielletddn eldmaén, kasvuun ja luonnon hen-
kiin herddamiseen. Vihred tyynnyttaa ja rentouttaa. Se
on luonnon, tasapainon, rauhan ja pysyvyyden sym-
boli. Vihredlla on my0s negatiiviset savynsa, silla jot-
kut voimakkaat kirkkaat vihersavyt koetaan erittdin
myrkyllisiksi, ja monet eldimet viestivat luonnossa
ndilla savyilla vaaraa. (Coloria.net)

Sanotaan, ettd vihred on ihmissilmalle kaikkein rau-
hallisin vari. Monet leikkaussalit ja hoitohenkilokun-
nan vaatetus ovat vihreita. Elinvoima, hedelmallisyys
ja kateus ovat tavanomaisia ldnsimaisia ajatusmalleja
liittyen vihreddn variin ja politiikassa se yhdistetdaan
ekologisiin ndkokulmiin. (Coloria.net)




Typogratia

Wagner Grotesk

Digitaalinen versio Johannes Wagnerin vuonna 1914
suunnittelemasta Wagner Grotesk -kirjasintyypista,
joka hyvaksyttiin aikanaan jokaisella eurooppalaisel-
la kirjasinvalimolla. Lihavoitu, tiivistetty, mutta sel-
ked ja luettavissa oleva Wagner Grotesk on hyva tieto-
jen tiivistdmiseen tiukkoihin tiloihin ja sitd kaytettiin
Atlantin molemmin puolin sodan propagandajulis-
teissa. Wagner Groteskia pidetdan erittdin monipuo-
lisena fonttina. Sitd pidetdan erityisesti otsikointiin
soveltuvana, silla kirjasintyypin versaalien ja geme-
na -aakkosten sekoittamisesta (biform letters, small
caps) saadaan erinomaisia hybrideja kokonaisuuksia.
(Canada Type, 2010.)

Valikoidessani kirjasintyyppid bandillemme, aja-
tuksissani pyori visio uniikista groteskista fontista.
Nopean tutkimisen jalkeen silmiini kantautui tama
Reichgroteskiksi ja Wotan Bold Condencediksikin kut-
suttu Wagner Grotesk. Sen teravyyden ja kaarevien
muotojen luoma harmonia sai minut vakuuttuneeksi
siitd, ettd se voisi olla oikea valinta palvelemaan kayt-
totarkoituksiamme ja identiteettidmme.

Kirjanten muotokieltd lahemmin. Muun muassa naiden kirjainten

muoto sai minut paatymaan kyseiseen kirjasintyyppiin.

A\ BCDEFGHITJKLIMI
DPORSTUVWRYLARD

g bcdefl gnhi ] kIl mon
o pagmrsStuvwerkyzLarob

0123036787
\1?20% G(6ESE)=+-"1

katsoitko jo bohemian rhapsodyn?

Kirjoitusesimerkki. Wagner Grotesk 30 pt, gemena ja versaali. Tracking 20.



Canto Semibold

Ei groteskia ilman antiikvaa. Typografiassa ja visuaa-
lisen identiteetin periaatteissa ei ole valttdmatta ky-
se vain yhden kirjasintyypin viljelemisestd. Yleensa
layouttiin saadaan mukavaa harmoniaa ja selkeytta,
kun kaytetdan useampia ja toisistaan poikkeavia kirja-
sintyyppeja. Taten groteskin, eli paatteettoman fontin
pariksi toimii antiikva, eli paatteellinen muotokieli.
Matala Canto Semibold antaa miellyttdvan vastapai-
non korkealle Wagner Groteskille. Myods Cantossa on
muotokieleltddn mielenkiintoisia ja leikkisia linjoja.

Fontin suunnitteli Richard Lipton vuonna 2011. Han on
ollut kirjainsuunnittelun parissa yli 40 vuoden ajan.
Hén kehittada alkuperaisia kirjasinlajeja, sekd mukaut-
taa niita kansainvalisille asiakkaille. (Adobe, 2019.)

Kirjainten pyorea ja lainehtiva muotokieli muodostaa kiinnostavan

vastaparin lihavoidulle ja tiivistetylle groteskille.

Tarkoitukseni oli alun perin kiyttaa Cantoa timén tutkielman leipateksting, koska Wagner Groteskia kay-
tdn otsikointiin ja anfangeihin. Néin visuaalinen identiteettimme olisi puhutellut kokonaisuudessaan lépi
tdman eepoksen. Canto ei kuitenkaan soveltunut hyviksi leipatekstiksi. Se siséltdd aavistuksen konstikasta
tekstuuria, joka on runsaslukuisessa tekstissé, kuten leipatekstissa silmille hiukan drsyttivaa. Lisiaksi teksti
on suhteellisen pientd. Tamén infotekstin laatimiseen sain nostaa pistekokoa 12 — 15.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAO

abcdefghijk 1 mn

O pqrstuvwXxXyzZao

O12345 67389

\!1?2% & (€S £)=+-"/

katsoitko jo bohemian rhapsodyn?

Kirjoitusesimerkki. Canto Semibold 20 pt, gemena ja versaali. Tracking 20.
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Visuaaliset elementit

Siivet

AINITSEN HETI Kertalaakista,
ettel Aurea Mentisin tunnus-
omaiset siivet ole omaa kasi-
alaani. Ne on loydetty netista
ja ne haluttiin liittda alunperin
logoomme typografian tueksi.
Syy miksi en aikoinaan tehnyt
niitd itse, oli yksinkertaisesti
oikeiden ohjelmien ja niiden
tyOkalujen kdyton osaamisen
puute. Oli siis helpompi men-
nd Googlen ihmeelliseen maa-
ilmaan ja katsoa sielta vapaasti kaytettavida muotoja
suunnittelutyoni tueksi.

Siivet vakiintuivat lopulta kaikkiin Aurea Mentisin vi-
suaalisiin kdyttotarkoituksiin. Siivet ovat monimuo-
toiset ja niitd on helppo viljellad orkesterimme eri vi-
suaaleihin. Vield tdnd pdivanakin piddn niitd niin
upeina, etten lahtisi itse muotoilemaan niitd uusik-
si. Siitd ei tulisi kuin paa kipedksi ja suun saisi pesta
saippualla useaan kertaan. Toki tiedostan, ettd kuka
tahansa muukin voi kdyttda samoja siipia ja ne voi-
vat putkahtaa vastaan missa tahansa asiayhteydessa,
mutta en usko sen vaikuttavan bandimme imagoon
tai mihin muuhunkaan.

Siipien symboliikka

Siivet ovat my0s vahvasti edustettuina eri uskontojen
symboliikassa. Intiaanit kayttivat sulkapdaahineitd ja
Siperian shamaaneilla oli samantapaisia tunnuspiir-
teitd. Kristinuskossa enkeilld ovat siivet seldssdan, Py-
héa henki kuvataan kyyhkysend, seké jossain asiayhte-
yksissa Kristuksellekin on maalattu selkddnsa siivet.
Myo0s Islamissa esiintyy enkeleitd. Padsiaissaaren al-
kuasukkaat nimittivat poppamiehidan lintumiehiksi ja
muinaiset suomalaiset puhuivat jattiméaisesta linnusta,
jonka siivet ulottuvat maailman laidalta toiselle. Siipia
ja lintuhahmoja on siis maailman uskonnot tdynna,
Egyptin muinaisia jumalia myoten. (Edmund, 2008.)

Siipien tulvasta myyteissa ja uskonnoissa voimme to-
deta, ettd puhutaan erittdin voimakkaasta symbolis-
ta, jolla on kuvastava vaikutus ihmisen ja koko todel-
lisuuden yhteydestd tuonpuoleiseen. Lintusymbolit
kuvaavat koko todellisuuden olevan pohjimmiltaan
henkistéa ja tuonpuoleista. (Edmund, 2008.)

Siivet tukevat Aurea Mentisin *Tales of Divinity” -aja-
tusta, joka on meidan ns. slogan, tai tunnuslause. Me-
tallimusiikki on kautta aikojen liitetty satanismiin ja
saatanaan. Saatana taas on Jumalan vastakohta, jo-
ka hallitsee tuonpuoleista yhdessa Jumalan kanssa.
Aurea Mentisin kappaleiden sanoitukset kasittelevat
laajalti elamaa, sen karsimyksid, sekd kuolemaa, jo-
ten koen, ettd siipien ideologia on symbioosissa ban-
din identiteetin kanssa.

=_F
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Risti

Tama “Aurea Mentis -ristiksi” nimedmadani symboli on
vuonna 2009 suunniteltu ja kuulakdrkikynalla piir-
retty pieni kuvitus. Symboli otettiin ensimmaisen ker-
ran kayttoon, kun suunnittelimme bandille ensim-
maistd logoa vuonna 2013. Tamén jalkeen symboli
jai elamaan osaksi Aurea Mentisin symboliikkaa, ja
kuuluu sinne vield tdna paivanakin.

Ylemmassa kuvassa on originaali skannattu kuva sil-
loisesta tyosta. Sen halkaisija on kutakuinkin 60 mm.
Kun kavin Adobe Illustratorin -perusteet alkuvuodes-
ta 2017, otin ensimmaisena asiakseni vektoroida ta-
madan symbolin tarkaksi ja tdydellisen symmetriseksi.
Tein sithen vain hienoisia yksityiskohtien muutoksia,
mutta muuten halusin ristista tdsmaéllisen nakoisen
muistuttamaan alkuperadista piirrostani.

Mantovan risteja. Maltan risti.

Risti on yksi vanhimmista ihmisten kayttamista sym-
boleista ja usein se mielletddn myos sotaan tai hataan
(Punainen risti). Aurea Mentis -ristin muotokielessa
on yhtalaisyytta Maltan- ja Mantovan -ristiin, mutta
sitd ei ole suunniteltu nditd ajatuksia silmalla pitaen.
Se on taysin intuitiolla piirrettya kuviota paperille, jo-
ka lopulta muistutti ristin symboliikkaa.

Originaali piirros 1.1 mittakaavassa.

Vektoroitu risti negatiivina.

Pelkistetty muoto

Kun luodaan visuaalista muotokielta, on tirkeaa, etta
siitd muodostuvat objektit ja elementit puhuvat kes-
kenadn samaa kieltd. Silmani tutkii taukoamatta ne-
gatiivisia pintoja, (engl. negative space) silla niista voi
monesti 10ytaa jotain mielenkiintoista.

Niin kavi timén symbolin kanssa. Sen muodot ovat
piirtyneet suoraan Aurea Mentis -ristin *vali-ilman-
suuntien” negatiivisen alueen muodoista. Yksinker-
tainen ja pelkistetty symboli, joka muistuttaa erittain
paljon korttipakasta tuntemaamme ristia. Naiden
kahden symbolin muotokielistd syntynyt yhdenné-
koisyys ei syntynyt tarkoituksella, —tdllakdan kertaa.
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Tuplaraidat

Kaksi raitaa, suorastaan omaperdisyyden maksimaa-
linen tyylinnayte. Niihin voi torméata lukemattomis-
sa yhteyksissa esimerkiksi nykyajan vaatemuodissa.

Kaksi raitaa on voimakas visuaalinen elementti, joka
antaa kokonaisuuteen lennokkuutta ja ryhtia. Shelby
-automalleistakin tutun kahden raidan tarkoitus ei
ole Aurea Mentisin visuaalisessa viestinnassa esiintya
pelkistddn, vaan ne ovat aina tdydentaméassa muu-
ta kokonaisuutta. Mielldn kaksi raitaa sporttisuuteen
ja olemme erittdin energinen livebandi. Tulevaisuu-
dessa visuaalista identiteettidmme vahvistavat kus-
tomoidut pelipaidat, joihin on haettu vaikutteita NHL
ja NFL -liigoista. Tama antaa jalansijaa tuplaraidoille
visuaalisessa maailmassamme.

Raidat voivat olla tasapdiset, mutta yleensa niiden
pdaaty on viistetty. Viistolle en maaritellyt tarkkaa as-
tetta, koska se riippuu aina muusta kokonaisuudesta.
Kokonaisuus synnyttda pintoja, ja pinnat synnytta-
vt linjoja. Tuplaraidan viisteen pitdd aina myotailla
muusta kokonaisuudesta saatuja linjoja.

4x

1x

4x

54

Aurea Mentisin visuaaleissa tuplaraitojen paksuus on

4:1 suhteessa niiden vilissa olevaan tyhjadn tilaan.

Raitojen pituus puolestaan on madrittelemdton.
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Verkko

Olen pééaosin tyytyvainen Aurea Mentisin visuaalisen
identiteetin luomaan kokonaisuuteen ja sen eri ele-
menttien ja varien muodostamaan harmoniaan, mut-
ta tahan yksinkertaiseen ja pelkistettyyn terasverk-
koa muodoltaan muistuttavaan symboliin olen erit-
tain tyytyvainen. Se syntyi, kun kokeilin luoda kuosia
tayttamaan tyhjaa aluetta jossain suunnittelutyossa-
ni. Verkko on yksinkertainen, pelkistetty ja kolmesta
eri harmaasévysta luotu viritelma, josta saa loihdit-
tua myo0s metrikaupalla hengittdvaa kuosia. Verkko
on helppo asentaa visuaaliseen grafiikkaan. Sita voi
kayttda melkeinpd miten ja missad vaan ja sen leikit-
teleminen eri kokosuhteissa on vaivatonta.

Aurea Mentisin promokuvat tulevat noudattamaan
verkkoteemaa. Kuvissa tullaan kdyttdmaan taustana
terdksista verkkoaitaa ja ainakin henkilokuvia ote-
taan osittain verkon lapi. Tama urheilukenttienkin lai-
doille viritetty verkko tulee tukemaan ajatusta pelipai-
toihimme liittyen, jotka esittelen seuraavassa luvussa.
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Aurea Mentisisin visuaalinen identiteetti kiteytettyna yhteen kuvaan.
Tamad on visuaalisen koodistoni pohjalta luotu kuvitus, joka voisi
hyvin olla tarra, t-paita tai levynkansi. Kuvituksessa kay ilmi
jasentamadani ideologia: Harmaata grafiikkaa mustalle taustalle,
jota korostetaan enimmdkseen valkoisella varilla ja ripauksella

tehostevdrejda. Tunnus-elementit taydentdvdt toinen toisiaan.
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Paitoihin haluttu varimaailma madritti Aurea Mentisin vdari-identiteetin.

Paitojen typografiassa on kaiytetty kauttaaltaan Wagner Groteskia.

Pelipaidal

Idea, tyyli ja vaikutteet

\VIRIKKI |

YVIN IDEOLOGIA Aurea Mentisin visu-
aalisessa identiteettissda kulminoituu
vuonna 2018 suunnittelemiini pelipai-
toihin. Idea pelipaidoista sai alkunsa,
kun funtsimme bdndin kesken uut-
ta tyylisuuntaa promokuvia ja keik-
ka-lookkia ajatellen. Olimme olleet
suhteellisen rdikecdn néikoinen poruk-
ka ulkonéollisesti esiintymislavoilla, ja
tarkoitus oli saada yleiseen ilmeeseem-
me yhdenmukaisuutta. Aloimme pal-
lottelemaan ajatusta pelipaidoista, ja
idea sai nopeasti tuulta purjeisiinsa. Pelipaitasuun-
nittelun yhteydessa oli alettava miettimaan niiden
varimaailmaa ja pienen ideoinnin paatteeksi varis-
kaala alkoi hahmottumaan. Sen myo6ta syntyi koko
bandin vari-identiteetti.

AUREA MENTIS

goonu

Kuva 25. Chicago Blackhawks Winter Classic -retropelipaita. Guitars — Bass — Drums — Vocals -rintamerkeilla luotiin pelipaidan yleisilmetta.

Paitojen mallia lahettiin jaljittelemdan amerikkalai-
sesta jalkapallosta, koska halusimme niista ulkomuo-
dollisesti lyhythihaisen t-paidan ndkoisia. Visuaali-
seen toteutukseen otettiin tyylivaikutteita jadkiekon
NHL-seurojen retropelipaidoista.
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Metallimusiikissa pelipaidat ovat olleet jo tovin suhteellisen tuttu ndky, silld useat bandit ovat
luoneet fanimallistoonsa vaihtoehdoksi pelipaita-tyyppisiid malleja. Ne eivit kuitenkaan ole kovin
yleinen ndky soittajilla itsellaan padalla livetilanteessa, yksittdaistapauksia lukuunottamatta. Tassa
syy, miksi Aurea Mentis haluaa olla tilastopoikkeama, ja pukea kerralla ”koko joukkueen” bdandin

tunnuksilla varustettuihin pelipaitoihin, ja luoda erilaista sarmda stereotypiseen heavy-skeneen.

Toteutus

Kun paidat oli suunniteltu, oli edessa niiden teetta-
minen. Laadin paitojen valmistukseen liittyvan oh-
jeiston erittdin huolellisesti parhaan lopputuloksen
saavuttamiseksi. Emme halunneet, ettd pelipaidat oli-
sivat pelkalld rinta- ja selkaprintilld koristeltuja tek-
nisia t-paitoja. Tarkoitus oli luoda kestavat ja yksi-
tyiskohdilla hoystetyt paidat kovaan kayttoon. Vahvat
materiaalivalinnat ja brodeeraukset antavat arvok-
kuuden tuntua vaatteeseen.

Paitojen etuprintti, sekd selkdan painetut pelinume-
rot painettiin sublimaatiopainatuksena. Tama oli jar-
keva ja kestava vaihtoehto, silld kuva toisin sanoen
tulostetaan kankaaseen ja ndin se ei ala ikina repsot-
tamaan siita irti. Paidan rintaan teetimme brodee-
ratut kangasmerkit, niilld luotiin paitaan vahén kol-
miulotteisuutta. Jokaiselle jasenelle ommeltiin bro-
deerattu kirjain kuvastamaan sitd, mita instrumenttia
yhtyeessa edustaa. Kirjaimet ovat tuttuja kapteenis-
ton tunnusmerkkeja jdakiekossa ja tiaten toivat paitoi-
hin lisda pelipaidan tuntua. Myods Aurea Mentis -logo
brodeerattiin vasempaan hihaan.
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Esiintymislavan grafiikka

Odotan innolla sitd, ettd padsen luomaan visuaalisel-
la identiteetillamme maustetut esiintymislavan graa-
fiset elementit. Tavanomainen pienen béandin lava-
rekvisiitta koostuu yleensa pelkasta bandin logolla
varustetusta taustakankaasta.

Aurea Mentisin suhteen minulla on suurempia visioi-
ta. Taustakangas tulee, se on selvaa. Sen lisdksi olen
suunnitellut jo rumpubasarikalvon, joka ndkyy ku-
vassa oikealla. Nama yhdessé pelipaitojemme kanssa
antavat yhtenevan vaikutuksen identiteetistimme.

Olemme my06s harkinneet ajatusta kustomoidusta
mikKkistandista, ja olen siitd kokeellisen luonnoksen
suunnitellutkin. Aika nayttaa, paadytaanko me mois-
ta tulevaisuudessa hankkimaan. Periaatteessa minua
vanhana metalliartesaanina kiinnostaisi ottaa haaste
vastaan, laittaa haalarit niskaan ja nikkaroida vers-
taalla mitd nayttavin mikkistandi luomaan lavarek-
visiittaamme upeaa lisapotkua!







Tyon valmistuminen

Kirjoitusdemoneita ja lukkoseppia

Opinndytetyon aihe oli minulle hyvissa ajoin selva.
Olin saanut produktio-osuuden hyvissa ajoin valmiik-
si, ja taten minun tuli alkaa kirjoittamaan tyoni teo-
riaosuutta. Tama osottautui minulle erittain vaikeak-
si toimenpiteeksi. Aluksi en meinannut saada millaan
kirjoituskonettani padlle. Aivan kuin kirjoitusdemoni
olisi tullut tyontekoni tielle.

Kun lopulta sain tuotettua tekstia, ei se ollut tyylia-
sultaan sopivaa opinndytetyon kontekstissa. Tama ei
helpottanut urakkaani viimeistelld tyotéani, silla mi-
nulla on suuria vaikeuksia omaksua oikeaa tyyliasua,
jolla kyseinen asiateksti kuului tuottaa. Tama hidas-
tl tyon etenemistd ja 161 aikataulun erittdin tiukalle.

Lopulta sovimme opettajani kanssa, etta tyon pro-
duktio-osuudessa kayttdméani omasanaisempi tulkin-
ta saa jaada, jotta pystyn antamaan tyolleni kaiken,
ja nauttimaan sen lukemisesta vield pitkdan. Valinta
oli myods bandin brandi-identiteetille luontaisempi.

Ty0 opetti minulle valtavasti. Nyt jalkikdteen ajatel-
tuna, ei minulla ollut oikeastaan kuin ohut kasitys sii-
ta, mitd olin tekemdssa. Jalkiviisaana olisi pitanyt pi-
taa opettajani kanssa palaveri tyon sisallostd, ennen
kuin aloin hommiin. Oma ajatukseni oli vain saada
teoriaosuuteen tekstid vahan sieltd ja taaltd, varsinai-
sen produktio-osuuden tueksi.

“Visuaalinen identiteetti” kasitteend oli minulle ehka
vahan epéselva. Olisi ollut hyva jutella siitakin asias-
ta enemman asiantuntijoiden kanssa, silla olen huo-
no etsimdaan tietoa kirjallisuudesta. Nyt sen ideolo-
gia aukesi minulle paremmin, mutta asiantuntemusta
tarvitaan vield rutkasti, jotta voisin pitda itsedni alan
todellisena spesialistina.

Johtopaatokset

Ennen ty0on alkua kuvittelin tdmén olevan suuri me-
tallilta maistuva kuvitusurakka, jossa viljelen vi-
suaalista identiteettidmme kauttaaltaan kaikkeen
graafiseen oheismateriaalien tuottamiseen levyn-
kansi-layouteista fanipaitoihin. Mutta eihén se sita
ollutkaan. Lopulliseen tyohoni paatyi vain murto-osa
kaikesta siitd, mistd alunperin kuvittelin sen koostu-
van. Alkuperdinen tarkoitukseni opinnaytetyoni paa-
asiallisesta sisallosté oli luoda kattava merchandise
-fanimallisto, joka olisi kattanut muun muassa vaa-
temalliston ja printtimateriaaleja.

Tyon todellinen sisin muuttui, kun perehdyin aihee-
seen paremmin. Asioiden jasentdminen ja merkityk-
sien avaaminen ja linkittdiminen omaan visuaalimaa-
ilmaan oli yksi paasaantoisimmista seikoista, mihin
minulta haluttiin vastauksia. En kaikkeen tahan pys-
tynyt silti lopulta vastausta antamaan.
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Metalli eld@d, ja voi hyvin. Se ndkyy kaikkialla ja ku-
koistaa rikkaasti my0s suomalaisessa kulttuurissa.
Aurea Mentisilla on nyt visuaalinen identiteetti. Olen
tyon lopputulokseen kohtuullisen tyytyvainen, mut-
ta itsestdni olen erittain ylpea. Ty vaati paljon, ja se
antoi minulle avaimia tulevaa uraani varten.
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