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Opinnaytetyoni on Blockfest-festivaalille tehty VIP-alueen
suunnitelma, jonka sain tapahtuman organisaatiolta
toimeksiantona. Tarkastelen tyossani alueen kehityskohteita
festivaalin, yhteistydkumppanin ja kavijan nédkokulmasta. Avaan
my0s syita alueen kehittamisen tarpeisiin.

Tyon tavoitteena oli tehda konseptisuunnitelma, joka luo pohjan
VIP-alueen visuaalisen identiteetin kehittymiselle ja mahdollistaa
viihtyisyydelldan ja toimivuudellaan kavijoille yha
mieleenpainuvamman festivaalikokemuksen. Tavoitteena oli
myos suunnitella yhteistydkumppanin nakyvyys alueella seka
kumppania etta Blockfestia hyodyttavalla tavalla.

Suunnitteluni pohjautuu estetiikan ja elamyksellisyyden
nakokulmiin. Olen tutkinut ja analysoinut suunnittelun tarvetta
oman kokemuksen ja havainnoinnin seka tekemieni
haastatteluiden kautta, seka analysoinut toimeksiantajalta
saatua kavijatutkimusta.

Aineiston analyysin avulla valitsin suunnitelmaan osa-alueet,
joiden toteutuksella olisi mahdollista paasta asetettuun
tavoitteeseen. Lopputuloksena kehittyi konsepti, joka
sisaltaa suunnitelmat toimintojen sijoittumisesta VIP-alueella,
sen graafisesta ilmeesta, kalustesarjasta seka
yhteistyokumppanin nékyvyydesta alueella.

Valmis suunnitelma on konseptitasoinen, eika siten ole suoraan
sovellettavissa kaytantdon. Suunnitelman mahdolliseen
toteuttamiseen tarvitaan viela tarkennuksia, prototyyppien
valmistamista ja niiden pohjalta tehtdvaa jatkosuunnittelua.

The subject of my thesis was to design a VIP-area for a Finnish
festival called Blockfest. In my thesis, | study the possibilities of
improving the area from the points of view of the festival, the
cooperation partners and the visitors. | also present reasons for
the need to develop the area.

The goal of this thesis was to design a concept which creates a
base for the visual identity of the area. A carefully and
functionally planned area provides a memorable festival
experience for the visitors. The goal was also to plan the
cooperator partner’s visibility in the area in a way that benefits
both the partner and the festival.

The research method was based on the perspectives of
aesthetics and experience production. | studied and analysed
the need for this plan through my own experiences and
observations. | also analysed a visitor survey carried out by the
festival. After examining these sources | identified the elements
that should be implemented to reach the goal of the plan.

As a final result, | created a concept that includes plans of the
whole VIP-area, graphic design, furniture set and the cooperator
partner’s visibility in the area. The plan is a concept and
therefore not ready to be applied as it is. If the plan will be
realised, | would have to make specifications, prototyping and
more detailed planning.
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JOHDANTO

Tyon tavoitteena on luoda alueelle toimintojensa puolesta
toimiva ja visuaalisesti mieleenpainuva konseptitasoinen,
kiinnostava, mutta realistinen suunnitelma, joka muodostaa
pohjan VIP-alueen visuaaliselle identiteetille. Opinndytetydni on
toimeksiantona saatu Blockfest-musiikkifestivaalin VIP-alueen
suunnittelu, jonka mahdollinen toteutusajankohta on vuoden
2020 elokuussa.

Aluksi perehdytan lukijan tyon taustaan, toimeksiantoon seka
tydn tarkempiin tavoitteisiin. Kerron myds Blockfestin historiasta,
sen kavijoista, yhteistyokumppanuuden periaatteista |
tapahtuma-alueesta, jotta lukija saa kattavan kokonaiskasityksen
suunnitteluun vaikuttavista tekijoista.

Jotta lukija saa aiheesta vielad laajemman kasityksen, kdyn
tybsséani lapi myos VIP-palveluiden siséltdd nyt |
tulevaisuudessa. Kerron lukijalle my&s kaikki suunnitteluuni
vaikuttavat lahtokohdat, kuten tyon tavoitteet, rajoitteet,
yhteistydkumppanin roolin VIP-alueen sisalla seka idean
kehittymiseen vaikuttaneet elementit.

Referenssikohteiden esittelyn kautta siirryn analysoimaan
suunnitelman kehittymista. Suunnitelman perusteluiden jalkeen
esittelen valmiin tyon, joka sisaltda suunnitelmat toimintojen
sijoittumisesta VIP-alueella, sen graafisesta ilmeests,
kalustesarjasta seka yhteistydbkumppanin nakyvyydesta alueella.
Lopuksi esittelen vield tulevaisuuden kehitysideoita ja
yhteenvedon koko tydsta ja sen vaiheista.




| AHTOKOHDAT

2.1 TAUSTA JA TOIMEKSIANTAJA

Toimeksiantajani on Blockfest-festivaali ja K2 Entertainment Oy -yritys sen
taustalla. Organisaatio on minulle tuttu, silld olen tydskennellyt festivaalilla
aluesuunnittelun ja tuotannollisten tehtavien parissa aiemmin.

Tuotantotiimi haluaa kehittaa alueen visuaalista puolta, ja sainkin heilta
toimeksiannon suunnitella tapahtuma-alueesta visuaalisesti ndyttava, toimiva
ja mielenpainuva. Tassa tydssa rajaan aiheeni VIP-alueen kehittamiseen.

27 1YON VOIIE TARVE A NIERKITYS

Tyon tavoitteena on osoittaa, miksi viihtyisyys, ndyttavyys ja mieleenpainuvuus
ovat tavoiteltavia asioita, mité niiden huomioimisella voidaan saavuttaa ja
miten ne voidaan kaytédnndssa toteuttaa. Suunnittelutydn tavoitteena on
tarjota toimeksiantajalle konseptitasoinen VIP-alueen suunnitelma, jonka
toteutus antaa mahdollisuuden muun muassa muista festivaaleista
erottautumiseen, tunnistettavuuden lisddntymiseen ja myds taloudelliseen
hyotyyn. Opinnaytetyoni on siis pohja festivaalin visuaalisen identiteetin
kehittamiselle VIP-alueen osalta.

KUVA 1.

Aiheen valinnalla haluan my&s laajentaa kasitysté sisustusarkkitehdin
tyénkuvasta ja kannustaa muitakin etsimaan uusia paikkoja ja kohteita,
joissa osaamistamme voisi hyédyntda. Samalla haluan myds laajentaa
kasitysta festivaalityoskentelysta ja tapahtumien muotoilijoille tuomista
tydmahdollisuuksista.

Kavijdille festivaalit ovat irtiotto arjesta tai kesdloman kohokohta, jolloin
keskitytaan aikaan ystavien kanssa seka live-musiikista ja huolettomasta
tunnelmasta nauttimiseen. Taman kokemuksen taustalla on kuitenkin monen
ihmisen tydpanos. Festivaalit ansaitsevatkin tulla otetuiksi vakavasti, eivatka
véhatellyiksi niihin usein liitettédvan kevean mielikuvan vuoksi (Silvanto, 2016,
15). Festivaalien keskeinen ajatus on tuottaa iloa, mielihyvaa ja
yhteenkuuluvuuden tunnetta, eli positiivisuutta ja onnellisuutta.
Suunnittelutydni tavoitteena onkin luoda entistd paremmat olosuhteet
naiden asioiden toteutumiselle.

KUVA 2.

KUVA 3.



23 VIIIEKERYS TUIKIMUSMENEITEILMAF
JA KESKEISEE KASIETEE |

Suunnittelun |dhtokohtana on estetiikan ja elamyksellisyyden viitekehys.
Pohdin tydssani, mitka tekijat vaikuttavat tilan viihtyisyyden ja toimivuuden
seka tunnistettavan visuaalisen ilmeen muodostumiseen. Suunnittelun
tarvetta olen tutkinut ja analysoinut oman kokemuksen ja havainnoinnin
kautta seka tapahtuman tuottajan haastattelun avulla, seka tehnyt paatelmia
toimeksiantajalta saadun kavijatutkimuksen perusteella. Kéytan apunani myos
muun muassa tapahtumatuotantoa, asiakaskokemusta ja visuaalisuutta
kasittelevia teoksia.

Olen ollut Blockfesteilla niin kévijana kuin tyontekijanakin, joten olen paassyt
havainnoimaan tapahtuma-aluetta useammasta eri nakékulmasta.
Tyokokemukseni ansiosta olen myds tietoinen tuotantotiimin mielipiteista ja
toivomuksista. Havainnoinnin liséksi olen keskustellut aiheesta usean
festivaalilla tydskennelleen henkilon kanssa, seké perusteellisemmin
haastatellut Sanna Jarvenpéaata, joka on yksi festivaalin tuottajista. Sain
nahtavakseni myods Blockfestin yhteistydssé markkinointi- ja viestintatoimisto
Propagandan kanssa teettdman kavijatutkimuksen (Propaganda 2018), jonka
pohjalta pystyin tekemé&an tarkempia paatelmia kavijoiden toiveista ja

vaatimuksista alueen suunnittelun pohjaksi.

Keskeisia kasitteita tyoni kannalta ovat estetiikka, viihtyisyys, eléamyksellisyys, visuaalinen identiteetti, brandi, maine,
imago ja konsepti. Ne ovat asioita, joiden huomioimisen kautta teen suunnittelutytani.

Estetiikka on filosofian osa-alue, joka tutkii, mik& tekee asioista esimerkiksi kauniita tai viihtyisia. Kasitykseen
esteettisyydesta vaikuttavat omat kokemukset, mutta on myds asioita, joita arvostelemme objektiivisesti yleisen
kauneuskasityksen perusteella. (Rantanen 2016, 167.) Kasite viihtyisyys tarkoittaa ympariston ominaisuutta, eli paikkaa,
jossa ihminen viihtyy.

Eldmyksellisyys muodostuu tilanteista ja tapahtumista, joista jda voimakas tunnejélki. Eldmys muodostuu jostain arjesta
ja tavallisesta poikkeavasta (Loytana & Kortesuo 2011, 45). Koska elamyksen kokemiseen vaikuttavat muuan muassa
aiemmat kokemukset, ikd, hormonit, kunto, terveys seka vireystila, on niiden tuottaminen monitahoista ja muuttuvaa.
(Rantanen 2016, 168-169.)

Yrityksen identiteetti muodostuu muun muassa sen arvoista, tavoitteista, tehtavista, liikeideoista ja visioista. Yrityksen
identiteetista visuaalinen identiteetti on sen nakyva osa. Se on siis tydkalu, jolla voi vaikuttaa koko yrityksesta
saatavaan mielikuvaan. (Pohjola 2003, 20.)

Bréndi tarkoittaa itse yritysta ja sen herattamaa mielikuvaa. Se koostuu yrityksen taustasta ja historiasta seka ulkoisesti
nakyvista asioista. (Sounio 2010, 20.) Imago on mielikuva yrityksesta, ja se muodostuu yleisista mielikuvista ja
uskomuksista jopa ilman henkilokohtaista kokemusta. Maine perustuu mielikuviin ja kokemuksiin. Sité ei voi rakentaa,
vaan maine muodostuu yrityksen toiminnan kautta. (Vallo & Hayrinen 2012, 34-35.)

Konsepti méaaritellaan viitekehyksesta riippuen hyvin eri tavoin, mutta tasséa tydssa tarkoitan konseptitasoisella

suunnittelulla tyotd, jossa lopputulos ei ole niin yksityiskohtainen, ettd se olisi sellaisenaan toteutettavissa kaytantoon.
Konsepti kokoaa ja konkretisoi idean dokumentoinnin muodossa (lljin 2006).
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21 BIOCKFEESIIN HIS [ORIA

Blockfestin perustaja Kalle Kallonen halusi tuoda hiphop-kulttuuria
Suomeen ja jarjesti vain kyseiseen musiikkityyliin keskittyvan
tapahtuman ensimmaista kertaa Tullikamarin Pakkahuoneella
Tampereella vuonna 2008. Kavijoita oli tuolloin noin 2 000. Siita
tapahtuma on kasvanut Pohjoismaiden suurimmaksi
hiphop-musiikkiin keskittyvéksi festivaaliksi, ja vuonna 2018 se
kerasi oheistapahtumineen 75 000 kavijaa. Kyseessa on
kaksipaivainen tapahtuma, joka jarjestetdan elokuun lopussa ja
nain se on kesén viimeinen iso musiikkifestivaali Suomessa.
(Tolonen 2017.)

Yksi Blockfestin tuottajista, Sanna Jarvenpaa, kertoo Blockfestin
identifioituvan vahvasti tamperelaiseksi kaupunkifestivaaliksi, jonka
tapahtumapaikkana on vuodesta 2015 asti ollut Ratinan stadion
Tampereella. Tapahtumassa esiintyy vuosittain yli 40 artistia
kolmella eri lavalla. Hiphop on musiikillisesti Blockfestin p&alinja,
mutta nykyaan festivaali maérittelee itsensd myds urbaanin musiikin
ja kulttuurin festivaaliksi. Nain myos R&B-musiikin voidaan katsoa
olevan osa Blockfestin musiikillista tarjontaa. (Jarvenpaa, 2019.)




Selkedsti méaaritellyn musiikkitarjontansa liséksi Blockfest erottuu
muista tapahtumista myos muilla tavoin. Festivaalista tuli
edelldkavija, kun se siirtyi vuonna 2017 ensimmaisena
suomalaisena tapahtumana Cashless-maksujarjestelmaan, jossa
kateisella eika kortilla maksaminen ole festivaalialueella
mahdollista (Rissanen 2017). K&vij& saa ostamallaan
festivaalilipulla rannekkeen, johon on kiinnitettyna sirukortti.
Talle kortille kavija voi ladata rahaa joko internetissa tai
latauspisteelld paikan paalla tapahtuman aikana. Jarjestelma on
kaytossa maailmanlaajuisesti yha useammissa tapahtumissa, silla
sen on todettu vahentévan varkauksia ja nopeuttavan myyntia
alueella. Cashless-maksujarjestelma on kaytossa Blockfesteilla
my0s tulevina vuosina. (Jarvenpaa 2019.) Jarjestelman kaytolla
Blockfest osoittaa haluavansa panostaa kaytettavyyteen ja
asioimisen helppouteen.

Jarvenpaé (2019) kertoo Blockfestin haluavan maksujarjestelman
liséksi erottua myds ympéristoteoillaan. Festivaalille
myd&nnettiinkin Ekokompassi tapahtuma -serfitikaatti vuonna
2015, jonka saaminen edellyttda sitoutumista muun muassa
ymparistovaikutusten vahentdmiseen jatkuvan kehittdmisen ja
parantamisen periaatteella (Ekokompassi). Blockfestin
ympaéristolupaukseen kuuluukin tapahtuman jarjestaminen
ymparistolle mahdollisimman véhin haitoin. Léhialueille
aiheutuvaa ymparistomelua pyritaan vahentamaan
meluntorjuntasuunnitelman avulla. (Jarvenpaa 2019.)
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Vakituisesti Blockfesteilla on toissa vain muutama henkilo, mutta
tapahtumaa varten tarvitaan yli tuhannen ihmisen tydpanos
(Jarvenpaa 2019). Tulevaisuudessa toimintaan vaikuttaa yha
useampi tekija, sillda vuoden 2019 kevaalld osa Blockfestista
myytiin tapahtumajarjestéja Live Nation Finlandille. Yrityskauppa
mahdollistaa entista tunnetuimpien artistien esiintymisen
festivaaleilla, mika osaltaan kehittda tapahtumaa ja tarjoaa
mahdollisuuden tehda kavijdiden festivaalikokemuksesta yha
parempi. (Hatinen 2019.)

Blockfest on ollut perustamisestaan asti ennakkoon
loppuunmyyty tapahtuma, ja tavoitteena on, etta ndin on myos
tulevaisuudessa. Tavoitteena on myos kehittaa festivaalista
entistd mieleenpainuvampi ja toimivampi kokonaisuus kaikilla
osa-alueilla. Blockfest haluaa erottua joukosta laadukkuudellaan,
omalla tunnelmallaan ja yhtenaisyydelldan. (Jarvenpaa 2019).

Blockfestin historian tunteminen vaikuttaa suunnittelutyohéni,
silld se auttaa ymmartdmaan millainen yritys ja brandi Blockfest
todella on. Tietoni perusteella osaan ottaa realiteetit huomioon,
mutta n&hdé myos mahdollisuuksia ja potentiaalia Blockfestin
tulevaisuudessa. Festivaalilla ei ole ennen ollut
aluesuunnittelijaa, joten jo tdma toimeksianto on iso
kehitysaskel.



372 KAVIIAT

Blockfestin tuottaja Sanna Jarvenpaa (2019) kertoo, etta
hiphop-musiikin kasvatettua viime vuosina suosiotaan on
festivaalien kavijakunta nuorentunut vuosien varrella. Samalla
ikdjakauma on my&s laajentunut. Suurin kohderyhma
festivaaleilla ovat kuitenkin noin 18-20-vuotiaat nuoret, joista
suurin osa asuu Pirkanmaan ja Uudenmaan alueilla. Nuoret
aikuiset ovat myds VIP-alueen suurin kohderyhmg, eli myos
suunnittelutyoni kohderyhma.

Useilla festivaaleilla on musiikkityylillisesti hyvin toisistaan
poikkeava artistikattaus, kun taas Blockfest rajaa tarjontansa
tietyn genren sisdan. Kavijat ovatkin erityisesti
hiphop-musiikkityylin kuuntelijoita ja festivaaleilla esiintyvien
artistien faneja (Jarvenpaa 2019). Tama nakyy yhteisollisyyden
tunteena festivaaleilla, kun musiikki on kaikkia osallistujia
yhdistéva tekija ja kun kaikki ovat paikalla samasta syysta.

Blockfest on ikérajaton tapahtuma, mutta sen asettama
suositusikéraja on 15. Tapahtuma paattyy yoaikaan, alueella

on paljon ihmisia ja sieltd saa myds alkoholia seka tupakkaa,
vaikkakin vain ikarajallisilta anniskelualueilta. Alaikaisille halutaan
kuitenkin tarjota samanlainen mahdollisuus nauttia festivaalin
musiikkitarjonnasta, joten kaikki lavojen edustat on jaettu kahtia
ikdrajattomaan ja ikarajalliseen puoleen. (Jarvenpaa 2019.)

N\

KUVA 11.

3.3 LIPEUTY YR [

Blockfestin liput tulevat myyntiin jo festivaalia edeltavan
vuoden puolella ja usein kesddn mennessa ne on jo myyty
loppuun (Jarvenpas, 2019). Lipputyyppeja on tarjolla
monenlaisia, joista jokainen pitaa sisallaan tietyt palvelut.
Taulukossa 1. on esitelty myynnissa olevat lipputyypit ja niiden
hinnat.

Yhden ja kahden paivan lipputyyppeja eli niin sanottuja
peruslippuja on myynnissa eniten ja niilla kavijallad on paasy
kaikkialle festivaalialueella, lukuun ottamatta
erikoislipputyyppien rajattuja alueita. N&ita ovat esimerkiksi
ikérajalliset VIP- ja Exclusive—alueet. (Jarvenpaa 2019).

Jarvenpaan (2019) kertoman mukaan VIP-lipun keskeisin idea on
tarjota kavijoille lisdpalveluiden avulla entistd parempi
festivaalikokemus. VIP-passi kaulassaan kévija paasee alueelle,
jossa on oma baari, vessat, lounge-alue seka iso ndytto, josta
voi katsella parhaillaan kdynnissa olevaa keikkaa. Alueelle on
my0s rakennettu erillinen terassi, josta nakee paalavan suuntaan
stadionille. Lipun ostaja on usein ennenkin Blockfesteilla kaynyt
nuori, joka haluaa kokea VIP-passin tuomat lissmukavuudet.
Usein kavija ostaa lipun myds seuraavana vuonna uudelleen.
Alueen tarjoama tarkempi sisélto vaihtelee vuosikohtaisesti
yhteistydkumppanin mukaan. Kumppanina alueella ovat
ldhivuosina olleet muun muassa Tampereen Sokos seka
MountainDew Jumpstart.
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TAULUKKO 1. BLOCKFESTEILLE MYYNNISSA OLEVAT LIPPUTYYPIT JA NIIDEN HINNAT

LIPPUTYYPPI ENNAKKOHINTA / KOROTETTU HINTA

PERJANTAI 79 € /BB E

LAUANTAI 79 6/ 85€

2 PAIVAA 139 €/149 €

VIP 2 PAIVAA 169 € / loppuunvarattu

EXCLUSIVE PERJANTAI 159 €/169 €

EXCLUSIVE LAUANTAI 159 € /169€

EXCLUSIVE 2 PAIVAA 259 €/ loppuunvarattu



VIP-alueen lipun hinta kahdelle péaivélle on 169 euroa, eli vain
30 euroa enemman kuin tavallisen kahden paivan lipun hinta.
Suunnitelma on suhteutettava lipun hinnan arvoon. Toki eroa
voisi tulevaisuudessa hieman kasvattaa, mutta se ei silti voi olla
kovin suuri. Alueella on kuitenkin VIP-aluetta

korkeatasoisempi Exclusive-alue, jonka lipun hinta on yli sata
euroa kalliimpi kuin VIP-lipun. Ei ole kannattavaa, ettd alueelle
kehittyisi kaksi arvoltaan toisiaan léhelld olevaa aluetta, vaan
alueiden valille on jaatava selkeat erot kaikilla osa-alueilla.

Exclusive-lippu on VIP-lippua hintavampi, mutta se sisaltaa
enemman etuja ja Exclusive-alueen sijainti alueella on
keskeisempi. Lipulla on paasy liséksi myds VIP-alueelle. Lipun
ostaa usein festivaalikavijoista vanhin ikdluokka eli ne, jotka
haluavat lisdpalveluiden ja mukavien tilojen liséksi myds hyvan
nakdyhteyden paalavalle. Alueelta on myds mahdollisuus varata
lisdhintaan poytapaikka, johon kuuluu alkoholitarjoilu.

Myynnissé olevien lippujen lisdksi olemassa on Skybox-passi
yhteistydkumppaneiden asiakkaille, Guest-passi kutsuvieraille,
Media-passi median edustajille, Artist-passi esiintyville

artisteille, Crew-passi tyontekijoille ja AAA-passi tuotantotiimille.

(Jarvenpaa 2019.)

KUVA 15.

KUVA 13.

KUVA 16.
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34 YHIEISITYOKUMPRANIT

Tuottaja Sanna Jarvenpaa kertoo (2019) Blockfestin
rahoituksen koostuvan lipputulojen liséksi suurelta
osin tydsta yhteistydkumppaneiden kanssa, joten
niiden vaikutus monella eri osa-alueella on
merkittava. Yhteistydkumppanit nékyvat kavijoille
alueella promootiopisteing, joissa kumppanista
riippuen on tarjolla erilaisia palveluja.
Kumppaneita on useita, ja heidan pisteensa vievat
alueelta paljon tilaa. Promootiopisteiden
sijoitteluun vaikuttavat niiden koko, alueen
maasto seka veden ja séhkon tarve, mutta
pisteiden visuaalisen ilmeen ja itse sisallon
kumppanit saavat itse suunnitella ja usein myds
toteuttaa.

Jarvenpaan (2019) mukaan viime vuosina alueelle
onkin tehty entista nayttavampia pisteita. Ne
herattavat huomiota, tekevat alueesta
viihtyisamman ja houkuttelevat kévijoita pisteelle,
miké& on positiivinen asia kaikille osapuolille.
Yhteistyokumppanuuden tarkoituksena onkin
molempien osapuolten hyétyminen yhteisty6sts,
mika parhaimmillaan tuottaa yhdessa tyostettya
eléamyksellista sisaltoa jollekin halutulle
kohderyhmaélle (Valanko 2009, 49). Tama ajatus
onkin perusta yhteisty6lle kumppanuuksia
suunnitellessa.
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Tapahtuma-alue on muodostunut osaksi Blockfestin identiteettia ja Ratinan
stadion yhdistetdéankin usein juuri kyseiseen festivaaliin. Ensisijaisesti
stadionilla jarjestetaan kuitenkin urheilutapahtumia. Paikka on aktiivisessa
kaytossa, eikd sen vuokraaminen vain tapahtumaa varten kovin pitkaksi aikaa
ole mahdollista. (Jarvenpag, 2019.)

Tapahtuman rakennus- ja purkuaika on joka vuosi hyvin rajallinen ja kaikki on
suunniteltava ja aikataulutettava tarkasti etukateen. Esimerkiksi vuonna 2018
tapahtumapaivat olivat 17.-18. elokuuta, ja alueen rakentaminen aloitettiin
ennatysaikaisin 6. elokuuta. Myds alueen purkuun on kdytédnndssa vain
muutama paiva aikaa. Tapahtuma, sen rakentaminen ja purku tapahtuvat
kaikki noin kahden viikon sisélla. (Jarvenpaa 2019.)

Tiukan aikataulun lisdksi myos maasto vaikuttaa rakennusjarjestykseen, seka
siihen, mita ylipdataan voi mihinkin kohtaan rakentaa. Alueen maasto on
haastava, sillé taso- ja materiaalieroja on paljon. Tasaisia laajoja alueita on
niukasti, ja esimerkiksi vessat on usein sijoitettava naihin kohtiin. Alueen
rajaaminen ikarajattomiin ja -rajallisiin alueisiin muodostaa my0ds tietyt
kehykset toimintojen sijoittelulle, jotta kulku alueella sailyy mahdollisimman
joustavana ja toimivana. Alueella on my6s paljon puita, parkkimittareita,
katuvaloja ja penkkejg, joita ei voi siirtaa. Nama kaikki rajoittavat asioiden
sijoittelua ja niukentavat alueen muunneltavuutta. Eri kdyttéon varattujen
alueiden sijoittuminen tapahtuma-alueella onkin muodostunut jo hyvin
pysyvaksi kokonaisuudeksi, silla sijainnit on havaittu kaikkien realiteettien
valossa toimiviksi. (Jarvenpaa 2019.) Tama vaikuttaa suunnitelmaani, silla
VIP-alueen sijainti ja sen koko ovat pysyvia.
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4.1 V|P

VIP on lyhenne englannin kielen sanoista Very Important
Person. Suomeksi se tarkoittaa todella tarkeaa henkilda.
Aikoinaan tdmaén statuksen saattoi saada ainoastaan esimerkiksi
julkisuuden henkil® tai kutsuvieras, mutta nykyaan lahes kuka
tahansa voi olla VIP, silléd nykydan useimmat tapahtumat myds
myyvat VIP-lippuja kuluttajille.

Vaikka statuksen voi nykypaivana ostaa itselleen rahalla,
yleistyksena voidaan pitd3, etté kavija haluaa tdman roolin
nakyvan myos ulkoisesti. Markkinoinnin tutkija Sonja Laitisen
mukaan yksi ihmisen perustarpeista on kuulua johonkin itsedan
suurempaan. lhmiset hakevat yhteenkuuluvuudentunnetta
tapahtumien yhteisdista. Yhteisolla on jokin tunnuspiirre, kuten
sama musiikkimaku, eldmantyyli tai asu. (Eroméki 2018.) Kyse on
siis my&s halusta erottautua joukosta ja toisaalta taas
kuulumisesta tiettyyn ryhmaan. Tata vahvistamaan, ja samalla
my0s jarjestysmiesten valvontaa helpottamaan lippuun
kuuluukin usein kaulassa kannettava VIP-passi.

FESTIVAALIEN VIP-PALVELUT

&'A
o
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Pelkka passi ei kuitenkaan kaikille enéa riita, vaan lippuun odo-
tetaan sisaltyvan muutakin, kuten eldmyksia (Lehmusvirta 2015).
VIP-palvelu sisaltaa itsessaan jo lupauksen, etta lipun ostaja saa
silla erityistd, yksiloitya ja laadukasta palvelua. Kavijat ovat jo
|&htokohtaisesti vaativampia kuin aikaisemmin, jolloin
festivaalin on lunastettava odotukset ja erottauduttava myds
muiden festivaalien joukosta, jotta kavija on tyytyvainen
kokemaansa. Erilaisia tapahtumia on valtavasti, ja tapahtumien
onkin tarkeaa jatkuvasti kehittaa kavijoidensa kokemuksia yha
yksiloidymmiksi erottuakseen joukosta. (Jones 2018.)

Asiakaskokemus muodostuu kohtaamisista, mielikuvista ja
tunteista, eli kasityksesta yrityksen toiminnasta. Tunteet ja
tulkinnat vaikuttavat kokemukseen merkittavasti. Tasta syysta
yritys ei voi vaikuttaa asiakkaan kokemuksen muodostumiseen,
mutta se voi kuitenkin tavoitella tietynlaisen kokemuksen
luomista asiakkailleen. (Loytanéd & Kortesuo 2011, 11.)
Voimakkaan asiakaskokemuksen saavuttamiseksi odotukset on
ylitettava, ja siihen tarvitaan vahvojen tunteiden, kuten ilon ja
onnen kautta koettuja eldmyksia.

25

4.2 VIP-PALVELUIDEN TULEVAISUUS

VIP-palveluihin panostaminen on tapahtuma-alalla nopeimmin kasvava trendi
(Zaldua 2018). Kulutustottumukset ovat muuttuneet ja nykyaan moni nuori
haluaakin ostaa rahoillaan mieluummin elédmyksia kuin tavaraa (Torres 2017).
Tama on jarjestdjille positiivinen asia, silla kysyntda elamyksellisyydelle siis
varmasti on. Festivaalijarjestdjien nakokulmasta VIP-palvelun tuottaminen on
my8s hyvaa bisnestd (Waddell 2014).

Toiseksi selkeaksi trendiksi alalla on noussut tapahtuman jarjestaminen
uniikissa tapahtumapaikassa (Jones, 2018). Suomessakin suosituimmat
festivaalit yhdistetdan tapahtumapaikkaansa, kuten Flow Festival Helsingin
Suvilahteen keskelle kaupunkia ja Ruisrock Turun Ruissaloon luonnon rauhaan.
Tapahtumapaikka on myds Blockfestin valttikortti, sillé alue on helposti
tunnistettava ja térked myos Tampereen katukuvassa.

Tarke&a on kuitenkin erottua myds festivaalin sisalla. Ajatus uniikista
tapahtumapaikasta ulottuukin myés VIP-alueisiin. Kavija on tyytyvéinen, kun
lupaukset tayttyvat, mutta mieleenpainuvuudelta vaaditaan enemman.
Epatavallinen tila tekee tapahtumasta muistettavan, monipuolisemman ja
helpommin muokattavan. (Jones 2018.) Tilojen suunnittelun ja ndyttavyyteen
panostamisen voidaan siis olettaa nakyvan entista positiivisempana, jopa
odotukset ylittavana kavijakokemuksena. Suunnittelutydni kannalta oli tarkeaa
tutustua VIP-palveluiden taustoihin ja trendeihin, jotta my&s suunnittelun
lopputulos tukisi kavijoiden odotuksia palvelusta ja alueesta.
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Suunnitelman tavoitteena on luoda milj6d, jonka avulla VIP-alue
erottuu niin muista festivaaleista kuin myos alueena Blockfestin
sisalla. Alueelta on puuttunut tunnistettavissa oleva ilme, joten
sen saavuttaminen on yksi keskeinen tavoite. N&in alueelle
muodostuu tunnistettava visuaalinen identiteetti, jonka avulla
palvelun sisélldsta tulee helpommin hahmotettava ja
|&hestyttava. Samalla kavijat saavat enemman vastinetta
rahoilleen ja positiivisemman seké elamyksellisemman
festivaalikokemuksen. Tyytyvaisten kavijoiden ansiosta
Blockfestin imago kohenee, maine kasvaa, bréandi kehittyy ja

festivaalin kilpailuasema muiden tapahtumien joukossa paranee.

On tarkeag, etta VIP-alueella on oma identiteettins3, jotta kavijat
voivat alueen kautta kokea kuuluvansa tiettyyn yhteiséon. Yksi
itseilmaisun valine on sosiaalinen media, jonka avulla ilmaistaan
omia arvoja ja jaetaan kokemuksia (Loytana & Kortesuo 2011,
139). Sosiaalinen media onkin huomioimisen arvoinen
nakokulma ja peruste alueen hyvélle suunnittelulle, silla sen
kautta kavija voi valittda nopeasti niin positiivisia kuin
negatiivisiakin asioita. Sosiaalisen median sanotaan paljastavan,
ovatko yrityksen antamat lupaukset linjassa toteutuksen kanssa
(Loytana & Kortesuo 2011, 137).

Alueen visuaalinen ilme vaikuttaa kavijan kokemukseen siis
monella tavalla ja siksi alueen voimakasta omaa visuaalista
ilmettd on perusteltua tavoitella. Kavijat myos arvostavat
viihtyvyyteen panostamista. Estetiikalla on tyydyttava vaikutus
ihmisten kokemuksiin, etenkin silloin kun tuotteiden erot eivat
ole rationaalisilla vaitteilld eroteltavissa. Tutkimusten mukaan

moniaistinen kokemus on tehokas keino rakentaa brandia.
(Pohjola 2003, 92-93.)




Koska kyseessa on kuitenkin vain kaksipaivainen tapahtuma,
minun on pohdittava, kuinka paljon resursseja alueeseen
kannattaa kayttda ja mika riittdd mieleenpainuvan kokemuksen
luomiseen. Suunnitelman on oltava kohtuullinen ja realistinen
tydmaaraa, budjettia seka kayttoikaa ajatellen. Festivaalin
jarjestaminen itsessdan ei ole mikaan ekoteko, joten
suunnitelmaa tehtdessa on tarkeda miettia asioita myos
ekologisesta nékokulmasta.

Yhteistyokumppanuuden nékdkulmasta tavoitteena on
molempien osapuolten hyétyminen. Kumppanin nakyvyyden
alueella on korreloitava yhteistydhon sijoitettujen resurssien
kanssa ja siksi sen tarkka suunnittelu on myos perusteltavaa.
Hyvalla suunnittelulla varmistetaan myos yhteistydokumppanin ja
Blockfestin bréndin erottaminen toisistaan molemmille
positiivisella tavalla. Nakyvyyden suunnittelun kautta
potentiaalinen kumppani my6s hahmottaa, millaisen
kokonaisnakyvyyden kumppanuudesta tulee visuaalisen
mainostilan muodossa saamaan. N&in suunnitelman on tarkoitus
tuoda my&s vaivattomuutta yhteistybkumppanuuden luomiseen.

Aikaisemmin yhteistydkumppani on saanut pitkalti vaikuttaa niin
VIP-palveluiden sisaltoon kuin alueen visuaalisuuteenkin. Nyt
Blockfest haluaa itse tarjota selkedn kokonaisuuden alueelle,
johon kumppani tuo oman lisénsé. Palveluiden todellinen arvo
muodostuu siitd, miltd palvelu ndyttéa ja milté se tuntuu (Sounio
2010, 113). Suunnitelman tulee siis tarjota ndhtavissa ja
kosketeltavissa olevat puitteet viihtyvyydelle ja
mieleenpainuvuudelle, mutta yhteistyokumppani tuo alueelle
muilla aisteilla koettavat muut elédmyspalvelut, jotta
kokonaisuudesta tulee monipuolinen ja kiinnostava.
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VIP-alue sijaitsee keskeisella paikalla festivaalialueella, mutta se
ei ole lavojen valittdmassa laheisyydessa. Alue onkin tarkoitettu
paikaksi, jossa voi viettaa aikaa esimerkiksi keikkojen valissa.
Alueella on oltava oma baari, istuma-alue, iso naytto keikkojen
etékatseluun, yhteistydkumppaneiden tuomia lisdpalveluita seka
riittavat kulkuvaylat alueen lapi.

Toimintojen vievan tilantarpeen liséksi suunnitteluun vaikuttavat
keskeisesti kaytettavissa oleva rakennus- ja purkuaika, alueen
pysyva sijainti ja sen maasto, budjetti, yhteistydkumppani seka
kalusteiden varastointimahdollisuudet. Lyhyen rakennus- ja
purkuajan takia alue tulee olla rakennettavissa mahdollisimman
vaivattomasti ja lyhyesséa ajassa. Alueella oleva juoksukentta eli
mondo, seka pituushyppypaikkojen hiekat on suojattava
kumimatolla, jotteivat ne vahingoitu festivaalin aikana. Loivasti
epatasainen maasto aiheuttaa myos haasteita niin toimintojen
kuin kalusteidenkin sijoittelun kannalta.
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Haasteita aiheuttaa myds niukka varastointitila, joten alueelle
tuotavien elementtien tulee olla vuokrattavia tai modulaarisia
tai pinottavia mahtuakseen séilytettaviksi. Koska VIP-alue on
kokonaan anniskelualuetta, jossa ihmiset nauttivat alkoholia,
kalusteilta edellytetdan kestavyyttd ja turvallisuutta, silld ihmiset
saattavat juhlatunnelmassaan kohdella niita kovakouraisemmin
ja huolimattomammin kuin tavallisesti. My&s erityisesti saa
aiheuttaa kalusteille vaatimuksia. Niiden tulee kestaa niin
sadetta, tuulta kuin hellettakin.

VIP-alueen pinta-ala noin 2000 m?2 ja sinne on paasy jopa
muutamalla tuhannella ihmiselld, mutta samanaikaisesti alueella
oleskelevien maarat vaihtelevat paljonkin. Kalusteita on oltava
tarpeeksi, mutta sijoittelun on sailyttava valjana. Alue ei
myoskaan saa nayttaa tyhjaltd. Ekologisuuden ja budjetin takia
kalusteiden pitéaisi olla my6s uudelleenkaytettavissa ja
muokattavissa.

52 TEEMA

Vaikka Blockfest erottuu muista festivaaleista olemalla vain hiphopiin ja
urbaaniin musiikkiin sek& kulttuuriin keskittyva festivaali, tdma ei ndy
alueella. Onkin siis perusteltua, etta VIP-alueelle voisi luoda oman
teeman, joka perustuisi juuri naihin asioihin. Alue on pinta-alansa sek&
kohderyhmansa puolesta myds oivallinen paikka selkealle teemalle.

Hiphopin katsotaan syntyneen 1970-luvulla Bronxissa, New

Yorkissa Yhdysvalloissa. Siihen yhdistetédan usein myos graffititaide,
breakdance-tanssityyli, rap-battle -kisat seka koripallo. Hiphop on
syntynyt kaduilla ja se on vahvistunut urbaaneissa ympéaristoissa kuten
koripallokentilla. Koripallo ja hiphop yhdistetaankin vahvasti toisiinsa
historiansa, mutta my6s molempiin kuuluvan nopean tempon ja [6ysén
pukeutumistyylinsa ansiosta. Tyyli on havaittavissa my&s usean
Blockfestin artistin seka kavijankin vaatteista. Koripallo ja hiphop ovat
molemmat myds hyvin suosittuja asioita erityisesti nuorien keskuudessa,
eli juurikin tavoitellun kohderyhmén suosiossa.

Pidankin hyvin perusteltuna, ettd VIP-alueen teema pohjautuisi hiphopin
syntyyn, koripalloon ja urbaaniin ymparistéén. Tapahtumapaikkakin on jo
itsessaan teemaan sopiva, silla kyseessd on nimenomaan urbaani
kaupunkiymparistd, urheilustadion. Koska teema pohjautuu historiaan ja
sieltd tuttuihin elementteihin, teema ei mydskdan vanhene vaan on aina
ajankohtainen tassa ymparistossa. Pidan kyseisen teeman valintaa
alueelle oikeana ratkaisuna, silla siina tiivistyy samalla myos koko
Blockfestin perustamisen idea — tuoda hiphop-kulttuuri nakyvaksi.

KOLLAASI 4.
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6.1 FLOW FESTIVAL -
VISUAALINEN ILME

Suomen festivaaleista Helsingissa jarjestettava
kaupunkifestivaali Flow Festival on onnistunut
saavuttamaan tapahtuma-alueelleen
tunnistettavan visuaalisen ilmeen. Seka alue etta
festivaalien graafinen ilme ja muu markkinointi
ovat kaikki linjassa toistensa kanssa. Festivaalilla on
muihin tapahtumiin verrattuna pitka rakennus- ja
purkuaika, paljon yhteistydkumppanuuksia,
yhteistyota esimerkiksi monien koulujen kanssa,
seka jo itsessaan nayttava miljoo. Tunnistettavan
oman ilmeen luominen on kuitenkin mahdollista
pienemmallakin mittakaavalla.

Flow Festivalin visuaalinen identiteetti ei ole
kuitenkaan muodostunut sattumalta, vaan se on
suunnittelun tulos, silld tunnetun ilmeen on luonut
graafisen suunnittelun toimisto Tsto vuonna 2011.
Tapahtuman visuaalista ilmettéd on uudistettu
vuosittain, mutta vain vanhaa tyylitellen. Festivaalin
visuaalinen identiteetti muodostui niin vahvaksi,
ettd se koetaan positiivisena ja toimivana edelleen.

Tyoni pohjaksi kavin [api paljon Flow Festivaleilla
otettuja valokuvia, joiden avulla hahmotin, miten
festivaalin yhtendinen visuaalinen ilme on
rakentunut ja mita elementteja se on
onnistuakseen vaatinut. Samat muodot, varit ja
kirjasintyypit toistuvat katumainoksissa,
puhelinsovelluksessa, sosiaalisessa mediassa kuin
festivaalialueellakin. Yhtenainen linja, asioiden
toistaminen seké selkeat varit luovat vahvan
kokonaisuuden. Naité elementteja aion hyodyntaa
omassa suunnitelmassani.
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62 MUIIBER VAN SEVEREN -
VERKKOHUONEKALUT

Muller van Severen on belgialainen
suunnittelutoimisto, joka on suunnitellut paljon
veistosmaisia huonekaluja metallista. Tutustuin
heidan toihinsa, kun mietin VIP-alueelle sopivaa
kalustusta ja sen mahdollista totetustapaa. Heidén
toissaan tutkin erityisesti ruostumattomasta
terasverkosta suunniteltuja huonekaluja, joiden
muotokieli ja materiaali kiinnostivat. Kalusteiden
verkon silméakoko on 20 kertaa 20 millimetria j
pintakasittelyna kalusteissa on jauhemaalaus.
Inspiroiduin materiaalin kayton liséksi myos
kalusteiden lapinakyvasta ilmeestd, joka mielestani
sopisi my0s isolle VIP-alueelle.

m
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? SUUNNITTELU

7.1 SUUNNITELMAN RAJAAMINEN

Suunnittelun lahtokohdat huomioiden ja paastakseni
tavoitteeseeni visuaalisesti mieleenpainuvasta alueesta, paatin
suunnitella alueelle uudet kalusteet, graafisen ilmeen,
palveluiden sijainnit seka yhteistyokumppanin nakyvyyden
alueella. Rajasin suunnitelman ulkopuolelle valaistuksen, pienten
kalusteiden kuten roskisten ja tuhkakuppien sijoittelun seka
porttien visuaalisen ilmeen suunnittelun.

Kokonaisuuden hahmottamiseksi aloitin suunnittelun
pohtimalla, mitd elementteja alueelta jaa pois, mita tulee tilalle
ja paljonko toiminnot tarvitsevat tilaa. Keskeista on ratkaista,
miten saada hiphop-teema ndkymaén alueella tunnistettavasti ja
tyylikkaasti. Visuaalinen identiteetti kehittyy yhtenaisyydella, eli
samojen visuaalisten elementtien toistamisella (Pohjola 2003,13).
Teeman siséltd [dytyy paljon tunnistettavia muotoja ja
elementtejg, joita saatoin suunnitelmassani hyodyntaa.
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Keskeinen idea VIP-alueella on, ettei kavijan tarvitse juurikaan
jonottaa, hanelld on mukavammat oltavat alueella kuin

yleison seassa ja ettd han saa alueelta palveluita, joita ei
muualta tapahtuma-alueelta saa. Baarille, mahdollisille jonoille
ja yhteistyokumppaneiden pisteille on siis varattava tarpeeksi
tilaa myos niiden |aheisyyteen. Alueella on myds iso naytto,
josta voi katsella kdynnissa olevaa keikkaa, mikd mahdollistaa
sen, ettei alueelta tarvitse aina valttédmatta poistua. Onkin siis
suotavaa, etta naytdlle olisi nakoyhteys mahdollisimman laajalta
alueelta.

Aikaisempina vuosina alue on kalustettu l&hinna
vuokrakalustein. Kalustus on kuitenkin merkittava osa aluetta,
silla juuri niiden aaressa kavijat viettavat alueella aikaa. Se on
siis selkea suunnittelua kaipaava kohde, joka uudella ilmeellaan
myOs vaikuttaisi keskeisesti koko alueen visuaalisuuteen ja
viihtyisyyteen.
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7.2 GRAAFINEN ILME

Koska kankaat ovat kiinni aidoissa, ajatukseni johtivat
koripallokenttien verkkoaitoihin ja niista tuttuun kuvioon. Teema

& e voisi ndkya kankaissa hyvin kirjaimellisena tulkintana, ja niiden
e hyvin, kuosi voisi olla kenttien panssariverkkoa muistuttava kuvio.
bttt e ieell Bl Samaa kuosia voisi kayttda koko aluetta maarittdvana graafisena

elementtina.

tarjoamat palvelut on yleensa merkitty

T
1
T
T
T

mustavalkoisin tekstein. My&s aluetta rajaavat

Kankaat kiinnitetdan aitapaloihin nippusiteill3, ja kiireisessa

aitakankaat ovat mustia ja niihin on painettu

. : rakennusvaiheessa ne jaavat usein l6ysalle. Liian terava = =
Blockfestin logo valkoisella. ; o = : :
graafinen yleisilme kiinnittaisi huomion huolimattomaan

o e e g ; | ripustukseen, joten kuosi voisikin olla epéaséanndllinen ja
o selkeéksi, o = SRS e —— @ luonnosmaisempi. Toteutukseen voisi yhdistaa graffititaiteen,

visuaaliselle elementille suuren pinta-alansa Sl etelien ool TN LE o
e spray-viivat toisivat graafisuuteen pehmedamman ilmeen.

OLET POISTUMASSA .
ANNISKELUALUEELTA Aitakankaissa pitda nakya myos Blockfestin logo, mutta

yhtendisen kuosinsa ansiosta jokaisessa kangaspalassa sité ei
enaa tarvitsisi olla. Osassa alueen sisédpuolella olevissa kankaissa

kankaita voi kédyttda niin alueen sisa- kuin
ulkopuolellakin, jolloin visuaalinen ilme valittyy
my&s alueen ulkopuolelle. Tama lisda alueen

yleistd tunnistettavuutta. Alueen sisépuolella e 2 . , . :
e voisi my06s lukea VIP, jotta alueen ilme yhdistyy yha varmemmin
e nimenomaan VIP-alueeseen. Teeman mukaisesti kirjasintyypiksi
e e sopii urheilukenttien tulostauluilta tuttu tyyli.

tilaa, joten ratkaisu on myds kaytannéllinen.
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38 39



13 KALUSTEET

Kalusteiden suunnittelun lahtékohtana oli modulaarisuus tai
pinottavuus, sillé niiden on oltava varastoitavissa
mahdollisimman pieneen tilaan. Kertakayttdisia tai lyhytikaisia
kalusteita ei kannata suunnitella, silla niiden valmistukseen ja
kayttoon verrattava aika ei ole taloudellisesti kannattava, eika
ajatus ole mydskaan ekologinen.

Kalusteiden on kestettava kovaa kasittelya niin festivaalien
aikana kuin aluetta rakentaessa ja purettaessa. Kalusteiden
asennuksen tulee olla helppoa ja nopeaa, ja aikaisemmin
kaytossa olleet vuokrakalusteet onkin kuljetettu alueelle trukeilla
ja mahdollisimman valmiiksi kasattuina. Téman takia kalusteen
mahdollisesta raskaasta painosta ei ole haittaa. Raskaat
kalusteet my&s pysyvat paremmin paikallaan esimerkiksi kovassa
tuulessa. Kunhan kalusteen voi turvallisesti nostaa kaksi ihmist3,
kalusteen raskas paino ei ole negatiivinen asia.
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Kalusteen vaatimukset veivat ajatukseni nopeasti metallin kdytto6n
materiaalina. Silloin aitakankaista tuttua kuosia voisi jatkaa myos kalusteissa.
Se yhdistéisi aluetta entisestdan ja toisi visuaalisuuteen liséa rouheutta ja
kiinnostavuutta estetiikan nédkokulmasta. Metallikalusteiden etu olisi myds
kalusteiden kayttovalmius, mikali kaikki osat olisivat jo valmiiksi hitsattuna
toisiinsa kiinni.

Varastoinnin kannalta kalusteiden tulee mahtua mahdollisimman pieneen
tilaan, joten mikali tavoite on, ettei kalusteille tarvitse tehda alueella enda
mitaan, pinottavuus olisi parempi Idhtokohta kuin modulaarisuus. Viela
selkeampi lahtokohta olisi, ettd kalusteet mahtuisivat toistensa sisaan, jolloin
tilavuutta varastoinnissa ei menisi hukkaan. Tama on hyvin tarkea tekija
festivaalin ndkékulmasta, joten se on selked muotoilua ohjaava lahtékohta.

Aloitin suunnittelun hahmottelemalla ensin
kalusteiden mahdollisia muotoja. Sen jalkeen
mietin, kuinka monta erilaista kalustetta alue
todella tarvitsisi. Paadyin kolmeen elementtiin,
joista yksi olisi pieni istuin, toinen isompi penkki
ja kolmas poyta, jota voisi tarvittaessa kayttaa
my&s penkkind. Hahmottelin eri kokoja, jotta osat
mahtuisivat toistensa siséan. Kalusteiden muoto oli
vield tassa vaiheessa suorakulmainen ja
yksinkertainen. Sen hetkisen suunnitelman avulla
pystyin kuitenkin konsultoimaan eri yrityksig, jotta
saisin tietoa kalusteisiin soveltuvista materiaaleista
ja tarvittavista tukirakenteista.
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Jotta saisin kalusteisiin teeman mukaisen ilmeen,
mietin miten panssariverkkokuosia voisi kayttaa.
Muotoilullisista syista halusin kayttaa samaa
materiaalia ja silmakokoa koko kalusteessa, eika
panssariverkko olisi tarpeeksi miellyttava
istumiseen. Konsultoinnin avustuksella paadyin
materiaalivalinnassa vedettyyn verkkolevyyn, jonka
kuvio muistuttaa panssariverkon ilmettd, mutta on
siita kuitenkin tyylitelty versio. N&in verkkoteema
ei my6skaan toistuisi niin kirjaimellisena, mutta silti
verkkojen muoto toisi mieleen tutut kuviot. Valinta
on kaytannadllisempi, mutta myos tyylikkaampi.
Sain verkkolevyista useita eri mallipaloja, joista
yksikdan ei kuitenkaan lopulta soveltunut
kalusteen tarpeisiin, mutta auttoi lopullisen
materiaalin maarittelyssa.
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Kun sain selkeamman kasityksen kalusteiden
vaatimista tukirakenteista ja niiden vahvuuksista,
palasin miettimaan kalusteiden muotoa ja kokoa.
Paadyin lisaamaan kalustesarjaan pystypoydan,
silla sen on todettu olevan hyvin kdytanndllinen
kaluste alueen tarpeisiin. Pystypdytia olisi kuitenkin
todennakoisesti tarvittu ja ne olisi pitanyt vuokrata,
jolloin ne olisivat olleet ainoat erilaiset kalusteet
alueella. Taméa olisi vaikuttanut kokonaisuuteen
negatiivisesti, joten sarjan kasvattaminen oli selkea
paatos.

Kun kalusteiden maara kasvoi, kokonaisuutena ne
vaikuttivat liian hakkimaisilta. Kokeilin kalusteiden
sivujen taittamista eri astekulmiin, mutta idea
vaikutti kalusteiden sailytykseen toistensa sisalla
niin paljon, ettd luovuin ajatuksesta. Tuntui myds,
ettd suorat, selkeat linjat sopivat paremmin
valittuun teemaan. Niiden kanssa voisi kuitenkin
my0s yhdistelld py6redd muotoa, jotta
kokonaisuudesta ei tule liian suoraviivainen.

Koska maasto on alueella hieman epétasainen,
olisi my&s hyva, etta kalusteessa olisi jalat, jotta

ne pysyisivat paremmin paikoillaan. Mietin myos
saatojalkojen kayttod, mutta todennakoisesti
rakennusvaiheessa kukaan ei ehtisi niita
saatamaan, joten yksinkertaiset, kiinteat tukijalat
olisi riittavan hyva keino ongelman ratkaisemiseksi.

Kalusteiden muodon hahmottuessa, pystyin
tutkimaan paremmin verkon vaatimuksia.
Materiaalin on kestettéva ihmisten paino, eika
siihen saa jaada teravia reunoja, jottei kukaan
satuta itsedan tai riko vaatteitaan. Tama on hyvin
kriittinen tekijd, joka on mahdollisen toteutuksen
yhteydessa tutkittava viela kunnolla. Materiaalin
reunojen teravyytta voi kuitenkin poistaa
hiekkapuhalluksella, joka voitaisiin tehda joka
tapauksessa ennen kalusteiden pintakasittelya
jauhemaalilla.

Jauhemaalaus olisi hyva valinta kalusteiden
pintakasittelyyn, silla sen avulla saavutetaan kovaa
kulutusta kestava pinta. Ennen maalausta kalusteet
voisi my6s kuumasinkitd, jolloin ne kestaisivat
paremmin ulkokayttéa. Jauhemaalaus on
mahdollista tehda kalusteisiin my6s uudestaan,
mika mahdollistaisi kalusteiden yha pidemman
kayttoian, kun niiden varia voisi halutessaan
vaihtaa.
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Jotta vari olisi kuitenkin jo lahtokohtaisesti hyva,
kalusteiden varivalinnat aiheuttivat paljon
pohdintaa. Varien kayttd olisi hyva keino
yhteistyokumppanin alueella erottautumiseen,
joten varit eivat saisi riidella kumppanin vérien
kanssa. Koska suunnitelman ldhtokohta on, etta
kumppania ei tiedeta ja varien tulisi olla vapaasti
kumppanin valittavissa, kalusteiden vérien tulisi
olla neutraalit. N&in ne olisivat my&s linjassa
Blockfestin mustavalkoisen ilmeen kanssa.

Mietinkin aluksi taysin mustia kalusteita, jotta
tunnistettava ilme valittyisi ja alueen yleisilmeesta
tulisi samalla voimakas. Alue on kuitenkin peitetty
mustalla kumimatolla, joten kalusteet eivat
erottuisi alueelta maton ja ihmisten seasta kovin
hyvin. Mietin my6s pelkéan valkoisen varin kayttog,
mutta kokonaisuudesta tuli liian staattinen.
Kokeilujen pohjalta paadyin valkoisen varin lisaksi
myds kahden harmaan sdvyn kayttdon, jotta
kokonaisuus on yhtenainen ja neutraali, mutta
vivahteikas.

Ymparistoystavallisyyden nédkokulmasta
materiaalien ja itse kalusteiden valmistuspaikat on
valittava niin, ettd kuljetusmatkat Tampereelle ovat
mahdollisimman lyhyet, jolloin my&s siita
aiheutuvat paastot ovat mahdollisimman

pienet. Kalusteet on varastoitava huolellisesti, jotta
niiden kayttoikd on mahdollisimman pitka. Mikali
Blockfest tulevaisuudessa kokee, etta alue vaatii
uusimista, eika kalusteita voi enaa alueella kayttaa,
on niille mietittéva uutta jatkokayttda tai ne on
kierratettava asianmukaisesti.
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74 YHIEISTYOKUMPPANIN
ROOLI

VIP-alueen kumppaneita ovat olleet esimerkiksi
Tampereen Sokos sekd Mountain Dew JumpStart
-energiajuoma. Sokos toi alueelleen esimerkiksi
kampaus- ja meikkauspalveluita, ruokakaupan seka
paljon viireja ja ilmapalloja, joissa olevien logojen
avulla yritys korosti bréandidan alueella.
MountainDew Jumpstart puolestaan rakensi
alueelle terassin, jossa DJ soitti musiikkia
keikkojen valissa. Lisaksi se tarjosi mahdollisuuden
Dinner In The Sky -konseptin mukaisen paivallisen
nauttimiseen ylailmoissa, mutta palvelun rajallisen
kapasiteetin vuoksi vain osa VIP-alueen kavijdista
paasi siitd nauttimaan. Brandin nakyvyys alueella
oli ratkaistu pystypdytien pintojen tarroittamisella,
muutamalla aitakankaalla seké terassin sivuissa
olevilla logoilla, jotka nakyivat hyvin stadionin
puolelle.
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Nakyvyyden suunnittelun Idhtékohtana on
huomioida alueen muu visuaalinen ilme,
sosiaalisen median tuomat mahdollisuudet ja
potentiaaliset paikat alueelta. Kumppanin brandin
on oltava havaittavissa alueella jokaisesta
suunnasta, jotta nakyvyys on mahdollisimman
suuri. Yleensé koko VIP-alue nimet&an kumppanin
mukaan. Koska VIP-lippuun kuuluu kaulassa
pidettava VIP-passi, on nakyvyyden kannalta
kannattavaa, ettd yhteistydkumppanin logo ja ilme
nakyvat myds passissa.

Koska suunnitelman on tarkoitus olla ohje kelle
tahansa tulevalle kumppanille, kdytan idean
esittamiseen kuvitteellista esimerkkia. Valitsin
70-luvulla perustetun ja 2010-luvulla lopettaneen
suomalaisen vaateliikkeen Mic Macin, jonka
menneen yritysilmeen pohjalta mietin, miten yritys
olisi voinut alueella visuaalisesti nékya.

Yrityksen ilme nékyy tiloissa usein sen
tunnusvarein, jolloin mielikuva bréndista jaa
laimeaksi (Laiho 2006, 24). Festivaaliymparistossa,
jossa véareja on muutenkin paljon, vérien kayttd on
kuitenkin selkea keino lisatd huomiota. Tulevien
kumppaneiden kohdalla on mietittéva, nakyyko
yrityksen materiaali logoista otettuina vareing, vai
voisiko sopivia vareja etsia yrityksen sisallon kautta.
Vérien avulla palveluista tehdaan tunnistettavia ja
nain vaikutetaan haluttuihin mielikuviin

(Laiho 2006, 24). Mic Macin logo on musta,
tyylitelty teksti valkoisella pohjalla, mutta yrityksen
farkkumalliston ansiosta yhdistdmme farkun sinisen
varin my®ds yrityksen identiteettiin, vaikkei se
olekaan yrityksen maarittelema tunnusvari. Nain
ollen Mic Macin bréndin mukainen varivalinta
alueelle voisi olla sininen.
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Alueen aidat olisivat hyva paikka myos
yhteistydokumppanin nékyvyyden esiintuomiseksi,
mutta koska Blockfestin brandin on myds nayttava
alueella, ovat aitakankaat kaytannollisempi valinta
Blockfestin nakyvyyteen. Festivaalin visuaalisen
ilmeen mukaisesti tehtyina aitakankaat jaisivat
myos kayttoon, vaikka kumppani alueella
vaihtuisikin.

Kalusteiden poytapinnat ovat hyvaksi todettuja
paikkoja nakyvyydelle, vaikka ne eivat naykaan
alueella kauas. Poytapintojen kaytolla kuitenkin
varmistetaan, etta istuma-alueella ja pystypoytien
aaressa kavija tulee kohdanneeksi yrityksen
visuaalisessa muodossa. Kalusteiden daressé
otetaan my0s paljon kuvia, jotka paatyvat
sosiaaliseen mediaan. Sitd kautta nakyvyys leviaa
laajalle alueelle myds festivaalien ulkopuolella.

Laajan nakyvyyden varmistamisen kannalta olisi
hyva, etta siihen olisi kdytettavissa tilaa eri koossa
ja muodoissa. VIP-alueella olevat stadionin
katsomoiden paadyt ovat isoja pintoja ja ne
nakyvat alueella hyvin, mutta korkeutensa ansiosta
ne nakyvat myos alueen ulkopuolelta.
Turvallisuuden ja vaivattoman rakennuksen ja
purun kannalta toimivin keino tilan kdyttémiseen
olisivat tassakin tapauksessa kankaat.

VIP-alueella sijaitsevien katsomoiden alla on tilaa, johon

olisi kdytéannallista sijoittaa alueen muut mahdolliset palvelut,
mikali alueen elamyksellisyyteen ja ainutlaatuisuuteen halutaan
panostaa myos lisépalveluiden kautta. Alueen
paayhteistydokumppani ei naita palveluita tarjoa, vaan ne ovat eri
kumppaneiden tuottamia. Heidan taytyy myds saada

erottautua alueella oman brandinsa mukaisesti. Nakyvyys on
kuitenkin paljon pienempi kuin pdayhteistyckumppanin, joten
visuaalinen linja voi silti olla sidottu pddkumppanin kanssa

maariteltyyn tyyliin.

47




LOFRUTRU G5

8.1 TOIMINTOJEN
SIJOITTUMINEN ALUEELLA

Alue muuttuu aina palveluiden mukaan, joten
toimintojen sijainnit on suunniteltava
vuosikohtaisesti. Yhteistydkumppani vaikuttaa
aina siihen, mita alueella tapahtuu, joten tilan on
muututtava sen mukana. Toimintojen tilantarpeet
eivat kuitenkaan juurikaan muutu, joten maérittelin
toiminnoille sijainnit, joissa niille on varattu
tarpeeksi tilaa.

Yhteistyokumppanille on varattu oma 250 nelion
teltta-alue, johon se saa tuoda haluamiaan
palveluja. Mahdollisille muille kumppaneille on
varattu neljan katsomon alaosat, joihin jaa
jokaiseen tilaa noin kolme kertaa kuusi metria.
Baaritiski vie tilaa alueelta 25 metria ja stadionin
katsomoon rakennettava terassi 20 metria. Yhteen
alueen katsomoista on myds avattu paasy, jotta
istumapaikkoja saadaan alueelle lisaa.
Jarjestysmies valvoo, ettd alueella toimitaan
sdantdjen mukaisesti. Muu alueelle jaava tila
kalustetaan suunnittelemillani kalusteilla.

YHTEISTY(-
KUMPPANI
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KALUSTESARJA

8.3

Kalusteet tayttavat koko VIP-alueen muodostaen

joka tukee tyon tavoitetta selkedsta

I

kokonaisuuden

nayttévyydesta ja mieleenpainuvuudesta.

1

visuaalisesta linjasta

1

teema tulee kalusteiden ilmeesta esille

My®6s valittu hiphop
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muttei ole suora kopio koripallokenttien laidoilta.
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Kalustesarja koostuu viidesta erilaisesta kalusteesta - pienesta
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suuresta ja pienestd poydasta seka

1

a isosta penkista

pystypdydasta. Lopputulokseen keskeisesti vaikuttavat tekijat

olivat kaytanndllisyys, kustannustehokkuus, varastoitavuus,

1

jotta kalusteiden

1

oavat paljon jatkokasittelymahdollisuuksia

|

tehokkaan varastoinnin ja vaivattoman kuljetuksen.
Kokonaisuus on voimakas, silla kalusteita on melko paljon.

kayttoika olisi mahdollisimman pitka. Kalusteiden suorat ja

seka visuaalinen kiinnostavuus. Yha keskeisemmaksi
asiaksi muodostui my&s niiden muokattavuus

tasaiset pinnat ta

i

/ }‘“‘\
j “\%:
b
n
e

i

i
i
o @,

R

.
o

%%.,
i
%%MM

Niistd muodostuu alueelle 132 istumapaikkaa ja 240

pystypoytapaikkaa.
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Materiaalina kalusteissa on vedetty verkkolevy,
jonka silmékoko on 62,5 kertaa 20 millimetria ja
sdikeen vahvuus on kaksi kertaa kolme millimetria.
Materiaalin soveltuvuus varmistetaan
prototyyppien valmistuksen yhteydessa.

Liitokset kalusteissa ovat mahdollisimman
iimeettdmat ja kehyksettdmat, jotta
yleisvaikutelma on lapinakyva, vaikka
kokonaisuutena yleisilme onkin materiaalin
luonteen takia myds raskas. Jokaista kalustetta
valmistetaan kolmessa eri sdvyssa, jotka ovat
valkoinen RAL 9005, vaaleanharmaa RAL 9018 ja
tummanharmaa RAL 7005.

Sarjaan kuuluu kaksi erikokoista penkkia ja kaksi
poytad, sekd pystypoyta. Kalusteiden koot
méaaraytyivat mahdollisimman mukavien
istumakorkeuksien mukaan, mutta muut mitat
muodostuivat pitkalti sen perusteella, ettéd ne
voidaan pinota paallekkain.

e
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KUVA 24.

400

L g 400

Kaluste 1 on pieni penkki, jonka
leveys ja syvyys on 400 mm ja korkeus
430 mm. Penkkeja tulee alueelle 60
kappaletta.
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iteltu isoksi yhteisty
istetaan 13 kappaletta.
Q

dkyvyytta ajatellen. Poydén korkeus
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Kaluste 2 on penkki, jonka leveys on 890 mm,
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Kaluste 5 on pystypoyta, jonka syvyys ja leveys on

Kaluste 4 on pieni poytd, jonka syvyys ja leveys on 400 mm ja

400 mm ja korkeus 1000 mm. Irrallisen pdytalevyn

korkeus 460 mm. Irrallisen poytélevyn halkaisija on 570 mm.

halkaisija on 570 mm. Kalustetta valmistetaan 60

kappaletta.

Poytid valmistetaan 12 kappaletta. Koska toinen pdyta on

kooltaan niin suuri, paatin lisata sarjaan tdman pienen

pOydan, jotta poytia saadaan alueelle enemman.
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Kalusteita varastoidaan toistensa sisalla. Poytien
kannet ovat irrallisia ja niitd voidaan sailyttaa
erikseen. Lukumaéarat muodostuvat kuitenkin
niiden varastointiperiaatteen mukaisesti. Ison
poydan sisalle mahtuu kaksi isompaa ja nelja
pienempaa penkkia. Kaluste 1 eli pieni penkki ja
kaluste 4 eli pieni pdyta ovat mitoiltaan ldhes
samankokoiset, joten pdyta korvaa tarvittaessa
penkin paikan. Niiden lukumaarat ovat siis
suhteessa toisiinsa. Tastd muodostuvaa seitseman
kalusteen kokonaisuutta voidaan pinota viela
paallekkain, jotta varastointitila tulee

hyddynnetyksi myds korkeussuunnassa.

Jotteivat isot pOytapinnat veisi alueelta liikaa tilaa,
penkkeja valmistetaan enemmaén kuin poytia.
Toiseen kokonaisuuteen kuuluu siis iso penkki,
jonka sisalla on kaksi pientd penkkia tai poytaa.
Tatakin kokonaisuutta voidaan pinota useampia
pallekkdin varastoinnin ajaksi. Myds pystypdydat

pinotaan varastoinnin ajaksi toistensa paalle.
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PARTURI

RAP-KRRAOKE

RAP-KRRAOKE

8.4  YHTEISTYOKUMPPANIN NAKYVYYS
ALUEELLA

Suunnittelin yhteistydkumppanin nékyvyyden alueella niin, etta
sithen kaytt66n varatut paikat pysyvat samoina, vaikka kumppani
vaihtuisikin. Kumppani saa siis kayttoonsa maaratyt alueet,
mutta paattaa pitkalti itse, miten nakyvyyden toteuttaa.

Paayhteistyokumppanille varattuja paikkoja ovat katsomoiden
kuusi paatylevya, jotka ovat jokainen kooltaan noin 12 kertaa
kaksi metria. Ne nakyvat myos VIP-alueen ulkopuolelle, mutta
suuren kokonsa ansiosta muodostavat huomiota herattavan
kokonaisuuden my6s alueen sisépuolella.

Kalusteiden poytapinnat suunnittelin yhteistyokumppania
ajatellen isoiksi. Niistd saatava nékyvyys on alueella suuri, silla
poytia on 85 kappaletta. Suuren nékyvyyden kumppani saa myés
terassin ulkolaidoista, silla ne nakyvat paalavan puolelle, jossa
myds suurin osa ihmisista on.

Lisaksi kumppani saa kayttoonsa ison telttakokonaisuuden,
jonka yhteenlaskettu pinta-ala on noin 250 neliometria. Telttojen
materiaali on hieman |8pingkyvaa, joten telttaa voidaan valaista
kumppanin valitsemalla varilla.

Kokonaisuus tarjoaa yhteistydkumppanille mahdollisuuden
laajaan nakyvyyteen niin VIP-alueen sisalla kuin muuallakin
festivaalialueella. Hyvan suunnitelman ansiosta nakyvyys levida
laajalle alueelle myds sosiaalisen median vélityksella.
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8.5 KEHITYSIDEAT

Jotta alue saavuttaisi tdyden potentiaalinsa, mietin
my0ds alueen kehityskohteita tulevaisuuden varalle.
Sosiaalisen median laaja hyédyntéminen olisi
festivaalin maineen kasvamisen kannalta
tavoiteltavaa. Jotta sosiaalisen median tuomasta
potentiaalista voi ottaa nakyvyyden muodossa
kaiken irti, alueella tulisi olla jokin selke&, ndyttava
elementti. Tama ei kuitenkaan vuodesta toiseen
kannata olla sama, jotta kiinnostus sita kohtaan
sdilyy. Nayttava elementti tai taideteos voisi olla
ideoitu aina yhteistydssa Blockfestin ja
yhteistydkumppanin kesken, jolloin sen tuoma
lisdarvo hyddyttaisi molempia osapuolia.

Tunnelmaan keskeisesti vaikuttavia asioita ovat
myds esimerkiksi portit ja valaistus, joiden hyvalla
suunnittelulla alue saisi esteettista lisdarvoa ja toisi
alueelle lisaa mielenkiintoa ja elamyksellisyytta.

VIP-alueen lisdksi olisi kannattavaa kehittdd myds
muita festivaalin alueita samoista syista kuin
VIP-aluettakin. Hiphop sisaltaa paljon
alakulttuureja, joita voisi hyodyntaa alueiden
suunnittelussa teemojen muodoissa.
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POHDINTA

Opinnéytetydn tekeminen on ollut pitkd ja opettavainen prosessi, johon
on mahtunut monia vaiheita. Tyota tehdessa olen tuntenut niin
ahdistusta ja painetta kuin iloa ja innostustakin. Koen, ettad onnistuin
pitkalti tayttdmaan omat tavoitteeni ja voin olla siitd tyytyvainen.

Blockfestin halu kehittda aluetta loi tydlleni hyvat Iahtokohdat. Tydn
suurimmat haasteet olivat aikataulun hallinta, aiheen rajaaminen ja
suunnittelutarkkuuden maarittdminen. Koska toimeksiantaja on minulle
niin tuttu, se ohjasi suunnitteluani valilla liiankin realistiseen suuntaan,
vaikka suurimmaksi osaksi siita olikin vain etua.

Mielestani suunnitelmani toteuttaminen nostaisi VIP-alueen uudelle
tasolle, josta hydtyisivat niin Blockfest, yhteistydkumppanit kuin kavijat.
Onnistuin kayttamaan tyossani elementteja, jotka paitsi tekevat
alueesta yhtendisen ja toimivan, myds kunnioittavat Blockfestin
perustamisen alkuperéistd tarkoitusta. Suunnitelmassani kiteytyvatkin
hiphopin juuret tuotuna nykypaivaan.

Uskon, etta Blockfest saa tulevaisuudessa ammennettua
tydsténi paljon myos kadytédnnon tasolla, mikali
suunnitelma toteutetaan. Tyo myds osoittaa
suunnittelutyon tarkeyden ja valottaa potentiaalia, mita
myS&s muun festivaalialueen tarkalla suunnittelulla
voitaisiin saavuttaa.

Tyon toteutumisessa erityisen tarkeaa on ollut
Blockfesteilta saatu luottamus ja apu. Kiitan kaikkia
prosessissa mukana olleita yhteistyosta.
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LITE 4

Piirustuksen sisalto: Mittakaava:
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YLEISTA KALUSTEISTA:

Kalustetta valmistetaan 60 kpl.

Kalusteen materiaali on vedetty verkkolevy, jonka silmakoko on
62,5 x 20 mm ja saikeen vahvuus 2 x 3 mm.
Kaikkien nurkkien ja reunojen pyéristys on véhintaan R1.

Kalusteen liitokset ovat mahdollisimman huomaamattomia ja hyvin
viimeisteltya. Verkko hitsataan kiinni tukikehikon alapuolelle.

Verkkolevyt ovat kalusteissa vaakasuunnassa ja niiden raportti jatkuu
mahdollisimman ehjéna kalusteen ympari. Téma katsotaan
mydhemmin yhdessa suunnittelijan kanssa.

Kalusteeseen ei saa jaada teravia reunoja - hiekkapuhallus
tarvittaessa.

Kalusteet kuumasinkitdan ja jauhemaalataan.
20 kpl valkoinen RAL 9003

20 kpl vaaleanharmaa RAL 9018

20 kpl tummanharmaa RAL 7005

Valmistaja vastaa kalusteiden lopullisesta rakenteesta ja
kestavyydesta. Kaikki muutokset on hyvéksytettava suunnittelijalla.

Piirustuksen sisalto: Mittakaava:

KAL-1. PIENI PENKKI 1:20/A4

Suunnittelija:

Tiina Nissinen
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YLEISTA KALUSTEISTA:

Kalustetta valmistetaan 36 kpl.

Kalusteen materiaali on vedetty verkkolevy, jonka silmakoko on 62,5 x 20 mm ja séikeen vahvuus 2 x 3 mm.
Kaikkien nurkkien ja reunojen pyéristys on véhintaan R1.

Kalusteen liitokset ovat mahdollisimman huomaamattomia ja hyvin viimeisteltya. Verkko hitsataan kiinni tukikehikon alapuolelle.
Verkkolevyt ovat kalusteissa vaakasuunnassa ja niiden raportti jatkuu mahdollisimman ehjéna kalusteen ympari.

Téma katsotaan myéhemmin yhdessa suunnittelijan kanssa.

Kalusteeseen ei saa jaada terdvia reunoja - hiekkapuhallus tarvittaessa.

Kalusteet kuumasinkitdan ja jauhemaalataan.

12 kpl valkoinen RAL 9003

12 kpl vaaleanharmaa RAL 9018

12 kpl tummanharmaa RAL 7005

Valmistaja vastaa kalusteiden lopullisesta rakenteesta ja kestavyydesta. Kaikki muutokset on hyvaksytettava suunnittelijalla.

Piirustuksen sisalto: Mittakaava: Suunnittelija:

KAL-2. PENKKI 1:20/A4 Tiina Nissinen
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Piirustuksen sisalto:

KAL-3. ISO POYTA - PAALTA JA ALAPUOLELTA

Mittakaava:

1:20/ A4

Suunnittelija:

Tiina Nissinen
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YLEISTA KALUSTEISTA:

Kalustetta valmistetaan 13 kpl.

Kalusteen materiaali on vedetty verkkolevy, jonka silmdkoko on 62,5 x 20 mm ja sdikeen vahvuus 2 x 3 mm.

Kaikkien nurkkien ja reunojen pyéristys on véhintaan R1.

Kalusteen liitokset ovat mahdollisimman huomaamattomia ja hyvin viimeisteltya.

Verkko hitsataan kiinni tukikehikon alapuolelle.

Verkkolevyt ovat kalusteissa vaakasuunnassa ja niiden raportti jatkuu mahdollisimman ehjéna kalusteen ympari.

Téma katsotaan mydhemmin yhdessa suunnittelijan kanssa.

Kalusteeseen ei saa jaada terdvia reunoja - hiekkapuhallus tarvittaessa.

Kalusteen poytalevy valmistetaan erillisena ja ruuvataan kiinni kalusteeseen. Materiaalina on teréslevy, joka on
kiinnitetty 12 mm vaneriin. POytalevyn reunoja taivutetaan alaspain 30 mm, jotta kalusteen tukikehikko jaa piiloon.

Kalusteet kuumasinkitaén ja jauhemaalataan.
5 kpl valkoinen RAL 9003

4 kpl vaaleanharmaa RAL 9018

4 kpl tummanharmaa RAL 7005

Valmistaja vastaa kalusteiden lopullisesta rakenteesta ja kestavyydesta
.Kaikki muutokset on hyvéksytettava suunnittelijalla.

Piirustuksen sisalto:

KAL-3. 1SO POYTA - SIVUILTA & MAARITYKSET

Mittakaava:

1:20/A4

Suunnittelija:

Tiina Nissinen
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YLEISTA KALUSTEISTA:

Kalustetta valmistetaan 12 kpl.

Kalusteen materiaali on vedetty verkkolevy, jonka silmékoko on
62,5 x 20 mm ja saikeen vahvuus 2 x 3 mm. Kaikkien nurkkien
ja reunojen pydristys on vahintadn R1.

Kalusteen liitokset ovat mahdollisimman huomaamattomia ja
hyvin viimeisteltya. Verkko hitsataan kiinni tukikehikon
alapuolelle.

Verkkolevyt ovat kalusteissa vaakasuunnassa ja niiden raportti
jatkuu mahdollisimman ehjana kalusteen ympaéri. Tama
katsotaan mydhemmin yhdessa suunnittelijan kanssa.

Kalusteeseen ei saa jaada teravia reunoja - hiekkapuhallus
tarvittaessa.

Kalusteen poytalevy valmistetaan erillisena ja ruuvataan kiinni
kalusteeseen. Materiaalina on teraslevy, joka on kiinnitetty 12
mm vaneriin. Poytédlevyn reunoja taivutetaan alaspain 30 mm,
jotta kalusteen tukikehikko jaa piiloon.

Kalusteet kuumasinkitdan ja jauhemaalataan.
4 kpl valkoinen RAL 9003

4 kpl vaaleanharmaa RAL 9018

4 kpl tummanharmaa RAL 7005

Valmistaja vastaa kalusteiden lopullisesta rakenteesta ja
kestavyydestd. Kaikki muutokset on hyvaksytettava
suunnittelijalla.

Piirustuksen sisalto: Mittakaava: Suunnittelija:

KAL-4. PIENI POYTA 1:20/ A4 Tiina Nissinen
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YLEISTA KALUSTEISTA:

Kalustetta valmistetaan 60 kpl.

Kalusteen materiaali on vedetty verkkolevy, jonka silmakoko on
62,5 x 20 mm ja saikeen vahvuus 2 x 3 mm. Kaikkien nurkkien
ja reunojen pydristys on vahintadn R1.

Kalusteen liitokset ovat mahdollisimman huomaamattomia ja
hyvin viimeisteltya. Verkko hitsataan kiinni tukikehikon
alapuolelle.

Verkkolevyt ovat kalusteissa vaakasuunnassa ja niiden raportti
jatkuu mahdollisimman ehjana kalusteen ympaéri. Tama
katsotaan mydhemmin yhdesséa suunnittelijan kanssa.

Kalusteeseen ei saa jaada teravia reunoja - hiekkapuhallus
tarvittaessa.

Kalusteen poytalevy valmistetaan erillisena ja ruuvataan kiinni
kalusteeseen. Materiaalina on teraslevy, joka on kiinnitetty 12
mm vaneriin. Pytélevyn reunoja taivutetaan alaspéin 30 mm,
jotta kalusteen tukikehikko jaa piiloon.

Kalusteet kuumasinkitdan ja jauhemaalataan.
20 kpl valkoinen RAL 9003

20 kpl vaaleanharmaa RAL 9018

20 kpl tummanharmaa RAL 7005

Valmistaja vastaa kalusteiden lopullisesta rakenteesta ja

kestavyydesta. Kaikki muutokset on hyvaksytettéva
suunnittelijalla.

Piirustuksen sisalto: Mittakaava:

KAL-5. PYSTYPOYTA 1:20/ A4

Suunnittelija:

Tiina Nissinen







