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Tassa tutkielmassa paneudutaan Faktana, kiitos! -koulukiertueen osallistuneiden toimittajien na-
kemyksiin siita, miten mediakasvatus istuu toimittajan ammatti-identiteettiin. Samalla pohdiskelen
sitd, kuuluuko jonkin tasoinen mediakasvatus osaksi journalistin tyota. Faktana, kiitos! oli luku-
vuonna 2017-18 toteutettu koulukiertue, jossa vapaaehtoiset toimittajat vierailivat kouluissa pu-
humassa toimittajan tydsta, lehdistonvapaudesta, journalistin etiikasta seka valemedioista.

Teoriaosuus pohjautuu mediakasvatusta ja toimittajan ammatti-identiteettia kasitteleviin teoksiin
ja tutkimuksiin. Tutkielmassa kasitelladn mediakasvatusta formaalin mediakasvatuksen kautta eli
kouluissa tapahtuvaa kasvatusta.

Tutkielmassa on haastateltu neljaa eri tiedotusvalineisiin tydskentelevaa ja erilaisilla mediakasva-
tustaustoilla olevaa toimittajaa. Haastattelut toteutettin teemahaastatteluina, jolloin keskustelu
eteni vapaasti ennalta valitsemieni teemojen sisalla. Nama teemat olivat koulukiertueen materiaa-
lit, kiertueen vaikuttavuus, mediakasvatus ja mediakasvatuksen liittyminen journalistin ammatti-
identiteettiin.

Haastatteluiden perusteella toimittajat ovat huolissaan yleison medialukutaidosta ja kriittisyydes-
ta. Haastatteluissa nousi esiin huoli siita, etta median murroksen aikana toimittajat ovat olettaneet
yleison pysyvan mukana ja oppivan itsestaan lukemaan uudenlaisia sisaltdja ja pystyvan luovi-
maan kriittisesti muuttuvan median parissa.

Koulukiertue heratti toimittajissa paljon positiivisia tuntemuksia ja he kokivat kiertueen tarkeaksi.
Haastatellut toimittajat toivoivat jatkoa kiertueelle tai sen kaltaiselle konseptille, jossa toimittajat
voisivat vierailla enemman oppilaitoksissa kertomassa tydstaan ja journalismista.
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The focus of this research is media education project called Faktana kiitos! and journalists who
attended to it. Focus is on their professional identity and how media education fits on it. On the
way research asks if media education is part of journalists work. Faktana kiitos! was a project in
semester 2017-18 where voluntary journalists visited in schools teaching about journalist’s work,
press freedom, ethics and fake medias.

Theory of this research is based on literacy and researches of media education and professional
identity of journalists. In this research media education is handled in its formal way that happens
in schools.

In this research has been interviewed four journalists that attended the project. These journalists
work in different medias and they have different backgrounds in media educational field.
Interviews were theme interviews where conversation were free but with themes decided before.
These themes were materials of the project, the effectiveness of the project, media education and
how media education fits to a journalist’s professional identity.

In the interviews journalists were worried about the media literacy and criticality of the audience.
They were worried that journalists assume that audience is keeping up with the change of media
and audience understands all the new ways of journalism.

Journalists were very positive about the Faktana kiitos! project and felt it was very important.
They hoped some continuous for this kind of action where journalists opens their work and
teaches about journalism in schools.
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon aiheena on tarkastella, miten journalisti ndkee oman roolinsa mediakasvat-
tajana ja mediakasvatusymparistossa. Taustalla ja tutkimuksen innoittajana toimii Anne Leppajar-
ven tuottama ja Tiina ja Antti Herlinin saation rahoittama Faktana, kiitos! -koulukiertue. Faktana,
kiitos! -koulukiertueelle osallistui syksyn 2017 ja kevaan 2018 aikana noin 160 vapaaehtoista
toimittajaa, jotka vierailivat kouluissa eri puolella Suomea opettamassa ja puhumassa muun mu-
assa faktantarkistuksesta, lehdiston vapauden tarkeydesta ja journalistin vastuusta yleisolle. Kier-
tuetta paasi kuulemaan yhteensa noin 8000 nuorta opettajineen ympari Suomea kaikilla kouluas-

teilla.

Osallistuin itsekin toimittajana kiertueeseen ja kavin pitdimassa Faktana, kiitos! -tunteja seka lu-
kiolaisille etta peruskoululaisille. Kiertueen lisaksi osallistuin tyonantajani puolesta vuonna 2018
peruskoululaisten mediakasvatuksellisiin teemapaiviin toimittajana. Samalla syttyi kiinnostukseni
mediakasvatusta kohtaan ja kaipasin vastausta kysymykseen, miten toimittaja nakee roolinsa
mediakasvatusymparistossa. ltsellani ei ole taustalla opintoja mediakasvatuksesta tai pedagogii-

kasta ylipaataan, mutta toivon, etta tama opinnayte on alku uralleni aihepiirin ymparilla.

Koulukiertueeseen sai osallistua kuka tahansa itsensa toimittajaksi kokeva henkild kaikkialta
Suomesta. Kiertueen vapaaehtoiseksi ilmoittauduttiin ilmoittamalla omat tiedot ja paikkakunnat,
joissa on valmis vierailemaan kiertueen jarjestdjille. Faktana, kiitos! -verkkosivuille kerattiin sitten
lista naistd vapaaehtoisista paikkakunnittain. Kiertueen jarjestajat tiedottivat mahdollisuudesta
saada toimittaja koululleen vierailulle suoraan ja aloite vierailuun tuli koulujen kautta. Opettajat
ottivat yhteyttd omalla paikkakunnallaan toimittajaan, joka jarjesti vierailut. Kiertueen organisaatio

toimi siis vain valittajana ja toimittajat itse jarjestivat vierailut.

Tutkimuksen kohteeksi valikoitui vapaaehtoiset toimittajat, jotka kayttivat aikaansa ja energiaansa
kiertueen toteuttamiseen. LahtGajatuksena on se, etta toimittajat eivat perinteisesti nae itseaan
jokapaivaisessa tydssa mediakasvattajina eika se ole osa toimittajan ammatti-identiteettia (Kak-
kola 2009, 78). Tutkimuksessa tein kyselylomakkeen kaikille kiertueeseen osallistuneille toimitta-
jille seka valikoin mukaan nelja toimittajaa teemahaastatteluihin, joissa paneuduimme syvemmal-
le naiden toimittajien nakokulmiin kiertueesta seka siihen, miksi mediakasvatus kuuluu heidan

mielestaan myos toimittajan rooliin, koska he ovat olleet projektissa mukana. Teemahaastatte-
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luissa keskustelimme myds, miten mediakasvattajuus sujahtaa toimittajan ammattiin ja tyéhon,
seka pyysin haastateltavien ajatuksia taman kaltaisten kiertueiden tai hankkeiden vaikuttavuudes-

ta.

Kiertueen tekijat olivat paattaneet jo rahoitusta hakiessa, etta kiertueesta tehdaan tutkimus. Tas-
sa vaiheessa tavoitteena oli toteuttaa lomakekysely mukana olleille journalisteille. Oma-
aloitteisesti pyysin paasta mukaan projektiin opinnaytteen tekijana. Jotta tutkimukseen saadaan
syvyytta ja opinndytteen vaatimaa laajuutta, paatettin mukaan ottaa myds teemahaastattelut
valikoiduille toimittajille. Tutkimusprosessissa tukena oli koko ajan toimittaja Pauliina Gronholm,
joka on tuottanut kaikki kiertueen materiaalit ja opiskelee itse mediakasvatusta Tampereen yli-

opistossa.

Suomessa toimittajia kouluttavien ammattikorkeakoulujen opintosuunnitelmat eivat sisalla me-
diakasvatusta. Toimittajia siis koulutetaan toimittajan tydhon — niin eettisessa kuin teknisessakin
mielessa — mutta mediakasvattajuus ei ole osa ammattikorkeakoulujen toimittajakoulutusta. Ke-
vaalla 2018 Haaga-Helia ammattikorkeakoulu otti tassa ensiaskeleen ja jarjesti kaikille suomalai-
sille toimittajia kouluttaville korkeakouluille yhteisen mediakasvatuskurssin. Kurssi kantoi Faktana,
kiitos!

-koulukiertueen nimea ja on jatkumoa toimittajien kiertueelle.

Seka perusopetuksen etta lukion opetussuunnitelmat korostavat monilukutaitoa ja kriittista suh-
tautumista erilaisiin medioihin. Toimittajien ammattitaito ja etiikantaju ovat tassa kriittisessa ase-
massa ja myos journalistien itsesaantelymenetelma on niin harvinainen verrattaessa mihinkaan
muuhun ammattiryhmaan, ettd nden taman menetelman erittdin arvokkaana lisané@ kouluopetuk-
seen. Koulujen opettajilla ei valttamatta ole samanlaista nakokantaa ja taitoa vieda naita tietoja ja

arvoja eteenpain.

Tutkimuksessa kysytaan, miksi toimittajat kokivat tarkeaksi osallistua mediakasvatusprosessiin
omalla panoksellaan juuri nyt, vaikka se ei heidan perustyonkuvaansa tai ammatti-identiteettiinsa
valttamattd istukaan, spekuloimme myds yhdessa haastateltavien kanssa, miten téllaisesta toi-

minnasta voisi saada pysyvaa, jos sellaiselle on tarvetta.

Maaliskuussa 2019 Faktana, kiitos! -kiertue oli ehdolla Bonnierin Suuren journalistipalkinnon saa-

jaksi Vuoden journalistisena tekona. Kiertue huomioitiin nain myos alan keskuudessa merkittava-



na ja hyvana kampanjana. Toimittajat kaipaavat selvasti sita, etta yleisdlle avataan journalismin

monimuotoisuutta, arvoja ja valintoja journalismin takana.



2 MEDIAKASVATUS

Tarkasteltaessa journalistien roolia mediakasvatusmaailmassa tulee ensin maaritella, mita on
mediakasvatus ja miten tdssa opinnaytetyossani sita kasittelen. Tutkittavaan kysymykseen kie-
toutuu olennaisesti formaali eli muodollinen mediakasvatus, joka tapahtuu paaasiassa kouluissa.
Suomessa on jo pitkat perinteet esimerkiksi kouluissa jarjestettavilla Sanomalehtiviikoilla. Myos
Yleisradio on ottanut suuren roolin mediakasvatuksesta jarjestamalla Ylen Uutisluokkia, joihin voi
osallistua koululuokkia. Lisaksi olennaisia ovat tietenkin my0s toimittajien omat nakemykset, mis-

sa ja miten heidan roolinsa mediakasvattajina nakyy.

21 Mediakasvatus kasitteena ja tutkimusalana

Mediakasvatuksen avulla pyritaan havaitsemaan ja tarkastelemaan median vaikutuksia ja merki-
tyksia yksilolle ja yhteiskunnalle. Mediakasvatuksessa on kyse mediavalineista, mediasisalloista
seka niiden analysoinnista. Mediakasvatuksen ollessa poikkitieteellinen tutkimusala, sita voidaan
lahestya seka teknologian, itseilmaisun ettd yhteiskunta- ja kulttuurikriittisyyden nakokulmasta.
(Mediakasvatusseura ry 2019, viitattu 14.4.2019.)

Kuten Merilampi (2014, 23) toteaa, on kulttuurimme lapeensa medioitunutta. Tama asettaa seka
haasteet, ettd mahdollisuudet formaalille mediakasvatukselle. Toisaalta mediakasvattajan rooli on
haastava:

tulisi tuntea hyvin seké viestinnén teoriat ettd kdytdnnon toteutukset, toisaalta seké kasva-
tustieteelliset teoriat ettd opetuksen kéytdntd. Kokonaisuuden kiinnostavuus kietoutuu sii-
hen, etté viestintatutkimus on soveltava tieteenala, joka yhdistelee tiedotusoppia, informaa-
tiotutkimusta, mediatiedetta ja -taidetta, kieli- ja kirjallisuustiedetta, kulttuurintutkimusta, yh-
teiskuntatieteité ja kéyttaytymistieteitd. (Merilampi 2014, 29.)

Toisaalta mahdollisuuksia luo se, etta lahes kaikki suomalaiset yli 2-vuotiaat kéyttavat internetia
(Suoninen 2013, viitattu 14.4.2019) ja kasvavat nain ollen erilaisten digitaalisten medioiden paris-
sa. Mediakasvatuksen tarkoituksena ei kuitenkaan ainakaan viela ole opettaa pelkkien digitaalis-

ten medioiden lukua, vaan ylipaataan medialukutaitoa.

Mediakasvatus lavistdd koko suomalaisen yhteiskunnan, silld formaalin, kouluissa tapahtuvan

kasvatuksen lisaksi mukana ovat myds nuorisotyd, hallinto ja virastot, erilaiset kulttuurilaitokset



seka kolmas ja yksityinen sektori. Ei pidd mydskaan unohtaa media-alan roolia median tuottajina

ja mediakasvatusmateriaalien tuottajana. (Mediakasvatusseura ry 2019, viitattu 14.4.2019.)

2.2 Lyhyt mediakasvatuksen historia Suomessa

Mediakasvatuksen historia juontaa juurensa 1930-luvulla heranneeseen ajatukseen elokuvan
vaikuttavuudesta yksiloihin. Tama vaikutus oli yksisuuntaista viestimista ja joukkoviestinta nahtiin
voimakkaana vaikutuskanavana. 1960-luvulla vallan ottivat ajatukset visuaalisuuden tarkeydesta
ja taiteesta osana mediaa. (Kupiainen, Sintonen & Suoranta 2007, 6-7.) Visuaalinen kulttuuri oli

osa lasten nuorten arkea ja siella rakennettiin — aivan kuin nykypéivanakin — omaa identiteettia.

Joukkotiedotuskasvatuksesta alettiin puhua ensimmaisen kerran 1970-luvulla. Téman pohjalla
olivat paaasiassa sanomalehdet. Joukkotiedotuskasvatuksessa media nahtiin informaation kana-
vana ja ideologiana. Lehdiston kuuluminen paaosin jonkin poliittisen puolueen alle muovasi yh-
teiskuntaa ja sita kautta sita, miten media nahtiin kasvatuksessa. Tavoitteena oli kasvattaa lapsis-
ta ja nuorista kriittisesti ajattelevia ja oman mielipiteens@ muodostavia kansalaisia. (Merilampi
2014, 164.)

Tultaessa 1980-luvulle alettiin kouluissa painottaa enemman visuaalista kasvatusta ja mediakas-
vatus painottui taidekasvatukseen elokuvien, television ja videoiden avulla. 80-luvulla oltiin kiin-
nostuneita lasten kyvysta hahmottaa kuvia, oppia elokuvien ja television tulkintaa seka ymmartaa

visuaalisia tarinoita oman elamansa viitteiksi. (Merilampi 2014, 52.)

Vuonna 1994 Suomessa tehtiin iso peruskoulun opetussuunnitelmauudistus, jossa muuttui myds
mediakasvatuksen maaritelma kohti humanistisia tieteita seka kulttuurin ymmartamista. Kun en-
nen 70-lukua median kayttaja oli vain informaation vastaanottaja, 80-luvulla painvastoin osa yh-
teiskuntaa ja median avulla kurotti itse sita kohti, toi 90-luku nama kasitykset yhteen ja viestinta
maariteltin seka tiedolliseksi, esteettiseksi ettd eettiseksi vuorovaikutukseksi. Taman opetus-
suunnitelman viestintakasvatuksen tavoitteet on jaettu kolmeen osaan:

Viestintdkasvatuksessa tuetaan oppilaan kehittymisté itsensé ilmaisijana ja kokijana, vies-
tintdympdristdon osallistujana ja vaikuttajana seka tiedon hankkijana ja tutkijana (Merilampi
2014, 120).
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Mediakasvatus on seurannut Suomessa lapi vuosikymmenten globaalia kehitystd — ei vahiten
kehittyvan tietoyhteiskunnan mukana. 2000-luvun aikana mediakasvatukseen ovat tulleet mukaan
myos medialta suojelemisen nakokulma seka tarkeaan rooliin nousseet lasten ja nuorten me-
diasuhteet (Kupiainen ym., 2007, 16).

Voi ajatella, ettd mediakasvatus on kulkenut teknologisen kehityksen mukana (Kupiainen ym.,
2007, 23). Sita mukaa, kun lapset ja nuoret ovat siirtyneet kayttdmaan uudenlaisia teknologioita,

on heratty myos niiden opetukseen ja opetuksellisiin mahdollisuuksiin.

TAULUKKO 1. Suomalaisen mediakasvatuksen vuosikymmenet (Kupiainen ym., 2007, 23).

1960 Audiovisuaalinen kasvatus Elokuva, televisio,
Kansansivistys Joukkotiedotuskasvatus Sanomalehti, joukkoviestinta
1970 Joukkotiedotuskasvatus
L . Televisio, massamediat
Kriittisyys Viestintdkasvatus
1980 Video, audiovisuaalinen kulttuu-
. ) Viestintakasvatus . o
Esteettisyys, etiikka ri, elokuva, musiikkivideot

1990 Viestintakasvatus Tietotekniikka, verkkoteknologia,

Verkottuminen ja vuorovaikutus Mediakasvatus digitaalinen teknologia
2000 . Digitaalinen teknologia;

Mediakasvatus
Moniulotteinen mediakulttuuri multimodaalisuus

2.3 Formaali mediakasvatus tana paivana

Kaksikymmenta vuotta sitten tehty suuri uudistus mediakasvatuksen opetuksessa on jatkanut
kehityskulkuaan seka mediavalineiden kehittyessa etta kulttuurin kehittyessa yha medioituneem-
paan suuntaan. Se, ettd media on osallisena jokapaivaiseen arkeemme, nakyy myds kouluope-

tuksessa ja sen painotuksissa.

Vuonna 2014 on luotu viimeisimmat perusopetuksen seka lukio-opetuksen perusteet. Mediakas-
vatus on istutettu lukiossa aihekokonaisuuksiin, jotka ovat monilukutaito ja media seké teknologia
ja yhteiskunta (Opetushallitus 2014b). Perusopetuksen arvoperustassa ovat ihmisyys, sivistys,
tasa-arvo ja demokratia (Opetushallitus 2014a). Naiden perusteiden pohjalla oli muun muassa

valtionhallinnon tahto vahvistaa lasten ja nuorten medialukutaitoa. Muun muassa opetus- ja kult-
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tuuriministerio linjasi 2013, etté jokaiselle lapselle ja nuorelle tulisi taata edellytykset ja paasy

osallisuuteen tietoyhteiskunnassa (Opetus- ja kulttuuriministerid 2013, viitattu 14.4.2019).

Vaikka aihekokonaisuudet ja arvoperusta eivat suoraan viittaakaan pelkastaan mediakasvatuk-
seen, voi niista ndhda, kuinka monialaisesti mediakulttuuri tulee ottaa formaalissa opetuksessa
huomioon. Naihin samoihin arvoperustoihin pohjautuu kriittinen kasvatus, jonka ytimena on kriitti-
nen yhteiskuntateoria. Taustalla vaikuttaa vahvasti kasvatuksen yhteiskunnallisten ulottuvuuksien
pohtiminen (Herkman 2007, 15). Nain ollen lapsista ja nuorista kasvatetaan kriittisesti lukevia,

tulkitsevia ja ajattelevia kansalaisia.

Kaytanndssa opetuksessa nakyy jo varhaiskasvatuksesta asti tietotekniset valineet, joita opetuk-
sen tukena kaytetaan. Lapsia ja nuoria opetetaan hakemaan tietoa internetista seka lukemaan ja
suhtautumaan siihen kriittisesti. Mediataitojen merkitys on ottanut kaikilla koulutusasteilla yha
suuremman roolin talld vuosituhannella (Mediakasvatusseura 2019). Lahes kaikessa opetukses-
sa otetaan huomioon jonkin tasoinen mediakasvatus. Esimerkiksi uskonnon opetuksessa pohdis-

kellaan, miten erilaiset uskonnot nakyvat mediassa.

Sirkku Tuomisen (1998, 76) mukaan mediakasvatuksen voi jakaa kahteen eri alakategoriaan,
jotka ovat mediaoppi seka mediaopetus. Nama erotetaan toisistaan silla, etta mediaopissa media
on opetuksen kohteena, kun taas mediaopetuksessa media on opetuksen valine (kuva 1). Naita
molempia tehdaan kouluissa erottelematta sen kummemmin, kummasta on milloinkin kyse, seka

molempia tapahtuu yhta aikaisesti.
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Mediakasvatus

Mediaoppi Mediaopetus

Medialukutaito

KUVA 1. Mediakasvatus kasitteena.

2.4 Informaali mediakasvatus

Kuten aiemmin todettiin, on kulttuurimme kyllastynyt medialla ja tdma luokin sen asetelman, ku-
ten Suoranta (2003, 47) toteaa, ettd median tayttdma ymparistd kasvattaa meita kuin itsestaan.
Erilaiset mediat ovat lasna koko ajan arjessamme, joten mediakasvatusvastuu ei ole pelkastaan

kouluilla.

Herkman (2007, 9-10) huomauttaa, etta vaikka kriittisen mediakasvatuksen paikka on koulussa,
on medialla ja populaarikulttuurilla lasten ja nuorten eldmassa niin suuret kasvatusvaikutukset,
etta niitd ei voi sivuuttaa. Informaali mediakasvatus tapahtuu siis koulujen ulkopuolella: kodeissa,
harrastuksissa, vapaa-ajan vietossa. Mediakulttuuri toimii itsessaan oppimisymparistona: saa-
tamme oppia vahingossa jotain, kun likumme medioiden parissa (Nyyssola 2008, 46—-49) Nuori-
sotutkimusseuran lasten mediabarometrissa selvisi jo vuonna 2013, ettd vanhemmat tuntevat

hyvin alle kouluikaisten lastensa medioiden kayton ja keskustelevat niista vahintaan joskus. Muis-
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ta mediasisalldista oltiin perilla paremmin ja keskusteltin useammin, mutta digitaaliset pelit ja
nettisisallot olivat vanhemmille vieraampia. Digitaalisten pelien pelaaminen aloitetaan yleisesti 5
6-vuotiaana (Suoninen 2013). Lapsilla on siis jo monipuolinen kokemus eri medioista aloittaes-
saan koulun. Koti ja perhe maarittavat vahvasti lasten mediaelamaa aina 12-vuotiaaksi asti (Huh-
tanen 2016, 20).

Jo 13-vuotiaasta eteenpdin medioita kaytetaan samoihin tarkoituksiin ja samoilla motiiveilla kuin
aikuisetkin kayttavat. Naitd ovat muun muassa rentoutuminen ja viihtyminen, yhteydenpito ja
sosiaalisen median palveluiden kayttaminen. Alle 18-vuotiaat rakentavat nettimedioiden avulla

identiteettidan seka suhtautuvat vapaasti julkiseen kuvien ja videoiden jakamiseen (Rahja 2013).

Euroopan komissio tutki vuonna 2012 16-24-vuotiaiden eurooppalaisnuorten mediataitoja ja sita,
mitkd ovat paakanavat niiden oppimiseen. Formaalin opetuksen rinnalle nousi yhtd suurella
osuudella ystavat ja sukulaiset seka hieman suuremmalla osuudella itse tekemalla oppiminen
(Euroopan komissio 2012). Emme siis voi sanoa, etté esimerkiksi uutisten lukemista opetetaan
vain kotona tai vain kouluissa, silla mediat ovat koko ajan lasna ja niiden avulla rakennetaan

myos omaa identiteettia.

Vuonna 2008 Nyyssola oli sitd mielté, ettd mediakulttuurin onnistuneen informaalin kasvatuksen
onnistumiseksi, mediasisaltéjen seka median tekijoiden tulee ottaa kasvatuksellisuus huomioon.
Toimittajien tulisi siis osallistua yhteiskunnalliseen keskusteluun lasten ja nuorten asemasta me-
dioissa seka niiden kuluttajina (Nyyssola 2008, 145). Kymmenessa vuodessa tassa on voinut
tapahtua kehitysta. Esimerkiksi toimittajat osallistuvat yhteiskunnalliseen keskusteluun myos kes-
kustelupalstoilla sekd mediatalot ottavat yhéd enemman roolia journalististen valintojen avaami-

Sessa.

2.5 Journalismikasvatus

Journalismikasvatus ei ole mikaan yleisesti kaytetty termi mediakasvatusmateriaaleissa tai -
tutkimuksissa. Koin tarkeéksi yrittaa erotella toisistaan vield mediakasvatuksen laajan ylakasit-
teen seka journalismikasvatuksen. Pohjimmiltaan toimittaja on ammattilainen journalismissa ja
sen tekemisessa ja osaa kertoa omasta tydstaan sitd kautta. Tietenkin toimittaja tuntee me-

diakentan ja sen lainalaisuudet ja toimintatavat

14



Faktana, kiitos! -kiertueella painottui nimenomaan journalismikasvatus ja kiertueen tavoitteena oli,
etta lapset ja nuoret osaisivat tunnistaa journalismin ja tietaisivat sen eettisen normiston. Journa-
lismikasvatuksen tarkeimpiin teemoihin kuuluu Journalistin ohjeet, uutiskriteerit, ymmarrys siita,

ettd journalismissa tehdaan valintoja siita, mita naytetaan ja ei naytetd, seké faktojen tarkistus.

Sananvapaus ja lehdistonvapaus olivat myds olennainen osa kiertueen materiaaleja. Sananva-
paus puhuttaa Iahes kaikkia sosiaalisen median kayttdjia, ja sen takia koettiin tarkeaksi nostaa
asiaa esille ja yhdistaa se myos lehdistonvapauteen. Kiertueella keskusteltiin paljon nuorten

kanssa lehdistonvapauden tarkeydesta seka toimittajien roolista ulkomailla.

Yksi iso osa kiertuetta oli faktojen tarkistuksen rinnalla valemediat ja valeuutiset. Nuorten raken-
taessa identiteettidan eri medioiden parissa koettiin tarkeaksi erottaa selvasti toisistaan journa-
lismi ja valeuutiset. Samalla nuoria kiinnostivat ja puhututtivat myds propaganda, klikkijournalismi

seka klikkiuutiset.
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3 TOIMITTAJAT MEDIAKASVATUKSESSA

Suomessa on pitka perinne opettaa kouluissa sanomalehtien lukemista. Toimittajat ovat olennai-
nen palanen tassa kokonaisuudessa sanomalehtijuttujen tekijoind. Sanomalehtien Liiton ja sen
jasenlehtien Sanomalehti opetuksessa -hanke on tuottanut materiaalia opetuskayttoon jo 1960-
luvulta asti. Nakyvin osa tata hanketta on ollut Sanomalehtiviikko, jota sitakin on vietetty suoma-
laisissa kouluissa ensimmaisen kerran jo vuonna 1976. Useissa sanomalehtien toimituksissa
tyoskentelee niin sanottu koululinkki, joka vastaa kouluihin tarjottavista materiaaleista. Monilla
lehdilla on vahintaan Sanomalehti opetuksessa -toiminnasta vastaava toimittaja, joka tekee kou-
luvierailuja. (Hankala 2011, 67.)

3.1 Mediatalojen rooli mediakasvatuskentalla

Autenttisten opetusmateriaalien kayttd on Merilammen (2014, 104) mielesta tarkeda kaikessa
opetuksessa. Sanomalehtien lukeminen ja omien sanomalehtijuttujen tekeminen kouluissa onkin
tasta mita oivallisin esimerkki. Myds Yleisradio on ottanut nakyvan roolin mediakasvatuksessa ja
tarjoaa omia materiaalejaan Ylen Uutisluokka -konseptilla. Sanomalehtiviikon painottuessa pel-
kastaan painetun lehden opiskeluun Uutisluokka tarjoaa monimediallisempaa opetusta koulu-
luokkiin. Yleisradiokin on nimennyt toimittajiaan uutiskummeiksi, jolloin he toimivat koululinkkeina
vuosittain. Uutisluokassa nuoret paasevat itse toteuttamaan sisaltoja Ylen kaikkiin kanaviin muun
muassa aluetoimituksissa ympari Suomea erillisena Uutisluokanpaivana. Tallin lapset ja nuoret
ovat osa Ylen toimituksia ja tuottavat sisaltdja seka toimivat muun muassa uutisankkureina.
(Yleisradio, viitattu 28.2.2018)

Sanoma Medialla on oma monimediallinen alustansa lasten ja nuorten @anelle, joka on Lasten
uutiset. Lasten uutiset ovat seka verkossa, sanomalehdessa ettd netti-tv:ssa néakyvat uutiset,
jotka on suunnattu 6-12 -vuotiaille. Lasten uutisten siséltd on paaasiassa aikuisten tuottamaa
sisaltoa lapsille, mutta toimitusprosessiin paasee usein mukaan myos lapsia. (Helsingin Sanomat,
viitattu 28.8.2018.)

Nuorten aani -toimitus tuo journalismin tekemisen lahelle nuoria ja nuoret saavat itse tehda juttuja

aiheista, jotka heitd kiinnostavat. Vuodesta 2006 asti Nuorten aani -toimitus on tehnyt juttuja
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verkkoon, televisioon, sanoma- ja aikakauslehtiin yhdessa Ylen, Helsingin Sanomien seka Suo-

men Kuvalehden kanssa. (Nuorten Aani -toimitus, viitattu 11.4.2018.)

Nama ovat isoimmat ja vaikuttavimmat esimerkit Suomessa nuorten ottamisesta mukaan media-
sisaltojen suunnitteluun ja tekemiseen. Lisaksi esimerkiksi paikallismediat ottavat usein teema-

viikkoja tai -paivia, jolloin nuoret paasevat itse olemaan seka aanessa etta juttuaiheina.

Samalla kun puhutaan yksittaisten toimittajien tai mediatalojen roolista mediakasvatuksessa,
tulee ottaa huomioon myos yleisesti median vastuu kasvatuksessa. Journalistien eettinen normis-
to ohjaa hyvin journalistisia sisaltdja, ja yleisesti voidaankin olettaa, etté jos sisaltd on journalisti-
sin perustein tehtya, se on my6s mediakasvatuksellisesti hyvaa sisaltoa. Se, ettd medialla on
kasvatuksellinen funktio, tuo sille myos kasvatuksellisen vastuun (Nyyssola 2008, 145). Yleisesti
journalisti ottaa Journalistin ohjeiden mukaisesti vastuun tuottamastaan siséllosta ja sen oikeelli-
suudesta, mutta sen kasvatuksellista funktiota toimittaja ei joudu ajattelemaan. Usein asiaa jou-
dutaan miettimaan vasta siind vaiheessa, kun toimittajan tekema juttu koskee lapsia tai nuoria ja

mietitdan, miten heidan asioita esitetaan.

3.2 Toimittajan ammatti-identiteetti

Osallistuin johdannossa mainitulle Faktana, kiitos! -kurssille huhtikuussa 2018 Helsingissa. Kurssi
oli suunnattu kaikille suomalaisille korkeakouluille, joissa opetetaan journalismia. Kurssilla opetta-
jana toimi Pauliina Grénholm, joka on tehnyt pitkaan toita toimittajana, lasten ja nuorten parissa
seka mediakasvatuskentalla. Kurssin anniksi ja paallimmaisiksi havainnoiksi nousi nuorten, kou-
lutettavien toimittajien yhteinen ajatus siita, etta toimittajuudella ja mediakasvatuksella on samat
arvot ja tavoitteet. Naiden nuorten tulevaisuuden toivojen — vaikkakin pienen otannan — perusteel-
la mediakasvatus kuuluu osaksi toimittajan ammatti-identiteettia. Kurssin keskusteluissa korostui
hyvin paljon, ettd nimenomaan journalismikasvatus kuuluu toimittajille, silld he ovat oman alansa

parhaita asiantuntijoita.
Journalistin arvot pohjautuvat pitkalti journalistien eettisiin ohjeistuksiin eli Journalistin ohjeisiin.

Kaytannodssa astuessaan minka tahansa suomalaisen tiedotusvalineen palvelukseen toimittaja

sitoutuu noudattamaan Journalistin ohjeita. Toimittajan identiteetti pohjaa siis eettiseen normis-

17



toon, joka on melko idealistinen maailmankatsomus. Toimittaja tuntee olevansa vastuussa ylei-

solleen ja pyrkii palvelemaan sita parhaalla mahdollisella tavalla tavoitellen totuutta.

Toimittajan ammatti-identiteettia ja tyohon suhtautumista tutkinut Jyrki Jyrkiainen totesi tutkimuk-
sessaan, etta toimittajien tarkeimmiksi arvoiksi heidan tyossaan nousi itsensa ilmaiseminen ja
toteuttaminen seka mahdollisuus kayttaa omaa osaamistaan monipuolisesti. Tama ei tietenkaan
erota viela toimittajaa minkd tahansa muun ammattikunnan edustajista, jotka suhtautuvat intohi-
moisesti tyontekoon. Toimittajan ammattiin tyypillisesti kuuluvat arvot, kuten yleison palveleminen
ja asioihin vaikuttaminen, taas nousivat esiin tutkimuksessa. Tama heijastelee toimittajilla syvalla

selkarangassa olevaa eettista normistoa, jota he palvelevat. (Jyrkidinen 2008, 18.)

Jyrkidisen tutkimuksessa tuli esille ominaisuuksia, joita toimittajat katsovat itsellaan olevan. Tama
on osa heidan ammatillista identiteettiaan. Naita ominaisuuksia olivat muun muassa korkea laa-
tuvaatimus, huoli journalismin laadun tulevaisuudesta, kriittisyys kaikkea kohtaan, aiemmin maini-
tut journalistiset ihanteet seka yhteiskunnallinen rooli. Naihin kiteytyy yleisesti journalistin amma-
tillinen perusta. Naiden paalle rakennetaan sitten erikoistumista, erityisosaamista seka valinekoh-

taista osaamista.

Toimittajien ammattikuntaan voi siis sanoa kuuluvan vahvasti valistajan rooli ja tiedon jakamisen
intohimo. Tasta voi loogisesti paatella siis, etta toimittajat haluavat heidan sisaltéjaan seuraavan

yleison ymmartavan heidan viestinsa ja jakaa totuudellisen kuvan maailmasta.

3.3 Toimittajan identiteetti mediakasvattajana

Kakkola tutki vuonna 2009 pro gradu -tutkielmassaan toimittajia, jotka tyoskentelevat juuri koulu-
linkkeina tai koulukummeina. Tutkimuksessa haluttin selvittdd juuri heidan ajatuksiaan me-
diakasvatuksesta ja selvittaa toimittajien ammatti-identiteettia mediakasvattajina. Tutkimuksessa
toimittajat kokevat mediakasvatuksen térkeaksi ja heidan mielestdan mediakasvatus kuuluu jopa

osaksi mediatalojen vastuulle.
Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd mediakasvatusty6 on néille journalisteille 1ahinnd mukava harrastus

eika heidan mielestaan lyhyet vierailut sovellu kovin hyvin kriittisen medialukutaidon opettami-

seen. Toimittajilla oli vahva journalistin identiteetti, eikd kasvattajan rooli oikein istunut siihen.
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Tutkimuksessa todetaankin huolestuneena siitd, miten toimittajat eivat ota vastuuta kriittisesté
mediakasvattamisesta ja opettajilla taas on vajavaiset tiedot ja taidot auttavat lapsia ja nuoria

luovimaan medioituneessa maailmassa. (Kakkola, 2009, 64.)

Se, ettd toimittajan ammatti-identiteettiin kiintednd osana kuuluu yleisén palveleminen, totuuden
etsiminen seka asioihin vaikuttaminen, tuo esiin puolen, jota voidaan ajatella myos ihan suorana
mediakasvatuksena. Se, etta toimittaja kirjoittaa jutun ja lukija lukee sen, ei viela tayta mediakas-
vatuksen kriteereja. Nykypaivana voidaan kuitenkin helposti kayda keskustelua esimerkiksi sosi-
aalisen median alustoilla tai median omilla sivuilla artikkeleiden yhteydessa. Toimittajan osallis-
tuminen tahan keskusteluun tuo mukaan myds mediakasvatuksellisen nakokulman, jota ei Suo-

messa ole viela tutkittu.
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4 TUTKIMUSASETELMA

Faktana, kiitos! -kiertueen jarjestajat olivat paattaneet jo suunnitteluvaiheessa, etta sen vaikutta-
vuutta mitataan jollain tavalla ja tahan luonnollisin keino oli lomakekysely osallistujille. Opinnayte-
tyoni astuessa kuvaan, paatettin yhdessa tehda myos teemahaastatteluita valikoiduille osallistu-
jille. Lomakekyselylla saadaan tilastollisia yleistyksia kiertueesta ja teemahaastatteluilla opinnayt-

teen vaatimaa syvyytta tutkimukseen.

Kiertueeseen osallistuneet toimittajat olivat vapaaehtoisia ja tekivat kouluvierailuja ja kaikkea
siihen liittyvaa joko tyonsa ohessa tai vapaa-aikana. Taman takia vastausprosentti ei kattanut
kovin laajasti osallistujakuntaa ja haastateltavia oli hankala saada mukaan. Toisaalta mukaan

tulleet toimittajat olivat erityisen aktiivisia, kiinnostuneita ja motivoituneita.

41 Lomakekysely

Syksylla 2017 ja kevaalla 2018 toimittajien koulukiertueelle Faktana, kiitos! osallistui noin 160
vapaaehtoista toimittajaa ympari Suomea. Juuri tdman maantieteellisen laajuuden takia kysely
toimittajille paatettiin toteuttaa nettilomakkeena. Nettilomaketta jaettiin osallistuneiden toimittajien

sahkoposteihin seka linkki jaettiin kiertueen toimittajia varten perustettuun Facebook-ryhmaan.

Maarallinen tutkimus toimi seka kartoittamassa koulukiertuekampanjan onnistumista seka samal-
la laadullisen tutkimuksen eli teemahaastatteluiden esikokeena (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara
2009, 136). Maarallista tutkimusta tehtiin jo kampanjan aikana niin, ettd kouluvierailuja tehneet
toimittajat kirjasivat itse kayntinsa yhteiseen taulukkoon ja kertoivat siind osallistujien maarat.
Lomakekyselyssa kartoitettiin vierailumaaria ja kerattiin tietoa toimittajien taustoista, heidan arvi-
oita siita, miten hyvin opetetut asiat olivat jo hallussa osallistujilla. Liséksi kysyttiin mitka olivat ne
syyt, miksi he osallistuivat kiertueen toteuttamiseen. Lomakkeessa tiedusteltiin myds toimittajien

mielipidetté kiertueesta kokonaisuutena ja sen onnistumisesta.
Tutkimuksen kannalta mielenkiintoisimmaksi kysymykseksi lomakkeessa nousivat toimittajien

omat arviot siita, mita vaikutuksia kiertueella oli seka tutkimuskysymyksen kannalta olennaista,

miten he nakevat oman roolinsa mediakasvattajina. Toimittajilta kysyttiin muun muassa seuraavia
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asioita: vierailut edistivat ymmarrysta journalismista, tdméan tyyppinen toiminta on osa toimittajan
tyota, vierailut lisasivat ammatillista osaamistani seka vierailut vahvistivat identiteettiani toimitta-

jana.

4.2 Teemahaastattelut toimittajille

Syventaakseni lomakekyselyn vastauksia tein nelja teemahaastattelua kiertueeseen osallistuneil-
le toimittajille. Pyrin valitsemaan mukaan toimittajia seka sanomalehdista, radiosta etta televisios-
ta. Aikaisemmin Kakkola (2009) on tutkinut sanomalehtitoimittajien ammatti-identiteettia me-
diakasvattajina. Tutkimuksessani halusin laajentaa kasitettd monimediallisemmaksi. Kakkolan
tutkimuksessa toimittajat olivat tehneet aikaisemminkin mediakasvatustyota. Tutkimukseni kos-
kee kuitenkin Faktana, kiitos! -koulukiertueen toimittajia, joten halusin haastatteluihin hyvin moni-
naisen joukon toimittajia. Mukaan valikoitui monenlaisilla mediakasvatustaustoilla olevia henkil6i-

ta.

Teemahaastatteluiden tarkoituksena oli selvittda, miten osallistuneet toimittajat nakevat roolinsa
mediakasvatuskentalla ja miten he nakevat tallaisen kampanjan vaikuttavuuden kouluissa. Kes-
kusteluiden pohjalla oli ajatus nakemyksesta, etta mediakasvatus kuuluisi osaksi toimittajan tyota.
Halusin myos tietaa syyn, jos toimittaja oli asiasta eri mielta. Koska laadullisessa tutkimuksessa
tavoitteena eivat ole tilastolliset yleistykset, vaan tavoitteena on kuvata tapahtumia, ymmartaa
toimintaa ja selittaa ilmioita (Eskola, Suoranta 1998, 61), haastateltavien joukko voi olla hyvin

pienikin. Naihin haastatteluihin valitsin nelja eri-ikaista ja tydvuosiltaan moninaista toimittajaa.

Teemahaastatteluihin valitsin nelja eri teemaa, jotka kaytiin lapi. Nama nelja teemaa olivat kiertue
ja sen materiaalit, mietteet kiertueen vaikuttavuudesta, mediakasvatus seka mediakasvatus osa-
na toimittajan tyota. Nama teemat valikoituivat mukaan, jotta saisin kasityksen tutkimuskysymyk-
sestani eli siita, miten toimittaja ndkee oman roolinsa seké toimittajan roolin yleisesti mediakas-

vattajana.
Teemahaastatteluiden paakysymys on:

1. Miten naet roolisi mediakasvatuksessa? Miten naet toimittajan roolin yleisesti mediakas-

vatuksessa?
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Liskysymykset:
1. Kuinka tarkeana naet toimittajien vierailut opetusryhmissa?
2. Miten ndet oman ammatti-identiteettisi? Kuuluuko mediakasvatus osaksi toimittajan tyo-
ta?
3. Miksi halusit osallistua kiertueeseen?

4. Mita mielta olit kiertueen materiaaleista?
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5 LOMAKEKYSELYN TULOKSET

Lomakekysely toteutettiin kevaalla 2018 ja vastaustaikaa oli noin kaksi kuukautta. Lomake (liite 1)
toteutettin  Google Formsilla ja jaettiin toimittajille suljetussa Faktana, Kkiitos! -Facebook-
ryhmassa, jonne osallistujat oli pyydetty, seka sahkopostilla kaikille, jotka olivat iimoittautuneet
kiertueelle vapaaehtoisiksi. Vastausaikana lomakkeen taytti yhteensa 35 kiertueeseen osallistu-
nutta toimittajaa. Mukana oli vastaajia, jotka olivat seka pelkastaan syksylla tai kevaalla osallistu-
neita tai molempina ajankohtina mukana olleita. Samalla sai ilmoittaa myds halukkuutensa osal-
listua teemahaastatteluihin. Kyselyyn vastanneista toimittajista 23 oli naisia ja 12 miehia. Ikaja-
kauma oli hyvin laaja 25:st& 59 ikavuoteen. Myos tyokokemusvuodet olivat aina juuri alalle tulleis-

ta yli 30 vuotta alalla tydskennelleisiin.

Vastaajajoukko oli noin viidesosa kiertueeseen osallistuneista toimittajista. Koko kiertueeseen
osallistui kaikkiaan 190 toimittajaa, mita voidaan pitaa merkittavana maarana. Harmittavan pieni

osa kuitenkin vastasi lomakekyselyyn.

5.1 Taustatiedot

Kyselyyn vastanneet jakautuivat tasaisesti seka sanomalehtiin etta sahkaisiin medioihin. Merkit-
tava osa heista sai kayda kouluvierailuilla tydaikana tai sai vapaata tyosta sité varten. Vain viisi
vastaajaa kertoi tyonantajan kannustaneen toimittajaa osallistumaan koulukiertueeseen. Tassa
kohtaa taytynee miettia myds, kuinka paljon tydnantajat tiesivat kampanjasta. Lisaksi ei tiedetd,

tuliko aloite osallistumiseen toimittajalta itseltdan vai esimiehelta.

Lahes kaikki vastaajat tekivat 2—10 vierailua. 18 osallistujaa teki 2-5 vierailua ja 9 osallistujaa 5
10 vierailua. Iso osa kouluvierailuista siis painottui talle pienelle joukolle, joka teki useita vierailui-
ta useisiin eri paikkoihin. Vierailut painottuivat peruskouluihin ja lukioihin, joissa opetussuunnitel-
maan kuuluu osana mediakasvatus. Tassa luultavasti on taustalla se, ettd opettajat halusivat

vahvistaa tata muutenkin opetettavaa asiaa ammattilaisen paikalle tuomisella (kuva 2).
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Missa teit vierailuja?

Alakoulu 18 (54.5%)
Yiakoulu 17 (51.5%)
Lukio —13 (39.4%)
Ammatillinen koulutus —2 (6.1%)
koko koulu eskarista ylakouluun 1(3%)
0 5 10 15 20

KUVA 2. Toimittajien koulukiertue tavoitti kaikki kouluasteet.

5.2 Lomakkeen viittamat

Kyselylomakkeella esitettiin osallistuneille toimittajille ensin vaittamia, joihin vastattiin neliportai-
sella asteikolla “erittéin hyvin — melko hyvin — melko huonosti - erittain huonosti”. Vaittamissa
kartoitettiin toimittajan nakemysta siita, miten hyvin oppilaat olivat ennestaan perilla kasitellyista

aiheista.

Toimittajien mukaan oppilaat erottivat journalistisen sisallon muusta sisallosta melko hyvin (23) tai
melko huonosti (7). Samoin valemedian ja perinteisen median erottaminen oli hallussa melko
hyvin (25). Uutiskriteereista keskusteltaessa nakyy se, etta joissain kouluissa opetetaan uutisten
tekemista ja toisissa taas ei, silla erittdin hyvin tai melko hyvin uutiskriteerit tunnistivat 20:n ja

melko huonosti 10:n toimittajan tapaamat oppilaat.
Journalistin ohjeisiin tutustutaan harvemmin missaan muissa oppilaitoksissa kuin toimittajia kou-

luttavissa, ja se nakyy kyselylomakkeen vastauksissa. Jopa 24 vastaajaa ilmoitti, etta oppilaat

eivat tunteneet ollenkaan tai tunsivat melko huonosti journalistin ohjeita entuudestaan (kuva 3).
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Opiskelijat tunsivat journalistin ohjeet.

Erittdin hyvin 0 (0%)
Melko hyvin 5 (17.2%)
Melko huonosti 16 (55.2%)
Erittain huonosti 1—8 (27.6%)
0 5 10 15 20

KUVA 3. Lomakekyselyyn osallistuneiden toimittajien mielesté opiskelijat eivét tunteneet Journa-
listin ohjeita entuudestaan.

Kyselylomakkeessa ei kysytty kiertueeseen osallistuneiden opiskelijoiden ikaa, mutta toimittajat
ovat ilmoittaneet luokka-asteet itse heilté kerattyyn taulukkoon. Kyselyyn vastanneiden toimittaji-
en oppilaiden ikaa ei siis voi selvittaa, mutta esimerkiksi sosiaalisen median kayton tiedostamisen
perusteella voitaisiin vetad johtopaatds, ettda mukana on ollut sek@ nuorempia etta vanhempia
lapsia. Noin puolet ja puolet vastaajien mielesta nimittéin kaytti sosiaalista mediaa melko tietoi-
sesti tai melko tiedostamatta. Samat vastaukset tulivat kysyttdessa oppilaiden ymmarrysta vas-
tuusta median kayttajina ja tiedon levittajina esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. Alakouluikaisten
ei valttamatta voi ajatella viela kayttavan sosiaalista mediaa yhta tietoisesti kuin vaikkapa lukio-

ikaisten nuorten.

Avoimissa vastauksissa nousivat esille toimittajien huomiot siita, miten lapsille ja nuorille journa-
lismi kasitteena oli hankala ymmartaa. Vaikeuksia oli my0s vetaa raja siihen, mika on journalismia
ja mika esimerkiksi kaupallista sisaltoa tai miksi blogitekstit eivat ole journalismia. Myds juttutyyp-
pien ja uutiskriteerien hahmottaminen oli useamman toimittajan kommenttien mukaan hankalaa.

Valemedia ja klikkiotsikot olivat herattaneet paljon keskustelua vierailuilla.

Journalismin késite sellaisenaan oli monille vaikea ymmaértaa. Osa oppilaista
ja opiskelijoista tarvitsi selkeitd esimerkkeja, jotta he ymmaérsivét, mité journa-

lismi on.
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Toisessa avoimessa vastauksessa toimittajat kertoivat viela, mita heilta kysyttiin vierailuilla. Lo-
pulta mielenkiintoisinta kuitenkin oli toimittajan perustyo. Heilta kysyttiin tyopaivista, tyoskentely-

tavoista, kouluttautumisesta toimittajaksi ja palkasta.

Toinen vaittamapatteristo oli viisiportainen "taysin samaa mielta — jokseenkin samaa mielta — ei
samaa eika eri mieltd — jokseenkin eri mielta — taysin eri mieltd”. Nailla vaittamilla kartoitettiin
taman opinnaytteen kannalta ydinkysymyksia toimittajan roolista mediakasvattajana ja toimittajan

omia nakemyksia mediakasvattajuudesta ja tietenkin taman kaltaisiin kiertueisiin ja toimintaan.

Kiertueen onnistumista voikin mitata osittain jo yhden vaittaman vastauksilla. Aikaisemmin kavi
ilmi, etta journalismi oli hieman vieras kasite oppilaille, mutta kaikkien vastaajien mielesta heidan
vierailunsa edisti ymmarrysta journalismista joko taysin tai jokseenkin samaa mieltd. Kiertueen

vaikuttavuus nousi esiin useammissa vastauksissa.

Suurin osa myds koki, etta vierailut lisasivat heidan omaa ammatillista osaamistaan seka vahvis-
tivat heidan identiteettidan toimittajana (kuva 4). Myos toimittajien keskindisen yhteiséllisyyden
koettiin lisaantyneen kiertueen myota — lahinna yhteisessa Facebook-ryhmassa jaettujen kuvien

ja kokemusten kautta.

Koin, etta vierailut vahvistivat identiteettiani toimittajana.

Taysin samaa mielta 13 (39.4%)
Jokseenkin samaa mielta 14 (42.4%)
Ei samaa eika eri mielta 4 (12.1%)
Jokseenkin eri mielta 2 (6.1%)
Taysin eri mielta 0 (0%)

KUVA 4. Toimittajat kokivat, ettd heidén ammatillinen identiteettinsé vahvistui kiertueen aikana.

Kaikkien kyselyyn vastanneiden toimittajien mielestd tdman kaltainen toiminta on osa toimittajan

tyota. Avoimissa vastauksissa nousikin esiin, etta toimittaja on tiedonjakajana myos valistaja.
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Journalistin velvollisuuksiin kuuluu mielesténi myds téllainen valistustyo, ja
lapset ja nuoret ovat erittéin tirked kohderyhma. Siksi olen freelancerinakin

ottanut kiertueelle (valmisteluineen) usean tydpéivéan verran aikaa.

Toimittajien huoli median kayton tavoista ja siita, miten niitd osataan ja ymmarreta@n nousi myos
esiin avoimissa vastauksissa. Vastauksissa toivottiin ihan suoraan, etta vastaavalle koulukiertue-

toiminnalle olisi myos jatkuvuutta.

Néen, etté ainakin tdssé median ja uutistyon uskottavuuden murrosvaiheessa
téllainen toiminta on darimmaisen térkedd. En tieda, kuinka se saataisiin pyd-
riméén laajemmin ja séénndllisemmin. ltse ainakin olisin koulujen kéytettévis-

s& muutamalle kdynnille joka vuosi ihan korvauksettakin, jos vain joku opetta-

ja pyytéa.

Kyselyyn vastasi tietenkin se aktiivisin ja innokkain osa toimittajia, jotka olivat kiertaneet kouluis-
sa. Lomakkeiden perusteella kuitenkin voidaan paatelld, ettd Suomessa on ainakin jonkinlainen
toimittajajoukko, joka on kiinnostunut yleisojensa medialukutaidosta ja kriittisesta ajattelusta. Pe-
raankuulutettiin my6s mediatalojen vastuuta, etta tdman kaltaiset kiertueet eivat jaisi vain vapaa-

ehtoistydn varaan.
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6 TOIMITTAJAHAASTATTELUIDEN TULOKSET

Toimittajahaastatteluita toteutettiin kesdkuussa 2018 yhtensa nelja ja ne tapahtuivat videopuhe-
luina. Haastatteluissa oli nelja ylateemaa, joiden ymparilla keskustelu kaytiin. Haastattelut olivat
hyvin vapaamuotoisia enka haastattelijana pyrkinyt ohjaamaan sita paljonkaan. Ainoastaan pidin

huolen, etta etukateen valitsemani teemat tuli kasiteltya.

Haastatteluissa lapi kaydyt nelja teemaa olivat kiertue ja sen materiaalit, mietteet kiertueen vai-

kuttavuudesta, mediakasvatus seka mediakasvatus osana toimittajan tyota.

6.1 Kiertuemateriaali

Toimittajat pitivat kiertueen materiaalia hyvana ja toimivana. Haastatellut toimittajat olivat kaikki
sita mielta, etta materiaali oli erittain perinpohjaista ja he joutuivat itse kayttamaan aika paljon
aikaa siihen, mita osioita materiaaleista he valitsivat opetukseen mukaan. Tama riippui myos
paljon siitd, minka ikaisille he olivat menossa puhumaan. Kokonaisuudessaan materiaaleja pidet-
tiin toisaalta hyvina, mutta toisaalta aivan liian raskaana pakettina. Lukiolaiset odottivatkin puhut-
tavan mediakriittisyydesta ja sananvapaudesta, mutta esimerkiksi kolmasluokkalaisille pakettia

piti keventaa huomattavasti.

Materiaalipaketti sisalsi diaesityksen, joka oli jaettu neljaan eri aihealueeseen seka kasikirjoituk-
sen, mitd mistakin aiheesta oli tarkoitus kertoa. Materiaalit sisalsivat hyvin paljon esimerkkeja,

mutta toimittajat kayttivat myos omia juttujaan ja tarinoitaan elavoittamaan luentoja.

Kaikki toimittajat mainitsivat kayttaneensa valmiiden, hyvien esimerkkien lisaksi omia esimerkkeja
tydstaan, jotta saivat tilaisuudesta kiinnostavamman ja henkilokohtaisemman. Kokemuksien mu-
kaan tata toimi ja heréatti paljon mielenkiintoa kuuntelijoissa. Toimittajat myds halusivat puhua
omista kokemuksistaan ja olivat iloisia, ettd kouluissa oltiin kiinnostuneita juuri heidan tyostaan.
Haastatteluissa nousi myos ilmi, ettd kun toimittajat kertoivat omasta tyostaan, se nosti heidan

arvostustaan omaa tyotaan ja ammattilaisuuttaan kohtaan.
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6.2 Kiertueen vaikuttavuus

Lomakevastausten perusteella pystyi sanomaan, etta kiertueelle osallistuneiden toimittajien mie-
lesta heidan osallistumisellaan oli vaikutusta journalismikasvatukseen. Vastauksista naki suo-
raan, etta oppilaiden ennakkotiedot olivat heikot, mutta vierailun jalkeen toimittajille jai kuva, etta
he pystyivat jakamaan tietoa ja kuulijoille jai jotain uutta mieleen aiheesta. Toimittajat huomasivat
myds, etta opettajilla saattoi olla hyvin vajavainen kuva siita, mita toimittajan tyohon kuuluu, ja

osassa vierailuista kysymyksia eniten olivat esittamassa opettajat.

Haastattelujen perusteella kaikki toimittajat olivat samaa mieltd, etta tallaisella kiertueella on vai-
kuttavuutta ja suuri tarve tallaiselle toiminnalle on olemassa. Koska toimittajilla on yhteiskunnalli-
nen tehtava tiedonvalityksessa, kokivat he, etta toimittajilla on velvollisuus avata ja kertoa omasta
tydstaan niin kouluissa kuin aikuisellekin yleisolle. Tamén tyon avaamisen ei pitéisi rajoittua va-
paa-ajalle Facebook- ja Twitter-keskusteluihin, vaan tahan pitaisi pystya kayttamaan tydaikaansa,

silld kaikki haastatellut toimittajat kokivat sen olevan osa toimittajan tyota.

Toimittajan yhteiskunnallinen velvollisuus on kertoa tydstéén ja se kuuluu toimittajan tyén-
kuvaan (Arja Paananen, lltalehti).

Faktana, kiitos! -kiertue oli maaliskuussa 2019 ehdolla Bonnierin Suuren journalistipalkinnon saa-
jaksi Vuoden journalistisena tekona. Tama kertoo my0ds alan siséisestd arvostuksesta kiertuetta
kohtaan. My0s toimittajat ammattikuntana kaipaavat oman ammattinsa avaamista yleisolle ja ovat

ilmeisen huolissaan lasten ja nuorten medialukutaidosta.

6.3 Mediakasvatus

Haastateltavien aikaisempi kokemus mediakasvatuksesta oli hyvin vaihteleva. Yksi haastatelta-
vista oli tehnyt paljon t6itd mediakasvatuksen parissa, kun toinen taas oli ensimmaista kertaa
kosketuksissa taman kaltaiseen tyohon. Aiempi mediakasvatuskokemus ei haastateltavien mu-
kaan kuitenkaan merkinnyt talla kiertueella. Kuten todettu, materiaalit olivat itsessaan niin hyvia,
etta niiden avulla pystyi kouluvierailun rakentamaan. Toimittajat kokivat, etta omasta tyosta ja

omista kokemuksista on helppo kertoa pienella valmistelulla.
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Kaikki haastatellut toimittajat olivat kayneet kouluilla keskustelua valemedioista ja valeuutisista.
Kolme neljasta haastatellusta nosti esiin sen, miten tarkeaa kouluissa olisi opettaa kriittista luku-

taitoa jo alakoulusta lahtien.

Haastatteluissa nousi esiin toimittajien ylpeys omasta tyostaan. Jokainen haastateltava arvosti
sita tyota, mita tekee, ja tama selittaa myos paljon sita, miksi heidan oli miellyttavaa kertoa siita
kouluissa. Toimittajat kertoivat, etta heilla ei ole juurikaan aikaa seurata keskusteluja, joita heidan
tekemansa sisallot herattavat yleisoissa. Kuitenkin sen, mita he seuraavat, herattaa Iahinna huo-

lestuneisuutta koko kansan medialukutaidosta.

Mediavilineiden arvo on Suomessa ollut aina kova ja meillé luetaan paljon lehtié ja kulute-
taan paljon uutisia. Me ollaan ehké otettu tdmé véhén itsestéén selvéné, etta ihmiset osaa-
vat lukea uutisia. (Kaijaleena Runsten, Maaseudun tulevaisuus)

Kolmella neljasté haastatellusta toimittajasta ei ollut juurikaan tietoa, minkalaista media- tai jour-
nalismikasvatusta kouluissa annetaan. Yleisella tasolla he tiesivat, etta kouluissa luetaan sano-
malehtia, ja tiedossa oli myos lukioiden korostavan aidinkielessa kriittista ajattelua ja monilukutai-

toa.

6.4 Mediakasvatus osana toimittajan tyota

Kuten teoreettisessa osuudessa todettiin, on toimittajalla vankka eettinen pohja ammattinsa har-
joittamiseen ja tama eettinen pohja perustuu totuuteen. Totuudenmukainen uutisointi on elintar-
keaa kaikille haastattelemilleni toimittajille. Sen he haluavat valittaa eteenpain myos seka yleisol-

leen ettd mediakasvatuksen kautta esimerkiksi kouluihin.

Lomakekysely vahvisti, ettd kiertueeseen osallistuneiden toimittajien mielesta mediakasvatus
kuuluu osaksi toimittajan ty6ta. Kaikkien haastateltujen toimittajien vastauksissa nousi esille se,
ettd he haluaisivat tehda kiertueen kaltaista tydta enemmankin ja ettd se kuuluu heidan mieles-
taan osaksi ammattia. Heidan mielestaan toimittajan ammatti on luonteeltaan "valistajan” tyota,
joten myds tiedon jakaminen esimerkiksi uutisten lukutaidosta kuuluu osin my6s toimittajille itsel-
leen. Samassa yhteydessa jokainen haastateltava kuitenkin totesi samaan hengenvetoon, ettd
tydaika ei yksinkertaisesti riitd mihinkaan tallaiseen ylimaaraiseen toimintaan. Tahto tehda me-

diakasvatusty6ta olisi siis kova, mutta tyd on niin hektista, etta resurssit eivat siihen riita.
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Olemme olleet tavallaan oman ammattitaitomme vankeja. Piddmme journalismia itses-
taénselvyytend, emmekéa née sité puutetta miké yhteiskunnassa on. (Arja Paananen, llta-
sanomat)

Haastateltavat kertoivat myos omasta ammatillisesta kehityksestaan. He kokivat, etta keskustelut
lasten ja nuorten kanssa journalismista avasivat myos heidan silmiaan ja he kokivat myos itse
kehittyneensa ammatillisesti — myds mediakasvattajina. Kouluvierailut itsessaan lisasivat toimitta-
jien kasitysta nuoren yleison tiedoista ja medialukutaidosta kaytyjen keskustelujen avulla he ym-
martavat paremmin, minkalaisista ja minka muotoisista sisalloista lapset ja nuoret ovat kiinnostu-

neita.

Jokaisessa teemahaastattelussa vilahteli erilaisia ideoita siita, miten tdman kaltainen tyo saatai-
siin pysyvaksi osaksi toimittajien tyota. Kaikki toivoivat, etta tydnantajat nakisivat toimittajien ar-
von mediakasvattajina ja antaisivat siihen resursseja. Tarkeimpana toiveena esitettiinkin, etta

mediatalojen isot pomot pystyisivat tekemaan osansa ainakin journalismikasvatuksen kentalla.

Erilaisia saatioita ja yhdistyksia esitettiin jarjestamaan vastaavia kiertueita vuosittain, jotta toimin-
nalla olisi pysyvyytta. Suomessa toimii esimerkiksi Mediakasvatusseura, joka tekee merkittavaa
tyota omalla tahollaan, mutta haastattelemani toimittajat eivat nahneet, etta sen alaisuuteen vas-
taavaa jarjestelmaa rakennettaisiin. Osalla haastatelluista ei ollut ennestdan minkaanlaista me-
diakasvatuskokemusta, ja he ylistivatkin kiertueen ideaa ja toteutusta, ettd paasivat osalliseksi

{44 tybta.

Kylléd me voitaisiin vaikka Journalistiliiton alle perustaa pysyva systeemi, joka valittéisi toi-
mittajia kouluihin vierailuille. K&yhén poliisit ja palomiehetkin kertomassa turvallisuudesta.
Miksi me emme kévisi kertomassa journalismista? (Anna Takala, freelance-toimittaja)
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7 PAATELMAT

Tutkimuksessa oli tarkoituksena selvittaa seka lomakekyselyn ettd teemahaastatteluiden perus-
teella, kuinka hyvin mediakasvattajuus sisaltyy toimittajan tyohon ja ammatti-identiteettiin. Toimit-
tajien vapaaehtoinen koulukiertue Faktana, kiitos! kokosi aiheesta kiinnostuneita toimittajia vierai-
lemaan kouluissa lukuvuonna 2017-2018. Vapaaehtoisille toimittajille tehdyn kyselyn ja teema-
haastattelun pohjalta voidaan tehda paatelmia. Nama eivat kuitenkaan ole koko ammattikuntaa

koskevia yleistyksia, vaan yksittaisten, aiheesta kiinnostuneiden toimittajien mielipiteita.

Kuten Kakkola (2009) toteaa jo pro gradu -tutkielmansa nimess3 sitaatilla "Ma en oo mikaan pe-
dagogiikan ammatilainen, eika mua saa sellasena pitaa”, on tutkimukseni tulos puoliksi saman-
kaltainen. Haastattelemani toimittajat eivat suhtautuneet yhta negatiivisesti kasvatukselliseen
aspektiin, koska he olivat vapaaehtoisesti juuri osallistuneet koulukiertueeseen. Mediakasvatus
koettiin kuitenkin jonkinlaiseksi harrasteluksi ja vapaaehtoistyoksi eika niinkaan kiinteaksi osaksi

toimittajan tyota.

Toki on muistettava, etta kiertue oli kertaluontoinen, joten se ei voinutkaan olla osa toimittajan
paivittaista tyota. Heidan kokemustensa pohjalta voidaan kuitenkin tehda paatelmia siita, miten
formaali mediakasvatus sopii osaksi toimittajan tyota, ja miettia, minkalaisessa muodossa me-

diakasvatus voisi olla kiintea osa journalistin ty6ta.

7.1 Ammatillinen identiteetti ja kehitys

Kiertueeseen osallistuneet haastatellut toimittajat olivat hyvin Kiitollisia valmiista materiaaleista ja
kokivat itse myds oppivansa jonkinlaista pedagogiikkaa siina sivussa. Kouluvierailut olivat lyhyita
pyrahdyksia ja sen takia toimittajat eivat kokeneet, ettd heidan tarvitsisi tietaa niinkaan kasvatuk-
sellisesta puolesta, vaan ennemminkin he kokivat olevansa lahinna esiintymassa ja kertomassa
omasta tydstaan. Esiintyminen tuntui heille luonnolliselta osalta toimittajan ty6ta. Valmis materi-

aali hoiti pedagogisen puolen heidan puolestaan.

Kuten toimittajien vastauksissakin kuuli, he kokivat kehittyneensa ammatillisesti osallistuessaan

koulukiertueeseen. ltse nden toimittajan vastuun yleisolleen linkittyvan suoraan myos toimittajan
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mediakasvatukselliseen vastuuseen. Lapset ja nuoret ovat median kuluttajia siind missa aikuiset-

kin. Taman myota mediakasvatus istuu kiinteana osana toimittajan ammattitaitoon.

llahduttava tulos tutkimuksessa oli se, etta toimittajat kokivat kehittyneensa ammatissaan ja hei-
dan ammatillinen identiteettinsa vahvistui kiertueen myata. Kuten teoriaosuudessakin todettiin, on
toimittajilla usein halu kehittya tyossaan, ja ainakin tahan kiertueeseen osallistuneilla toimittajilla

tama tapahtui.

Pohjimmiltaan toimittaja haluaa jakaa tietamystaan ja "valistaa” kansaa myos medialukutaidossa
ja avata omaa tyotaan. Haastatellut toimittajat kokivat jopa velvollisuudekseen kertoa journalis-

mista. Samaan tapaan pelastushenkilé opastaa turvallisuudesta ja poliisi kertoo omasta tydstaan.

Itselleni yllattdvana huomiona haastatteluissa nousi esiin se, ettd suomalaiset toimittajat ovat
pitaneet itsestaanselvyytend sanomalehtien lukutaitoa ja sita, etta lukija ymmartaa lukemansa ja
sen merkitykset. Kuten teoriaosuudessa todetaan, on esimerkiksi sanomalehtien lukemisella
kouluissa pitkat perinteet ja taman takia oletetaan, etta kaikki osaavat lukea sanomalehtia ja tata
kautta uutisia. Uutiset eivat kuitenkaan ole enaa pelkastaan sanomalehdissa, ja toimittajien kom-
menteista kaikui huoli siita, etta vanhempia sukupolvia ei ole kukaan opettanut lukemaan uuden

muotoisia sisaltoja.

7.2 Journalismikasvatuksen tulevaisuus

Tutkimus heratti kysymyksen, pitdisikd Suomeen rakentaa laajempia ja kiintedmpia verkostoja
toimittajien antamaan mediakasvatukseen. Riittdédko sanomalehtiviikko ja uutisluokka? Toimittaja
on kuitenkin oman professionsa paras asiantuntija. Kouluilla ja opettajilla ei riita valttamatta tun-
temus muuttuvasta mediasta, ellei opettaja ole itse erityisen kiinnostunut siitd. Myds aikuisten
medialukutaito mietitytti toimittajia ja teemahaastatteluiden aikana pohdiskeltiin, miten aikuisia

voisi opettaa lukemaan medioita.

Toimittajien vastauksissa heijastui paljon huolta siita, miten nuoret kayttavat mediaa ja minkalai-
seksi median kayttd on menossa. Toimittaja katsoo tyo6taan melko perinteisestd nakdkulmasta,
silla han tuottaa sisaltoja perinteisiin medioihin, sanomalehtiin, tv-uutisiin seka radioon. Nuorten

mediankayttotavat ovat kuitenkin taysin erilaisia kuin toimittajien omat tavat kuluttaa ja sielta se
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huolen syy loytyneekin. Perinteiset mediat eivat valttamattad osaa vastata nuorten tarpeeseen.
Toisaalta taas ne nuoret, jotka kuluttavat paljon perinteisempia medioita, tekevat sita tiedostavas-

ti. Lieneekd kyseessa muuttunut mediamaailma vai ikuinen sukupolvien valinen kuilu.

Lomakekyselyn perusteella toimittajat saivat kayttaa tyoaikaansa kouluvierailuja varten. Teema-
haastatteluissa kiertueella aktiivisesti osallistuneet toimittajat kuitenkin kokivat, etta heilla ei ole
tarpeeksi aikaa tyonsa ohessa osallistua mediakasvatustyohon, ja peraankuuluttivat lisaa resurs-
seja siihen. Heidan mielestaan toimittajan tyonkuvaan kuuluu kuitenkin myés mediakasvatukselli-

nen vastuu, joten he toivoisivat tydssaan siihen lisaa resursseja.

Se, etta Faktana, kiitos! -kiertue nostettiin esimerkiksi ehdolle Suuren journalistipalkinnon saajak-
si journalistisena tekona, kertoo tarpeesta, joka toimittajilla ja yhteiskunnassa on journalismikas-
vatukselle. Seka lomakevastauksissa etta teemahaastatteluissa peraankuulutettiin mediatalojen
vastuuta Suomessa mediakasvatuksesta ja journalismikasvatuksesta. Naiden yritystoimijoiden
tulisi ottaa vastuuta journalismikasvatuksesta, silld heidan palkkalistoillaan tyoskentelevat Suo-

men parhaiten journalismin tuntevat tekijat.
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KYSELYLOMAKE LITE 1

Olen
mies
nainen
muu
[kani

Tydkokemus alalta (vuosissa)
Olen
Tyosuhteessa
Freelancer
Yrittaja
Opiskelija
Muu
Jos olet tydsuhteessa, valitse seuraavista vaittamista ne, jotka kohdallasi pitdvat paikkansa
Tyonantajani kannusti osallistumaan kampanjaan
Sain vierailuihin vapaata tyostani
Sain tehda vierailuja tyoajalla
Media jossa tyoskentelet
Montako vierailua teit? Jos teit useampia vierailuja samassa koulussa, laske ne eri vierailuiksi
Yhden vierailun
2-5 vierailua
5-10 vierailua
Enemman kuin 10 vierailua
En tehnyt yhtaan vierailua
Jos et tehnyt yhtaan vierailua, kerro lyhyesti miksi et
Missa teit vierailuja
Alakoulu
Ylakoulu
Lukio
Ammatillinen oppilaitos
Muu, mika?
Arvioi seuraavia vaittamia

Opiskelijat erottavat journalistisen sisallon muusta mediasisallosta
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Erittain hyvin
Melko hyvin
Melko huonosti
Erittain huonost
Opiskelijat erottavat valemedian ja perinteisen median
Erittain hyvin
Melko hyvin
Melko huonosti
Erittain huonost
Opiskelijat ymmarsivat journalismin kaytantoja (esim. uutiskriteerit)
Erittain hyvin
Melko hyvin
Melko huonosti
Erittain huonost
Opiskelijat tunsivat journalistin ohjeet
Erittin hyvin
Melko hyvin
Melko huonosti
Erittain huonost
Opiskelijat jakavat tietoa sosiaalisessa mediassa tietoisesti
Erittain tietoisesti
Melko tietoisesti
Melko tiedostamatta
Erittain tiedostamatta
Opiskelijat ymmartavat vastuunsa median kayttajina ja tiedon levittajina esimerkiksi somessa
Erittain hyvin
Melko hyvin
Melko huonosti
Erittdin huonost
Mitka asiat olivat opiskelijoille vaikeita tai selvia?
Mita asioita opiskelijat kysyivat?
Arvioi viela seuraavia vaittamia:
Koin, etta vierailut edistivat ymmarrysta journalismista

Taysin samaa mielta
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Jokseenkin samaa mielta
Eri samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta
Katson, etta taman tyyppinen toiminta on osa toimittajan tyota
Taysin samaa mielta
Jokseenkin samaa mielta
Eri samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta
Koen, etta vierailut lisasivat ammatillista osaamistani
Taysin samaa mielta
Jokseenkin samaa mielta
Eri samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta
Koin, etta vierailut vahvistivat identiteettiani toimittajana
Taysin samaa mielta
Jokseenkin samaa mielta
Eri samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta
Koin, etta kampanjaan osallistuminen vahvisti yhteenkuuluvuutta toisten toimittajien kanssa
Taysin samaa mielta
Jokseenkin samaa mielta
Eri samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta
Tarkenna halutessasi viela vapaamuotoisella kommentilla
Arvioi vield kampanjan onnistumista:
Sain riittavasti tukea kampanjan Facebook-ryhmasta
Kylla
Ei

En kuulunut Facebook-ryhmaan
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Sain riittavasti tukea vierailuihin materiaaleista (kasikirjoitus ja esityspohja)
Kylla
Ei
Mita tekisit toisin? Tarkenna halutessasi edellista vastaustasi vapaamuotoisella kommentilla
Osallistuisin uudelleen vastaavanlaiseen kampanjaan
Kylla
Ei
Perustele halutessasi edellistd vastaustasi
Kyselya taydennetaan teemahaastatteluin Jutta Huovisen opinnaytety6ta varten. Jos olisit kaytet-

tavissa teemahaastatteluun (nimettdmana), liita alla olevaan nimesi ja sahkdpostiosoitteesi.
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