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1 INTRODUKTION

Examensarbetet baserar sig pé ett bestédllningsarbete jag blivit tilldelad av Yrkeshogsko-
lan Arcada. Min uppgift har varit att grafiskt utforma en arsberittelse 4t dem i bade
print- och webbversion. I examensarbetet presenteras och analyseras en sida av arbetet
som innehaller infografiska element. Utifran nya riktlinjer designas sidan om for att for-
bittra ldsbarheten och uppfylla kraven det finns gédllande informationsgrafik. Arbetet ar
framst riktat till sddana som redan &r insatta i grafisk design och kan grunderna i info-

grafik.

Grafisk design dr nagot jag undermedvetet varit intresserad av sedan liten. Jag ville
gédrna gora ndgot i mitt examensarbete jag kinde mig familjar med och kan utnyttja,
men samtidigt kunna utmana mig sjalv pa nigot plan jag inte kédnner till s& vél. Ett om-
rade jag inte visste sd vél till inom grafisk design &r informationsgrafik eller infografik
som man dven kan kalla det och har darfér medvetet valt att endast fokusera mig pa det
1 arbetet, det jag Onskar sdga med detta dr att forskningen kraver en del férkunskap for

att forsta alla aspekter.

Informationsgrafik finns runt omkring oss vart vi dn gar, men @nda ténker vi aldrig pé
att det finns. Det fungerar som en sorts karta som vagleder ldsarens tankegang till en
viss destination. Viktigt att tdnka pa dr att infografiken aldrig finns dér for att se fin ut,
utan fOr att gora svarforklarade saker léttare att forsta. (Heittola 2017, Medarbetarweb-
ben 2018). Infografik for mig handlar om att anvénda sig av ett visuellt berédttande for
att forenkla och fortydliga information. Bilder upplevs mera universella och kan for-
klara saker pa ett sétt som text inte klarar av. Det finns flera exempel pa infografik i var-
dagen, ett exempel &r linjenétet for kollektivtrafiken vilket &r en grov forenkling av en
geografisk karta, men anvandbar for mélgruppen, ett annat exempel dr da vi passerar en
véigskylt pa landsvédgen dir det stdr 80km/h, vet vi exakt vad det betyder och hur vi ska
indra pa hastigheten (Osterhof 2016).



1.1 Bakgrund

Yrkeshogskolan Arcada Ab inrédttades 1996 och blev beviljad yrkeshogskolestatus 1998
av undervisnings- och kulturministeriet. Idag 4r Arcada en modern skola med cirka
2700 studeranden och 200 anstillda. Det finns totalt 17 bachelor-utbildningar pa bade

svenska och engelska samt 10 masterutbildningar pa fem olika institutioner. (Arcada

2018)

Genom processen har jag hallit tit kontakt med Gunilla Sjoberg, ddvarande kommuni-
kationschef samt Mikael Wacklin, marknadsforingschef for att fa riktlinjer och godkéan-
nande av grafiken. Arcadas grafiska manual ligger som grund for projektets design och
dérifran har ndgra primérfarger, sdsom turkos, lila och bl valts for arsberéttelsen. Arbe-

tet har publicerats pd Arcadas drsberittelse sida dér dven printversionen finns tillging-

lig.

1.2 Syfte, mal och fragestallning

Syftet med examensarbetet &r att hitta och identifiera problematik i den befintliga info-
grafiken som gjorts &t Arcada. Efter att ha identifierat problematiken och hittat riktlinjer

kommer informationsgrafiken designas om, for att leva upp till de krav som finns.

Malet med undersokningen dr att skapa en ny version av infografiken som &r gjord en-
ligt riktlinjerna i kapitel 2. Undersokningen kommer i forsta hand att handla om inform-
ationsgrafik, varfor just infografik heter infografik och inte ndgot annat, olika typer av
infografik, det visuella av infografik och vad som ir viktigt att tinka pa och vilka rikt-

linjer som ska f6ljas da infografik skapas.

For att kunna designa om den befintliga infografiken &r jag forst tvungen att ta reda pa
vad som anses problematiskt och bristfilligt i den nuvarande infografiken. Sedan maste
jag kartldgga riktlinjerna, identifiera dem och hur de ska tas i beaktande dd grafiken de-

signas om.



Undersokningen gors sa hir i efterhand da tiden kom emot under sjilva projektets gang.
Jag anser dnda att det dr relevant att géra om designen for att fa infografiken gjord pé
rétt sétt, vilket dr viktigt for mig med tanke péd utvecklandet av mig sjélv. Infografik har
dven blivit mer populért under de senaste aren, fraimst fOr att stora ensemblen kan vara
svéra att forstd, men genom ett enkelt och intressant sétt kan presenteras som infografik

och ldmna djupa spér i minnet (Heittola 2017).

Det konkreta resultatet som forvéntas av arbetet dr bland annat en fungerande infograf
och 0kad kidnnedom om infografik. Dessutom forvéntar jag ldra mig varfor manniskor

foredrar att ldsa informationsgrafik istillet for langa textparagrafer.

1.2.1 Forskningsfragor

Undersokningen kommer att besvara tvd huvudsakliga forskningsfrdgor, den forst-
ndmnda frdgan kommer att leda till analysen medan den andra fragan kommer att besva-

ras med hjélp av analysen.

Med vilka metoder kan jag identifiera informationsgrafikens storsta problem och bris-

ter?

Vilka riktlinjer bor f6ljas for utformandet av den nya informationsgrafiken for att tillrét-

taldgga de upptickta bristerna i syfte att forbattra lasbarheten?

1.3 Avgransning

Jag har avgrinsat undersdkningen genom att endast analysera den sidan ur arbetet som
innehaller informationsgrafik. Det finns inte ett behov av att analysera andra sidor av ar-
betet eftersom de sidorna dr enbart uppbyggda av text och bild. Jag dmnar inte under-
sOka alla metoder for utvirderingen av hur man skapar informationsgrafik utan kommer

istdllet att fokusera pa de riktlinjer som finns angdende formgivningen av den.
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Infografiken kommer inte heller att testas pa personer, dels for att den har gjorts 1 nagra
versioner och jag anser att teorin kommer att inneha tillrickligt med information av per-
soner som dr experter inom omradet. Informationen kommer att ge mig tillriackligt med
hjélp av deras metoder som fungerar som ett analysverktyg for den befintliga info-

grafen.

1.4 Teoretisk referensram

De forsta infografer som gjordes var grottmalningar for 32 000 ar sedan, efterfoljt av hi-
eroglyfer. Den modernare historien om infografik borjar frdn William Playfair, som dr
en av de forsta som uppfann och publicerade i borjan av 1750 en serie av linjediagram,
stapeldiagram och cirkeldiagram. Man kan nistan séga att detta dr grunden till all info-
grafik som skapas idag, alla hans prototypiska former av infografik dr universella och
ger oss en mojlighet att visuellt visa komplex information vid ett 6gonkast. (Campbell-

Dollaghan 2013, Visually 2018)

Den réda traden genomgéende 1 litteraturen om informationsgrafik dr text och bild som
ar djupt integrerade 1 varandra som skapar en visuell kommunikation. En slags journal-
istisk kombination av text och bild, i syfte att formedla information och skapa forstaelse

for komplicerade begrepp och hédndelser. (Bergstrom 2001)

Genom att anvdnda mig av grunderna i hur man skapar infografik och fléta ihop texten
med bilderna och skapa en visuell presentation av komplex information kommer jag
lyckas med att skapa infografik rétt och pa s sétt kunna knyta ihop det visuella med det
som skrivits tidigare om dess uppbyggnad bade visuellt och tekniskt.

1.5 Metod

Metoderna som valts for undersokningen ér practice-based research (hddanefter praktik-
baserad forskning) och bildanalys. Da jag valde metoderna ansdg jag att de var det

lampligaste tillvigagangsattet med tanke pa undersdkningens mélséttning och syfte.
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Candy (2006) beskriver praktikbaserad forskning som en undersdkning som &tas for att
4 ny kunskap delvis med hjélp av det praktiska arbetet och resultatet av det praktiska
arbetet, vilket &r precis det jag &mnar i min unders6kning dér den huvudsakliga vikten

ligger, pa det praktiska arbetet.

Bildanalysen &r bilder och visuella uttryck vi méter dagligen i bland annat tidningar. Vi-
suella element bygger sig pé sadant vi lart oss tolka som ndgot specifikt. For att vi ska
kunna gora en tolkning dé vi laser bilder finns det sociala och kulturella konventioner
och symboler i kulturen vi anvidnder oss av (Ekstrom & Larsson 2010). Denna metod
anses lamplig eftersom den befintliga infografiken méste analyseras for att kunna de-
signa om det och analysera slutprodukten. Genom att granska liknande material &r for-
hoppningen att finna styrkor och slutsatser som kan tillampas vid bildskapandet av den

egna produktionen. En djupare genomgéng av metoderna finns i kapitel 3.

1.6 Definitioner

Forutom begreppet informationsgrafik som har den centrala rollen i detta arbete, som

nirmare beskrivs i teorikapitlet kommer det dven att anvéndas en del andra begrepp.

Designa om
Att designa om &r en plan for att gora &dndringar 1 strukturen fOr att béttre tjéna syftet dn
den ursprungliga designen. Ordet kommer att beskriva utformning av en ny informat-

ionsgrafik.

Ldsbarhet
Med ldsbarhet syftas hur en optimal midngd information presenteras pé sidan och pa vil-

ket sitt.
Riktlinjer

Med riktlinjer syftas det pd vigledning, direktiv och regler om hur nigot ska goras pa

rétt sétt enligt de teorier som finns om @mnet.
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1.7 Struktur

Efter den hér introduktionen kommer strukturen for arbetet se ut enligt foljande. I andra
kapitlet forklarar jag ingdende formgivningen av infografik, grundelement i infografik,
olika sorts typer av infografik och slutligen berittar jag kort om verktyg man kan an-

vénda sig av for att utforma infografik.

I tredje kapitlet forklaras ingdende metoderna som anvénts i arbetet.

I fjarde kapitlet utvdrderas den befintliga infografiken och problemen i den.

I femte kapitlet tas det fram riktlinjer som f6ljs for utformningen av den nya infografi-
ken. Efter det gds det igenom hur grafiken @ndrats genom processen och slutligen pre-
senteras resultatet av den nya infografiken. Har framkommer dven en analys om hur bra

eller délig slutprodukten blev och ifall den foljde alla riktlinjer.

I sjétte kapitlet sammanfattar jag arbetet och analyserar hur forskningsfrdgorna besva-
rats. Arbetsprocessen reflekteras Gver och vi ser 6ver hur forskningen i sin helhet lyck-
ats eller misslyckats. Examensarbetet avrundas slutligen med slutsatser och diskuterar

arbetets och forskningens styrkor och svagheter. Héar besvaras dven forskningsfragan.

1.8 Etik

For att forsdkra mig om att undersokningen kommer att vara etisk kommer jag att se till
att de infografiska bilderna inte kommer att kiinnas stdtande for tittaren. Genom att ap-
plicera journalistens etiska etikett borjar en infograf med bra data. Aven om skaparen
inte dr journalist méste informationen presenteras etiskt for att bevara trovérdigheten
hos publiken. Med andra ord att handlar det om att inte anvinda Wikipedia och bloggar
som kélla och inte forvranga data med bilder. Eftersom infografik varken ar illustrat-
ioner eller “konst”, utan visuell journalistik, maste det regleras av samma etiska normer

som géller for andra omraden inom yrket. (Shur 2011, So 2012)
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2 INFORMATIONSGRAFIK

En viktig del att forsta dr informationsgrafikens betydelse for hur man formedlar ett spe-
cifikt meddelande i integration av text, bilder och grafisk design till en fungerande hel-
het med tanke pd examensarbetets syfte. Termen informationsgrafik, infografik och in-
fograf dr ord som kommer att anvdndas genomgaende i hela forskningen och alla tre be-

tyder i stort sett samma sak, alla tre anvédnds for att fa en mer varierad text.

I tusentals &r har ménniskor ritat bilder for att kommunicera med andra, frdn piktogram
pa grottvéggar till egyptiska hieroglyfer. Ménniskor &lskar att anvéinda bilder som en
kommunikationsmetod for att berétta historier, eftersom det dr hardkodat 1 mannisko-
hjérnan. Ursprungligen har frasen informationsgrafik, infografik varit en term som an-
vénts 1 produktionen av grafik for tidningar och tidskrifter. Idag har ordet utvecklats for
att inkludera en ny definition som betyder storre grafiska element i kombination med vi-
sualiseringar, illustrationer, text och bilder som berittar en hel historia. Andamalet kan
kategoriseras 1 tre och samma mal som att tala infor publik: att informera, underhélla el-

ler 6vertyga publiken. (Krum 2014)

Det finns inte en berittelse som inte kan berittas med en bra infograf. Enligt IBM ldses
en infograf med 30 ganger storre sannolikhet &n text (Krystian 2017). Informationsgra-
fik hjélper ldsaren att uppfatta i ett dgonblick, det som dr omojligt att forklara med ord
(Heittola 2017). Det ar ett effektivt, mingsidigt sétt att uttrycka komplex information
genom att ge kontext och mening (Boynton 2015).

Bra informationsdesign gar delvis ut pd att skapa information rent visuellt och att ut-
trycka innehéllet sa enkelt som mojligt. Informationsdesign gar ut pa att utforma in-
formation sa att den blir snabbt begriplig for ldsaren utan att hen kinner sig anstringd
eller tveksam. De mest vdsentliga delarna ska vara ldtta att uppfatta och de mindre vik-
tiga delarna mindre framtridande. Genom att prioritera, gruppera, etikettera och rubri-

cera informationen gér man den lattforstadd for lisaren. (Soderstrom 2018)
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2.1 Formgivning av infografik

Infografik ar svarare att designa @n vad man tror, det finns tusentals déliga infografer pa
nétet eftersom designern har ignorerat en eller flera av reglerna. Foljande del av kapitlet
ar tips och taktik for designers som vill skapa infografik som dr béttre och som framst

fokuserar sig pa att forbattra innehéllet och strukturen av en infograf. (Krum 2014)

Det &r viktigt att tdnka pé publiken som ska ldsa infografen. Ett diagram utformat {for en
PowerPoint-presentation ska vara simpel, att tilligga massvis med detaljer leder till att
endast de personer som sitter pa forsta raden kan ldsa det. Om designen av infografen

istéllet dr en plansch kan man givetvis inkludera mer detaljer. (Yau 2011)

2.1.1 Noggrannhet

Noggrannhet dr den viktigaste aspekten av infografik, allt annat dr sekundért. Datavisu-
aliseringen maste matcha siffrorna. Makten med infografik fungerar bada védgarna och
kan gora skaparen illa om informationen &r fel. Formagan att kommunicera med inform-
ation till publiken med en klar visualisering kan demonstrera expertisen i &mnet, 6ka
kredibilitet och hjélpa publiken att komma ihag meddelandet. Att fa datavisualiseringen
fel kan doda kredibiliteten fort och demonstrera bristen pa expertis inom dmnet. Lisaren
antar detta eftersom datavisualiseringen var fel och resten av budskapet ocksa ér ifrdga-
sattande. Cirkeldiagram anvénder sig av vinklar for att indikera ett virde, summan av
vérdet i ett cirkeldiagram &r alltid 100 procent. Detta dr en ganska sé sjdlvklar sak, men
det géller att vara noga da det &r létt att stoka till det. Att inte vara tillrickligt uppmark-
sam dr misstaget litt skett och nir det hander &r ménniskor snabba med att pipeka det.

(Krum 2014, Yau 2011)

2.1.2 Valj ett bra amne

Det kanske ér sjdlvklart men manga har problem att hitta ett bra &mne. Bra infografik
mdste vara intressant eftersom ldsare inte vill 6da tid pa irrelevanta &mnen. Idealt ska ett

bra dmne for en infograf fokusera sig pa nagot nytt som sen tidigare &r okénd
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information relaterat till ett &mne ldsaren &r intresserad av. Om informationen ar nagot

overraskande och ovintad for ldsaren gor det saken dnnu béttre. (Krum 2014)

2.1.3 Sok efter kdnda tekniker

Eftersom mer och mer infografer blir publicerade pa nitet dr det rétt sa troligt att desig-
nen relaterad till &mnet som valts existerar. Huvudsyftet att soka efter kdnda tekniker ar
att se till att inte sjdlv gora exakt samma slags infografik som redan blivit gjord. Info-
grafiken ska helst vara unik och det 16nar sig dven att inte anvédnda sig av liknande il-

lustrationer eller farger som anvints i dessa infografer. (Krum 2014)

2.1.4 Fokusera pa huvudbudskapet

Huvudbudskapet dr den priméra informationen l4saren ska forstd och komma ihag efter
att ha l4st infografen. Utmaningen ir att gora infografiken létt att forsta och inkludera
data och information som behdvs och stodjer huvudbudskapet men eliminera allt annat.
Om designen innehaller for mycket information eller inte har ett klart budskap blir det
stokigt for ldsaren. Nar detta hinder ger oftast ldsaren upp och sétter inte ner mera tid
och fundera ut budskapet. Tumregeln &r att designen ska klart kommunicera huvudbud-
skapet till ldsaren p& mindre &n fem sekunder, detta dr fem sekunders regeln. Ett annat
sdtt att ndrma sig denna id¢ &r att fokusera all information i infografiken och hellre be-

ritta en historia jattebra och inte forsdka berétta en massa sma historier. (Krum 2014)

2.1.5 Visualisera nar mojligt

Att visualisera data med diagram, grafer, ikoner och illustrationer hjélper till att gora
komplex information léttare att forsta, vilket ocksa &r sjdlva podngen med att designa
infografik. Genom att visualisera data hjdlper det att fanga ldsarens uppmarksamhet och
minska tiden det tar for 14saren att forsta data. Pa fem till tio sekunder ska ldsaren ha en

uppfattning om vad nyckelbudskapet i infografen handlar om. Om det kinns som att det
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kommer ta lange att ldsa infografiken, later de flesta bli att gora det ocksd. Darfor dr det

viktigt att visualisera data hellre &n att anvdnda sig av text.

Att anvinda sig av en stor font dr inte datavisualisering, det gor det inte heller littare for
publiken att forsta vad det dr fradgan om. Det vanliga sittet att visa datavérde &r en stor
fet font associerad med en beskrivning i en mindre font. Den stora fonten dr avsedd att
fa siffran att std ut frdn sidan och visuellt antyda att vérdet ar viktigt, men for ldsaren ger
texten inga ledtradar om vérdet ska tolkas som ndgot stort eller litet. Datavisualisering
ar ett sprak av kontext, det bista séttet att klart och tydligt kommunicera ndgot med
publiken &r att visa det pa nagot sétt i jamforelse med ndgon slags information de redan
forstar. Om den nya informationen visas endast som text finns det inte kontext till det
som gor att 14saren forstér sig pa vardet. Istdllet for att anvinda sig av enbart text for att
visa vérdet i saker &r det bra att anvidnda sig av ndgot visuellt (se figur 1). Om data &r
tillrackligt viktigt for att inkluderas i infografiken, ar det antagligen viktigt nog for att
visualiseras. (Krum 2014, Yau 2011)

48%  64%

Parents us il.' e Parents look at the
phone to monitor contents of their

4

their child's locatior child's cell phone

Figur 1. Datavisualisering gjort rdtt vs. fel med enbart text.

2.1.6 Minimera text

Ingen vill 1dsa en textartikel som &r konverterad till en .jpg bildfil och kallas for info-
graf. Lisare tittar pa fin infografik med den forvéntan att genom anvéndningen av visu-
ell design kommer informationen vara littare att forstd och ga snabbare att 14sa én en

traditionell artikel eller ett blogginldgg. Vad som menas med att minimera texten ar att
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inte ta bort all text frdn designen, men att minimera den sa mycket det gar. Infografiken
ska fokusera sig pa kommunikationen av huvudbudskapet och inte férsdka vara en
guide till allting om foretaget eller produkterna. I allménhet vill minniskor lédra sig na-
got nytt om ett intressant &mne och inte ldra sig allt om foretaget som publicerat info-
grafiken. For mycket text medfor att designen inte gor ett tillrickligt bra jobb att gora
dmnet lagom simpelt och létt att forstd. (Krum 2014)

2.1.7 Eliminera diagramlegenden

Diagramlegender ar ondskefulla. Diagram och grafer dr avgorande datavisualiserings
element som anvénds i de flesta infografer och designers behover inte géra om dem fran
borjan. Generellt gor diagramlegenden det dubbelt sa svart for lasaren att forsta ett spe-
cifikt diagram eftersom ldsaren maste gé fram och tillbaka flera gdnger mellan grafen
och fargkoden for att forstd de olika uppséttningarna av data som representeras i dia-
grammet. PowerPoint skapar automatiskt som standard en diagramlegend, men genom
att sitta ikoner in 1 diagrammet for varje kolumn och text under kolumnen eliminerar
detta diagramlegenden. Genom att géra om diagrammet pa detta sitt krdver det extra an-
stringning av designern, men ldsaren forstar budskapet mycket snabbare med minimal
ogonrorelse. Att ta bort diagramlegenden nér det 4r mojligt leder till att det finns mera
utrymme pa sidan och diagrammet kan bli storre och ge utrymme till mera information.
Ikonerna &r dven snabbare att forsta 4n textetiketterna, eftersom de tar lingre tid att ldsa.

(Krum 2014)

100,000 100,000

90,000 90,000

Thousands
Thousands

80,000 80,000

70,000 70,000
60,000 MGenZ 60,000

50,000 HGenY 50,000

40,000 Gen X

40,000

30,000 & Baby Boomers 10000
20,000 Silent Gen 20000

10,000 10,000

ig ()]

U.S. Residents GenZ  GenY  GenX  Baby Silent
Boomers Generation

U.S. Residents

Figur 2. Exempel pa diagramlegenden och ddr den dr eliminerad.
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2.1.8 Var datatransparant

Manga missar att inkludera sina kéllor i infografer. Om du tittar pd infografik som finns
i en tidning, finns alltid kédllorna ndgonstans, oftast med liten stil nere pa sidan. Att vara
datatransparant betyder att infografiken méste innehélla kéllor dér data &r inkluderat pa
ett oppet och drligt sitt. Det finns inget sdtt for ldsaren att veta ifall informationen de la-
ser inte dr pahittat. Nér ldsare laser infografik forsoker de ofta hitta svar pa en handfull
med frdgor som varifran kommer informationen, hur gammal 4r informationen, varfor
ska jag tro pd den och dr infografen trovirdig. Trovardighet spelar stor roll i en fram-
géngsrik infografik, bade online och for internt bruk i foretag. Storsta delen av info-
grafer som finns har inte ndmnt varifran informationen kommer, vilket gor l4sare skep-
tiska pa infografen. Néastan lika daligt som att inte alls lista kéllor &r att lista vaga kéllor
av data dér det ndstan dr omojligt att hitta de citerade numrorna. De flesta ldsare kom-
mer inte ata sig tiden att g& igenom killorna som listas i1 infografen, dock finns det vissa
kéllor som automatiskt triggar ldsarens skepticism, for manga klassas Wikipedia som en
av kéllorna som faller inom denna kategori, trots att Wikipedia har forbattrats drastiskt
under de senaste aren. Bra infografik ska innehdlla den originella kéllan av data. Lista
av referenserna kan goras i linje med informationen eller i sidfoten av infografiken, aret
pa nir data var publicerad ska inkluderas for att etablera relevansen. (Krum 2014, Yau

2011)

2.1.9 Det finstilta

Det finns en handfull av saker att komma ihdg att inkludera 1 slutet av varje infograf. Att
ha 1 baktanke dr att sa fort den blir publicerad pa internet borjar den leva ett eget liv. Fo-
retagets logo langst ner pa designen fungerar som en indikation pa varifrdn den kom-
mer. Genom att skriva copyright pd infografen, kan méinniskor som ar i behov av att fa
ytterligare lov kunna létt avgéra vem som dger copyrighten. Nar méanniskor repostar in-
fografik lagger de oftast inte den ursprungliga ldnken in i posten, men genom att alltid
inkludera webbadressen i infografiken finns den dér ifall den delas pa andra sidor. Alltid
nér det dr mdjligt ska man skriva ut vem som designat infografiken eftersom ldsarna

ofta uppskattar infografik gjort av en person. De &r mer troligt att de kommenterar, ger
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feedback eller delar infografen om de tror att de stoder eller kritiserar en enskild person.

(Krum 2014)

2.2 Grundelement i infografik

Det finns vissa element som gor att nyckeln till en visuell representation av information
kvalificeras som en infograf. De fem viktigaste elementen som ska ingé i en infograf &r
historien, data, texten och designen. Sjélva ordet infografik dr ett samlingsnamn for il-

lustrationer och animationer som anvénds for att pd ett enkelt sétt formedla och visuali-

sera ett budskap. (Bhuller 2014, Icons8 2017, Medarbetarwebben 2018)

2.21 Farger

Férgen ar det mest idgonfallande i en infograf och en av de viktigaste sakerna att foku-
sera pd, den kan endera gora infografen jdttebra eller riktigt usel. Fargen styr dven 0gat i
det som &r viktigt i infografen. Om infografen handlar om Amerikas stora politiska
formationer, dr det bra att anvdnda farger som redan ar igenkénnbara av ldsaren och gor
1 sin tur det latt att forstd, som till exempel i1 detta fall anvéinda sig av en rod férg for re-
publikanerna och bla for demokraterna. En viktig aspekt dr att vid val av farger vilja s&-
dana som differentierar sig fran varandra, sa att det finns en kontrast mellan dem da de
j@mfors med varann. Ifall infografen handlar om ett foretag ar det kanske en sjdlvklar
sak att anvénda sig av de fargerna for att halla saker konsekvent. Det giller inte bara att
hélla fargerna konsekventa utan dven andra element, eftersom det gor att ldsaren har lat-

tare att f6lja med 1 historien. (Icons8 2017, Yau 2011)
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COLOR

Use no more than five colors in a single layout. You can use different
shades of a single color to distinguish

WRONG RIGHT

Averlage
Excellent

Awful

Mediocre

' VISAGE.CO

Figur 3. En bild pd hur firger ska anvindas i en infograf.

2.2.2 Typsnitt

Som med férger fungerar inte heller alla slags fonter med infografik. Som regel ska fon-
terna passa in med det allmédnna temat som finns i infografen. Comic Sans &r inte ideal
att anvédnda i de flesta infografer som handlar om foretag. Typsnitten som viljs ger 14-
sarna ett forsta intryck av innehdllet och ger tips om hur resten av infografen kommer
att vara. De fonter som viéljs till infografen aterspeglar dven ett budskap som kanske sa-

ger “tropisk semester” dir den egentligen borde séiga “nedre Manhattan kontor”.

Typsnittet ska viljas efter att syftet med grafiken faststélls. En sak som ér bra att dub-
belkolla dr att fonten fungerar bade i stor och liten storlek. Inte mer én tva fonter borde
viljas for infografen. Ifall foretaget har en egen brandfont, ska den givetvis anvindas.
Efter att typsnittet blivit valt ska man vélja ifall fonten ska vara fet, kursiv eller under-
streckad. Feta fonter dr bra for rubriker och sektioner man vill dra mera uppmaérksamhet
till. Rubriker och underrubriker ska ha en storre font &n resten av grafiken. Att fonten &r
lasbar dr en av de viktigaste sakerna att tinka pd. Det lonar sig att kolla hur texten ser ut
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i olika instdllningar och hur den syns pé en laptop och smarttelefon. I slutindan dr malet
att ha en font som hjélper till att forklara innehdllet i infografen. (Bhuller 2014, Icons8
2017)

TYPOGRAPHY

All fonts should be legible and appropriate for
what you are communicating.

WRONG RIGHT

_SOCIAL- SOCIAL

CUSTOME CUSTOMER SERVICE
*Sen—uice*

' VISAGE.CO

Figur 4. Alla fonter ska vara ldsbara och ldmpliga for det som kommuniceras.

2.2.3 lkoner

En enda ikon kan ersétta en hel paragraf med forklaringar och kan gora infografen mera
engagerande och effektfull. Den kan komma till nytta nir det behovs fylla mycket in-
formation pa ett mindre utrymme. Nér ikonerna valjs till infografen, 16nar det sig att
kolla pa objekt som kan erséttas med en ikon. Ifall infografen handlar om olika frukter,
ersétt varje frukts namn med respektive ikon. Handlar infografen om en jimforelse av
olika social media-plattformar, anvind istillet en ikon for varje nitverk. Om ikonerna
anvinds pa ritt satt lyckas man med néstan inga ord forklara vad objektet representerar.

(Icons8 2017)
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ICONOGRAPHY

Icons should be simple, easy to understand and universal.
They're meant to enhance comprehension, never distract.

WRONG RIGHT

' VISAGE.CO

Figur 5. Ikoner ska vara simpla, ldtta att forsta och universella.

2.2.4 Bilder

Att anvinda sig av bilder i en infograf kan pd samma sétt som ikoner lyfta upp den. Det
ar bra att anvdnda en bild istéllet for 1&nga forklaringar. Ifall du gor en infograf om ett
recept, kan du istéllet anvinda dig av en bild for varje ingrediens. Ifall det finns en rele-
vant bild inkluderad i infografen finns det en 65% storre chans att 1dsaren kommer ihag
den efter tre dagar. Forstés ér det viktigt att tinka pé att bilden ska vara dér for att for-
stiarka budskapet av bilden. Bilden som viljs till infografen ska forstds matcha fargvirl-

den och det andra som finns i infografen for att passa in. (Icons8 2017, Krum 2014)
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ILLUSTRATION

lllustration should match tone and subject matter.
Only include if it enhances the content.

WRONG RIGHT
Consumers expect a Consumers
response to a complaint expect a
on social within response to a

complaint on
social within 1

1 hour hour.

' VISAGE.CO

Figur 6. Bilden visar hur man ska anvinda bilder pd rdtt sdtt i en infograf.

2.3 Olika typer av infografiklayouts

Det finns flera olika slags infografiklayouts som &r kategoriserade enligt deras anvénd-
ningsomrade, olika slags objekt som anvinds i dem och flddet av informationen i info-
grafen. Layouten som viljs for infografen beror pé vilket slags malséttning det finns for
den, likasa vilken typ av data som visualiseras. Oftast &r infografiken inte i en specifik
kategori, utan de flesta har element av olika typer av infografiklayouts. Viktigt att ha i
baktanke &r hur informationen ska presenteras for ldsaren, for att fa en sa bra insikt i sa-
ken som méjligt. Ar lisaren redan insatt i kontexten, eller ir det nagot helt nytt som pre-
senteras at dem? Informationen som slutligen presenteras ska vara sa lattforstaeligt som

mdjligt for ldsaren. (Icons§ 2017, McGuire 2018)

I f6ljande underrubriker kommer det kort forklaras ndgra av de vanligaste infografiklay-

outs som finns.
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2.3.1 Informativ infografik

Den informativa infografiklayouten &r den mest dominanta typen som hittas online. In-
formationen som presenteras i denna ar allmént kénd, tillginglig offentligt for alla som
vill sammanstélla den, men designern har tagit sig tiden och samlat in data och presente-
rat det pa ett visuellt sdtt. Infografiken ar ideal att anvinda om det klart och tydligt pre-
senteras ett nytt eller speciellt koncept, eller ger en overblick av ett dmne. Den dr ofta
uppdelad 1 sektioner med forklarande rubriker och genom att rubrikerna &r numrerade
hjdlper det lasbarheten av flodet. Typen innehdller i snitt mer text 4n de andra typerna,
men med hjilp av férger, ikoner, former och andra visuella element forbéttras grafiken.

(Icons8 2017, McGuire 2018, Krum 2014)

To Keép Your Chin Up

Figur 7. Ett exempel pd en informativ infograf. (McGuire 2018)
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2.3.2 Tidslinje infografik

En visuell tidslinje &r ett bra sétt att visa upp den typ av information som annars forsvin-
ner i enbart text. Denna infografiktyp &r ett effektivt sétt att visualisera historia av nagot,
markera viktiga datum eller ge en dverblick av hdandelser. Med hjélp av att ha en storre
font pd aret eller rubriken gor det att ldsaren har lattare att f6lja med. Infografen &r alltid
i kronologisk ordning. Tidslinjens format kan variera mellan horisontell och vertikal
uppstillning, den horisontella tidslinjen fungerar bist i affischer och presentationer dér
utrymmet inte dr odndligt. Méanniskor tycker 6verlag att tid och rum kénns vettigt och
denna infograftyp hjilper till med det genom att ge en tydligare bild med hjdlp av en
tidslinje. Visuella hjdlpmedel som linjer, ikoner, foton och etiketter hjilper till att for-

klara informationen. (Icons8 2017, McGuire 2018, Krum 2014)

A BRIEF HISTORY OF TECHNOLOGY

1970

The first Apple computer was released in
April 1976. This was the first computer
readily available to the general public. For
the most part society was pretty “green’ to
the whole concept.

1380

After Apple, other companies like IBM
started creating personal computers and
others followed shortly after, searching for
new ways to introduce devices into
people’s everyday lives.

The technological advancements made in
the 90's was revolutionary. It gave birth to
the World Wide Web, better known today
as the Internet. Today, billions of dollars
are made through this platform.

2000

Before this decade, a cell phone was just a

S . phone. Many previously used devices
.- - adopted new purposes. With more people
% Sy using tech to better their lives, internet

20]0 security became a serious issue.

This decade was filled with innovations,
creations and revelations beyond many
people’s wildest dreams.

Figur 8. Exempel pa tidslinje infograf. (McGuire 2018)
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2.3.3 Statistik infografik

Statistik infografik &r den enklaste och mest anvdnda formen av informationsgrafik. Den
fungerar bra att visa resultat av en undersokning eller presentera data fran olika kéllor.
Fokusen ligger pa data och layouten hjélper till att berétta historien bakom den. Genom
att anvinda sig av ikoner understryker det statistiken pé ett visuellt sitt. (McGuire 2018,

Krum 2014)

7 Statistics That Prove

Your Internship Program
is worth It

Allow companies to recruit

and fill entry-level positions
from within.

i

Help employees grow as
teachers and mentors.

9))0

Increase a team’s output
at a relatively low cost.

3 40 MILLION

X }g Millennials currently in the workplace. By 2025, 3 out of every 4
workers globally will be a Millennial.

+ 63%

of Millennials having a Bachelor's Degree (the most educated
generation in American history).

63%

of U.S. executives will be eligible to retire in the next 5 years,
creating a significant leadership gap to be filled.

81%

of Millennial workers took on management roles in the last 5 years
(compared to 38% of Gen X workers and only 19% of Baby-Boomers).

Figur 9. Exempel pd en statistik infograf-
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2.3.4 Geografisk infografik

Denna typen av infograf visar datatrender baserat pa platsen. Ifall man vill visualisera
platsbestdmd information dr denna typ av infograf ett bra alternativ. Oftast l6nar det sig
att ha en karta som det visuella fokusen, eftersom det hjilper ldsaren att forstd béttre och

ar ett jittebra sétt att berétta fangslande historier med. (Krystian 2017, McGuire 2018)

SIMPLY THE BEST

6 STATES AND WHAT THEY'RE BEST KNOWN FOR

WASHINGTON

a

WASHINGTON

Pike Place Market is a public
market overlooking the Elliott Bay
waterfront in Seattle, Washington,
United States. The Market opened
August 17,1907, and is one of the

oldest continuously operated

public farmers' markets in the
United States.

NEVADA

Las Vegas, in Nevada’s Mojave
Desert, is a resort city famed for
its vibrant nightlife, centered
around 24-hour casinos and
other entertainment options. Its
main street and focal point is the
Strip, just over 4 miles long.

NORTH DAKOTA

NORTH DAKOTA

Devils Lake is a lake in the U.S.
state of North Dakota. It is the
largest natural body of water and
the second-largest body of water
in North Dakota after Lake
Sakakawea. It can reach a level of
1,458 ft (444 m) before naturally
flowing into the Sheyenne River
via the Tolna Coulee.

TEXAS

Texas s the second largest
state in the United States by
both area and population. In its
biggest city, Houston, the
Museum of Fine Arts houses
works by well-known
Impressionist and Renaissance
painters, while Space Center
Houston offers interactive
displays engineered by NASA.

NEW YORK

The City of New York is the
most populous city in the United
States. With an estimated 2016
population of 8,537,673
distributed over a land area of
about 302.6 square miles (784
km2), New York City is also the
most densely populated
major city in the United States.

6

GEORGIA

Callaway Gardens is a 6,500
acres (2,600 ha) resort complex
located in Pine
Mountain, Georgia. Founded in
1952 by Cason J. and Virginia
Hand Callaway to promote and
protect native azalea species.

Figur 10. En geografisk infograf med sex stater och vad de dr mest kdnda for.
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2.3.5 ’How to’ infografik

En "How to’ infograf besvarar fragor och forklarar hur nagot ska goras pa ett visuellt
sétt. Denna typen dr bra att anvénda nir ldsaren ska ldra sig ett nytt &mne. Den dr dven
vildigt anvandbar pa sociala medier, da den har en tendens att ofta bli delad. (Krystian

2017)

COMPELLING
Email Copy

Figur 11. "How To’ infografik om att skriva ett 6vertygande e-postmeddelande.
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2.3.6 Process infografik

I jaimforelse med tidlinjeinfografen som understryker drtal i tiden dr denna typen av in-
fograf ideal att anvdnda d& man vill visa en sammanfattning eller 6verblick av en pro-
cess. Infografen hjilper att simplifiera och klargora varje steg och genom att anvinda
siffror underléttar det ldsaren att 1dsa infografen. De flesta infografer av denna typ bru-

kar oftast ldsas uppifrén ner, eller frén vinster till hoger. (McGuire 2018)

STEPS IN PRODUCT DESIGN

Product design involves many steps in order to
reach the finalised, working product.

GOAL
REACHED!

HYPOTHESIZE- Study
current and potential
customers to see
what they need and
want.

BUILD - Design
the interface,
create and
analyze user
flows and build

prototypes.

TEST - Refine based on
feedback from your
team, friends, family
and beta testers.

MONITOR - Some of
the ways you can use
are market research,
competitive analysis,
product feedback and
customer support.

LAUNCH - Don't mistake
speed for precocity.
Your product is ready

when it's ready.
http://home.mysmark.com/en/5-steps-in-product-design/

Figur 12. Exempel pd en process infograf ddr stegen i en produktdesign forklaras.
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2.3.7 Jamforelse infografik

Att vilja mellan ett flertal alternativ dr svért for manga. I denna typ av infograf underso-
ker man likheterna och olikheterna mellan tva eller flera produkter, platser, evenemang,
idéer eller individer. Jimforelse infografen hjalper till att identifiera de bra och déliga
sakerna av en produkt eller kontexten av ett alternativ. Grafen ar ofta delad i tva eller

flera delar beroende pa hur manga delar som ska analyseras. (Icons8 2017)

Our Customers / Journey Map

3 3 0y >r

O O
- A4
)| User signs up User goes through Abandons tool
Customer Type 1 oubcarding
3 ¢y 9
N\ F o\ o
- -
User signs up User goes through Continues to use tool
onboarding only as free user
Customer Type 2
o~ r o Y Fa Y o
A4 - A4
User signs up User goes through User continues until User upgrades to
boardi remium feature needed remium
Customer Type 3 ehbai o g
0 2 ¢y % =
N r o £\ O
- - -
ﬂ User signs up User goes through User upgrades Continues as
onboarding immediately business user
Customer Type 4

Figur 13. Jimforelse infograf uppdelad i fyra delar som jamfor kundresor.

2.3.8 CV infografik

Jobbkandidater soker efter nya sétt att fa deras cv att sticka ut ur miangden, snabbt kom-
municera deras topparttribut och vara mer minnesvird for den potentiella arbetsgivaren
som kan granska hundratals cv:n for en 6ppen position. Designen stér ut som en for-

handsvisning av text cv:n. Definitionen av cv infografik dr en visuell presentation av en
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persons historia och formégor som anvédnder datavisualiseringsdesign for att kommuni-
cera viktiga delar av arbetskandidatens kompetens, historia, utbildning eller annan rele-
vant information. Med tanke pa dagens jobbmarknad kan det vara svart att sta ut fran
mingden d& man soker jobb och dr tvungen att komma pa en kreativ 10sning for att
lyckas. Den infografiska cv:n kan inte i de flesta fall riktigt ersétta den traditionella
cv:n, men den kan vara bra att ta med till intervjun, sétta i sin portfolio eller bifoga i an-
s0kan. Denna typen av cv dr ofta kortare 4n en traditionell cv och kan vara bra i de fall
dér arbetsgivaren dnskar en kort presentation. (Icons8 2017, McGuire 2018, Krum
2014)

JANE SMITH

DIGITAL CONTENT MARKETER

CONTACT

WORK EXPERIENCE

2015-2016 Venngage Inc.

@ 985 Ossington Ave

Toronto, ON. M8G 2T2 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce

interdum, purus a posuere aliquam, erat urna sodales lorem,
{. 416-289-3233 at luctus dolor nisl in velit. Suspendisse quis tristique odio.

4 sandy@twistonce.com

@  2014-2015 Twist Once Inc.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce
interdum, purus a posuere aliquam, erat uma sodales lorem,
at luctus dolor nisl in velit. Suspendisse quis tristique odio.

@  2013-2014 Twist Twice Inc.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce

interdum, purus a posuere aliquam, erat urna sodales lorem,
at luctus dolor nisl in velit. Suspendisse quis tristique odio.

@ EDUCATION
2015-2016 Ryerson University, Toronto

REFERENCES
@  2014-2015 Ryerson University, Toronto

Sandy Peppercorn Bach fE Mana; t
Manager at Twist Once Inc.
Q. 416-289-3233

sandy@twistonce.com
- @ SKILLS & EXPERTISE
) pep'_”'com Photoshop  — Teamwork — EEEEE—
Manager at Twist Once Inc. lllustrator  E————— Writing  n—
Q4162893233 Creativity  EE—— Presentation  ——
B4 sandy@twistonce.com Flexibility  m— Sales m—

Figur 14. Exempel pd CV infograf.
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2.4 Verktyg for skapande

Infografik har blivit ett kraftfullt verktyg for att analysera mycket data och forklara in-
formation. Tidigare har infografiken endast skapats av ndgra fa pga. den stora kostnaden
av program, som tex. Adobe Photoshop och komplexiteten i design-processen. Det finns
ett ganska stort utbud med verktyg online som hjélper till att visualisera data, editera
bilder, editera bilden av en logo, justera ett foto eller sétta hela designen ihop av en info-

graf. (Icons8 2017, Krum 2014)

3 METOD

I detta kapitel redogdr jag vilka metoder jag anvént i arbetet, hur materialet har samlats

in och hur analysen genomforts.

3.1 Forskningsstrategi

Linda Candy definierar praktikbaserad forskning pé foljande sitt:

En originell undersdkning utfort for att delvis fa ny kunskap genom det praktiska och resultatet av det
praktiska. Originalitet och kunskap kan pavisas genom kreativa resultat som kan innehalla artefakter
som bilder, musik, monster, modeller, digitala medier eller andra resultat. (Candy 2006)

Candy forklarar att den kreativa artefakten ska vara grunden av bidraget av kunskapen
for att rdknas som praktikbaserad forskning. Denna typ av undersdkning baserar sig pa
bade resultatet av dvningen och en undersdkning berdérande reflektioner under

processen. (2006)

Sjdlva termen av denna typ av undersokningsmetod har under de senaste aren blivit
utspridd bland de kreativa omraden, men inte dnnu blivit ordentligt karaktariserad for att
overenskommas med de olika discipliner dir den anvénds. I design-sammanhang ligger
betoningen pa att forsta sig pd dvningen och hur man forbéttrar det snarare 4n att skapa
och reflektera dver nya artefakter. Som kontrast till detta i kreativ konst och digitala

medier ligger betoningen pa den kreativa processen och arbetet som gjorts. I detta fall ar
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det viktigt att forsta det praktiska och tillsammans med teorin genererar detta ny

kunskap som kan delas och granskas. (Candy & Edmons 2018)

For att forstd relationen mellan det praktiska och teorin betyder det praktiska den
faktiska tillimpningen eller anvdndningen av en id¢, tro eller metod som i motsats har
teorier som relaterar till det. Teorin &r en systematisk utredning for att faststdlla fakta,

testteorier och néd ny kunskap eller nya forstaelser. (Candy & Edmons 2018)

I fallet av detta arbete var det ganska klart vilken metod jag kunde anvinda mig av for
att samla in kunskap som kunde stoda mig i arbetet for att uppna det praktiska resultatet.
Eftersom jag hade en id¢ av att designa om, tillimpas det genom teorier och av

resultatet 14r jag mig ndgot nytt.

3.2 Analysmetod

Vi mots dagligen av bilder och visuella uttryck i tidningar, reklam via TV och pa nitet.
Vi dr vana med att exponeras for bilder i olika sammanhang men det innebér inte att vi
alltid skulle reflektera dver bildens betydelse pa en djupare niva. Bilder, till skillnad
fran ord kan pé ett mer direkt sétt vicka olika typer av kénslor och vi fér ofta en id¢ av
bildens innehall. Beroende pa vem som betraktar bilden kan den ha olika betydelser. Att
gora en bildanalys handlar om att bryta ner de olika betydelsebédrande elementen i en
text och sedan foga dessa samman. D& man analyserar bilder och visuella uttryck ar det
viktigt att ha mycket kreativitet for att dva upp formégan att betrakta bilden med andra
ogon dn de vi anvinder till vardags. (Fogde 2010)

Marinette Fogde definierar bildanalys pé foljande sitt:

I visuell analys &r det viktigt att betrakta alla detaljer i en text- bilder, linjer, farger, kroppshéllning,
blick -for att studera hur tecken och koder kan generera olika forestéllningar om négot. [...] Utifran
begreppet framing, eller inraming, studeras de semiotiska resurserna i texten, det vill séga sddant som
bilder, linjer, farger, typsnitt och faktarutor. Hur forhaller sig detaljerna i texten till varandra? Det &r
exempelvis viktigt att studera relationen mellan bild och text. Vilka element binds samman? Vilka
farger, typsnitt och linjer anvinds? Hur delas texten upp i olika delar och hur &r de olika delarna
placerade i relation till varandra? Forstar vi bilden utan texten? (Fogde 2010)
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I analysen av infografiken som designades om vill jag med denna metod kunna pa en
djupare niva uppna en reflektion av bildens betydelse. Metoden ger ocksé en djupare

kunskap av materialet vilket leder till att den gar hand i1 hand praktikbaserad forskning.

4 GENOMFORANDE

I detta kapitlet kommer jag presentera den befintliga infografiken och utvérdera den
med hjdlp av metoder for att identifiera de storsta problemen och bristerna. Utifrédn detta
kommer jag sedan ha klart for mig vilka riktlinjer jag bor folja for att kunna utforma en
ny infografik som gors for att tillrattaldgga de upptickta bristerna och forbéttra lasbar-

heten, vilket kan nérmare ldsas om i kapitel 5.

4.1 Utvardering av den befintliga informationsgrafiken

I detta kapitel utvirderas den befintliga infografiken for att hitta eventuella problem och
brister. Utvirderingen gors med hjilp av hela teorikapitlet for att systematiskt hitta moj-
liga problem som eventuellt forekommer och som bryter mot ndgon av metoderna. Ne-

dan foljer en redogdrelse for hur den befintliga infografiken forhaller sig till infografi-

kens uppbyggnad.
20% 40% C100
Y100
#00963E
20% 40% C100 M60 40% 20%
Y60 Y100

#009881 #EF7C00

20% 40% C100 M100 40% 20%
Y40 Y100

#009AA3  #E3000B

20% 40% C100 M100 40% 20%

#009EE3  #E30B7C

20% 40% C100 C20 40% 20%
M20 M100

#008AD2  #C7007E

20% 40% C100 C40 40% 20%
M40 M100

#0074BE ~ #A60F80

20% 40% C100 C60 40% 20%
M60 M100

#005BA9  #821B81

Figur 15. Arcadas firger i deras grafiska manual.
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ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH

457 utexaminerade

Teknik 4
Service (idrott och turism) 36
Mediekultur och kulturproducentskap 53
Informations- och kommunikationsteknik 1
Halsa och valfard 209
Foretagsekonomi m

Omsittning (k€)

17 062

2 572 examensstudenter

[ 20
415 utexaminerade

Teknik 45
Service (idrott och turism) 43
Mediekultur och kulturproducentskap 38
Informations- och kommunikationsteknik 14
Halsa och valfard 182
Féretagsekonomi 93

===

3 597 sokand,

i gemensamma al

(353 utlandska studenter)

Andel som avlagt

1331 99 studiepodng

‘ I Medarbetare
(i

Figur 16. Férsta utkastet av

[

Oppna YH-studiepoang

170

medeltal)
52,1% kvinnor

infografen.

ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH

2017

Teknik 4
Service (idrott och turism) 36
Mediekultur och kulturproducentskap 53

Informations- och kommunikationsteknik

Halsa och valfard 20
Foretagsekonomi m

2016

Teknik 45
Service (idrott och turism) 43
Mediekultur och kulturproducentskap 38
1 Informations- och kommunikationsteknik 14
9 Halsa och valfard 182
Foretagsekonomi 93

2 572 EXAMENSSTUDENTER

(353 utlandska studenter)

Omséttning

17 062 (k€)

1331 SOM AVLAGT

55 studiepodng

170

Medarbetare
(imedeltal)

Figur 17. Andra versionen av infografen efter feedback.
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1. Noggrannhet
I infografen fann jag inga problem i att datavisualiseringen inte skulle ha matchat sift-

rorna.

2. Vilj ett bra Aimne

Amnet for infografen ir ganska sa sjilvklar, eftersom sjélva “boken” som den finns i
heter Arcadas verksamhetsberittelse, sa pa basis av den titeln upplever jag att manni-
skor redan har sina forvéntningar dver vad infografen ska handla om, ifall verksamhets-

beréttelsen skulle inneha en infograf, som den i detta fall gor.

3. Sok efter kinda tekniker

I den befintliga infografiken finns det element av statistik-infografik, jimforelse-info-
grafik och informativ infografik som jag skrivit mer om i kapitel 2.2. Av de infografer
jag hittade pa ndtet som hade gjort liknande statistik infografer, hade de delat in dem 1

sektioner och anvint sig av olika farger for varje sektion.

4. Fokusera pi huvudbudskapet

For att kunna jamfora den nya infografiken med de tidigare versionerna har jag gjort ett
medvetet val att inte eliminera nagon av informationen som finns i de dldre versionerna.
Information dr redan frén tidigare nedskuret frin det som det ursprungligen varit, men
jag anser inte det behovligt att presentera hur informationen kortats ner 1 detta arbete,
eftersom arbetet enbart handlar om det visuella i en infograf. Om nagon av delarna i in-
fografen skulle tas bort skulle budskapet dndra s& pass mycket att det inte skulle gé att

jdmfora den slutgiltiga versionen med de éldre versionerna pa ett réttvist sétt.

5. Visualisera nar mojligt

Forsta versionen.

I denna version finns det en ikon vid varje text, men den representerar inte informat-
ionen som presenteras pa ett rittvist sétt. Ikonen som representerar examensstuderande
per bransch &r inte rittvis, eftersom det dr en studentmdssa som man inte fr nir man
blir fardig frdn Arcada, s& den ger felaktig information. Ikonerna har inte heller ndgot

samspel med varandra utan det dr i ganska manga olika farger pa dem.
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Andra versionen.

I denna version har det skalats bort med ikoner och dér det inte finns ikoner ar texten
stor och fet for att understryka det viktiga i texten, vilket gar emot datavisualiserings-
principen. Skulle man istéllet hdr ha bade en ikon med samma text, skulle den inte gora

det.

6. Minimera text
I dessa tvé versioner upplever jag att det dr rétt s minimerat med text. Man kunde dnnu
minimera textdelen hdgst upp om utexaminerade per bransch, genom att inte skriva ut

branscherna tva ganger, utan istillet kombinera dem.

7. Eliminera diagramlegenden

I ingen av dessa infografer finns det diagram.

8. Var datatransparant

I ingen av versionerna fanns det killor, men jag anser inte heller att det 4r nddvandigt
eftersom boken denna infografsida finns i heter ”Bokslut och verksamhetsberittelse
2017 och Arcadas logo. Detta tycker jag som en tillracklig forklaring om att vara data-

transparant och att lésaren forstar varifrdn informationen har kommit.

9. Det finstilta

Ingen logo i infograferna fanns heller, men jag anser inte heller att det behovs, eftersom
jag tidigare forklarat att denna sidan dr en del av Arcadas verksamhetsberittelse och si-

dan 1 sig kommer inte anvéndas i ndgot annat syfte @n att bara vara en av ett flertal sidor

1 boken.

10. Fiarger

Férgerna som har anvints i de bdda versionerna dr givetvis de som finns i Arcadas gra-
fiska manual (figur 15) och de farger som framst anvénts i infograferna ar de som vi
kommit dverens om under vért forsta méte vi hade tillsammans med Kommunikations-

avdelningen, som jag dven skrivit om i kapitel 1.1.
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Forsta versionen.

Mer dn fem stycken férger ska inte anvéndas i en infograf och i denna version identifie-
rade jag sammanlagt atta farger och tio ifall de olika nyanserna réknas. Jag upplever
dven att det dr svart att veta vad man ska fokusera p4, nér det finns s& mycket olika far-

ger och innehéllet kédnns lite stokigt.

Andra versionen.

I denna version identifierade jag exakt fem farger ifall man raknar med de olika fargny-
anserna av den grona fargen. Trots detta upplever jag att det kdnns som att de &r mycket
fler farger &n sd, men det beror antagligen pa att bakgrundsféargen ér gron och tar upp

mycket av uppmirksamheten.

11. Typsnitt

Typsnitten som anvinds i infografen d&r Gotham som rubrikfont, som @ven &r den pri-
maéra fonten for alla rubriker genomgéende i1 hela boken. Den andra fonten som anvénds
ar en font som finns i Arcadas grafiska manual och heter Benton Sans. Fonten dr inget
jag amnar dndra pd i den versionen som blir designad igen, eftersom det skulle géra den

sidan sa annorlunda i jamforelse med resten av sidorna som finns i boken.

12. Ikoner

Vissa ikoner i1 den forsta versionen &r inte alls relevanta for budskapet, t.ex. studenthat-
ten. Nir man bli fardig fran Arcada tar man inte studenten, utan nagot helt annat, sa det
blir ett ganska grovt syftningsfel. Det kéinns som att ikonerna finns dér for att se bra ut
istdllet for att forstidrka budskapet, som egentligen dr grundtanken. I den andra versionen
av infografen ar det bittre, men med tanke pd punkten visualisera nidr mdjligt” blir man
och sakna ikoner pa stillen ddr de saknas och jag upplever det som jobbigare att lasa

texten i den andra versionen @n den forsta trots att det ar lika mycket text i dem bada.

13. Bilder

I infograferna identifierade jag inga bilder.
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5 RESULTATREDOVISNING OCH ANALYS

Resultatet fran utvirderingen sammanstélldes och analyserades. Utifrdn analysen av re-

sultatet togs det fram riktlinjer som skapats 1 syfte att forbéttra infografiken.

De storsta problemen i den befintliga infografiken &r:
lkonernas relevans
Stokig design
Datavisualiseringsprinciperna foljs inte
Férgval

Om det inte dr visualiserat dr det inte tillrdckligt viktig information

Foljande riktlinjer ska fungera som verktyg for att tillrdttaligga dessa problem och for-
bittra infografiken:

1. Anvéndning av farger och ikoner

2. Strukturering av innehall och text

3. Atgirda datavisualiseringsprincipen och visualisera information.

5.1 Ett misslyckande

Innan jag hade tagit fram riktlinjerna hade jag i ett tidigare skede forsokt mig pa att géra
en ny design pa infografen pé basen av det jag lart mig i kapitel 2.2 och 2.3. Men som ni
ser i designen strider den dnd& mot ndgra av riktlinjerna jag senare kommit fram till som
till exempel visualiseringsprincipen. Jag gjorde detta framst for att testa mig fram och se
ifall jag hade med tillrdckligt med stoff for att ens kunna designa om infografen, med de
riktlinjer jag d& hade. Jag ma ha kunskap sen tidigare inom omradet, men jag insdg
ganska fort efter att jag gjort denna att de “riktlinjer” som fanns édr exakt sddant som jag
visste sedan tidigare. Jag blev n6jd med bilden och ldmnade den dér for att gro en stund
innan jag riktigt visste vad jag skulle gora. Nir jag sedan efter ndgon vecka tittade till-
baka pa infografen och texten jag hittills &stadkommit i min undersdkning insdg jag att
det saknades en véldigt stor pusselbit. Det fanns inga klara och tydliga metoder som jag

lovat att jag skulle hitta i det forsta kapitlet och nu kéndes det att jag endast gick igenom
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saker som handlade om grundlidggande saker inom grafisk design och infografik, vilket
inte alls var tanken med examensarbetet. Efter det hittade jag en jéttebra bok med tyd-

liga instruktioner om hur infografik ska utformas och insdg att jag misslyckats med mitt
forsok i att gora om infografiken, eftersom det stred mot nagra av metoderna som fanns
i denna bok. Men for att pdvisa att jag lart mig av mina misstag tdnker jag klistra in mitt
“misslyckade” forsok dnda. P& basen av vad jag ldrde mig efter att jag hade tagit fram

riktlinjerna sa gjorde jag dnnu en till design av den, for att tillrdttaligga de problem som

dnnu fanns 1 infografen.

BOKSLUT OCH VERKSAMHETSBERATTELSE 2017

2017 i ett notskal

ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH

Bransch 2017 2016

Teknik 47 45
Service (idrott och turism 36 43
Mediekultur och kulturproducentskap 53 38

och kommunikationsteknik 1 14
209 182
Foretagsekonomi m 93

Totalt 457 415

3 597 25383

1331

sOkande '.‘ som avlagt

| gemensamma ansokan 55 studiepodng

examensstudenter
(353 utlandska studenter)

170 3 U 062

Medarbetare
(i medeltal) g

Figur 18. Den misslyckade infografen enligt de framtagna riktlinjerna.

5.2 Utformning av den nya infografen

I detta kapitel gar jag igenom hur jag anvént mig av de tre riktlinjerna som tagits fram pa

basen av det som var problematiskt i den befintliga infografen och hur de har hjalpt till
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att utforma den nya infografiken. Genom att presentera visuellt vad som har dndrats far
man en bittre uppfattning om vad som gjorts for att dtgéirda problemen. Jag kommer inte
att ta i beaktande version tre av infografen i detta kapitel, utan behandlingen av den kom-

mer forst i foljande kapitel.

1. Anvindning av firger och ikoner

Utifrén analysen med hjélp av metoderna har det kommit fram att det har anvénts for
ménga farger i infografen. Eftersom bakgrundsfargen ocksa har varit en stark gron férg
smilter informationen av de olika delarna in ocksa. Detta ansag jag som ett rétt sa stort
problem som definitivt behdvdes atgédrdas péd direkten for att istillet framhéva de viktiga
delarna i infografen, som hittills drunknat i bakgrundsfargen. Jag valde att géra bak-
grunden riktigt ljusgrd och ikonerna och texten fick bli i den grona fargen som bakgrun-
den var tidigare. Varfor jag valde en ljusgra farg pd bakgrunden istéllet for vit, ar for att
det pé varje sida finns en vit kant runt sidan och den skulle inte ha synats ifall jag valt

vit bakgrund.

Ikonerna som fanns var endera inte relevanta for informationen eller s& saknades det
ikoner helt for de olika omraden, vilket ocksa strider mot punkt 4 i riktlinjerna. Det ska
vara enkelt och tydligt for lasaren att forstd med hjdlp av ikonen innehdllet och inte bli
bortblandad om vad det egentligen infografen handlade om. De nya ikonerna valdes
omsorgsfullt ut for att beskriva budskapet 6ver vad man ville ha sagt, ikonerna var

ocksa i en gron nyans for att matcha resten av infografen och gora det genomgéende.

2. Strukturering av innehall och text

Den befintliga infografikens innehdll kindes vildigt malplacerad och f6ljde inte riktigt
ndgot monster. Innehéllet i sig kindes lite for luftigt och foljde inte riktigt sdttet hur man
skulle bygga upp olika slags infografer, som exempel statistikinfografer. Fokusen ska
ligga pa data och ikonerna ska understryka den. Vilket jag upplever att saknas i de tva
forsta versionerna. Genom att placera den viktigaste informationen hogst upp pé info-
grafen och gora texten mera tydlig i vad som é&r viktigt med den med hjilp av rubrik och
texten under det gor det léttare for ldsaren att gruppera texten och folja med hur den ska

l4sas.
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3. Atgiirda datavisualiseringsprincipen och visualisera information

Detta ér ett stort problem som finns framst i den andra versionen av infografen dér det
skalats bort av ikoner men istdllet gjort den viktiga texten med stor font och den mindre
viktigare med en mindre och 1dmna bort ikonerna helt. I den nya versionen var proble-
met rétt sd latt att dtgdrda genom att ocksa ta i beaktande punkten “visualisera informat-
ionen” fOr att pa sa sitt eliminera detta. En viktig del av infografens utseende &r att det
ska vara lockande och pé fem till tio sekunder ska ldsaren ha en 6verblick om vad nyck-
elbudskapet i infografen handlar om. Och eftersom information som inte visualiseras i
en infograf inte anses viktigt var detta en vildigt viktig del att ta fasta pa och fundera

hur den kunde visualiseras for att till sin bédsta formaga bli forstddd snabbt av ldsaren.

5.3 Utveckling av de olika delarna i infografen

I detta kapitel kommer jag djupare att analysera hur de olika delarna i infografen har

utvecklats 1dngs med processen och jamfora dem med varandra och hur slutresultatet blev.

1. Antal utexaminerade per bransch

I denna del av infografen &r ikonerna felaktiga for informationen och texten borde mini-
meras for att halla sig till de olika metoderna. Informationen borde ocksa visualiseras for
att den ska anses lika viktig som resten av infografens visualiserade delar och detta var
nagot som bor atgérdas, vilket det 1 den slutliga versionen ocksé gjordes. Texten minime-
rades och elementen visualiserades med bdde ikoner och med ett slags diagram som é&r
olika langa beroende pa hur ménga som blev fardiga det dret. Det anvidndes dven olika
nyanser av den grona fargen for att urskilja de olika artalen av nir manniskor blivit utex-
aminerade och vid varje bransch fanns det en ikon for att visualisera den specifika bran-

schen.

ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH

2017 2016

ANTAL UTEXAMINERADE/BRANSCH
[ 207

Bransch 2017 2016

4 Tekik 45 ; .
Service (idott och tuism) 3 Service (idrott och turism) el o L

Mediokultur och kulturproducentskap 53 Mediekultur och kulturproducentskap 38 Totalt 457 415
Informations- och kommunikationsteknik 1 Informations- och kommunikationstekrik 14

Halsaoch altard 29 Halsaochvilfard 12

Fovetagsekonomi 1l Foretagsekonomi %

457 utexaminerade 415 utexaminerade

Teknik 7 Teknik 45
Service (idrott och turism) % Service (idrott och turism)

Meduekultur och kulturproducentskap 53 Med) ntskap 38
formations- och or tsuu‘ s- och kommunikationsteknik Ig

v
Foretagsekonomi [

Figur 19. De tidigare versionerna av antal utexaminerade.
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Antal utexaminerade ™ s . #
per bransch W o

Teknik Service (idrott och turism) Mediekultur och kulturproducentskap  IKT*

= «nl «q:“ «;EEM<

Halsa och valfard Service (idrott och turism)

A &K . &

Figur 20. Slutgiltiga versionen av antal utexaminerade.

2.3 597 sokande i gemensamma ansokan

I alla versioner har denna infografikdel haft en symbol, i de tva forsta en penna och i den
senaste ménniskor. I den fOrsta versionen kinns texten véldigt liten, likasa i den andra
versionen. Pennan var diar som symbol eftersom man ofta skriver en essid dd man soker
in, men ikonen i sig var svér att integrera med texten, vilket gjorde att ikonen &ndrades
till ménniskor for att visualisera de 3597 sdkande som sokte under 2017 in till Arcada.
Den senaste versionen av infografiken tyckte jag sjdlv passade in vildigt bra och motsva-
rade de riktlinjer och metoder som kommit fram, vilket gjorde att jag dven kdrde med

denna i den slutgiltiga versionen av infografen.

ssas 3507 SOKANDE INOLEIRI0[e

igemensamma ansokan
8 i gemensamma ansokan

Figur 21. De tidigare versionerna av gemensamma ansékan.

3 997/ g

sokande
| gemensamma ansokan

Figur 22. Slutgiltiga versionen av gemensamma ansékan.
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3.1 331 som avlagt 55 studiepoing

Hiér bryter den andra versionen av infografiken mot datavisualiseringsprincipen dér det
viktigare i texten har en stor fet font och det mindre viktiga mindre font. For att denna
ska hélla sig till metodernas riktlinjer angéende visualisering ska den inneha en ikon och
fargvérlden ska matcha resten av grafiken, vilket den sista versionen ocksé har och jag
ansig dven att den var si pass bra i balans och valde att anvinda den i den slutgiltiga

versionen av infografen. Den méter upp metoderna och riktlinjerna som tagits fram.

Andel som avlagt

1331 99 studiepodng

RS R TVT 1 331

55 studiepoang Som aV|agJ[
99 studiepoang

Figur 23. De tidigare versionerna av studiepodng.

1331

som avlagt
99 studlepoang

Figur 24. Slutgiltiga versionen av studiepodng.
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4. 2 572 examensstudenter

Liksom figur 21 har denna ocksé haft ikoner genomgaende under hela processen. Ikonen
1 sig har aterspeglat ritt sa bra budskapet som var tinkt, men 4nda upplever jag att ikonen
1 sista versionen dterspeglar mest det man vill sdga med texten. Nagra desto storre meto-
der eller riktlinjer strider inte denna infografik mot, sdhir i efterhand upplever jag att

texten dr néstan oldslig mot den grona férgen. Ikonen i sista versionen forestéller ett slags

examensbetyg man far da man blir fardig fran skolan.

2572 EXAMENSSTUDENTER [ 2572

(353 utlandska studenter) examensstudenter

2 572 examensstudenter (353 utléndska studenter)
(353 utldndska studenter)

Figur 25. De tidigare versionerna av examensstudenter.

2572 &

examensstudenter o=
(353 utldndska studenter)

Figur 26. Slutgiltiga versionen av examensstudenter.

5. 170 medarbetare

I de tva fOrsta versionerna kinns elementen vildigt separata och inte alls sammanflétade,
vilket understryker det jag skrivit om tidigare att ikonerna och texten varit malplacerad
och sjélva designen upplevts stokig. Trots att det dr en sak som ska sdgas ar det uppritat
pa tre olika element som kdnns vildigt avldgsna frdn varandra péa nagot sitt. I den tredje
versionen kénns det bittre, men jag upplevde att det inte passade in ett cirkeldiagram i
sjélva designen och bytte den dérfor i den slutgiltiga versionen mot en kvinna och en man
som stir bredvid varandra och fyllda enligt hur mycket procent av andelen det ar. Jag

tycker att det kéinns mera luftigt och stilrent pd detta sitt 4n att ha dem ihop kldmt i ett
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cirkeldiagram, pd detta sitt kunde endast en nyans av den grona anvindas i denna andel
av infografen, vilket gor att slutresultatet kéinns mycket battre samt att det lattar upp dir

det pd andra stéllen har anvints flera nyanser av den grona fargen.

f 170 521%  479% PE(EN

Medarbetare

M )
(ie;i;'beelglr)e “?iﬁiﬁ"eeﬁi{f KVI N NO R M AN (i medeltal)

47,9 % man

Figur 27. De tidigare versionerna av medarbetare.

47,9 % 52,1%

nr
170

Medarhetare
(i medeltal)

Figur 28. Slutgiltiga versionen av medarbetare.

6. 17 062 k€

Man kunde bra ha anvint ikonen i den forsta versionen i den tredje versionen. Men ef-
tersom jag gérna ville minimera texten en aning valde jag en annan symbol som har streck
runt eurosymbolen for att symbolisera omséttning-ordet. I den slutgiltiga versionen &r det
samma symbol och texten pa ndstan samma sétt, endast skriven pa samma rad och svingd

pa andra ledet for att passa in i den slutgiltiga designen.
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Omsattning (k€) Omsattning

17062 17062 (k€)

Figur 29. De tidigare versionerna av omsdttningen.

17 062 (k)

Figur 30. Slutgiltiga versionen av omsdttningen

Slutligen vill jag forstds visa hur sjdlva infografen blev med alla de olika elementen som
helhet jag anser vara estetisk tilltalande och stilren. Nu kénns det som att designen sitter
béttre dn de tidigare versionerna och alla element dr dven visualiserade, vilket jag sjélv ér

glad att jag lyckades med. Jag &r relativt n6jd med slutresultatet.
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BOKSLUT OCH VERKSAMHETSBERATTELSE 2017

2017 i ett notskal

Antal utexaminerade = s - #
per bransch W

Teknik Service (idrott och turism) Mediekultur och kulturproducentskap  IKT*

L Lo PR G2 PR

Halsa och valfard Service (idrott och turism)

T EEK s (O €K

&252%

(353 utlandska studenter)
1 3 3 1 \‘—' E/
som avlagt < 479/ szw

95 studiepoédng S

3 597 gses 170

foay®
S O ka 1 d € . Medarbetare

| gemensamma ansokan (i medeltal)

* Informations- och kommunikationsteknik

Figur 31. Den slutliga versionen av infografen.
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6 DISKUSSION OCH SLUTSATSER

Niér forskningen inleddes var mélet att designa om den befintliga infografiken. Hur den
skulle gbras om var genom att identifiera problematik i den befintliga infografiken. Ef-

ter det skulle riktlinjer sammanstillas for att kunna géra om infografen och genom att ta
riktlinjerna i beaktande kunde infografen leva upp till de krav som finns. Till nést kom-
mer jag att blicka tillbaka pa mina forskningsfragor och besvara dem, efter det kommer

jag utveckla min slutsats.

Med vilka metoder kan jag identifiera informationsgrafikens storsta problem och bris-

ter?

For att kunna identifiera de storsta problemen och bristerna gjorde jag en utvérdering av
den befintliga infografiken med hjélp av olika metoder i kapitel 2. De storsta problemen
identifierades i infografiken och resultatet var foljande:

Ikonernas relevans

Stokig design

Datavisualiseringsprinciperna foljs inte

Fargval

Om det inte dr visualiserat dr det inte tillrdckligt viktig information

Vilka riktlinjer bor foljas for utformandet av den nya informationsgrafiken for att till-
rdttaldgga de upptdckta bristerna i syfte att forbdttra ldsbarheten?

For att tillrdttaldgga problemen och kunna goéra en ny design som lever upp till de krav
som finns, utformades foljande riktlinjer som skulle fungera som verktyg for arbetet:
1. Anvéndning av farger och ikoner
2. Strukturering av innehall och text

3. Atgirda datavisualiseringsprincipen och visualisera information

Efter detta presenterades en redogdrelse hur den nya designen utformats med hjélp av
riktlinjerna och hur de olika versionerna pa de olika delomraden @ndrats under proces-

sens gang. Jag anser att jag uppndtt mitt mal i undersdkningen eftersom jag har hittat
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riktlinjer som anvénts i att gora om infografiken och tillrdttalagt de problem och brister
som fanns. Mina konkreta férvintningar uppndddes ocksa, eftersom den slutgiltiga info-

grafen blev en fungerande version som &r enligt alla riktlinjer jag tidigare skrivit om.

Genom att ha hittat de olika metoderna har jag pa ett enkelt och relativt smértfritt sétt
kunnat identifiera bristerna och problemen som funnits i den befintliga infografiken.
Tack vare dem hittades ett flertal problem och brister, som jag inte sjidlv kunnat tdnka
mig. Jag upplever att med hjilp av dessa metoder har det kommit fram tillrdckligt med

problem for att kunna gora en utvirdering pé infografiken.

Teoristudierna har varit till en stor hjdlp att ha som grund i utformandet av den nya info-
grafiken. Trots att jag frén tidigare har haft en del kunskap har det varit en vildigt 6gon
Oppnande process att fa djupdyka in i denna virld och fi ldra mig nya saker inom ett
specifikt omrade jag definitivt kommer att ha nytta av i framtiden. Under arbetets géng
har jag lart mig mycket om hur en infograf ska byggas upp och jag kan léttare se hur jag
kan anvinda mig av den informationen infor framtida projekt. Att ha varit tvungen att
anvinda exakt samma information som i den tidigare versionen har varit utmanande, ef-
tersom all den informationen méste rymmas med pa sitt eller annat. Jag har lart mig att
infografik ar lite som ett pussel, det bestar av en massa pusselbitar som ska pusslas ihop
for att slutligen bli ndgot slags monster, som lésaren ska uppfatta som en bild av nagon-

ting.

Jag dr medveten om att vissa av kidllorna dr over 10 ar gamla och oftast upplever man att
ifall de ar sd gamla uppfyller de inte léngre sitt syfte. Dock &r de kéllorna som ar dver

10 &r gamla lika relevanta idag som de var dé nér de skrevs.

Under processen har jag lart mig mycket om mig sjdlv och att det inte dr sa smart att
skriva en forskning under en stressig tidsperiod i livet, dér varje minut pa dygnet ar
livsviktig. Det har lirt mig att faktiskt tvinga mig sjilv skriva, trots att viljan inte funnits
dér. Att tro att tvd meningar pa en dag inte spelar ndgon roll, men i sjdlva verket betyder
det tio meningar pd fem dagar. Att teorin och empirin &r som en rosett som ska vara lika
stor pd bdda sidorna for att hdlla ihop. Jag har dven blivit medveten om att min me-
ningsuppbyggnad inte dr korrekt. Summa summarum har det varit en rolig process, trots
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att det inte alltid kénts som det. Jag har lart mig hur viktig betydelse infografik har for
ldsaren och att infografen faktiskt inte bara finns dér for att se fin ut, utan att den finns
for att lara oss nanting svarforklarat pa ett enkelt sitt, eller for att snabbt f insyn i ett
omréde. Slutligen fick jag dven svar pd en av de frdgor jag gdrna ocksé ville ha besvarad
1 undersokningen ndmligen, varfor manniskor foredrar att ldsa infografer istéllet for
text? Jo, det gdr snabbare och informationen som blir presenterad har storre sannolikhet

att bli ihdgkommen. Sa nésta gdng du ténker gora nagot visuellt, tank infografik.

Arbetet har presenterat metoder for att kunna identifiera mojliga fel i en befintlig info-
graf och riktlinjer for att tillrdttaldgga de problem som fanns. Med tanke pa fortsatt
forskning kunde man vilja ut andra infografer att analysera och designa om dem, for att
se ifall de framtagna metoderna fran kapitel 2, kunde vara applicerbara pa dven andra
verk och det dr mdjligt att uppnd samma resultat som 1 forskningen. Det vore dven in-
tressant att gora en grundligare forskning i hur rorlig infografik skiljer sig frdn den som
finns pa nitet och i tidningar. Man kunde exempelvis jamfora olika stilar och se ifall det
har en inverkan vilka verktyg designern anvént sig av, hur stor skillnad det 4r om desig-

nern anvint sig av ett kostnadsfritt program eller ett betalt program.
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