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1 JOHDANTO

Olen noin viiden taidekoulussa viettdméani vuoden aikana usein tormannyt
kasitykseen, jonka mukaan taiteilijana menestymisen vaikeus johtuu yksinomaan siita,
ettd ihmiset eivat arvosta ja ennen kaikkea osta taidetta. Ké&sitykseen, jonka mukaan
pelkén taiteilijan tittelin saavuttamisen pitéisi johtaa jatkuvaan rahantuloon. Taiteilijan
ammattia verrataan usein ns. “kdytdnnonlaheisiin” ammatteihin, kuten sdhkdasentajan
tai terveydenhoitajan ammatteihin. Olen kuullut kanssaopiskelijoideni péivittelevan,
ettda miksi ihmiset eivét tajua taiteilijoiden tarvitsevan rahaa siind missd muutkin
ihmiset. On sanomattakin selvéd, ettd kyseinen ajattelutapa on hyvin hauras pohja

taiteilijan uran rakentamiselle. Mistd tdmén ajattelutavan yleisyys johtuu?

Ihmiset pitavét taidetta jollain tapaa pyhané asiana, ja syystékin. Liittyyhan taiteeseen
jonkinlainen syvé henkisyys ja henkilékohtaisuus. Tdémén liséksi taiteessa on myos
vahva universaali piirre, joka yhdistdd ihmisid, jakaa mielipiteitd, synnyttéa
keskustelua ja voimauttaa. On siis tdysin ymmarrettavaa, etté taiteella on pyha status.
Ongelmat kuitenkin alkavat, kun ihmiset sekoittavat timén ’pyhyyden” taloudelliseen
arvoon. Nykyaan kaikkea voidaan pitaé taiteena, mika puolestaan johtaa siihen, etta
kaikkea voidaan myds pitad pyhana. Kun tdhan yhtaloon lisataan harhaluulo kaiken
pyhan taloudellisesta arvosta, saadaan ensimmaisessd kappaleessa kuvailemani
asenne. Taiteilijat ovat perinteisesti myos olleet enemméan tai vahemmaén
kaupallisuutta vastaan, mika vaikeuttaa menestymistd. Kaupallistuminen n&hdaan
sielun myymisend ja esimerkiksi julkisuudessa esiintymista katsotaan pelkkéna

huomionhakuisuutena.

Syysta huolimatta koen, ett4 taiteilijoiden kannattaisi suhtautua itseensé brandina, eika
erotella itsed&n muun tyon tekijoistd. Toki on myds totta, ettd taiteilijan ura on
lahtokohtaisesti rankka. Tamén kirjoituksen tarkoituksena ei silti ole lannistaa
taiteilijoita, vaan sytyttdd heissé kipind motivoimalla heitd suhtautumaan bréndin
kasitteeseen ennakkoluulottomasti, ymmartdmaan siind piilevd potentiaali ja

nédkemé&an brandays sind mita se oikeasti on, eli taidemuotona.



2 BRANDIN MAARITELMA

Perinteisesti sana “’brindi” on yhdistetty suuriin yrityksiin ja sana ’branddys” niiden
tekemiin valintoihin, jotka onnistuessaan vaikuttavat positiivisesti kyseisen yrityksen
imagoon ja sitd kautta taloudelliseen menestykseen. Sana on jopa lahtoisin karjan
merkitsemisestd karjataloudessa. Madritelmd pdatee suurilta osin tanakin paivéna,
mutta suurin eroavaisuus on se, ettd nykyadn sana “brandi” yhdistetddn jo yhta paljon
— ellei jo enemman — yksittaisiin ihmisiin kokonaisten yritysten rinnalla. Sana
”branddys” puolestaan viittaa luonnollisesti ndiden yksittdisten ihmisten tekemiin
valintoihin. Toki ilmié ei missédan nimessd ole uusi. Parhaana esimerkkind jo
vuosikymmenia sitten rakennetuista taiteilijabrandeistd ensimmadisena tulee
luonnollisesti mieleen Andy Warhol. Hénelle brandays oli aina taiteenmuoto ja monen
mielestd hanen imagonsa olikin h&nen suurin taideteoksensa. Nykypdivan mielikuva
menestyneestéd taiteilijasta tai julkisuuden henkildsta perustuukin monella tapaa
Warholiin. Ensimmaisen taidesupertéahden tittelistd huolimatta ei Warhol kuitenkaan
ollut ensimméinen, joka brandéasi itsedan. Tai tavallaan oli, silla kasite ei ollut viela
olemassa, kun esimerkiksi Leonardo Da Vinci teki Mona Lisasta kuuluisan kantamalla
sitd mukanaan minne ikind meni, saaden ihmiset pohtimaan teoksen merkitysta ja
luoden teokselle myyttisen statuksen. Toisaalta teoksen maailmanlaajuinen kuuluisuus
tuskin oli Da Vincilla suunnitelmissa, mutta hénen valintansa itse maalausten
tekemisen ulkopuolella johtivat siihen, mik& tavallaan vetdd suoran viivan
nykypéivéiseen bréndin Kkasitteeseen. Myos sekd Salvador Dali, ettd koko
surrealistinen taidesuuntaus sai jo 1900-luvun alussa poikkeuksellisen paljon
huomiota, koska surrealistit olivat tunnetusti yksityiselamassaan ja julkisuudessa
esiintyessddn omituisia. Vaikka Dalin kayt6s usein n&hddan epétasapainoisen
mielenterveyden tuotoksena, uskon osasyyn esimerkiksi muurahaiskarhun
ulkoiluttamiseen lehdiston edessd olevan nimenomaan ihmisten mielenkiinnon

herattdminen.

Mitka teot ja valinnat sitten voidaan laskea brandaykseksi? Jos raja halutaan johonkin
vetdd, pitdd pohtia mitkd teot vaikuttavat ihmisten mielikuvaan yksilostd, hanen

yrityksest&én tai muusta hdnen edustamastaan instituutiosta. Hyvin pian tulee selvaksi,



ettd rajaa ei juurikaan voida vetad, silla hyvin pitkalti kaikella mitd yksilo tekee, on
edes jonkinlainen vaikutus. Jos yksilo pesee hampaansa joka pdivd, hdnen maineensa
tuskin muuttuu huomattavasti, silla hygieniasta huolehtiminen on asia, jota yhteiskunta
jaseniltddn odottaa. Jos yksilo ei kuitenkaan pese hampaitaan, rakentuu ihmisten
mieliin hyvin pian kasitys ihmisestd, joka ei kykene pitdma&n hygieniastaan huolta ja
on todennékaoisesti muillakin eldmén osa-alueilla huolimaton. Silla, onko tdmé késitys
todenmukainen, ei yksilon uran kannalta ole merkitystd, silla ihmisten mielikuvat
ohjailevat heidan valintojaan. Esimerkiksi taiteen kerdilija tuskin on halukas
sijoittamaan rahojaan taiteilijaan, joka antaa itsestddn epéatasapainoisen kuvan.
Teoksen osto on sijoitus ja sijoittaja haluaa olla varma siitg, etté taiteilija tytskentelee

ja niittdd mainetta vield vuosien paasta.



3 THMINEN TEKOJENSA SUMMANA / JOKAINEN TEKO
BRANDAYKSENA

Olen pitkaan ajatellut taiteellisessa tydskentelysséni ja sen ulkopuolella ihmista niina
kaikkina jalkind, joita han ymparistoonsa tekee. Mitd muutakaan ihminen loppujen
lopuksi on? Yksilon henkilokohtainen tietoisuus ja sielu” ovat kokemuksia, joita
kukaan muu kuin kyseinen ihminen itse ei tule koskaan kokemaan. Suuremmasta
nakokulmasta katsottuna nama kasitteet ovat siis toissijaisia. Kun yhtalésta poistetaan
ihmisyyden henkinen kokemus, jad& jéljelle ainoastaan jaljet, joita ihminen
ympdristoonsa jattdd. Tamén takia olen kokenut esimerkiksi kotini ja tyohuoneeni
aarimmaisen Kkiinnostavina. Kiinnostavuutta lisad hiljattain paljon mielesséni
pyorittelemani brandin kasite. Se, mité jattamamme jaljet meisté kertovat, luo lopulta
my0s sata prosenttia ihmisten mieliin rakentuvasta kasityksestd meista,
henkilokohtaisen brandimme. Branddys ja valintojemme jdljet ké&velevat siis kési
kadessa. Taitava brandéagja kiinnittddkin huomiota tekemiinsa valintoihin ja osaa niita
kayttden rakentaa haluamansa kokonaisuuden. Mitd enemman olen tata pohtinut, sité
selvemmaksi on kaynyt, ettd kyseessa on taidemuoto. Sen taidemuotona ndkeminen
avaa valtavan maaran potentiaalia. Nden sen tavallaan seuraavana askeleena taiteen
kehityksessd. Kun sanaa “taide” alettiin kayttaa, vallitsi kdsitys siitd, ettd taidetta ovat
fyysiset objektit eli esimerkiksi maalaukset ja veistokset. Tila- ja aikataiteiden
vakiinnutettua asemansa taidemuotoina herési kysymys siitd, tarvitseeko taiteen olla
nimenomaan fyysisisséd objekteissa, vai voiko se olla my6s jokin hetki, jokin
tapahtuma. Nykyaan esimerkiksi performanssi on hyvin arvostettu taiteenmuoto, joten
herdéd kysymys taiteen kehityksen seuraavasta askeleesta. Jos taiteen on ennen koettu
olevan maalauksissa, veistoksissa, performansseissa ja elokuvissa, voi sen nahda
tulevaisuudessa (ja jo nykyaankin) olevan myds brandissa, taiteilijan urassa ja tata

kautta myos itse taiteilijassa ja hanen koko elamassaan.



4 OMA BRANDINI

Yksi vanhimmista yha olemassa olevista teoksistani on unilelunalleani esittava
tussipiirustus. En muista tekohetkestd mitdén, mutta nalleja on siita asti esiintynyt
taiteessani paljon. Opiskellessani Lahden kansanopistossa, kurssikaverini kysyi
minulta nallejen merkityksestd. En keksinyt mitd&n syvallista merkitystd, koska
sellaista ei ollut. Sanoin sen olevan sopivan yksinkertainen muoto, jonka avulla voin
kokeilla uusia tekniikoita. Silloin ymmarsin, ettd nalleista oli tullut ikdan kuin oma
brandini. Tajusin my0s, ettd en halua tulla tunnetuksi nalletaiteilijana, joten lopetin
nallejen tehtailun. Olin siihen asti ajatellut opiskeluaikoinani tekemieni tdiden olevan
suhteellisen merkityksettomia tulevaisuudessa haamottavan ammattitaiteilijan uran
nakokulmasta. Ja niinhén ne olivatkin, jos ei oteta huomioon niiden mukana tullutta
valtavaa kehitystd. Mutta brandini oli alkanut jo rakentua taysin huomaamattani. Olin
joskus myos tehnyt tarroja katutaiteesta innostuttuani. Annoin niitd kavereilleni ja
valill& uusille tuttavuuksille baareissa. Pian olin saavuttanut toisenkinlaisen maineen
ja aloin totuttelemaan lauseeseen “’sd oot se tyyppi jolla on tarroja”. Tdma ei haitannut
minua ennen kuin Lahdessa ymmarsin nalletaiteilijan maineen lahestyvan.

Jakamissani tarroissa oli nallen kuva.

Lahden jalkeen alkoi uudenlaisen bréndin rakentamisen aika. En toki heittaytynyt
siithen kovinkaan intohimoisesti, silld en niind aikoina edes valttaméattd ymmartanyt
kyseen olevan brandistd. En halunnut nimedni yhdistettdvan johonkin niin
konkreettiseen asiaan, johon minulla ei ollut edes kovin syvéa henkilokohtaista
yhteyttd. En osannut seistd minusta heranneiden mielikuvien takana. Niind aikoina
aloin olla my6s hyvin kiinnostunut sosiaalisesta mediasta, ja rakensinkin taideteoksia
muun muassa Instagramiin. Pikkuhiljaa sosiaalisesta mediasta alkoi muodostua
minulle hyvin tarked ja mielenkiintoinen asia. Siitd tuli asia, jota kohtaan minulla
tuntui olevan loputonta intohimoa ja loputtomia ideoita. Seuraavan parin vuoden ajan
lagjensin tydskentelytapojani sosiaalista mediaa hyddyntéen. Rakentui idea kaikesta
tekemastani yhtena valtavana installaationa, joka jatkuu fyysisestd maailmasta

digitaaliseen. Tarrat tulivat takaisin. Talla kertaa en tehnyt niit4 itse, vaan tilasin



netistd. Hologrammipinnalle oli painettu instagram-tilini nimi “@olenartu” viisi

kertaa. Aloitin taas jakelun. Vastaanotto oli menestys.



5 ESIMERKKEJA

5.1 The Price of Everything

The Price of Everything on vuonna 2018 valmistunut taiteen arvoa késitteleva
Nathaniel Kahnin ohjaama dokumenttielokuva. Elokuvassa haastatellaan taiteilijoita,
taiteen Kkerdilijoita ja sen myyjia. Tavoitteena on ymmartad, mika maarittaa taiteen
arvon. Dokumentissa kdy hyvin pian selvéksi, ettd taiteen henkinen arvo on
markkinoiden nakokulmasta ymmarrettavasti toissijainen. Taiteen henkista arvoa on
luonnollisesti turha edes yrittad mitata, silla henkisyys on jokaiselle henkilokohtainen
kokemus. Kulttuurillisesta arvosta voidaan sen sijaan keskustella, silla se sentdan on
asia, joka on jollain tapaa nadhtdvissa myods fyysisessd maailmassa. Toisaalta
kulttuurillistakin arvoa on hankala mitata, sill& se ja rahallinen arvo tuntuvat kulkevan
kasi kadessd. Rahallinen arvo nostaa taiteilijoita ja teoksia esiin ja tarjoaa
ponnahduslaudan, jota kautta hyppy kulttuurilliseen arvoon tapahtuu. Vaikka
taidehistorian merkkiteokseksi jaanyt tyd sisaltdd usein pelkan taiteellisen arvon
lisdksi myos huomioita ihmiskunnan ja teknologian kehityksestd antaen niille myos
historiallisen ja antropologisen arvon, ei tyd yleensa ole ainoita lajissaan. Saman
tyylisuunnan ja samoja teknologioita hyédyntavia toitd on valtavat maarat, mutta
jostain syysta vain kourallinen t6itd onnistuu nousemaan taidehistorian oppikirjojen
sivuille sekd huutokauppoihin myyntiennétyksid rikkomaan. On siis oltava paljon
muitakin tekijoitd, jotka méérittavat teoksen menestysté.

Miten olisi sattuma? The Price of Everythingissa haastatellut kerdilijat, taidekauppiaat
ja muut asiantuntijat tuntuvat tukevan tata tekijad. Monet eivét taiteen arvosta
kysyttdessd anna tyhjentdvdd vastausta, vaan epamadrdisid lausahduksia tiettyjen
tahojen taloudellisista intresseistd”. Taidetta siis ostetaan l&dhinnd sijoituksena. Mika
sitten méaarittelee sijoituksen kannattavuuden? Mieleeni tulee intuition lisaksi vain
taiteilijan menestys, verkostoituneisuus ja mielenkiintoisuus. Jos tdma tosiaankin on
totta (tuntuu olevan), niin miten bréndid pitéisi lahted rakentamaan, jos tahtoo
hyédyntdd sen taloudellisen potentiaalin? No, ensin olisi parasta varmaankin
menestyd, verkostoitua siind samalla ja olla mielenkiintoinen. Tdma on varmasti

ohjeena turhauttava, silla menestykseen, verkostoitumiseen ja mielenkiintoisuuteen



vaikuttavat kaikkiin suuresti muut ihmiset ja heidan valintansa. Menestykseen on
varmasti monia teitd, mutta taidemaailmassa tavanomaisin on teosten myynti. Myy siis
teoksiasi. Siind jos onnistut, niin olet jo pitkélld. Pienestd mediamyrskystakéaan ei
pitéisi olla haittaa. Verkostoituminen ei puolestaan vaadi muuta kuin paikoissa
nayttaytymisen ja ihmisille puhumisen. Ennemmin tai myéhemmin paddyt oikeaan
paikkaan, oikeaan aikaan ja juttelemaan oikean ihmisen kanssa. Mielenkiintoisuuden
saavuttamiseen ei sitten taidakaan olla juuri ohjeita. On paras vain tehdd oman nakaoisia

asioita. Usein ihmiset pitavat tarinoista.

Edellinen kappale tuskin sytytti kenessakadn kipinda lahted rakentamaan omaa
taiteilijabrandiaan. Taidemarkkinoita voi analysoida niin paljon kuin haluaa, mutta
menestys taitaa aina olla loppupeleissa lahinna sattumasta kiinni. Toki oma aktiivisuus

auttaa, mutta ei sillakaan voi pakottaa ketddn ostamaan toitasi. Tama oli lannistava

luku, pahoitteluni siita.

5.2 Drib

Drib on brdndd@misen maailmaan sijoittuva mokumenttielokuva. Elokuva valmistui
2017 ja on mokumentteihin erikoistuneen ohjaajan Kristoffer Borglin ensimmainen
kokopitk& projekti. Drib kertoo energiajuomalle mainoskampanjaa valmistelevasta

mainostoimistosta ja kampanjan kasvoiksi valitusta kokeellisesta koomikosta



Amirista, joka on noussut julkisuuteen tehtailemalla viraaleiksi kasvaneita
katutappeluvideoita, joissa hédn tietoisesti jaad alakynteen. Elokuva tekee
lapileikkauksen nykypéivan mainonnan ja brandinrakentamisen maailmasta seka

pohtii julkisuuden hyotyjé, haittoja ja sen luomia potentiaaleja.

Erityisen mielenkiintoinen Dribisté tulee, kun sen tarinaa alkaa ajatella observaationa
nykypaivan uudenlaisesta markkinoinnista, jossa perinteisesti vallassa olleet tahot
alkavat pikkuhiljaa menettéé kontrollinsa sen suhteen mik& menestyy ja mika ei. Hyvin
pitkd&n on péatenyt perinteinen malli, jossa suuret ja varakkaat yhtiot voivat rahaa
kayttdmalla liikutella ihmismassoja kayttdmaan omat rahansa kyseisten yhtididen
palveluihin ja tuotteisiin. Tama kaikki on kuitenkin muuttumassa internetin
rajahdysmaisen yleistymisen, ja teknologian yhta rajahdysmaisen kehityksen myota.
Kenelld tahansa on nykyd&n mahdollisuus saada ndkyvyytta ilman minkanlaista
budjettia, ja rahan kayttdminen ja sen tekeminen eivat endd kulje kasi kadessa.
Internetin kayttajien késitys mainonnasta on myds kehittynyt. Mainonta koetaan
ldhinna arsyttavéana, ellei sitd tehda vaivihkaa. Jos se on liian ilmiselvaa, tayttyvat
kommenttikent4t asiaa péivittelevistd kommenteista. Tavallisella ihmisell4 ei siis ole
endd yhtd paljon vaikeuksia ndhdd mainonnan l&pi, kuin esimerkiksi
televisiomainosten ensiesiintymisten aikoihin. Mainokset olivat uusia ja kiehtovia,
eiké niiden vallan kyseenalaistaminen kdynyt mielessékan. Tietenkaan sataprosenttista
vallan siirtoa ei ole vield tapahtunut. Mainonnan ammattilaiset nimittain tutkivat
jatkuvasti nykytilannetta ja oppivat nopeasti. Sosiaalinen media on tehnyt mainosalan
savuverhoon suuria reikid, ja vaikka niita yritetdan jatkuvasti korjata, nayttad kovasti
siltd, ettei se koskaan tule tapahtumaan. Tama viestinnan uusi maailma on jotain, jonka
haltuun ottoa taiteilijoidenkin kannattaa harkita. Sosiaalista mediaa on jo vuosia voitu
helposti ja taysin ilmaiseksi kayttdd nadkyvyyden saamiseen. Internetin olemassaolo
alkaa olla monille jo itsestadnselvyys, minka takia se nahdéaan jo ikaan kuin fyysisen
maailman jatkeena tai sen representaationa — luonnollisena paikkana, jossa miké
tahansa on mahdollista. Tdmé& puolestaan johtaa valtavaan potentiaaliin seka taiteen
jakelun mahdollisuuksissa, ettd itse taiteen tekemisen mahdollisuuksissa.
Mahdollisuuksia sen suhteen, minkalaisia taideinstallaatioita nettiin voitaisiin

rakentaa, on yhtd paljon kuin fyysisessa maailmassakin, eli loputtomasti.
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Dribissa mainitaan myds mielenkiintoinen késite. Akselerationismi on teoria, jonka
mukaan kapitalismi ei kaiken logiikan mukaan voi pitkalla aikavélilla olla kestava
rakenne. Jos siita halutaan péaésta eroon, kdy se teorian mukaan sité kiihdyttamalla,
kunnes kyseinen systeemi romahtaa ylikuormittuneena maahan. Vaikka en taysin
perehtynyt akselerationismin vedenpitavyyteen, herési itsellani sen kautta ajatus
uudesta tavasta tehda taidetta. Uusi tapa on akselerationistinen taide. Siind luovat
motiivit jaisivat taka-alalle, ja tydskentelyn suurin kantava voima olisi kulttuurin ja
kehityksen Kkiihdyttdaminen. Tama tyoskentelytapa perustuisi uteliaisuuteen.
Uteliaisuus on kuitenkin itselleni arvokkain piirteeni, ja jollain tasolla kaikki
tyoskentelyni pohjautuu siihen. Teen taidetta, koska haluan kokeilla ja olla
todistamassa, kun uusia mielenkiintoisia asioita syntyy. Tydskentelyn ajatuksellisen
tason voisi siis nostaa seuraavalle asteelle ottamalla paétavoitteeksi kulttuurin
kehityksen kiihdyttdamisen, jolloin nakisin, kuinka pitkélle ihmiskunta voi kehittyd,
ennen kuin kuolen. Akselerationistisessa taiteessa olisi my6s filosofinen nakokulma.
Tavallaan sekin pohjaisi Warholin perintéon, mutta vield liioitellumpana. Warholin
tyét ovat hyvin filosofisia, silld ne kyseenalaistavat taiteen arvon, ja taiteen ja
markkinoinnin valisen rajan. Kyseenalaistuksen voisi vieda viela pidemmélle
esimerkiksi luoden kuvitteellisia tuotemerkkejd, jotka ovat loppupeleissé puhdasta

brandia. Nain asiaa voisi lahestya eri nakokulmasta. Warhol pohti, mita kaikkea voi

kutsua taiteeksi. Nyt taas on aika pohtia mita kaikkea voi kutsua brandiksi.
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5.3 Fyre

Hyvéa esimerkki brandin rakentamisen voimasta on Fyre -festivaali. Fyre oli
katastrofiksi muuttunut festivaali, joka epéonnistumisestaan huolimatta sai aikaan
valtavan mediamyrskyn jo ennen itse katastrofin alkua. Fyren idea oli yksinkertainen:
suurin osa resursseista laitettiin festivaalin mainostamiseen ja hypen luomiseen. Tdma
tapahtui muun muassa maksamalla sosiaalisen median suurimmille vaikuttajille
tapahtuman mainostamisesta tileilladn. Festivaali myytiin loppuun, mutta epaonnistui
kaytdnnon tasolla téysin juuri siitd syystd, ettd jarjestdjat olivat nerokkaita

markkinoijia, mutta itse festivaalin jarjestamisesta heilld ei ollut kokemusta.

Vaikka festivaali olikin taysi farssi, osoittaa tapaus markkinoinnin ja brandin voiman.
Kun ihmiset alkavat nahda jotakin nime&, kuvaa tai muuta tunnistettavaa elementtia
kaikkialla, syntyy heti kasitys siitd, ettd kyseessé on jotakin hyvin merkityksellista.
Asiakkailla ei juuri ollut epdilyksia Fyren suhteen ennen itse festivaalin tapahtumista.
Kyseinen malli on hyvin helppoa asettaa taiteen maailmaan. Hypeé voidaan luoda,
mutta kun ndyton paikka tulee, ei taiteessa ole hankalaa esittd4 sen merkityksellisyytta.
Mika tahansahan voi olla taidetta, ja jos projektisi on saanut jo suuren mé&éran
Kiinnostuneita seuraajia, ei silla, onko se taidetta vai ei, ole edes valid. Nayton

paikkaakaan ei itse asiassa tarvitse edes tulla. Digitaiteen aikana pelkka

mediamyrskykin riittdd sopimaan taiteen maaritelmaan.
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5.4 PC Music

Iso-Britannialainen musiikkiyhtié PC Music on mielenkiintoinen tapaus. PC Musicin
estetiikka perustuu perinteisten pop-kliseiden &&rimmaisyyksiin viemiseen. Yhtioon
kuuluu lukuisia artisteja, joiden musiikki on isolla k&della liioiteltua pop-musiikkia.
Aanimaailma on taynna kimaltelevia, ylipositiivisia, ylienergisia melodioita ja lyriikat
ovat useimmiten mahdollisimman &kléromanttisia. Estetiikka on viety niin
aarimmaisyyksiin, etta se jyrad alleen kaiken merkityksen ja jattdd jalkeensa vain
sokerimaisen merkityksettomyyden massan. Myos artistiprojektien visuaalinen puoli
on samaa maata. Levynkannet, promokuvat ja musiikkivideot ovat kuin mainosalan
aaripopulistisimmista  tuotoksista perdisin. Kaikki on viety luonnottomaan
taydellisyyteen. PC Music kommentoi massamediaa. Kun kaikki huomio kiinnitetdan
siihen, milta jokin asia vaikuttaa, ei jaa aikaa pohtia, mitd se oikeasti on tai mité se
oikeasti edustaa. Yhtion media onkin mielenkiintoisen taiteen ohella myos observaatio
mainstream-kulttuurista. Projektit pakottavat kuuntelijan (tai “kokijan”’) miettimaén
naitd kysymyksid, ei ainoastaan PC Musicin kohdalla, vaan kaiken kohdalla. Ihmiset
ovat pitdneet merkitysta itsestadnselvyytend niin pitkaan, etta talla hetkella ehkéapa
tehokkain tapa saada ihmiset kyseenalaistamaan asioita, on nostaa merkityksen

olemattomuus jalustalle.

PC Musicin filosofian voisi sovittaa myos kuvataiteeseen. Tama sopisi hyvin yhteen
ajatukseni akselerationistisesta taiteesta kanssa. Taiteilijan brandéys voitaisiin vieda
samalla tavalla aarimmaéisyyksiin. Esille laitettavat teokset olisivat mahdollisimman
tylsia ja teknillisesti epakiinostavia samalla, kun suurin osa resursseista laitettaisiinkin

nayttelyiden mainostamiseen ja taiteilijan imagon rakentamiseen.

5.5 Evian Christ & Trance Party

Haluan mainita viel& toisen samankaltaisen ilmion PC Musicin rinnalle. Brittituottaja
Evian Christ on muusikon uransa ohella ollut jarjestdmassé useita musiikkitapahtumia.
Tapahtumasarja kulkee nimelld Trance Party. Tapahtumia on jérjestetty tahén

menessé seitsemédn. En ole itse paassyt paikalle, joten en tiedd, millaisia itse
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tapahtumat ovat olleet, mutta tapahtuman ympérille rakennettu brandi on ilmiémainen.
Jokaisella tapahtumalla on oma nettisivunsa, joiden visuaalinen ilme noudattaa
yhtendista visiota. Sivuille on myds usein tehty omat taustamusiikkinsa, jotka tukevat
kokonaisuutta hienosti. Nettisivuista on tehty audiovisuaalisen taiteen sarallakin
Kilpailukykyisida teoksia. Trance Partyn nimelld myydddan my0s nayttavia
oheistuotteita, ja viidennen tapahtuman mainostukseen palkattiin mukaan
brittijalkapalloilija Danny Welbeck. My6s amerikkalainen vakuutusyhtio Progressive

Corporation on toiminnassa mukana.

Mita Trance Partyn tapaus kertoo brandin rakentamisen potentiaaleista? Vaikka
tapahtumien budjetti ei selvéstikaan ole samaa luokkaa kuin keskiverto klubi-iltojen,
todistaa ilmi6 bréandayksessd piilevéan taiteellisen potentiaalin. Vaikka projekti ei

lahtokohtaisesti olisi poikkitaiteellinen, on aina olemassa mahdollisuuksia tutkia sité

useista eri nakokulmista ja saada tata kautta monipuolisempi kokonaisuus rakennettua.
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