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1. Inledning

Tidskriften 7ime out gav ut innan julen en lista 6ver de femtio bésta resmélen i vérlden ar
2018. Abolands skiirgérd 1ag pé plats 13 och Abo stad fick ett hedersomnimnande. Time out
bekréftar 1 sin artikel det vi &boldnningar ldnge har vetat — att den dboldndska skérgarden ar
en av de vackraste och mest unika platserna i véarlden. Fragan ar om tillrdckligt manga andra
vet det. Trots att turismen har fétt ett uppsving i Finland s ligger vi fortfarande efter véra
nordiska bréder och systrar. Enligt Visit Finlands statistik sé reser de flesta turisterna till
Sverige 29 %, Danmark och Norge bigge 22 % medan Finland har endast 14,5 % av

turisterna. Island har gétt upp till 11 % och 6kar med 6ver 30 % érligen.

For att turismen 1 vér region skall vixa behdvs det ett bredare samarbete och en gemensam
syn pa framtiden for det finns alla mojligheter att det skall ske! Det kraver foretag och
beslutsfattare som dr villiga att samarbeta dver kommungrénser och konkurrenter emellan.
Egentliga Finland har alla mojligheter att bli en av de mest betydande regionerna for turism i

Finland, tillsammans kan vi stdrka hela regionen. (Ida Schauman)

1.1 Bakgrund

Pargas har alltid varit porten till Abolands Skirgard, under de senaste &ren har turismen
minskat och dérfor skall jag undersdka Pargas som turistort och vad det finns for moéjligheter
for Pargas i1 framtiden. Jag skall undersoka vilka olika verksamheter som finns idag och lyfta
fram nya ideer som héller pa att forverkligas. Jag vill moéta de manniskor som arbetar for den
hallbara utvecklingen i1 Pargas. Forstd omfattningen och lyfta deras arbete. Pargas har stora

potentiella mdjligheter for turismen. Vad ér det som hindrar att borja redan idag.



1.2 Syfte och fragestallning

Syftet med detta arbete &r att fordjupa sig i hur turismen paverkar en kommun och bisyftet ar
att undersoka vilka mojligheter det finns for Pargas i framtiden.
e Hur kan vi fa alla andra att forstd och uppskatta dbolands skérgard?

o Vad krivs da for att en destination ska vara intressant?

1.3 Teoretisk referensram

I denna undersokning kommer jag att anvinda mig av boken Turism - virldens storsta néiring
som teoretiskt referensram for att boken visar turismen ur turistndringens synvinkel, inte ur
turistens. Boken beskriver branschens villkor och redogér for effekterna pé sysselsittning,
ekonomi, milj6é och natur.Unders6kningens teori bygger pa omraden i boken
Turismen-vdirldens storsta ndring dér de tas upp bla. hur man kan utveckla turismen i en
kommun och hur turismen paverkar en kommun.Har anvint mig ytterligare av boken
Utveckla turistdestinationer, svenskt perspektiv skriven av Magnus Bohlin och Jorgen Elbe
samt boken Strategic Management for Travel and Tourism skriven av Nigel Evans, David
Campbell and George Stonehouse.Genom att fi teorin frdn Pargas historia kommer jag att
anvinda mig av Egil Esséns bocker. Finns fa som har skrivit bocker om Pargas historia,

darfor véljer jag att anvdnda mig av min farfars Egil Esséns vérdefulla bocker.

1.4 Avgransningar

I detta arbete kommer undersdkningen geografiskt avgrinsas till att underséka Abolands
skérgérd, Pargas. Kommer att undersoka Pargas historia, hur det sdg ut nér vara dldre
generationer levde i Pargas, vilka mojligheter det finns for Pargas nu i framtiden och Airbnb

gésternas perspektiv pa Pargas.



1.5 Definitioner

1.5.1 Begreppet turism

Det finns flera definitioner av begreppet turism. Ossian Stiernstrand tar upp tva definitioner
gillande resande 1 boken Riktade studier for utveckling av svensk turism.

Definitionerna for en turist &r att hen alltid reser till ndgot, samtidigt som hen alltid aker ifrdn
ndgot.Detta betyder att om en person &ker till en plats s& dker personen ocksé ifrén nagot.
(Nigel Evans & David Campbell & George Stonehouse, 2003) En annan indelning av
definitionen turist &r att dela in turisterna i olika grupper. En grupp med “fasta” turister dar
personerna véljer att stanna kvar pé en plats och dvernattar minst en natt. Den andra gruppen
med “rorliga” turister ddr personerna viljer att enbart stanna till 6ver dagen och turista, eller
bara stannar till snabbt for att till exempel dta. (Leif Aronsson & Monica Tengling, 2003)
Turismen &r idag en av virldens viktigaste niringskillor. Teknikens framgéing,
infrastrukturen blir béttre och utvecklingen av ménniskors levnadsstandard kan och vill allt

fler ménniskor resa runt omkring. (Leif Aronsson & Monica Tengling, 2003)

1.5.2 Hallbar turism

Begreppet Hallbar turism har flera olika betydelser. Ur den ekologiska dimensionen &r
betydelsen att verksamhetsutdvare pa platsen utvecklar en turism som inte paverkar naturen
pa ett negativt sitt. Att avtrycken i naturen inte blir langvariga eller att landskapsbilden inte
fordndras for all framtid. Det betyder ocksa att vi ménniskor inte anvander jordens resurser pa
ett sitt som gor att det inte finns en mdjlighet att dterhdmta det forbrukade resurserna (Nigel

Evans & David Campbell & George Stonehouse,2003)

De andra tva betydelserna av héllbar turism kommer ur ett socialt och ekonomiskt perspektiv,
som innefattar att turisterna aterkommer till en plats och pa sé sétt ger destinationen en
ekonomisk trygghet. For en turist har begreppet hallbar turism en annan betydelse dn for
destinationen. Oftast vill turisten att allt skall finnas pa en och samma plats, viktigt att kunna

ha flera alternativ av boendet, vart man vill ga ut och dta, och att det finns mdjligheter att



gora resan billig, enkel och effektiv. (Nigel Evans & David Campbell & George Stonehouse,
2003) Forvintningarna pa vad platsen har att erbjuda turisten dr hoga, dven nér det giller det
miljomassiga. Hallbar turism betyder att nir en person dr néjd med sin resa och att hen vill

aterkomma.

1.5.3 Airbnb

I dagens ldge finns det ménga olika alternativ for boende att vdlja mellan. Airbnb &r ett

vixande koncept dér personer kan hyra ut sitt hem till andra resendrer. Airbnb éar ett foretag
som grundades 2008 var médnniskor kan hyra ut sitt hem for andra resendrer. Man kan boka
olika typer av boenden runt omkring varlden for ett relativt formanligt pris. Detta &r ett sitt

att fortjana extra pengar ifall man har extra utrymme och vill dela med sig.

Idag har Airbnb tre miljoner aktiva lokaler som ar tillgédngliga i 191 olika ldnder. For att géra
Airbnb mer sikert har de ett verifieringssystem som kréver att alla gister hamnar koppla ihop
deras identifieringskort med ett online konto. Feedback och recensioner ska dven hjilpa
kommande gaster bestimma sig vilket boende slutligen de vill vélja. Airbnb erbjuder dven
hjélp dygnet runt ifall det skulle hinda nagonting till antingen gésten eller hyresvirden. Alla
hyresvérdar viljer sjdlv for vilket pris de vill hyra ut sitt hem for. (Leigh Gallagher, 2017)
Airbnb har dven i slutet av 2017 kommit ut med nyheten att de ska ha ett partnerskap med en
lagenhetsutvecklare och att de ska 6ppna en ldgenhetsbyggnad som ar speciellt utformad for
hyresgéster som vill hyra ut sitt hem under en kort tid. Det dr det viktigaste samarbetet
Airbnb har inlett inom bostads industrin. Hotellbranschen gillar inte dessa nyheter for minga
ar Airbnb ett billigare alternativ nér de reser darfor upplever hotellbranschen att Airbnb &r en
hard konkurrens. Airbnb samarbetar med bostadségare nira turistattraktioner sé det skapar en
stor efterfragan. Airbnb har dver fyra miljoner boenden att vdlja mellan, och det &r tre gdnger
mera dn Marriott International som &r det storsta hotell foretaget i véarlden. (Leigh Gallagher,

2017)



1.5.4 Turismstrateqi

Minniskor anvinder ordet strategi pé flera olika perspektiv. Man kan hora ordet strategi i
sammanhang som strategi for affdrer, strategi for en fotbollsmatch och 1 militéra
sammanhang. Enligt Henry Mintzberg kan ingen 4dga ordet strategi och att det kan anvdndas
pa flera olika sitt som t.e.x en plan, ett knep, monster pa beteende, position for respek

t for andra och ett perspektiv. (Nigel Evans & David Campbell & George Stonehouse, 2003)
Niér de flesta hor ordet strategi kommer de pé att tdnka pa en plan. Foretag gor en plan som de
forsoker folja ndgra ar framdt. Det &r svéart att halla fast vid en strategi for det foljer oftast
motgangar. Men att ha ett koncept, olika ramar, verktyg och dagens teknologi underléttar att
utveckla processen. (Nigel Evans & David Campbell & George Stonehouse, 2003)

Nir en destination vill anvédnda sig av strategisk analys s& d4r meningen oftast for att samla
information for att destination skall forbéttras. I strategisk analys finns det tvd huvudroller,
den forsta 1 strategisk analys tillhor en organisations inre miljo analys av interna processen.
Betyder ungefir samma sak som nir t.ex en ldkare skall undersdka sin patient. Meningen med
den analysen é&r att fa reda pd organisationens svagheter och styrkor (SWOT-analys). Andra
steget ar en extern analys. Forsoka hitta hot och alternativa mojligheter for organisationen.

(Nigel Evans & David Campbell & George Stonehouse, 2003)

Det finns flera orsaker till varfor flera kommuner 4r utan turismstrategier. Enligt (Karlof
1996) finns det tre huvudorsaker som paverkar skapandet av nya strategier negativt. Den
forsta orsaken ér att strategifragor sillan riknas som lika akuta som t.ex. operativa problem.
De operativa problemen maste ofta skotas snabbt medan strategi frdgorna kriver tid for
utvecklingsarbete. Den andra orsaken till bristen av turismstrategier &r att det finns smé
kunskaper 1 hur man skoter strategiarbete effektivt och ekonomiskt. Den tredje orsaken ar att
det dr svart att belona rétt person pa ritt sétt 1 strategi utvecklingen. Det ar viktigt att formén
ser resultaten i realtid, vilket strategiarbetet inte ger och det kan vara flera arbetare inblandade
1 strategiarbetet, vilket forsvéarar beloningen. Dessa tre ovan ndmnda orsaker dr mycket
vanliga (Karlof, 1996). Enligt Karlof ar det viktigt att fundera pa vem det 4r som utfor
strategiarbetet. Vanligtvis &r det arbetare som p.g.a. sin titel forvéintas delta i arbetet.
Alternativt kan man vélja innovativa, nya ansikten som har olika synpunkter och kan bidra

utvecklingsarbetet med nagot nytt. (Karlof, 1996)
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Strategiplan som beskriver vad turistorten ar, hur enskildheterna forhaller sig till helheten,
overgripande malen och visionerna man vill att skall uppnds. Det handlar inte bara om bra
samarbete mellan turistorterna olika samhéllsfunktioner, men dven att man tar lokalt
helhetsgrepp pa turistdestinationen. For att fa en tydlig identitet brukar turistmiljéer dven ingé
1 ett langsiktigt strategiplan.(Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011). De viktigaste mélen inom
strategin dr att finna en modell om hur folk och f6retag 1 byn skall organisera sig for att {4
fram bista tinkbara resultat. Fokusera pa produktutveckling och forbéttra yrkeskunskap och

kommunikation. (Utveckla turistdestinationer, Magnus Bohlin/Jorgen Elbe, 2007)



2. Metod och urval

Jag kommer att gora en fallstudie, sedan forstarka med kvalitativa intervjuer och
observationer. Jag kommer att géra en undersokning av kvantitativ karaktdr genom en
webbenkit som jag skickar ut pd Facebook. Genom webbenkit nar jag en storre malgrupp.
Aven om enkiten ir utformad enligt kvantitativa matt, finns det dven ett kvalitativt inslag i
form av utrymme for egen text i enkéten. Dessutom ha ett projekt dér jag har valt att géra en
undersokning av kvantitativ karaktdr, intervjua turister som kommer frén andra sidan vérlden.
Fa en inblick i deras 6gon och hurdant perspektiv de har nar de kommer till Pargas.
Litteraturen skall anvéndas for att bekrifta det som jag kommer fram till i intervjuer och
fallstudien. For att fa ytterligare perspektiv pa Pargas kontaktade jag Martti Nilsson som har
hand om turismen 1 Pargas. Stéllde foljande fradgor om framtidsplaner, hur Pargas

marknadsfors m.m

2.1 Kvalitativa och kvantitativa metoder

Kvalitativa menas med att en undersokning utférd med kvalitativ metodansats, dir meningen
ar att studera fenomen eller tolka mening, upplevelser och erfarenheter. Ofta dr avsikten
ocksé att utveckla begrepp och begreppsmaéssiga strukturer (teorier och modeller). Kvalitativ
studie skall man anvédnda ndr man vill forsoka forstd ménniskor sétt att reagera eller urskilja
deras handlingsmonster. (Jan Trost & Oscar Hultdker 2017) Analys av exempelvis fran
intervjuer eller enkéter med Oppna svar - Forstéelse da ar det en kvalitativ forskning - 6ppna
intervjuer. (Olsson & Sorensen 2011) Om intervjun dr semistrukturerad dd anviander man sig
av intervjuguide, teman, flera frdgor besvaras med informantens egna ord. Om man anvinder
sig av siffror ror det sig om kvantitet. Det behdver inte bara vara siffror i mera begrinsad
mening utan ocksa i overford betydelse. Om man anvénder ord som lidngre,fler eller mer ar
man inne pa ett kvantitativt tinkande. Ar man intresserad av att kunna séga ett visst antal
procent av befolkningen tycker pa det ena eller andra séttet skall man gora en kvantitativ

studie. (Jan Trost & Oscar Hultdker 2017)



2.2 Webbenkat

Genom webbenkét nar man snabbt och smidigt till en storre malgrupp kostnadsfritt och dessa
halls anonyma. Det har blivit allt vanligare att man far besvara enkéter pa internet.
Webbenkaiter eller enkiter pd internet kan vara ett mycket kostnadseffektivt sitt att
genomfora en datainsamling pé, bland annat for att distributionen &r billig och genom att man

slipper registrera svaren separat. (Jan Trost & Oscar Hultaker 2017)

2.3 Den styrda forskningsintervjun

Jan Krag Jacobsen i boken Intervju, konsten att lyssna skriver att bland de kvalitativa
datainsamlingsmetoderna &r observationer och intervjuer vanligast. Den har till syfte att se till
att alla intervjupersoner far mota relevanta och likartade teman. Forskningsintervju dr ganska
likt en videointervju, man behdver inte stilla frdgorna i ndgon viss ordning och det ar upp till
den som haller intervjun hur man vill formulera sina frigor. Ofast 4r det 6ppna fragor som
blir till en diskussion och efterdt sammanfattar man hela intervjun. En intervjuguide &r en
uppséttning teman eller &mnen som ska utforskas i en rad intervjuer med olika svarspersoner.

(Jan Krag Jacobsen ,1993)

Enligt forfattaren Jan Krag Jacobsen ar det viktigt att komma ihdg dessa punkter under sjilva
intervjun:

e Att vara tdlmodig,

e lita den intervjuade tala fardigt

e Virdera tystnaden

e Klarifiera, fordjupa —har jag forstatt dig rétt ....

e Oppna fragor — undvik dikotoma frigor (ja/nej)

e Undvik ledande fragor —blev du arg da?”

e Undvik vérderande fragor

Har en forméga att finga och folja upp vad som &r viktigt i samtalet



2.4 Fallstudie

Forskning dr detsamma som en systematisk utredning eller utfrigning. Fallstudier 4r en
metod som anvinds till att i ett sddant sammanhang konsekvent och planméssigt undersoka
en foreteelse (Merriam b & Sharan B 1993). En fallstudie kan innefatta information som har
samlats in med hjilp av en undersdkning, en intervju eller en enkédtundersékning. En
fallstudie dr en undersdkning av en sirskild foreteelse, det kan vara en hindelse, en person

eller en social grupp.

2.5 Primardata och sekundardata

Det finns skillnad mellan primér och sekundér data som anvands for olika
forskningsandamal. Den storsta skillnaden ar syftet hur man samlar in data. Om data som
samlas in, dr original och samlas in for forsta gdngen av en forskare sa &r dessa de primédra
uppgifterna. Om uppgifterna samlas in med hjilp av redan tillgéngliga killor, sd dr dessa

sekundira data. (Olsson & Sorensen 2011)



3. Teori

I detta kapitlet kommer jag att ga in hur turismen péaverkar en kommun, ge exempel pd hur
man kan 0ka turismen i en kommun, positiva effekter, produktutveckling och modell {f6r

utvecklingsarbete.

3.1 Hur turismen paverkar en kommun

3.1.1 Effekter pa sysselsattningen

Turism &r en arbetskraftsintensiv industri. For att satsa pd turism fir man 6kat sysselsittning 1
en kommun. Det dr dessutom ganska billigt att skapa nya arbeten inom denna néringsgren
jamfort med annan mer kapitalintensiv industri, som kréver investeringar 1 dyra maskiner.
Om kommunen marknadsfors och fler besoker kommunen blir basen storre for butiker, post,
skola, hdlsovard, bank osv. Flera nya foretagare kan bidra till att andra foretag utvecklas

genom leverantorsrelationer. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

Turism har ocksa en indirekt effekt pa sysselsittningen, eftersom de anstéllda inom turism 1
sin tur efterfragar tjdnster, bla banktjidnster, offentliga tjanster, undervisning, som leder till att
nya arbetstillfallen skapas. Nar turismen 0kar etableras darfor exempelvis fler butiker for
kldder, mat och flera banker, som behover personal. Denna sekundira effekt pa
sysselséttningen 1 ett omrdde ar betydelsefull men svar att mita. (Leif Aronsson & Monica
Tengling 2003) Imperfekt konkurrens, dr da nar det endast finns nigra foretagare som arbetar
med en viss produkt. Hér kan vi bra ta exempel pa Pargas, som endast har ett hotell, da har
det foretaget fordel genom att fa bestimma sjilv priset. Men med for hdga priser kan det gora
att ingen vill besoka hotellet och det paverkar vinsten pa andra foretagare som vill sédlja sina
produkter till turisterna. For att det ekonomiska systemet skall leda till effektiv anvindning av
alla produkter och resurser som turisterna efterfrdgar, maste vissa villkor vara uppfyllda. Det
maste finnas konkurrens, finns flera samma produkter i samma omrade (ex. hotell) . Om det
endast finns ett hotell i en kommun kommer priset att vara dyrare &n i andra kommuner for

foretaget som édger det enda hotellet har inte behov av att sdnka priser pa grund av ingen



konkurrens medans de kommuner som har flera hotell kan ha vildigt 14ga priser for de

konkurrerar med varandra. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

3.1.2 Effekter pa kultur och samhalle

Att méta turismens effekter pa ekonomi och miljo ar ganska enkelt. Effekterna pa kulturen
déremot &r osynliga och verkar ldngsamt. Befolkningen i avlégsna byar, som tidigare har levt
ett avskilt liv, paverkas nér ett stort antal turister kommer dit med en anna kultur och andra
matvanor, seder och bruk. Ungdomar pa turistorter paverkas av besdkande ungdomar med
annan levnadsstandard och ett annat kulturmonster. Det hdnder att lokalbefolkningen har
blivit fientligt instdlld till besokande, som de anser inkrdktar pa deras privatliv och personliga
integritet. En effekt &r att vissa invanare tar betalt for att 1ata sig bli fotograferad pa félt, viagar
och gator vid besok i deras byar. De vill ocksé ha en del av turisternas pengar. (Leif Aronsson

& Monica Tengling 2003)

I vissa fall kan det vara svart i skiargérden for foretagare att forsoka utveckla och anpassa sig i
kommunen, speciellt nér foretagare vill forandra platsen. Det kan hinda att det blir lokala
konflikter kring den fysiska miljons utseende. Det kan hdnda att nya foretagare kan fa kritik
for att bygga nya byggnader. Lokalbefolkningen kan tycka att det inte passar in 1 miljon pa
grund av dagens moderna byggnader. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011) Det finns oftast
alltid vissa i lokalbefolkningen som inte vill se utdkningen av turismen. Foretagare tdnker
mest pa hur det kommer att 6ka turister till kommunen sa att det kommer automatiskt battre
underlag for skola, afférer, post, bank osv. Genom flera foretagare kan det utvecklas

dessutom goda leverantorsrelationer.

Lokalbefolkningens perspektiv dr att de inte vill se fordndring, de vill ha det lugna som alltid
funnits i den lilla byn, vill ha det gamla bevarade kulturmiljéerna. De vill behélla den fina
skédrgarden till sig sjdlva, att 6n skall vara deras privata oas , lokalbefolkningens perspektiv
ndr turismen Okar 1 en kommun &r att det blir trdngt 1 deras badstrand som de badat i sedan de
var smaa eller minskad fangst pé fiske nir turisterna kommer och fiskar upp allting. (Magnus

Bohlin & Jorgen Elbe 2011)



Turismen &r beroende av naturtillgdngar sdsom skogar, sjoar och orérd natur. Men dven om
det dr naturen som lockar turister till ett resmal maste ocksa hotell, restauranger och 6vriga
turistanldggningar vara byggda sé att turisten trivs pa resmalet. Man vill inte gdrna ha utsikt
over en smutsig bakgard fran hotellfonstret eller mot en cementvigg, nér havet ligger bara 50
m dérifran.For att turister ska fortsitta att resa till en ort eller ett land maste darfor vardarna
se till att resmalet dr attraktivt i alla avseenden. Turismen kan pa sa sitt fa bade positiva och

negativa effekter pa naturen och miljon. (Leif Aronsson & Monica Tengling 2003)

3.1.3 Positiva effekter

Den viktigaste och mest betydelsefulla orsaken till den snabba turistutvecklingen ér de
ekonomiska fordelarna av turismen. De intdkter som turismen skapar dr ofta storre dn
kostnaderna for investeringar i och driften av olika turistanldggningar. Turismen skapar
inkomster inom turistndringens alla omraden, alltifrdn resor, logi och restauranger till olika
aktiviteter. Dessutom koper turisterna livsmedel, kldder och souvenirer, som 1 sin tur leder till
ytterligare inkomster. Turism skapar nya arbetstillfillen och i 6kande grad upplever dven
stadsregioner turismutveckling som en viktig strategi for att attrahera turister och pa sa vis
starka det lokala niringslivet. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011) Lokalbefolkningens
seder och kulturella aktiviteter kan paverkas positivt av turismen. Eftersom turisterna &r
intresserade av konst, hantverk, folkdrikter, folkdanser m.m. bevaras dessa traditioner for att
tillgodose turisternas behov. Turisterna vill delta i och fotografera lokala festivaler, kopa

souvenirer och hantverk fran trakten, titta pa och dven delta i traditionella danser.

Att ordna evenemang ir alltid positivt, d&ven for lokalbefolkningen och for att locka turister,
evenemang paverkar samhillet inom en rad olika félt och engagerar mianniskor inom olika

sektorer och samhillsgrupper. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

Enligt Larsson Mossberg kan evenemag kan ha bade positiva och negativa samhéillseffekter:

e FEkonomiska



e Turistiska (turister som far veta om ett evenemang skapar marknadsforing bade fore
och efter evenemanget)

e Kommersiella (investeringar fran niringslivet)

e Fysiska (Forbattringar i infrastrukturen)

e Sociokulturella

e Psykologiska ( 6kad stolthet inom lokalbefolkningen)

e Politiska

e Organisatoriska

e Miljoméssiga (negativ)

Evenemang kan dessutom jamna ut turist miangden till destinationen. Kommuner som lider av
sdsongs problem, under lagsésong stir manga hotell och restauranger tomma. Att ordna
evenemang pa lagsdsong kan hjélpa manga foretag. Exempel pd evenemang ar att ordna
sportevenemanger. Positiva effekter pé ett sportevenemang ar massor av turister, 6kade
skatteintikter (som kommer ifrdn 6kad sysselséttning) marknadsforing av kommunen, tréffa
olika kulturer under evenemang och skapa glddje och fest stimning i kommunen. (Magnus

Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

3.1.4 Kostnader for investeringar och drift av turism

For att resmal ska vara attraktivt for turister krévs tillrdckliga investeringar i turismens
infrastruktur, dvs i vigar, hotell, restauranger, flygplatser och turistattraktioner.
Turistndringen pa orten maste kunna bade locka turister till orten och ta hand om dem. For att
locka fler turister maste man darfor satsa pd marknadsforing med omfattande reklaminsatser.
Dessa investeringar betalas av den lokala regionen bade med skattemedel och med privata

medel och blir kostnader for turismen. (Leif Aronsson & Monica Tengling 2003)



3.2 Att utveckla turism

3.2.1 Produktens konkurrenskraft

Platsens image ar viktig, om platsen redan har en image, ex. skirgard da forvintar besokare
sig att {4 se rdda stugor, gammaldags lantlig idyll. Det kan vara véldigt svart att bygga om
byggnader, forsdka gora annorlunda produkter och anlédgga fler parkeringsplatser utan att
sjdlva platsens sjél forsvinner. Méste komma ihég att det dr sjilva skiargarden som man skall
forsoka sélja, for det dr darfor turister kommer hit. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)
Det handlar om att skapa produkter som stimulerar till starka upplevelser som beror vara
kdnslor. Evenemang kan skapa en stor roll 1 image skapandet for kommunen. Evenemangen
kan dven hjélpa till att skapa teman for destinationen att anvindas vid varumirkesbyggande.

(Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

For att 6ka turismen méste en ort bli mer attraktiv &n andra nira omradden som &r
konkurrenter. En ort med ny tema anldggning, tivoli, simhall eller ndgot museum fir normalt
ett 0kat inflode av turister, som vill titta pd den nya attraktionen. Detta forutsatt att andra
omréaden i narheten inte samtidigt lanserar dnnu attraktivare nyheter. Det behdver dock inte
bara vara till nackdel om &ven andra, narbeldgna orter far nya tema anldggningar, for da okar
det totala antalet besok pa tema attraktioner i den storre regionen. Att bara ha en resturang 1
en kommun gor inte det till ett ndjesdistrikt, de flesta populdra ndéjesomraden har ett flertal
restauranger och andra ndjesetablissemang titt intill varandra.

(Leif Aronsson & Monica Tengling 2003)

3.2.2 Standig produktutveckling

Foretag inom rese- och besdksniringen méste satsa pd produktutveckling for att gora
produkterna mer attraktiva, stanna kvar pad marknaden, behélla sin marknadsandelar, behalla
eller 6ka Ionsamheten, behalla sin status som marknadsledare, anvinda kompetensen hos
personalen pa ritt sétt, anvdnda overkapacitet (restaurang, hotell), locka turisterna att

konsumera mera. Produkten &r den samlade helheten som kommer nér man samspelar mellan
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konsument och producent.

Varje dag utvecklas turismen i den standigt pagaende samhillsutvecklingen inom hela
vérlden i denna bransch dérfor maste man vara konstant i fokus. Det géller att skapa nya
behov, produkter och erbjudanden. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011) Turisterna soker
multi sensuella upplevelser dér alla védra sinnen aktiveras, pad samma géng som man vill ha
tystnad, lugnet i naturen. Den nya trenden som har kommit for nigra ar sen &r att man sjalv
ordnar sin resa och inte behdver mera sd mycket hjélp av resebyraer. Storsta orsaken ar
Internet. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011) Nyheter vicker uppmirksambhet, refereras
girna 1 pressen och maste testas av marknaden. Spannande nyheter ar ett bra sitt att
marknadsfora kommunen. Alla som dr sysselsatta inom turistndringen, pa alla nivéer, maste
standigt vara observanta, genomfora forbéttringar, ta tag i idéer, lyssna pé kunder, anvénda
fantasin och hela tiden f6lja med 1 marknadens fordndringar. Foretaget méste utveckla inte
bara turisttjanster, utan ocksa foretagets personal och dess kompetens. (Leif Aronsson &

Monica Tengling 2003)

3.2.3 Investeringar

Det finns alltid personer som lockas av mojligheterna inom turism. Man vill starta
glassforsiljning pa badstranden, 6ppna vandrarhem, bygga campingplatser eller 6ppna
restauranger m.m. Investeringar i helt nya projekt dr dock ofta osidkra. Generellt kan man sdga
att ju storre investeringar, ju storre 1an, ju mindre branscherfarenheter, desto mer osékra blir
projekten. Kostnaderna dr ofta hoga och uppbyggnaden av en stabil marknad inom turism tar
tid. Det &r bést att borja i mindre skala, med en liten verksamhet, smé investeringar och nagra
fa anstdllda. Man vicker da inte samma intresse pd marknaden som vid storre etableringar.
Man fér inte heller s stor konkurrenskraft gentemot konkurrenterna. Men man far istéllet en
mdjlighet att viixa successivt under ett antal ar och anpassa utbyggnaden till de egna
ekonomiska mgjligheterna. De flesta stora foretag har vuxit fram pa detta sitt. (Leif Aronsson

& Monica Tengling 2003)
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Det finns tva typer av attraktioner enligt Magnus Bohlin och Jorgen Elbe ifall man vill skapa
en attraktion:

e Det som naturen skapat, vattenfall, naturstigar m.m.

e Det som vi har skapat t.ex tivoli
Om man vill skapa attraktion via naturen maste man uppméarksamma den naturliga mojlighet
och 1 handlingar ta vara pé den och ha en strategi. En annan viktig del &r att f stod av
lokalbefolkningen och deras acceptans nir man vill starta nya projekt. (Magnus Bohlin &
Jorgen Elbe 2011)Attraktioner, projekt, restauranger, verksamhet behdver inte skapas genom
noggranna analyser och planering fran samhillsaktorer, utan oftast dr de enskilda

entreprendrer som skapar lite galnare ideér som forverkligas och lyckas!

Négra viktiga punkter att komma ihdg ifall man vill att en investering lyckas dr formégan att
kunna kommunicera genom massmedia, att tidigt fa stod av lokalt starka inflytelserika
personer som kan hjélpa till med den lokala forankringen dr en stor betydelse.(Magnus

Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

3.2.4 Modell for utvecklingsarbete

Utvecklingsarbetet inom turism kan ske pa olika sétt. Vi tar ett ex pd sméaforetag pa grund av
att Pargas ér en liten kommun. Sméforetag har ofta mer informell planering. Man arbetar mer
pa kénsla och kdnner av utvecklingen.Foretagsledare foljer sjdlva utvecklingen pa marknaden
pa nira hall.Vid diskussioner och moten bestdms vilka produktutvecklingsprojekt som ska
genomforas och ndr grunden for allt utvecklingsarbete dr planerat som foretagets affarsidé,
genomforda kundanalyser, konkurrentanalyser och analyser av det egna foretaget och dess
resurser sd da kan utvecklingsarbetet borjas.
Produktutvecklingsarbetet genomfors oftast som projekt med foljande delmoment:

1. Precisera malen for den nya produkten si att de passar in i foretagets tidigare

verksamhet och sd att de inte strider mot foretagets dvergripande mal
2. Utforma den nya produkten med hénsyn till

- kundernas efterfragan
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3. -lagar och andra regler
- personal och kompetens
- ekonomiska och fysiska resurser
4. Stall upp kalkyler for att utreda projektets 16nsamhet
5. Genomfor projektet
6. Folj upp och utvirdera projektet-bdde marknadsméssigt och ekonomiskt

(Leif Aronsson & Monica Tengling 2003)

3.2.5 Mal for utvecklingsarbete

Det &r viktigt att kunna profilera sin kommun, att lyfta fram kommunens finaste delar och att
skapa en attraktiv turistmiljo. Helhetsupplevelsen blir allt viktigare for den som besdker
turistorten. (Magnus Bohlin & Jérgen Elbe 2011) De mal som foretagets verksamhet har har
maste vara realistiska, att de hinner nd inom en viss tidsperiod och dr métbara. Det ar viktigt
for personalen och dven for foretagets Gvriga intressenter att kunna méta i vilken utstrackning
foretaget lyckas leva upp till sina malsittningar.(Leif Aronsson & Monica Tengling 2003)
Milsittningen for destinationsutvecklingen ér ofta en kvantitativ 6kning av besok samtalen
men dessutom en kvalitativ forbéttring av produktutbudet. Arbetet med
destinationsutveckling sker dverallt i varlden. Idag vill man samarbeta partnerskap mellan

den offentliga och den privata sektorn. (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)

3.2.6 Produktutformning

Vid utformning av foretagets produkter utgar man fran kundernas efterfragan och att kunna
sin malgrupp.Foretaget méste dessutom folja de lagar och regler som géller for
turistindustrin, t.ex sédkerhetsforeskrifter, byggnadsplaner och eventuella krav pa licenser for
servering av alkohol.

Produktutveckling for turismen i mindre kommuner:
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Rekreationsturism - Campingplatser byggs ut och kompletteras med stugor, badstrander gors
1 ordning, cykel- och vandringsleder mérks ut och kartor tas fram, fiskekort siljs och
fiskeredskap hyrs ut, evenemang med lokala marknader anordnas och museer arrangerar
specialutstillningar:

Affdrsturism - Konferenshotell byggs om och moderniseras

Shopping - Lagpriscentrum med flera lagprisbutiker iordningstélls, marknader arrangeras
Genomfart Turism - Serviceanldggningar fraschas upp med utdkad livsmedelsforsiljning
Upplevelseturism - Kanotpaddling, aktiviteter, minigolf, &ventyrsbanor mm. I samband med
introduktionen av produkten kravs stod av marknadsaktiviteter, t.ex. press information,
annonskampanjer, TV-reklam, utomhusreklam och direkt marknadsforing. Ett nytt hotell kan
t.ex bjuda in press och speciellt utvalda géster for att testa hotellet, dess tjanster och personal

under ett dygn.

Visioner ar bilder i ndgon form av dnskade framtida produkter eller tjanster. Utan visioner
finns inga mal att strdva mot och utvecklingen stannar upp. (Leif Aronsson & Monica
Tengling 2003) Mycket av det lokala néringslivet dr beroende av turism. Om en kommun haft
tidigare rikare turismliv och minskat med aren kan det oftast bero pa méinga orsaker,
kommunen kan vara populdr men kanske inte upplevs mera som lockande pa grund av flera
tdidigare besok och det inte givit ndgon positiv effekt och for att det finns s mycket annat
utbud, konkurrens. De stora konstgjorda attraktionerna har tagit 6ver pa bekostnad av det
genuina. Lyckas man inte vinda trenden hamnar man i nedgangsfas. Turister véljer andra
destinationer som oerbjuder samma produkter men med légre pris eller béttre upplevelse.
Krisen maste hanteras (Butler 1980) har tva exempel: produktférnyelse anses som ofta ett sitt
att paborja en ny utvecklingscykel eller att anvinda naturliga resurser som tidigare inte har
utnyttjats av turism. Om man inte gor ndgot at krisen dr nedgéngen oftast

oundviklig.(Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011)
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4. Pargas

I detta kapitel kommer jag att gd in pa Pargas historiska och geografiska bakgrund, hur man
marknadsfor Pargas och dessutom berétta om Pargas som destination vad som finns att gora,

var man kan §vernatta som turist m.m.

4.1 Pargas geografi

Pargas dr en kommundel i Pargas stad i landskapet Egentliga Finland, s6der om
Abo.Skirgardsstaden Pargas bestar av cirka 12 266 invanare. Pargas ir en tvasprakig stad, 57
% svensksprakiga och 42 % finsksprékiga,1 % annat modersmal. Pargas bestdr av 80 %
vattenareal och 20 % landareal. Drygt 10 000 6ar, holmar och skér. Trots att Pargas stad
ligger i Abolands skiirgard ir det #nd4 nira till de stora stiderna i Finland. Fran Pargas ér det

23 km till Abo och 173 km till Helsingfors.
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Figur 1, Bild pd Finland, det roda dr Pargas.
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4.2 Sundets historia

Redan under medeltiden, da sundet &nnu var djupare och bredare, var det en viktig skyddad
farled in mot Abo. Det var centrum for handel i den inre skiirgarden. Sundet #r 4n idag en
viktig smébatsled, for den som med sin bat vill komma frén Abo mot yttre skirgirden lings
en kortare och skyddad farled, eller in till Abo pa besdk. Det ir en farled som generationer av
skirgardsbor har anlitat for sina privata handelsfirder till och frén Abo. De flesta har stora
batar, segelbatar som inte kan kora genom sundet pa grund av de sma ldga broarna vi har. Da
kor de flesta automatiskt runt Pargas for att komma ut till skiirgirden fran Abo. Pargas
forlorar véldigt minga turister genom det nér de véljer att ta annan vdg som t.e.x genom
Nagu, Korpo. Men det dagliga behoven har fordndrats. Da man tidigare dkte igenom med
mindre trdbatar och roddbatar krivs idag och i framtiden mdjlighet for stora motorbétar och
segelbdtar att ta sig igenom. Det krédvs krafttag, positiv attityd och en stark gemensam vilja att
bygga ut Sundet sé att det fyller allt hogre stidllda krav och moderna behov. Med mdjlighet till
genomfart i Sundet kan Malmen blomstra och na helt nya hojder dér invanarna ges nya

utkomstmojligheter. (Egil Essén, 2014)

4.2.1 Sundet som marknadsfarled

Sundet #r uttryckligen en gammal, flitigt utnyttjad farled till och frén huvudmarknaden i Abo.
Fore landsvégarna var kyrksundet lange den kortaste och bekvémaste végen till och fran
marknaden i Abo. Till marknaden fordes varor som skirgardsborna dstadkommit och pé
hemresan hade man ink&p man gjort i staden. Da landets storsta kalk ringugn ar 1906 korde
igdng 1 Pargas vicktes tanken pa en utbyggnad av farleden genom kyrksundet for en snabb
sjoviga forbindelse till jarnvigen i Abo. Det var motivet till den pakostade utredningen av en

oppen farled genom kyrksundet frén ar 1907.
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Drommen om &ppen farled genom kyrksundet forfoll pa grund av kostnaderna. Planerna om
kyrksundet {61l ganska snabbt i glomska. Planerna har spokat lite hela tiden men ingen som
tagit fast i det och forverkligat idéen som ménga pargasbor har véntat pa. Ett sund utan
forutsittningar for en krdvande smabats trafik mister sin dragningskraft. Ett vixande liv i
sundet skulle samtidigt ge nytt liv at ortens centrum.Bésta séttet skulle vara att ha en 6ppen
och anvéndbar farled genom Pargas centrum. Det vore det mest eftertraktade behovet och
onskemalet som sundet &r till for. En skirgardsstad med en svarframkomlig farled ar inte bra.

(Egil Essén, 2014)

Sundets aterinvigning CII" 1934
Sunttin vihkiminen kayttédn 1934

Figur 2, Sundet igdr 1934
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Figur 3, Sundet idag 2017

4.3 Pargas som destination bo, ata & gora

Nér man besoker Pargas sa finns det ett antal stillen att besoka, som Gamla Malmen och
Pargas hembygdsmuseum. Det finns historiskt vardefulla byggnader som Pargas medeltida
kyrka, Runebergs Huset och Fredrika- och Johan Ludvig-konstverket Mitt hjértas saga.

Om man gillar aktiviteter finns det 1 Centralparken strandvolleyplaner samt dventyrsgolf.
Sattmark kaffestuga vid Skérgardsvigen dir dom erbjuder gavobod med dbolidndskt hantverk
och en fisk forséljningsbord. Efter Sattmark bro finns det fina naturstigar dir minga
fagelskadare dker gérna till pa grund av rikt fagelliv. Pargas Port dr en gésthamn, plats for
avstickare pa vig mot t ex Aland. Dir finns butik, restaurang, brinsleforsiljning (bil och bat),

bastu och balja.
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Airisto dr en annan populdr gdsthamn ménga aker till. 20 min bilresa frén Pargas centrum.
Det ér en storre gasthamn med stuguthyrning som har aktiviteter som sandstrand, fiske,
hoppslott, minigolf och tennis m.m. Det finns aktiviteter att géra i Pargas, men inte i centrum.
Problemet ar att Sattmark, Airisto och Pargas Port som de flesta &r intresserade att besdka nir
de kommer till Pargas ligger langt borta fran sjélva centrum, ungefér 20 min bilfard fran
centrum pa skdrgdrdsvigen mot Nagu, Korpo, Houtskdr m.m. I Pargas centrum finns
kalkstensbrottet, ett av de storsta 1 Norden. Gruvan &r en bra arbetsgivare och en speciell
sevdrdhet. Den hembrinda kalken har under senaste d&rhundrade utvecklats till storindustri.
Pargas dr den enda av vért lands stdder vars hela grins bestar av vatten. Havet spelar en stor

roll for kalkstenens tillkomst (Egil Essén, 2003).

Rowlit 4r en sommarmusikfestival i Pargas. Festivalen brukar pagé 1-3 dagar i juli manad.
Evenemanget har héllits varje sommar i Pargas sedan 1991, sommaren 2010 slutade det
ordnas pa grund av ingen ork och I6nsamhet. Pa festivalen forekommer bland annat
konserter med vérldsartister i Finlands storsta dagbrott, Pargas kalkgruva. Namnet pa

festivalen dr en finlandssvensk stavning av det lokala dialektala uttalet av “roligt”.
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Figur 4, Pargas gruva

4.3.1 Evenemang

Pargasdagarna som inleder sommaren med program och marknad. Boundbirsen, som ordnas
vartannat ar 1 Pargas. Da kommer landet till stan med djur, hobalar, traktorer och en
lantmarknad, populért evenemang (men ordnades inte denna sommar 2017) fast det var
planerat, brist pé folk och pengar. Sommarteater ordnas varje sommar. City Regattan som ar
en seglingstivling halls i mitten av augusti. Forneldarna hélls i slutet av sommaren, da ordnas

det dans 1 gdsthamnen och fyrverkerier.

4.3.2 Ata i centrum

Restaurang Kamu &r den enda 4 la carte restaurangen, finns mest snabbmat lunch stéllen,

husmanskost bistron och tre stycken caféer. Om man vill ut och #ta &ker de flesta till Abo.
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4.3.3 Bo i centrum

Hotellet Kalkstrand, ett trestjarnigt hotell. Pargas enda hotell som inte uppfyller gisternas
krav. Recensionerna frdn Google visar pd en véldigt l4g standard, gédsterna rekommenderar
inte 6vernattningen pa Hotell Kalkstrand. Det finns ett campingstille Solliden Camping som
erbjuder stugor, bastu, platser for télt, husvagnar och husbilar, bistro och en av Pargas bésta

badstridnder. Samt ett Airbnb boende i Pargas centrum.
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5. Pargas strategi

Stadsfullmiktige &r 2017 har godként den forsta delen av stadens nya strategi: ’Pargas -
Kreativ skédrgard”. Med detta tema vill man lyfta fram de styrkor och egenskaper som gor
Pargas unikt och attraktivt. Man utgar ifrdn att det i dagens individualistiska vérld inte ldngre
ar mojligt att beskriva oss minskor med bara en bild. Vi behover se mangfalden i samhéllet. I
vara trakter har ménskorna alltid varit kreativa — annars hade de inte 6verlevt. I dag tar sig
kreativiteten nya uttrycksformer. Pargas dr en stad ddr aktivitet, rikt foreningsliv och

bygemenskapen sétter sin pragel pa livet.

5.1 Kreativ Skargard

Pargas jobbar med strategin “Kreativ skirgard” pd ett nytt sétt. Pargas stad har samlat
konkreta handlingar som ska forverkligas under de kommande fyra aren. Stadens strategi har
samlat ihop 41 st handlingar inom fem tyngdpunktsomriden. Inom de fem tyngdpunkts-
omrddena jobbar olika team med de konkreta handlingar som faller inom ramen fér dem och 1
varje team ingar ocksa roster som inte hor till stadens ledning. De ndrmaste tva aren kommer
Pargas regelbundet med ungefar 100 dagars mellanrum att starta nya handlingar som ingar i
strategin.
De fem tyngdpunkts omradena ér:

e Aktivare fritid i en gronare stad

e [Littare att besoka Pargas

e Individuella tjanster

e Mera stadskénsla

e Mera kreativitet och entreprenorskap

Pargas stad arbetar med att utveckla det gemensamma skdrgards konceptet 1 Egentliga
Finland. De arbetar med att bygga upp varumarket Finlands Skérgérd tillsammans med andra
kommuner och stdder i Sydvistra Finland. Mélet med varumérkes profileringen dr att betona

hur unikt omradet ar.
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Dessa kénnetecknande drag kommer att anvéndas i internationell marknadsforing inom
turism. Pargas gor en gemensam turistbroschyr med Kimitoon for 2019. Malet dr att gora en
gemensam turistkarta 2020. De samarbetar med andra kommuner som utvecklingsprojektet
inom turism Coastal Bootcamp &r ett samarbetsprojekt med Kimitoon, Pargas anstiller en ny

person for detta.

Pargas vill ha flera invanare s att det kan skapa flera och mera varierande
boendemojligheter. Genom att kunna 6ka serviceutbudet kan det skapa fler arbetstillféllen.
De haller pé att planera en Expressbuss-linje som gar Pargas-Abo-Pargas utan onddiga stopp.
Detta underléttar pendling, gor det léttare att besdka Pargas och skapar ocksa intresse for
inflyttning.Samtidigt utvecklar de parkeringsplatser for bade bilar och cyklar sé att det ar latt
att lamna bilen/cykeln pa parkeringen och ta bussen. Staden har intervjuat 160 Pargasbor och
ytterligare med stadens egen personal. Dérifran har strategiplanering borjats, staden har hallit
dessutom olika workshops dir de arbetat med intervjumaterialet. Stadsdirektdren Nygren
papekar i tidningen (Pargas Kungorelse 11.12.2018) dessutom att man nu vill gora ett
strategiarbete dir man vagar forsoka och prova sig fram utan att behova vara radd for att

misslyckas. Det handlar om sma handlingar som dr konkreta till sin natur.

http://www.parainen.fi/web/kommuninfo/strategier/sv_SE/handlingar/

5.2 Konkreta handlingar

En av Pargas framtidsplaner ar att bygga ett hus med béade affarslokaler och bostiader pé
kdpmansgatan (centrums gagata). Det dr foretagaren och konstsamlaren Ted Wallins idé. Han
fick inspiration av Salvador Dali och Antoni Gaudi, lite medelhavsstil med rundade former.
Ted Wallin har verkligen gjort en stor insats och fatt igdng éntligen nagot nytt for Pargas. Ted
Wallin blev intervijuad av Abo underrittelse dir han siger att Pargas ir ju skirgirdens
huvudstad och att vi behdver nog ett pulserande centrum aret om. Han vill att folk ska

komma dnda fran Rovaniemi for att beskada underverket. Det giller att anvénda sin fantasi,
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Ted vill bygga nagot speciellt, ndgot som blir en fin attraktion. Planerna &r att i den forsta
vaningen planeras affars-och kontorsutrymmen och ovanfér dem 16 bostdder. Under jorden
planeras en parkeringshall. Planerna pa bygget har funnits linge. Att forverkliga bygget har
tagit langre tid 4n Ted Wallin hade véntat sig. Skulle han fatt sin vilja igenom skulle huset st
klart redan idag men istéllet har ritningarna manglats genom hela processen fran
byggnidmnden till stadsfullméktige. P4 sommarens sista mote gav fullméktige slutligen gront
ljus for planeringen. Lokalbefolkningen dr av samma asikt att det dr bra att ndgot gors i
centrum. Det nya tdnkande i Pargas kommer att ge resultat, forut ndr nagot nytt har planerats
for Pargas har det varit mera sint som passar i Pargas och som smélter in i mingden, det
lockar ju inte turister iallafall och det 4r det som maéste goras nu, dndra tdnkande till att bygga
nagot som inte passar in men som lockar turister! Det dr fraigan om att forsoka 2 liv i
centrum, om man tittar p4 gatan nu ser det ganska bedrdvligt och folktomt ut. Antligen bérjar
ndgot hinda hér 1 Pargas, dé det géller centrum ar det inte en dag forsent sdger Ted Wallin.

(Artikel i Abo Underriittelse 20.08.2018)

Figur 5, Pargas idag 20.08.2018
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Figur 6, Framtidens Pargas Bild Studio Puisto

Har kommer andra konkreta planer som ér taget fran hemsidan:

http://www.pargas.fi/web/tjanster/planer/sv_SE/Planlaggningsoversikt/

1. Parsby: afférs kvarteren vid Vapparvégen, Pargas Detaljplan och dndring av detaljplanen
som mojliggdr kommersiell verksamhet pa omréadena norr om sergelrondellen. Det dndrade
planforslaget var framlagt hosten 2018. Planen ska godkédnnas under aret 2019. Projektet kan
komma att forutsitta ett markanvindningsavtal.

2. Centralparken: ”Byahuset”, Planering som mangsidigt kvartersomrade for boende och
service pa ett centralt stille. P4 omradet planeras t. ex. simhall och seniorboende. Beredning
av planen fortsitter under dret 2019.

3. Norra Centrum, Pargas Uppdatering av detaljplanen for omradet mellan Sandakersgatan
och Strandvégen. Beredning av planen paborjas under aret 2019.

4. Kyrkesund Stranden: norra delen, Pargas Syftet med detaljplanedndringen &r att 6ka
bostadsbyggandet i centrum. Planforslaget var framlagt sommaren 2018. Planen ska

godkénnas under dret 2019. Projektet kan komma att forutsétta ett markanvandningsavtal.
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5. Norrby: LM-Dental, Pargas Andring av detaljplanen som méjliggor utvidgningen av
lokaler for foretaget som har verksamhet pa omréadet. Planforslaget laggs fram och planen ska
godkéinnas under aret 2019. Projektet kan komma att forutsétta ett markanvéndningsavtal.

6. Norrby och Kyrkesund Stranden: Anslutning oster om Sundsbron, Pargas Syftet med
detaljplaneéndringen dr att forbéttra trafiksékerheten och gora trafiken smidigare. Beredning
av planen fortsitter under aret 2019. Projektet kan komma att fGrutsitta ett
markanviandningsavtal.

7. Bldsnds: Med detaljplaneéndringen justeras anvindningsdndamalet pd tomten som &r
anvisat for offentlig service pd Norrgards omride sd att dven boende tilldts pa omradet.
Planforslaget laggs fram och planen ska godkénnas under aret 2019.

8. Bldsnids: Omrédet kring hilsovardscentralen, Med detaljplanedandringen utreds trafik
arrangemangen och fastighetens anvandningséindamal pa omradet. Beredning av planen
paborjas under aret 2019.

9. Norrby Strand, Pargas Detaljplanering av ett nytt bostadsomréde.

10. Skribbole: Lillholmens bro, Pargas Andring av detaljplanen som mojliggér fornyandet av
Lillholmens bro. Beredning av planen pdborjas under dret 2019.

11. Ljusudda: nordvéstra delen, Pargas Utvidgning av det detaljplanerade omrédet och

fortdtande av bostadsomréadet. Beredning av planen pabdorjas under aret 2019.

5.3 Marknadsforing av Pargas

Pargas marknadsfors pd forséljningsdagar for reseproffs, turism och boende/byggande
massor. Pargas tillverkar tryckt marknadsforingsmaterial som karta och inspirationsbroschyr.
De uppritthaller VisitPargas och Saaristonrengastie.fi hemsida, samt ett flertal Somekanaler.
Pargas arbetar intensivt tillsammans med Visit Naantali och Visit Turku samt Kimitoon for
att locka besokare med olika kampanjer och satsningar 1 hemlandet och utomlands, fraimst
Baltikum, Sverige, Tyskland, Schweiz och Osterrike. Pargas 4r med i Visit Finlands
satsningar for Coast and Archipelago, de har samarbetsprojekt sdsom St. Olav Waterway och

Costal Bootcamp.

36



6. Empiri

Intervjuade turister som besokte Pargas sommaren 2018 for att fi turisternas perspektiv pa
Pargas. I min intervju moétte jag ungdomar, familjer, vanner, par, arbets resenirer och
pensiondrer sé jag fick ett brett perspektiv pa de fragor jag stillde under intervjun.Turister
frén Frankrike, USA, Australien, London, Schweiz, Finland besdkte Pargas. De turister som

blev intervjuade Gvernattade i en Airbnb-stuga i Pargas.

Intervjun var mer som en 6ppen diskussion, hade forberett mig med négra fragor for att halla
igang intervjun. Borjade intervjun med att fraga hur gamla de var och varifrdn de kommer
ifran och gick sedan in pé frdgor om Pargas, om det finns tillrdckligt att gora i Pargas och vad
som var positivt och negativt med vistelsen. Anledningen till att jag har valt att anvinda mig
av denna sorts metod intervju dr pd grund av att denna metod, den styrda
forskningsintervjun, har ménga fordelar, den &r betydligt mindre tidskrdavande én den t.ex
informella intervjun. Den kan ocksé omfatta langt fler svarspersoner, beroende pa hur manga
intervjuer man anvénder sig av. Dessutom gor denna metod det mgjligt for nya och
oforutsedda aspekter att dyka upp under intervjuns gang. (Jan Krag Jacobsen 1993). Detta
anser jag att &r en fordel och da kan jag komplettera mitt material med gésternas perspektiv
pa de fragor jag stdller och ddrmed inte bara utga ifrdn vad man sjdlv ser dd man undersoker.

En nackdel &r dock att jag inte intervjuade forra aret, for att fa se skillnaden 1 ar.

Jag kommer att informera gésterna om att samtalet &r frivilligt, att de nir som helst kan
avbryta intervjun samt att de naturligtvis &r anonyma ifall de inte vill att jag ndmner deras
namn. Men alla godkénde att jag fick anvinda deras namn och inte héllas anonyma.
Informanterna kan dven nér som helst kontakta mig om de dngrar sig och inte vill delta i
undersokningen. Jag kommer dven att forsdkra de deltagande att materialet endast kommer att
anvéndas 1 denna undersokning.

Dessa fragor hade jag som stod nir jag intervjuade gisterna:

1. Fragade deras alder
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Varfor valde du att &ka till Pargas?
Vilka dr dina planer 1 Finland?

Ar det tillrickligt att gora i Pargas, ex. Restauranger, aktiviteter?

A

Under din vistelse i Pargas, var du endast i hér eller besokte du andra stidllen som

Nagu/Abo/Helsingfors?

6.1 Intervjuer

6.1.1 Frankrike

Det var tva kvinnor fran Frankrike som var och hélsade pa i Finland. Kvinnorna var 39 ar och
63 ar gamla. Jag stillde fragan hur dom valde Pargas, bada kvinnorna svarade pd grund av
skédrgérden och att de ville ha ett litet hus och att ha mdjlighet att simma, cykla och gé till
olika platser. Jag frigade ifall det finns tillrdckligt att gora i Pargas och om de mérkte nagot
som skulle kunna forbittras da svarade de att de hittade inga information stdllen som de
kunde hidmta kartor, guide, information om Pargas si att de inte behover stora oss sa mycket
men tyvirr var alla stillen stangda for att det &r maj manad, och sdsongen inte har borjat
annu. Kvinnorna tyckte att iallafall pa veckosluten skulle man kunna ha dppet nér det var sa
fint vader hela maj. Borde vara flera cafeér till Pargas som har 6ppet ldngre &n klockan 16.00.
Jag fragade ifall det behovs flera restauranger till Pargas men de svarade att de at i stugan for
de dlskade att vara dér. De tyckte att hidr borde finnas batforbindelser till olika stéllen.

Deras planer nir de #r i Finland ir att dka till Nagu, Abo och Helsingfors. Kvinnorna hade

med arbetsmote 1 Helsingfors sé de dkte dit i tva dagar efter att de varit i Pargas.

6.1.2 USA

Nu kom det en kvinna och en man fran USA och hélsade pa till Pargas. De kom fran

Virginia, USA och var 75 &r gamla. De ville till skiirgdrden men #ndé inte s langt frin Abo
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sd Pargas var lampligt stélle att Overnatta pa. De valde att Gvernatta pd Airbnb pa grund av
att referenserna var sa goda. Detta var deras slutliga del av semestern, de hade besokt
Helsingfors, Tallinn och Abo fore de kom till Pargas. De njot av lokala museet i Pargas, gi
till parker, minigolf, kyrkan, kopp té pa cafe Hallonblad och kollade in butiker och at god
lunch péd Kamu. Trékigt med sa lite folk pa gatorna, ingen varm kénsla nir de gick genom
centrum, endast pizzerior och lokaler som var tomma, flera lokaler som var till salu. Fanns
tva pubar men dit ville man inte gi pa en varm sommardag. Man vill sitta ute pa en terrass
och se havet ndr man ir i skirgdrden. Deras &sikt var att det fanns passligt att gora for négra
dagars vistelse, men om de hade stannat ldngre skulle det nog ha blivit 1dngtrakigt. For lite
aktiviteter for langre vistelse. De var nog besvikna pd Pargas centrum. Trakigt att mésta ta sig

runt med buss/taxi till stidllen nir de Onskat att fa dka bat.

6.1.3 Finland

Det var tva tjugodariga studerande tjejer frdn Nurmijirvi (ung. 150 km norrut). De hade bokat
vér stuga pa grund av en stor festival Ruisrock i Abo som ir vildigt populir. De hade inte sa
mycket att kommentera om mina frdgor om Pargas och om det finns tillrackligt med
restauranger, program osv hir for att de spenderade tiden pa festivalen i Abo. De skulle ha
gérnat velat gé ut och dta ndgon god lunch i Pargas men trékigt sa var allting stidngt. De
tyckte det var konstigt att det inte alls var folk ute i centrum pa en sa vacker sommardag. Helt

dott.

6.1.4 Australien

Ett par fran Sydney, Australien, 58-ariga fordldrar at en son som de var och hélsade pa som
arbetar 1 Helsingfors. De akte runt négra dagar i Finland och velat se skédrgarden. De gillade
véldigt mycket Pargas, naturen och havet runt omkring. Skédrgarden! Trevligt att g omkring

och kolla pé den gamla historiska arkitekturen. Gasthamnen var trakig tyckte de. De blev
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besvikna att inte det fanns flera restauranger eller uteterasser med alkoholservering. Litt att
rora sig med buss till olika platser ifall man ville 8ka och se pé annat &n Pargas centrum.
Dag 1 - Attu och Stormilo

Dag 2 - Rumar, Korpostrom och Kirjais

Dag 3 - Abo

6.1.5 London

En 57-4rig dam och en 61-arig man besokte Finland och Pargas. De hade kommit hit pa
grund av att tréffa sina vinner som dvernattade pa Solliden Camping i Pargas. De cyklade
fran Abo till Pargas och simmade mycket under deras vistelse hir. De gillar lugnet i Pargas
och att vara ute pa promenader. Men de tyckte att de inte fanns tillrdckligt att géra, endast en
restaurang som hade “normal” mat istélle for hamburgare eller pizza. De saknades flera ute
terasses och stdllen man kan stanna pa en 6l. De tyckte dessutom att Pargas var véldigt

industriomrade och att vigarna de cyklade/ korde motorcykel var jittetrakiga.

6.1.6 Schweiz

En familj fran Switzerland. en man pa 44 ar, en kvinna pa 42 ar och en son pa 6 ar.

De har velat linge aka till Finland och hittade vart hus pa Airbnb och tyckte att de sag vildigt
fint ut och fatt bra recensioner. Deras planer &r att &ka till Helsingfors, Borgéd, Tammerfors
och sedan tillbaka till Helsingfors. Njuta av utsikten, naturen och landskapen. De var ndjda
med Pargas, finns allting man behdver men inget extra. De papekade att detta dr en valdigt
tyst, lugn stad och att nér de var pa gagatan i Pargas sa undrade de var alla andra manniskor
var och varfor det ar sa lite folk ute. De tyckte att det borde ordnas en battripp ut till
skédrgérden eller batforbindelser till andra 6ar i Pargas, de blev besvikna for de trodde att de
skulle fa &ka bat till Nagu, Korpo men de fick hora att det gir endast buss sa de valde att inte
besdka andra stéllen 1 Pargas centrum for att de inte ville sdtta sig i en buss pd en varm

sommardag.
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6.2 Resultat och analys av intervjuerna

Resultatet av intervjun kom det fram att Pargas har mojligheter till att bli &nnu mera
attraktivare, de flesta tycker att Pargas &r en fin skdrgardsstad med fin natur, utsikt och
landskap men att det saknades ganska mycket dnda for att de skulle vilja besoka Pargas

centrum panytt.

Majoriteten av respondenterna holl med om att det fanns for lite ute serveringsplatser vid
havet och att det vore ypperligt med en bétférbindelse till Nagu. Alla var av samma &sikt att
det rackte bra med nigra dagars vistelse har 1 Pargas for annars skulle det ha funnits for lite
aktiviteter. | intervjun var det mycket prat om att det ar trékigt att gdgatan, sjdlva “centrum”
har s& manga tomma lokaler och att de inte sag s& mycket folk nir de var ute och gé och
forsokte hitta nagot trevligt stille som var Oppet efter k1.17.00. Gésterna papekade att de
stannade helst 1 Airbnb-stugan och gjorde deras mat for att det inte fanns sa mycket att vélja

mellan.

Det finns tva pubar hir i Pargas, bada ar sana att man endast kan sitta inne, en liten uterass
finns det i ena puben (Harry’s) utan utsikt, man ser rakt in i hotellet fran pubens “uteterass”.
Gisterna var véldigt besvikna dver det, for av deras asikt dr ju det bésta att sitta pa en kall 6l
och titta ut pa havet. Gdsthamnen finns men dér dr ocksé ndgra sittplatser och blir 14tt fullt nér
det ar det dnda stillet. Dessutom sa turisterna att gdsthamnen inte sdg lockande ut.

Allmént var de ndjda med det historiska med Pargas, museum och att det var fint att vara ute
och ga vid sundet (ger inte s& mycket intdkter till Pargas stad ifall turisterna endast vill va ute
och ga nér de besoker Pargas). Barnfamilj hade inte s mycket att gora hér 1 Pargas. Trakiga
lekparker papekade ena barnfamiljen. For barn dr inte museum det forsta de vill géra men de
var ndjda att det fanns en minigolfbana. De jag intervjuade var forvanade varfor inte det
ordnades ndgon marknad eller torg som siljer fisk och dylikt (som det va f6r ungefar fem ar

sen).
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Under denna unders6kning kom man snabbt fram till att en batforbindelse vore perfekt och
flera uteserveringar med live music som &r dppet till sent pa kvéllen. For att barnfamiljer
skall trivas sé skulle det vara bra med en t.ex cafe/ glassbar bredvid minigolf planen vid sidan
av sundet och en stor lekpark! Dessutom ha dagligen torg som séljer fiske och oftare

marknader.

Personer med kridvande fysiska yrken som till exempel restaurangarbetare véljer ofta att
koppla av pa semestern. Medan andra som t.e.x tjdnstemin prioriterar att ldra sig ndgonting
under semestern. En femtondring har en annan syn pa sin semester dn en femtiodring. Jag fick
ett brett perspektiv av alla jag intervjuade pa grund av att under min intervju moétte jag
ungdomar, familjer, vénner, par, arbets resendrer och pensionérer. For att fa liv i denna stad
ar dessa problem ganska smd i mina 6gon. Krévs inte mycket vilja och finansiering for att fa
Pargas att leva igen. Nu har man fétt turisternas perspektiv pa Pargas och nu vet vi vad

problemen ar!

6.3 Webbenkatundersokning

Valde att gora en webbenkdt for att nd lokalbefolkningen pé léttaste sétt via Facebook. Pa
marknaden finns program som kan anvéndas for att skapa och administrera webbenkdter, jag
valde att gora enkédten med hjélp av Google Forms. Detta verktyg ar létt att anvénda och

analysera resultatet 1 enkatverktyg eller i Google kalkylark.
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6.1 Fragor och svar

@ Kvinna
@ Man

Bilaga 1, 67,4% var kvinnor som responderade pa enkéten och 32,6% var mén.

Kon?

43 responses

Alder

43 responses

® 1525
® 26-50
®51-
® 60

Bilaga 2, 72.1% som responderade var mellan 15-25 &r , 20.9% var mellan 26-50 ar
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Bor du i Pargas just nu?

46.5%

43 responses

@ Borjust nu har
@ Fédd i Pargas men flyttat dérifran
) Besokt Pargas/stuga

Bilaga 3, 46.5% av respondenterna var fodda 1 Pargas men flyttat darifran, 37.2% bodde i Pargas just
nu och 16.3% har besokt Pargas/stuga

Ar du ndjd med Pargas centrum just nu?
43 responses

@ Ja
55.8% @ Helt okej

@ Nej

44.2%

4

Bilaga 4, 55,8% respondenterna att de inte var ndjda med Pargas och 44,2% tyckte att de var

helt okej n6jda
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Vad borde det finnas mera av i Pargas?

43 responses

@ Restauranger
@ Butiker
» Evenemang
@ Modernare caféer/ex glassbar
@ Krogar

Bilaga 5, 30,2% ville ha mera evenemang till Pargas, 27,9% ville ha modernare

caféer/glassbar, 20,9% restauranger, 18,6% butiker

Fraga 6, Det fanns utrymme for egna kommentarer pa denna fraga, och sa hir
kommenterade respondenterna med egna ord:
Vad betyder ett levande centrum for dig?

Att det ror sig manniskor aktivt.

Saker att gora, stillen att besoka/triffa folk pa

Att det komprimerat pd en liten yta finns mycket att se och uppleva.

Mycket folk som gar pd stan, intressanta butiker, trevliga restauranger att dta och umgas 1i....
Ett stélle som alltid &r ett sdkert kort under t.ex. helgen vad géller umgénges/socialisering
mojligheter.

Kauppoja,ravintoloita, kahviloita jotka ovat my®ds iltaisin auki, tori

Mainniskor, mdten, evenemang, liv. Ett stille dir de hiander, didr ménniskor vill triffas o
vistas.

Mycke aktiviteter

Renoverade, finare byggnader och evenemang samt cafén

Ett centrum dir ménniskor trivs att vara. Dar det ror sig minniskor ocksé utan att det ordnas
evenemang.

Mycky krogar

En plats som inte bara ar "vid liv" pd somrar

sku va kiva att se ndn ménniska pa gégatan

Diér det hiander mycket och folk trivs

Fri foretagsamhet, mer kultur.
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Mycket méinniskor och evenemang

dit folk kommer kanske ocksa batra for att traffa bekanta och sedan tillsammans gé och ta en
kaffe t.ex. Ett stélle dar man har nagot och gora och dit folk kan bara komma till Butiker,
restauranger cafeer.

Uppiffad fasad, trevliga férger, mer globala butiker tex Subway

Bra oppettider, utbud av butiker och trevliga caféer och restauranger

Mer evenemang. Egenforetagaren och mysiga butiker, bagerier, caféer osv

Nagot for alla, 6ppettider dven under kvillar

Mera méanniskor och platser att ga till {or att fordriva tiden

Att man kan 4 tag pd allt man behover

Mycket butiker, restauranger och liknande vilket lockar manniskor

Att det ror sig folk och pagar mycket aktiviteter

Ett stille dit folk vill ga

Ett centrum didr ménniskor ror sig och vill besoka

Dar det hinder saker. Just nu kunde man lika gédrna se 6kenbollar rulla omkring 95% av tiden
i Pargas. Det behovs mer av allt som réknas upp hér (forutom krogar och kebab pizzerior, de
finns de vl helt tillrackligt av)

Ett géng ville ta en kall 61 vid gédsthamnen samtidigt de skulle tanka, men varken gisthamnen
eller hotellet var 6ppet. Nér det &r en fin paskhelg skulle det sdkert locka kunder. Pargas
Skérgadsstad, dod och begraven.

Vad tror du skulle gora Pargas till ett livligare centrum?

42 responses

@ Snyggare gasthamn
@ Snyggare hotell/bort med hotellet
' Mera anvandbar sund sa stdrre batar
skulle kunna komma fran Abo
@® storre evenemang, som Rowlit

@ Batforbindelser/batutflykter till ex
Nagu, Tjuven

Bilaga 7, 38.1% ville ha en snyggare gésthamn, 35.7% storre evenemang, 19% snyggare hotell/bort
med hotellet.
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7. Resultat/Analys

Resultaten pd min undersokning har faktorer som visar att det borde goras nagot &t var
Skargardsstad men att respondenterna dnda ir ganska ndjda med helheten.Om man skulle ha
skickat den till 4ldre malgrupper, fokuserat endast pa de som bor i Pargas skulle jag fatt annat
resultat men det dr 4nd4 viktigt att fi allas perspektiv pd Pargas. Jag hade hoppats pé fler svar
men pa grund av tidsbrist sa kunde jag inte ha webbenkiten ldngre. Min enkit var Oppen pa
facebook 2 veckor, delade den 2 ganger sa den uppdaterades bland mina vanners fléden. Det
blev 43 svar tillsammans.Pa grund av att enkdten delades endast pa min facebook,sa var 72,1
% av respondenternas dlder mellan 15-25. Det resulterade att tyngden pé denna undersdkning

ar ur ungdomars perspektiv.

De flesta som svarade var de som hade bott i Pargas men flyttat bort fran Pargas. Dérfor
kanske undersokningen inte gett den resultaten jag hade forvédntat mig. I den stad man bor 1 ér
man mest intresserad av och vill att staden utvecklas, men de som &r fédda i en stad och
flyttat ut dérifrén ar kanske inte lika engagerade 1 hur ndjda de dr med staden de inte bor mera
1. 16.3 % av respondenterna har besokt Pargas/stuga, dd dr man inte heller sa uppmairksam pé
hur en stad 4&r om man endast besokt Pargas och om man har en stuga sé dr det inte lika
viktigt hur en stad lever. De som har sin familj hiar, sommarstuga och vill komma till pargas
for att 4 lugn och ro och som jobbar i en storstad och som inte har sin inkomst hirifran. De

ar inte intresserade, de vill att de skall vara som det alltid har varit.

I bilaga 4, svarade 55,8 % att de inte var néjda med Pargas och 44,2 % tyckte att de var helt
okej ndjda. Det resultaten forvdnade mest mig. De flesta av respondenterna 30,2 % ville ha
mera evenemang till Pargas, 27,9 % ville ha modernare caféer/glassbar, 20,9 % restauranger,
18,6 % butiker. I frdgan vad betyder ett levande centrum for dig? medelmétt pa svaren var
att: ett centrum dar ménniskor trivs att vara. Dar det ror sig mdnniskor ocksa utan att det
ordnas evenemang, mera aktiviteter, butiker/caféer som ar dppet pa kvéllarna och ett centrum
som inte bara lever pa somrarna. Mera ménniskor och platser att ga till for att fordriva tiden,
att man kan fé tag pa allt man behdver och att man ens skulle kunna se ndgon ménniska pa

gagatan. Det kom manga konkreta forslag nér respondenterna fick svara fritt med 16pande
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text, det blev mycket tydligare vad respondenterna tyckte om Pargas, dn vad procentfragorna
gav, hir dr ett gott ex pd vad jag ville komma fram till i undersdkningen, en av
respondenternas svar pa fragan: just nu kunde man lika girna se 6kenbollar rulla omkring
95% av tiden i Pargas. Det behovs mer av allt som riknas upp héir (férutom krogar och kebab
pizzerior, de finns de vl helt tillrdckligt av). Att inte kunna kora igenom sundet annat &n med
roddbat dr trakigt, en kvinna korde igenom sundet med en motorbdt och motorn small tva
ganger for det var sé grunt. Ett gédng ville ta en kall 61 vid gédsthamnen samtidigt de skulle
tanka, men varken géisthamnen eller hotellet var 6ppet. Nar det dr en fin paskhelg skulle det
sakert locka kunder. En av respondenterna hade svarat att Pargas Skargardsstad dr nufortiden
dod och begraven. Den sista frdgan vad som skulle gora Pargas till ett livligare centrum sa
svarade 38.1% ville ha en snyggare gésthamn, 35,7 % storre evenemang, 19 % snyggare

hotell/bort med hotellet.
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8. Sammanfattning

Ifall man skulle utveckla turismen och ta i beaktande det som det stdr 1 boken Turism -
vdrldens storsta ndring (Leif Aronsson & Monica Tengling 2003) och Utveckla
turistdestinationer (Magnus Bohlin & Jorgen Elbe 2011) skulle det sékert ske fordndringar i
Pargas. Dessutom ta hjdlp av foretag som arbetar med bya turism och skapa en modell som
folk och foretag i byn kan organisera sig for att fa fram bésta tdnkbara resultat. Fokusera pa

produktutveckling och forbittra yrkeskunskap och kommunikation.

Négonstans maste man borja och forhoppningsvis vill flera invénare flytta till Pargas och
flera foretagare Oppna restauranger, kladbutiker m.m. s att det blir liv p4 malmen igen ! Men
det krévs stora fordandringar och planer. Flera arbetsmdjligheter sé att folk kan jobba i

Pargas.Infrastrukturen maste bibehéllas for att invanare vill bo kvar 1 Pargas.

Under denna undersokning fick jag fram det jag ville att Pargas stad har en konkret strategi
och flera bra idéer for framtiden men jag oroar mig dnda for att sjdlva skédrgardsstadskdnslan
kommer att forsvinna, har inte dnnu heller fatt forstielse varfor staden inte vill muddra upp
sundet och gora det som ett livad sund som folk kan ta sig frin Abo héllet och anviinda det
som en marknadsfarled som det gjordes forut, bilderna jag visade fran ar 1934 ser mycket
trevligare ut 4n 1 dagens ldge. Man skulle kunna samla en namnlista for sundet och se hur
manga i Pargas r villiga att kimpa for sundet och sedan kontakta Folke Pahlman som sitter i
stadsstyrelsen och som har ldnge arbetat for sundet, fa ihop ett géing och sedan ga vidare med

planen. Varfor inte utnyttja det vi har, sundet?

Det vore fint ifall Staden skulle kunna fokusera pd géisthamnen och den fina utsikten vi har,
ifall inte Staden har tid eller pengar att gora gasthamnen finare skulle man kunna ordna talko,

Staden kdper malfarg och alla som vill far komma och hjilpa till.

Varfor ha ett stort hotell som ingen vill bo pé och som &r ivdgen for havsutsikten? Fina roda

bathus vid gidsthamnen vore ypperligt. Jag stdllde dessa fragor till Martti Nilsson som skoter
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om Pargasturism och fick som svar att hamnomradet har fatt anslag i budgeten for 2019 men
de stora fordndringarna kraver mer finansiering och planéndringar som tar flere ar. Att
muddra upp sundet finns det inte planer pa. Min egna asikt &r att ligga mest fokus pa

produktutveckling och pa det som turisterna har mest behov och anvéndning av.

Det gillar jag att Pargas stad vill stodja de dldre, bygga ut fler serviceboende och att den
efterlingtade simhallen kanske forverkligas.Vi har redan en fin skdrgardsstad, varfor inte
utnyttja det vi redan har istéllet for att bygga upp stora varuhus som lokalforetagare inte har
ndgon chans att konkurrera med. Vi har folk som bor i Pargas, var dr de? Sjilvklart méste
man fokusera pa att fa turister hit, men forst och fraimst maste vi vicka upp var egna lokala

befolkning, varfor skulle turister vilja stanna i Pargas om inte ens vi sjilva vill g ut och fika?

En kommun i skidrgarden kan erbjuda nagonting mycket speciellt for turismen. Hela
kommunen star som vird for turisten, och i praktiken betyder det att alla i kommunen drar
nytta av de pengar som fortjanat. Som foljd av detta kan kommunen bibehélla och fortsdtta

utvecklandet av servicen pa orten.

8.1 Validitet och reliabilitet

Med reliabilitet avses att mitningen &r stabil och inte utsatt for t.ex slumpinflytelser, alla
intervjuare skall friga pa samma sétt, situationen skall vara likadan for alla nér de fyller 1

svaren pa fragorna. (Jan Trost ,2007)

Jag har skickat ut webbenkéten at alla pd samma tidpunkt, ifall jag skulle gora
undersdkningen om skulle resultaten ge samma, alla har fatt lika stor chans att delta, ifall jag
skulle byta malgrupp till dldre hade resultatet for webbenkitundersékningen varit annorlunda

och det anser jag att reliabiliteten dr medelhog.

Resultatet av min intervju for Airbnb gésterna skulle kanske ge annan resultat ifall jag

intervjuat dem om nagra ar, beroende pa hur Pargas utvecklas.
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Med validitet avser man att i en kvantitativ undersdkning att uppticka foreteelser, tolka och
forstar inneborden och att kunna forklara uppfattningar eller en kultur. Inom kvantitativ
forskning ér god validitet d& undersokningen undersdker det man skall undersoka och att
métmetoden méter det man skall mita. Det dr svér att sétta regler for validiteten for varje

forskningsprocess édr annorlunda. (Jan Trost,2007)

Jag anser att jag har undersokt det som jag har avsett att undersoka i det hir arbetet. Jag

tycker att jag har god validitet i unders6kningen, och har fatt forstelse i min undersdkning.

8.2 Forslag till vidare forskning

Som forslag pa vidare forskning vore det intressant att ha en undersdkning av precis alla
aldrar av de som bor 1 Pargas om vad de har {for perspektiv pa denna kommun. G4 djupare in
pa dmnet, och intervjua de som sitter i stadsstyrelsen eller foretagarna i Pargas. Om nagra ar

ha en liknande undersokning och se ifall strategin Kreativ Skérgard har gétt som planerat.
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Bilaga 1

Fragorna for intervjun till Airbnb gésterna

1.Fragade deras alder/varifran de &r?

2. Varfor valde du att aka till Pargas?

3. Vilka ér dina planer i Finland?

4. Ar det tillriickligt att gora i Pargas, ex. Restauranger, aktiviteter?

5. Under din vistelse i Pargas, var du endast i hér eller besokte du andra stillen som

Nagu/Abo/Helsingfors?
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