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Tassa opinnaytetytssa tutkitaan Nelonen Median kolmen ohjelman katsotuimpia ohjelma-
klippeja koskevia uutiskriteereja ja pohditaan, mika lyhyt sisalto tv-ohjelman sisaltd nousee
muuhun mediaan viihdeuutiseksi. Opinnaytetytssa tarkasteltu ajanjakso on 1.1.2018 —
30.5.2018. Ohjelmat, joista irrotettuja klippeja tydssa tutkitaan, ovat The Voice of Finland,
Suomen huutokauppakeisari ja Temptation Island Suomi.

Opinnaytetytssa otetaan tarkasteluun jokaisen kolmen ohjelman kolme katsotuinta klippia
ja niiden otsikkoa. Jokaisen kohdalla mietitaan, miksi juuri nama kyseiset tv-ohjelmasta
irrotetut sisallot otsikoineen ovat ylittaneet uutiskynnyksen. Pohdinnan avuksi luvussa kak-
si on tutkittu ja listattu yleisid uutiskriteereja erityisesti viihdeuutiskriteereihin keskittyen.

Luvun kaksi tietoja hyvaksikayttden tarkoituksena on selvittaa, millaiset lainalaisuudet joh-
tavat tv-ohjelmaklippien uutisiksi paatymiseen. Pyrkimys on pystya kertomaan jatkossa
tarkemmin, millaisten uutiskriteereiden pohjalta tv-ohjelmista uutisoidaan ja miten tata tie-
toa voidaan hyodyntaa esimerkiksi ohjelmien markkinoinnissa.

Tutkimuksen aikana kay ilmi, ettd tv-ohjelmauutisointiin vaikuttavat samat kriteerit kuin
muuhunkin viihdeuutisointiin. Uutisen syntyminen ja sen kriteerit ovat my6s ohjelmakohtai-
sia, eiké selkeaa listaa niiden erillisyydesta viihdekentassa ole taman tutkimuksen pohjalta
muodostettavissa.

Avainsanat Televisio, viihde, uutiset, viihdeuutiset, uutiskriteerit
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This bachelor’s thesis explores of what kind of a small section edited out from a single en-
tertainment TV-show episode, can make a news story in other media platforms. The clip
content that is under examination is derived from three tv-shows of the Nelonen Media
which are as follows: The Voice of Finland, Suomen huutokauppakeisari (The Emperor of
Finnish auction) and Temptation Island Finland. The time period of the study falls between
1. January 2018 — 30. May 2018.

This bachelor’s thesis examines the three most viewed clips and their headlines from the
tv-shows. With each one of these clips the attempt is to find out why these specific clips
and their headlines are newsworthy. To help the study there are news criteria listed in
chapter two.

This thesis attempts to further specify what kinds of factors lead to entertainment TV-show
clips to become news stories and how can this information be made useful in the future, for
example when marketing these shows.

During the research it becomes clear that the common news criteria also apply when pub-
lishing the news about the entertainment tv. Also the criteria is different from each of the
tv-shows, so no clear guidelines can be formulated on what kinds of stories pass the news
threshold when talking specifically about the entertainment TV-shows.
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1 Johdanto

Menin Nelonen Medialle ammattikorkeakouluun liittyvaan tyoharjoitteluun lokakuussa
2016. Aloitin tyoni Nelosen suoratoistopalvelu Ruudun parissa tydskentelevassa tiimis-
sa. Muutaman viikon kuluessa aloittamisestani ajauduin kuitenkin tekemaan téitd myds
lahella tytskentelevan PR&online-osaston kanssa. PR&online on nimensa mukaisesti
osaltaan vastuussa siitd, miten Nelosen tv-ohjelmista viestitdan ulos pain. Tiimissa
tydskentelevét pr-tuottajat esimerkiksi lahettavat tiedotteita ohjelmista ja ohjelmistoista,
jarjestavat pressitilaisuuksia, koordinoivat kanavilla esiintyvien tahtien haastatteluja ja
vastailevat toimittajilta tuleviin kysymyksiin. Online-tuottajat puolestaan tekevat some-
siséltdja, kirjoittavat tv-ohjelmista esimerkiksi iltapaivalehdille tarjottavia uutisia ja pal-

velevat tv-ohjelmien tahtia lahettamalla heille sisaltdja julkaistavaksi.

Ehdin olla Nelosella harjoittelijana muutaman kuukauden, kun paasin asken esittele-
maani tiimiin online-tuottajaksi. Tatd ennen minulla ei ollut juurikaan kokemusta koulu-
tustani vastaavalla alalla tyoskentelystd, jos ei oteta huomioon lyhytta pestiani pienella
radiokanavalla.

Harjoitteluajan roolista tuottajan kenkiin hyppaaminen oli varsinainen haaste ja ensim-
mainen puoli vuotta menikin tyosta selviytyessd, uuden oppimisessa ja uutta roolia
omaksuessa. Sain syliini suuren maaran erilaisia tehtavia ja asioita, jota taytyisi muis-
taa ottaa huomioon. Kollegoideni mukaan tydon omaksumisessa menee usein noin puoli
vuotta aikaa, ja nain jalkikateen ajatellen he olivat oikeassa. Online-tuottajan tyd on
tietylla tapaa itsendista projektinhallintaa ja asiantuntijatyota. Asiantuntijuuden oppimi-
nen vie aikaa, mutta tammikuusta 2017 tahan hetkeen toukokuuhun 2019 olen jo pal-

jon viisaampi.

Tyosuhteeni aikana olemme kehittdneet toimintaamme yh& enemman kohti sita tavoi-
tetta, etta tietdisimme paremmin, miten saamme tv-ohjelmat olemaan esilla muussa
mediassa, kuten lehdissa ja niiden verkkosivuilla. Siksi tarkkailemme tilannettamme ja
nakyvyyttamme jatkuvasti pohtien, mitd voisimme tehdd enemmé&n, vahemman tai
muuten eri tavalla. Olemme siis pyrkineet kehittamaan sellaista toimintatapaa, joka

entisestddn lisdisi ndkyvyyttdmme ja kykyamme ennustaa sita, millainen sisaltd kiin-
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nostaa toimittajia ja millaisilla uutisilla saisimme varmistettua tv-ohjelmien maksimaali-

sen nakyvyyden eri medioissa.

Yksi tapa paasta esille muussa mediassa on mielenkiintoisten sisaltdjen etsiminen ja
irrottaminen tv-ohjelmasta. TAma on tydssamme eréanlaista tryffelien etsintaa: pyrim-
me pohtimaan ja ennustamaan esimerkiksi sitd, mika sisaltd voisi nousta uutiseksi tu-
levasta Selviytyjat Suomi -jaksosta. Kun mielestamme kiinnostava sisélté on 16ytynyt,
se irrotetaan ohjelmasta erilliseksi noin muutaman minuutin klipiksi ja julkaistaan Ruu-
dussa, jotta siité kiinnostuneiden uutismedioiden olisi helpompi 16ytaa se ja tarttua sii-

hen. Iso osa ansaitsemastamme nakyvyydesta tuleekin juuri tallaisen toiminnan kautta.

Taman vuoksi pyrin analysoimaan opinnaytetydssani sitda, millaiset osat tv-ohjelmista
ylipaataan paatyvat uutisiksi. Pohdin aihetta paaasiallisen tutkimuskysymykseni kautta:
"Millaiset sisallot tv-ohjelmien sisalta ylittavat uutiskynnyksen?” Paakysymykseen liitty-
vaa tutkimusta tukevat ja edistavat apukysymykset, kuten: Miten klipissa esiintyva hen-
kilo vaikuttaa kiinnostavuuteen? Onko Klipista loydettavissa luvussa kaksi listaamiani

uutiskriteereita? Mita yhdistavia tekijoita menestyvista klipeista l6ytyy?

Aihe kiinnostaa minua, silla tydssani taytyy olla hyvin perilla siita, millainen sisaltd up-
poa yleiston niin sosiaalisessa kuin perinteisessd mediassa. Nelonen Medialle tulles-
sani en ollut juurikaan kirjoittanut tekstié lukion jalkeen ja yhtékkia olin ik&&n kuin toimit-
tajan roolissa kirjoittamassa juttuja ja etsimassa tryffeleitd. Tydssani olen omaksunut
moninaista hiljaista tietoa ja tietynlaisen hajuaistin kiinnostavien juttujen loytamiseksi,
mutta haluan analysoida uutisia my6s perkaamalla ne osiin ja todella miettimalla, miksi

joku tietty otsikko tai tapahtuma toimii paremmin kuin joku toinen.

Jotta tutkimuksesta ei tulisi liilan laaja, en aio kasitella opinnaytetydssa julkaisujen teki-
jand useampaa mediaa, vaan keskityn tutkimaan sita, millaisia ohjelmauutisia Ilta-
Sanomat nostaa Ruudusta omalle uutissivustolleen. TA&ma johtuu siitd, ettd usein sarjo-
jen Ruutu-sivulla tehtyjen julkaisujen menestys liittyy juuri siihen, ettd se on nostettu
uutiseksi llta-Sanomien verkkosivulla, silla molemmat sivustot kayttavat samaa Ruudun
verkko-playeria, jolloin klippien eli ohjelmasta tehtyjen uutisten katselukerrat listautuvat
myds Nelosen sivun alle. Tama liittyy myos tutkimusaineistooni, joka pohjautuu yksit-
taisten ohjelmaklippien nayttékertoihin Sanoman ruutu.fi-sivustolla. Tassa yhteydessa
taytyy kuitenkin mainita, ettd vaikka sek& Nelonen Media ettd llta-Sanomat kuuluvat

samaan Sanoma-konserniin, ei niiden valilla ole minkaanlaista julkaisusopimusta. Ilta-
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Sanomat paattdd kaikkien juttujen teosta omilla journalistisilla kriteereillaén, samalla

tavalla kuin mik& tahansa muu riippumaton uutismedia.

Johdatan opinnaytetyoni lukijan kasittelemaani aiheeseen kertomalla luvussa kaksi
uutiskriteereista yleisella tasolla, keskittyen nimenomaan viihdeuutisiin, jollaisia Nelo-
sen tv-ohjelmista Kirjoitetut uutiset useimmiten ovat. Luvussa kolme kasittelen tarkem-
min tyOtehtaviani ja Ruutu-sivustolla julkaisemiamme sisaltoja ja sitd, miten ne syntyvat
ja mihin niiden on tarkoitus paatya. Luvussa nelja tutkin ja kasittelen Nelonen Medialta
saamaani aineistoa, joka kasittdd kolmen suositun tv-ohjelman kolme katsotuinta klip-
pid ajalta 1.1.2018 - 30.5.2018.

Hyddynnén aineiston tutkimisessa kvalitatiivista, eli laadullista tutkimusmenetelmaa,
kun pyrin pohtimaan, miké tekee patkasta tv-ohjelmaa haluttavan ja kiinnostavan verk-
kouutisen, millaisia yhdistavia tekijoita klipeilla on ja miten voisimme hyoddyntaa naita

tietoja jatkossa.

2 Uutiskriteerit ja viihteellinen televisio

Tassa luvussa pohdin yleiselld tasolla esimerkiksi sitd, miksi tv-ohjelmista uutisoiminen
on edelleen iltapaivéalehtien kannalta relevanttia ja millainen vaikutus perinteisilla uutis-
kriteereilld on tv-ohjelmista kirjoitettuihin uutisiin. Keskityn pohdinnassani nimenomaan
viihteellisiin tv-ohjelmiin ja niistd rakennettuihin uutisiin, silla Nelonen Median kanavilla
ei talla hetkella esiteta esimerkiksi uutislahetyksia, joten nain ollen ohjelmista kirjoitetut

uutiset ovat useimmiten niin kutsuttua viihdetta.

Mutta miten viihde eroaa kovasta asiajournalismista? Vapaan tietosanakirjan Wikipedi-
an mukaan viihde on yleisnimi kevyelle ajanvietteelle, sellaisille tapahtumille, esityksille
tai toiminnoille, joiden tarkoitus on tuottaa huvia tai mielihyvaa yksittaiselle ihmiselle tai
suuremmalle yleisolle (Wikipedia 2019a). Samainen sivusto kuvailee journalismin ole-
van toimintaa, jonka tehtavana on keratd, varmentaa ja eritelld tietoa ja esittda se jouk-
koviestimien avulla esimerkiksi uutisten muodossa. Sen kohteena ovat erityisesti yh-

teiskunnallisesti tarkedat, ajankohtaiset ja kiinnostavat asiat ja inmiset. (Wikipedia 2018)

Mielestani molemmat kuvaukset sopivat myos viihdeuutisten kirjoittamiseen, silla yh-
teiskunnallisesti kiinnostavasta aiheesta tai tv-ohjelmasta ollaan yleisesti kiinnostunei-

ta, joten niista kannattaa myds uutisoida, etenkin nykyajan klikkeja eli uutissivustojen
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artikkeleiden lukukertoja laskevalla aikakaudella. Uskon, ettd kokeneenkaan journalis-
tin on kuitenkin usein vaikea tietaa, millaiset asiat lukijoita kilnnostavat juuri silla hetkel-
4. Siksi on tarkedd, etta tydn avuksi on kehitetty uutiskriteereitd, joista voi olla apua
haastavassa karsinnassa tai tryffelien etsinnassa.

Viestintdkouluttaja Marketta Rentola maarittelee Ylen KulttuuriCocktail-podcastissa
uutiskriteerit tayttaviksi tapauksiksi asiat, jotka liittyvat inmislajin sailymiseen ja mahdol-
lisiin uhkiin. Hanen mukaansa ihminen huomaa helposti itsedan uhkaavat ja pelastytta-
vat asiat, kuten esimerkiksi kéyhyytta, ndlkaa ja pahoja puheita koskevat kirjoitukset.
Hyvien asioiden huomaaminen taas on valinnaista, silla asioiden hyvyys on hyvin sub-
jektiivista. Sen minkad mina koen hyvana asiana, on toiselle jotain ihan muuta. Negatii-
viset uutiset taas ovat enemman yleismaallisia ja kaikkia koskevia, silla esimerkiksi

kuolema lienee kaikille yhta negatiivinen kasite. (Laaksonen 2018)

Esimerkkiaiheiksi ihmisia kiinnostavista asioista Rentola listaa seuraavat asiat: synty-
man, kuoleman, kontrastit, konfliktit, kilpailun, muutoksen, kun tavallinen tekee epéta-
vallista, kun epatavallinen tekee tavallista, rahan, seksin, vallan, paljastuksen ja salai-

suuden. (Laaksonen 2018)

Tahan listaan keskusteluun osallistuva kasikirjoituksen professori liro Kittner Aalto-
yliopistosta lisda tarpeen kiinnostua samoista asioista kuin muut ihmiset. Han pohjaa
lisdyksensa siihen, ettd ihminen on vahvasti laumael&in ja erilaiset kiinnostuksen koh-
teet saattaisivat johtaa yksilon heitteelle jattéon. Uskon, ettd han on argumentissaan
taysin oikeilla jaljilla, silla eih&n esimerkiksi mehevia julkkisjuoruja olisi mukava kuisku-

tella, jos kukaan muu ei olisi niisté kiinnostunut. (Laaksonen 2018)

Kittnerin pointti on erityisen kiinnostava juuri tdman opinnaytetyén aiheen kannalta.
Tata kirjoittaessani Nelosella valmistellaan tiedotetta kevaan 2019 Temptation Island

Suomen katsojaluvuista ja kohderyhmista:

Lahes ¥ 15-24-vuotiaista suomalaisista on katsonut Temptiksen starttijakson
viikon aikana. Vield kovempi luku on alle 35-vuotiaissa naisissa, jossa starttijak-
soa katsoi ¥z koko vaestéryhmasta! Luvut ovat yksiselitteisesti poikkeuksellisia
Suomessa. (Nelonen Media 2019)

Naista luvuista voidaan paatelld, ettd ohjelma pyoérinee jonkinlaisena puheenaiheena
ystavaporukoissa, tyopaikoilla ja kouluissa etenkin naisten keskuudessa. Mika tekee

ohjelmasta uutisaiheena relevantin, jos ei tallainen kiinnostavuuden taso? Jos joka
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kolmas alle 35-vuotias nainen on katsonut Temptation Island Suomea, miksi ei edes

pieni osa genresté kiinnostuneista jaljella olevista naisista kokisi itseaan ulkopuoliseksi.

Erityisesti Rentolan uutiskriteerit patevat kovan journalismin lisdksi viihdeuutisten te-
kemisen lainalaisuuksiin. Esimerkkind han mainitsee podcastissa Seiska-juorulehden
paljastuslodpit, joissa se ensin julistaa jonkun asian salaiseksi, mutta tekee siita kuiten-
kin myohemmin paljastuksen. Kun "Seiska paljastaa” tietoa, joka muuten ei olisi lukijal-
le saatavilla olevaa, saa lukija Rentolan mukaan tyydytysta siita, etta ikdan kuin tietaa
salaisuuden ja on muita enemman perilla esimerkiksi jonkun julkisuuden henkilon ela-

mantilanteesta. (Laaksonen 2018)

Teoria uutiskriteereista, johon monet nykyajan tutkijat pohjaavat usein teorioitaan, ovat
norjalaisten tutkijoiden Johan Galtungin ja Marie Holmboe Rugen 1960-luvulla kehitté-
mat uutisen kaksitoista elementtid. Uutiskriteereista puhuttaessa tuntuisi vaaralta jattaa
se ulos tastakaan opinnaytetydsta. Kuuluisan ja paljon tutkitun teorian mukaan uutisen
tekevat seuraavat asiat: Kielteisyys, tuoreus, laheisyys, yhdenmukaisuus, selkeys,
odottamattomuus, superlatiivisuus, relevanssi, henkilditavyys, eliittihenkilot, edustavuus
ja faktisuus (Nieminen & Pantti 2012). Uskon, ettd myds monet naista kriteereista ovat
helposti hyddynnettavissd myos tv-ohjelmista kirjoitettuihin uutisiin, vaikka ne on kehi-
tetty kauan ennen liikkuvan kuvan todellista kulta-aikaa.

2.1 Television ajankohtaisuus uutisotsikoissa

Television katselun on ennustettu véahenevan tai jopa loppuvan jo kauan sitten (Elfving
& Pajala 2011). Lineaarinen tv porskuttaa kuitenkin edelleen vahvasti eteenpéin, vaikka
Kilpailijoiksi ovat ilmestyneet erilaiset suoratoistopalvelut, kuten Netflix ja Viaplay. Kui-
tenkin vuodesta 2002 vuoteen 2017 tv:n katseluun kaytetty aika on vahentynyt ainoas-
taan kaksi minuuttia vuorokaudessa nelja vuotta tayttdneiden suomalaisten keskuu-
dessa, kertoo television katselua ja radion kuuntelua mittaava Finnpanel (Finnpanel
2017).

Vastatakseen suoratoistopalveluiden markkinoille tuomaan kilpailuun myds Suomessa
toimivat tv-yhtiot, kuten Nelonen Media ja MTV Oy, ovat jo pitkdan tarjonneet myods
omia siséaltdjgan omissa suoratoistopalveluissaan Ruudussa ja Katsomossa kuluttajien
katseltaviksi eri paatelaitteilta, kuten tietokoneelta, tabletilta ja alypuhelimelta. Taman

vuoksi onkin alettu puhua total-tv:std, joka tarkoittaa lineaarisen tv:n ja suoratoiston
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yhteenlaskettua kulutusta. Yhtigilla on kuitenkin erilainen suoratoistomalli, silla Nelonen
Median tarjoamasta Ruudusta l6ytyy ilmaista sisalt6d, mutta kuluttajalla on mahdolli-
suus saada kayttoonsd suurempi ohjelmakattaus kirjautumalla Ruudun maksavaksi
plus-asiakkaaksi. MTV taas on eriyttanyt palvelun kahteen erilliseen kokonaisuuteen: C
moreen, joka on Yhdysvaltalaisen Netflixin kaltainen taysin maksullinen palvelu, ja mtv-
palveluun, josta voi katsoa MTV:n pyoérittdamien tv-kanavien ohjelmia jalkikateen tai I&-

hetyshetkella ilmaiseksi.

"TV-yhtiot tarvitsevat yhteismitallista tietoa TV:n ja Online-tv:n katselusta liiketoiminto-
jensa kehittamiseen ja trendien seuraamiseen, seka haluavat seurata tv-sisaltéjen ku-
lutusta kattavasti ja yhteismitallisesti eri paatelaitteilta”, kertoo Finnpanel suoratoiston
ja lineaarisen tv:n katsojamittauksesta. Television katselun nykyaikaan kehittymisen
vuoksi suomalaisia tv-sarjoja eri genreissa katsotaan edelleen runsaasti eri muodoissa,

mika mielestani tekee niista myds iltapaivalehdille relevantin uutisointikohteen.

Monien media-alan toimijoiden ja tutkijoiden mukaan televisio on julkisuusarvol-
taan ylitse muiden (ks. Jallinoja 2000, 177; Herkman 2005, 267-270; Luostarinen
& Uskali 2006, 192-194). Televisiosta muodostui 1980-1990 luvuilla Suomen jul-
kisuutta hallitseva viestintavaline, jonka painoarvo huomattiin myds muissa vies-
timissa. Erityisesti viihdelehdistd on hyotynyt television julkisuusarvosta markKki-
noimalla itsedén televisiosta tutuilla persoonilla ja ohjelmilla. Television kanssa
julkisuudesta ovat pystyneet kilpailemaan oikeastaan vain iltapéaivalehtien 166pit,
jotka television tavoin tavoittavat suurimman osan suomalaisista paivittain. (EIf-
ving & Pajala 2011).

Kun kaupallinen eli viihteellinen televisio vakiinnutti asemansa Suomessa 1990-luvulla,
vakiintui myos televisioviihteen asema ”normaalina” journalismin kohteena, jonka uu-
tisarvoa arvioitin enemman kaupallisin kuin yhteiskunnallisin tai poliittisin kriteerein,
tiivistada Juha Herkman (2005) kirjassaan Kaupallisen television ja iltapéivalehtien avio-
liitto. Voidaan siis sanoa, etta lltapdivalehdet nostavat otsikoihinsa uutisia, joiden ajatel-
laan lisdavan lehtien myyntid. Mikali tv-ohjelman tapahtumat kiinnostavat ja puhuttele-
vat yleis6d, niistd myos kirjoitetaan. lltapdivalehtien motiivia ohjaa siis nimenomaan
mahdollisimman suuren lukijakunnan saavuttaminen, lehtimyynti ja sit kautta tuloslah-
toisyys. Nain ajatellen silla, mihin konserniin kyseinen iltapaivalehti tai tv-kanava kuu-
luu, ei pitaisi olla uutisoinnin kannalta merkitystd. Hyvasta ja puhutusta tv-ohjelmasta ja

sen kdanteista puhutaan joka tapauksessa.

Suosittuja televisio-ohjelmia koskevalta tiedolta voi nykyaéan olla vaikea valttya niiden
saaman laajan mediahuomion takia (Grey; 2003, Herkman 2005, Elfving & Pajala

2011), todetaan Sari Elfvingin ja Mari Pajalan kirjassa Tele-visioita. Kaksikon mukaan
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televisio-ohjelmilla ja niiden esiintyjilla on keskeinen sija ihmisten paivittaisissa pu-
heenaiheissa. Nama paivittaiset puheet kuuluvat kotien, tyopaikkojen ja koulujen liséksi

sosiaalisessa mediassa.

Hyvana esimerkkiné tv-ilmiosta, jolta voi olla vaikea valttyd, on jalleen Temptation Is-
land Suomi. Vaikka ei olisi koskaan katsonut kyseistd Sami Kurosen juontamaa suhde-
realitya, voi silti olla tietoinen ohjelman synnyttamista fraaseista, kuten "kettu kolossa”

ja ’karkiryyppaaja”.

2.2 Sosiaalisen median vaikutus uutiskriteereihin

Nayttaa silta, ettd myos sosiaalisessa mediassa kaytava keskustelu vaikuttaa vahvasti
siihen, mista uutismediat kirjoittavat. Mari Maasilta muotoilee asian Tampereen yliopis-

tolle tekeméassaan tutkimuksessaan néain:

Aiemman tutkimuksen mukaan perinteinen ja sosiaalinen media toimivat moni-
muotoisessa vuorovaikutuksessa toisiinsa, joskin sosiaalinen media toimii monil-
ta osin myds itsendisesti. Yhtaalta uutismedia hyddyntéa internetid ja sosiaalista
mediaa tiedonhankinnassaan etsiessaan aiheita ja haastateltavia juttuihinsa (Ni-
kunen 2011, 71-75; Matikainen 2009), toisaalta se myos tuottaa itselleen sisalto-
ja nostamalla verkkokeskusteluja, blogeja ja lukijoiden tekemia videoita uutisiksi
ja sitéd kautta suuren yleison tietoisuuteen (Heinonen & Domingo 2009, 68).
(Maasilta 2012)

Samaan tulokseen on paatynyt myds mediatutkija Veijo Hietala (Lumme, 2014). Hanen
mukaansa sosiaalinen media on muokannut vahvasti my6s perinteisia uutiskriteereja.
Ainoastaan suuria ihmisjoukkoja koskettava ja kielteinen asia ei nouse uutisiin, vaan

rinnalle on noussut myds muunlaista sisaltéa.

Nykyaan myonteinen pehmea uutinen voi ylittda uutiskynnyksen siina missa pe-
rinteinenkin uutinen. Henkilokohtaiset asiat ovat tulleet sosiaalisen median ansi-
osta samanarvoisiksi niiden kanssa. Ja varsinkin myonteiset asiat paatyvat uuti-
siksi helposti.

Samalla tavalla, jos joku vaikka auttaa toista ihmista, kukaan ei voi sanoa, etta se
olisi huono tai paha asia. Silloin tulee automaattisesti paljon tykkayksia. Tykkayk-
silla myds paasee usein uutiskynnyksen yli. (Lumme, 2014)

Hietalan mukaan somessa herattavat huomiota erityisesti arjen pienet ja myonteiset
ilmi6t. On siis helppoa tykata kissavideosta tai siita, etta joku on tehnyt toiselle ihmisel-
le hyvaa. Tata kautta myds positiiviset asiat ja tavallisten ihmisten teot voivat ylittda

uutiskynnyksen, vaikka niilla ei olisi painavaa yhteiskunnallista sanomaa tai ne eivat
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vaikuttaisi ihmisten elamiin suoraan. Hietalan mukaan ihmiset kaipaavat painavan ja
kielteisen journalismin vastapainoksi hyvaa mielta heréttavia kevyita uutisia. Hietalan
pointti on mielenkiintoinen, silla se nostaa yleisesti hyvaksi koetut uutiset Marketta

Rentolan listaamien p&&asiallisesti huonojen uutisten rinnalle samanarvoisina aiheina.

Taman perusteella on péaateltavissa, ettda se, mikd puhuttaa runsaasti sosiaalisessa
mediassa (lyhyesti somessa), paatyy helpommin myds uutisotsikoksi. Siksi erityisesti
suurta suosiota nauttivat tv-ohjelmat, joiden kaanteitd puretaan somessa, keraavat
klikkeja eli lukukertoja myds uutissivustoilla. Luonnollisesti tilanne on kuitenkin sellai-
nen, ettd suuri osa sosiaalisen median sisalldista ja kirjoittelusta ei sovellu uutisten

pohjaksi. Sen voidaan kuitenkin ajatella olevan suuntaa-antavaa sisaltoa.

Kaarina Nikusen 2011 tutkimuksen mukaan suomalaiset toimittajat seuraavat ja
hyodyntavat sosiaalista mediaa ja lisdantyneitd vuoro vaikutusmahdollisuuksia
yleisbn kanssa monella tavalla jutunteossaan. Kaikki sosiaalisen median palvelut
eivat kuitenkaan ole yhta kayttokelpoisia journalistiselle tydlle. (Maasilta 2012)

Omassa tydssani olen huomannut, etta erityisesti Seiskan kaltaiset mediat hyddyntavat
paljon somea uutisoinnissaan. Somealusta toimii ikdan kuin ilmaisena salapoliisina,
eika toimittajan tarvitse enaa lahtea etsimaan juttujaan kauempaa. Tassa kohtaa koen,
ettd minun on esiteltava mobiiliviestintdsovellus Jodel, jonka rooli keskustelufoorumilla
on kasvanut rajahdysmaisesti etenkin paakaupunkiseudulla ja Suomen muissa suuris-

sa kaupungeissa, kuten Turussa ja Tampereella.

Jodel on mobiiliviestintasovellus, jonka alkuperéainen kohderyhma oli korkeakou-
luopiskelijat, mutta sen suosio on kasvanut my6s muiden keskuudessa. (...) Jo-
delin varit kuvastavat sovelluksen monimuotoisuutta. Sovellus antaa kayttdjien
l[ahettd& anonyymisti viesteja ("jodlausta”), jotka nakyvat lahella oleville kayttajil-
le. Sijainnit nakyvat tarkkuudella "taalla" 1 kilometrin sisalla, "erittain lahella" 2 ki-
lometrin sisélla, "lahelld" 10 kilometrin sisélla sekéa "kaukana" yli 10 kilometrin
paassa. Jodel kayttad paikantamiseen GPS-tekniikkaa. Viesti voi olla kuva tai
230 merkin pituinen teksti. Kuvan paalle saa luotua lyhyen kuvatekstin. Jokaista
Jodeliin lahetettya viestid voi kommentoida sekd aanestaa ylos tai alas, ja jos
viesti saa viisi alas-d4antd enemman, kuin ylos-aanté, se poistuu. (Wikipedia
2019b)

Jodelissa kirjoitellaan usein erilaisista julkkisjuoruista, tehdaan mielenkiintoisia paljas-
tuksia ja arvostellaan kanssaihmisia. Sovelluksesta 16ytyy erilaisia kanavia, joille kayt-
taja voi liittya seuraamaan ja osallistumaan tiettyjen aihealueiden keskusteluihin. Esi-
merkiksi Helsingin Jodelissa suositulla Julkkisjuorut-kanavalla on yli 40 000 seuraajaa,
eli mielestani paikallisesti valtava koneisto. Taméa tarjoaa suuren maaran silmapareja

myds juorulehdille. Jos Seiska Ioytaa Jodelista mehevan juorun, sen taytyy enaa kirjoit-
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taa se auki ja painaa lehteen. En ota tassa kohtaa kantaa siihen, kuinka juttujen toden-

peréisyys kyseisessd mediassa varmistetaan.

Uskon, ettd sosiaalisen median arkipaivaistyminen 2000-luvulla on vaikuttanut myo6s
julkisuuden henkildiden asemaan yleison silmissa. My6s uusia julkkiksia paasee syn-
tymé&an yksinomaan somen kautta joka paiva, kun tavallisella Instagram-kayttajalla on
mahdollisuus nostaa itsensé valokeilaan kekselidalla tai muuten taidokkaalla some-

tekemisella.

Sosiaalinen media tuo fanit ja muun yleisén lahemmas julkkiksia, sanotaan julkisuuden
henkildiden asemaa somen aikakaudella kasittelevassa nettiartikkelissa. (Vapamedia
n.d.) Olen tastd samaa mieltd, koska some antaa mahdollisuuden esimerkiksi sille, etta
min& voin henkilokohtaisesti lahettaa jollekulle supertahdelle, kuten Rihannalle viestin
Instagramissa ja toivoa héanen vastaavan huutooni. Monet mediavaikuttajat myds vas-
taavat faniensa viesteihin, mika tekee heistd saavutettavissa olevia "oikeita ihmisia”,

jotka elavat keskuudessamme muutenkin kuin kuvissa Hollywoodin punaiselta matolta.

Vaikka olemme somen kautta paivittain yhteydessa ihailemiimme tai vihaamiimme julk-
kiksiin, on sosiaalisen median seula kuitenkin tiukka. Jokainen kayttaja valitsee tark-
kaan, mitd kertoo ja mita jattda kertomatta seuraajilleen. Instagram-profiili voi toimia
kulissina, joka on vain huoliteltu pintaraapaisu jonkun ihmisen elamasta. Suuria tuntei-
ta, iloja ja varsinkaan suruja kanavilla ei valttaméatta ndy. Joskus on myds epaselvaa,
onko somekuvia julkaiseva henkild sittenk&an julkkis itse vai esimerkiksi joku hanen

tiiminsa edustajista.

Mielestani juuri tamé& on yksi syy siihen, miksi tv-ohjelmista uutisointi on edelleen kan-
nattavaa. Parhaillaan tv pééastaa katsojan ihailemansa tv-esiintyjan iholle, kun tama
kertoo itsestdén jotain taysin uutta ja yllattavad. Esimerkiksi kun Axl Smithin kanssa
salakuvauskohussa viattomana sivullisena ryvettynyt artisti Kasmir eli Thomas Kirjonen
kertoi kyynelehtien kokemuksestaan Vain elamé&é -ohjelman seitsemannella kaudella,
paatyi avautuminen saman tien otsikoihin. Vastaavaa tunteiden vuodatusta miehelta ei
ollut saatu esimerkiksi somen valityksella. Tassa tapauksessa tv-ohjelma tarjosi uutta
ja ennen kuulumatonta iltapaivalehtid kiinnostavasta aiheesta, josta oli kirjoitettu katta-
vasti jo aiemmin. Samalla logiikalla esimerkiksi Maria Veitolan luotsaama Yokylassa
Maria Veitola keikkuu jatkuvasti lehtien otsikoissa. Julkisuuden henkiléiden on helppo

avautua ilman meikkid yopuvussaan sohvalla istuvalle toimittajalle, joka turvallisessa
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ymparistdssa, eli tahden kotona kyselee heilta avio-ongelmista, lapsuudesta ja muusta

henkildkohtaisesta. Ja boom, tv-ohjelmasta syntyy uutisotsikko!

2.3 Kansainvalisten ilmididen vaikutus uutiskriteereihin

Tata kirjoittaessani ja uutiskriteereita paljon pohtiessani mieleen nousee asia, joka an-
saitsee erillisen maininnan. Tamé& on asia, jota esimerkiksi Galtung & Ruge eivat ole
ottaneet uutiskriteereissaan riittavalla tavalla huomioon, johtuen esimerkiksi siita, etta
ne on kehitetty ennen sosiaalista mediaa ja maapallon vahvaa globalisaatiota. Vaitan,
ettd kansainvaliset ilmidt vaikuttavat vahvasti mygs siihen, mitd Suomessa uutisoidaan.
Viimeaikoina yksi ndkyvimmisté ja massiivisimmista esimerkeistd on vuonna 2017 ku-

lovalkean lailla levinnyt seksuaalista ahdistelua vastustava Me too -kampanja.

Me too sai alkunsa alun perin jo vuonna 2007. Sen perusti nuorisojarjestd Just Be
Inc.:n perustaja Tarana Burke, joka halusi sen avulla tavoittaa seksuaalista ahdistelua
kohdanneita vahaosaisia. Maailmanlaajuinen ilmio siita tuli siin& kohtaa, kun yhdysval-
talaisnayttelija Alyssa Milano lahetti twiitin, jossa kehotti seuraajiaan kertomaan koke-

mastaan seksiaalisesta hairinnasta hashtagilla #metoo. (Wikipedia 2019c)

Lokakuusta 2017 liike on levinnyt laajalle ja vaikuttanut osaltaan myds siihen, millaisis-
ta asioista maailmalla ja Suomessa uutisoidaan. Yleisen kasityksen mukaan kaikenlai-
nen seksuaalinen hyvaksikaytto ja vakivalta on vaarin, joten kuten Marketta Rentola
aiemmin Ylen KulttuuriCocktailissa mainitsi, se on yleisesti negatiivinen asia eli negatii-
vinen meille kaikille. Siksi se ylittdd jo itsessaan uutiskynnyksen. Se kuitenkin myds
ohjaa uutisointia; olisiko Tomi Metsakedon ja hanen vaitetyn taipumuksensa seksuaali-
seen ahdisteluun ympaérilla py6rinyt some- ja uutismylly ollut niin massiivinen kuin se oli

vuonna 2018 ilman Me too -kampanjaa? Epadilen.

Me too ohjaa vahvasti myds sita, millaisiin asioihin toimittajat kiinnittavat huomiota. Me
too herkistdd etsimaan juttuja, joissa seksuaalista ahdistelua voitaisiin nostaa esille ja
sitd kautta ehkaista. Tama patee myods tv-ohjelmiin. Sisaltd, johon ei ehka viisi vuotta

sitten olisi kiinnitetty huomiota, nousee nyt tapetille ja keskusteluihin.

Nain kavi esimerkiksi kevaalla 2017 Vain elamaa -ohjelman kuudennella kaudella, jon-
ka artisteina nahtiin Nikke Ankara, Laura Voutilainen, Irina, Robin, Petra, Olli Lindholm

sekd Samu Haber. Vain elamaa -ohjelmassa jokaisella mukana olevalla artistilla on
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oma pdaivansa, jonka aikana muut mukana olevat muusikot esittdvat omat versionsa

kyseisen artistin vapaavalintaisista kappaleista.

Kuudennella kaudella Irinan péaivana Tiktak-yhtyeesta tutun Petra Garganon esityksen
jalkeen rap-artisti Nikke Ankara eli Niiles Hiirola kehui esitystd sanomalla "mulla on
karki markana”. (Vain elamaéa 2017) Alatyylinen ja seksuaalisséavytteinen, naiselle hei-
tetty lause sai somekansan ja lehdiston kirjoittelemaan rapparin kaytoksesta aktiivises-
ti. Ensimmaisena aiheeseen tarttui Rumba-lehti, jossa toimittaja Jukka Hatinen julkaisi
aiheesta kommentin otsikolla "Vain elamééa vajosi Nikke Ankaran myo6ta ennatyksellisiin
syvyyksiin.” Myéhemmin myo6s ainakin iltapéaiva- ja aikakausilehdet tarttuivat juttuun ja
alkoivat soitella ohjelmassa esiintyville artisteille kommenttien toivossa. Mukana "p6hi-

si” koko ajan tietenkin myds some. Esimerkiksi Twitterista |0ytyi tallaista keskustelua:

"Karki markanad" & muuta kuraa. Seksuaalista hairintdd koko kansalle
#vainelamaa'ssa.Olisko aika puuttua? https://t.co/K4z23JHJtO
@Rumbalehti

— Maria Ohisalo (@MariaOhisalo) 11. toukokuuta 2017

Miksi #VainElamaa normalisoi seksuaalista ahdistelua?
https://t.co/UIJ3EISalf @viihde4d @Vainelamaa https://t.co/ilJctiQwiR
— Juho Pylvanainen (@Juho_p) 11. toukokuuta 2017

Olisiko Nikke ankaran kommentti ja flirttaileva k&ytds noussut nain vahvasti otsikoihin
ilman Me too -kampanjaa? En usko. Me too teki siitd kuitenkin ajankohtaisen ja siihen

osattiin kiinnittdd aiempaa enemman huomiota.

Seuraavassa luvussa kerron lisdd taman opinnaytetyon kannalta oleellisia asioita
omasta tyostani ja siitd, miten pyrimme Nelonen Medialla tekemé&an osaltamme tv-

ohjelmista uutisia ja ilmi6ita, jotka pysyvat otsikoissa ja ihmisten puheissa.

3 Nelosen ilmidittdmisesta vastaava tiimi

Tassa luvussa kerron tydstani ja tehtavistani Nelonen Medialla. Kuten mainitsin aiem-
min, tydskentelen online-tuottajana online ja PR-tiimissa, joka vastaa osaltaan ohjelmi-
en iimidittamisesta ja ansaitun median nakyvyydesta. Tiimissa tyoskentelee liséakseni

kolme online-tuottajaa seka kolme pr-tuottajaa, kuvatuottaja ja esimies.
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3.1 Tiimin tavoite ja tehtavat

Tiimini tarkein tyotehtava Nelonen Medialla on saavuttaa tv-ohjelmille mahdollisimman
suuri ansaittu nakyvyys eri medioissa. Osastoni tydskentelee osana suurempaa mark-
kinointitiimia, mutta lahes kaikki julkaisemamme materiaali on niin sanotusti orgaanista.
Silla tarkoitan julkaistua siséltta, jonka nakyvyyteen ei panosteta erikseen rahallisesti
(Facebook 2018). Esimerkiksi jos teen kanavan tai ohjelman Facebook-sivulle julkai-
sun, sen ndkyvyyden varmistamiseksi ei makseta rahaa vaan sen odotetaan levidvan
muilla tavoilla. Ilman rahaa levitékseen julkaisun taytyy olla ihmisia kiinnostava, tunteita
herattava tai samaistuttava, jotta sité halutaan jakaa, sitéa halutaan kommentoida, lahet-
téaa eteenpain kavereille ja siitd halutaan tykata ja sitd halutaan jaada katsomaan. Jul-
kaisu, joka tayttaa ndma kriteerit ja aktivoi kayttajia voi levitéa ilman rahallisia panostuk-
sia erittdin laajalle ja tavoittaa ison osan potentiaalisesta kohderyhmasta.

Tiimimme PR-tuottajien tehtaviin kuuluvat esimerkiksi pressitilaisuuksien jarjestaminen,
toimittajien kysymyksiin vastaaminen ja haastattelupyyntéjen valittdminen, tiedotteiden
kirjoittaminen ja yhteydenpito muihin medioihin. Online-tuottaja puolestaan vastaa eri
tv-ohjelmien verkkoon menevan sisallén tuotannosta ja sen suunnittelusta. Kuvatuotta-
ja on vastuussa siita, etta kaikista Nelosen, Livin, Jimin, Heron ja Ruudun ohjelmista
[6ytyy hyvia still-kuvia niin omaan kuin toimittajien kayttdéon. Jokainen meista toimii kui-
tenkin omalta osaltamme kohti sita tavoitetta, etta Nelosen tv-ohjelmat nakyvat mahdol-
lisimman paljon mahdollisimman monessa paikassa muutenkin kuin maksettuna sisal-

tona.

Yksi tapa varmistaa tv-ohjelman nakyvyys mahdollisimman monelle ihmiselle on, etta
se paatyy syysta tai toisesta uutisiin. Yksi tiimini oleellisimmista tehtavista onkin var-
mistaa, etta Nelosen tv-ohjelmista kirjoitetaan ja luetaan useista eri medioista. Tahan
pyrimme esimerkiksi aktiivisella tiedotuksella, mahdollisimman menestyneella somete-

kemisella, pressitilaisuuksilla ja tarjoamalla téhtia haastateltaviksi muihin medioihin.

Kaikista paivittaisin tapa saada media kirjoittamaan ohjelmista on tiedotteiden lahetta-
minen. Ohjelmista tiedotetaan usein silloin, kun ne julkaistaan, kun ensimmainen jakso
on alkamassa ja kun kaudella tapahtuu jotain erityisen kiinnostavaa. Suurimmista oh-

jelmista kuten The Voice of Finland ja Selviytyjat Suomi tiedotetaan viikoittain.
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Esimerkiksi ohjelman viikkotiedote syntyy niin, ettéa online- ja pr-tuottaja miettivat, mika
tulevan jakson sisallésta erottuu ja mika voisi mahdollisesti kiinnostaa mediaa eniten.
Jakson kiinnostavimmat tapahtumat kirjoitetaan valmiiksi auki toimittajille ja niiden yh-
teyteen liitetddn video tai videoita, jossa kiinnostavimmat tapahtumat on erotettu erilli-
siksi klipeikseen tiedotettavasta ohjelmasta. N&in toimittajien ei ole pakko katsoa koko
jaksoa tehdékseen ohjelmasta juttua ja arvokasta toimitusaikaa saastyy.

Pienemmista ohjelmista ei tehda viikoittaista tiedotusta, mutta tavoite on, etté jokaisen
kotimaisen ohjelman jokaisesta uudesta jaksosta tarjotaan joku uutinen medialle, jos
sellaisen jaksosta onnistuu l6ytamaan. Jos varsinaista tiedotetta ei lahde, tekee online-

tuottaja jaksosta yksindisen Ruutu-klipin.

Viikkotasolla kuvio etenee niin, ettd kun esimerkiksi katson tulevan viikon Selviytyjat
Suomi -jakson, pyrin paattelemaan, mitka sisallét ohjelmasta kiinnostavat medioita. Jos
I6ydan ohjelmasta kiinnostavan klipin, eli lyhyen omakseen irrotettavissa olevan pat-
kén, julkaisen sen erilliseksi siséllokseen kyseisen sarjan sivulle Ruutu-palveluun. Li-
saksi kirjoitan irrottamani ohjelmaklipin oheen mahdollisimman valmiin uutisjutun veta-
valla otsikolla. Sitten tarjoan kyseista kirjoittamaani uutista iltapaivalehdille ja asiasta
mahdollisesti kiinnostuneille muille aikakausilehdille ja toivon, ettéa he nostaisivat jutun

omalle uutissivustolleen.
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Lolan proteiininndlké kasvaa Heimolaisen kéytés on mennyt Arhdkké vatsatauti vie Hanneksen
kasvamistaan - popsii kylmén Lotan ja Veronican ihon alle - heikkoon kuntoon: "Olen istunut
rauhallisesti erilaisia hyonteisic: pohtivat radikaaleja keinoja riv'ulla Iépi yén”

"Olisin valmis syéméaan mité vaan® savustaakseen inhokkinsa ulos

SELVIYTYJAT SUOMI 8.3.2019 SELVIYTYJAT SUOMI 5.3.2019 SELVIYTYJAT SUOMI 5.3.2019

1. !
RY.X ”
Viidakossa selviytyminen alkaa Viimeiseksi heimojaossa jadnyt Veronica romahtaa polvilleen
ottaa voimille - ajaa Ollin henkisen Veronica ratkaisee itkem&an heimojaossa - Lolalta ei
romahduksen partaalle koskemattomuuskisan: "Roikun sympatiaa heru: "Kertoo henkisestéa

téssé niin kauan, et mun kadet kantista”
Iahtee irti"

SELVIYTYJAT SUOMI 27.2.2019 SELVIYTYJAT SUOMI 24.2.2019 SELVIYTYJAT SUOMI 19.2.2019

Kuvio 1. Selviytyjat Suomi -ohjelman toiselta kaudelta nostettuja Ruutu-otsikoita.

Kiinnostavina klippeiné toimivat usein jotkut poikkeukselliset tilanteet, joita ei naéhda
ohjelman jokaisessa jaksossa tai jotka muuten pomppaavat siita irti kiinnostavuudel-
laan. Esimerkkin&ni kayttaméssani Selviytyjat Suomi -ohjelmassa poikkeuksellinen

tilanne voisi olla esimerkiksi kilpailijan loukkaantuminen tai sairastuminen, kilpailijan

henkinen jaksaminen tai vahva yhteenotto kahden kilpailijan valilla.

Otsikon ja jutun valmistuttua mietin, ketd kyseinen uutinen mabhtaisi kiinnostaa: tarjo-
taanko sita iltapaivalehdille vai kenties useammalle medialle, kuten erilaisiin aiheisiin
erikoistuneille aikakausilehdille. Esimerkiksi naistenlehtid saattaisi kiinnostaa juttu siita,
kuinka Selviytyjien mieskilpailija ikAv6i puolisoaan tai kuinka ylivoimainen jokin naiskil-
pailija on fyysista kuntoa vaativissa kisoissa. Kun paatos tarjoamisesta on tehty, lahe-
tan tekemani uutisen lyhyen tiedotteen muodossa eteenpéin siitd mahdollisesti kiinnos-

tuneille tahoille.

Mikali ohjelmasta irrotettu patké on teksteineen ja otsikoineen tarpeeksi kiinnostava ja

se paatyy nousemaan uutiseksi, olemme onnistuneet lisddmaan nakyvyyttdmme medi-
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assa orgaanisesti. Eniten meita hyodyttaa yleensa llta-Sanomissa julkaistu uutinen,
silla IS kayttaa verkkosivuillaan videoiden pydrittdmiseen Ruutu-playeria. Tama tarkoit-
taa sita, ettd videot upotetaan llta-Sanomien uutiseen tv-ohjelman Ruutu-sivuilta eli
jokainen katselu uutissivustolla kertyy katseluksi myds Ruudussa. Tama on tarkeaa,
silla seuraamme tv-ohjelmien jaksojen ja elokuvien katseluiden lisaksi yksittaisten klip-
pien katselumaaria. Myos klippien yhteydessa pyorivat mainokset, joten myds niiden
kerryttama katselu hyodyntaa Nelonen Median liiketoimintaa. Liséksi katselu antaa
viitteita siitd, kuinka paljon ohjelma kiinnostaa ja kuinka paljon ihmisia uutisotsikoilla on

tavoitettu.

Tukala tilanne Selviytyjissa saa
Hannes Hyvdsen murtumaan itkun
partaalle - lataa kameroille tuskaisen
tilityksensa

Hannes kokee jaaneensa yksin uudessa heimossaan — murtuu haastattelussa kyyneliin I

y

o
‘7' “

e
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Kuvio 2. llta-Sanomiin noussut juttu Selviytyjat Suomi —ohjelman toiselta kaudelta. llta-
Sanomat kayttaa sivustollaan Ruutu-playeria, eli jutun yhteydessa olevan videon kat-
selut listautuvat Ruudun alle. Jutun alkuperainen Ruutu-otsikko on nahtavissa video-
playerin ylareunassa.
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Seuraavassa luvussa analysoimani ohjelmien Ruutu-klippien suosio perustuu myos
lahes varmasti siihen, ettd ne on nostettu menestyviksi uutisiksi llita-Sanomien verk-
kosivustolle. Harva klippi menestyy Ruudussa itsekseen, vaan usein ne tarvitsevat ve-

toapua myds muualta.

3.2 Mita online-tuottaja tekee?

Online-tuottajan ty6 on erittdin monipuolista ja siséltaa monia eri kokonaisuuksia ja
osa-alueita. Joskus tuotamme some- ja toimitettua sisaltod myos itse esimerkiksi haas-
tattelemalla ohjelman tahtia tai osallistujia. Sen lisaksi editoimme videota ja julkaisem-
me sita usealle eri alustalle. Osallistumme asiantuntijoina myds maksullisen some-

markkinoinnin suunnitteluun.

Jokaisella online-tuottajalla on omat vastuuohjelmansa ja projektinsa, eli kaikki eivat
tee kaikkea. Yksi on vastuussa Temptation Island Suomen ilmigittdmisesta ja toinen
pohtii parhaita sisaltdja The Voice of Finlandiin. Hyva niin, silla sisaltéja on paljon.

Online tuottaja tuottaa ja toteuttaa Ruutu-julkaisujen lisaksi ohjelmien somejulkaisut.
Sosiaalisen median alustoille julkaisemamme sisaltd voi olla itse kuvaamaamme mate-
riaalia tai ohjelmasta irrotettuja patkia. Myds menestyksekas sometekeminen lisda oh-

jelmien orgaanista nakyvyytta mediassa.

Tassa opinnaytetydssa keskityn kuitenkin tyodni siihen osuuteen, joka johtaa nakyvyy-
teen llta-Sanomien verkkosivuilla. Siihen johtaa monesti pressitilaisuus, tiedotus, seka
online-tuottajan tekema Ruutu-posti (yksittainen klippi ja uutinen, jota tarjotaan muille
medioille). Tassa taas keskityn klipin otsikkoon, jolla sita on tarjottu eteenpain — mika

otsikossa kiinnostaa ja miksi juuri se on ylittanyt uutiskynnyksen.

Seuraavassa luvussa siirryn arvioimaan opinnaytetyoni varsinaista aihetta eli sita, mil-
laiset sisallot tv-ohjelmien siséltéa nousevat uutisiksi. Analysoitavana minulla on kolmen
Nelosella esitettéavan tv-ohjelman kolme katsotuinta klippid ajalta 1.1.2018 — 30.5.2018.
Analysoin néiden klippien sisaltda ja otsikointia ja yritdn pohtia, mika tekee juuri niista
uutiskynnyksen ylittaneita sisaltéja. Pohdinnassani nojaan edella kirjoittamiini eri uutis-

kriteereihin sekd omaan tydssa karruttamaani tietotaitoon aiheesta.
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4 Suosituimpien otsikoiden analyysi

Tassa luvussa pyrin analysoimaan neljasta Nelosen tv-ohjelmasta kolmea katsotuim-
maksi noussutta klippisiséaltda, jotka ovat ylittdneet uutiskynnyksen. Mietin jokaisen
Klipin kohdalla sitd, mika aiheuttaa sen herattaman kiinnostuksen. Tassa hyédynnan
luvussa kaksi tutkimiani uutiskriteereitéa. Ohjelmat joita olen paattanyt tassa opinnayte-
tydssa kasitella, ovat The Voice of Finland, Temptation Island Suomi ja Suomen huuto-
kauppakeisari. Pyrin siihen, ettd valitsemani ohjelmat olisivat mahdollisimman erilaisia

ja siten niita koskevat uutiskriteerit vaihtelevia.

4.1 The Voice of Finland

The Voice of Finland on laulukilpailu, jonka jokaisessa jaksossa esiintyy seka julkisuu-
den henkil6ita etta tavallisia tallaajia. Ohjelmassa nelja tahtivalmentajaa valitsee sok-
kona pelkan lauluaanen perusteella valmennettavakseen joukon laulukokelaita. Lopulta

yksi monista Kilpailijoista voittaa ja lunastaa itselleen The Voice -tittelin.

The Voice on hollantilainen formaatti, jonka suomalaista versiota alettiin esittaa Nelo-
sella kevaalla 2012. Ohjelmalla on siis Suomessa pitka historia ja mukaan on mahtunut
paljon erilaisia kdanteita. Tahtivalmentajina ohjelmassa on néhty iskelmélaulaja Paula
Koivuniemi, rap-artisti Elastinen, rokkikukko Michael Monroe, Lauri Tahka ja Elokerjuu -
-yhtyeesta sek& mydhemmin soolotuotannostaan tunnettu Lauri Tahka, iskelmélaulaja
Anne Mattila, PMMP-duon toinen jasen Mira Luoti, erityisesti Nightwish-ajoiltaan tun-
nettu sopraano Tarja Turunen, Olli Lindholm, Redrama ja Toni Wirtanen. Tahtivalmen-
tajien liséksi ohjelman juontaja on vaihtunut matkalla. Viidennell&a tuotantokaudella sa-

lakuvauskohun keskella rypeneen Axl Smithin korvasi kesken kaiken Heikki Paasonen.

Kevaalla 2018 seitseménnelld The Voice of Finland -kaudella tahtivalmentajina toimivat
rap-artisti Redrama, Y6-yhtyeen keulakuvana tuttu nyt jo edesmennyt Olli Lindholm,
poppari Anna Puu seka uusimpana lisdyksena Apulanta-yhtyeen nokkamies Toni Wir-
tanen. Ohjelman juontaa Heikki Paasonen. He valmentavat tiimilaisiaan kohti laulukil-
pailun voittoa neljassa eri kilpailuvaiheessa, jotka ovat: Aani ratkaisee, Kaksintaistelut,
Knock out seka live-lahetykset. Live-lahetyksia on kaudella yleensé nelja ja tassa vai-
heessa kuvaan astuvat myos yleison &&net. Tatad ennen ohjelman jatkoonpaasijbista

ovat paattaneet tahtivalmentajat.
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Tutkimuksessani tarkastelemallani aikavalilla kevaalla 2018 The Voice of Finlandissa
pyori jo seitsemas kausi. Alla olevassa taulukossa on listattuna The Voice of Finland -
kauden kolme eniten kaynnistyksia saanutta ohjelmaklippia. Kaikki naista on editoitu
ohjelmasta ja ladattu valmiin uutistekstin ohessa The Voice of Finlandin ohjelmasivulle

Ruutuun Klipit-osion alle.

Taulukko 1.  The Voice of Finland -ohjelman katsotuimmat Ruutu-Klipit aikavalilla 1.1.2018 —
30.5.2018.

Videon otsikko Julkaisupéiva- ja aika

TVOF-finalisti Saija Saarniston M& annan sut pois pysayttaa! Redra-

ma: "Lava on sun koti!” 14.4.2017 21:24

3.1.2018 10:45
Tonin raiked saantdérikkomus TVOF:n avausjaksossa jarkyttdd muut
tahtivalmentajat: "Mita sa teet?!”

16-vuotiaan Fiona Krugerin laulu saa Anna Puun itkemaan vuolaasti:

"En pysty puhumaankaan” 1.2.2018 20:40

4.1.1 Katsotuin otsikko

Kaikista eniten katseluja kerannyt ohjelmaklippi valitsemaltani aikavaliltd on The Voice
of Finlandin kuudennen kauden voittaneen Saija Saarniston finaaliesityksesta. Ohjel-
massa irrotetussa patkassa han esittaé tulkinnan Laura Narhen kappaleesta Ma annan

sut pois.

Yleensa ohjelmista irrotetut Ruutu-Klipit on irrotettu siksi, ettd uskomme sen sisaltavan
uutisen. The Voice of Finlandin kaltainen lauluohjelma on kuitenkin poikkeus, silla po-
tentiaalisten uutissisalttjen liséksi sieltd irrotetaan kaikki ohjelmassa né&hdyt lauluesi-
tykset koko kauden ajan. Tama on ainoastaan ohjelman katsojien palvelemista eika

varsinaista uutissisalttjen tarjoilemista.

Kuitenkin t&ssa tapauksessa esitysklippi on ylittanyt uutiskynnyksen. Mielenkiintoista

tdssé on myos se, ettd se liittyy ohjelman edelliseen kauteen, eikd sen néin ollen ole-
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tettavasti kuuluisi olla listallani mukana ollenkaan. Mik& on siis saanut vuoden takaisen

esitysklipin nousemaan katselukerroissa reilusti ylitse muiden?

Varsinaista uutista klippi ei mielesténi sisalla, tai ainakaan enaa vuoden paasta julkai-
sustaan. On oletettavaa, etté laulukilpailussa lauletaan kilpaa eik& néin ollen mitéaéan
odottamatonta tai uutisoinnin arvoista ole tapahtunut. The Voice of Finlandin voittami-
nen tekee Saija Saarnistosta keskimaaraista merkittavamman henkilon tassa konteks-
tissa, mutta sekaan ei selita sita, miksi patka on noussut ykkdseksi. Jonkin muun on

siis taytynyt nostaa asia ajankohtaiseksi kesken uuden The Voice of Finland -kauden.

Voidaan olettaa, etta klipin yllattava uusi tuleminen johtuu siita, etta jostain syysta llta-
Sanomat on nostanut sen otsikoihin verkkosivuillaan. Lahdin siis selvittamaan, mista

tassa on kyse.

Saija, 27, voitti The Voice of

Finlandin ja katosi taysin julkisuudesta -
hylkasi kisan voittopalkinnot: "Sopivia
biiseja ei ole loytynyt”

TVOF-finalisti Saija Saarmston \ERTE! SU{JEbeS pysayttaa' Redrama: ” va on iﬁ l
-' p——

—

3 #tvofredrama
Moo 0609 I TV R

[S——"
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Kuvio 3. Kuvakaappaus llta-Sanomien verkkosivulta.

[lta-Sanomat (Enqvist 2018) onkin julkaissut verkkosivuillaan jutun Saarnistosta 2.
tammikuuta 2018, mika selittdé esityksen yllattavan nousun tarkastelemalleni listalle.
The Voice of Finlandin seitsemas kausi alkoi 5. tammikuuta 2018. Uuden kauden al-
kaminen teki siis ajankohtaiseksi myos edellisten voittajien menestyksen tarkastelun.
Ehk& se myds herétti lauluohjelmista sosiaalisen median palstoilla usein esitetyn ky-
symyksen: minne voittajat aina katoavat? Juurikin taman kyseisen Klipin paatyminen
juttuun paavideoksi lienee sattumaa vaikka toki se on péatkista relevantein, silla se on
irrotettu juuri finaalilahetyksesta, jossa Saarnisto nayttavasti lunasti itselleen koko oh-

jelman voiton.

llta-Sanomien varsinaisessa jutussa on haastateltu Saija Saarnistoa. Siina han paljas-
taa, etta ei ole ottanut kilpailuun kuuluvia palkintoja vastaan eika halua lahtea kotoaan
Kokkolasta tavoitellakseen musiikillisia paamaaria. Yhtakkia onkin niin, etta tyypillisesta
esitysklipista on tullut ajankohtainen uutinen. Illta-Sanomien uutiskarkeen peilaten jutus-
ta tekee relevantin ainakin se, ettd se vahvistaa somessa paljon esiintyvaa stereotypi-
aa siita, ettd laulukilpailujen voittajista "ei tule ikina mitdan”. Jutusta voidaan mielestani
eristdd ainakin seuraavat Galtungin ja Rugen kehittdmat uutiskriteerit: kielteisyys, odot-

tamattomuus ja relevanssi.

Kielteisyys juuri stereotypian vahvistamisen takia, relevanssi, koska uusi kausi on juuri
alkamassa ja odottamattomuus, koska voitanee olettaa, ettd laulukilpailun voittaja on
saavutukseensa tyytyvainen ja haluaa tavoitella uraa musiikin parissa. Tasta ei kuiten-

kaan Saarniston kohdalla voida puhua.

Toimin The Voicen online-tuottajana talla opinnaytetydssani analysoimallani kaudella.
Siksi olen seurannut erittain tiiviisti aiheessa somesta kaytavaa keskustelua. Uskallan
taman vuoksi olettaa, ettd Saija Saarniston jatko The Voice of Finlandin voiton jalkeen
on noussut uutiseksi ylipdataan juuri sen herattaman somekeskustelun ansiosta. Monet
kyselevat, minne heidén uusi musiikki-idolinsa on "kadonnut” ja miksi laulukilpailujen
voittajista ei koskaan kuulla voiton jalkeen mitdan. llta-Sanomien toimittaja on saattanut

huomata tdman keskustelun runsauden ja tarttua siihen jutussaan.
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4.1.2 Toiseksi katsotuin otsikko

Toiseksi katsotuimmaksi noussut otsikko tarkastelemaltani aikavalilta julistaa Toni Wir-
tasen rikkoneen The Voice of Finlandin sdantéja ohjelman uuden kauden avausjaksos-
sa. Ensimmaisesta jaksosta irrotetun klipin nouseminen katsotuimmaksi tulkitaan tyos-
samme onnistumiseksi, silla suurimmat panokset ohjelman orgaanisen ja maksetun

nakyvyyden saavuttamiseen pyritaan keskittdméaan tehokkaimmin ohjelman ensimmai-

seen jaksoon. Nain luodaan pohja tulevan katsojakunnan syntymiselle.

Toni Wirtasen saantorikkomuksesta kertova klipin analysointi on huomattavasti hel-
pompaa kuin Saija Saarniston esitysklipin uutiskarjen etsiminen. Otsikosta 16ytyy mon-

ta uutiskriteeria.

Ensinnakin tama kyseinen ohjelman jakso oli samalla Toni Wirtasen ensiesiintyminen
The Voice of Finlandin tahtivalmentajana. Han on kiinnostava ja suosittu artisti, joka
nahdaan ensi kertaa uudessa roolissaan laulukilpailussa. Katsojia kiinnostanee, miten
sulavasanainen rock-tahti esiintyy uudessa pestissaan. Han on merkkihenkil®, jonka

kayttaytymistd saamme seurata televisiosta.

Seuraavaksi paastaan siihen, mita Toni klipissa tekee. Rikkoo sdantéjal Tama on tiu-
kassa formaattiohjelmassa odottamatonta ja aiheuttaa mahdollisesti konfliktin Tonin ja
muiden tahtivalmentajien vdlille. Uutinen on relevantti myos siksi, etta jalleen kerran se
tarjoilee paljastuksen uuden tv-ohjelman tuoreelta kaudelta. Se ei sindnsa itsessédan
ole suuri uutinen, mutta kun kokonaisuuteen lisataan monen negatiivisena kokema

huijaaminen, on uutinen valmis.

Juttu Toni Wirtasen saantdrikkomuksesta nousi julkaisunsa jalkeen llta-Sanomiin sa-
manlaisella karjelld, kun sité alun perin tarjoiltiinkin: "The Voice of Finlandissa poikke-
uksellinen tilanne: Toni Wirtanen rikkoo saantdja raikeasti — tyrmistynyt reaktio muilta

tahtivalmentajilta”.

Jutusta voidaan mielestéani eristda ainakin seuraavat Galtungin ja Rugen kehittamat
uutiskriteerit: kielteisyys, tuoreus, odottamattomuus, relevanssi ja eliittihenkilot. Toni
Wirtanen on hyvin tunnettu julkisuuden henkild ja muusikko. Siksi jutussa puhutaan

eliittihenkilosta. Otsikossa tdma eliittihenkild tekee jotain kielteisté ja odottamatonta eli
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huijaa. Tuoreen ja relevantin otsikosta tekee se, ettd The Voicen uusi kausi on juuri

alkamassa ja toimijana on ohjelmassa aiemmin ndkematdn henkild.

Marketta Rentolan maarittelemista uutiskriteereista otsikosta 10ytyvét ainakin konfliktit,
muutos ja paljastus. Tonin sdantérikkomus voi potentiaalisesti aiheuttaa konfliktin h&-
nen ja muiden tahtivalmentajien valille, ohjelma on muuttunut uuden valmentajan astut-

tua areenalle ja otsikko sisaltdé paljastuksen tulevasta ohjelman jaksosta.

4.1.3 Kolmanneksi katsotuin otsikko

Kolmanneksi eniten katseluja kerédnneessé The Voice of Finland -klipissé poppari Anna
Puu liikuttuu 16-vuotiaan kilpailijan Fiona Krugerin esityksesta kyyneliin. Klippi on irro-
tettu ohjelman Aani ratkaisee -vaiheesta, jossa tahtivalmentajat kokoavat itselleen lau-
lutiimi& karsimalla kilpailijoita pelkan aanen perusteella ndkematta itse esiintyjaa.

Klipista voi tehd& mielenkiintoisen ainakin se, etta sina kasitellaén syvia ja samaistutta-
via tunteita — eli itketd&n. Samalla suuria tunteita kokeva ja kyynelehtiva ihminen on
julkisuuden henkild, mika saattaa tuoda silotellun tuntuisen tv-ohjelman lAhemmas kat-
sojaa. Se todistaa, ettd tahtivalmentajien kokemat tunteet ja elamykset ovat aitoja ei-
vatka pelkkaa naytelmaé. Poikkeuksellista jutussa on my6s se, etté suurien tunteiden
aiheuttaja on vain 16-vuotias nuori nainen. On yllattavaa, etta jo sen ikdinen henkild
osaa tulkita musiikkia niin syvalla tavalla, etta se saa pitkan linja popparinkin romahta-

maan.

Se, ettéd joku tahtivalmentajista kyynelehtii The Voicessa ei ole mikaan joka jaksossa
tapahtuva ilmid. Se saattaa heréattaa kiinnostusta juuri tdaméankin takia. Heraa kysymys,
ettd kuka on onnistunut tarjoilemaan niin upean esityksen, etta se aiheuttaa kuulijas-

saan tallaisen reaktion.

Myo6skaan julkkisten kyynelehtiminen televisiossa ei ole jokapaivainen ilmid. Olen tyos-
sani huomannut, etta itku televisiossa ylittda usein uutiskynnyksen. Iltkeminen tuntu
arkipaivaiselta asialta, mutta mika tekee julkkisten kyynelehtimisesta niin kiinnostavaa?

Ehkapa esimerkiksi samaistuttavuus — emme olekaan niin erilaisia Anna Puun kanssa.

Galtungin ja Rugen listaamista uutiskriteereisté otsikosta on mielestani Ioydettavissa

ainakin odottamattomuus ja se, etta kyse on eliitti- eli julkisuuden henkilésta. Odotta-
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mattomuutta tarjoilee sek& Anna Puun yllattava tunteiden purkaus etta se, etté purka-

uksen aiheuttaja on vasta 16-vuotias.

Merkittavaksi klipin nostaa my0s sen saama ristiriitainen vastaanotto sosiaalisessa
mediassa. Osa kommentoijista oli tdhtivalmentajan kanssa samaa mielta siita, etta Fio-
na Krugerin esitys oli kaunis ja koskettava. Osa taas ei voinut kasittda miten on mah-
dollista, etta Kruger paasi ylipaansa jatkoon kilpailussa. Keskustelu nostaa someposta-
uksia nakyvaksi suuremmalle joukolle ja saattaa osittain myds sita kautta ylittda uutis-

kynnyksen.

Tassa tapauksessa en loytanyt Krugerin esitysta ja Anna Puun romahdusta kasittele-
vaa juttua llta-Sanomien verkkosivuilta. Nain ollen en pysty sanomaan varmasti, mika
on aiheuttanut klipin nousun kauden katsotuimpiin. Kyse voi olla somekanavista Ruu-
tuun ohjatusta liikenteesta tai esimerkiksi siitd, etta jokin toinen uutissivusto on upotta-

nut esityksen sivuilleen Ruudusta.

Marketta Rentolan maarittelemista uutiskriteereista vaittaisin, etta klipista l1oytyvat aina-
kin kontrastit ja se, kun epatavallinen tekee tavallista. Tyylikas ja siloteltu julkisuuden
henkild Anna Puu tekee jotain mita jokainen meista eli itkee. Se luo my6s kontrastin,

silla hyvan mielen ohjelmassa koetaan talla kertaa myos suuria tunteita ja liikutusta.

4.2 Temptation Island Suomi

Temptation Island Suomi on yhdysvaltalaiseen formaattiin perustuva suosittu reality-
ohjelma, jota on esitetty Suomessa kevaasta 2015 asti. Ohjelmassa nelja pariskuntaa
altistetaan viettelykselle, kun heidat erotetaan toistaan kolmeksi viikoksi kahteen eri
lomahuvilaan. Toisella talolla pariskunnan miesta yrittaa vietella joukko viehattavia
sinkkunaisia ja toisella talolla pariskunnan naista yrittaa vietella joukko salskeita sink-

kumiehid. Pariskunnan jasenet kdyvéat sinkkujen kanssa myos yhteisilla treffeill&.

Joka toisessa jaksossa pariskunnan molemmille osapuolille ndytetdan video siita, mi-
ten toinen parjaa sinkkulauman, treffailun ja biletyksen maailmassa ilman puolisoaan.
Tata iltanuotio-nimista seremoniaa isdnndi ohjelman juontaja Sami Kuronen. Temptati-
on Island Suomen idea on testata, kestavatko pariskuntien suhteet houkutuksen, jota

Thaimaan lampd ja oman puolison poissaolo tarjoilevat.
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Katsojille ohjelman suola on seurata sité kuinka uskollisena pariskunnan jasenet pysy-
vat toisilleen. Joka toisessa jaksossa nahtavét iltabileet, joissa viina virtaa ja alasto-

muudesta ei kitsastella, on varsinainen koetinkivi monen osallistujan itsehillinnélle. Va-
hinkoja sattuu ja yhdessé sovittuja rajoja yliteta&n milloin samaan sankyyn nukahtami-

sella, milloin oman puolison haukkumisella, vieraiden suutelulla ja jopa pettamisell&.

Kuten aiemmin mainitsin, on ohjelma suosittu etenkin alle 35-vuotiaiden naisten kes-
kuudessa. Se on kuuma puheenaihe, jonka tarjoilemista spekulaatioista moni ei halua
jaada paitsi. Ohjelma kohauttaa, aiheuttaa myotahapeaa ja antaa mahdollisuuden tir-

kistella muiden sekoiluja omalta kotisohvalta.

Temptation Island Suomi aiheuttaa Nelosen ohjelmista kenties eniten keskustelua eri
somealustoilla. Katsoijille puolet hauskuudesta tulee siita, etta ohjelman tapahtumia saa
kommentoida yhdessa muiden katsojien kanssa reaaliajassa Twitterissa tai vaikkapa
Jodelissa. Valtava kommentoinnin maara vaikuttaa varmasti osaltaan siihen miten ja

kuinka paljon ohjelmasta uutisoidaan myos lehdistossa.

Tutkimuksessani tarkastelemallani aikavalilla kevaalla 2018 Temptation Island Suo-
messa seurattiin ohjelman neljatta kautta. Alla olevassa taulukossa on listattuna kau-
den kolme eniten kaynnistyksia saanutta ohjelmaklippié. Kaikki ndista on editoitu oh-
jelmasta ja ladattu valmiin uutistekstin ohessa Temptation Island Suomi -ohjelmasivulle

Ruutuun Klipit-osion alle.

Taulukko 2.  Temptation Island Suomi -ohjelman katsotuimmat Ruutu-klipit aikavalilla
1.1.2018 — 30.5.2018.

Videon otsikko Julkaisupéaiva- ja aika

Flirtti muuttuu syyttelyksi — sinkkumiehet sattivat varattua Minnaa l6y-

hésta moraalista! 28.3.2018 10:30

Minnan ja Sammyn kohtaaminen viimeiselld iltanuotiolla on sydan-
tasarkeva — "Toin kukkasen anteeksipyynndn eleend” 30.5.2018 08:01

Vilma puhkeaa lohduttomaan itkuun — Elias: "Lahdin tdnne hakemaan

sita, jolla voisin korvata Vilman” 12.4.2018 15:11
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4.2.1 Katsotuin otsikko

Kaikista katsotuimmassa klipissa on varsinainen skuuppi, joka on varmasti herattanyt
huomiota ristiriitaisuudellaan. Yksi talla Temptation Island Suomi -kaudella paljon kes-
kustelua heréattanyt pariskunta oli projekti-insin66ri Minna ja h&nen autojen parissa
tydskentelevd miehensd Sammy. Pariskunnan edesottamukset eri resorteissa tarjoilivat
katsojalle viihdetta, joka haki vertaistaan jopa roisina tunnetun ohjelman historiassa.

Tai kuten Minna itse asian ilmaisi:

"Mina ja Markus oltiin molemmat paatetty, ettd mehén ei telkkarissa panna, mutta
kyllahan sitd hyvan tv-viihteen vuoksi voi sitakin tehda" — TI-Minna

Tasté paastaan kauden eniten katsottuun klippiin, jossa pariskuntia viettelemaan tulleet
miehet paheksuvat porukalla Minnan 16yhda moraalia. TAma on yllattdvaa etenkin sen
takia, ettd sinkut ovat tulleet ohjelmaan tarjotakseen pariskunnan osapuolille houkutuk-
sia tai rumasti sanottuna — saadakseen heidat pettdmaan kumppaniaan. Tassa kon-
tekstissa sinkkumiesten paheksunta tuntuu tulevan oudolta taholta. Ainakin itselleni
tdma nostattaa halun kyseenalaistaa miesten oikeutta arvostella Minnaa téllaisesta

asiasta.

Otsikossa miehet esiintyvat tavallaan myds sankarillisina hahmoina. Nama viettelysten
saaren seireenit nousevat yllattaen takajaloilleen toimimaan vankkumattomina yksiavi-
oisen suhteen ja perhearvojen puolestapuhujina, vaikka — ainakin otsikon mukaan —

flirttailivat surutta varatulle Minnalle vain hetkea aikaisemmin.

Otsikko tarjoilee lukijalleen selkedn mahdollisuuden valita puolensa. Joko han pahek-
suu Minnan kayttaytymista yhdessa sinkkumiesten kanssa tai kyseenalaistaa kritiikin
antajien oman moraalin ja sitd kautta heiddn argumenttinsa. Joka tapauksessa tapah-

tuma lienee herattanyt keskustelua ohjelman yleistn keskuudessa.

Osaltaan Temptation Island Suomen k&é&nteiden uutisointia selittdd nimenomaan oh-
jelman heréattdma runsas keskustelu. Jos ohjelman ympaérilla ei pydrisi jatkuvaa speku-
lointia, uskaltaisin epéilla esimerkiksi iltapaivalehtien halua kirjoitella aiheesta. Uskon,
etta keskustelulla on osansa taméankin uutisen nousun synnyssa. Loydan siita kuitenkin

muitakin uutiskriteereja.
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"Seksi myy” on lausahdus, jolla voitanee selittad, miksi Temptation Island Suomesta
kirjoitetut jutut roikkuvat lehtien palstoilla kaudesta toiseen. Seksi on mainittuna myos-
kin Marketta Rentolan listaamissa uutiskriteereissa ja se selittdd osaltaan klipin nou-
sua. Minnan loyhalla moraalilla tarkoitetaan tassé yhteydessa hénen seksuaalista aktii-
visuuttaan oman parisuhteensa ulkopuolella. TAma taas aiheuttaa paheksuntaa sink-
kumiesten keskuudessa, mika johtaa toiseen uutiskriteeriin, eli konfliktiin heidan ja va-

ratun Minnan valilla.

Helsingin Sanomien pettamista koskevassa artikkelissa vaestdliiton tutkimusprosessori
Osmo Kontula (Gronov 2019) kertoo, etta suomalaisten asenteet pettamista kohtaan
ovat tiukentuneet jatkuvasti ja uskottomuus ylipaataan on vahentynyt koko 2000-luvun.
Kuten Rentola kertoi uutiskriteereja esitellessaan negatiivisten asioiden olevan yleis-
maallisia ja koskevan meita kaikkia. Asenteet uskottomuutta vastaan ovat tiukentuneet
ja pettaminen lienee suurelle osalle suomalaisista negatiivinen asia. Sen takia se kiin-

nostaa, etenkin kun kyse on julkisesta toiminnasta.

Minnan moraalia arvostelevaa klippiin voidaan peilata myos Galtungin ja Rugen kehit-
tamia uutiskriteereitd, joista tayttyvat ainakin kielteisyys, tuoreus ja odottamattomuus.

Odottamattoman siséallosta tekee se, etta siiné esiintyvien moraalinvartijoiden, eli sink-
kumiesten, ei olisi uskonut heittaytyvan kyseiseen rooliin. Puolison pettaminen ymmar-
retdan yleisesti kielteiseksi asiaksi ja tuoreen asiasta tekee se, etta se esitetaan televi-

siossa ensimmaista kertaa.

4.2.2 Toiseksi katsotuin otsikko

Myds toinen Temptation Island Suomen katsotuimmista ohjelmapatkista liittyy paljon
puhuttaneeseen pariskuntaan Minnaan ja Sammyyn. Kaksikon matka ohjelmassa ei
ollut ruusuilla tanssimista, silla Sammy aloitti alkoholink&yton ja sinkkunaisten pokailun
heti Minnan kadottua toiseen resorttiin. litanuotiovideolta Sammyn sekoilusta provosoi-
tunut Minna heitti pian itsekin pyyhkeen kehdan ja petti puolisoaan lopulta sinkku-

Markuksen kanssa.

Viimeinen iltanuotio on tilaisuus, jossa Sami Kuronen kutsuu pariskunnan osapuolet
ensi kertaa yhteen kolmen viikon viettelysten ja juhlinnan jalkeen. Vakavamielisesséa
tilaisuudessa on juontajan avulla tarkoitus selvittdd, miten puolisot ovat kokemuksesta

selvinneet ja ettd lahdetaanko takaisin Suomeen yhdessa vai erikseen. Minnan ja
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Sammyn kohdalla on oletettavaa, ettd molemmat saapuivat viimeiselle iltanuotiolle noy-
ristellen. Kuitenkin otsikon perusteella etenkin Sammy on kaytoksestaan pahollaan ja
haluaa hyvitella tekojaan avopuolisolleen kukkien muodossa.

Viimeinen iltanuotio on Temptation Island Suomen finaali, joka on katsojille ohjelman
mielenkiintoisin hetki ja klimaksi — tuhosiko reissu suhteen vai lahdetaankd kotiin entis-
téa vahvempina. Kokemukseni mukaan viimeisista iltanuotioista kirjoitellaan paljon myés
lehdissa. Jalleen otsikko jattaa tilaa mahdolliselle yleiselle paheksunnalle — kuinka
Sammy muka voisi jatkaa yhdessé useita kertoja pettaneen Minnan kanssa tai miten
Minna voisi antaa Sammyn kannisekoilut anteeksi? Seuraa keskustelua. Paasemme
jalleen tuomitsemaan molempien l6yhdn moraalin seké ratkaisun suhteen jatkosta tai
erosta. Voimme ehka peilata Minnan ja Sammyn kaytdsta ohjelmassa omaan ela-
maamme tai suhteeseemme ja kokea samaistumista. Voimme paivitella tapahtumia
tydpaikan kahvipdydassa ja ystaviemme kanssa ja kokea kenties itsemme paremmiksi

ihmisiksi.

Jalleen Klipissa toistuvat uutiskriteereista konfliktit ja seksi. Kun kaksi pariskunnan ja-
senta on kayttaynyt huonosti kolme viikkoa, on oletettavaa, etté heidan vélilleen syntyy
konflikti, tai vahintdankin kiivasta keskustelua. llmassa on seksié ja pettamista.

Ohjelmasta tehty otsikko sisaltdd myos salaisuuden, paljastuksen ja muutoksen: miten
pariskunnalle lopulta k&vi? Muuttuiko heidan suhdestatuksensa ohjelman my6ta? Klippi
siis tarjoilee Minnan ja Sammyn tarinalle loppuratkaisun, jota katsoja on koko kauden

heidan menoaan seuraten odottanut.

4.2.3 Kolmanneksi katsotuin otsikko

Yksi yleisimmista syista, jolla Temptation Island Suomeen osallistuvat pariskunnat pe-
rustelevat ohjelmaan lahtemistdan on se, etta halutaan testata parin valista luottamus-
ta. Osalla on taustalla pettamista, eika kumppaniin siksi osata luottaa. Osa lahtee oh-
jelmaan ansaitsemaan kumppaninsa luottamuksen. Voi olla, ettéd osa on vain ohjelman
tarjoileman julkisuuden perassa. Joka tapauksessa katsoja olettanee, ettd kukaan ei
lahtokohtaisesti halua lahted tietoisesti pettdmaan kumppaniaan televisioon eteenkaan
nyt, kun asenteet pettdmista kohtaan ovat vahvasti kielteisia. Ohjelman kolmanneksi
suosituin otsikko taistelee kuitenkin tatéa luuloa vastaan. Otsikossa puhutaan vaihteeksi

toisesta ohjelmassa puhuttaneesta pariskunnasta, Vilmasta ja Eliaksesta.
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Otsikossa Vilma puhkeaa lohduttomaan itkuun, silla Elias kertoo l&hteneenséa hake-
maan ohjelmasta itselleen parempaa puolisoa. Eli siis kaytanndssa kertoo lahteneensé
mahdollisesti pettdm&an puolisoaan televisio-ohjelmaan.

Neljannen Temptation Island Suomi -kauden kenties vihatuin henkild oli personal trai-
nerina tydskenteleva Elias, jonka tunnekylmyys ja loukkaava kaytds puhuttivat koko
kauden ajan. Elias-vihasta syntyi somekeskustelussa jopa oma hashtag #freevilma,
jonka kayttajat toivoivat Eliaksen sympaattisen Vilma-puolison paasevan eroon kauden
pahikseksi leimautuneesta miehestaan. Elias oli isolle osalle ohjelman katsojia kieltei-
nen hahmo, jota vihata yksissa tuumin. Se lienee vaikuttanut myds ohjelmasta uutisoin-

tiin.

Eliaksen hahmoon oli helppo tarttua, silla han loukkasi kauden aikana muitakin kuin
omaa puolisoaan. Elias itketti ja sivalsi kommenteillaan my6s kaudella esiintyneita
sinkkunaisia muun muassa arvostelemalla surutta heidan ulkonakdaan pain naisten
naamaa. Eliaksen kaytosta voidaan mielestani luonnehtia jopa seksistiseksi. Aiemmin
kaudella yksi Eliasta viettelevista sinkuista oli kertonut, ettei todennékoisesti voi saada
lapsia. Taman kuultuaan Elias laukoo naiselle kylman viile&sti, ettd tama ei ole hanelle
ohjelmassa houkutus kyseisen syyn takia.

Me too -kampanjan jalkeisessa maailmassa téllainen on varmasti kaytosta, johon leh-
distd aiempaa herkemmin tarttuu. Myds ihmisen arvottaminen sen mukaan pystyyko

tama saamaan lapsia, lienee yleisesti paheksuttu toimintamalli.

Ohjelman kolmanneksi katsotuimman klipin nostaa kiinnostavaksi uutiseksi samat tee-
mat, kuin muutkin ohjelmasta nousseet siséllot: Rentolan listaamista kriteereista seksi

ja konflikti, Galtungin & Rugen listaamista kriteereista kielteisyys ja odottamattomuus.

Tassa tapauksessa uskon, ettd myods Me too -kampanjalla ja somekeskustelulla on

suuri rooli aiheen esille nostamisessa.
4.3 Suomen huutokauppakeisari
Suomen huutokauppakeisari on tv-sarja, jota on esitetty Nelosella vuodesta 2013 alka-

en. Sarjassa seurataan Hirvaskankaalla Uuraisissa pyorivan huutokaupan arkea. Sar-

jan paahenkildt ovat huutokaupan omistaja Aki Palsanmaki ja hanen vaimonsa Heli
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Palsanmaki. Lisaksi keskeisessa roolissa esiintyy yleismies ja apulainen Markku Sauk-
ko, jonka tehtavana on korjailla ja huoltaa myytavia tavaroita ja olla apuna huutokau-

pan juoksevissa hommissa.

Aito Median tuottama Suomen huutokauppakeisari on ollut pitk&d&n yksi Nelosen suosi-
tuimmista ohjelmista ja tata kirjoittaessani huhtikuussa 2019 siité pyorii tv:ssé jo kym-
menes kausi. Jokaisessa jaksossa paahenkilot Aki ja Heli etsivat Akin suvussa 25 vuot-
ta olleeseen huutokauppaan hyvdad myytavaa tavaraa ympéri Suomen. Ohjelmassa
esiintyy myos julkisuuden henkil6itd, jotka myyvét pariskunnalle tavaroitaan kaupatta-

vaksi.

Suomen huutokauppakeisari on hyvan mielen ohjelma, jossa ei koeta erityistd draamaa
tai muuta mielta jarkyttavaa sisaltdéa. Siina seurataan leppoisan kolmikon elaméaa hir-
vaskankaan huutokaupalla. Omasta mielestani padesiintyjat ovat tavallisten suomalais-
ten ihmisten perikuvia ja tahtiloisto on tasta formaatista kaukana. Se on arkista, muka-

vaa ja hymyilyttavaa sisaltdd, jota on mukava katsoa paata nollatakseen.

Suomen huutokauppakeisari on tehnyt esiintyjistddn kuuluisia ja rakastettuja. Hirvas-
kankaalla huutokauppa tayttyy kesdiltaisin ihmisista niin, ettd osa ei mahdu edes istu-
maan. Mediakin haluaa osansa, ja sé&anndllisesti lehtiin ja verkkoon ilmestyy juttuja
ohjelman k&énteistd, esiintyjien henkilokohtaisesta elamasta ja vaikka vuosituloista
(kuvio 4). Ohjelma on kaikessa tavallisuudessaan ja arkisuudessaan onnistunut iske-
maan kultasuoneen, kun katsojat ovat alkaneet kaivata tarinoita tavallisista ihmisista ja
elamasta seka kenties vastapainoa jatkuvasti tuleville huonoille uutisille, joita media
tarjoaa. Huutokaupassa on vuosi toisensa jalkeen kaikki hyvin. Mahdollisesti suurinta
ohjelman tarjoilemaa draamaa on se, ettd Aki ja myyja eivat paase yksimielisyyteen

hinnasta. Siitéakin selvitdan yleensa lampimalla kadenpuristuksella.
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Suomen huutokauppakeisari ja Heli-vaimo
tekivat muhkean tilin - verosuunnittelu
meni lahes taydellisesti

200 924 € , G g U8
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Heli ja Aki Palsanmaki. (KUVA: HANNU RAINAMO)

Kuvio 4. Kuvakaappaus llta-Sanomien verkkosivuilta.

Suomen huutokauppakeisari on myds somessa paljon seurattu ohjelma. Silla on oma
Facebook-tili, jolla on yli 112 000 seuraajaa. Brandsome-tilastosivun mukaan seuraa-
jamaara tekee siitd Suomen kymmenenneksi seuratuimman tv-ohjelman Facebookissa

(Brandsome 2019).

Taulukko 3.  Suomen Huutokauppakeisari —ohjelman katsotuimmat Ruutu-klipit aikavalilla
1.1.2018 — 31.5.2018.

Videon otsikko Julkaisupéiva- ja aika

’I’—Ie_llsmkl!alsnamen my’}/ todellisia aarteita — Aki yllattyy myyntihinnasta: 15.5.2018 13:15
Taytyy ihan tuulettaa
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Toni Niemisen suksien myynti on katastrofi: "Voiko edes nayttaa telk- | 3.4.2018 13:20
karissa?”

Akin ja myyjan jarjetén ndkemysero hinnassa vetda miehet vakaviksi:

*Ei olla Iahellakaan” 26.2.2018 08:41

4.3.1 Katsotuin otsikko

Kaikista katsotuin Suomen huutokauppakeisarista kirjoitettu Ruutu-klippi aikavalilta 1.1.
— 31.5.2018 on mielestani suorastaan odottamaton. Otsikko kertoo, ettd helsinkilis-
nainen myy Akille todellisia aarteita ja halpa hinta yllattaa huutokauppakeisarin toden

teolla.

Talla kertaa 16ydan klipin otsikosta niin vahan uutiskulmia, ettd minun on pakko katsoa
video ymmartaakseni paremmin sen, mika tassa klipissa on ylittanyt uutiskynnyksen.
Varsinaisella videolla helsinkilainen second hand -yrittaja Taina Vuorela myy Akille
tavaraa, jonka uskoo menevan kaupaksi paremmin maalaishuutokaupassa kuin paa-
kaupunkiseudulla. Tainan tuotteista Akin huomion kiinnittd& etenkin yli sata vuotta van-
ha Arabian kermakannu, joka hdnen on omien sanojensa mukaan saatava myytavaksi
huutokauppaan. Lopulta Aki onnistuu saamaan tuotteet itselleen 150 euroa alemmalla
hinnalla, kuin mité olisi maksimissaan ollut valmis niistda maksamaan. Loppukaneettina

myyja Taina kommentoi kauppaa kameralle sanomalla:

"Selkeesti han (Aki) ymmarsi, ettd minakin olen yrittdja, ja mina ymmarsin, etta
han on yrittdja, niin kumpikaan ei yrittdnyt vedattaa toista.”

Video paattyy siihen, ettéa Aki tuulettaa onnistuneiden kauppojen kunniaksi.
Taydellinen hyvan mielen Klippi siis, mutta mika ihme siité tekee uutisen? Hetken etsi-

misen jalkeen l6ydan llta-Sanomien kirjoittaman jutun aiheesta. IS on nostanut uutisen

keskiton Akia kovasti kiinnostaneen Arabian kermakannun (kuvio 5).
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Loytyyko kaapistasi tama Arabian
kermakannu? Huutokauppakeisarikin
innostuu: "Tuo on pakko saada”

Kuvio 5. Kuvakaappaus llta-Sanomien verkkosivuilta.

[lta-Sanomien otsikko vetoaakin lukijoiden uteliaisuuteen eik& klipin varsinaiseen ta-
pahtumaan. Se saa lukijat pohtimaan, ettd voisiko heilld maata kaapin pohjalla jopa
parin sadan euron arvoinen kannu. Sanoisin, ettd otsikko kannustaa uteliaat klikkaa-
maan ja selvittdmaan, voisiko heistéa tulla hetkessé pari sataa euroa rikkaampia. Klipin
katselukertoja selittdd myos se, ettd ndhdakseen millainen kannu on kyseessa, on kat-
sojan taytynyt kaynnistaa video edes hetkeksi.

Mit& uutiskriteereja klippi siis tayttaa? Mielestani varsinainen video ei sisalla kovin mer-
kittavaa uutista. Marketta Rentolan listaamista uutiskriteereista 16ytaisin alkuperaisesta
otsikosta kuitenkin ainakin rahan. Klipissa selviaa, kuinka paljon Aki Palsanmé&ki joutui
kayttamaan rahaa Tainan tuotteet ostaakseen. Galtungin & Rugen klassisista uutiskri-

teereistd en osaa yhdistaa klippia mihinkdan yksittdiseen uutisen maaritelmaan.
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Uskon, etta juuri taman klipin nouseminen katsotuimmaksi selittyy llta-Sanomien siita
muodostamalla uutiskulmalla. Monella meista on kaapeissa ja mokeilla lojumassa van-
hoja astioita, joiden arvo voi yllattdd. Lisdksi yli satavuotiaan kannun voisi luokitella
antiikkiseksi kerailyesineeksi, mikd varmasti innostaa monia aiheesta kiinnostuneita.
Varmoja vastauksia suosioon minulla ei kuitenkaan valistuneita arvauksia enempé&é

ole.

4.3.2 Toiseksi katsotuin otsikko

Suomen huutokauppakeisarin toiseksi katsotuimmassa klipissd myydaan mékihyppaa-
ja Toni Niemisen suksia. Varsinaisessa klipissa Tonin ystava, vuoden 2008 tango-
kuningas Jukka Hallikainen myy Akille ja Helille tavaroitaan. Yksi myytavista tavaroista
on Toni Niemisen nimikirjoituksella varustetut sukset. Sukset eivat meinaa menna huu-
tokaupassa millaédn kaupaksi, joten Aki pohtii, voiko myyntiyritysta edes nayttaa televi-
siossa.

llta-Sanomien klipista kirjoitetussa uutisessa uutiskulma on alkuperadisen kaltainen:
"Makilegenda Toni Niemisen suksien myynti Palsanmakien huutokaupassa paattyy

katastrofiin — "Voiko edes nayttaa telkkarissa?”

Toiseksi suosituimmasta klipistd on ensimmaista helpompi I6ytaa uutiskulma. Galtun-
gin & Rugen maarittelemista uutiskriteereista otsikosta 18ytyy ainakin eliittihenkild el
Toni Nieminen. Sen liséksi siind esiintyy toinen julkisuudesta tuttu henkil®, eli tango-
kuningas Jukka Hallikainen. Odottamattomuus tulee klipissa esiin siind, etta kukaan ei
ole kiinnostunut ostamaan Toni Niemisen suksia. Seuraa kielteinen lopputulos eli aina-

kin Hirvaskankaan huutokaupan kannalta pienimuotoinen katastrofi.

Suoraan sanottuna en kuitenkaan voi ymmartdd miten on mahdollista, ettd tama Klippi
on noussut yhdeksi koko kevaan katsotuimmista. Siita ei [0ydy kovinkaan suuria k&an-
teitd, yhteiskunnallista tai edes viihteellistd relevanssia. Varsinainen hyvan mielen vi-
deo se ei myoskaan ole, silla huutokauppakeisari Aki epaonnistuu tienaamaan suksien

myynnilla enempdaa kuin vaivaiset viisi euroa.
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4.3.3 Kolmanneksi katsotuin otsikko

Kolmas Suomen huutokauppakeisarista kirjoitettu otsikko lupaa jotain sellaista, mita
ohjelmassa ei usein ndhda. Otsikossa Akin ja myyjan jarjettémaksi luonnehdittu nake-
mysero hinnassa vetda miehet vakaviksi. Onko siis todellakin niin, ettd leppoisa ja

kaikkien rakastama Aki Palsanmaki on suutahtanut myyjalle?

Ohjelman tasolla jopa dramaattisessa klipissa Akin ja myyja Karin arvio Karin myymien
tavaroiden arvosta heittdé toisistaan 750 euroa. Karin pyytdessa tavaroistaan hurjat
800 euroa, haluaa Aki tarjota ainoastaan 50 euroa. Lopulta Aki suostuu maksamaan
tavaroista satasen, mutta kumpikaan miehista ei vaikuta tyytyvaiselta lopputulokseen.
Onko todella niin, etta Hirvaskankaan miesté ei talla kertaa hymyilytd? No ei sentaan.
Klipista on kuitenkin l6ydettavissa joitakin uutiskriteereja.

Marketta Rentolan listaamista uutiskriteereistd bongaan jalleen rahan seka kilpailun ja
konfliktin. Jalleen myyntitilanteessa puhuttaa raha, mutta sen lisaksi Aki ja myyja joutu-
vat konfliktitilanteeseen, silla molempien kasitys tavaroiden hinnasta heittdd vahvasti
toisistaan. Se johtaa Kilpailuun siitda, kuka saa hilattua lopullisen summan lahemmas
omaa mukavuusaluettaan. Galtungin & Rugen listaamista uutiskriteereista klipissa tayt-
tyvat kielteisyys ja odottamattomuus. Nakemysero tekee tunnelmasta kielteisen, eli
vetaa miehet vakaviksi. Liséksi noin suuri ndkemysero hinnassa lienee aika odottama-

ton kaanne.

Koska Suomen huutokauppakeisari on niin positiivinen ohjelma, on ehka yllattavaa,
ettd siina nahdaan nainkin dramaattinen kohtaus, jossa Aki poistuu kauppapaikalta
vahemman tyytyvaisena kuin normaalisti. Kuitenkin olen edelleen hammentynyt siita,

miten tama klippi voi olla kauden kolmen katsotuimman joukossa.

Suomen huutokauppakeisari on uutistensa kannalta erikoinen ohjelma. llitapaivéalehdet
kasittelevat sita paljon ja toissa saamani kokemuksen mukaan niiden kynnys kirjoittaa
aiheesta uutisia on matala. Ehk& tama liittyy juuri mediatutkija Veijo Hietalan havain-
toon siita, ettd myo6s taysin tavalliset ja positiiviset asiat voivat ylittdd uutiskynnyksen,
vaikka niilla ei olisi painavaa yhteiskunnallista sanottavaa (Lumme 2014). Suomen huu-
tokauppakeisari nyt vaan on rakastettava ohjelma, jonka henkilohahmot ovat samais-
tuttavia ja joka antaa ihmiselle hyvan mielen. Sen takia se kiinnostaa ja siitd halutaan

lukea myds lehdista.
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On oletettavaa, ettd esimerkiksi llta-Sanomat ei julkaisisi juttuja Suomen huutokauppa-
keisari -ohjelmasta tai sen paahenkildista Akista ja Helista, jos uutiset eivat keraisi lu-
kukertoja. Nain ollen voin olettaa, ettd Akista ja Helista kirjoitetaan juttuja siksi, etta he
kiinnostavat ihmisia myods henkildin&d. Onhan se tietynlainen tuhkimotarina, miten taval-
lisesta huutokauppaa pyorittavasta pariskunnasta on tullut suosittuja koko valtakunnan

lemmikkeja.

5 Pohdinta

Olen nyt verrannut tv-ohjelmista irrotettuja klippeja ja niiden otsikoita uutiskriteereihin,
joihin perehdyin luvussa kaksi. Klipeista osa tayttad uutiskriteereiden maaritelmia, mut-
ta myds hdmmentavia tapauksia tuli eteen etenkin Suomen huutokauppakeisari -
ohjelman kohdalla.

Perinteisia uutiskriteereja voi kayttaa jonkinlaisena ohjenuorana tv-ohjelmien tapahtu-
mia ruotivassa uutisoinnissa, mutta mitenk&an yksiselitteisesti ne eivat mielestani kerro
siitd, millainen sisaltd nousee luetuimmaksi tai millainen video katsotuimmaksi. The
Voice of Finlandin ja Temptation Island Suomen kohdalla perinteiset uutiskriteerit olivat
huomattavasti helpommin l6ydettéavissa kuin esimerkiksi Suomen huutokauppakeisarin
kohdalla. Kuitenkin tv-ohjelmien k&anteiden uutisointia ohjaa uutiskriteereiden liséksi
niin moni asia, etta on mahdotonta selvittdd, mika tekija vaikuttaa lopputulokseen mis-

sakin tilanteessa.

Kun ottaa huomioon esimerkiksi sen, kuinka paljon Aki ja Heli Palsanméaesta ja heidan
huutokauppansa tapahtumista uutisoidaan mediassa, voidaan olettaa, etta toimintaa
ohjaavat osaltaan esimerkiksi iltapaivalehtien omat uutiskriteerit. Uskaltaisin vaittaa,
ettd klikkimaaria ja verkkosivujen lukukertoja seuraavan nopean median aikakaudella
sympaattisesta pariskunnasta kirjoitetut jutut vetoavat juuri ndiden medioiden lukijakun-
taan. Aiheesta kirjoitetut jutut kerdavat lukukertoja ja siksi niistd kannattaa kirjoittaa.
Varmasti tAma ohjelma vastaa myds kuluttajien tarpeeseen kuulla ja lukea tavallisista
ihmisistd mukavia ja sydanta lammittavid tarinoita. Kuten aiemmin sanottu, onhan
Suomen huutokauppakeisari myos yksi Nelosen katsotuimmista ohjelmista. Tamé an-
tanee viitteita siitd, ettd aiheesta kiinnostuneita riittda. Ohjelman suuri katsojakunta

tekee siitd my6s uutisaiheena relevantin.
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Suuret ilmi6t ovat sellaisia, joilta ei voi valttyd, joista iso osa ihmisistd on vahintaankin
kuullut ja jotka esiintyvat sdanndllisesti inmisten keskusteluissa. Suuri ilmié on usein
sellainen, josta myds muut haluavat hy6tyd ja saada osansa. Tallainen ilmi6 on esi-
merkiksi Temptation Island Suomi. Mielestani ohjelmasta nousseen ilmion laajuus osal-
taan selittdd myos siitd syntyvaéd uutisointia. Mukana on kuitenkin muutakin. Vaikka ei
olisi koskaan katsonut jaksoakaan kyseistéa ohjelmaa, on suhderealityn paatéhtien kayt-
taytyminen mielenkiintoista luettavaa, jopa ohjelmasta irrotettuna yksittdisena sisalténa.
Jos luen lehdesta TI-Minnan pettaneen TI-Sammya, saattaa mielenkiintoni heréata,
vaikka minulla ei olisi aavistustakaan siitd kenesta jutussa edes puhutaan. Paasen kui-
tenkin lukemaan kutkuttavan ja julkisen tarinan siitd, kuinka joku on ollut tarpeeksi ke-
vytkenkainen ja typerd mennakseen televisioon pettdmaan puolisoaan. Sisasyntyinen
uteliaisuus herdé ja haluan vahintdaankin tietdaa, miltd kumppaniaan julkisesti pettava
henkild nayttaa. Mielellani taivastelen samalla istumalla myds sita, miten herttainen
naapurintytté-Vilma on ikind paatynyt yhteen median sovinistiksi leimaaman Eliaksen
kanssa. Ohjelmasta kirjoitetut jutut tarjoilevat likaisia paljastuksia ihmisten elamasta ja

min& laumaeldimena menen ja klikkaan uutista.

Vaikka The Voice of Finland on ollut koko historiansa ajan yksi Nelosen suosituimmista
ohjelmista, ei se ole samanlainen muun median lemmikki, kuin kaksi edell&a mainittua.
Tarjoilemamme tiedotteet ja Ruutu-klipit eivdt mene sukkana lapi, eikd suuri osasisal-

|0sta lapaise iltapaivalehtien tarkkaa karsintaa.

Ohjelman suosituimpien klippien analysointi ei tarjonnut suoraa vastausta siihen, miksi
iltapaivalehdet eivat tartu ohjelmasta irrotettuihin klippeihin yhtd hanakasti kuin monen
muun ohjelman kohdalla. Tassa kohtaa edes korkeat katsojaluvut eivat riitéa tekemaan

ohjelmasiséallosta uutisarvollisesti tarpeeksi relevanttia. Syyté voidaan vain arvailla.

Ty6ssani karruttamani tuntuman mukaan voisin valistuneesti arvata, etta syy voisi liittya
esimerkiksi ohjelman suuruuteen ja sen tarjoamiin vahaisiin yllatyksiin. Se, ettd joku
laulaa laulukilpailussa hyvin, ei riita ylittamaan uutiskynnysta. Tarkassa formaattiohjel-
massa on myds hyvin vahan tilaa sooloilla ja luoda vaihtelua ohjelman rakenteeseen.
Suuri osa kaudesta on myds ennalta nauhoitettua sisaltoa, eli live-l&hetyksen tarjoile-
ma riskinotto ja vaaran tuntu on minimissdan. Ohjelma tuntuu ehka kovin kéasikirjoitetul-
ta, eika siitd kirjoitetut otsikot nain ollen tarjoile erityisia yllatyksia, vaikka se kokonai-

suutena viihdyttaakin katsojiaan. Kuitenkin uskon, ettd esimerkiksi voimakas ystavam-
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me sosiaalinen media voi nostaa tastékin ohjelmasta juttuja lehtiin, mikali yleisé reagoi

johonkin kéénteeseen tarpeeksi voimakkaasti.

Mitaan valmista vastausta en pysty muodostamaan siihen, mik& nostaa tv-ohjelman
sisaltd irrotetun yksittdisen ohjelman osan luetuksi uutiseksi. Jokainen juttu on tapaus-
kohtainen ja muuttujia on paljon: ohjelman kiinnostavuus, katsojakunta, katsojaluvut,
yhteiskunnallinen merkittéavyys, ohjelman esiintyjat, uutiskriteerien péatevyys, lehtien
tieto lukijoita kiinnostavasta siséallésta ja moni muu asia. Kiinnostavan jutun maaritelmét
ovat myos erittain ohjelmakohtaisia, eivatka Temptation Island Suomen luetuimmilla
jutuilla ja siita irrotetuilla sisallilla ole valttamatta mitdan yhteistd Suomen huutokaup-

pakeisarin luetuimpien siséltdjen kanssa.

Uskon, ettd omassa tydssani voin onnistua parhaalla tavalla niin, ettd opettelen jokai-
sen ohjelman kohdalla sen, miten juuri tamé ohjelma talla kohdeyleisélla saadaan nou-
semaan uutisiin. Monesti taman tiedon selvittdminen vaatii kokeilua, onnistumista,

epaonnistumista ja valistuneita arvauksia.
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