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The primary objective of the thesis was to design a visual identity for Liikuntakeskus
FunFit which is located in Kouvola, Finland. The goal of the visual identity was to
update the image of the company, make it stand out from its competitors and associate

images of versatility, high quality, good service and positivity with the company.

The design process was based on design management and visual communication as

a means by which to express it. The image, target image, competitor overview and
special skills of the company were defined in the thesis. The decisions that were made
in the design process were based on these definitions and the theories of design mana-

gement and visual design.

The actual result of the design process was the new visual identity of Liikuntakeskus
FunFit. The goal of the visual identity was to express the target image of the company
and the features that it wished to be associated with: versatility, expertise and cheer-

fulness.
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1 JOHDANTO

Nykyajalle tyypillistd on visuaalisen viestinndn tulva. Joidenkin arvioiden mukaan
ndemme paivittdin jopa yli 6000 yritystunnusta (Miiller 2002, 6). Informaation aallo-
kosta erottuminen vaatii erilaistumista ja taitavasti kiteytettyd viestintdd. Lyhyen
hetken aikana viestin tehtédva on tulla huomioiduksi, vaikuttaa ja jaadi mieleen.

Jokainen ndistd kolmesta vaiheesta on tarpeellinen mielikuvan syntymisessa.

Viestinndn tulvassa visuaalisen viestin vastaanottajan voi olla vaikeaa eritelld viestin
lahettdjan motivaatiota ja sitd, millaisia viestintistrategioita viestin taustalta 10ytyy.
Nekin viestit, joita ei ehdi tiysin tiedostaa ja késitelld, jattdvat meihin jilkensi; ensisi-

jaisesti mieleen jddvét niiden synnyttimét mielikuvat.

Yrityksen visuaalista viestintdd voidaan verrata ihmisen pukeutumiseen: silld vélite-
tadn ympéristolle kuvaa kohteesta, sen arvoista ja ominaisuuksista. Niin pukeutumi-
nen kuin visuaalinen viestintikin voi olla etukdteen miiriteltyd, harkittua ja mééritie-
toista tai tdysin harkitsematonta, padmaariatontd toimintaa. Harkitsematon toiminta ei
kuitenkaan estd erottumista tai mielikuvien syntymistd, mutta silld on hyvin vaikea

saavuttaa hallittavissa olevaa ja toivottua vaikutelmaa.

Suunnittelijan tehtdva on tuottaa visuaalinen muoto niille mielikuville, joita asia-
kasyritys haluaa itsestddn vilittdd. Yleensd timéa visuaalinen muoto koostuu kuvien ja
sanojen muodostamista kokonaisuuksista. Tdma muoto pitdi aina sisélldén viestin, jo-

ka on miiritelty yhdessé asiakkaan kanssa. (Resnick 2003, 16.)

Téssd opinndytetyOssi esitellddn kouvolalaisen Liikuntakeskus FunFitin visuaalisen
ilmeen suunnitteluprosessia. TyOssa selvitetddn uuden yritysilmeen taustoja ja niité
mielikuvia, joita yrityksestd on tietoisesti pyritty luomaan ja vahvistamaan visuaalisen
ilmeen uudistuksella. Tyon tutkimuksellisena ndkdkulmana on ollut design manage-
ment -ajattelu, jonka avulla visuaalinen suunnittelu saadaan selkeésti perustumaan en-

nalta méadritellyille tavoitteille.

2 TYON LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Liikuntakeskus FunFit on toiminut vuodesta 2003 Kouvolan ydinkeskustassa. Yritys

tarjoaa kuntosalipalveluita ja ohjattuja ryhmaéliikuntatunteja seki naisille ettd miehille.
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Yrityksen pitkédn aikavélin tavoitteena on muuttaa suurempiin liiketiloihin ja laajentaa
palvelutarjontaansa liikuntapalveluista my0s hyvinvointipalveluihin. Yrityksen visu-
aalisen ilmeen uudistuksella pyritddn ottamaan askel kohti niit tulevaisuuden tavoit-
teita. Uudella ilmeelld ja graafisella ohjeistolla halutaan yhtendistéa ja selkeyttdd mo-

nenkirjavaa viestintimateriaalia.

Tyon konkreettinen tavoite on tuottaa yritykselle uusi visuaalinen ilme. Suunnittelun
tuotoksia ovat uusi yritystunnus, yritysidentiteetin variméadritykset ja kirjasintyylit,
kuvatyyli, lomakkeisto, kdyttovalmis www-sivusto ja graafinen ohjeisto. Naisté ele-
menteistd halusin muodostaa yritykselle yhtendisen, korkealaatuisen, toimivan, luot-
tamusta ja kiinnostusta heréttdvén, uskottavan ja kilpailijoista edukseen erottuvan vi-

suaalisen ilmeen.

Visuaalisen ilmeen uudistuksella halutaan vahvistaa yrityksen imagoa edelldkavijani

seki asiakkaiden etti kilpailijoiden silmissé ja ndin ponkittda yrityksen kilpailuasemaa
kiristyvilla markkinoilla. Uudistuksella pyritddn saamaan visuaalinen ilme vastaamaan
paremmin yrityksen tavoiteimagoa, vahvistamaan FunFit-brindié ja kasvattamaan sen

tunnettavuutta.

Visuaalisen ilmeen tavoitteena on saada litkunnan ilo vélittymaan visuaalisten viestien
kautta. [lmeen tulisi viestid ammattitaidosta, laadusta ja asiakaslédhtoisyydestd. Uuden
ilmeen pitéisi olla samalla sekd houkutteleva ja vakuuttava uusille asiakkaille ettd tut-

tu ja turvallinen vanhalle asiakaskunnalle.

Ennen konkreettista visuaalisen ilmeen suunnittelua piti selvittdd ja arvioida Liikunta-
keskus FunFitin nykyimagoa, arvoja, toimintaa ja tavoitteita. T4td toimintaa tydssini
ohjasi brandi- ja design management -ldhtoinen ajattelu. Vapaamuotoisten haastattelu-
jen ja kyselyn kautta yritykseltd saatu taustatieto ohjasi visuaalisen ilmeen suunnitte-

lua.

Visuaalisen ilmeen suunnitteluvaiheessa tavoitteena oli 16yt teoreettisesta viiteke-
hyksestd selked perustelu jokaiseen suunnittelussa tehtyyn ratkaisuun. Tarkoitus ei ol-
lut tuottaa pelkéstdéin visuaalisesti miellyttivdd materiaalia, vaan toimivia ja tarkoituk-
senmukaisia vélineitd yrityskuvan tukemiseen. Koko suunnitteluprosessin taustalla
tutkimuksellisena viitekehykseni oli design management -ajattelu ja visuaalinen vies-

tintd sen ilmentdmismuotona.



3 TYON TUTKIMUKSELLINEN NAKOKULMA

3.1 Tutkimuksellinen konteksti

Tyo6ni keskeinen tutkimuksellinen pddmaiéré oli selvittdd, millainen on uskottava ja
toimiva visuaalinen ilme Liikuntakeskus FunFitille. Liséksi pyrin tarkastelemaan,
millainen visuaalinen ilme erottuu kilpailijoista ja miten yrityksen tavoiteimagoa

ilmennetiin graafisin keinoin.

Pyrin tarkastelemaan tyoni aihetta ndkokulmasta, jossa tieto yhdistyisi luonnollisella
tavalla suunnitteluun, eika jéisi irralliseksi osaksi projektia. Projektitdissé tutkimuksel-
linen toiminta palveleekin parhaiten silloin, kun se on mahdollisimman kéytannon-
laheistd. Tutkimustoiminnan tulee kuitenkin olla laadukasta ja tulosten luotettavia.

(Anttila 2001, 254.)

Tiedonhankintavaiheessa tutustuin aiheeseeni liittyvaan kirjallisuuteen. Pirkko
Anttilan (2000, 188) mukaan laadullinen analyysi aloitetaan aineistoon tutustumisella
ja sen reflektoinnilla. Néilld menetelmilld pyrin 16ytdméén aineiston keskeisen sisidllon
sekd olennaisia késitteitd ja kasiteyhdistelmid. Hanna Vilkka (2003, 57) kuvaa tillaista

tiedonanalyysia teemoitteluksi. Teemoittelun havainnollistin itselleni késitekartalla

(kuva 1).
Asiakkaat Tavoiteimago
o Tarpeet Mielikuvat
Viestinta
o o Arvot Imago Missio
Tavoiteimago Mielikuvamarkkinointi Toiminta Yritys Toiveet
iikei Visio
Design Liikeidea
management y,
Haasteet < )
Vahvuudet Brandi
Logo
Kilpailijakartoitus Merkki
Kuvatyyli Suunnittelu L
Kaytettavyys
Visuaalinen ilme
Sisaltd
Graafinen ohjeisto Typografia

Lomakkeisto

Kuva 1. Késitekartta. (Makkonen 2010)

Kaésitekartan avulla jdsentelin ja arvotin teorioita ja tietoa oman tutkimuskysymykseni

tarpeita mukaillen. Esimerkiksi design management -késitettd ldhestyin enemman
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visuaalisen viestinndn kuin puhtaasti markkinoinnin nikdkulmasta. Kartta oli apuna
myds terminologian hallitsemisessa: késitteiksi merkittyind termit selkiytyivét ja

16ysivdt oman paikkansa tutkimukseni kontekstissa.

Kisitekarttani jakautuu kolmeen padryhméén: asiakas (yritys), tutkimuksellinen viite-
kehys (design management) ja produkti (suunnittelu). Yrityksen alakésitteiden tarkoi-
tuksena on mééritelld yrityksen identiteetti ja tavoitteet. Design managementin alle
jasentelin erilaisia menetelmid visuaalisen viestinnén suunnittelua taustoittavaan tut-
kimukseen ja tarkeimpid késitteitd. Suunnittelun alakisitteind ovat konkreettiset

tuotokset.

Kasitekartta auttoi teoreettisen viitekehyksen (kuva 2) hahmottamisessa. Viitekehyk-
sen visualisoin kehdmallin muotoon. Se ilmentdd asioiden yhteyttd toisiinsa. Yritys ja
design managementin keinoin toteutettu yrityksen visuaalinen viestintd muodostavat
yhdessa tutkimukseni tuloksena yrityksen visuaalisen ilmeen. Viitekehyksen tarkoitus
oli tutkimuksen edetessd helpottaa tulkintojen tekemista ja rajata tutkittava alue (Ant-

tila 2000, 201).

Design

management Yritys

Visuaalinen viestinta

Kuva 2. Viitekehys. (Makkonen 2010)

Laadullisessa tutkimuksessa tiedon analysointia tehdién osittain samaan aikaan kuin
aineistoa kerédtidan (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2002, 208). Pelkké tiedonanalyysi ei
kuitenkaan riitd, vaan sen tiytyy johtaa tulkintaan ja johtopéétoksiin sekd vastata tut-

kimusongelmaan (Hirsjarvi ym. 2002, 212). Suunnitteluprojektin alusta asti analysoin
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ja arvotin tietoa. Suunnitteluratkaisujani pidéan tulkintoina kirjallisen lahdeaineiston ja
asiakkaalta hankitun tiedon analysoinnista. Tiedon tulkitseminen antoi suunnittelulle
selkedn suunnan ja pd&dmaaran. Suunnitteluratkaisujen pohjatessa luotettavaan lahde-
aineistoon lopputuloksesta syntyy harkittu ja tarkoituksenmukainen. N&in suunniteltu

visuaalinen ilme palvelee asiakasyritysté parhaiten.

3.2 Design management -ajattelun keskeisié késitteita

Design management -teorioissa on lukuisia kéasitteitd markkinoinnista, muotoilusta ja
muilta suunnittelualoilta. Monet késitteistd ovat merkitykseltdan paéllekkaisié tai ai-
nakin hyvin lahell& toisiaan. Perehdyin tutkimuksessani muutamiin keskeisiin késittei-
siin, joiden merkitysten avaamisen ja ymmartdmisen koin oman tutkimusongelmani

kannalta olennaiseksi.

3.2.1 Yrityskuva

Pirjo Vuokon (2003, 103) mééritelmén mukaan yrityskuva on “kaikkien niiden ké&si-

tysten summa, joita yksilolla, yhteisolla tai sidosryhmaéll& on yrityksesta”. Yrityskuva
on aina subjektiivinen ja vahvasti sidoksissa nakokulmaan. Yrityskuvaan vaikuttavat

lukuisat eri tekijat: omat ja l&hipiirin arvot, tiedot ja kokemukset, median kautta valit-
tynyt tieto, yrityksen koko, historia, tuotteet ja palvelut, henkilostd, johto, markkina-

asema, toiminnan laajuus, maa, kansa, kilpailijat seka toimiala. Osa tekijoista on yri-

tyksen kontrolloitavissa, osa ei. (von Hertzen 2006, 91-93.)

Yrityskuva on kerroksellinen. Sen kaksi paallimmaista kerrosta ovat tunnistusikoni ja
tunnejasennys. Tunnistusikoni (esimerkiksi yrityksen tunnus) toimii laukaisijana laa-
jemman mielikuvan ja tunnejédsennyksen syntymiselle. Tdman jalkeen yrityskuvaan

voi syntyé lukemattomasti erilaisia kerroksia. (Taponen 2004, 27-28.) Onnistuneessa
viestinnassé brandin antama lupaus pureutuu toistuvasti pintaa syvemmalle ja vaikut-

taa vastaanottajan tunteisiin ja alyyn (Koskinen 2000, 18).

Yrityskuva voidaan jakaa kolmeen osaan: nykyiseen yrityskuvaan, yrityksen peiliku-
vaan ja yrityksen toivekuvaan. Nykyinen yrityskuva on yleison nakemys yrityksesté.
Yrityksen peilikuva taas on yrityksen oma nakemys itsestaan. Toivekuva tai tavoi-
teimago on yrityksen méaérittelema tavoite: millaisena se haluaisi yleisén nakevéan yri-
tyksen. (Jerrard, Hands & Ingram 2002, 155.)
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Koska "viestintd on merkitysten tuottamista” (Fiske 1994, 14), suunnittelu toimi tut-
kimuksessani vélineend, jolla pyrin vaikuttamaan yrityskuvan asiakkaille tuottamiin
merkityksiin. Visualisoinnilla ndma merkitykset tehtiin nékyviksi. Suunnitteluni poh-
jaksi oli vélttaméatontd selvittdd Litkuntakeskus FunFitin ajatukset omasta yrityskuvas-
taan ja sen kehittimismahdollisuuksista. Uuden visuaalisen ilmeen pyrkimykseni oli

ilmentdd néitd ajatuksia ja tietoisesti muokata nykyista yrityskuvaa.

3.2.2 Design management

Tyoni tutkimukselliseksi ndkdkulmaksi valitsin design management -ajattelun, koska
sen avulla visuaalinen suunnittelu saadaan selkeésti perustumaan tavoitteille. Se hel-
pottaa my0s kdsittdiméédn yritysviestinndn monitahoisena, yrityksen eri osa-alueisiin
olennaisesti liittyvand ilmiond. Visuaalinen suunnittelu ei ndin ollen ohjaudu pelkis-
tadn esteettisesti miellyttdvien arvojen mukaan, vaan se ennen kaikkea palvelee yri-

tyskuvaa ja yrityksen tavoitteita.

Design management on termind hyvin monitahoinen. Se ei ole pelkkdi muotoi-
luosaamisen kautta tuotua lisdarvoa tuotteessa tai palvelussa, vaan ennen kaikkea vah-
va osa brindinrakentamista. Se on laaja-alainen kasite, joka ulottuu markkinointiin,
markkinointiviestintdén, visuaaliseen viestintddn ja yrityksen tavoitteelliseen johtami-
seen. Design management -ajattelun tavoitteena on rakentaa hallittu yritys-, tuote- tai

palvelukuva (Poikolainen & Klippi 1994, 91).

Design management on yrityksen suunnitelmallista toimintaa, jolla pyritién ratkaise-
maan ongelmia ja saavuttamaan tavoitteita visuaalisen ilmeen, tuotteiden tai ympéris-
ton muokkaamisen keinoin. Sitd ei voida pitéé irrallisena yksikkona yrityksen toimin-
nassa. (Jaskari 2004, 12.) Viestinnén alueella design managementia hyodynnetién sii-
nd, miten viestintdd kdytetdin ja millainen vaikutelma silld pyritddn luomaan. Keskeis-
td on pyrkimys hallita viestinnén vélittdmisen keinoja. Design managementilla luo-
daan linjoja viestinnille, sen strategisille tehtdville ja tavoitteille sekd koordinoidaan

kaikkea tétd toimintaa. (Poikolainen & Klippi 1994, 92.)

Design management nékyy yrityksen visuaalisessa viestinnéssd yhtendisend yritysku-
vana eli imagona. Yrityskuvan tavoitteet on ennalta maaritelty vastaamaan yrityksen

tavoitteita: ndin pyritddn hallitsemaan yrityksesti vilittyvid mielikuvia ja lisidmaan
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tunnettavuutta. Hallittu visuaalinen identiteetti on yritykselle kilpailukykyé ja erottu-

vuutta lisddva tekija (Nieminen 2004, 51).

Design managementissa kyse on ulospéin vélittyvan yrityskuvan lisdksi paljon myds
yrityksen itsetuntemuksen kasvattamisesta. Yrityksen tiedostaessa ominaisuutensa,

markkina-asemansa ja suunnitelmansa tulevaisuutta varten silld on samalla mahdolli-
suus muuttaa toimintastrategiaansa paamairatietoisemmaksi ja selkedmmaksi. Erityi-

sesti pk-yrityksissd ndmé asiat voivat helposti jaddd miettimétta.

Pasi Jaskari (2004, 13) kertoo pk-yritysten mieltdvin design managementin ja brandin
kehittdmisen ainoastaan suuryritysten toiminnaksi. Han ehdottaakin, ettd pk-yritysten
kehittdmisessd voitaisiin kidyttdd maanldheisempad termid yrityskuvan suunnittelu ja
johtaminen. Design management ei kuitenkaan ole hyddyllistd pelkéstdan suurten
briandien markkinoidenvalloituksessa. Juuri pk-yrityksissd sen kautta saavutetut muu-
tokset voivat olla suhteessa suurempia ja selkeimmin havaittavissa. Pienissa yrityksis-
sd on myos helpompi pitdd viestintd yhdenmukaisena, koska viestintistrategian ei tar-

vitse olla lukuisten eri henkildiden hallinnassa (Poikolainen & Klippi 1994, 135).

Suunnitteluprojektini taustaksi tein kyselyn Liikuntakeskus FunFitille yrityksen lii-
keideasta, toiminnasta, tavoitteista, ominaisuuksista, kilpailijoista ja tavoiteimagosta.
Néiden asioiden pukeminen sanoiksi sai litketoiminnan peruskysymykset kirkastu-
maan myos yritykselle itselleen. Ndin jo ennen varsinaista tutkimusta kdynnistyi yri-
tyksen pyrkimys oman identiteettinsd entistd vahvempaan tiedostamiseen. Thmisen ta-
voin myos yrityksessa itsetuntemuksen kasvu vahvistaa itsetuntoa ja sitd kautta ohjaa
paitoksentekoa sekd sitd, millaisen kuvan yritys itsestdédn vélittdd (Kortetjarvi-Nurmi,

Kuronen & Ollikainen 2008, 11).

3.2.3 Mielikuvamarkkinointi

Markkinoinnin perussadnndn mukaan ostaminen tapahtuu aina tunteella, vaikka ithmi-
nen usein pyrkiikin perustelemaan jéirjelld itselleen ja muille tatd tunnepohjaista rat-

kaisua. Thminen on mielikuvia muodostava ja niiden pohjalta paatoksia tekeva olento.
Tunteisiin perustuvissa ostopdétdksissd positiivisten mielikuvien merkitys on yleensa

ratkaiseva. (Rope & Mether 2001, 15-17.)
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Mielikuvamarkkinoinnin keskeinen kasite on yrityksen itselleen maarittdma tavoi-
teimago: mielikuva, jota tietoisesti yritetddn saavuttaa. Suunnittelussa ensimmainen
vaihe on asiakassegmentin madarittely. Ennen kuin p&atetddn, minkalaisia mielikuvia
yrityksestd halutaan vélittaa, taytyy miettid, millainen yrityskuva on asiakkaiden né-
kdkulmasta mieluinen. Vasta sen jélkeen aletaan rakentaa yrityksen tavoiteimagoa

maéaérittdamalla mielikuviin liitettdvia ominaisuuksia. (Rope & Mether 2001, 29-30.)

Liikuntakeskus FunFitin asiakassegmentti on laaja: ihmiset, jotka hakevat yrityksen
tarjoamista liikuntapalveluista lisdarvoa elamaanséd. Tama lisdarvo voi olla esimerkiksi
virkistyminen, arjessa jaksaminen, kuntoutuminen, parempi hyvinvointi, harrastus, ta-
pa ilmaista itse&an tai lilkkkumisesta saatava hyva mieli. N&iden kaikkien tahojen n&-
kokulmasta liikuntakeskukseen luultavasti liitettaisiin mielelladn mielikuvia laadusta,
miellyttavasta ilmapiiristd, hyvasta henkilokohtaisesta palvelusta ja ammattitaitoisesta
ohjauksesta. Palveluiden markkinoinnissa mielikuvien merkitys korostuu entisestaan,
koska jo konkreettinen tuote on mielikuvien tapaan aineeton. Palveluita markkinoita-
essa onkin aiheellista korostaa nakyvia todisteita ja viitteit4 palvelun onnistumisen ti-
lanteista (Ahola, Koivumaki & Oinas-Kukkonen 2002, 26).

Yritysmarkkinoinnissa yrityksen tunnettavuus ja brandi ovat hyodyllisié etenkin sil-
loin, jos uusi asiakas vasta tutustuu mahdollisiin palveluntarjoajiin. Jos useammalla
yrityksell& on tarjota laadultaan ja hinnaltaan samanlainen palvelu, silloin pidemmén

korren vetaa usein se, jonka brandi on paremmin rakennettu. (von Hertzen 2006, 42.)

Mielikuvamarkkinoinnin ja brandinrakentamisen ristiriita piilee siing, etté yrityksen
todellisuudessa se on pitkajanteisyytté vaativaa, tyoteliasta ja jopa yksitoikkoistakin
maaréatietoista toimintaa. Asiakastaholle vélitetty mielikuva on kuitenkin ominaisuuk-

siltaan usein aivan painvastainen. (Eklund 2000, 73.)

4 LIIKUNTAKESKUS FUNFIT

4.1 Yrityksen esittely

Liikuntakeskus FunFit on kouvolalainen liikunta-alan yritys, jonka perustaja on Niina
Nahkuri. Yrittdja Nahkuri on kerdnnyt kokemusta tanssinopetuksesta ja aerobic-

ohjauksesta jo 15 vuoden ajan. Oma kokemus alalta ja silloinen tarve alan yritykselle
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innoittivat Nahkuria avaamaan Liikuntakeskus FunFitin Kouvolaan vuonna 2003.

Tuolloin yrityksella ei vield ollut yhté paljon paikallisia kilpailijoita kuin nykyéén.

Liikuntakeskus FunFit tarjoaa liikunnasta saatavia eldmyksié: kuntosalipalveluita ja
ohjattuja ryhmaéliikuntatunteja naisille, miehille, lapsille ja nuorille. Yrityksen ydin-
osaamisalueita ovat kokeneen ja ammattitaitoisen henkilokunnan ohjaamat, monipuo-
liset ryhmaéliikuntatunnit ja kuntosalipalvelut. Erityisosaamisalueita ovat puolestaan
tanssilliset ryhmaéliikuntatunnit, pioneeriasema litkuntauutuuksien esittelijind paikalli-

sille asiakkaille ja lasten omat Zumba®-tunnit.

Liikuntakeskus FunFitin asiakaskunta on laaja: tydikdiset naiset ja miehet, opiskelijat,
seniorit ja lapset. Yhteistd ndille hyvin erilaisille kohderyhmille on kiinnostus tervey-
teen ja hyvinvointiin ja kokemus liikunnan ilosta. Liikuntaharrastuksen motivaatio voi
vaihdella my6s ryhmien sisilld; litkunnasta voidaan hakea tukea kuntoutumiseen,
kunnon kohottamiseen, laihdutukseen tai sen voidaan kokea tarjoavan virkistdytymis-
td, jaksamista arkeen, itseilmaisun keinoa, harrastusta, yhteisollistd kokemusta tai hy-
vad mieltd. Liikuntakeskus FunFit haluaa profiloitua kiyttéjilleen lisdarvon tarjoajana,

jonka tirkein “tuote” on liikunnan ilo.

SWOT-analyysi on menetelma4, jolla tulkitaan tutkittavan kohteen vahvuuksia, heik-
kouksia, mahdollisuuksia ja uhkia. Tydssdni kdytin tdtd menetelméé suppeasti asia-
kasyrityksen toiminnan ja yrityskuvan analysointiin. SWOT-analyysin pohjalta voi-
daan 16ytdd keinoja, joilla yrityksen vahvuuksia vahvistetaan entisestién, heikkoudet
voitetaan, mahdollisuudet hyddynnetéén ja uhat viltetdédn. Kun SWOT-analyysia kéy-
tetddn brandistrategian vélineend, siind tulisi tarkastella pafasiassa yrityksen toimin-
nallisia ja mielikuvallisia ominaisuuksia (Sipild 2008, 64). SWOT-analyysi antoi Lii-
kuntakeskus FunFitin visuaalisen ilmeen suunnittelulle ja sen tavoitteille selkedn
suunnan, koska sen avulla yrityksen tavoitteet maérittyivét ja yrityksen ominaisuudet

tulivat kiteytetysti esille.

Asiakasyritys médritteli vahvuuksikseen kokemuksen ja vankan ammattitaidon sekd
asiakasta ldhelld olevan, aidosti palvelualttiin henkilokunnan. Yritys on teettdmiensi
asiakastyytyvéisyyskyselyiden mukaan asiakkaidensa mielestd ammattitaitoinen, mo-
nipuolinen ja laadukas. N&itd ominaisuuksia vahvistavia mielikuvia oli siis syyté tuo-

da visuaalisen viestinndn keinoin esille yrityksen uudessa visuaalisessa ilmeessa.
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Liikuntakeskus FunFitin tiloissa yritys koki olevan kehittdmisen tarvetta. Nykyiset
puitteet koettiin nuhjuisiksi ja tilat riittaméattomiksi suurille litkuntaryhmille. Yritys
piti kuitenkin uusiin liiketiloihin muuttoa tulevaisuuden mahdollisuutena, jonka onnis-
tuessa voitaisiin yrityksen palvelutarjontaa laajentaa nykyisisté liikuntapalveluista
kohti liikunta- ja hyvinvointipalveluita ja sitd kautta houkutella uusia asiakkaita ja
kasvattaa yrityksen markkina-asemaa. Suunnittelussa tdmé taytyi huomioida niin, etté
suunniteltu visuaalinen ilme olisi vield tuolloinkin ajankohtainen, jos yrityksen palve-
lutarjonta ja toiminta my6hemmin laajenee nykyisesta. llme ei saisi kuitenkaan luvata

asiakkaalle jotain sellaista, miké ei vield ole todellisuutta.

Alan kovan paikallisen kilpailun, hyvien tyontekijéiden menettdmisen, suurten kulu-
jen ja tilanpuutteen koettiin olevan uhkia yrityksen menestykselle. Yritys koki tarke-
aksi sen, etté se erottuisi edukseen suhteessa samoilla markkinoilla kilpaileviin yrityk-
siin, pysyisi kilpailukykyisend ja askeleen muita edelld; kilpailun kiristyessd ammatti-
taidon ja imagon merkitys korostuu, joten parhaiten menestyvét ne yritykset, jotka on-
nistuvat erottumaan muista laadullaan ja asiantuntemuksellaan sekéd naitd ominaisuuk-

sia tukevalla yrityskuvalla.

4.2 Keihdankarkiominaisuudet

Keihdankéarkiominaisuudet ovat kolme yrityksen itse madrittelem&& imagoon liittyvaa
tavoitetta. Ne ovat ominaisuuksia, joita yritys pyrkii ilmentdméaén sidosryhmilleen ja

muulle ymparistolle. (Rope 1999, 42.)

Liikuntakeskus FunFit méaritti yrityksensé keihdankérkiominaisuuksiksi rehellisen
tyon, helpon l&hestyttavyyden ja monipuolisuuden. Yritys on henkilditynyt voimak-
kaasti yrittdja Niina Nahkuriin, ja ty6lleen omistautuneen yrittajyyden ja kovan tyon
halutaan valittyvan yrityksen tekemisistd myos asiakkaalle. Asiakkaan ja henkildkun-
nan vélinen kanssakdyminen halutaan pitaa helppona ja miellyttdvang, ja asiakkaan
halutaan kokevan, ettd hanen mielipiteitddn kuunnellaan. Yrityksen profiloituminen
koko perheen monipuoliseksi liikuntapalveluiden tarjoajaksi halutaan tuoda vahvasti

esille yrityskuvassa.
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4.3 Tavoiteimago

”Imago e synny; setehdaan.” (Rope 1999, 43.)

Yrityksen imago on mielikuva, joka koostuu yrityksen todellisesta identiteetisté ja sen
tavoittelemasta kuvasta. Imagoon vaikuttavat viestinnan lisédksi kokonaisvaltaisesti
yrityksen kaikki osa-alueet eli kaikki se, mité yritys on. Yrityksen identiteettia voi-
daan verrata ihmisen identiteettiin: on tarkedd tietdd omat osaamisalueet, arvot ja tule-

vaisuuden suunnitelmat. (Kortetjarvi-Nurmi ym. 2008, 10-11.)

Koska imago on ihmisen subjektiivinen kasitysten summa yrityksestd, se kuuluu ylei-

sOlle eika yritykselle (Vuokko 2003, 102). Yrityksen tavoitteissa on kuitenkin tarkeaa

maéadritell&, millainen kuva yrityksesta halutaan sen sidosryhmille véalittad. Pelkkd mé&a-
rittely ei kuitenkaan riit4, vaan sen taytyy johtaa toimintaan. Vasta kun tavoitteet tule-

vat nakyviksi yrityksen toiminnassa, tavoiteimago alkaa muodostua todelliseksi yri-

tyskuvaksi ihmisten mielikuvissa. (Rope 1999, 43.)

Tavoiteimagon rinnalla on samasta asiasta kaytetty kasitteita profilointi, tavoiteyritys-
kuva, tavoiteprofiili ja tavoitekuva. Viime vuosina on usein kédytetty termeja maine ja
maineenhallinta. (Juholin 2004, 147.) Talla on haluttu karistaa mielikuva siitg, ettd
pyrkimyksena olisi muokata ainoastaan yrityksen visuaalisia ominaisuuksia ja ulkoné-
kod. Maineenhallinnassa korostuvat myos yrityksen arvot, etiikka ja strategia. Siind on
olennaista se, etté yritys ei vain yritd ulospain ndyttad tavoitteiden mukaiselta, vaan
todellisen toiminnan myota on olemukseltaan niiden mukainen. (Kortetjarvi-Nurmi
ym. 2008, 13-14.)

Liikuntakeskus FunFit mé&aritti perustavoitteekseen tarjota ammattitaitoisen ja koke-
neen henkil6kunnan ohjaamia monipuolisia ryhmaliikuntatunteja ja kuntosalipalvelui-
ta. Yrityksesta toivottiin vélittyvan sen asiakkaille kuva kuntokeskuksesta, joka tarjo-
aa enemman kuin Kilpailijansa ja jonka ilmapiiri on miellyttéva ja virkistava, palvelut
laadukkaita sekd ohjaajat ja henkilokunta mukavia ja helposti l&hestyttavid. Asiakkais-
sa toivottiin herd&van tunteen siitd, ettd he eivat malta odottaa padsevansa litkkkumaan

Liikuntakeskus FunFitiin.

Monipuolisuus, positiivisuus ja elamyksellisyys olivat ominaisuuksia, joita Liikunta-

keskus FunFit halusi tavoiteimagoonsa liitettdvan. Niiden ilmentdmiseen visuaalisen
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ilmeen suunnittelussa piti Kiinnittaa siis erityistd huomiota. Koska yrityksella oli jo en-
tuudestaan visuaalinen ilme, suunnittelussa piti huomioida myas se, ettei uusi ilme

olisi vanhalle asiakaskunnalle liian vieras.

4.4 Yrityksen vanha visuaalinen ilme

Liikuntakeskus FunFitin vanhassa yritystunnuksessa on yhdistetty kirkkaita varejé,
lennokasta sommittelua ja vauhdikasta typografiaa (kuva 3). Néilla on haluttu valittaa
mielikuvaa rennosta ilmapiiristé ja urheilullisesta menosta. Tunnuksen on suunnitellut

Liikuntakeskus FunFitin yritt4ja Niina Nahkuri.

Kuva 3. Liikuntakeskus FunFitin vanha yritystunnus. (Liikuntakeskus FunFit 2010)

Tunnukseen kytkeytyi kuitenkin myds mielikuvia, joita Liikuntakeskus FunFit ei ha-
lunnut viestittaa: erityisesti keltaisen ja punaisen vérin yhteiskaytto liitetdan usein
edullisuuteen ja niin sanottujen halpaketjujen markkinointiviestintddn. Myos ovaalia
muotoa yritys piti turhankin kuluneena ja laajalti kdytettyna muotona yritystunnuksis-
sa; yritys oli itse havainnut paikallisten pizzerioiden kéyttssa vastaavankaltaisia ovaa-

linmuotoisia tunnuksia.

Tunnuksessa esiintyvaa fuksianpunaista yritys oli tottunut k&yttdmaan monissa yhte-
yksissd, esimerkiksi ohjaajien asuissa (kuva 4), ja varista oli muodostunut yritykselle
tunnusomainen piirre. Yritystunnuksestakin oli liiketilojen edustalla sijaitsevassa kyl-
tissa kaytossa versio, jonka véreind oli kaytetty vain mustaa ja fuksianpunaista. Varin
sisallyttdminen my6s uuden visuaalisen ilmeen véripalettiin oli tunnettavuus- ja tun-

nistettavuussyista toivottavaa.
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Kuva 4. Liikuntakeskus FunFitin ohjaajien asuja. (Liikuntakeskus FunFit 2010)

Yrityksen markkinointimateriaali koostui padasiallisesti erilaisista asiakkaille suunna-
tuista mainoslehtisisté (kuva 5). Lehtisissa kdytetty sommittelu ei ollut yhdenmukaista
ja typografian kirjo oli laaja. Yritystunnus oli esill&, mutta sen paikka ja koko vaihteli.
Tarvetta materiaalin yhdenmukaistamiselle oli: valmiit mallipohjat nopeuttavat lehtis-
ten ja muiden lomakkeiden tekemisté ja yhtendinen markkinointimateriaali tekee yri-

tyskuvasta laadukkaan ja paremmin tunnistettavan.
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Kuva 5. Liikuntakeskus FunFitin mainoslehtisia. (Liikuntakeskus FunFit 2010)
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Liikuntakeskus FunFitin www-sivuston tirkein tehtdva oli esitelld yrityksen toimintaa
ja palveluvalikoimaa, toimia sdhkodisend kéyntikorttina ja vilittda tietoa asiakkaille ai-
katauluista ja uutisista. Www-sivustolla (kuva 6) parannettavaa oli sisdltérakenteessa,
sommittelussa, kieliasussa ja kuvatiedostojen laadussa. Informaatiosisiltdd oli sivus-
tolla liikaa ja jo nopean silmdilyn perusteella saattoi huomata, etti sama tieto toistui
usealla eri vélilehdelld. Esimerkiksi syyskauden aikataulu 16ytyi sivuilta kahdesta eri
paikasta ja kummassakin sisdlto oli erilainen. Sisdltd kaipasi selkeyttd palvellakseen
kavijoita: tarpeellisen tiedon pitéisi 16ytyé helposti ja turhat paillekkdisyydet pitiisi
poistaa. Sivuston palstaeclementtien sommittelu oli sekavaa ja eri elementtien paikat
vaihtelivat siirryttdessa valikon vélilehdeltd toiselle. Sommittelussa oli paikoin selvid
virheitd elementtien rajautuessa reunojen yli tai jiédessd osittain piiloon (kuva 7). Osa
sivuston kuvista oli lisédtty sivuille isossa alkuperdistiedostokoossa ja skaalattu ko-

koonsa vasta myohemmin, miké teki kuvista rakeisia ja niiden latautumisesta hidasta.
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Kuva 6. Liikuntakeskus FunFitin vanha www-sivusto. (Liikuntakeskus FunFit 2010)
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Kuva 7. Esimerkkeja virheistd Liikuntakeskus FunFitin www-sivustolla. (Liikunta-

keskus FunFit 2010)



20

4.5 Kilpailijoiden kartoittaminen

Timo Rope (1999, 208-209) vertaa markkinointia joukkuelajeihin: jos keskittyy vain
puolustukseen ja kilpailijoiden hydkkéysten torjumiseen, on vaikea voittaa. Markki-
noinnin alueella on siis erotuttava muista ja pysyttavé rohkeasti uskollisena omalle
persoonalliselle linjalle. Persoonallisuus ja kilpailijoista erottuminen lisddvat my0s
yrityksen huomioarvoa (Rope 2004, 57). Jotta voisi erottua kilpailijoista, on kuitenkin

ensin tiedettdvi, keitd he ovat ja minkélaisia ominaisuuksia heilld on.

Yrityksen tdytyy ajan kuluessa pystyd omimaan itselleen yrityksensé erilaistava tekija.
Erilaistumisen hyoty tulee esiin vasta silloin, jos se muodostuu kestaviksi osaksi yri-
tyskuvaa. (Aaker & Joachimsthaler 2000, 133.) Erilaisuutta tulee korostaa johdonmu-
kaisesti yrityksen kaikessa toiminnassa. Visuaalisen viestinnén tulee olla yhdenmu-
kaista ja erilaisten visuaalisten sovellusten keskenddn yhtendisié ja uskollisia yritysil-

meelle.

Yrityksen tavoiteimagon osatekijoitd on hyvé arvottaa sen mukaan, miten hyvin ne
onnistuvat erilaistamaan yritysti (Aaker & Joachimsthaler 2000, 131). Erilaistuminen
ei saa kuitenkaan muodostua itsetarkoitukseksi, vaan sen tuoma hyoéty tdytyy olla loo-
gisesti perusteltavissa. Erilaistumisen tarvitsee aina koitua ensisijaisesti asiakkaan
eduksi (Trout & Hafrén 2003, 87-91). Jos se palvelee asiakasta, se palvelee sitd kautta

my0s yritysté.

Liikuntakeskus FunFitin kilpailijoita ovat muut paikalliset litkuntakeskukset, kuntosa-
lit, jumppaseurat ja kuntoutuskeskukset. Tarkeimmiksi kilpailijoikseen yritys nimesi
Lady Linen, Kouvolan Jumppaseuran, Kuntokeskus Ykkosen ja Kymen Aktiivikun-

toutuksen.

Lady Line Kouvola on pelkistdédn naisille tarkoitettu kuntoilukeskus. Yrityksen ulkoi-
set puitteet ovat laadukkaat ja palveluvalikoima laaja. (Lady Line Kouvola, 2010.)
Lady Linen visuaalinen ilme henkii laatua, keveyttd, hyvii oloa ja harmoniaa (kuva
8). Yrityksen www-sivuilla vieraillessa syntyi kuitenkin vaikutelma yrityksesti, joka
tuntuu asettuvan etdille asiakkaasta. Tdma ketjuille tyypillinen piirre on kaksitahoi-
nen: toisaalta ketjun brindi on yhtendinen ja vahva, mutta paikallisilta toimipisteiltd

puuttuu oma persoonallisuus. Liikuntakeskus FunFit halusi puolestaan erilaistua juuri



21

paikallisuudellaan ja sill4, ettei yritystd johdeta kaukaa organisaation uumenista, vaan

osallistumalla itse vahvasti toimintaan lahelld asiakkaita.

' Ladylmne

Lady Line Kouvola

€5
TN

L]
+

Kuva 8. Lady Linen www-sivut, tunnus ja visuaalisen ilmeen vérit. (Lady Line Kou-

vola 2010)

Kouvolan Jumppaseura ry on saanut alkunsa jo vuonna 1900 Kouvolan Naisvoimiste-
lijat -nimen alla. Seuralla on jdsenid n. 2000, ja suurin osa jdsenisti on lapsia ja nuo-
ria. Seuralla ei ole omia tiloja, joihin toiminta olisi keskittynyt, vaan toimintaa jérjes-
tetddn monissa eri tiloissa eri puolilla Kouvolaa. (Kouvolan Jumppaseura ry, 2010.)
Jumppatoimintaa jarjestetddn my0s aikuisille, mutta seuran erityisosaamisalue on las-
ten ja nuorten harrasteliikunta. Tdma on selvisti ndhtivissd myos seuran visuaalisessa
ilmeessé (kuva 9). Vaikka yksi Liikuntakeskus FunFitin toimintamuodoista on lasten

litkunta, se halusi profiloitua kuitenkin ensisijaisesti aikuisten litkuntakeskukseksi.
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Kuva 9. Kouvolan Jumppaseuran www-sivut, tunnus ja visuaalisen ilmeen virit.

(Kouvolan Jumppaseura 2010)
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Kuntokeskus Ykkonen on kilpailijoista se, jolla on eniten yhtenevidisyyksié Liikunta-
keskus FunFitin kanssa: tirkeimmaét kohderyhmait, palveluvalikoima ja paikallinen
yrittdjd (Kuntokeskus Ykkonen, 2010). Pienid eroja kuitenkin on: Ykkdsen palveluva-
likoimaan kuuluu hieronta, FunFitiltd puolestaan 16ytyy rusketussuihku, laajempi tar-
jonta tanssillisia ryhmaéliikuntatunteja ja ohjattuja tunteja myos lapsille. Kuntokeskus
Ykkosen visuaalinen ilme on urheilullinen ja selked (kuva 10). Virivalintojen ansiosta

yritys profiloituu seké naisten ettd miesten kuntokeskukseksi. Yrityksen tunnus on

kuitenkin selkeésti maskuliininen ja “’punttisalihenkinen”.

Vegn

Kuva 10. Kuntokeskus Ykkosen www-sivut, tunnus ja visuaalisen ilmeen virit. (Kun-

tokeskus Ykkonen 2010)

Kymen Aktiivikuntoutus on fysioterapiaa, kuntoutus-, kuntosali- ja hierontapalveluita,
kuntotestauksia ja ohjattuja vastusharjoittelutunteja tarjoava yritys (Kymen Aktiivi-
kuntoutus, 2010). Aktiivikuntoutus profiloituu aikuisten ja senioreiden terveydenhuol-
to ja -edistdmispalveluja tarjoavaksi yritykseksi. Aktiivikuntoutuksen visuaalinen ilme
tukee tdtd profilointia luomalla kuvan terveyttd korostavasta, seesteisestd, ajattomasta
ja vauhdittomasta yrityksestd (kuva 11). Aktiivikuntoutuksen visuaalinen ilme kuiten-
kin hipoi mielesténi jo tylsyytté: terveyteen yleisesti yhdistettdvit elinvoimaisuus ja
eldmainilo, joita puolestaan Liikuntakeskus FunFitin ilmeeseen haluttiin liitt44, loisti-

vat poissaolollaan.
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Kuva 11. Kymen Aktiivikuntoutuksen www-sivut, tunnus ja visuaalisen ilmeen vérit.

(Kymen Aktiivikuntoutus 2010)

Kilpailijoiden yrityskuvia kartoittaessa on olennaista se, millaisena yrityskuva
koetaan, ei se, millaisen kuvan yritys yrittda itsestdén vélittdd (Laakso 2003, 105).
Esittaméni tulkinnat Liikuntakeskus FunFitin kilpailijoista ovat siis hyvin subjektiivi-
sia, kuten yrityskuvan kokeminen aina on. Kilpailutilanteen taustoituksessa kilpaili-
joiden vahvuuksia tirkedmpéé oli huomioida heidan heikkoutensa, koska juuri néilla
osa-alueilla yritykselld on mahdollisuus panostaa kilpailijaa paremmin ja ndin saada

oma yrityskuva erottumaan markkinoilla (Rope & Mether 2001, 103).

Liikuntakeskus FunFitin kilpailijoiden yritysilmeité tarkastelemalla 16ysin seikkoja,
joita omassa suunnittelussani oli syytd vélttdd. Tavoitteenani oli saada yritys tuntu-
maan asiakkaalle ldheiseltd, ei kaukaiselta ja kasvottomalta. Visuaalinen ilme ei saa-
nut profiloitua liian vahvasti lapsiin, mutta sen tuli kuitenkin aikuisia kéyttdjid karkot-
tamatta viestittdd yrityksen tarjoavan liitkuntapalveluita myos lapsille. Tunnuksen ja
muun visuaalisen materiaalin tuli olla yhdenmukaista ja palvella samoja padmairia.
Ilmeen halusin huokuvan elinvoimaa, intoa ja vauhtia, mutta silti pysyvén selkeéni ja

tyylikkddna kokonaisuutena.

Suunnittelutyténi varten kilpailijoiden kartoittaminen oli erittdin antoisaa: Liikunta-
keskus FunFitin kilpailijoita tarkastellessa yrityksen erilaisuus suhteessa kilpaili-
joihinsa selkiintyi ja ne tavoiteimagon osatekijét, jotka saivat yrityksen erottumaan

muista, kasvattivat painoarvoaan ja vaikuttivat vahvasti suunnitteluun.
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4.6 Yhteenveto yrityksen tavoiteimagosta

Visuaalinen viestintd on osa yrityksen muuta tavoitteellista toimintaa. Siksi sen suun-
nittelijan on osattava katsoa tulevaisuuteen ja yrityksen luomien tavoitteiden niky-

miin. (Koskinen 2000, 11.)

Yrityksen itse médrittdmilld vahvuuksilla, keihdinkérkiominaisuuksilla ja tavoitteilla
oli olennainen rooli tavoiteimagon mairittelyssi. Suunnitteluvaiheessa yritinkin hah-
mottaa kokonaisuutta koko ajan ndiden suodattimien ldvitse: laadukkuuden, monipuo-

lisuuden, palvelualttiuden, positiivisuuden ja elimyksellisyyden.

5 SUUNNITTELUPROSESSI

”Suunnittelu ei ole vain koneenkayttamista, vaan esimerkiksi juuri tarkoitukseen sopi-
van ja luettavan typografian seka variopin ja sommittelun taitojen soveltamista.
Suunnittelu on ajattelua.”” (Brusila 2000, 40.)

Suunnittelijan tehtidva on jarjestell tieto visuaaliseen muotoon, visuaalisen muodon
tehtdva taas on johdattaa kdyttdja tiedon sisddn. Lopputuloksen toimivuus maarittda
sen, padseeko asiaan sisdlle vai ei. (Vapaasalo 2000, 53—54.) Yritysilmeen suunnitteli-
jaei ole pelkka kasitydldinen; suunnitteluprosessissa tarvitaan taitoja tiedonkeruusta ja
sen yhdistelemisestd, ymmarrystd suunnitelmallisesta toiminnasta asiakasyritysten ta-
voitteiden saavuttamiseksi, luovuutta ja ongelmanratkaisutaitoja (Murphy & Rowe

1988, 15).

5.1 Tavoitteet

Yrityksen visuaalinen ilme on sanaton viesti, johon pitdisi tiivistyd kaikki se, mitd yri-
tys haluaa itsestdén kertoa. TAma visuaalinen tapa olla ja esiinty4 jda sanallisia vieste-

jé tehokkaammin ihmisten mieliin. (Sipild 2008, 204.)

Visuaalisen ilmeen lahtdkohtana on yrityksen litkeidea. Viestinndn kannalta on
tarkedd madritelld yrityksen keskeinen sanoma. Se antaa suunnan visuaaliselle ilmeel-
le. (Poikolainen & Klippi 1994, 95.) Liikuntakeskus FunFitin liikeidea on tarjota mo-

nipuolisia litkuntapalveluita ja liikunnasta saatavia elamyksia liikkujille vauvasta vaa-
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riin. Yrityksen keskeinen sanoma on sen slogan iloa liikkumiseen”. Yrityksen nimen

taustalla on sama ajatus iloisesta litkunnasta miellyttavassa ilmapiirissa.

Yrityksen tavoiteimagossa méaritellyt ominaisuudet laadukkuus, monipuolisuus, pal-
velualttius, positiivisuus ja elamyksellisyys, yrityksen liikeidea, kohderyhmat ja ydin-
osaaminen, nimen symboliikka, erityisosaaminen tanssillisten tuntien ja lastenliikun-

nan saralla seka epévirallinen slogan iloa litkkumiseen” olivat perusteina suunnitte-

lun yleisilmeelle. llmeen linjauksia madrittelin seuraavilla ominaisuuksilla: selkeys,

hyvantuulisuus, elinvoimaisuus, varikkyys, urheilullisuus ja ilmavuus.

5.2 Visuaalisen ilmeen luonnostelu

Heti alusta asti lahdin suunnittelemaan visuaalista ilmetté kokonaisuutena: luonnoste-
lemalla tunnusta, varejd, typografiaa, lomakkeistoa ja www-sivustoa rinnakkain. En-
simmaiselld luonnostelukierroksella halusin suunnitella kolme toisistaan vahvasti
poikkeavaa konseptia. Talla pyrin selkeyttdmaan asiakkaan kasitysta siitd, millaiseen
tarkeysjarjestykseen yritys haluaa “vauvasta vaariin” -kohderyhmat ja hyvinvointi-,
kuntosali-, ryhmaliikunta- ja tanssiliikuntapalvelut asettaa. Halusin myos tavoiteima-
goa vield tarkennettavan. Luonnostelun pohjalta loin kolme konseptia, jotka esittelin

asiakkaalle.

Ensimmaisessé konseptissa avainsanoja olivat iloisuus, vauhdikkuus ja positiivisuus
(kuva 12). Konsepti on suunnattu tavallisille ihmisille, jotka eivat suhtaudu litkuntaan
turhan vakavasti. Konseptissa pyrin luomaan yrityksesta sellaisen vaikutelman, etta
satunnainen liikkujakin kokisi liikunnan aloittamisen kynnyksen olevan matala ja yri-
tysté olisi helppo lahestyd. Konseptin www-sivuluonnoksessa esiintyvat valkoiset si-
luettihahmot olivat tdssé vaiheessa vasta viitteellisié ja niiden padasiallinen tarkoitus
oli ilment&a yleistd tunnelmaa www-sivuilla. Téssa vaiheessa kéytin ajankaytollisista
syista valmiita vektorihahmoja, jotka konseptin mahdollisessa jatkokehittelyssé oli

kuitenkin tarkoitus korvata itse tehdyilld hahmoilla.
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Palvelut Hinnasto
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Kuva 12. Visuaalisen ilmeen ensimmadisen luonnosteluvaiheen konsepti 1. (Makkonen

2010)

Asiakas piti ensimmadisessa konseptissa vauhdin tunnusta, monipuolisuutta viestivasta
kokonaisuudesta ja tutusta fuksianpunaisesta. Hyppddvén ihmishahmon muotoisesta
merkistd asiakas piti sen ilmentdméan vauhdikkuuden takia, mutta ei ollut kuitenkaan
vakuuttunut haluavansa logotyypin rinnalle merkkid. Koska Liikuntakeskus FunFitin
ailemmassa tunnuksessa oli myds liikuntakeskus-sana, asiakas toivoi samaa testattavan
myo6s uuden tunnuksen suunnittelussa. Www-sivumalliin asiakas ilmaisi haluavansa
valkoisten siluettihahmojen tilalle tai rinnalle valokuvia liikuntaa harrastavista ihmi-
sistd. Myos miehia pitdisi olla kuvissa nédkyvilla, ettei yritys profiloituisi vain naisten

liitkuntakeskukseksi.

Toisessa konseptissa (kuva 13) halusin keskittyd Litkuntakeskus FunFitin erityispiir-
teeseen vauhdikkaiden ja menevien tanssituntien tarjoajana. Konsepti on suunnattu
padasiassa nuorille ja naisille. Konseptin avainsanoja ovat sporttisuus, tanssillisuus ja

trendikkyys.
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Kuva 13. Visuaalisen ilmeen ensimmadisen luonnosteluvaiheen konsepti 2. (Makkonen

2010)

Toisessa konseptissa asiakas piti vauhdikkuudesta ja ’hyvistd meiningistd”. Tunnusta
pidettiin kuitenkin vaikeasti hahmotettavana ja visuaalista ilmettd kokonaisuudessaan

liian hiphop-henkisend ja nuorekkaana. Konseptin koettiin ilmentévén yrityksen tans-

sillista luonnetta, mutta rajaavan kuitenkin kuntosalipalvelut pois yrityksen palveluva-
likoimasta. Visuaalisen ilmeen pelattiin profiloivan yrityksen enemmaénkin tanssistu-

dioksi kuin litkuntakeskukseksi.

Kolmannessa konseptissa (kuva 14) kohdistin katseeni tulevaisuuteen ja Liikuntakes-
kus FunFitin suunnitelmiin laajentaa toimintaansa my6hemmin liikunta- ja hyvinvoin-
tikeskukseksi. Téssd konseptissa keskiossé olivat hyvinvointi, terveys, positiivisuus,
ammattitaito ja laatu. Konseptin padasialliset kohderyhmaét olivat ty0ssdkayvat aikui-
set, seniorit sekd hyvinvoinnista ja terveyden edistdmisestd kiinnostuneet henkil6t.
Téassdkin www-sivuluonnoksessa valokuva oli vasta viitteellinen: sen tehtéva oli luoda

esimakua siitd, millaisen tunnelman www-sivuille pyrkisin luomaan.
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Kuva 14. Visuaalisen ilmeen ensimmaéisen luonnosteluvaiheen konsepti 3. (Makkonen

2010)

Kolmannessa konseptissa asiakas piti raikkaudesta, avaruudesta ja tasapainoisuudesta.
Konseptin visuaalista ilmettd pidettiin vakavammin otettavana verrattuna toisiin kon-
septeihin. Logotyypissé pidettiin jaméikkyydesti ja konstailemattomuudesta. Logo-
tyyppi heritti asiakkaassa mielikuvia laadusta ja varmuudesta. Www-sivumallin yleis-
ilmeen koettiin vastaavan nimenomaan yrityksen tulevaisuuden suuntaviivoja siité,
mihin suuntaan yritys haluaisi toimintaansa kehittds, mutta olevan hieman harhaanjoh-
tava yrityksen nykyisen palveluvalikoiman ja puitteet huomioon ottaen. Téllaisenaan
ilme koettiin myos liian samankaltaiseksi Lady Linen visuaalisen ilmeen kanssa.

Asiakas kaipasi konseptiin lisdd vauhtia, tehokkuutta ja hiked sekd vihemmén hempe-

it

Konsepteista valittiin jatkokehittelyyn konseptit 1 ja 3. Nédiden konseptien ja asiak-

kaalta seké ohjauksesta saatujen muutosehdotusten pohjalta jatkoin luonnostelua.

Mark Oldach (1995, 49) kehottaa vieméén suunnittelun ensimmaéista ideaa pidemmal-
le ja uskoo sitd kautta 10ytyvin yksilollisen, kantavan idean. Ldhdin vieméén eteen-

pdin ensimmadistd ideaani: yritystunnusta, jossa merkkina olisi litkkuva ihmishahmo.
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Tutustuin olympialaisten piktogrammeihin ja niiden pelkistettyihin ihmishahmoihin

(kuva 15).

Kuva 15. Uintia kuvaavia piktogrammeja: Tokio 1960, Mexico City 1968, Miinchen
1972 ja Soul 1988. (Mollerup 2005, 136)

Tein useita luonnoksia ihmisisté erilaisissa liikunnallisissa asennoissa (kuva 16). Yri-
tin etsid mielenkiintoista asentoa erilaisista tanssi-, voimistelu- ja hyppyliikkeista.
Ajatuksenani oli 10ytda asento, josta saisi pelkistimélld luontevasti FunFitin logotyy-

pin sisdén sijoittuvan merkin, kuvaamaan esimerkiksi i-kirjainta.

Kuva 16. Otteita tanssi-, voimistelu- ja hyppyliikkeiden luonnoksista. (Makkonen
2010)

Muotonsa puolesta mielenkiintoisimpina pidin luonnoksissani hahmoja, joiden kidet

oli nostettu ylos ilmaan. Néistd hahmoista valittyi avoimuus ja positiivinen asenne.
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Seuraavaksi pyrin yksinkertaistamaan hahmojen muotoa niin, ettd niisté ei voisi paa-
telld hahmon sukupuolta, ikdé tai painoa (kuva 17). Jos merkki olisi esimerkiksi ollut
selkedsti naishahmo, vaarana olisi voinut olla se, ettd miehet eivit mieltéisi yrityksen
palvelujen olevan suunnattuja myos heille. Muodon pelkistimista tarvittiin myos siksi,

ettd merkin taytyi olla selkeésti hahmotettava myds hyvin pienessd koossa.

Kuva 17. Otteita merkin luonnostelun eri vaiheista. (Makkonen 2010)

Luonnostelussa syntyneiden ideoiden tydstdmistd jatkoin tietokoneella. Pelkistin muo-
toa entisestddn ja kokeilin pienilld muutoksilla varioida hahmon vilittdm&i4 mielikuvaa
(kuva 18). Tyoni ohjaaja Tarja Brola kehotti minua pyoristiméén ja paksuntamaan
hahmojen terdvid, ohuita kulmia. Tdma selkeytti hahmon muotoa ja antoi sille sym-
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Kuva 18. Otteita merkin luonnostelun vaiheista ja kokeiluja merkin yhdistdmisesté lo-

gotyyppiin. (Makkonen 2010)

Www-sivumallin uuteen versioon (kuva 19) yhdistelin piirteitd konsepteista 1 ja 3.
Tavoittelin vérikasti ja innostavaa kokonaisuutta, jonka sekd miehet ettd naiset voisi-

vat kokea omakseen. Konseptissa 1 olleista valmiista siluettthahmoista oli syntynyt
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lilan voimisteluhenkinen tunnelma, joten piirsin niiden tilalle aktiivisemmat hahmot,

joista halusin vilittyvin tunnun litkkeestd ja voimasta.

fit
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Kuva 19. Www-sivumallin uusi luonnos. (Makkonen 2010)

Virimaailman tarkentamisen ja muokkaamisen myo6td myos www-malliluonnos muut-
tui vield hieman. Virien kirkkautta vihentdmaélld sivujen yleisilme rauhoittui ja kayt-
tdjaystavillisyys parani: tekstit erottuivat paremmin ja vérit eivit olleet enéé liian réi-

keitd ruudulla katseltaviksi.

5.3 Tunnuksen kehittelyn tydvaiheita

Hyvai tunnus on omaleimainen ja se erottuu muista. Tunnuksen tarkoitus on ilmentda
yrityksen toimialaa ja sen ominaispiirteitd. Se kertoo visuaalisin keinoin yrityksen ar-
voista ja toimintaperiaatteista. Yksinkertainen ja pelkistetty tunnus on selkei ja help-
polukuinen monissa eri kédyttokohteissa. Hyva yritystunnus on my0s helposti tunnis-
tettavissa, eikd se sekoitu muiden yritysten tunnuksiin. Tunnuksen tiytyy toimia myos
mustavalkoisena, eikd sen erinomaisuus saa perustua siis pelkdstddn vireihin. (Rope &

Mether 2001, 190-191.)
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Logotyyppi tarkoittaa yrityksen nimen kirjoitusasua. Logotyypin kirjaintyypin valin-
nassa tarkedd on 16ytda kirjaimille yrityskuvaa ja yritykseen liitettdvid mielikuvia tu-
keva muoto. Ensimmaéisen suunnitteluvaiheen konsepteissa asiakas piti eniten versioi-
den 1 ja 3 logotyypeisté (kuva 20). Mielikuvat, joita ndilld kahdella logotyypilléd pyrin
valittdmain, poikkesivat jonkin verran toisistaan. Ensimmaéisen konseptin logotyypis-
sé oli leikkisyyttd, vauhdikkuutta ja sulavuutta. Kolmannessa konseptissa esitetty lo-
gotyyppi oli puolestaan vahva, asiallinen ja olemukseltaan mutkaton ja suoraselkéi-
nen. Suorat kirjainleikkaukset luovat yleisesti mielikuvan jimikkyydestd ja luotetta-
vuudesta (Nieminen 2004, 97). Yhteistd niille logotyypeille oli se, ettd ne molemmat
olivat selkedsti erilaisia verrattuna tirkeimpien kilpailijoiden logotyyppeihin. Mo-

lemmat my0s antoivat yrityksestd hyvantuulisen ja laadukkaan kuvan.

funfit funfit

Kuva 20. Konsepteissa 1 ja 3 esitetyt logotyypit. (Makkonen 2010)

Ensimmadisen konseptin logotyypissd kdytin Peter Wiegelin vuonna 2009 suunnittele-
man Beroga-kirjaintyypin normal-leikkausta (kuva 21). Kirjaintyyppi on nuorekas,

mutta sen kalligrafisessa muodossa on ndhtdvissd myos vanhan ajan vivahteita.

abcdefghijkimn
opgrstuvwsxyz

Kuva 21. Peter Wiegelin suunnittelema Beroga-kirjaintyyppi. (Makkonen 2010)

Kolmannen konseptin logotyypin ldhtokohtana oli Helvetica-kirjaintyyppia ldheisesti
muistuttavan Vegur-kirjaintyypin bold-leikkaus (kuva 22). Piirsin u- ja n-kirjaimet
kaariksi, joiden pystysuuntaisten viivojen paksuus on sama kuin muiden kirjainten
pylvédiden vahvuus. Lisdksi yhdistin fin ja u:n seki fin ja i:n muodostamat kirjainparit
ligatuureiksi sitomalla kirjaimet toisiinsa f-kirjainten poikkiviivoja pidentdmélld (kuva

23).
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Kuva 22. Vegur-kirjaintyypin bold-leikkaus. (Makkonen 2010)

funfit » funfit

Kuva 23. Logotyypin muokkaaminen Vegur-kirjaintyypin pohjalta. (Makkonen 2010)

Yhdistin molempiin logotyyppeihin kehitteleméni ihmishahmoisen merkin (kuva 24).
Merkki toimi mielestidni paremmin kolmoskonseptin groteskimuotoisen logotyypin

kanssa. Tunnuksen muotokieli oli siind yhtendisempi. Kontrasti merkin liikkeen ja lo-
gotyypin vakauden vililla sai aikaan sen, ettd kokonaisuus oli vaikuttavampi kuin yk-
koskonseptin logotyypin ja merkin muodostamassa tunnuksessa. Mielestédni tissa yh-
distelméssa toteutui myods paremmin visuaaliselle ilmeelle tekeméni linjaukset: selke-

ys, urheilullisuus ja iloisuus.

funfitF funfity

Kuva 24. Logotyyppien ja merkin yhdistiminen. (Makkonen 2010)

Tyoni ohjaaja Tarja Brolan kehotuksesta jatkoin merkin muokkaamista: liian ohuita
kohtia piti vield vahvistaa. Tdmain lisdksi hahmon asento oli mielestéini hieman epita-
sapainoinen. Pyrin tekemdidn hahmosta entista pelkistetymmaén ja tasapainoisemman.
Uudessa versiossa (kuva 25) kiinnitin huomiota erityisesti kaarien ja pyoristysten yh-
tendisyyteen. Luontevin paikka merkille 16ytyi erilaisten kokeilujen seurauksena logo-
tyypin oikealta puolelta: merkin alareuna on samassa vaakalinjassa logotyypin kanssa,
mutta ylareuna kohoaa logotyyppid korkeammalle. Kun merkki oli logotyyppié korke-
ampi, merkin ympyristé tuli selkeésti suurempi verrattuna logotyypin i-kirjaimen pis-

teeseen, eikd tuo pyodredn muodon toistuminen ollut endd sommittelun kannalta héirit-
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seviid. Merkki oli isompikokonaisena myos dynaamisempi ja voimakkaampi. Alareu-
nan tasaaminen samaan vaakalinjaan logotyypin kanssa puolestaan antoi merkille ta-
sapainoa. Merkki ei endd nédyttanyt irralliselta elementiltd tunnuksessa, vaan se oli sel-

kedmmin osa yhtendistd kokonaisuutta.

funfitF

Kuva 25. Uusi versio merkistd yhdistettyné logotyyppiin. (Makkonen 2010)

Logotyypissa halusin luoda kontrastin yrityksen nimen eri osien vilille. Koin muoto-
tai vahvuuskontrastin rikkovan mielestini lyhyen logotyypin yhtendisyytta, joten péaa-
dyin kdyttiméaén vérikontrastia (kuva 26). Keltaisella halusin antaa fun-sanalle iloisen
ja aurinkoisen ilmeen fit-sanan pysyessd tummanharmaana tiukan asiallisena ja jé-
mékkénd. Virikontrastin vaikutus pidsee parhaiten esiin juuri paksuissa groteskikir-

jaimissa (Itkonen 2007, 78). Kdytin fun-sanan keltaista virid myds merkissa.

I i t
Kuva 26. Tunnuksen vérikontrasti. (Makkonen 2010)

Liikuntakeskus FunFit oli toivonut, ettd uudessa tunnuksessa olisi myds sana “’litkun-
takeskus”. Halusin sanan muodon olevan vahvuudeltaan selkeésti vastakkainen Fun-
Fit-osuuden paksulle muodolle. Muodon tuli olla kevyt, helposti hahmotettava ja luon-
tevasti tunnukseen yhdistyva. Lukuisista kokeiluista valikoin ldhemmin tarkastelta-
vaksi Frutiger-kirjaintyypin light-leikkauksella ja Quicksand-kirjaintyypin book-
leikkauksella tehdyt versiot (kuva 27). Frutiger antoi tunnukselle asiallisemman vivah-
teen Quicksandin ollessa vapaamuotoisempi ja leikkisdmpi. Quicksandin muodossa
toistui sama pyoreys, jota logotyypissd ja merkissid oli jo ennestddn. Quicksand oli
my0s omaperdisempi ja sen muoto vastasi yrityksen tavoiteimagoa paremmin, joten

valintani kohdistui siihen.
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Kuva 27. Liikuntakeskus-sanan lisiiminen tunnukseen Frutiger- ja Quicksand-

kirjaintyypeilld. (Makkonen 2010)

Asiakas koki aluksi tunnuksen keltaharmaan védrimaailman vieraaksi ja toivoi keltai-
sen tilalle punaista. En itse mieltényt keltaista vérid yritykselle vieraaksi, koska pidin
FunFitin vanhan tunnuksen tunnistettavimpana vérind nimenomaan keltaista. Peruste-
lin vérivalintaani asiakkaalle myos symboliikalla: keltainen kuvastaa positiivisuutta,
energisyyttd, hyvinvointia ja virkeyttd. Se tuntui my0s punaista raikkaammalta, innos-
tavammalta ja aikaa paremmin kestivéltd vaihtoehdolta. Keltainen véri vastasi siis
mielestdni punaista paremmin yrityksen visuaaliselle ilmeelle médriteltyihin tavoittei-
siin. FunFitid uhkasi mielesténi profiloituminen ainoastaan naisten liikuntakeskuksek-
si, jos tunnus olisi punaharmaa. Fuksianpunainen kuului kuitenkin suunnittelemaani
véripalettiin, mutta sen rooli visuaalisessa ilmeessi ei ollut niin vahva kuin keltaisen.
Tein asiakkaalle keltaharmaan tunnusversion rinnalle vertailtavaksi tunnuksen, jossa
korvasin keltaisen fuksialla (kuva 28). Pienen harkinnan jilkeen asiakas kallistui my6s

keltaharmaan tunnuksen kannalle.

fit" funfitF

liilkuntakeskus lilkuntakeskus

Kuva 28. Eriviriset tunnusluonnokset ja visuaalisen ilmeen véripaletti. (Makkonen

2010)
5.4 Typografia

Hyva typografia muodostuu tekstin muodon, sen sisdllon, vastaanottajan ja kontekstin

onnistuneesta yhdistdmisestd toimivaksi kokonaisuudeksi (Loiri 2004, 29). Liikunta-
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keskus FunFitin typografian tuli visuaalisen ilmeen muiden osien tavoin ilmentéa yri-
tyksen tavoiteimagoa: selkeyttd, virkistdvyyttd, laatua ja positiivisuutta. En halunnut
kayttdd antiikvoja, koska ne eivét tuntuneet sopivan visuaaliseen kokonaisuuteen.
Groteskien virtaviivaiset ja sulavat muodot kuvastivat paremmin yrityksen liitkunnal-

lista toimialaa. Niistd vilittyi voimaa ja ryhdikkyytta.

Yleinen késitys on, ettéd leipatekstin luettavuus on parempi ndyttopaitteelld groteskilla
ja painetussa muodossa puolestaan antiikvalla. Antitkvan parempaa luettavuutta pai-
netussa muodossa ei ole tosin voitu kiistattomasti todistaa (Laarni 2002, 133). Liikun-
takeskus FunFitilld ei kuitenkaan ollut ylipddtién tarvetta soveltaa typografiaa pitkiin
tekstikokonaisuuksiin www-sivujen ulkopuolella: kirjelomakkeissa, mainoslehtisissi
ja muissa sovelluksissa tekstit olivat usein lyhyitd ja ytimekkaitd. Ndissd kiyttokoh-

teissa groteskimuodot ovat huomioarvoltaan parempia.

Humanististen groteskien muodot perustuvat renessanssiantiikvojen mittasuhteisiin.
Niille on ominaista kirjainrungon paksuusvaihtelu, joka on suuri verrattuna muihin
groteskeihin. Usein humanistisissa groteskeissa on myds vaikutteita kalligrafiasta.

Néiden piirteiden ansiosta ne ovat groteskeista helppolukuisimpia. (Loiri 1999, 18.)

Liikuntakeskus FunFitin typografiaa laatiessa oli tavoitteena luoda toimiva typografi-
nen kokonaisuus Windows Vista -kéyttojarjestelméstd 10ytyvid kirjaintyyppejé kaytta-
en. Uusien kirjaintyyppien hankintaa ei koettu yrityksessé tarpeelliseksi, vaan typo-
grafia koostettiin kirjaintyypeistd, joihin asiakkaalla oli jo valmiiksi kdyttdoikeus.
Tédma asetti typografian suunnitteluun omat rajoituksensa: groteskikirjainperheita,
joissa on monipuoliset leikkaukset, 10ytyy Windows Vistan oletuskokoelmasta vain

muutamia.

Erilaisia yhdistelmid kokeiltuani valitsin visuaalisen ilmeen kirjaintyypeiksi Calibrin
ja Segoe UL:n. Calibria kdytetddn otsikoissa ja muissa sellaisissa tilanteissa, joissa
tekstin pistekoko on leipdtekstid suurempi ja tekstin on tarkoitus heréttdd huomiota.
Segoe Ul:td kaytetddn leipétekstin kirjaintyyppind. Verkkoviestinnédssd ndiden kirjain-

tyyppien tilalla kiytetddn Arialia.

Calibrin on suunnitellut hollantilainen Luc de Groot. Se on julkaistu vuonna 2007 MS
Windows Vista -kdyttdjarjestelman mukana ja on jarjestelmén oletuskirjaintyyppi. Ca-

libri on humanistinen groteski. Sille ominaiset kiilamaiset péétteet tulevat parhaiten
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esiin isossa koossa, ja siksi Kirjaintyyppi soveltuukin hyvin otsikko- ja mainosteksti-
kéayttoon. Calibrissa on nelja eri leikkausta: normaali, kursiivi, lihavoitu ja lihavoitu
kursiivi (kuva 29).

abcdefghijkimno

. [ ] [ ]
pgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD
1234567890

abcdefghijklmno abcdefghijklmno abcdefghijkimno
pqrstuvwxyzado pgrstuvwxyzaao pqrstuvwxyzaddo
ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD PQRSTUVWXYZAAQD PQRSTUVWXYZAAO
1234567890 1234567890 1234567890

Kuva 29. Calibri-kirjaintyypin leikkaukset. (Makkonen 2010)

Segoe Ul (kuva 30) on amerikkalaisen Steve Mattesonin Microsoftille suunnittelema
humanistinen groteski. Se on suunniteltu erityisesti kayttoliittymid varten. Segoe Ul
muistuttaa laheisesti Frutigeria, mutta eroaa siita erityisesti versaali-i:n ja ykkosen
paatteellisyydellad. Kirjaimet ovat keskiméaarin kapeampia kuin Frutigerissa. Kirjain-
tyyppi on hyvin samankaltainen myods Calibrin kanssa, mutta koska Segoe Ul on il-
mavampi ja helpommin luettava kuin Calibri, se soveltuu paremmin leipatekstin Kir-

jaintyypiksi.

abcdefghijkimno
pgrstuvwxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890

abcdefghijklmno abcdefghijkimno abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzado pgrstuvwxyzaaoé pqrstuvwxyzado
ABCDEFGHIUKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO PQRSTUVWXYZAAO PQRSTUVWXYZAAO
1234567890 1234567890 1234567890

Kuva 30. Segoe Ul -kirjaintyypin leikkaukset. (Makkonen 2010)
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Heti suunnitteluprojektin alussa tein monia erilaisia vérikarttoja Liikuntakeskus Fun-
Fitin tavoiteimagoon pohjautuen (kuva 31). Pyrkimyksena oli 10ytda selked, raikas ja
iloinen varikokonaisuus, joka erottuisi kilpailijoiden ilmeissé kdytetyistd véreistd. Va-
rikokonaisuuden piti vélittdd viestid laadusta ja monipuolisuudesta. Lisdksi sen piti ol-

la melko sukupuolineutraali.

Kuva 31. Liikuntakeskus FunFitin visuaalisen ilmeen virien luonnostelua. (Makkonen

2010)

Kolmeen ensimmadiseen konseptiluonnokseen valitsin konseptien luonteisiin soveltu-
vat virikartat (kuva 32). Ykkoskonsepti oli vireiltddn ennen kaikkea raikas ja iloinen,
kakkoskonseptissa virimaailma oli tummempi ja trendikkd&dmpi, kolmoskonseptissa

taas virkistiva ja seesteinen.
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Kuva 32. Konseptien 1, 2 ja 3 vérikokonaisuudet. (Makkonen 2010)
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Ensimmaisen konseptin vdrimaailma miellytti asiakasta eniten. Vireja oli kuitenkin
tarvetta hienosditdd. Vihred oli vield liian rdiked etenkin ruutukdyttoon. Samoin
fuksianpunainen oli liian kirkas. Uutta virikokonaisuutta (kuva 33) kootessani pidin

mielessé etenkin vdrien kiyttokelpoisuuden ja keskindisen yhteensopivuuden.

Kuva 33. Virikokonaisuus jatkokehittelyn jilkeen. (Makkonen 2010)

Tein véripalettiin vield pelkistystd ja pientd sdvyjen hienosditod (kuva 34) ja médritte-
lin védreille RGB-, CMYK-, ja PMS-arvot. Véreistd voidaan tarvittaessa kiyttdd myos

eri vaaleusasteita.

Kuva 34. Lopullinen virikokonaisuus vaaleusasteineen. (Makkonen 2010)

5.6 WWW-sivut

Liikuntakeskus FunFitin www-sivujen suunnittelua ohjasi kéytettavyys, tiedon jarkeva

ja tarkoituksenmukainen jdsentely seki yrityksen visuaalisen ilmeen mukaileminen.

Www-sivujen suunnittelun apuna hyddynsin markkinoinnista tuttua AIDA-kaavaa.
Viestinndlld pyritddn ensin herdttimain huomiota (attention). Témén jélkeen tavoitel-

laan mielenkiinnon (interest) ja ostohalukkuuden syntymisti (desire). Lopullisena tu-



40

loksena saadaan viestinnin kohde aktivoitumaan (action) ja tekeméén ostopaatos.

(Nieminen 2004, 87.)

Anja Alasillan (2000, 173) mukaan www-sivuilla kdyttdjdn huomio saadaan herda-
méén silld, ettd annetaan lupaus jostakin hyvistd, hauskasta tai hyodyllisestd. Www-
sivujen kdyttdjan huomion pyrin herdttdmaén sijoittamalla mielenkiintoisia varejé,
muotoja ja kuvia sivun yldosaan (kuva 35). Ndma elementit ja valokuvat iloisista, liik-
kuvista ihmisistd toimivat johdantona sivuille ja kuvastavat yrityksen tavoiteimagoa:

positiivisuutta, elimyksellisyyttd sekd mukavaa ja virkistivid ilmapiirié.

fit

lilkuntakeskus

Kuva 35. Esimerkki www-sivujen ylépalkista. (Makkonen 2010)

Kayttdjan mielenkiintoa tavoittelin kiinnostusta heréttavélla palstoituksella, selkealld
ja varikkaalla sommittelulla ja johdonmukaisella rakenteella. Www-sivujen kokonai-
suuden pysyessa selkednd kédvijan mielenkiinnon kohdistamista on helpompi hallita.
Steve Krugin (2006, 45) mukaan sisdltod kannattaa www-sivuilla karsia mahdolli-
simman véhiiseksi, koska tdlla saavutetaan selkedmpi ja lyhyempi kokonaisuus. Néin
tarked ja keskeinen sisilto saadaan korostumaan ja kdyttdja voi jo pelkéllad silméyksel-
14 saada sivulta paljon oleellista tietoa. Liikuntakeskus FunFitin vanhojen www-
sivujen sisédltod piti jdsentdd selkedmpdin muotoon ja tiivistdd reilusti: vaikka uusilla
sivuillakin on vield paljon informaatiota, koin jéttivini jdljelle kuitenkin vain kaikkein
olennaisimmat asiat. Uusilla sivuilla olevan tiedon paiasiallisena tavoitteena pidin sen
hyddyllisyyttd sivujen kavijoille, sekd FunFitin nykyisille ettd potentiaalisille uusille

asiakkaille.

Ostohalu Liikuntakeskus FunFitin tapauksessa syntyy siitd, ettd kiyttdjd saadaan va-

kuuttuneeksi yrityksen ammattitaidosta ja sen tarjoamien palveluiden hyodyllisyydes-
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td ja laadusta. Sivujen toimivuudella, selkeidlld yleisilmeelld ja hyvilla kaytettavyydel-
13 halusin herdttda kavijassa luottamusta yritystd kohtaan. Tavoiteimagon mééritelmét
laadukkuus ja ammattitaito vélittyvit sivuston kdyttdjille visuaalisten ratkaisujen, ku-
ten selkedn sommittelun ja tekstin luettavuuden kautta. Positiivisuus, monipuolisuus,

iloisuus ja vauhdikkuus ilmenevét kuvissa, vireissi ja teksteissé (kuva 36).

fit

liikuntakeskus
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Kuva 36. Esimerkki www-sivuston sommittelusta. (Makkonen 2010)

Kun kéyttdjan ostohalu on heritetty, ostopdédtoksen tekeminen tidytyy muodostaa kayt-
téjdlle erityisen helpoksi. Tétd varten yhteystietojen tdytyy olla helposti saatavilla. In-
ternetin aktiivisilla kéyttdjilla sivujen selailu ei ole tarkkaa lukemista vaan ikdén kuin
siséllon skannaamista verkkokalvolle. Pyrimme automaattisesti 10ytdmaén sivuilta et-
simdmme ja arvotamme ndkemddmme sen mukaan. (Krug 2006, 23.) Tdmaén takia yri-
tyksen tarkeimmat yhteystiedot 16ytyvit erillisen yhteystietosivun liséksi jokaisen si-

vun alalaidasta.
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Www-sivuilla tirkein typografialle mééritelty vaatimus on selkeys (Loiri & Juholin
1998, 94). Typografia vaikuttaa tekstin luettavuuteen, mutta silli on myos suuri vaiku-
tus yrityskuvaan. Valituista tekstityypeistd tdytyy vilittyd yrityksen arvot ja sen luon-
ne: tekstityypit ovat mukana rakentamassa yhtendisté yrityskuvaa. (Poikolainen &
Klippi 1994, 106.) Www-sivujen kirjaintyypiksi valitsin Arialin, koska se kuuluu
kayttojarjestelmien peruskirjasimiin ja se on visuaalisesti selked. Sen jaimékka muoto-
kieli sopi hyvin Liikuntakeskus FunFitin www-sivujen visuaaliseen yleisilmeeseen ja
tavoiteimagoon. Nayttopdadtekdyttoon suositellaan selkeitd, yksinkertaisia groteskeja,
koska antiikvan péétteet ovat ongelmallisia ruudulla (Itkonen 2007, 68). Leipétekstin
koko on sivuilla 12 pistettd, koska se on nopeampi ja miellyttdvimpi lukea kuin téta

pienempi fontti (Nieminen 2004, 117).

Www-sivuilla kayttdjén tdytyy ensisijaisesti kokea pystyvinsé litkkkumaan ja 16yté-
méiin tietoa nopeasti ja esteettomésti. Www-sivujen valikoiden tiytyy olla selkedsti
erotettavissa muusta tekstista ja sisdllostd (Loiri & Juholin 1998, 95). Valikon muodon
liséksi my0s valikkotekstien valintaan tdytyi kiinnittdd huomiota, koska otsikon tér-
kein tehtdvé on ohjata kéyttdji tiedon léhteelle. Otsikko ei saa olla tienviitta, joka joh-
taa kdyttdjan harhaan. Kayttijan ei myoskéén pitdisi joutua ihmettelemdin valikoita,
vaan niistd pitdisi selvitd heti, minkilaista tietoa valikon takaa voi 16ytda. (Alasilta
2000, 173.) Www-sivujen valikkotekstit pyrin tekeméaan lyhyiksi ja kuvaaviksi. Aktii-
visena oleva sivu on valikkopalkissa korostettu erivirisend, joten kévija ei padse ek-

symdin tai hammentymadin nykysijainnistaan vieraillessaan sivuilla.

Www-sivujen suunnittelussa on tarkedd huomioida sivujen latautumisnopeus (Loiri &
Juholin 1998, 95). Kéyttiji ei saa joutua odottamaan sivujen latautumista, koska tima
voi aiheuttaa mielipahaa ja turhautumista. Tdma ei luo kéyttdjille tavoitteiden mukais-
ta mielikuvaa yrityksesté. Pitkd odotteleminen voi myds saada kévijan ldhtemééan
www-sivuilta. Sivuilla ei ole yldpalkissa olevien kuvaelementtien liséksi juurikaan

muita kuvia, mikd pitdd sivujen tiedostokoon pienend ja latausajat nopeina.

Verkossa kiyttdjat haluavat ndhda sisdllon my6s kuvallisessa muodossa. Kuvien teh-
tavé on tukea viestid, selkiyttdd sitd ja tuoda viestiin lisdarvoa. (Alasilta 2000, 283.)
Koska yksi hyva kuva vilittda viestin tehokkaammin kuin monen huonon kuvan yh-
distelméd (Kerdnen ym. 2005, 141), www-sivuilla on yldpalkin kuvituksen lisdksi vain

muutamia kuvia. Pdaasiallinen tehtdva néilld kuvilla oli kertoa Liikuntakeskus FunFi-
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tin palvelukokonaisuudesta ja ilmentéa yrityksen vahvuuksia: iloisuutta, positiivista

tunnelmaa ja rentoa ilmapiirié.

5.7 Lomakkeisto

Liikuntakeskus FunFitin lomakkeistoon oli tarpeellista sisdllyttdd kayntikortti, kirje-
lomakepohja, laskupohja, kirjekuoret ja mainoslomakepohja. Niiden suunnittelussa
tuli noudattaa visuaaliselle ilmeelle maariteltyja tavoitteita. Lomakkeiston eri element-

tien tuli olla keskenéén yhtenéisid ja muodostaa yhdessé ehji kokonaisuus.

Kéyntikorteista suunnittelin yrityksen tarpeisiin kaksi eri versiota: yrityksen yleisen
kéyntikortin ja erikseen nimikoidun kéyntikortin. Kéyntikortit ovat kaksipuolisia ja

kooltaan 90 x 55 mm.

Kirjelomakepohjan suunnittelin SFS 2487 -asiakirjastandardin mukaiseksi. Kirjelo-
maketta kiytetddn yrityksen virallisissa asiakirjoissa. Se on pelkistetty, selked ja asial-
linen. Kirjelomakkeesta tein valmiin MS Word -mallipohjan, johon on valmiiksi ase-
teltu asiakirjan eri elementit omille paikoilleen. Lomaketta on siten helppo muokata

eri kdyttotarkoituksia ja -tilanteita varten.

Laskupohjan toteutin pitkédlti samoilla elementeilld kuin kirjelomakkeen, mutta leipa-
tekstin sijaan siihen tuli paikat laskuerittelylle ja tilisiirtolomakkeelle. Laskujen posti-
tuksessa yritys kaytti painamattomia C5-ikkunakuoria, joiden ikkunan korkeus oli 60
mm ja leveys 90 mm. Laskupohjan elementit sommittelin siten, ettd Liikuntakeskus
FunFitin tunnus ja vastaanottajan tiedot nékyvit kuoren ikkunasta. Myos laskupohjas-

ta tein valmiin MS Word -mallitiedoston.

Suunnittelin Liikuntakeskus FunFitin kiyttoon kaksi kirjekuorimallia, C4- ja C5-
kokoiset. C4-koon sisddn mahtuu A4-kokoinen paperiarkki taittamatta, C5-koon si-
sddn puoliksi taitettuna. Tunnuksen sijoitin molemmissa kuorissa 60 mm:n levyisena
vasempaan yldkulmaan. Kuorten alareunaan tein keltapohjaisen yhteystietopalkin.
Kirjekuorten reunoihin jatin 10 mm marginaalin. C5-kuoresta voidaan kiyttda myos
ikkunallista versiota, jonka ikkunan koko on 35 x 95 mm. Seka kirjelomakkeen etti

laskulomakkeen osoitetiedot ndkyvit tuosta ikkunasta.
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Mainoslomakepohjan tarkein tehtavé oli yhtenéistaa Liikuntakeskus FunFitin mainos-
lehtisten ulkoasua. Mainoslomakepohjaa on tarkoitus kéayttaa silloin, kun yritys haluaa
tiedottaa asiakkailleen mainoksenomaisesti ajankohtaisista asioista tai muutoksista
esimerkiksi palveluvalikoimassa tai aikatauluissa. Valmiin mallipohjan avulla uusien
mainoslehtisten tekemista ei tarvitse aloittaa joka kerta alusta, vaan pohjaan tarvitsee
vaihtaa vain otsikot, leipéteksti ja kuva. Jotta mainoslehtiset saataisiin erottumaan toi-
sistaan, tein mallipohjasta kolme eri vériversiota: keltaisen, sinisen ja punaisen. Myos
mainoslomakepohjasta tein asiakkaalle valmiin MS Word -mallitiedoston, jota asiak-

kaan on itse helppo muokata.

5.8 Graafinen ohjeisto

Tein Liikuntakeskus FunFitille graafisen ohjeiston (liite 1), jonka tehtéva on olla apu-
na yrityksen viestinndssa. Ohjeistoa noudattamalla yrityksen visuaalinen ilme pysyy
yhtendisend ja johdonmukaisena viestinnén eri muodoissa. Tama antaa yrityksestéa

laadukkaan ja ammattitaitoisen vaikutelman.

Graafiseen ohjeistoon on koottu tietoa yritystunnuksen kaytosta seké yrityksen visuaa-
lisen ilmeen varipaletista, typografiasta, kuvatyylista ja aineistopankista. Ohjeistossa

on esitelty myds visuaalisen ilmeen sovelluksia.

6 LIIKUNTAKESKUS FUNFITIN UUSI VISUAALINEN ILME

Liikuntakeskus FunFitin uusi visuaalinen ilme viestii yrityksen arvoista, joita ovat laa-
tu, ammattitaito, palvelualttius, monipuolisuus, positiivisuus ja elamyksellisyys. Rai-
kas ja laadukas yritysilme tukee yrityksen profiloitumista ammattitaitoiseksi liikunta-
palvelujen tarjoajaksi. Visuaalisella ilmeella pyritdén luomaan mielikuvia litkunnan

tuomasta iloisesta mielesta.

Uudessa tunnuksessa on kaikuja my6s vanhasta tunnuksesta: energinen keltainen vaéri,
iloisuus ja vauhdin tuntu. Uuden visuaalisen ilmeen véripaletista 16ytyy myos yrityk-

selle ennest&én tuttu fuksianpunainen.

Liikuntakeskus FunFitille suunniteltu visuaalinen ilme on vérikas ja innostava koko-

naisuus, jonka seké& miehet etté naiset voivat kokea omakseen. Visuaalinen ilme erot-
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tuu myo0s selkedsti kilpailijoista. Tdmén tyon puitteissa yritykselle suunniteltiin yritys-

tunnus, typografia, virimaailma, kuvatyyli, www-sivut ja suppea lomakkeisto.
6.1 Yritystunnus

Liikuntakeskus FunFitin yritystunnus muodostuu keltaisesta litkemerkistd ja tumman-
harmaasta Liikuntakeskus FunFit -logotyypistd (kuva 37). Tunnus symboloi litkunnan
iloa, hyvinvointia ja elinvoimaa. Liikemerkki kuvastaa ihmishahmoa, jonka asennon
voi ndhdd hyppyni, potkuna tai taivutuksena. Logotyypin jamékit linjat kuvaavat

vahvuutta ja ryhdikkyyttd, mutta niissd on myos rentoa sulavuutta.

fit
liikuntakeskus

Kuva 37. Liikuntakeskus FunFitin uusi tunnus. (Makkonen 2010)
6.2 Typografia

Liikuntakeskus FunFitin viestinndssi kdytetddn péadasiallisesti kahta kirjaintyyppié:
Calibria ja Segoe Ul:td. Verkkoviestinndssd molemmat kirjaintyypit korvataan Arialil-

la.

Calibria kaytetddn otsikoissa ja muissa sellaisissa tilanteissa, joissa tekstin pistekoko
on leipétekstid suurempi ja tekstin on tarkoitus heréttdd huomiota. Versaalein kirjoitet-
tuja otsikkoja tulee kayttid vain harkiten, etenkin verkkoviestinnisséd. Segoe Ul:ti
kéytetddn leipatekstin kirjaintyyppind. Molemmista kirjaintyypeisti on kéytdssi nelja

eri leikkausta (kuva 38).



6.3 Virit

Calibri

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAQ

1234567890
(Calibri, Regular)

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzddoé
ABCDEFGHIIKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD

1234567890
(Calibri, Italic)

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Calibri, Bold)

abcdefghijklmnopgqrstuvwxyzddioé
ABCDEFGHIJIKLMNO
PQRSTUVWXYZAAG

1234567890
(Calibri, Bold Italic)
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Segoe Ul

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe UI, Regular)

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzado
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe U], Italic)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe U, Bold)

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzado

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe U, Bold Italic)

Kuva 38. Liikuntakeskus FunFitin typografiassa kéytettivit kirjaintyypit. (Makkonen

2010)

Liikuntakeskus FunFitin véripaletti (kuva 39) on selked, raikas ja iloinen kokonaisuus.

Se viestii yrityksen tarjoamien palveluiden monipuolisuudesta ja niiden tuottamasta

iloisesta mielestd. Vireistd voidaan erityistapauksissa kdyttdd my06s vaaleampia

sdvyja.



Keltainen Tummanharmaa
PMS: Pantone 123 C PMS: Pantone 447 C
PMS: Pantone 114 U PMS: Pantone 433 U
CMYK: CO M11 Y80 KO CMYK: C80 M55 Y55 K46
RGB: R253 G200 B47 RGB: R52 G63 B65
100% 90% 80% 70% 60% 100% 90% 80% 70% 60%
50% 40% 30% 20% 10% 50% 40% 30% 20% 10%
Fuksianpunainen Turkoosi
PMS: Pantone 191 C PMS: Pantone 3115 C
PMS: Pantone 191 U PMS: Pantone 3115 U
CMYK: CO M83 Y16 KO CMYK: C60 MO Y14 KO
RGB: R236 G67 B113 RGB: R60 G163 B165
100% 90% 80% 70% 60% 100% 90% 80% 70% 60%
50%  40% 30% 20% 10% 50%  40% 30% 20% 10%

Omenanvihrea

PMS: Pantone 375 C
PMS: Pantone 375 U
CMYK: C59 MO0 Y100 KO
RGB: R167 G235 B20

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

Kuva 39. Liikuntakeskus FunFitin visuaalisen ilmeen vérit. (Makkonen 2010)

6.4 Kuvatyyli

Liikuntakeskus FunFitin markkinoinnin yhteydessi kdytettavin kuvamateriaalin pitdd
tukea visuaalista ilmettd ja mukailla yrityksen tavoiteimagoa. Kuvista pitda vélittyd
yrityksen vahvuudet: ammattitaito, elimyksellisyys, mukava ja virkistdva ilmapiiri,
vauhdikas meno, hyva olo ja liikkunnan ilo. Kuvien tulee olla tyyliltddn raikkaita ja
selkeitd. Kuvien vdrimaailma ei saa olla rdikeésti ristiriitainen visuaalisen ilmeen
virien kanssa. Kuvien valinnassa on tarkedd kiinnittdd huomiota siithen, miten kuva

istuu muuhun kokonaisuuteen.

6.5 WWW-sivut

Liikuntakeskus FunFitin uudet www-sivut ovat virikkait, selkeit ja raikkaat (liite 2).

Laadukkuus ja ammattitaito vélittyvit sivuston kayttéjélle visuaalisten ratkaisujen, ku-
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ten selkedn sommittelun ja tekstin luettavuuden kautta. Positiivisuus, monipuolisuus,

iloisuus ja vauhdikkuus ilmenevét sivujen kuvissa, vareissa ja teksteissa.

6.6 Lomakkeisto

Liikuntakeskus FunFitin lomakkeistoon sisaltyy kdyntikortti, kirjelomakepohja, las-
kupohja, kirjekuoret ja mainoslomakepohja. Lomakkeiston eri elementit ovat keske-
néan yhtendisia ja muodostavat yhdessa yrityksen tavoiteimagoa tukevan, ehjan koko-

naisuuden.

Liikuntakeskus FunFitin kdyntikortti on kooltaan 90 x 55 mm (kuva 40). K&yntikortit
ovat kaksipuolisia. Kéyntikortin informaatiopuolesta on kaksi eri versiota: yrityksen

yleinen kdyntikortti ja nimikoitu kayntikortti.

fit fit
liikuntakeskus liikuntakeskus
Niina Nahkuri

toimitusjohtaja, ryhmalilkuntavastaava
GSM 040 596 4958

Kuva 40. Liikuntakeskus FunFitin kdyntikorttimallit. (Makkonen 2010)

Liikuntakeskus FunFitin kirjelomakepohjaa voidaan kayttaa yrityksen virallisissa
asiakirjoissa: esimerkiksi sopimuksissa, pdytakirjoissa ja tarjouksissa. Kirjelomakkeen
asettelu on tehty SFS 2487 -asiakirjastandardin mukaiseksi. Lomakkeesta on tehty
valmis MS Word -mallipohja, jota asiakkaan on vaivaton soveltaa eri kayttotilantei-

siin.

Myos Liikuntakeskus FunFitin laskupohjasta on tehty asiakkaalle valmis, helppo-
kéyttéinen MS Word -mallitiedosto. Laskupohja on mitoitettu yrityksen kdytossa
olevaan painamattomaan C5-ikkunakuoreen, jonka ikkunan korkeus on 60 mm ja
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leveys 90 mm. Liikuntakeskus FunFitin tunnus ja vastaanottajan tiedot nédkyvét kuo-

ren ikkunasta.

Liikuntakeskus FunFitilla on kaytdssa kaksi kirjekuorikokoa: C4 ja C5 (kuva 41). C5-
kuoresta voidaan kayttad myos ikkunallista versiota, jonka ikkunan koko on 35 x 95

mm. Seka kirjelomakkeen etté laskulomakkeen osoitetiedot nakyvat tuosta ikkunasta.

liikuntakeskus

litkuntakeskus

Kuva 41. Liikuntakeskus FunFitin C4- ja C5-kirjekuoret. (Makkonen 2010)

Mainoslomakepohjasta on kolme erivarista versiota: keltainen, sininen ja punainen

(kuva 42). Naista eri variversioista on tehty erilliset MS Word -mallitiedostot, joita

asiakkaan on itse helppo muokata vaihtamalla tiedostoon otsikot, kuvat ja leipatekstit.

fit

lilkuntakeskus

sisllaan ja aloita nyt! Meilla jumy

Monipuclinen kuntoilusyksy on alkanut; katso mita kaikkea aikataulu pitaa
ulla, paivala ja illala. Valikoi-

fit

liikuntakeskus

Ty8nantaja, pida huolta henkilkunn;

voiva tydntekija on yritykselle v

astasi tarjoamalla sile liikuntaal Hyvin-

omassa porukassa kuntoilu on

iseen kayntiin kuntosalissamme ja innostukea

on. Kokeilkaa eri lajeja ja
auttaa

fit

liikuntakeskus

Odotettu hittilaji nyt my6s nuorille! Mukaansatempaavaa tanssilikuntaa,
lattari- ja hittimusiikiia seké hauskanpitoa joka makuun. Ryamét 7-10- ja
11-15-vuotiaille lapsille ja nuorille.

Tutustumiskéynti on ilmainen. Kertamaksu 7 €, puolikas kausi 54 €a koko

kausi 85 €. Tervetuloa!

Litkuntakeskus FunFit - Kouvolankatu 15, 45100 Kowvola «
it org - infofunfitorg « P (05) 3110022 « . (05) 311 0023

v funi

Kuva 42. Liikuntakeskus FunFitin mainoslomakepohjan kolme eri vériversiota. (Mak-

konen 2010)
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POHDINTA

Tyo6ni konkreettisena tavoitteena oli suunnitella Liikuntakeskus FunFitille uusi visuaa-
linen ilme. Visuaaliseen ilmeeseen kuuluvat uusi yritystunnus, yritysidentiteetin véri-
maédritykset ja kirjasintyylit, kuvatyyli, lomakkeisto ja www-sivusto. Tavoitteena oli
luoda yritykselle yhtendinen, laadukas ja toimiva visuaalinen ilme, joka herattaa seka
luottamusta ettd kiinnostusta ja erottuu kilpailijoista edukseen. Mielesténi onnistuin

saavuttamaan tydssdni ndma tdrkeimmat sille asetetut tavoitteet.

Liikuntakeskus FunFitin uusi visuaalinen ilme vastaa yrityksen imagoa ammattitaitoi-
sena ja laadukkaana litkunta-alan yrityksend, joka eldd ajan hermolla. Yhtenédinen ko-
konaisuus antaa avaimet FunFit-brandin vahvistamiseen ja tunnettavuuden kasvatta-

miseen. Uusi ilme yhdistdd FunFit-brindiin visuaalisten viestien avulla mielikuvia lii-

kunnan ilosta.

Suunnitteluprosessin taustalla vaikutti vahvasti design management -ajattelu: tarkoitus
ei ollut tuottaa pelkidstddn visuaalisesti miellyttdvad materiaalia, vaan toimivia ja tar-

koituksenmukaisia vilineitd yrityskuvan tukemiseen.

Tyon tutkimuksellisena tavoitteena oli analysoida Liikuntakeskus FunFitin yritysima-
goa ja luoda tdmin pohjalta selkeédt suuntaviivat visuaaliselle ilmeelle. Visuaalisen
suunnittelun, design management -ajattelun ja bréanditutkimuksen teorioihin perehty-
minen auttoivat niin konkreettisissa suunnitteluratkaisuissa kuin ideoinnissa ja visuaa-
lisen ilmeen linjauksissa. Design management -ajattelu juurtui tyon aikana entista
vahvemmin tapaani tyoskennelld ja ajatella: kdsitykseni viestinnéstéi laajentui koko-
naisvaltaisemmaksi ja sitd kautta keskendin yhtendisten elementtien suunnittelusta tuli

helpompaa ja tydskentelystd nopeampaa.

Riitta Brusilan mukaan (2000, 40) graafisen muotoilijan ty0ssd suunnitteluprosessiin
kuuluu olennaisesti myds valmiin tyon arviointi sen lopullisessa kaytdssé. Tétd osaa
en omassa ty0ssédni voinut tiukan aikataulun vuoksi toteuttaa. Olisi ollut mielenkiin-
toista tehda esimerkiksi haastatteluja tai kyselytutkimus valmiin visuaalisen ilmeen
synnyttdmistd mielikuvista ja selvittdd, kuinka uudessa ilmeessd on onnistuttu ilmen-

tamédn yrityksen tavoiteimagoa.



o1

Liikuntakeskus FunFit lanseeraa uuden visuaalisen ilmeensé vaiheittain. Yritys haluaa
hyédyntda vanhan, jéljella olevan markkinointimateriaalin ennen uusien hankintojen
tekemistd. Téllainen kahden eri visuaalisen ilmeen rinnakkaiselo voi aiheuttaa sekaan-

nusta ja hAmmennysta yrityksen asiakkaissa, ja on toivottavasti vain valivaihe.

Ty0n tassé vaiheessa visuaalinen ilme muuntautuu tietokoneellani raksuttavista sovel-
luksista Liikuntakeskus FunFitin kasvoiksi. Toivon, ettd ilmeen uudistaminen ei ole
pelkastdan kosmeettinen muutos yrityksen viestinndssd, vaan etta uusi ilme onnistuu
vahvistamaan yrityksen bréndié ja kirkastamaan yrityskuvaan liittyvét tavoitteet myos
yritykselle itselleen. Tyoni osuus Liikuntakeskus FunFitin brandinrakentamisessa on-
kin pelkdastédan sysdys uuteen suuntaan: uuden visuaalisen ilmeen kayttoon sitoutumi-
nen ja ilmeen herattdmien mielikuvien lunastaminen ovat haasteita, joihin yritys voi

pitkajanteiselld ja johdonmukaisella toiminnalla vastata.
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Graafinen ohjeisto M Johdanto

JOHDANTO

Lilkuntakeskus FunFitin visuaalinen ilme viestii yrityksen arvoista,
joita ovat laatu, ammattitaito, palvelualttius, monipuolisuus, positii-
visuus ja elamyksellisyys. Raikas ja laadukas yritysilme tukee yrityk-
sen profiloitumista ammattitaitoiseksi lilkkuntapalvelujen tarjoajaksi.
Visuaalisella ilmeelld pyritadn luomaan mielikuvia liikkunnan ilosta.
Lilkuntakeskus FunFitille suunniteltu visuaalinen ilme on varikas ja
innostava kokonaisuus, jonka sekd miehet etta naiset voivat kokea

omakseen.

Taman graafisen ohjeiston tehtdva on olla apuna yrityksen viestin-
nassa. Ohjeistoa noudattamalla visuaalinen ilme pysyy yhtendisena
ja johdonmukaisena viestinnan eri muodoissa. Tama antaa yrityk-

sesta laadukkaan ja ammattitaitoisen vaikutelman.

Tahan graafiseen ohjeistoon on koottu tietoa yritystunnuksen
kaytosta, visuaalisen ilmeen varipaletista, typografiasta ja kuva-

tyylista, seka esitelty visuaalisen ilmeen sovelluksia.

31.10.2010

Satu Makkonen




Graafinen ohjeisto B Tunnus ja sen kaytto

TUNNUS JA SEN KAYTTO

Tunnus

Liikuntakeskus FunFitin yritystunnus muodostuu keltaisesta liike-

merkista ja tummanharmaasta Liikuntakeskus FunFit -logotyypista.
Tunnus symboloi lilkunnan iloa, hyvinvointia ja elinvoimaa.
Lilkemerkki kuvaa ihmishahmoa, jonka asennon voi nahda hyppyna,

potkuna tai taivutuksena.

Parhaan mahdollisen laadun takaamiseksi tunnus tulee ottaa aina

kayttoon alkuperaisaineistosta.

fit

liikuntakeskus




Graafinen ohjeisto B Tunnus ja sen kaytto

Tunnuksen suoja-alue

Yritystunnuksen ymparilla on muilta visuaalisilta elementeilta
rauhoitettu tyhja alue, suoja-alue. Suoja-alueelle ei saa sijoittaa
tekstia tai kuvaelementteja. Suoja-alue mitataan FunFit-logotyypin
t-kirjaimen avulla. Tunnuksen ymparille jatetaan joka suuntaan
tyhjaa tilaa t-kirjaimen poikkiviivan pituuden verran.

-—_———————— —— — — - — — - — — — — — — — — —

| X

Tunnuksen minimikoko

Tunnuksen pienin sallittu leveys suoja-alueineen

painotuotteessa on 40 mm.




Graafinen ohjeisto Tunnus ja sen kaytto

Tunnuksen kaytto

Liilkuntakeskus FunFitin tunnuksen tulee olla esilla kaikissa yrityksen
viestintaan liittyvissa materiaaleissa. Tunnuksesta on kolme eri

versiota: varillinen, negatiivi ja musta.

Varillista versiota kaytetaan aina, kun se on mahdollista. Negatiivi-
versiota kaytetaan, kun tunnus ei varillisena erottuisi tarpeeksi
selvasti taustasta. Mustaa versiota kaytetaan mustavalkoisissa

painotuotteissa.

fit

liikuntakeskus
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lilkuntakeskus
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Graafinen ohjeisto B Tunnus ja sen kaytto

Tunnuksen kielletty kaytto

1)  Tunnusta ei saa venyttaa niin, ettda sen mittasuhteet muuttuvat.

2)  Merkin ja logotyypin etaisyytta toisistaan ei saa muuttaa.

3)  Tunnuksen vareja ei saa muuttaa.

4)  Tunnuksen suoja-alueelle ei saa sijoittaa muita elementteja.

5)  Jos tunnusta kaytetaan valokuvan, varillisen taustan tai kuvi-
tuksen paalla, tulee tunnukselle taata riittava erottuvuus

taustasta. Tunnusta ei saa sijoittaa pohjalle, jonka vari on

lahella tunnuksessa esiintyvia vareja.

1) 2)
' t
iwgf lii takeskus
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VARIT

Graafinen ohjeisto M Varit

Liikuntakeskus FunFitin varipaletti on selkea, raikas ja iloinen koko-

naisuus, joka viestii yrityksen tarjoamien palveluiden monipuolisuu-

desta ja niiden tuottamasta iloisesta mielesta. Vareista voidaan

erityistapauksissa kayttaa myos vaaleampia savyja. Variarvot ja

varien vaaleusasteet on maaritelty alla.

Keltainen

PMS: Pantone 123 C
PMS: Pantone 114 U
CMYK: CO M11 Y80 KO
RGB: R253 G200 B47

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

Fuksianpunainen
PMS: Pantone 191 C
PMS: Pantone 191 U
CMYK: CO M83 Y16 KO
RGB: R236 G67 B113

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

Omenanvihrea

PMS: Pantone 375 C
PMS: Pantone 375 U
CMYK: C59 MO0 Y100 KO
RGB: R167 G235 B20

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

Tummanharmaa

PMS: Pantone 447 C
PMS: Pantone 433 U
CMYK: C80 M55 Y55 K46
RGB: R52 G63 B65

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

Turkoosi

PMS: Pantone 3115 C

PMS: Pantone 3115 U
CMYK: C60 MO0 Y14 KO
RGB: R60 G163 B165

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%




TYPOGRAFIA

Graafinen ohjeisto

Typografia

Lilkuntakeskus FunFitin viestinnassa kaytetaan paaasiallisesti kahta

kirjaintyyppia: Calibria ja Segoe UI:ta. Verkkoviestinndassa molemmat

kirjaintyypit korvataan Arialilla.

Calibria kaytetaan otsikoissa ja muissa sellaisissa tilanteissa, joissa

tekstin pistekoko on leipatekstia suurempi ja tekstin on tarkoitus

herattaa huomiota. Versaalein kirjoitettuja otsikkoja tulee kayttaa

vain harkiten, etenkin verkkoviestinnassa. Segoe UL:ta kaytetaan

leipatekstin kirjaintyyppina. Molemmista kirjaintyypeista on kaytossa

nelja eri leikkausta.

Calibri

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD

1234567890
(Calibri, Regular, 12pt)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadé
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Calibri, Italic, 12pt)

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Calibri, Bold, 12pt)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Calibri, Bold Italic, 12pt)

Segoe Ul

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe UL Regular, 12pt)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadé
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe U], Italic, 12pt)

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe UL Bold, 12pt)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

1234567890
(Segoe UL, Bold Italic, 12pt)



Graafinen ohjeisto B Kuvatyyli

KUVATYYLI

Litkuntakeskus FunFitin markkinoinnin yhteydessa kaytettavan kuva-
materiaalin pitaa tukea visuaalista ilmetta ja mukailla yrityksen
tavoiteimagoa. Kuvista pitaa valittya yrityksen vahvuudet: ammatti-
taito, elamyksellisyys, mukava ja virkistava ilmapiiri, vauhdikas meno,
hyva olo ja liikunnan ilo. Kuvien tulee olla tyyliltaan raikkaita ja
selkeita. Kuvien varimaailma ei saa olla raikeasti ristiriitainen visuaa-

lisen ilmeen varien kanssa. Kuvien valinnassa on tarkeaa kiinnittaa

huomiota siihen, miten kuva istuu visuaaliseen kokonaisuuteen.
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Graafinen ohjeisto M Sovellukset

SOVELLUKSET

Kayntikortti

Kayntikortin koko on 90 x 55 mm. Kayntikortit ovat kaksipuolisia.
Kayntikortin informaatiopuolesta on kaksi eri versiota: yrityksen

yleinen kayntikortti ja nimikoitu kayntikortti.

fit

lilkuntakeskus

fit
lilkuntakeskus
Niina Nahkuri

toimitusjohtaja, ryhmaliikuntavastaava
GSM 040 596 4958
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Graafinen ohjeisto M Sovellukset

Kirjelomakepohja

Liikuntakeskus FunFitin kirjelomakepohjan asettelu on tehty
SFS 2487 -standardin mukaiseksi. Lomakkeesta on tehty valmis,
helppokayttéinen MS Word -mallipohja, jota on vaivaton soveltaa

eri kayttotilanteisiin.

F.t ASIAKIRJAN TYYPPI (Segoe Ul 10 pt)

liilkuntakeskus 31.10.2010

Vastaanottajan nimi (Segoe U, 10 pt)
(Osasto/yksikko)

Jakeluosoite

00000 Postitoimipaikka

Asiakirjan sisdlt6a kuvaava otsikko (Segoe UI, bold, 12 pt)

Tamé on Liikuntakeskus FunFitin asiakirjapohjamalli, jota kaytetaan yrityksen vi-
rallisissa asiakirjoissa: esimerkiksi sopimuksissa, tarjouspyynndissa ja poytakir-
joissa. Asiakirjapohja on suunniteltu SFS 2487 -asiakirjastandardin mukaisesti.

Kappaleotsikko (Segoe UI, 12 pt)

Asiakirjan vasen ja oikea reunus ovat 2 cm leveita. Ylhaalla ja alhaalla reunus on
1 cm. Asiakirjan sarkaimet ovat 2,3 cm:n vélein. Asiakirjan rivivali on 1. Asiakirjan
kappaleiden seka kappaleiden ja otsikoiden valiin tulee aina tyhja rivi. Otsikoi-
den etdisyys vasemmasta reunasta on 2 cm. Tekstikappaleet sisennetaan 4,6
cm:n kohdalla olevaan sarkaimeen. Asiakirjan luettelomerkkina kaytetaan viivaa.

Ylareunaan sijoittuvat tunnisteet ovat Liikuntakeskus FunFitin tunnus, asiakirjan
tyyppi (esim. sopimus, poytakirja tai tarjouspyynto) ja asiakirjan laatimispaiva-
maara. Asiakirjan tyyppi kirjoitetaan versaalikirjaimin. Ylatunnisteen jalkeen on
kolme tyhjaa rivia ennen osoitetietoja ja osoitetietojen jalkeen kaksi tyhjaa rivia
ennen asiakirjan otsikkoa.

Jos asiakirjaan ei tule osoitetietoja, asiakirjan siséltoa kuvaava otsikko ja varsi-
nainen tekstisisélto sijoitetaan alkamaan osoitetietoja varten varatuilta riveilta.
Asiakirjan alareunaan sijoitetaan yrityksen yhteystiedot.

Jos asiakirjassa kaytetaan lopputervehdystd, seka sen yla- etté alapuolelle lisa-
taan tyhja rivi. Allekirjoitusta varten jatetaan kolme tyhjaa rivia. Jos asiakirjaan ei
tule allekirjoitusta, lopputervehdyksen ja ldhettdjan nimen véliin jatetaan yksi
tyhja rivi. Alatunnistetietojen ylapuolelle jatetdan véhintaan 3 tyhjaa rivia.

Lopputervehdys
(allekirjoitus)

Lahettdjan nimi
Tehtavanimike

Liitteet Liitteen nimi

Liikuntakeskus FunFit P.(05) 311 0022 www.funfit.org
Kouvolankatu 15 F.(05) 311 0023 info@funfit.org
45100 Kouvola Y-tunnus: 1613227-8

12




Graafinen ohjeisto M Sovellukset

Laskupohja

Liikuntakeskus FunFitin laskupohjasta on tehty valmis, helppokayt-
téinen MS Word -mallitiedosto. Laskupohja on mitoitettu yrityksen
kaytdssa olevaan painamattomaan C5-ikkunakuoreen, jonka ikkunan
korkeus on 60 mm ja leveys 90 mm. Liikuntakeskus FunFitin tunnus

ja vastaanottajan tiedot nakyvat kuoren ikkunasta.

f. t LASKU
litkuntakeskus
Vastaanottajan nimi Pvm. 31.12.2010
(Osasto/yksikko) Laskun nro 123456
Jakeluosoite Viite 123456
00000 Postitoimipaikka Maksuehdot 14 pv
Huom. aika 6 pv
Viivastyskorko 9,5 %
kpl 4-hinta yht.
Tuote 1 1 1,00 1,00 €
Tuote 2 2 2,00 4,00 €
Tuote 3 3 3,00 9,00 €
Yhteensa 14,00 €
Veroton 12,74 €
Alv. (9 %) 1,26 €
Laskutuslisa 0,00 €

Liikuntakeskus FunFit
Kouvolankatu 15
45100 Kouvola

P.(05) 311 0022
F.(05) 311 0023
Y-tunnus: 1613227-8

www.funfit.org
info@funfit.org

i Tilisiirto
Saajan Nordea 157930-118854
tilinumero

Kaytathan laskussa mainittua viitenumeroa

Saaja Liikuntakeskus FunFit maksaessasi.
Maksaja Matti Maksaja
Allekirjoitus Viitenro | 123 456
Tililts nro Erapaiva | 31.12.2010 EUR 14,00

13




Graafinen ohjeisto M Sovellukset

Kirjekuoret

Liikkuntakeskus FunFitilla on kaytdssa kaksi kirjekuorikokoa: C4 ja
C5. C4-koon sisaan mahtuu A4-kokoinen paperiarkki taittamatta,
C5-koon sisaan puoliksi taitettuna. Tunnus on sijoitettu kuorten
vasempaan ylakulmaan. Kuorten alareunassa on yrityksen yhteys-
tietopalkki. Kirjekuorten reunoissa on 10 mm:n marginaali.

C5-kuoresta voidaan kayttaa myos ikkunallista versiota.

fit

liikuntakeskus

fit

liikuntakeskus
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Graafinen ohjeisto M Sovellukset

Mainoslomakepohja A4

Mainoslomakepohjaa voidaan kayttaa silloin, kun yritys haluaa
tiedottaa asiakkailleen mainoksenomaisesti ajankohtaisista asioista
tai muutoksista esimerkiksi palveluvalikoimassa tai aikatauluissa.
A4-kokoiseen mainoslomakepohjaan on valmiiksi maaritelty paikat

tunnukselle, otsikolle, leipatekstille, kuvalle ja yhteystiedoille.

fit

liilkuntakeskus

Kuva

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras sed posuere
lectus. In cursus nisl eu diam vulputate et cursus nisi gravida. Nunc et nunc
enim, vel sodales ipsum. Suspendisse a leo vel mauris molestie volutpat in
non nisi. Nunc porttitor iaculis enim, vel pharetra diam varius nec. Phasellus
sed justo orci, bibendum commodo mi. Vivamus posuere, leo id pellentes-
que vehicula, risus tellus porta dui, ac eleifend enim leo et sem. Vivamus
dignissim vehicula pharetra. Vestibulum purus sem, scelerisque ac vehicula
sed, venenatis ut dolor. Nunc vulputate bibendum massa, vel faucibus orci

feugiat vitae.

15




Graafinen ohjeisto M Sovellukset

Mainoslomakepohjasta on kolme variversiota. Alla on esimerkkeja

erivarisista lomakkeista, jotka on tehty valmiin mallipohjan avulla.

litkuntakeskus

Monipuolinen kuntoilusyksy on alkanut; katso mité kaikkea aikataulu pitaa
siséllaan ja aloita nyt! Meilla jumpataan aamulla, paivalla ja illalla. Valikoi-

Henkilo-

on tunteja seka etta
kuntamme auttaa I6ytamaan juuri sinun tarpeitasi vastaavan vaihtoehdon!

Kokeile rohkeasti vaikkapa Gymstick-tunteja, tanssillista jumppaa rasvan-

poltossa, suosittua Pil tai Les Mills

BodyPump -tunnin tehokkuutta ja yllaty positiivisesti!

litkuntakeskus

w«({ VELUT YRITYKSILLE

\

Tybnantaja, pida huolta henkile i tarjoamalla sille liikuntaa! Hyvin-

Voiva tydntekija on yritykselle voimavara ja omassa porukassa kuntoilu on
hauskaa! Varatkaa aika ilmaiseen kayntiin kuntosalissamme ja innostukaa
yhdessa liikkumisesta.

Raatalsimme yksityistunteja yrityksen omaan kaytton. Kokeilkaa eri lajeja ja

|6ytakaa oma suosikkituntinne. Ammattitaitoinen henkilokuntamme auttaa

teitd kuntoilun alussa mielelldén.

intakeskus FunFit - Kouvolankatu 15, 45100 Kouvola «

org + info@funfit. > (05) 311 0022 « F. (05) 311 0023

fit

lilkuntakeskus

Odotettu hittilaji nyt my6s nuorille! Mukaansatempaavaa tanssiliikuntaa,
lattari- ja hittimusiikkia seka hauskanpitoa joka makuun. Ryhmat 7-10- ja

11-15-vuotiaille lapsille ja nuorille.

Tutustumiskéynti on ilmainen. Kertamaksu 7 €, puolikas kausi 54 € ja koko
kausi 85 €. Tervetuloa!

Liikuntakeskus FunFit + Kouvolankatu 15, U

0 Kouvola +
www.funfit.org « info@funfitorg « P. (05) 311 0022 « F. (05) 311 0023
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Tiedostot

Graafinen ohjeisto B Tiedostot

Liikkuntakeskus FunFitin visuaalisen ilmeen sujuvaa kayttda varten on

koottu aineistopankki. Tiedostot tulee ottaa kayttoon aina aineisto-

pankista alkuperaisessa muodossaan ja valita kulloinkin kayttotar-

koitusta parhaiten vastaava tiedostomuoto.

Tunnus

CMYK

Painotuotteet

FF_tunnus_CMYK _vari.eps
FF_tunnus_CMYK_valk.eps

FF_tunnus_CMYK_musta.eps

Pantone

Vektorimuodossa olevia EPS-tiedos-
toja voi skaalata pienemmaksi ja
suuremmaksi kuvalaadun karsimatta.

2-3-variset painotuotteet

FF_tunnus_PMS_coated.eps

FF_tunnus_PMS_uncoated.eps

RGB

paallystetylle ja paallystamattomalle
paperille

Sahkoinen viestinta

FF_tunnus_RGB_vari_72dpi.jpg
FF_tunnus_RGB_vari_300dpi.jpg
FF_tunnus_RGB_valk_pieni.gif
FF_tunnus_RGB_valk_iso.gif
FF_tunnus_RGB_musta_72dpi.jpg

FF_tunnus_RGB_musta_300dpi.jpg

Resoluutio 72dpi on tarkoitettu
sahkoiseen kayttoon, 300dpi
tulostukseen. JPG- ja GIF-tiedostoja
voi pienentad, muttei suurentaa.
GIF-tiedostoissa tunnus on valkoinen
ja tausta lapindkyvad, JPG-tiedostoissa
tausta on valkoinen.
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Graafinen ohjeisto B Tiedostot

Sovellukset

Kayntikortti

FF_kayntikortti_yritys.pdf Yrityksen yleinen kdyntikortti ja

FF_kayntikortti_nimikoitu.pdf nimikoitu kayntikortti

Kirjelomakepohja

FF_kirjelomakepohja.docx MS Word -mallipohja
Laskupohja
FF_laskupohja.docx MS Word -mallipohja

Kirjekuoret

FF_kirjekuori_C4.pdf C4- ja C5-kokoiset kirjekuoret

FF_kirjekuori_C5.pdf

Mainoslomakepohja

FF_mainoslomakepohja_kelt.docx Erivariset MS Word -mallipohjat
FF_mainoslomakepohja_pun.docx

FF_mainoslomakepohja_sin.docx
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Ifik;ntokeskus

- Eiuglvd o FunFit Aikataulu Palvelut Tuntikuvaukset Hinnasto Yhteystiedot

Tervetuloa!

Tervetuloa viintymaan iloisen ja tehokkaan

Monipuolinen kuntoilusyksy on kéynnissé! Katso mité kalkkea akataulu pitaa sisaliaan ja aloita nyt!

likkumisen keskukseen!
» Huom! Maanantain Zumba® Fitness -tunti alkaa 4.10. alkaen jo kio 16.40. Tervetuloa mukaan lloiseen
Lilkuntakeskus FunFit tarjoaa monipuolista menoon!
likuntaa Kouvolan ydinkeskustassa.
ukkaiden ryhmaii - » Kuntosali kutsuu kiinteytymaan! Varaa aikasi iimaiseen ohjaukseen: teemme sinulle henkilékohtaisen
kunto- ja ca kunto-ohjelman, joka kannustaa alkuun.

Jolhin tervetulleita ovat sekd mishet ettd

naiset.
Aukioloajat

* Ma,tijato 10-21

Tehokkaat, uudet Les Mills® -syysohjelmat ovat alkaneet ! Mika on sinun suosikkisi: BodyBalance®,
BodyPump®, BodyJam® vai BodyCombat@? Tule ja testaal

Kahvakuulaa myds tiistaisin parittomilla viikoilla kio 18.40. Tervetuloa kokellemaan!

FunFit on nyt myds Facebookissa: ity joukkoomme ja kuulet uutuuksista ensimmaisten joukossal
« Ke9-21Peg-19
« La10-15, su 14-20

Lilkuntakeskus FunFit P. (05) 311 0022 _
Kouvolankatu 15 F. (05) 311 0023 © 2010 Lilkuntakeskus FunFit

45100 Kouvola E-mail: Info (at) funfit.org LENpne Weea .
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fit

lilkuntakeskus

FunFit a

FunFit Tiesitkd, etta...

Liikuntakeskus FunFit on tarjonnut liikkunnan iloa Kouvolan ydinkeskustassa jo vuodesta 2003. Meillé on « FunFitissd myds lapset padsevat
ammattitaitoinen henkilokunta, joka palvelee ja kannustaa sinua aina mielellaan! zumbaamaan!

FunFitista laytyy monipuclinen tarjonta ryhmalilkuntaa; ohjattuja aerobic-, spinning- ja tanssitunteja seka * FunFitin kuntosalilaitteiden valmistaja
TechnoGymin tuotteet ovat kerdnneet
useita palkintoja muotoilullaan ja

suorituskyvyllaén,

lasten likuntaa. Kuntosali ja cardiosali palvelevat kaikenkuntoisia ja -ik3isia naisia ja miehia. Salien
laadukkaat TechnoGym-laitteet ovat jokaiselle likkujalle helppoja ja miellyttavid k3yitaa, Liikuntapalveluiden
ohella tarjoamme kayttdosi UltraTan-solariumin sekd MagicTan-aurinkosuihkun.

Niina Nahkuri, yrittaja

Tanssin ja aerobicin ohjausta jo yli

15 vuoden ajan. Tanssin ryimi veressa
ja lasten kanssa touhuilu mielekasti.
Huumorintajua ja positiivista asennetia
aina mukana!

Jenni Kannisto

Jenni on taitava Les Mills BodyBalance
-ohjaajamme. Erityislikunnanohjaaja,
joka on lahjakas myos tanssin saralla.

Karoliina Kettunen

Piried ja iloinen spinning- ja
jumppachjaajamme! Luckanopettaja,
joka on monessa mukana. Loistava
tsemppaaja niin spinning- kuin
pumppitimmitunneiliakin!

Riikka-Liisa Kuoppa

Lontoosta oppinsa hakenut lahjakas
tanssija ja tanssinohjaaja. Innostava
aerobic- ja spinningohjaajamme, jonka
aurinkoinen olemus luo positiivista
energiaa ympdérilleen.

Jussi Mikelad

Futaava, urheiluhullu liilkunnan-ohjaaja!
Yltidpositiivinen ja energinen Jussi
innostaa niin spinning- kuin
BodyCombat-tunneillakin. Taitava
myds lastenliikunnanohjaajana.

Anna Niilo-Raméa

Anna opetiaa sujuvasti ranskaa, mutta
vetda yhtd sujuvasti myds jumppia.
Hauska, iloinen ja suositiu
aerobicohjaajamme. Ohjaus-
kokemusta myds pk-seudulta.

Janne Outinen

Janne opettaa bailatinca aikuisille ja
lapsille. Jannen raiskyva olemus
tempaa tunneilla mukaansa.

Outi Partanen
Tanssinopettajamme Outi ohjaa
Zumbaa ja BodyJamia. licinen,
aurinkoinen ja mukaansatempaava
ohjaaja.

Sanna Saarinen-Tokko
Enityisliikuntaan erikoistunut
likunnanohjaaja. Vetaa talla hetkelld
BodyPumpia, mutta ohjaa melkein
tunnin kuin tunnin. Luonteeltaan vilkas
ja iloinen.

Hanne Suomalainen

BodyPump- ja BodyCombat-

ohjaajamme. lloinen ja ravakka
iapakkaus, jonka

kukaan j&& kylmaksi.

ei

Terhi Suur-Nuuja
BodyCombat- ja kahvakuula-
ohjaajamme, joka loistaa mybs
kuntonyrkkeilyssa. lloinen Terhi
kannustaa tunneilla huimiin
suorituksiin!

Elmo Uusitalo

Nuori, innostunut ja innostava
spinning- ja kahvakuulachjaajamme.
Elmo on reipas opiskelija, jolla on
takana jo kunnioitettava ura
kilpauimarina,
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Palvelut Yhteystiedot
Ma Ti Ke To Pe La Su Varaathan paikkasi kahvakuula-,
Sali 1 Sali 4 Sali 1 Sali 1 Sali 1 Sali 1 Sali 1 bodytreeni- spinning-, Pilates-,
ig;';o 1015 - 8.15 I‘_:d:gw 945 10.15 14.45 Gymstick-, Zumba® Fitness-ja
4 s K, s At B s P > . n
Lo i b TyF'ump o N e BodyPump-tunneille. Voit tehda
NN/PH
1640 1630 16.30 18.35 17.00 1145 varauksen mellle sdhkopostitse tal
Zumba® Fitness Zumba® Filness Kahvakuula LM Bod bal LM Bo:lﬂCcmbal Zumbatomic® 15.30 puhelimitse.
NN NN EUITSN TSNUMIHS TENLMIHE 11-15w, Kahvakuulatreeni
NNPH EU
17.45 17.35 17.35 10.45 18.00
im:; e ;( R hhs"fBodyPump Zumbal Fil F 3 ; ézjﬁasp mmbam . Saman paivan tunneille varaukset
M NN TSNEU itne: bd ftness s 5
o i e tulee tehda kio 12 mennessa.
18.50 18.40 18.40 §
i Bwba‘ Coatickl hM Bodydam 2_1 & 13 a0 Peruutathan varauksesi kio 12
-Mm 50“ N Lo NIOP s veartiely i EOtE L mennessé, jos olet estynyt
Kahvakuulat | 18.45 tulemaan; peruuttamattomista
TSNIEU L Boilybunp varauksista veloitamme
kayntikerran,
Sali 2 Sali 2 Sah2 Sak 2 Sali 2 Sali 2 Sali2
16.40 16.30 1;;3& 17.30 o 17.00 ;,L.‘tﬁ I 1!230 Sab
B B polt f s, i (L polt S anin et . .
ELVKK spnning NN KK spaving iy 3By, Y (@) hj a a]at
J 1] PH
17.40 18.40 18.40
Rasvanpoltio- 17.30 Rasvanpaltio- LM BodyBalance 16.30
Epmning Kuntosali- spinning 45 NMLJK Perusspinning ANR = Anna Niilo-Rama
UIKK bodytraeni +pumopi 30 EU i
EU {ynt. 75 min} EU = Eimo Uusitalo
19.45 KK 17.30
LM BodyBalance 18,40 Rasvangaltto- HS = Hanne Suomalainen
JKINN Perusspinning spinning
KK EU JK = Jenni Kannisto
10.45 18.45 JM = Jussi Makela
Pilates LM BodyBalance
NN NN/JK KK = Karoliina Kettunen
) ) o NN = Niina Nahkurl
Akataulu on voimassa 16.8.-16.12.2010. Muutol k I hdollisia. Tislain lattari it tauolla; it
muutoksista Tiistaina kio 18.40 paritiomilla vilkoilia k i, parittomilla Gymstick. OP = Quti Partanen

RK = Riikka-Liisa Kuoppa
SST = Sanna Saarinen-Tokko
TSN = Terhi Suur-Nuuja
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Etusivu FunFit Aikataulu

Ryhmaliikunta

Meilld jumpataan aamulla, paivalla ja illalla.
Valikoimassamme on tunteja seka aloittelijoille etta
kokeneille harrastajille. Henkilokuntamme auttaa Ioytdmaan
juuri sinun tarpeitasi vastaavan vaihtoehdon!

Kokeile rohkeasti vaikkapa Gymstick-tunteja, tanssillista
jumppaa rasvanpoltossa, suosittua Pilates-kehonhuoltoa tai maailmankuulun Les
Mills BodyPump -tunnin tehokkuutta ja yllaty positiivisesti!

Spinning

Spinningtunneillamme hiki lent3a ja rasva palaa
tehokkaasti! Spinning sopii kaikille, oletpa sitten aloittelija tai
jo kovakuntoinen harrastaja. Op

: | alkuun ja tutustutamme sinut uusien, Body Bike Supreme
-merkkisten pydriemme s&atdinin.

ime sinut tur

Perustunti sopii aloittelijalle ja rasvanpoltto kaikenkuntoisille. Spinningpumppi on
sinulle, joka haluat yhdistad polkemiseen yldvartalotreenin. Voit polkea wnneilla
oman kuntosi ja vireesi mukaan. Ohjaajamme kannustavat sinua huikeisiin
hikihetkiin!

Lasten liikunta
. FunFitissa lilkunnan ilo on koko perheen juttu,
*. I.hf Valikoimassamme on monipuclisesti likuntaa eri-ikdisille
‘(aah lapsille. Ballatino Babyssa kokeillaan |atinalaistansseja
P . L ! A leikin varjolla, aiti-vauvajumppa tarjoaa aidille hauskan ja
K Jalasten
omilla Zumbatomic®&-tunneilla nautitaan hauskasta ja vauhdikkaasta tanssi-
liik Fun Liilkuntaleikkikoul lapsen st lisia ja motorisia
taitoja leikkien ja pelaten. Musiikki on oleellinen osa tuntia. (Fun
Liikuntaleikkikoulu on tauolla syyskauden 2010.)

hellyttavan liik hetken pienokaisen

1553 harjoil

Lilkuntakeskus FunFit
Kouvolankatu 15
45100 Kouvola

P. (05) 311 0022
F. (05) 311 0023
E-mail: info (at) funfit.org
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Tuntikuvaukset Hinnasto Yhtey
Kuntosali

Kaikenkuntoiset naiset ja miehet ovat tervetulleita meille
kuntoil ! Kur li on TechnoGymin

%
laadukkaat, turvalliset ja helppokayttoiset laitteet.
ﬂ Kuntosalimme on kahdessa osassa.

Varaa rohkeasti aika ohjaukseen, niin autamme sinut
kuntoilun alkuun. Saat kayttéosi veloituksettoman kunto-ohjelman, jonka avulla
harjoittelustasi tulee entista tehokkaampaa.

Tanssitunnit

FunFit i e pidetdan hauskaa hyvén
musiikin tahdissa. Tanssiminen on mainio vastapaino
perusjumpalle. R&ataldimme myds erilaisia tanssitunteja
yksityisryhmille.

Tutustu rohkeasti tanssin maailmaan osaavien
opettajiemme rytmittdmand. Tanssituntimme tarjoavat liikunnan iloa
parhaimmillaan: hauskuutta ja tehokkuutta kuntoon ja ik&an katsomatta. Tule
mukaan fillistelemasn kanssamme!

Solarium ja aurinkosuihku

Meilta I6ytyy 63-putkinen markkinoiden ykkdssolarium Ultra
Tan, jota on helppo kayttda. Laitteessa on
terveysvaikutieiset D liniputket, k

J ilmastointi, jaghdytys ja mahdollisuus kuunnella
rentouttavaa musiikkia. Uudet, entista tehokkaammat putket

tak: t upean n

Aurinkosuinkulla saat upean vérin ihollesi nopeasti, UV-séteetdn aurinkosuihku on
helppo ja turvallinen tapa hankkia kaunis ja tasainen rusketus. Anna ihosi hehkua
kauniina, arjessa tai juhlassa!

© 2010 Lilkuntakeskus FunFit
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Perusspinning

Tunti on selkea ja yksinkertainen, mutta
vaihteleva. Kiinnitetd3n huomiota oikeaan
polkutekniikkaan. Tunnin alussa aina
laiteopastus. Kesto 45 min. Sopii
aloittelijoilie.

Rasvanpolttospinning

Tunnilla pitkia ala- ja yldmakia seké tasaista
mutia tehokasta vauhtia. Tavoitteena on
tyoskennelld aerobisesti, pitden syddmen
sykettd melko tasaisena, optimaalisen
rasvaapolttavasti. Kesto 45 min. Sopii
kaikille.

Spinningpumppi

Osa ajasta polj Aokt i ja viime
30 minuuttia treenataan ylavartalon lihaksia
P itankoa apuna kayttaen, Tehok

yhdistelma i kaikenkL isille. Kestoltaan
joko 60 tai 75 minuuttia.

Jokainen spinningtunti sisaltaa
loppuvenytykset!

Lasten lilkkunta

Bailatino Baby
3-6-vuotiaille suunnattu hausk itunti

Tutustutaan latinalaisrytmeihin leikin varjolla.

Opetellaan mm. salsan, rumban ja
merenquen perusaskeleita, joissa lapsi
kokee onnistumisen eldmyksial

Fun-liikuntaleikkikoulu

livinen ja hyGdyliinen touhuhetki ryhméssa
3~-5-vuotiaalle lapselle. Antaa lapselle
onnistumisen eldmyksid! Lilkunnallisia
perustaitoja ketteryydesta tasapainoon
harjoitellaan leikin varjolia. Syksyn 2010
Funliikkari on tauolia.
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Aikuisbaletti

Ryhtia keholle ja baletin tekniikkaharjoi illa ja kehoa | illa liikkeilld. Ammattitaitoinen ja
kokenut opettaja vie sinut it vaan baletin Sopii kaikille likkujille, Toteutetaan
kurssimuotoisena.

Bollywood

Bollywood-tanssi sekoittaa perinteiset klassiset intialaiset tanssit toisiinsa ja lainaa myos muiden maiden

tansseista: show, afro, itdmainen tanssi, hip hop jne. Toteutetaan kurssimuotoisena.

Gymstick

Yksinkenaisesti tehokasta! Huipputehokas vastustuubi mahdolli kehon lihaksiston yhtaaikaisen kayton ja
sAdstaa nivelid. Hyvaa harjoitusta kehon syville lihaksille. Sopii aloittelijasta edistyneille likkujille.

Kahvakuula (girya)
Mulki tehokas ir , joka soveltuu seka miehille ettd naisille. Jokaisen tunnin alussa pieni
tekniikkaosuus, jotta jokainen paésee turvallisesti mukaan.

Kuntosali-bodytreeni

Toivottu tehotreeni kuntosalilia ohjaajan tsemppaamanal Jos tarvitset ryhmasta lisdmotivaati iisi tai
olet vasta aloittanut kuntosaliharjoittelun ja tarvitset lisa ta, tata kokeilla!
Lattari-rasvanpoltto

Hauska lattarirytmein sévyteftty aerobictunti. Tehokasta rasvanpoliioa ja keskikehon lihakset hyvin kdytossa.
Ei vaadi tanssitaustaa vaan iloisen mielen! Paljon toistoa liikkeissa. Ei lihaskunto-osuutta.

Les Mills BodyBalance®

Les Mills -lisensoitu Body and Mind -tunti. Monipuolinen, harmoninen ja tehokas kokonaisuus joogaa,
Pilatesta ja taijia. Vahvistaa kehoa ja tasapainoa seka lis34 likkuvuutta. Ohjelma on sama n. 3 kk. Soveltuu
kaikenkuntoisilie,

Les Mills BodyCombat®
Vauhtitunti, jossa hiki lentaa! Ohjelmassa yhdistellaan taistelulajeja, potkuja ja nyrkkejd. Chjelmarunko on
sama n. 3 kk. Todelia suositeltava tunti kaikille!

Les Mills BodyJam®

Uusimpien biisien ja tanssityylien kiehtova kooste. Kehon jumiutumat saavat kyytia, kun hauskanpito alkaa.
Tuntirunko on sama n. 3 kk, joten aloitielijakaan ei tipu karryiltd, Huippumusikki viritida rentoon ja varmasti
hikiseen tunnelmaan. Sopii kaikille!

Les Mills BodyPump®
Maailmankuulu, lisensoitu lihaskuntotunti, jolla treenataan kehon suurimmat lihasryhmat saddettévin
levytangon avulla. Tunnin rakenne on sama n. 3 kk. Sopii kaikille, myos miehille!

Pilates
Kehon lihaksistoa vahvistetaan ja venytetadn miellyttdvasti Pilat Im&a kéyitden. Vaikutteita myods
joogasta, Suositeltava tunti kaikille likkuijille, aloittelijoille ja ryhtia haluaville.
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Etusivu FunFit Aikataulu Palvelut Tuntikuvaukset ~ Hinnasto Yhteystiedot
satietoa
Nom. Opisk. / elik. Meilld kdyvat maksuvalineing myds:
4 li=m 5. -~
Jasenmaksu 0€ 0€ rnes m . .{ __-_?';"1 = [
o - - - e St
Ensimmainen kaynti / laji 3€ 3€ » e A‘ = -
= = SMARTUM Liikunta- ja Kulttuuriseteli | BONAFIT-likuntaseteli
: Tyky-Kuntoseteli
3 kkin kortti 185 € 160 € Finnbody-yrityslippu
1 kken kortti S9€ S54€
HUOM! Kaikkien korttien voimassaoioaika on 4 kk. Saat 2 kk lisaaikaa
KK-KORTIT FITNESS + GYM vanhentuneelle kortillesi ostamalia uuden Kortin,
3 kk, kaikki lajit 190 € 185€
1 kk, kaikki lajit 69€ 64€ - :
Yrityksille
ETUHINTA VUOSIASIAKKAALLE
Kaikki lajit (Fitness + Gym) 49 €/ kk 496/ kk Kiinnostuitko mahdollisuudesta saada ra&talityja yksityistunieja yrityksesi
omaan ? Ota meihin ja kerro toiveistasi.
FITNESS e yhietid b
Kertamaksu 7€ 8€
Startti 10-kortt fuusi asiakas 39€ g€
10-kortti 50€ 45€
20-kortti 95 € 85€
TANSSITUNNIT
o ”
e Fitness, Bolly , Bailatino, ae e
alkuisbaletii) kertamaksu
KUNTOSALI
Kertamaksu 7€ 6€
Startti 10-koriti / uusi asiakas 39€ 3BE
Paivéa 10-kortti (kio 10-14) BE 3BE
10-kortti S0€ 45€
20-kortti 95€ 85€
SOLARIUM
Kertamaksu 650 € 6€
S-kortti 30€ 28€
10-kortti 50€ 45€
AURINKOSUIHKU
Kertamaksu 29€ 29€
Ystavahinta kahdelle 24 €/ hib 24 €/ hld

Lilkuntakeskus FunFit P. (05) 311 0022
Kouvolankatu 15 F. (05) 311 0023

© 2010 Lilkuntakeskus FunFit
Original webdesign by

45100 Kouvola E-mail: Info (at) funfit.org




Liite 2/7

B ianils® -~
unfit

lilkuntakeskus

Etusivu FunFit Aikataulu Palvelut Tuntikuvaukset Hinnasto Yhteystiedot
Aukioloajat Varaukset
Lilkuntakeskus FunFit « Ma, tijato 10-21 Varaathan paikkas! kahvakuula-, bodytreeni-,
spinning-, Pilates-, Gymstick-, Zumba®
KK:volankam 1:i| o * Ke9-21Pe9-19 Fi Ja BodyPump-tunnellle. Vit tehds
45130 « La 10-15, su 14-20 varauksen meillle sahkopostitse tai

puhelimitse.
Puh. {05) 311 0022

Saman péivan tunneille varaukset tulee tehda
Fax (05) 311 0023

f Liity joukkoomme Facebookissa klo 12 mennessa. Peruutathan varauksesi klo
info (at) funfitorg ja kuulet uutuuksista ensimmaisten 12 mennessa, jos olet estynyt tulemaan;
joukossal peruuttamattomista varauksista veloitamme
www.funfit.org kayntikerran.
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