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1.

JOHDANTO

Sosiaalisesta mediasta puhutaan tinad paivanad hyvin paljon. Useimmat ithmiset koke-
vat ja ovat omaksuneet sen vithde- ja vapaa-ajan kiytt6on, mutta yha useammat yri-
tykset ja yhteis6t ovat my6s huomanneet sosiaalisen median potentiaalisuuden mark-

kinoinnillisessa nakokulmassa.

Tidssd opinndytetyOssd sosiaalista mediaa kasitellddn tapahtuman jirjestimisen niako-
kulmasta ja tutkitaan, kuinka tapahtumaan osallistuneet ovat omaksuneet sosiaalisen
median markkinointikanavana. Tutkimuksessa tutkitaan myo6s sitd, mikd sosiaalisen
median muoto olisi osallistujille mielekkiin, eli mihin opinnaytetyon toimeksiantajan,

Kainuun litkunta ry:n, tulisi panostaa.

Tutkimus suoritettiin  kyselytutkimuksena kolmessa eri Haasta Itsesi Kunnolla-
tapahtumassa. Ensimmainen tapahtuma oli Vuokatti hiihto, jota edeltivina viikkona
aithe lihestulkoon keksittiin. Kyselylomake oli hyvin pintapuolinen, silld se piti saada
nopeasti valmiiksi ennen tapahtumaa. Vuokatti hithto haluttiin kuitenkin ehdotto-
masti mukaan tutkimukseen, koska se on kivijimiiriltidn isoin Kainuun liikunta
ry:n tapahtuma. Vuokatti hiihto-tapahtuman jilkeen kyselyyn paneuduttiin tarkem-
min ja siitd saatiin yksityiskohtaisempi ja syvillisempi. Undemmasta kyselysta rajattiin
sahkoposti pois kokonaan, koska sitd kayttavit tind pdivana lihes kaikki. Uudessa
kyselyssa keskityttiin nykypéivan trendidkaisimpiin sosiaalisen median muotoihin, Fa-
cebookiin, YouTubeen, blogeihin, keskustelupalstoihin ja Twitteriin. Uutta tutkimus-

lomaketta kiytettiin Vuokatti MTB ja Popmaraton tapahtumissa.



2. SOSTAALINEN MEDIA

Tidssd luvussa kerrotaan Internet-markkinoinnista ja kuinka sitd yleensd kiytetdin
markkinoinnissa. My6s Internet-markkinoinnin etuja on maaritelty markkinoijan na-
kokulmasta. Luvussa kisitellidn my6s sosiaalisen median erityispiirteitd ja mista teki-

joistd se koostuu.

2.1 Internet-markkinointi

Internetin suosio markkinoinnissa nousee vuosi vuodelta. Suomessa ihmiset viettavit
eri medioiden parissa aikaa noin 30 prosenttia pdivistd, mikd tekee noin 7 tuntia.
Tista ajasta ihminen viettdd keskimairin noin tunnin Internetin ddressa. Luku vaihte-
lee ian mukaan. Lisdksi ihmiset saattavat kayttid useampaa mediaa yhté aikaa, kuten
televisiota ja Internetid. (Karjaluoto 2010, 98.) Jotta Internetin kautta tehtivd mark-
kinointi tavoittaisi mahdollisimman laajan asiakaskunnan, on markkinoijan tuotettava
mahdollisimman kiinnostavaa ja huomiota herittivaa sisiltéd. Sisillon luomista ei
kannata keskittdd vain yhteen Internetin osa-alueeseen vaan mahdollisimman laajasti
ja monipuolisesti. On my6s muistettava, ettd Internetissd kaikki puhuvat keskeniin,
joten kaikkea sisilt6d ei markkinoija pysty tdysin hallitsemaan. (Juslén 2009, 57, 74—
75.)

Internet-markkinointia kutsutaan usein digitaaliseksi markkinoinniksi, tosin digitaalis-
ta markkinointi-termid saatetaan kidyttdd myoOs kaikesta sahkoisistd ja elektronisista
medioista. Erilaisia Internetin digitaalisia viestintimuotoja ovat esimerkiksi yrityksen
tai yhteison omat verkkosivut, brindityt verkkosivustot, hakukonemarkkinointi,
verkkomainonta, erilaiset kilpailut ja pelit sekd sihképostimarkkinointi. Naistd ylei-
simmin kaytetyt kuluttajien keskuudessa ovat yrityksen tai yhteisén nettisivut, haku-
konemarkkinointi, sihkopostimarkkinointi ja verkkomainonta. (Karjaluoto 2010, 13—

14)



Etuna Internet-markkinoinnissa on ennen kaikkea reaaliaikaisuus ja vuorovaikutusten
kaksisuuntaisuus, my6s lihes kaikki markkinointiviestintikeinot ovat kaytettavissi.
Internetin avoimen ympiriston myoté sitd voi kiyttdd kuka tahansa ja milloin vain ja
lihes missa vain. (Toivonen. Mainostajien liitto 2009, 49-50.) Ympirivuorokautinen
kaytt antaa asiakkaalle mahdollisuuden hakea tietoa tuotteista ja tehda jopa ostopai-
toksen, milloin se hinelle parhaiten sopii. Internet mahdollistaa asiakkaan tutkimus-
tyon myo6s maan rajojen ulkopuolella. Siten yrityksen tai yhteison kansainvalistymi-

nenkin tulee lihemmiksi. (Kotler 2005, 35-36.)

Internet-markkinoinnin avulla saadaan mainonnasta henkil6kohtaisempaa, silld mai-
ritelty kohderyhma on helpompi tavoittaa verkon avulla, kuin esimerkiksi sanomaleh-
tien tai radiomainosten avulla. My6s palautteen saanti asiakkaalta markkinoijalle no-
peutuu, silld verkon kautta keskustelut kayvat helposti ja nopeasti. Lisaksi palvelu on

halpaa. (Karjaluoto 2010, 127.)

Internet-markkinointi ei toimi aivan yksiselitteisesti samalla tavoin kuin perinteiset
markkinointimuodot sanomalehti, televisio ja radio. Internetissd on kylld monenlaista
mainontaa, mutta kuten ailemmin mainittiin, markkinoinnin kohdentaminen on hel-
pompaa eikd kohderyhmii tarvitse pakottaa altistumaan kaikelle mainonnalle. Koh-
deryhmain jdsenia voidaan esimerkiksi houkutella kilpailun avulla tutustumaan yrityk-
sen palveluthin. Kilpailun yhteydessa kysytdan kohderyhmin jaseneltd erikseen lupa,
saisiko hinelle lihettdd tarkempaa tietoa tuotteista esimerkiksi sihkopostiin. Talloin
markkinointi tapahtuu luvanvaraisesti. Markkinoijan on kuitenkin myos itse luvatta-
va, esimerkiksi lahettdvinsa sihkopostia vain tiettyind aikoina. Niin hin ansaitsee

kohderyhmaltidn my6s luottamusta. (Juslén 2009, 78-79.)

Markkinoinnin tuloksia on helppo seurata esimerkiksi klikkaus-prosenttien avulla
(Toivonen. Mainostajien liitto 2009, 50). Klikkaus-prosenttia kaytetdan haku-
konemarkkinoinnissa. Se kertoo, kuinka moni hakukoneen kayttdjistd on nihnyt
mainosbannerin ja on klikannut titd pddstikseen hakemaan aiheesta lisdd tietoa. Mui-

ta tapoja seurata kavijoitd on asentaa mainostettavan tuotteen kotisivuille kavijaseu-



rantajarjestelma. Jarjestelmin avulla nikee esimerkiksi miten sivuilla vierailija on liik-

kunut ja kuinka pitkddn vierailu on kestinyt (Salmomaa 2009.)

2.2 Sosiaalinen media — erityispiirteet

Sosiaalinen media vetdd yhia enemmain ja enemmin mukaan ihmisid ja sen avulla ta-
voittaa suurenkin joukon. Useimmat ihmiset, varsinkin kokemattomammat Interne-
tin kayttajat saattavat luulla, ettd sosiaaliseen mediaan osallistuminen on vain sitd, ettd
kirjautuu johonkin palveluun ja levittdd paljon sisiltod. Sosiaaliseen mediaan osallis-
tuminen ei kuitenkaan ole vain sisdllén luomista ja sen kommentointia. My6s ne ih-
miset, jotka tyytyvit vain katselemaan esimerkiksi videoita YouTubesta osallistuvat

my6s sosiaaliseen mediaan. He ovat passiivisia osallistujia.

Kaukametsin kongressikeskuksen Sosiaalisen median luennolla Harto Ponké valaisi
asiaa, ettd sosiaalisessa mediassa vain yksi prosenttia kayttajista luo sisaltoa eri palve-
luihin. Kayttdjistd 19 prosenttia kidy kommentoimassa jollain tavalla sisilt6a ja vain 80

prosenttia osallistuu passiivisesti, eli kdy vain katselemassa. (Ponka 2010.)

Jos kisitteestd “sosiaalinen media” ollaan tarkkoja, ei asialla ole yhteyttd mediaan. So-
siaaliseen mediaan tuotetaan teknologiaa avuksi kdyttien sisaltoéd. (Kuvio 1) Sisdltd
saattaa perustua huhuihin, faktoihin tai tiedon tuottajan omiin henkilokohtaisiin kasi-
tyksiin. Sisalt6ad sosiaaliseen mediaan tuotetaan sanojen, kuvien, videoiden ja ddnen
avulla. Teknologian avulla ihminen pystyy valittimain mielipiteitadn ja asioitaan hy-
vinkin suurelle verkostolle. (Leino 2010, 250-252.) Suurena merkittivini erona mui-
hin vanhempiin medioihin, kuten radioon, televisioon ja sanomalehtiin, sosiaalinen
median tiedontuotanto ei ole pelkistiin ammattilaisten kasissd. Toisin sanoen: kiyt-
tajit ovat itse osa Internetin ja sosiaalisen median markkinointiviestintdd ja vastuu

sosiaalisen median sisdllostd ja uskottavuudesta on kayttdjilld (Juslén 2009, 69).



Sisdlto Yhteisot

Teknologia

Kuvio 1. Perus-tekijit, joista sosiaalinen media koostuu (Pénka 2010)

Sosiaalisen median peruselementit, jotka 16ytyvit lihes jokaisesta sosiaalisen median
muodosta ovat avoimuus, osallistuminen ja keskustelu, kayttdjien luoma sisalté kes-

kusteluihin seké yhteis6jen muodostaminen ja verkostoituminen (Juslén 2009, 117).

Yhteisot ovat yksi verkostoitumisen avainsanoja. Erilaisia keskustelupalstoja luodaan,
jotta samoista aiheista kiinnostuneet voivat jakaa tietojaan ja mielipiteitidn keske-
ndan. Erilaisia yhteisollisid palveluita ovat my0s tiettyihin aloihin liittyva Internet-
sivut, keskustelupalstat sekd blogit, eli verkkopaivikirjat. Yleisesti sanoen, kaikki si-
vustot, joissa on kommentointi mahdollisuus edustavat yhteisollisyyttd Internetissa.
(Merisavo, Vesanen, Raulas & Virtanen 20006, 162-163.) Yhteis6jen avulla ihminen
pystyy ratkaisemaan hyvin monia ongelmia verkossa. Neuvojen taso saattaa kuitenkin

vaihdella hyvin paljon riippuen asioiden yhteyksista ja kéyttdjien idsta.

Suosittelu on iso osa sosiaalista mediaa. Suosittelija saattaa hankkia uuden asiakkaan
tai auttaa toista asiakasta tekemdidn ostopditoksen. Suosittelut nikyvit Internetissi
esimerkiksi lahetettyjen linkkien muodossa. (Juslén 2009, 86—87.) Linkkeji lahetetdan
Facebookiin, sihk&postiin tai keskustelupalstoille. Keskustelupalstoilta on helppo
kayda lukemassa muiden kayttdjien mielipiteitd tuotteista ja etsid ratkaisuja ongelmiin.
Tuote ei valttimattd edes tarvitse omaa markkinointia, jos se on tarpeeksi kiinnosta-
va, se levidd kaikkien tietoisuuteen sosiaalisessa mediassa suosittelun avulla (Leskeld

& Murtomiki. Mainostajienliitto 2009, 167).



Kivijimairien mittaus sosiaalisessa mediassa on helppoa. Suurimmissa osissa sosiaa-
lisen median kentissd on olemassa mittareita, jotka laskevat kuinka monta kavijaa tai
osallistujaa sivustolla on ollut. Joissakin kentissd mittaus on tarkempaa, esimerkiksi
blogeissa mittarit voivat kertovat kivijamairan lisdksi sivustolla vierailun ajankohdan,
keston ja mitd kautta sekd milld hakusanoilla sivustolle on l6ydetty. Nama tiedot na-
kyvit yleensa vain blogin yllapitajille. Toisena esimerkkind on YouTube, jossa nikee
suoraan videon alalaidasta, kuinka moni on kiynyt katsomassa ladatun videon. Tama
lisaksi alalaidasta nikee my6s “tykkdysprosentin”, eli kuinka moni on pitdnyt videosta
ja kuinka moni ei. My6Os videon arvosteluja pystyy lukemaan ja kirjoittamaan suoraan

videon alapuolelle.

Savon silmukka-lehdessd toimittaja Aulis Viljakainen testaa nykypiivin ilmioitd ja
erddssd elokuun numerossa hin perehtyi yleisempiin sosiaalisen median muotoihin ja
pisteyttdd nima kouluarvosanoin. Jokaisesta median osa-alueesta 16ytyy hinen mie-
lestddn sekad hyvia ettd huonoa. Paremmat arvosanat hin antaa Facebookille, You-
Tubelle ja MySpacelle. Heikoimmat arvosanat Viljakainen antaa keskustelupalstoille.
Blogit saivat sekd huonon ettd hyvin arvosanan, koska niiden sisilto vaihtelee hyvin
paljon. Mikdin sosiaalisen median osa-alue ei saanut kiitettdvaa arvosanaa Viljakaisel-

ta. (Viljakainen 2010, 20.)

Viljakaisen tekstid lukiessa huomaa tosiasian, ettd mitd enemmain sosiaalisen median
osa-alueelle on kirjoitettu omalla oikealla nimelld, sitdi enemmain se herittid luotta-
musta lukijoiden keskuudessa. Ihmiset pystyvit tuomaan nimimerkin takaa miti ta-
hansa sisilt6d, mutta omalla nimelld sisidllén tuottaminen vaatii jo paljon enemmin

rohkeutta pysyd omien sanojen takana.



3. TAPAHTUMAMARKKINOINTI

Tassa luvussa kisitelldidn tapahtumamarkkinoinnin kasitteitd ja markkinoinnin perin-
teisid kilpailukeinoja. Sosiaalista mediaa tarkastellaan viestintikeinona tapahtuma-

markkinoinnin nikokulmasta.

Kisitteend tapahtumamarkkinointi ei ole kovin vanha, joten siitd on olemassa useita
erilaisia médritelmid. Vallon ja Hiyrisen mukaan tapahtumamarkkinointi tarkoittaa
toimintaa, jossa yhteiso tai yritys viestii kohde- ja sidosryhmilleen suunniteltua ela-
myksellistd toimintaa jossain tilanteessa tai ympiristssi. Tapahtumamarkkinointi voi
my0s tarkoittaa tapahtumaa, jossa yritys tai yhteisé markkinoi tai edistdd tuotteidensa
tai palveluidensa myyntid. Tapahtumamarkkinointi voidaan my6s mairitelld tilaisuu-
deksi, jossa autetaan yrityksid ja asiakkaita 16ytimadn toisensa. (Vallo & Hiyrinen

2003, 24.)

Kiteytettynd tapahtumamarkkinointi kasitettd voidaan kiyttdd, kun tapahtuma on
etukiteen suunniteltu, tapahtuman tavoitteet ja kohderyhma on mairitelty ja tapah-

tumassa toteutuu kokemuksellisuus, elimyksellisyys sekd vuorovaikutteisuus (Vallo &

Hiyrinen. 2003, 26).

Jotta tapahtumamarkkinointi olisi onnistunutta, tulisi sitd pitad yrityksessd tai yhtei-
sOssi  osana markkinointistrategiaa. Onnistuneella tapahtumamarkkinoinnilla ja
markkinointistrategialla pyritdian edesauttamaan yrityksen tai yhteisén imagoa, tuot-
teita ja/tai palveluita. Jos yritykselld tai yhteisolld on useita tapahtumia, niiden tulisi
olla sidoksissa toisiinsa ja/tai yrityksen tuotteisiin jollain tavalla, silli on vaarana, ettd
erilliset irralliset tapahtumat toteutetaan huolimattomasti. (Vallo & Hayrinen. 2003,

25))

Tapahtumilla on aina jokin idea ja teema. Tapahtumamarkkinointia suunnitellessa tu-
lee miettid kolmea strategista ja kolmea operatiivista kysymystd tapahtuman kannalta.
Strategiset kysymykset ovat: miksi tapahtuma jarjestetain, kenelle tapahtuma jirjeste-

tidn ja mitd jirjestetddn? Niihin kysymyksiin 16ytyvit vastaukset tapahtuman idean



kautta. Operatiiviset kysymykset kuuluu miten tapahtuma jirjestetidn, millainen ta-
pahtuma jirjestetddn ja kuka tapahtuman jirjestad? Operatiivisiin kysymyksiin vasta-
ukset 16ytyvit tapahtuman teeman kautta. (Vallo & Hayrinen. 2003, 120 & 122.) Ta-
pahtuma on onnistunut, kun siitd saa vastaukseen kaikkiin kuuteen kysymykseen.

(Kuvio 2)

Miksi
Miten Millainen
Idea
Teema
Kenelle
Mita \/
Kuka

Kuvio 2. Onnistuneen tapahtuman lihtokohdat (Vuokko & Hayrinen 2009. 125)

Suunniteltaessa tapahtumamarkkinointia on tirkead analysoida kohdemarkkinoinnin
tarvetta, jotta saataisiin oikeanlainen toimintasuunnitelma ja toteutettua se realistises-
ti. On tirkedd myos arvioida, kuinka paljon ihmisid saattaisi osallistua tapahtumaan.
Myo6s asiakassegmentti on tirkedd mdadritelld, jotta oikeanlainen markkinointikeino
tulisi hyodynnettyd. Vastaavanlaisia tapahtumia kannattaa my6s tutkia, jotta yksittais-
ten myyntitapojen tismentiminen olisi helpompaa. (Allen, O Toole, McDonnel &

Harris 2005, 183.)

Erona perinteisiin markkinointikilpailukeinoihin, tapahtumamarkkinointi on markki-
nointiviestintivilineend henkil6kohtaisempi ja intensiivisempi. Esimerkiksi palautteet
tapahtuman tavoitteiden saavuttamisista tulevat nopeammin yrityksen tai yhteison

tietothin, kuin tavallisissa markkinointikilpailukeinoissa. (Vallo & Hiyrinen. 2003,



27.) Markkinointikilpailukeinot ovat kuitenkin osana jollain lailla tapahtumamarkki-

nointia.

Tapahtumamarkkinointi on yksi markkinoinnin alalajeista, joten tapahtumamarkki-
nointia suunniteltaessa voidaan hyodyntia markkinoinnin perusteita ja markkinoin-
ninkilpailukeinoja. Markkinoinninkilpailukeinoista kaytetddn mairitelmdd markki-
nointimix, joka koostuu neljaa p:sti: tuotteesta (product), hinnasta (price), saatavuu-
desta (place) seki viestintdkeinoista (promotion). Jokainen niistd neljdstd p:std viestii
omalla tavallaan tuotteesta, mutta viimeinen p, eli viestintikeinot kokoavat nimi

muut p:t yhteen. (Vuokko 2003, 23.)

3.1 Tuotteena tapahtuma

Tuote on kaikkein tirkein ja olennaisin asia, kun markkinointia aletaan suunnitella.
Tuotteen tehtidvinad on vastata asiakkaiden tarpeisiin ja tuoda ratkaisu asiakkaan on-
gelmiin. (Juslén 2009, 44.) Hyva tapahtuma markkinoi jo itse itseddn, mutta jotta silld
tavoittaisi uusia potentiaalisia asiakkaita, on markkinoinnin suunnittelu tirkedssa
asemassa. Tietynlainen tapahtuma herittdd tietynlaisia mielikuvia thmisissd. Naitd

mielikuvia tulee ruokkia tai korjata markkinoinnin avulla.

Itse tapahtuman aikana luodaan kontakteja erilaisiin sidosryhmiin ja se mitd tapahtu-
man aikana ilmenee niin kanssa olijoiden kuin toimitsijoiden osalta, kaikki timé vai-
kuttaa suuresti tapahtuman tulevaisuuteen jatkossa. (Vallo & Hayrinen. 2003, 26, 35.)
Esimerkiksi huono asiakaspalvelu voi tukea asiakkaan paitosta olla osallistumasta ta-
pahtumaan seuraavalla kerralla. Vastaavanlaisesti asiakkaiden kayttiytyminen voi

padttiid tai edesauttaa jonkun yhteistyosopimuksen jatkumista.

Vaikka tapahtuma olisi kuinka hieno, ei asiakas tee ostopiitostid kokonaisuudessaan
itse ydintuotteen takia, vaan sithen liittyvat useat eri tekijat. Palveluymparisto ja ta-

pahtuman imago tuovat oman merkityksensi kokonaisuuteen ostopaatoksen luomi-
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sessa. MyOs tieto siitd, ettd tapahtumaan liittyy oheispalveluja tai -tuotteita saattaa

edesauttaa ostopditoksen syntya. (Korkeamaki, Pulkkinen & Selinheimo. 2000, 113.)

Kun tuotteena on tapahtuma, ei asiakas osta pelkistidn padsylippua tai maksa osallis-
tumismaksua. Hin on tavoittelemassa elimysté ja muistoja. Jos mietitadn tapahtumaa
tuotteena, se on enemmainkin abstrakti kokemus, kuin kisikosketeltava konktreettinen
tuote. Silloin sitd kutsutaan aineettomaksi hyodyksi (Korkeamiki, ym. 2000, 111—

112)

3.2 Hinta

Tuotteen jalkeen huomio kiinnitetdan usein hintaan. Hintaan reagoidaan voimakkaas-
ti, jonka avulla luodaan mielikuvaa tuotteen laadusta. (Korkeamiki, ym. 2000, 126.)
Saatetaan myo6s kokea, ettd korkea hintaiseen palveluun sisiltyy enemmin asioita

(Vuokko 2003, 23).

Hinnoittelun perussdintond voidaan pitdd, ettd oikeanlainen hinta tuotteelle on se,
minki asiakas on valmis maksamaan. Hinta vaikuttaa useaan osa-alueeseen, kuten
tuotteen laatumielikuvaan ja imagoon, tuotteen myyntiin ja kustannuksiin, yrityksen
kannattavuuteen ja rahoitukseen sekd muiden markkinointikeinojen kayttéon. Hin-
taan vaikuttavia tekijoitd ovat tuotteen kysyntd, kustannukset, tuotteen ominaisuudet,
kilpailu alalla, julkinen wvalta, esimerkiksi verotus seké yrityksen tavoitteet (Korkea-

miki ym. 2000, 126-128.)

Hintojen porrastus on yksi kilpailukeino houkutella lisid uusia asiakkaita. Hintoja
voidaan porrastaa esimerkiksi idn mukaan. My6s aikaa voi kdyttdd porrastajana.
(Korkeamaki ym. 2000, 130-131.) Esimerkiksi tapahtumissa, joithin pdisylipun voi

ostaa ennakkoon, se on halvempi kuin paikan péilld ostettuna.

Alennukset ovat my6s yksi hintaporrastuksen muoto. Opiskelija tai elidkeldinen voi

esimerkiksi saada erilaisen hinnan. Alennuksia voi toki myontda muillakin tavoin.
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Kanta-asiakkuudella voi saada alennusta. Paljousalennusta saa kun ylittda tietyn mak-
sumairan. Asiakas voidaan myo6s palkita uskollisuudesta alennuksilla. (Korkeamaki

ym. 2000, 134-135.)

Yksi mahdollisuus kayttdd hintaa kilpailukeinona on niin sanotusti paketoida hinta.
Tiamai tarkoittaa sitd, ettd kahdesta tai useammasta tuotteesta muodostetaan kokonai-
suus, joka on asiakkaalle edullisempaa. T4lld tavoin saadaan asiakas ostamaan enem-
min, kuin mitd timi oli alun perin suunnitellut. (Korkeamiki ym. 2000, 131.) Pake-

toituithin hintoihin voi yhdistdd esimerkiksi majoituksen ja padsylipun tapahtumaan.

3.3 Saatavuus

Tuotteen saatavuudella pyritidn tuomaan tuotteet mahdollisimman helposti saavutet-
taviksi asiakkaille. Saatavuuden helpottamisen avulla yritys pdidsee tavoitteisiinsa no-
peasti, kun tuotteen kysyntd kasvaa. MyGs tuotteen mainonnan suunnittelu on hel-
pompaa, kun tietid miten ja missi tuotetta voi hyodyntdd. (Korkeamiki ym. 2000,

138.)

Saatavuus jaotellaan palveluyrityksissd ulkoiseen saatavuuteen ja sisdiseen saatavuu-
teen. Ulkoinen saatavuus tarkoittaa sitd, kuinka asiakas 16ytda yrityksen ja kuinka hin
péddsee vierailemaan yrityksessd. Niitd voivat esimerkiksi olla liikenneyhteydet. Yh-
teydenpito ja aukioloajat liitetidin myo6s ulkoiseen saatavuuteen. Sisdinen saatavuus
tarkoittaa sitd, kuinka asiakkaat viihtyvat yrityksessa tai kuinka paljon he ostavat tuot-
teita. Sisdiseen saatavuuteen vaikuttaa myos se, kuinka paljon asiakas joutuu odotta-

maan vuoroaan palvelutilanteessa. (Korkeamaki ym. 2000, 142—143.)

Tapahtuman kohdalla saatavuus tarkoittaa sitd, kuinka asiakas 16ytdd tapahtuman eli
huomaa kyseisen tapahtuman ylipaitdan olevan olemassa. Lisaksi se tarkoittaa my6s
sitd, miten asiakas 16ytdd itse tapahtumapaikalle. Ndmi tekijit liittyvit ulkoiseen saa-

tavuuteen. Sisdisessd saatavuudessa asiakas ottaa osaa tapahtumaan ja hinelle tarjo-
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taan palvelua esimerkiksi urheilutapahtumissa huoltopisteilld. Sosiaalista mediaa voi-

daan hyodyntad saatavuustekijoissd, se esimerkiksi helpottaa tapahtuman 16ytymista.

3.4 Markkinointiviestintakeinot

Markkinointiviestintdkeinoilla on tavoitteena saada asiakkaan ja markkinoijan vilille
yhteinen kisitys tuotteista, yrityksestd sekd yrityksen toimintatavoista. (Kuvio 3)
Viestintidkeinojen avulla halutaan herittia kuluttajan mielenkiinto tuotteeseen tai pal-
veluun. Erilaisia viestintikeinoja ovat henkilékohtainen myyntityé, mainonta, myyn-
ninedistiminen, suhdetoiminta, julkisuus sekd sponsorointi. Niistd viestintitavoista
yritys valitsee itselleen sopivimmat tavat markkinoida tuotteitaan. (Vuokko 2003,

12,17 & 148.)



13

Sidosryhmien Organisaation

kasitys kasitys

Markkinoitiviestinnian suunnit-
telu ja toteutus

v

Kuvio 3. Viestinndn tavoitteet: yhteisen kisityksen muodostaminen (mukaillen

Vuokko 2003, 13)

Henkil6kohtainen myyntityé on raitildityd vuorovaikutusta, joka tapahtuu esimer-
kiksi puhelimen, www-sivujen, sihképostin tai ddnipostin kautta. My0Os face-to-face-
myynti  kuuluu  henkil6kohtaiseen —myyntitydhén  olennaisesti.  Face-to-face-
myyntitilanteessa yrityksen edustaja esittelee ja myy tuotetta samanaikaisesti. Henki-
l6kohtainen myyntityé ei ole pelkistidn vain tuotteen kauppaamista, se on myos
asiakassuhteiden hoitamista ja luottamuksen herdttimistd samalla. (Vuokko 2003,
176-177.) Luottamusta asiakkaissa herattad, kun myyja osaa auttaa kiytinnon tasolla

asiakasta ongelmissaan.
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Mainonta on hyvin monimuotoista ja sithen t6rmia kaikkialla. Mainonta miaritellddn
aina maksetuksi ja jonkun organisaation viestintitoiminnaksi. Mainonnan muotoja
voivat esimerkiksi olla lehtimainonta, televisiomainonta, radiomainonta, ulkomainon-
ta, verkkomainonta seki elokuvamainonta. Mainonta on siitd haasteellinen viestinta-
keino, ettd silld tavoittaa kylld laajan joukon ihmisid, mutta ei vilttimittd varsinaista
kohderyhmai lainkaan. Etuna voidaan kuitenkin pitdd sitd, ettdi mainonta tavoittaa
my6s ne henkilot, jotka eivit valttamattd kuulisi mainostettavasta tuotteesta muuten

mitiin. (Vuokko 2003, 193, 195, 200.)

Yksittiisten mainosten ongelmana voi olla, etteivit ne yksinddn auta asiakasta teke-
miédn ostopditostd, silli mainoksilla on tapana liioitella tuotteen tai palvelun tehoa.
Ravakka mainos jai kylld ihmisten mieleen, mutta ei valttamattd vakuuta yliluonnolli-
suudellaan. Siksi mainostaminen tarvitsee rinnalleen myynninedistimisen. (Kotler
2005, 77.) Mainokset siis padasiassa yrittdvit muistuttaa asiakasta tuotteiden olemassa
olosta ja siten oikeaan aikaan esitettynd helpottaa ratkaisun 16ytymistd asiakkaan on-

gelmaan.

Myynninedistimisen tarkoituksena on tehostaa varsinaisen tuotteen myyntia jonkin-
laisen tehokeinon, eli yllykkeen, avulla. Yllyke saattaa tukea tai tiydentdd varsinaista
myytivaa tuotetta. Esimerkiksi asiakas ottaa osaa tapahtumaan tiettyni ajankohtana,
jolloin hidn saa alennusta jostain oheistuotteesta. Myynninedistiminen voi olla my6s
kampanja, jossa annetaan esimerkiksi mdédriaikaisalennusta tietyistd tuotteista.
(Vuokko 2003, 246-247, 249.) Myynninedistimiselld pyritddn siis houkuttelemaan
uusia ja vanhoja asiakkaita kokeilemaan jotain uutta tai tutustumaan tuotteisiin. Hou-

kutuskeinona voidaan kiyttid esimerkiksi erikoishintaa.

Myynninedistiminen on muita viestintikeinoja tukeva ja tiydentiva keino. Kotler eri-
tyisesti pitdd sitdi mainontaa tukevana keinona. Myynninedistimiskeinoja ei kuiten-
kaan tulisi kayttaa liikaa, jotta ei ajauduta sithen, ettd asiakas odottaa jotain parempaa

seuraavalta kampanjalta ja jattad tilloin ostopdiatoksen tekemaittd (Kotler 2005, 115.)
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Suhdetoiminnalla tavoitellaan saavuttamaan ja siilyttimadn niiden sidosryhmien tuki,
joista yritys on riippuvainen tai kiinnostunut. Suhdetoimintaa ei yleensa pidetd mark-
kinointiviestintikeinona, vaan verkostoitumisten yllapitimisend. Suhdetoimintaa voi-
daan edistdd esimerkiksi avoimien ovien paivilld, seminaareilla ja erilaisilla huo-
mionosoituksilla. (Vuokko 2003, 279, 288.) Tuotteen markkinointi voi siis olla riip-

puvainen yrityksen niin sisdisistd kuin ulkoisista verkostoitumissuhteista.

Markkinointiviestinndssa julkisuutta pyritadn kdyttimadn hyviksi ilmaisena markki-
nointimuotona (Vuokko 2003, 290-291). Tama markkinointiviestintd tapa on kaikista
vaikein kontrolloitava, silld se on riippuvainen muusta mediasta, joka taas voi kisitelld
tuotetta positiivisesti tai negatiivisesti. Vadranlaiset sanamuodot tuotteen edustajan
suusta voivat tuhota markkinoitavan tuotteen imagon vilittomisti. Lehtiartikkelit
ovat my6s julkista markkinointiviestintdd. Uutinen esimerkiksi runsaslumisesta talves-

ta viestii siitd, ettd hiihtokilpailuissa on lunta, jossa hiihtéa.

Sponsorointi on jonkun yksilon, ryhmén, tilaisuuden tai tapahtuman tai jonkun muun
toiminnan imagon vuokraamista ja hyviksikayttod. Yritys siis kertoo omista arvois-
taan ja kiinnostuksen kohteista sponsoroinnin kautta. (Vuokko 2003, 303.) Urheilus-
sa varsinkin nahddin usein yritysten logoja urheilijoiden vaatteissa. Urheilijan onnis-
tumisen myotd, myos yritys saa positiivista mainontaa. Kaytainnossia sponsorointi on
siis sitd, ettd yritys investoi rahaa ja vastineeksi investoinnista vastaanottaja mainostaa
yritystd esimerkiksi vaatteissaan tai esiintyy yrityksen mainoksissa. Sponsoroinnin
avulla yleensd tavoitellaan positiivista imagoa ja erdilld tavalla se voi toimia myo6s

myynninedistimiskeinona (Kotler 2005, 131-132).

Tapahtumamarkkinoinnin yhteydessa on tirkead miettid, mika viestintimuoto on so-
p yhtey

pivin yritykselle tai yhteisolle. Tavoitteena kuitenkin yleensd on hakea hyvia mainetta
ja vahvistaa imagoa seka tayttad yrityksen tai yhteison arvot. (Vallo & Hayrinen. 2003,

36-37.)

Jalkimarkkinointi on my6s yksi tirkead markkinointiviestinta keino. Tapahtumamark-

kinoinnissa on olennaista seurata, miten tapahtuma on onnistunut. Seuranta onnistuu
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esimerkiksi palautekyselyn muodossa. Kyselyn voi laittaa sekd tapahtuman jarjestéjille
ettd osallistujille. Palautteesta tulisi selvitd, miten kohderyhmi koki tapahtuman, tayt-
tyivitké odotukset, padstiinko tapahtuman tavoitteeseen, miten organisaation jasenet
kokivat tapahtuman kulun, pysyttiinké budjetissa ja mitd opittiin tulevia tapahtumia

varten. (Vallo & Hayrinen. 2003, 38.)

3.6 Sosiaalinen media tapahtumien markkinointiviestinnassa

Markkinoijalla on useita erilaisia mahdollisuuksia hy6dyntda sosiaalista mediaa, esi-
merkiksi Facebookissa markkinoija voi mainostaa tuotettaan samalla lailla kuin muis-
sakin medioissa tai luoda sivustoille oma www- tai fanisivu, eli yhteison, joka tarjoaa
nikyvyyttd ja antaa mahdollisuuden kertoa tapahtumasta helposti ja ilmaiseksi (Leino

2010, 271).

Sosiaalisen median vahvuutena voidaan pitdd sitd, ettd monen eri kanavan kautta
markkinoija tavoittaa useita asiakkaita. Sisiltéd on helppo jakaa ja sitdi on helppo
kommentoida ja arvostella. Myos kontaktien luominen kayttijiin ja kdyttdjien kesken
on helpompaa. (Leino 2010, 255.) Useat sosiaalisen median muodot antavat mahdol-
lisuuden markkinoijalle kertoa tapahtumasta nopeasti ja tehokkaasti muutamalla sa-
nalla esimerkiksi Twitterissa tai Facebookissa. Nama paikat voivat toimia myos pie-

nind muistutus tai esittelypaikkoina.

Ennen kaikkea sosiaalisessa mediassa markkinointi vaatii yritykseltd tai yhteisolta so-
peutumista sosiaalisen median sidnt6ihin. Toiminta sosiaalisissa medioissa tulee olla
my6s rehellistd ja suoraa, silli jos valehtelusta tai vdirin tiedon antamisesta sattuu
jidmain kiinni, voi yrityksen maine mennd. Sosiaalisessa mediassa tieto levidd jopa

silman ripayksessa. (Pullinen. Mainostajienliitto 2009, 31.)

Keskustelupalstojen avulla saa helposti suoraan kontaktin mahdollisiin asiakkaisiin.
Keskustelupalstojen avulla yrityksen tai yhteison jasenet nidkevit suoraan mitd asiak-

kaat ajattelevat, mitd he haluavat ja mistd he haluaisivat saada lisdd informaatiota.
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Keskustelupalstoihin voi osallistua esimerkiksi sponsoroinnin avulla, eli ostaa me-
diatilaa ja avaa keskustelutilin ja osallistuu aktiivisesti keskusteluihin yrityksen tai yh-
teison omalla nimelld. (Leino 2010, 306-307.) Keskustelupalstoilla kannattaa kuiten-
kin aina huomioida keskustelun taso (Pénka 2010). My6s jalkimarkkinoinnin jalkeen
keskustelupalstoilla voi nahda suoraan asiakkaiden mielipiteen tapahtuman onnistu-

misesta.

Markkinointi Internetissi ei ole tdysin riippuvainen markkinoitavaan tuotteeseen tai
palveluun liittyvisti kampanjoista. Tuotteelle on saatettu aloittaa jokin kampanja,
mutta kampanjan jilkeen tuotteeseen liittyvid asioita saatetaan nihdd muutoin Inter-
netissd. Jos kampanja on ollut hyvi ja mieleenpainuva, saatetaan siitd kayttda otteita
sosiaalisessa mediassa esimerkiksi blogi kirjoittamisessa tai statuspdivityksend Face-
bookissa. Tilloin tuotteen mielikuva jad elimain ilman erillistd mainostusta. (Juslén

2009, 59-61.)

Markkinoijan tiytyy olla aktiivisena, jotta markkinointi sosiaalisessa mediassa olisi
onnistunutta. Ei riitd, ettd markkinoija rakentaa tuotteelleen hienot Internet-sivut,
vaan hinen on perehdyttivd sen sosiaalisen median muotoon, miti kohderyhma
kayttdd. Esimerkiksi, jos kohderyhma viihtyy YouTubessa, kannattaa markkinointia
kohdentaa sinne vaikka tuotteeseen liittyvien videoiden avulla. (Leino 2010, 253,

287)

Kiinnostavalla ja huomiota herittavalld sisillon tuottamisella markkinoija voi saada
hyvinkin laajan katselijakunnan (Juslén 2009, 58-59). Sosiaalisen median kaytto ei ra-
joitu vain yhteen alueeseen, vaan jokaista eri sosiaalisen median muotoa pystytdin
yhdistimain ja tukemaan aina jollain toisella tavalla. Niin luotu sisalté voi nikya hy-
vinkin laajalle sosiaalisen median kayttdjakunnalle. Esimerkiksi henkil6 A lataa You-
Tubeen videon, joka on henkil6 B:n mielestd hauska. Henkil6 B linkittdd videon Fa-
cebookiin, jossa videon nikee sitten henkilon B:n ystivit. Ystdvit saattavat levittaad
videota taas eteenpdin omille ystivilleen. T4lloin henkil6 A ja hdnen videonsa on
saanut hyvin paljon ilmaista mainosta ja julkisuutta sosiaalisen median ja suosittelun

avulla.
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KAINUUN LIIKUNTA RY:N KEVAAN 2010 TAPAHTUMAT

Tassa luvussa kerrotaan hieman Kainuun litkunta ry:n toiminnasta. Luvussa esitelladn
my0s kevdian 2010 Haasta Itsesi Kunnolla-tapahtumat, joihin opinndytetyon tutki-

mus on tehty.

Kainuun litkunta ry:n tavoitteena on edistad kainuulaisten hyvinvointia litkunnan ja
urheilutapahtumien avulla. Tapahtumia on vuoden aikana useita ja tapahtumien
luonteet vaihtelevat vuodenajan mukaisesti. Kainuun litkunta pyrkii tarjoamaan jokai-
selle liikkujalle sopivanlaisen tavan l16ytdd se oma tapa harrastaa litkuntaa ja urheilua.

(Kainuun litkunta ry 2006.)

Vuokatti hithto 2010 jarjestettiin yhdeksidnnen kerran 20. maaliskuuta Vuokatissa.
Tapahtuma oli yksipéivdinen ja osallistujia oli noin 2000 hiihtijaa. Sarjoja oli tapah-
tumassa nelja: 60, 30, 18 kilometrin perinteinen ja vapaa tyyli. Uutuutena tapahtu-
massa oli 120 kilometrin matka nimeltd Kainuulainen sprintti, jossa puolet matkasta

hithdettiin perinteiselld ja puolet vapaalla tyylilla.

Popmaraton ja Vuokatti MTB tapahtumat jirjestettiin 12. kesidkuuta ensimmdistd
kertaa yhtd aikaa. Tapahtumapaikkana oli Vuokatin Katinkulta. Popmaraton tapah-
tuma, joka kulki aikaisemmin nimelli Vuokatti Maraton, on jirjestetty viisi kertaa
(Takalo 2010). Tapahtumassa on kolme eri matkaa, jotka on luokiteltu ikdsarjoittain.
Matkoina oli 21,1 kilometrid, joka on puolet normaalista maratonmatkasta. Lisaksi oli
kymmenen ja viiden kilometrin matkat. Viiden kilometrin matka oli tarkoitettu paa-

asiassa alle 15-vuotiaille.

Popmaraton-tapahtumassa oli my6s Happy hour-satja, joka jirjestettiin toista kertaa.
Happy hour-sarjassa osallistuja juoksee tai kivelee tunnin ajan 2,15 kilometrin mat-
kaa. Matkan varrella soitetaan letkedd musiikkia. Vuoden 2010 Happy hour-sarjassa
oli uutuutena joukkuekisa. Joukkueessa tuli olla vihintddn viisi osallistujaa ja joukkue,
jolla oli paras yhdistelmd luovuutta, sporttisuutta ja hauskuutta palkittiin. Happy

hour-sarjassa vuonna 2010 oli 42 osallistujaa. (Takalo 2010.)
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Vuokatti MTB jirjestettiin toista kertaa. Vuokatti MTB koostuu my6s kolmesta ert
matkasta, jotka on luokiteltu sarjoittain michille ja naisille. Matkoina oli 22, 28 ja 51
kilometria. Alle 18-vuotiailla oli oma sarja 28 kilometrin matka ja alle 15-vuotiailla 22
kilometrin matka. Vuonna 2010 Vuokatti MTB:lle osallistui 195 py6riilijaa (Takalo
2010.)
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5. TAPAHTUMAMARKKINOINTI KAINUUN LIIKUNNALLA

Tdssa luvussa kerrotaan kuinka Kainuun litkunnalla toimii tapahtumamarkkinointi ja
kuinka markkinointiviestintikeinoja hyodynnetdin. Kainuun liikkunnan sosiaalisen

median kaytostd ja sen hyodyntimisestd kerrotaan myos tissa luvussa.

Kainuun liikunnan tapahtumat tayttivit tapahtumamarkkinointi-késitteen kriteerit.
Kainuun litkunta tuottaa tapahtumia, jotka ovat etukiteen suunniteltuja, sen tavoit-
teet ja kohderyhma ovat ennalta mairiteltyja ja tapahtumissa pyritiin luomaan asiak-
kaille uusia kokemuksia ja elimyksid. Lisiksi Kainuun litkunnan ja asiakkaiden vililla
tapahtuu vuorovaikutusta monin eri tavoin ennen tapahtumaa, tapahtuman aikana ja

tapahtuman jilkeen.

Kainuun litkunnan toiminnassa toteutuu kaikki markkinointiviestintikilpailukeinot.

Tuotteena ovat tapahtumat, joka markkinoivat jonkin verran itse itseddn.

Tapahtumien markkinointi alkaa heti edellisen tapahtuman aikana, kun asiakkaalla on

p p

hyvi olo onnistuneesta tapahtumasta tai jos hinelle jii jotain hampaankoloon “olisin
yv p J jat] P

pystynyt parempaan”. Télloin asiakkaille annetaan mahdollisuus ilmoittautua saman

tien seuraavan vuoden tapahtumaan.

Hinnoittelussa Kainuun litkunta kiyttda hinnan porrastusta muun muussa idn, ilmoit-
tautumisajankohdan ja etukorttien yhteydessi. Tapahtumien saatavuudessa toteutuu
my0s teoreettiset kriteerit. Kevaan padtapahtumat Vuokatti hithto, Popmaraton ja
Vuokatti MTB jirjestetdidn kaikki Vuokatissa, joka on itsessddn jo suurimpia Kainuun

matkailukohteita.

Viestintikeinoista Kainuun liikunta kayttdd henkilokohtaista myyntityotd. Henkil6-
kohtaista myyntityotd tehdddn niin Internetin, puhelimen kuin face-to-face-
tilanteiden muodossa. Mainontaa tapahtuu radion, sanomalehtien, esitteiden ja sosi-
aalisen median seki television avulla. Markkinoinnin avulla pyritddn saavuttamaan ak-
tiivisesti harrastavia aikuisia kuntoilijoita sekéd kilpakuntoilijoita. (Takalo 2010.) Me-
nekinedistdmiskeinoina Kainuun litkunta kayttad perinteisid tapoja kuten hinnanalen-

nukset, erilaiset kilpailut ja arvonnat.
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Tapahtumamarkkinointi Kainuun litkunnalla tapahtuu hyvin monipuolisesti hyodyn-
tden useita eri markkinointitapoja. Edelld mainittujen keinojen lisiksi Kainuun litkun-
ta pyrkii olemaan mukana muissa isoissa tapahtumissa esittelemissd toimintaansa.
Nikyvyyttd tulee my6s julisteilla, lehtiartikkeleilla esimerkiksi Juoksija-lehdessa seka

uutiskirjeilld. (Takalo 2010.)

Sosiaalisessa mediassa Kainuun litkunta on jo mukana. Keskustelupalstoilla Kainuun
litkunta on ollut osallisena pari vuotta ja Facebookissa vuoden (Takalo 2010). Face-
bookin osalta Kainuun litkunta on jo aktiivinen. Tapahtumia mainostetaan Haasta it-
sesi kunnolla -yhteisossd ennen tapahtumaa ja tapahtuman jilkeen. Yhteisostd 16ytyy
tapahtumiin liittyvad informaatiota ja kuvia tapahtumista. (Haasta itsesi kunnolla
2010.) YouTubea on Kainuun litkunnalla hyédynnetty markkinointikeinona, esimer-
kiksi Vuokatti hithdosta on kuvattu yleiskuvaa tapahtumasta. (Haastaitsesikunnolla

2010.)
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6. TUTKIMUSMENETELMA

6.1 Kvantitatitvinen tutkimus

Kvantitatiivisella tutkimuksella tarkoitetaan tilastoihin perustuvaa tutkimusta. Tilasto-
jen avulla pyritiddn etsimiin ennalta asetettuihin ongelmiin ratkaisu matemaattista ta-
paa hyvaksi kidyttien. (Karjalainen 2004.) Kvantitatiivinen tutkimusmenetelmi valit-
tiin siksi, koska tutkimustuloksia haluttiin tarkastella erilaisten muuttujien ja luokitte-

lu-tapojen avulla mahdollisimman tarkasti.

6.2 Tutkimuksen suorittaminen

Tutkimus suoritettiin sihkopostihaastattelun muodossa. Kysely ldhetettiin kaikille
osallistujille, jotka olivat ilmoittaneet sihkopostiosoitteensa ilmoittautumisensa yh-
teydessd. Itse kyselykaavakkeet tehtiin Webropol-ohjelmalla. Vastauksia kisiteltiin

SPSS-ohjelmalla ja graafiset kuviot on esitelty Excel-ohjelman avulla.

Kyselykaavaketta suunniteltaessa pohdittiin tarkkaan, mikid on tutkimusongelma ja
minkilaiset kysymykset avaisivat timin ongelman. Vuokatti-hiihto-kyselylomake jii
hieman pintapuoliseksi johtuen osaksi ajan loppumisesta, mutta peruskysymykset

kuitenkin tulivat esille kyselyssa.

Popmaraton- ja Vuokatti MTB-tapahtumien alla kyselylomakkeeseen paneuduttiin
kysymys kysymykseltd tarkemmin pohtien, mitd kysymyksen yhteydessa todella halu-
taan tietdd. Jotta saataisiin tarkempia vastauksia, oli myos kysymysten vaihtoehtoja
tarkennettava ja joihinkin osa-alueisiin lisittivd avoin kohta, johon vastaajat voisivat

kirjoittaa oman vaihtoehdon.

Varsinaista vastausprosenttitavoitetta ei kyselyihin asetettu. Kysely liitettiin Kainuun

litkunnan varsinaiseen tapahtumien tyytyvaisyyskyselyyn mukaan, johon perinteisesti
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useat ovat vastanneet aina tapahtuman jilkeen. Vastaajien kesken arvottiin palkintoja,

eli arvonta toimi houkuttimena vastata kysymyksiin.
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TULOKSET JA NIIDEN ARVIOINTI

Kyselylomakkeen muuttumisen takia, ei Vuokatti hiihto-vastauksia pysty suoranaises-
ti vertailemaan kaikissa kysymysten osa-alueissa Popmaratonin ja Vuokatti MTB:n
vastausten kanssa. Tuloksissa on pyritty etsimain kahta tyypillisintd osallistujaa. Vas-
tausten pohjalta muodostetaan tyypillisimmait kdvijaprofiilit. Tutkimuksen luotetta-
vuus, eli reliabiliteetit ovat joiltain osin heikkoja, koska yksittdisissda ryhmissd on vilil-

14 vain muutama vastaaja.

7.1 Tapahtumien sukupuolijakauma

Vuokatti MTB-tapahtumassa kyselyyn vastanneista mies-vastaajia oli 83, naisvastaajia
oli selvasti vihemmain, 16 vastaajaa. Kyselyyn vastanneista kaikki vastasivat tahan ky-

symykseen. (Kuvio 4)
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Kuvio 4. Vuokatti MTB-tapahtuman sukupuolijakauma (n=99)
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Popmaraton-tapahtumassa kaikista vastaajista naisia oli 104 ja michid oli hieman vi-
hemmin, 73 vastaajaa. Kyselyyn vastanneista kaksi ei kertonut sukupuoltaan. (Kuvio

5
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Kuvio 5. Popmaraton-tapahtuman sukupuolijakauma (n=177)

Vuokatti hiihto-tapahtumassa mies-vastaajia oli 366. Naisia vastaajia oli vihemman,

134 vastaajaa. Kyselyyn vastanneista kaksi ei kertonut sukupuoltaan. (Kuvio 6)
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Kuvio 6. Vuokatti hiihto-tapahtuman sukupuolijakauma (n=>500)

7.2 Tapahtumien ikdjakauma

Tapahtumien ikdjakaumaa tarkastellaan kahdella eri tavalla. Ensimmaiseksi tarkastel-
laan kokonaisjakaumaa ja sitten jakaumaa kummankin sukupuolen osalta. Ikidsarjat
luokiteltiin alle 18-vuotiaat, 18-20-vuotiaat, 30-39-vuotiaat, 40-49-vuotiaat, 50-60-

vuotiaat ja yli 60-vuotiaat.

Vuokatti MTB-tapahtuman tyypillisin vastaaja sijoittui 30-39-vuotiaiden ikdluokkaan,
jossa vastaajia oli 46. Toiseksi eniten vastaajista oli joko 18-29-vuotiaita, jossa oli 24
vastaajaa, tai 40-49-vuotiaita, jossa oli 20 vastaajaa. Vihiten vastaajia oli 50-60-
vuotiaiden, kuusi vastaajaa ja alle 18-vuotiaiden ikiluokissa, kolme vastaajaa. Yli 60-
vuotiaita ei vastaajien joukossa ollut yhtdan. Kaikki kyselyyn vastanneista kertoi ika-

luokkansa. (Kuvio 7)
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Kuvio 7. Vuokatti MTB-tapahtuman ikdjakauma (n=99)

Ikaluokkia tarkastellessa sukupuolen mukaan, huomaa ettd Vuokatti MTB:n
tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotiaiden ikédluokkaan sijoittuva mies. Samaisessa
ikdluokassa oli my6s naisvaastajia eniten. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 18-29-
vuotias mies. Jokaisessa ikidluokassa miesvastaajia oli reilusti enemmin kuin

naisvastaajia. (Kuvio 8)
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Kuvio 8. Vuokatti MTB-tapahtuman ikdjakauma sukupuolen mukaan (n=99)

Popmaraton-tapahtumassa vastaajia oli jokaisesta ikdluokasta. Vastaajia oli eniten 40-
49-vuotiaiden ikdluokassa, jossa oli 61 vastaajaa, ja hieman vdhemmin 30-39-
vuotiaiden ikdluokassa, jossa oli 59 vastaajaa. 50-60-vuotiaiden ikdluokassa vastaajia
oli 26 ja 18-29-vuotiaiden ikiluokassa vastaajia oli yksi vihemmain. Yli 60-vuotiaita
vastaajia oli viisi ja alle 18-vuotiaita kolme. Kaikki kyselyyn vastanneista vastasi tahin

kysymykseen. (Kuvio 9)
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Kuvio 9. Popmaraton-tapahtuman ikdjakauma (n=179)

Ikdjakaumaa sukupuolen mukaan tarkastellessa huomaa, etti jokaisessa ikaluokassa
mies- ja naisvastaajien maird on tasaisempi, kuin Vuokatti MTB-tapahtuman osalta.
Tyypillisin vastaaja Popmaraton-tapahtumassa oli 30-39-vuotias nainen. Toiseksi
tyypillisin vastaaja oli 40-49-vuotias nainen. Miesvastaajista tyypillisin vastaaja oli 40-
49-vuotias. Jokaisessa ikaluokassa naisia oli enemmin kuin miehid, lukuunottamatta

yli 60-vuotiaden ikisarjaa. (Kuvio 10)
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Kuvio 10. Popmaraton-tapahtuman ikdjakauma sukupuolen mukaan (n=177)

Vuokatti hiithto-tapahtumassa oli eniten 40-49-vuotiaiden ikdluokkaan kuuluvia
vastaajia, 155 vastaajaa. Toiseksi eniten oli 50-59-vuotiaiden ikédluokkaan sijoittuvia,
119 vastaajaa. Sadan rajapyykin ylitti my6s 30-39-vuotiaiden ikdluokka, vastaajia oli
109. 18-29-vuotiaita vastaajia oli 60 ja yli 60-vuotiaita 54 vastaajaa. Alle 18-vuotiaita
vastaajia oli kolme. Kyselyyn vastanneista kaksi ei vastannut tihin kysymykseen.

(Kuvio 11)
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Kuvio 11. Vuokatti hithto-tapahtuman ikajakauma (n=500)

Vuokatti hiihto-tapahtuman tyypillisin vastaaja oli 40-49-vuotias mies. Toiseksi
tyypillisin vastaaja oli 50-59-vuotias mies. Naisten osalta tyypillisin vastaaja oli 40-49-
vuotias. Jokaisessa ikdsarjassa miesvastaajia oli enemmin, lukuunottamatta alle 18-

vuotiaita. (Kuvio 12)
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Kuvio 12. Vuokatti hiithto-tapahtuman ikdjakauma sukupuolen mukaan (n=498)
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7.3 Vastaajien asuinpaikat

Alun perin kyselyssa asuinpaikoiksi oli mairitelty maakunnat. Vanhat ldanit otettiin
tulosten analysointi vaiheessa kdytt6on, jotta tulokset olisivat hieman tiiviimmiit.
Asuinpaikka-luokkina olivat Ahvenanmaan lddni, Lapin ldani, Linsi-Suomen ldini,

Eteld-Suomen ldani, Iti-Suomen 144ni sekd Oulun 14ani.

Vuokatti MTB-kyselyyn vastanneista eniten oli kotoisin Oulun lddnistd, 47 vastaajaa.
Toiseksi eniten, 22 vastaajaa oli Iti-Suomen ladnistd. Eteld-Suomen lddnistd vastaajia
oli 14 ja Lansi-Suomen lddnistd yksi vihemmain, 13 vastaajaa. Lapin lddnistd vastaajia
oli kolme. Ahvenanmaan ldanistd ei ollut yhtddn vastaajaa. Kyselyyn vastanneista

kaikki vastasivat tahan kysymykseen. (Kuvio 13)
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Kuvio 13. Vuokatti MTB-vastaajien asuinpaikat (n=99)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli Oulun ldédnis-
ta kotoisin oleva mies. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli mies, joka oli kotoisin Ita-

Suomen ladnistd. Naisten osalta tyypillisin vastaaja oli kotoisin Oulun lddnista. (Ku-

vio 14)
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Kuvio 14. Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajien asuinpaikat sukupuolen mukaan

(n=99)

Ikdjakauman mukaan tyypillisin vastaaja Vuokatti MTB-tapahtumassa oli kotoisin
Oulun lddnistd ja idltadn 30-39-vuotias. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 40-49-vuotias,

joka oli my6s kotoisin Oulun ldanistd. (Kuvio 15)
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Kuvio 15. Vuokatti MTB-kyselyn vastaajien asuinpaikka ikdjakauman mukaan

(1=99)

Popmaraton-kyselyyn vastanneista eniten oli kotoisin Oulun lddnistd, 106 vastaajaa.
Iti-Suomen lddnistd oli toisiksi eniten vastaajia, 44 vastaajaa. Linsi-Suomen lddnistd
vastaajia oli 17. Eteld-Suomen lddnistd vastaajia oli yhdeksin ja Lapin lddnistd kolme.
Ahvenanmaan ladnistd ei ollut yhtddn vastaajaa. Kyselyyn vastanneista kaikki vastasi-

vat tdhdn kysymykseen. (Kuvio 106)
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Kuvio 16. Popmaraton-kyselyyn vastanneiden asuinpaikat (n=179)

Tyypillisin Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastannut oli Oulun ldanistd kotoisin
oleva nainen. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli mies, joka oli my6s kotoisin Oulun laa-

nista. (Kuvio 17)
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Kuvio 17. Popmaraton-kyselyyn vastanneiden asuinpaikat sukupuolen mukaan

(n=177)
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Tyypillisin Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastaaja oli 30-39-vuotias, joka on ko-
toisin Oulun ldanistd. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli Oulun lddnistd kotoisin oleva

40-49-vuotias. (Kuvio 18)
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Kuvio 18. Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneiden kotipaikat ikdjakauman

mukaan (n=179)

Vuokatti hithto-tapahtumassa vastaajia oli tasaisemmin ympari Suomea, kuin muissa
keviin tapahtumissa. Eniten vastaajia oli Eteld-Suomen lddnistd, 154 vastaajaa. Lin-
si-Suomen ladnistd vastaajia oli 136 ja Oulun ldanista 129 vastaajaa. Iti-Suomen lda-
nistd vastaajia oli 77 ja Lapin lddnista neljd. Ahvenanmaan ladnisti ei ollut yhtdan vas-

taajaa. Kyselyyn vastanneista kaksi ei vastannut tihin kysymykseen. (Kuvio 19)
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Kuvio 19. Vuokatti hithto-vastaajien asuinpaikat (n=500)

Vuokatti hithto-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli Eteld-
Suomen ladnistd kotoisin oleva mies. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli Itd-Suomen laa-
nistd kotoisin oleva mies. Naisvastaajista tyypillisin vastaaja oli Lansi-Suomen ldédnis-

ti. (Kuvio 20)
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Kuvio 20. Vuokatti hiihto-tapahtuman vastaajien asuinpaikat sukupuolen mukaan

(n=498)

Vuokatti  hiihto-tapahtuman  kyselyyn tyypillisimmit vastaajat olivat 40-49-
ikdluokkaan kuuluvia ja kotoisin joko Eteld-Suomen lddnistd tai Oulun lddnista.

(Kuvio 21)
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Kuvio 21. Vuokatti hithto-vastaajien asuinpaikat ikdjakaumien mukaan (n=498)

7.4 Sosiaalisen median kiytto
Kyselyssd kysyttiin vastaajilta kiyttivitko he sosiaalisia medioita.

Jokaisen tapahtuman kyselyyn vastanneista suurin osa kdyttdd sosiaalisia medioita.
Popmaraton-tapahtumassa vastaajien ero kayttijien ja ei-kayttdjien vililld oli hieman

tasaisempi kuin muissa tapahtumissa. (Kuvio 22)
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Kuvio 22. Sosiaalisen median kaytto

Vuokatti hiithto-tapahtumassa kyselyyn vastanneista suurinosa oli miehid, jotka
kdyttdvit sosiaalisia medioita. My6s naisvastaajat kdyttdvit sosiaalista mediaa.
Popmaraton-tapahtumassa naisvastaajia oli enemmin kuin miehid ja heistd
enemmistd kéyttdd sosiaalisia medioita. Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista

suurinosa michid, jotka kayttivit sosiaalisia medioita. (Kuvio 23)
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Kuvio 23. Sosiaalisten medioiden kiytté sukupuolen mukaan

Sosiaalisen median kayttod ikdjakauman mukaan tarkastellessa Vuokatti hiihto-
tapahtumassa tyypillisin kayttaja oli 40-49-vuotias vastaaja ja toiseksi tyypillisin
kayttdja oli 50-60-vuotias. Jokaisessa ikdryhmaissd vastaajat kdyttivit sosiaalisia

medioita. (Kuvio 24)

Popmaraton-tapahtumassa tyypillisin vastaaja, joka kayttdd sosiaalisia medioita oli 30-
39-vuotias. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 40-49-vuotias, joka ei kiytd sosiaalisia

medioita. (Kuvio 24)

Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista tyypillisimmat vastaajat, jotka kayttdvit

soslaalisia medioita olivat joko 30-39-vuotiaita tai 18-29-vuotiaita. (Kuvio 24)
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Kuvio 24. Sosiaalisen median kaytt6 ikdjakauman mukaan
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7.5 Eri sosiaalisen median osa-alueiden keskimiiriinen kaytto

Kysymyksessi tiedusteltiin vastaajilta, kuinka paljon he keskiméirin kayttavat kutakin
ennalta mairiteltyd sosiaalisen median muotoa. Lopuksi kysyttiin my0s sitd, kdytta-
vitko vastaajat jotain muuta sosiaalisen median muotoa ja kuinka paljon he kayttivit

keskimaarin sita.

Vuokatti hiihto-tapahtuman osalta kysytddn yleisesti kuinka usein vastaajat kiyttavit
kaiken kaikkiaan sosiaalisia medioita. Muiden tapahtumien osalta sosiaaliset mediat

on ennalta mairitelty.

7.5.1 Vuokatti hiihto

Vuokatti hithto-kyselyyn vastanneista suurin osa, eli 71,0 %, kayttad sosiaalisia me-
dioita paivittdin. Kerran viikossa sosiaalisia medioita kdyttdad 14,3 % vastaajista ja
muutaman kerran kuukaudessa 6,9 %. Harvemmin kuin kerran kuukaudessa sosiaali-
sia medioita kayttad 2,2 % ja 5,5 % vastaajista ei kdytd sosiaalisia medioita lainkaan.

Vastaajista 12 jatti vastaamatta kysymykseen. (Kuvio 25)
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Kuvio 25. Vuokatti hiihto-kyselyyn vastanneiden sosiaalisten medioiden kayttod

(n=490)

Vuokatti  hiihto-tapahtuman  kyselyyn vastanneista molemmista sukupuolista

suurinosa kayttdd sosiaalisia medioita paivittiin. (Kuvio 20)

Vuokatti hiihto (n=488)
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Kuvio 26. Sosiaalisen median kiytt6 sukupuolen mukaan
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Jokaisessa ikdluokassa tyypillisimmat vastajat kédyttivit sosiaalisia medioita paivittain.
Tyypillisin vastaaja Vuokatti hiihto-tapahtuman kyselyssd oli 40-49-vuotias, joka

kayttda sosiaalisia medioita péivittdin. (Kuvio 27)
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25%

Kuvio 27. Sosiaalisen median kaytto ikdjakauman mukaan

7.5.2 Facebook

Kyselyssi kysyttiin, kuinka usein vastaajat kayttidvit Facebookia.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista 47,5 % kayttad Facebookia paivittiin.
18,2 % vastanneista ei kidytd Facebookia, mutta lihes sama luku oli niiden kohdalla,
jotka kayttavit Facebookia muutaman kerran viikossa. Kyselyyn vastanneista 80 ei

vastannut tihan kysymykseen. (Kuvio 28)
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My6s Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista lihes puolet kiyttdd Face-
bookia, 44,3 %. Suuri prosentti luku oli my6s niiden kohdalla, jotka eivit kiytd Face-
bookia, jopa 27,1 %. Kyselyyn vastanneista 29 ei vastannut tdhdn kysymykseen.

(Kuvio 28)

Popmaraton (n=99)

Vuokatti MTE {n=70)
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B Muutamen kerran viikossa M Paivittain

Kuvio 28. Facebookin kiytt

Tyypillisin kyselyyn vastannut Popmaraton-tapahtumassa oli nainen, joka kayttaa
Facebookia piivittiin. Miesten osalta tyypillisin vastaaja ei kiytd Facebookia lainkaan.

Toiseksi tyypillisin vastaaja miesten osalta kayttid Facebookia pitvittiin. (Kuvio 29)

Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista tyypillisen vastaaja oli mies, joka kayttaa
Facebookia pdivittdin. Samoin naisten osalta tyypillisin vastaaja kayttia Facebookia
paivittdin. Toiseksi tyypillisin vastaaja kyselyssd oli mies, joka ei kiytd Facebookia

lainkaan. (Kuvio 29)
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Popmaraton (n=99)
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Kuvio 29. Facebookin kiytté sukupuolen mukaan Popmaraton ja Vuokatti MTB-

tapahtumissa

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias,
joka kiyttad Facebookia piivittdin. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 18-29-vuotias, joka

kayttdd Facebookia piivittiin. (Kuvio 30)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli 30-39-
vuotias, joka kidyttdd Facebookia piivittdin. My6s Vuokatti MTB-tapahtumassa
toiseksi tyypillisin vastaaja oli 18-29-vuotias, joka kayttid Facebookia paivittiin.

(Kuvio 30)
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Kuvio 30. Facebookin kiytt6 ikdjakauman mukaan




7.5.3 YouTube

Kyselyssa tiedusteltiin vastaajilta, kuinka usein he kayttivit YouTubea.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista 21,7 % ei kidytd YouTubea lainkaan.
Vastaajista 20,7 % kiyttid YouTubea harvemmin kuin kerran kuukaudessa ja 21,7 %
vastaajista kayttid siti muutaman kerran viikossa. Ainoastaan 7,6 % vastaajista kertoi
kayttivinsd YouTubea paivittiin. Kyselyyn osallistuneista 87 ei vastannut tihdn ky-

symykseen. (Kuvio 31)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 30,1 % kayttad YouTubea muuta-
man kerran kuukaudessa ja 28,8 % muutaman kerran viikossa. Ainoastaan 8,2 % vas-
taajista kdyttdd sitd pdivittdin ja vain 5,5 % vastaajista ei kdytd YouTubea lainkaan.

Kyselyyn osallistuneista 26 ei vastannut tihdn kysymykseen. (Kuvio 31)

Popmaraton
(n=92)
Vuokatti MTB
(n=73)
0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Ei lainkaan B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa
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B Muutaman kerran viikossa = P3ivittdin

Kuvio 31. YouTuben kiytto

Popmaraton-tapahtuman kyselyn tyypillisin vastaaja oli nainen, joka ei kayté lainkaan

YouTubea. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli nainen, joka kiyttdd YouTubea harvem-
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min kuin kerran kuukaudessa. Miesten osalta tyypillisin vastaaja kayttdd YouTubea

muutaman kerran kuukaudessa. (Kuvio 32)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli mies, joka kdyttdd YouTubea
muutaman kerran viikossa. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli mies, joka kiyttdd YouTu-
bea joko muutaman kerran kuukaudessa tai kerran viikossa. Naisten osalta tyypillisin
vastaaja kdyttdd sitd muutaman kerran kuukaudessa. Kukaan naisista ei vastannut, et-

ta olisi kdyttinyt péivittidin YouTubea. (Kuvio 32)

Popmaraton (n=92)
Mies
Nainen
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Kuvio 32. YouTuben kiytt6 sukupuolen mukaan

Ikaryhmii tarkastellessa Popmaratonin osalta, tyypillisimmat vastaajat olivat 30-39-
vuotiaita, jotka kéyttivit YouTubea joko muutaman kerran viikossa tai muutaman

kerran kuukaudessa. (Kuvio 33)
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Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli 30-39-
vuotias, joka kidyttid YouTubea muutaman kerran kuukaudessa. Toiseksi tyypilli-
simmadt vastaajat olivat 18-29-vuotiaita, jotka kdyttivit YouTubea joko pdivittiin tai

muutaman kerran viikossa. (Kuvio 33)

40-49

30-39

18-29

Alle 18

VuokattiMTB (n=73)
YIi60 | g0

50-60
40-49
30-39 24,7%
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0% lPéié’l%ém 10% Ph%’uutaman kerr‘%%%]kossa 25% 30%
B Kerran viikossa m Muutaman kerran kuukaudessa

W Harvemmin kuin kerran kuukaudessa M Ei lainkaan

Kuvio 33. YouTuben kiytt6 ikdjakauman mukaan
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7.5.4 Blogit

Vastaajilta kysyttiin, kuinka paljon he kayttivat blogi-palveluja.

Blogien kiytté molempien tapahtumien keskuudessa oli hieman vihidisempad. Pop-
maraton tapahtumassa 38 % kyselyyn vastanneista ei kiytéd lainkaan blogi-palveluja ja
28,3 % vastaajista kayttdd blogi-palveluja harvemmin kuin kerran kuukaudessa. Aino-
astaan 2,2 % vastaajista kayttdd blogi-palveluja piivittdin. Vastaajista 87 ei vastannut

tahdn kysymykseen. (Kuvio 34)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyssa 25 % vastanneista kayttia blogi-palveluja muu-
taman kerran kuukaudessa ja vastaajista 23,5 % kiyttidd blogi-palveluja harvemmin
kuin kerran kuukaudessa. Jopa 20,6 % vastaajista kiyttid blogi-palveluja muutaman
kerran vitkossa, mutta vain 1,5 % vastaajista kdyttdd niitd paivittdin. Vastanneista 19,1
% ei kaytd blogi-palveluja lainkaan. Vastanneista 31 ei vastannut tihdn kysymykseen.

(Kuvio 34)
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Kuvio 34. Blogien kaytto

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli nainen, joka ei

kaytd blogi-palveluja lainkaan. Toisiksi tyypillisin vastaaja oli nainen, joka kadyttdd
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blogi-palveluita harvemmin kuin kerran kuukaudessa. Miesten osalta tyypillisin

vastaaja kayttdd blogi-palveluita harvemmin kuin kerran kuukaudessa. (Kuvio 35)

Vuokatti MTB-tapahtuman kohdalla tyypillisin vastaaja oli mies, joka kayttid blogi-
palveluita harvemmin kuin kerran kuukaudessa. Toiseksi tyypillisin vastaaja miesten
osalta kayttid blogi-palveluita joko muutaman kerran viikossa tai muutaman kerran
kuukaudessa. Naisten osalta tyypillisin vastaaja kdyttdd blogi-palveluita muutaman

kerran kuukaudessa. (Kuvio 35)
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Kuvio 35. Blogien kiytt6 sukupuolen mukaan

Ikdaryhmia tarkastellessa Popmaraton-tapahtuman osalta, kyselyyn vastenneista
tyypillisimmat blogi-palveluja kayttivat vastaajat olivat 30-39-vuotiaita, jotka
kayttivit blogi-palveluita harvemmin kuin kerran kuukaudessa tai ei lainkaan. (Kuvio

36)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillimmit vastaajat olivat 30-
39-vuotiaita, jotka kdyttdvit blogi-palveluita joko muutaman kerran kuukaudessa tai

harvemmin kuin kerran kuukaudessa. (Kuvio 30)
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Popmaraton (n=92)
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Kuvio 36. Blogien kiytt6 ikdjakauman mukaan

7.5.5 Keskustelupalstat

Kyselyssi kysyttiin vastaajilta, kuinka paljon he kayttavit keskustelupalstoja.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneiden keskuudessa keskustelupalstojen

kaytto oli myo6s vahaisempad. Kyselyyn vastanneista 32,3 % ei kdyta lainkaan keskus-
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telupalstoja. Muutaman kerran kuukaudessa keskustelupalstoja kdyttad 20,8 % vastaa-
jista ja harvemmin kuin kerran kuukaudessa 19,8 %. Vastanneista 6,3 % kayttda kes-
kustelupalstoja pitvittiin. Kyselyyn vastanneista 83 ei vastannut tihdn kysymykseen.

(Kuvio 37)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 27,4 % kayttaa keskustelupalstoja
péivittdin ja 24,7 % muutaman kerran viikossa. Ainoastaan 6,8 % vastaajista ei kdytd
keskustelupalstoja lainkaan. Vastaajista 26 ei vastannut tihin kysymykseen. (KKuvio

37)
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Kuvio 37. Keskustelupalstojen kaytto

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli nainen, joka ei
kaytd keskustelupalstoja lainkaan. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli nainen, joka kayttaa
keskustelupalstoja harvemmin kuin kerran kuukaudessa. Mies-vastaajien osalta

tyypillisin vastaaja kiyttdd keskustelupalstoja muutaman kerran kuukaudessa. (Kuvio

38)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyssd tyypillisimmit vastaaajat olivat michii, jotka
kayttavit keskustelupalstoja péivittdin tai muutaman kerran viitkossa. Ainoastaan 1,4

% vastaajista oli miehid, jotka eivit kdytd keskustelupalstoja lainkaan. Naisten osalta
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tyypillisin vastaaja ei kédytd keskustelupalstoja lainkaan. Toiseksi tyypillisin vastaaja
naisten osalta kayttdd keskustelupalstoja harvemmin kuin kerran kuukaudessa.

(Kuvio 38)
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Kuvio 38. Keskustelupalstojen kiytté sukupuolen mukaan

Ikaryhmittain tarkastellessa Popmaraton-tapahtuman osalta lihes jokaisessa ryhmassi
tyypillisin vastaaja on sellainen, joka ei kdytd lainkaan keskustelupalstoja. Tyypillisin
kayttdja kuitenkin oli 30-39-vuotias vastaaja, joka kiyttdd keskustelupalstoja

muutaman kerran kuukaudessa. (Kuvio 39)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias, joka kiyttda
keskustelupalstoja paivittdin. Jokaisessa ikdryhmissd keskustelupalstojen kiyttiminen

on aktiivista ja harvempi oli vastannut ettei kayta lainkaan keskustelupalstoja. (Kuvio

39)
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Kuvio 39. Keskustelupalstojen kaytto ikdjakauman mukaan

7.5.6 Twitter

Kyselyssi kysyttiin vastaajilta, kuinka paljon he kayttivit Twitteria.

Twitterin kiytté6 molempien tapahtumien vastaajien osalta oli kaikkein vihiten kay-

tetty. Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista selvisti suurin osa, eli 89,9 % ei
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kaytd sitd lainkaan palvelua. Kukaan Popmaratonin vastaajista ei kiytd paivittdin

Twitterid. Kyselyyn vastanneista 90 ei vastannut tihin kysymykseen. (Kuvio 40)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 86,8 % ei kiyti lainkaan Twitterid.
Vastanneista 4,4 % kayttdd sita paivittain. Kyselyyn vastanneista 31 ei vastannut té-

hin kysymykseen. (Kuvio 40)
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Kuvio 40. Twitterin kiytto

Popmaraton-tapahtuman kyselyyyn vastanneista suurinosa ei kaytd Twitterid. Eroja

miesten ja naisten vililld ei juurikaan ollut. (Kuvio 41)

Vuokatti MTB-tapahtuman tyypillisin vastaaja oli mies, joka ei kdytd Twitterid
lainkaan. Kuitenkin miesten osalta 16ytyy joitakin aktiivisia Twitterin kayttajia.

Kukaan naisvastaajista ei kiyta Twitterid. (Kuvio 41)
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Kuvio 41. Twitterin kaytté sukupuolen mukaan

Ikdjakaumaa tarkastellessa Popmaratonin osalta tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias,
joka ei kayta Twitterid. Tastd ikdluokasta 16ytyl my6s niitd vastaajia, jotka kayttavat

Twittterid muutaman kuukaudessa tai paivittiin. (Kuvio 42)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta kyselyyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli 30-
39-vuotias, joka ei kiytd Twitterid. 30-39-vuotiaiden joukossa oli myds vastaajia,

jotka kayttivit aktiivisesti Twitterid. (Kuvio 42)
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Kuvio 42. Twitterin kaytto ikdjakauman mukaan

7.5.7 Joku muu sosiaalisen median muoto

Kysyttdessd, kayttivitko kyselyihin vastanneet muita kuin edelld mainittuja sosiaali-

sen median muotoja. Suurin osa vastaajista vastasi molempien tapahtumien osalta,
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ettei kdytd muita sosiaalisia medioita. Popmaraton-tapahtumasta 78 ei vastannut ta-
hin kysymykseen ja Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista 29 ei vastannut tdhin ky-

symykseen. (Kuvio 43)

Avoimessa kysymyksessa vastaajat pystyivit listaamaan kdyttimiadn muita sosiaalisia
medioita, joista nousi Popmaratonin osuudesta muun muussa Messenger live ja Se-
condlife. Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista kukaan ei vastannut

avoimeen kohtaan mitain.
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B Kyll3
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Vuokatti MTB (n=70)
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Kuvio 43. Jonkun muun sosiaalisen median osa-alueen kaytto

Kysyttdessa kuinka paljon vastaajat kayttivit ilmoittamaansa muuta sosiaalisen medi-
an muotoa. Popmaraton-kyselyn vastaajista 6,8 % kayttad paivittiin jotain muuta so-

siaalisen median muotoa. Vastaajista 120 ei vastannut tihdn kysymykseen. (Kuvio 44)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista valitsemaansa sosiaalisen median
muotoa kayttdd paivittdin 17,9 % vastaajista. Kysymykseen jatti vastaamatta 60 vas-

taajaa. (Kuvio 44)
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Kuvio 44. Jonkun muun sosiaalisen median osa-alueen keskiméardinen kaytto

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneet ovat molempien vastaajaryhmien osal-
ta aktiivisia kdyttimadn muitakin sosiaalisen median muotoja kuin ennakkoon mairi-
teltyjd muotoja. Monet kuitenkin vastasivat, etteivit kiytd tai eivdt kdytd lainkaan

muita sosiaalisia medioita. (Kuvio 45)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli mies, joka kayttdd valitse-
maansa jotain muuta sosiaalisen median muotoa pdivittiin. Suurin osa kuitenkin vas-

tasi, ettei kdytd lainkaan muuta tai ylipddtiin lainkaan sosiaalisia medioita. (Kuvio 45)
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Kuvio 45. Jonkun muun sosiaalisen median osa-alueen kiytté sukupuolen mukaan

Popmaraton-tapahtuman vastaajista tyypillisin vastaaja, joka kéyttid jotain muuta so-
siaalisen median osa-aluetta, on 30-39-vuotias. Tama tyypillisin vastaaja kayttdd tatd
valitsemaan mediaa muutaman kerran viikossa tai harvemmin kuin kerran kuukau-

dessa. (Kuvio 406)

Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista tyypillisin vastaaja, joka kéyttid jotain muuta
sosiaalisen median osa-aluetta, kuului my6s 30-39-vuotiaiden ikdryhmain. Tyypilli-
nen vastaaja kiyttdd jotain muuta mediaa, kuin ennalta mairitellyt, péivittiin. (Kuvio

46)
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Kuvio 46. Jonkun muun sosiaalisen median osa-alueen kiytt6 ikdjakauman mukaan

7.6 Tiedonhaku Kainuun litkunnan tapahtumista sosiaalisista medioista

Kyselyssi kysyttiin hakevatko vastaajat tietoa nimenomaan Kainuun litkunnan tapah-
tumista tietoa sosiaalisista medioista. Popmaraton- ja Vuokatti MTB-tapahtumien ky-
selyssi oli my6s avoin kohta, johon vastaaja pystyi listaamaan niitd sosiaalisen median

muotoja, joista hin hakee tietoa.
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Vuokatti hithto-tapahtuman osalta vastaajista 24,9 % hakee tietoa nimenomaan ta-
pahtumasta sosiaalisista medioista. Kyselyyn vastanneista 13 ei vastannut kysymyk-
seen. Popmaraton-tapahtuman osalta 14 % vastanneista hakee tietoa tapahtumasta
sosiaalisesta mediasta, kyselyssi 79 ei vastannut kysymykseen. Vuokatti MTB-
tapahtuman vastaajista 11,8 % hakee tietoa tapahtumasta, kyselyyn vastanneista 23 ei

vastannut kysymykseen. (Kuvio 47)

Tietoa Kainuun litkunnan tapahtumista kdyddin etsimdssda muun muussa Faceboo-

kista ja Googlea kiyttamalla.
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Kuvio 47. Tiedon haku Kainuun liikunnan tapahtumista sosiaalisista medioista

Vuokatti hithto-tapahtuman osalta 19,5 % vastaajista oli miehii, jotka hakevat tietoa
Kainuun litkunannan tapahtumista sosiaalisista medioista. Naisten osalta 5,5 % oli

vastaajia, jotka etsivit tietoa sosiaalisista medioista.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista 10 % oli naisia, jotka etsivit tietoa

tapahtumista ja 4 % vastaajista oli miehia, jotka etsivat tapahtumista tietoa.
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Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyssa 11,8 % vastaajista oli miehid, jotka etsivit
Kainuun litkunnan tapahtumista tietoa. Naisvastaajista kukaan ei etsinyt tietoa

sosiaalisista medioista. (Kuvio 48)
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Kuvio 48. Tiedon haku sosiaalisista medioista sukupuolen mukaan

Ikdryhmissd Vuokatti hiihto-tapahtuman osalta tyypillinen tiedonhakija on 40-49-
vuotias, joka etsii sosiaalisista medioista tietoa tapahtumasta. Jokaisessa ikdryhmassi

etsittiin tietoa, lukuunottamatta alle 18-vuotiaiden ikdryhmia.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin tiedonhakija oli 30-39-
vuotias. Yli 60-vuotiaden tai alle 18-vuotiaiden ikdryhmisséd kaikki vastaajat vastasivat,

etteivit hae tietoa tapahtumasta nimenomaan sosiaalisista medioista.

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta vastaajista tyypillinen tiedonhakija oli 30-39-
vuotias. Kaikki alle 18-vuotiaat vastaajat etsivit tietoa sosiaaalisista medioista. Tietoa

tapahtumista ei hakenut 40-49- ja 50-60-vuotiaat. (Kuvio 49)
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Kuvio 49. Tiedon haku sosiaalisista medioista ikdjakauman mukaan

7.7 Tiedon 16ytymisen helppous

Kyselyssd kysyttiin vastaajilta; 16ytyiko sosiaalisista medioista helposti tietoa Kainuun

litkunnan tapahtumista.

Vuokatti hiihto-tapahtuman kyselyyn vastanneista 36,8 % vastasi, ettd sosiaalisista
medioista 16ytyy tietoa helposti, mutta vain 6,6 % vastanneista oli sitd mieltd, ettei tie-

toa 16ydy helposti. Kyselyyn vastanneista 15 ei vastannut tihdn kysymykseen. (Kuvio
50)
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Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista 27,3 % oli sitd mieltd, ettd Kainuun
litkunnan tapahtumista 16ytyy helposti tietoa sosiaalisista medioista ja 8,1 % vastaajan
mielestd tietoa ei 16ydy helposti tapahtumista. Kyselyyn osallistuneista 80 ei vastannut

kysymykseen. (Kuvio 50)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyn osalta vastaajista 33,3 % vastasi, ettd tapahtumis-
ta 16ytyy helposti tietoa sosiaalisista medioista ja vain 2,8 % oli sitd mieltd ettd tapah-
tumista ei 16ydy helposti tietoa. Kyselyyn vastanneista 27 ei vastannut kysymykseen.
Jokaisen tapahtuman kohdalla yli puolet vastanneista ei osannut sanoa, 16ytyyko tie-

toa helposti. (Kuvio 50)
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Kuvio 50. Tiedon 16ytymisen helppous sosiaalisista medioista

Vuokatti hithto-tapahtuman kyselyyn osallistuneista tyypillisin vastaaja oli mies, joka
ei osannut sanoa, l6ytyyké tapahtumasta helposti tietoa sosiaalisista medioista.
Toiseksi tyypillisin vastaaja oli mies, jonka mielestd tietoa loytyi helposti. Naisten
osalta tyypillisin vastaaja el my6skaidn osannut sanoa 16ytyyko tietoa helposti, mutta
naisten osalta toiseksi tyypillisimmin vastaajan mielestd tietoa tapahtumista 16ytyy

sosiaalisista medioista helposti. (Kuvio 51)
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Popmaratonin osalta suurin osa oli vastannut, ettei osaa sanoa lOytyyko tietoa
helposti. Kuten Vuokatti hiihto-vastanneiden osalta, my6s Popmaraton-tapahtuman
kyselyyn vastaajista toiseksi tyypillisimmat vastaajat 10ysivit tietoa tapahtumista

helposti. (Kuvio 51)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn osallistuneet olivat vastanneet lihes samoin
kuin edelld. (Kuvio 51)
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Kuvio 51. Tiedon 16ydettivyys sukupuolen mukaan

Ikaryhmittain tarkasteltuna jokaisessa ikdryhmissa suurinosa vastaaajista ei osannut

sanoa, 16ytyyko tapahtumista helposti tietoa sosiaalisista medioista.

Vuokatti hiihto-tapahtumassa tyypillisin vastaaja oli 40-49-vuotias, joka 16ysi tietoa

helposti Kainuun litkunnan tapahtumista. (Kuvio 52)
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Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneiden tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias,

joka 16ysi tapahtumasta helposti tietoa. (Kuvio 52)

Vuokatti MTB- tapahtuman kyselyyn vastaajista tyypillisin vastaaja oli 30-39- vuotias,

joka 16ysi tapahtumasta helposti tietoa. (Kuvio 52)

Vuokatti hiihto (n=485)

Yli 60

50-60 12,8%

| N

2 I

18,4%

40-49
30-39
18-29

Alle 18

50-60

40-49
30-39
18-29

Alle 18

30-39 3313%
18-29
Alle 18

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

W Eiosaasanoa MEI MKylld

Kuvio 52. Tiedon 16ydettivyys ikdjakauman mukaan
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7.8 Tiedon 16ytymisen tirkeys

Kyselyssd tiedusteltiin onko tirkedi, ettd tietoa tapahtumista 16ytyy sosiaalisista me-
dioista. Vuokatti hithto-kyselyn osalta asteikkona oli melko tirked, ei kovin tirked ja
erittdin tirked. Vuokatti MTB:n ja Popmaraton kyselyissa asteikkona oli arviointi 1-5,

siten ettd yksi oli vahan tirked ja viisi erittdin tirkea.

7.8.1 Vuokatti hithto

Vuokatti hithto-tapahtuman vastaajista melkein puolet, 45,1 % oli sitd mieltd, ettd on
melko tirkedd ettd, sosiaalisista medioista 10ytyy tietoa Kainuun litkunnan tapahtu-
mista ja 11,1 % vastaajista piti tiedon Ioytymisté erittdin tirkednd. Kyselyyn vastan-

neista 14 ei vastannut tihin kysymykseen. (Kuvio 53)
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Kuvio 53. Tiedon 16ytymisen tirkeys (n=488)

Vuokatti hiithto-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli mies, jonka mielestdi on
melko tirkedd, ettd tapahtumista l6ytyy tietoa sosiaalisista medioista. Toiseksi

tyypillisin vastaaja oli mies, jonka mielestd tiedon l6ytyminen ei ole kovin tirkeda.
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Naisten osalta tyypillisin vastaaja oli sitd mieltd, ettei ole kovin tirkedd, ettd tietoa

16ytyy sosiaalisista medioista. (Kuvio 54)
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Kuvio 54. Tiedon l6ydettivyyden tirkeys sukupuolen mukaan

Tyypillisin vastaaja Vuokatti hithto-kyselyssd oli 40-49-vuotias, jonka mielestd on

melko tirkedd, ettd tapahtumasta 16ytyy tietoa sosiaalisista medioista. (Kuvio 55)
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Kuvio 55. Tiedon 16ytymisen tirkeys ikdjakauman mukaan

7.8.2 Facebook

Kyselyssi kysyttiin, onko tirkeda, ettd tietoa tapahtumista 16ytyy Facebookista.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastaajista 16,3 % antoivat arvosanan viisi Face-
bookista tiedon 16ytymisen tirkeydelle, my6s 16,3 % vastaajista antoi arvosanan nelji
Facebookin tirkeydesti. Eniten kannatusta, eli 41,3 % sai arvosana yksi. Kyselyyn

vastanneista 87 ei vastannut tdhin kysymykseen.

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista 40,3 % antoi Facebookin
tirkeydelle arvosanan yksi. Vastaajista 16,4 % arvioivat Facebookin tirkeyden ar-
vosanalla viisi ja 20,9 % vastaajista arvosanalla neljd. Kyselyyn vastanneista 32 ei vas-

tannut tdhidn kysymykseen. (Kuvio 50)
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Kuvio 56. Tiedon 16ytymisen tirkeys Facebookista

Popmaraton-kyselyn vastanneista molempien sukupuolien osalta tyypillisin arvio

Facebookin tirkeydestd oli yksi. Muutoin naisten osalta tyypillisin vastaaja arvioi
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Facebookin tirkeyden arvosanalla viisi. Miesten osalta toiseksi tyypillisin vastaaja
arvioi Facebookin tirkeyden arvosanalla kolme. Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn
vastanneista tyypillisin vastaaja oli mies, joka arvioi Facebookin tirkeyden arvosanalla
yksi. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli mies, joka arvioi Facebookin tirkeyden
arvosanalla nelja. Naisten osalta kirkiarvosanat saivat tasaisesti kannatusta. (Kuvio

57)
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Kuvio 57. Tiedon 16ytymisen tirkeys Facebookista sukupuolen mukaan

Molemmissa tapahtumissa oli annettu ensisijaisesti arvioksi yksi Facebookin

tirkeydestd, kun tietoa haetaan Kainuun liitkunan tapahtumista sosiaalsista medioista.

Popmaraton-tapahtuman kohdalla vasta kolmanneksi tyypillisin vastaaja oli arvioinut
Facebookin tirkeyden jollain muulla kuin arvosanlla yksi. Vuokatti MTB-

tapahtuman vastaajista toiseksi tyypillisimmit vastaajat olivat joko 30-39-vuotiaita tai
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18-29-vuotiaita, jotka olivat arvioineet Facebookin tirkeyden arvosanoilla neljd tai

viisi. (Kuvio 58)
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Kuvio 58. Tiedon 16ytymisen tirkeys Facebookista ikdjakauman mukaan
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7.8.3 YouTube
Kyselyssa kysyttiin, onko tirked, ettd tietoa tapahtumista 16ytyy YouTubesta.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista yli puolet, eli 54,7 % arvioivat You-
Tuben tirkeyden arvosanalla yksi. 20,9 % vastaajista arvioi YouTubea arvosanalla
kolme ja 17,4 % arvosanalla kaksi. Ainoastaan 2,3 % vastaajista arvioi YouTuben
tirkeyden arvosanalla viisi, eli erittdin tirkedksi. Vastaajista 93 el vastannut tdhdn ky-

symykseen.

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta vastaajista 36,2 % arvioi YouTuben arvosanalla
yksi. Vastaajista 21,7 % arvioi YouTuben tirkeyden arvosanalla kaksi. My6s arvosana
kolme oli saanut 21,7 % kannatuksen. Vastaajista 7,2 % oli arvioinut YouTuben tir-

keyden arvosanalla viisi. Vastaajista 30 ei vastannut tihdn kysymykseen. (Kuvio 59)
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Kuvio 59. Tiedon 16ytymisen tirkeys YouTubesta
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Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli nainen, joka
antoi YouTuben tirkeydelle arvosanan yksi. Toiseksi tyypillisin arvio YouTuben
tirkeydestd naisten osalta oli arvosana kaksi. Tyypillisin arvio miesvastaajien osalta oli
yksi ja toisiksi tyypillisin arvio YouTuben tirkeystd oli kolme. Miesvastaajista kukaan

ei antanut ylempia arvonsanoja.

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastenneista tyypillisin vastaaja oli mies, joka
arvioi YouTuben tirkeyden arvosanalla yksi. Toiseksi tyypillisin arvio miesten osalta
oli arvosana kolme. Naisten osalta tyypillisin vastaaja arviol YouTuben tirkeyden

arvosanalla nelja. (Kuvio 60)
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Kuvio 60. Tiedon 16ytymisen tirkeys YouTubesta sukupuolen mukaan

Ikaryhmien osalta Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneet olivat ensisijaisesti
valinneet arvosanan yksi. Muutoin tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias, joka arvio

YouTuben tirkeyden arvosanalla kaksi.
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Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyn osalta tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias, joka
arvioi YouTuben tirkeyden arvosanalla yksi. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli myos 30-

39-vuotias, mutta heidin osaltaan YouTuben tirkeys oli arvioitu arvosanalla kolme.

(Kuvio 61)
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Kuvio 61. Tiedon 16ytymisen tirkeys YouTubesta ikdjakauman mukaan
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7.8.3 Blogit

Kyselyssa kysyttiin, onko tirkedd, ettd tietoa tapahtumista 16ytyy blogeista.

Blogien tirkeydestd kysyttiessi Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista yli
puolet arvioi sen tirkeyden arvosanalla yksi. Arvosanan kaksi antoivat 17,6 % kyse-
lyyn vastanneista. Ainoastaan 2,4 % vastanneista oli antanut arvosanan viisi blogien

tirkeydestid. Kyselyyn vastanneista 94 ei vastannut tihin kysymykseen.

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 34,8 % piti arvosanalla yksi tirkea-
né blogi-palveluita, mutta 33,3 % arvioi sen tirkeyden arvosanalla kolme. Vastaajista
7,6 % arvioi blogit erittiin tirkeédksi. Kyselyyn vastanneista 33 ei vastannut tihdn ky-

symykseen. (Kuvio 62)
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Kuvio 62. Tiedon 16ytymisen tirkeys blogeista

Popmaraton-tapahtuman osalta eniten blogien tirkeyttd arvioitiin arvosanalla yksi.
Naisten osalta toiseksi tyypillisin vastaaja arvioi blogien tirkeyden arvosanalla kolme.
Miesten osalta toiseksi tyypillisin vastaaja arvio blogien tirkeyden arvosanalla kaksi.

Kaikki vastaajat, jotka antoivat blogien tirkeydelle arvosana viisi, olivat naisia.
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Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli mies, joka arvioi blogien
tirkeyden arvosanalla kolme. Naisten osalta tyypillisin vastaaja arvioi blogien

tirkeyden arvosanalla yksi. (Kuvio 63)
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Kuvio 63. Tiedon 16ytymisen tirkeys blogeista sukupuolen mukaan

Popmaraton-tapahtuman kyselyn osalta jokaisessa ikdryhmissid oli ensisijaisesti
arvioitu arvosanalla yksi blogien tirkeyttd. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 30-39-

vuotias, joka arvioi blogien tirkeyden arvosanalla kolme.

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin kyselyyn vastannut oli 30-39-vuotias,
joka arvioi blogien tirkeyden arvosanalla yksi. Toiseksi tyypillisin vastaaja oli 18-29-

vuotias, joka antoi blogien tirkeydelle arvosanan kolme. (Kuvio 64)
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Kuvio 64. Tiedon 16ytymisen tirkeys blogeista ikdjakauman mukaan
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7.8.3 Keskustelupalstat

Kyselyssi kysyttiin, onko tirkeda, ettd tietoa tapahtumista I6ytyy keskustelupalstoilta.

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastaajista 40,7 % arvioi keskustelupalstojen tir-
keyden arvosanalla yksi. Arvosanan kolme oli antanut 22,1 % vastaajista ja 18,6 %
vastaajista oli arvioinut tirkeyden arvosanalla neljd. Ainoastaan 4, 7 % vastaajista oli
arvioinut keskustelupalstojen tirkeyden arvosanalla viisi. Vastaajista 93 ei vastannut

tahdn kysymykseen.

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 30,9 % vastanneista piti erittiin
tirkednd keskustelupalstoja, eli arvioi timin arvosanalla viisi. Arvosanalla neljd oli
keskustelupalstoja arvioinut 26,5 % vastaajista. Kyselyyn vastanneista 31 ei vastannut

tahdn kysymykseen. (Kuvio 65)
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Kuvio 65. Tiedon 16ytymisen tirkeys keskustelupalstoilta

Popmaraton-tapahtuman osalta illisin vastaaja oli nainen, joka antoi arvosanaksi
P P ] ]
yksi keskustelupalstojen tirkeydestd, mutta muutkin vaihtoehdot olivat saaneet hyvin

kannatusta. Miesten osalta my6s tyypillisin  vastaaja oli antanut arvion yksi
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keskustelupalstojen tirkeydesti. Molempien sukupuolten osalta toiseksi tyypillisin

vastaaja arvioi keskustelupalstojen tirkeyden arvosanalla kolme. (Kuvio 66)

Vuokatti MTB-tapahtumassa  tyypillisin ~ vastaaja  oli mies, joka arvioi
keskustelupalstojen tirkeyden erittdin tirkeéksi, eli arvosanalla viisi. My6s muut karki
arvosanat olivat muita vaihtoehtoja korkeammalla. Naisten osalta tyypillisin vastaaja
antoi arvosanaksi yksi keskustelupalstojen tirkeydelle, mutta toiseksi tyypillisin

vastaaja oli kuitenkin arvioinut keskustelupalstojen tirkeyden arvosanalla nelja.

(Kuvio 66)

9%

294%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

W5 erittdin tirkedd W4 w3 mW2 ®m1vihintirke3dd

Kuvio 66. Tiedon 16ytymisen tirkeys keskustelupalstoilta sukupuolen mukaan

Popmaraton-tapahtuman kyselyn tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias, joka oli
arvioinut keskustelupalstan tirkeyden arvosanalla yksi. Toiseksi eniten kannatusta oli

saanut arvosana kolme. (Kuvio 67)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja kuului myds 30-39-vuotiaiden
ikaryhmain. Tyypillisimpien vastaajien mielestd on tirkedd tai erittdin tirkedd ettd

tapahtumasta 16ytyy tietoa. (Kuvio 67)
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Kuvio 67. Tiedon 16ytymisen tirkeys keskustelupalstoilta ikdjakauman mukaan

7.8.4 Twitter

Kyselyssi kysyttiin, onko tirkeda, ettd tietoa tapahtumista 10ytyy Twitterista.

Twitteristd 16ytyvin tiedon tirkeytti Popmaraton-kyselyn vastaajien keskuudessa pi-
dettiin vihin tirkednd, jopa 69,5 % oli antanut arvosanan yksi. Vain 2,4 % vastaajista
antoi arvosanan viisi Twitterin tirkeydestd. Kyselyyn vastanneista 97 ei vastannut ti-

hin kysymykseen.
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Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista my6s suurin osa, 69,2 % piti tiedon
l6ytymistd vihin tirkednd, eli antoi arvosanan yksi. Tdyden arvosanan Twitterin tir-
keydestd antoi 4,6 % vastaajista. Kyselyyn vastanneista 34 ei vastannut tihdn kysy-
mykseen. Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyn vastaajat pitdvat Twitterid

tairkeampana, kuin Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneet. (Kuvio 68)
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Kuvio 68. Tiedon 16ytymisen tirkeys Twitteristd

Popmaraton-tapahtuman osalta miehet sekéd naiset olivat sitd mieltd ettei Twitter ole
kuin vihin tirkei. Muut vaihtoehdot olivat saanet vihin kannatusta, mutta nais-

vastaajat vaikuttaisivat olevan hieman aktiivisempia Twitterin kayttijid. (Kuvio 69)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneiden kohdalla ei my6skdin ollut kovin
paljon eroja sukupuolten wvililli. Molemmissa vastaajaryhmissd tyypillisimmit
vastaajat antoivat arvosanaksi yksi Twitterin tdrkeydestd, mutta mies-vastaajien osalta

16ytyi my6s aktiivisia Twitterin kannattajia. (Kuvio 69)
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Kuvio 69. Tiedon 16ytymisen tirkeys Twitteristd sukupuolen mukaan

Twitterin jokaisessa ikdryhmassd annettiin ensisijaisesti arvosana yksi. Popmaraton-
tapahtuman kyselyn osalta, tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias, joka arvioi
keskustelupalstat arvosanalla yksi. Tdssa ikdryhmissid oli my6s vastaajia, jotka pitivit

Twitteristd 16ytyvaa tietoa tirkedna, eli antoivat arvosanaksi viisi. (Kuvio 70)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta jokaisessa ikiluokassa tyypillisimmit vastaajat

olivat antaneet Twitterin tirkeydelle arvion yksi. (Kuvio 70)
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Kuvio 70. Tiedon 16ytymisen tirkeys Twitteristd ikdjakauman mukaan

7.9 Tiedon luotettavuus

Kyselyssi kysyttiin vastaajilta; onko sosiaalisista medioista saatu tieto luotettavaa. As-
teikko vaihtoehtoina oli: tieto on luotettavaa, tieto on jonkin verran luotettavaa, tieto

on vain vahin luotettavaa tai tieto ei ole luotettavaa.
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Vuokatti hithto-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista 46,3 % piti sosiaalisista me-
dioista saatua tietoa jonkin verran luotettavana ja 20,8 %o piti tietoa luotettavana. Vas-
taajista 21 % ei ollut hakenut tietoa. Kyselyyn vastanneista 16 ei vastannut tihin ky-

symykseen. (Kuvio 71)

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista 51,5 % vastasi, ettd sosiaalisista me-
dioista saatu tieto on jonkin verran luotettavaa ja tieto on luotettavaa 20,2 % mieles-
td. Vastaajista 16,2 % ei hakenut tietoa sosiaalisista medioista. Kyselyyn vastanneista

80 ei vastannut tihdn kysymykseen. (Kuvio 71)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyssa 70,3 % vastanneista piti sosiaalisista medioista
saatua tietoa jonkin verran luotettavana ja 17,6 % luotettavana. Ainoastaan 6,8 %

vastanneista el hakenut tietoa. Kyselyyn vastanneista 25 ei vastannut tihin kysymyk-

seen. (Kuvio 71)
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Kuvio 71. Sosiaalisista medioista saadun tiedon luotettavuus

Vuokatti hiihto-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli mies,
jonka mielestd sosiaalisista medioista saatu tieto on jonkin verran luotettavaa. Nais-

ten osalta tyypillisin vastaaja oli samaa mieltd. (Kuvio 71)

Popmaraton-tapahtuman kohdalla kyselyyn vastanneista tyypillisimmit vastaukset
olivat molempien sukupuolten osalta, ettd sosiaalisista medioista saatua tieto on jon-

kin verran luotettavaa. (KKuvio 71)

My6s Vuokatti MTB:n kohdalla molemmissa sukupuoliryhmissa tyypillisimmat vas-
taajat olivat arvioineet, ettd sosiaalisista medioista saatu tieto on jonkin verran luotet-

tavaa. (Kuvio 71)
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Kuvio 71. Sosiaalisista medioista saadun tiedon luotettavuus sukupuolen mukaan

Ikaryhmittidin Vuokatti hithto-tapahtuman osalta, kyselyn tyypillisin vastaaja oli 40-

49-vuotias, jonka mielesti tieto on jonkin verran luotettavaa. (Kuvio 72)

Popmaraton-tapahtuman kyselyn tyypillisin vastaaja 30-39-vuotias, jonka mielesta tie-

to on jonkin verran luotettavaa. (Kuvio 72)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli 30-39-
vuotias, jonka mielesti tieto oli jonkin verran luotettavaa. Vuokatti MTB-tapahtuman
vastaajien osalta vain harva oli vastannut, ettei tieto ole luotettavaa tai ettei ollut ha-

kenut tietoa. (Kuvio 72)
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Kuvio 72. Sosiaalisista medioista saadun tiedon luotettavuus ikdjakauman mukaan

7.10 Vaikutus osallistumispaitokseen

Kyselyssi kysyttiin vastaajilta; onko sosiaalisista medioista saadusta tiedosta vaikutus-
ta paitokseen osallistua Kainuun litkunnan tapahtumiin. Vastausvaihtoehtoina oli

kylla, ei, osittain, en osaa sanoa tai en ole hakenut tietoa.

Vuokatti hiihto-tapahtuman kyselyyn vastanneista 4,1 % vastasi, etti sosiaalisista
medioista saatu tieto vaikuttaa paatokseen osallistua tapahtumiin ja 24 % vastasi, ettd
saatu tieto vaikuttaa osittain padtokseen. Vastaajista 45,7 % vastasi, ettei saadusta tie-
dosta ole merkitystd osallistumispdatokseen. Kyselyyn vastanneista 14 ei vastannut

tahin kysymykseen. (Kuvio 73)

Popmaraton-tapahtuman osalta kyselyyn vastanneista 5 % vastasi, ettd sosiaalisilla
medioilla on vaikutusta osallistumispaitoksen tekemiseen ja 28,7 % vastasi sen vai-
kuttavan osittain. Vastaajista 26,7 % vastasi, ettei sosiaalisilla medioilla ole vaikutusta
osallistumispditoksen tekoon. Kyselyyn osallistuneista 78 ei vastannut tihdn kysy-

mykseen. (Kuvio 73)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista 16,7 % vastasi, ettd sosiaalisista
medioista saadulla tiedolla on vaikutusta osallistumispditoksen tekemiseen ja 36,1 %
kertoo sen vaikuttavan osittain osallistumispaitokseen. Vastaajista 25 % ilmoitti, ettei
sosiaalisilla medioilla ole vaikutusta osallistumispditoksen tekoon. Kyselyyn osallis-

tuneista 27 ei vastannut tihin kysymykseen. (Kuvio 73)
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Kuvio 73. Sosiaalisista medioista saadun tiedon vaikutus osallistumispditokseen

Vuokatti hithto-tapahtuman kyselyn tyypillisin vastaaja oli mies, jonka mielestd sosi-
aalisista medioista saadulla tiedolla ei ole merkitystd osallistumispditoksen tekemi-
seen. Naisten osalta tyypillisin vastaaja ei ollut hakenut tietoa tapahtumista sosiaalisis-

ta medioista. (Kuvio 74)

Popmaraton-tapahtuman osalta kyselyyn tyypillisin vastannut henkilé oli nainen,
jonka mielesti sosiaalisista medioista saadusta tiedosta on osittain vaikutusta osallis-
tumispaatoksen tekemiseen. Miesten osalta tyypillisimmain vastaajan mielesti sosiaali-
sista medioista saadulla tiedolla ei ole vaikutusta osallistumispaitoksen tekemiseen.

(Kuvio 74)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli mies, jonka
mielestd sosiaalisista medioista saadulla tiedolla on osittain vaikutusta osallistumis-
paatoksen tekemiseen. Naisten osalta tyypillisin vastaaja ei ollut hakenut tietoa tapah-

tumista. (Kuvio 74)
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Kuvio 74. Merkitys osallistumispaatokseen sukupuolen mukaan

Vuokatti hithto-tapahtuman osalta lihes kaikissa ikdryhmissa tyypillisimmat vastaajat
olivat sitd mieltd, ettei sosiaalisilla medioilla ole vaikutusta osallistumispditokseen tai

tietoa ei ole kiyty hakemassa. (Kuvio 75)

Popmaraton-tapahtuman tyypillisimmat kyselyyn vastanneet olivat 30-39-vuotiaita,
joiden mielesti sosiaalisista medioista saadulla tiedolla on osittain vaikutusta osallis-

tumispaatoksen tekemiseen tal tietoa ei ollut haettu. (Kuvio 75)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta tyypillisin vastaaja oli 18-29-vuotias, jonka osallis-

tumispditokseen vaikuttaa osittain sosiaalisista medioista saatu tieto. (Kuvio 75)
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Kuvio 75. Sosiaalisista medioista saadun tiedon merkitys osallistumispaitdkseen ika-

jakauman mukaan

7.11 Tapahtuman jilkeinen sosiaalisen median seuranta

Kyselyissa kysyttiin vastaajilta, seuraavatko he sosiaalisia medioita Kainuun litkunnan
tapahtumien osalta tapahtuman jilkeen. Avoimena kysymyksena kysyttiin my6s mis-
sd sosiaalisen median osa-alueessa vastaajat kdyvit seuraamassa. Tatd kysymysta el ol-

lut Vuokatti hiihto-kyselyssa.

Popmaraton-tapahtuman osalta 34,4 % vastaajista kdy seuraamassa sosiaalisessa me-
diassa tapahtuman jilkimaininkeja. Avoimessa kohdassa oli mainittu, ettd jalki-
maininkeja kdyddin seuraamassa keskustelupalstoilla ja Facebookissa. My6s YouTu-
be mainittiin ja kuvien etsintd Internetistd. Kyselyssa 83 ei vastannut tihidn kysymyk-

seen. (Kuvio 76)

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta reilusti yli puolet, eli 60,8 % kiy seuraamassa sosi-
aalisissa medioissa tapahtuman jilkimaininkeja. Avoimessa kohtaan ei kukaan ollut
vastannut mitain. Kyselyyn osallistuneista 25 ei vastannut tihidn kysymykseen. (Ku-

vio 76)



Popmaraton (n=96)

B Kyll3

BEi

Vuokatti MTB (n=74)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kuvio 76. Sosiaalisen median seuraaminen tapahtumien jilkeen
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Popmaraton-tapahtuman osalta kummankin sukupuolen osalta enemmisté ei kay

seuraamassa sosiaalisia medioita tapahtuman jilkeen. Vastaajista tyypillisimpid olivat

naisia, jotka kidyvit seuraamassa tapahtuman jilkimaininkeja sosiaalisissa medioissa.

(Kuvio 77)

Vuokatti MTB-tapahtuman vastaajista tyypillisimpia vastaajia oli miehet, jotka kayvit

seuraamassa sosiaalisia medioita tapahtumien jilkeen. Naisten osalta useimmat vas-

taajat eivit kiy seuraamassa tapahtuman jalkimaininkeja. (Kuvio 77)
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Kuvio 77. Sosiaalisen median seuraaminen tapahtuman jilkeen sukupuolen mukaan

Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista jokaisessa ikaluokassa valtaosa vasta-
si, ettei kdy seuraamassa sosiaalisissa medioissa tapahtumien jilkimaininkeja. Tyypilli-
sin henkil6, joka kiy seuraamassa sosiaalisessa mediassa tapahtuman jalkimaininkeja

oli 30-39-vuotias, toiseksi tyypillisin vastaaja oli 18-29-vuotias. (Kuvio 78)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin henkil6, joka seuraa sosi-

aalisissa medioissa jilkimaininkeja oli 30-39-vuotias. (Kuvio 78)
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Kuvio 78. Sosiaalisen median seuraaminen tapahtuman jilkeen ikdjakauman mukaan

7.12 Sosiaalisen median muodot, joihin Kainuun litkunnan tulisi panostaa

Kyselyssd kysyttiin monivalintana, mihin sosiaalisen median osa-alueisiin Kainuun
litkunnan tulisi panostaa tapahtumamarkkinoinnin osalta. Vastaajia pyydettiin valit-
semaan kaksi tirkeintd ennalta mairiteltyd sosiaalisen median muotoa ja/tai kitjoit-

tamaan avoimeen kohtaan jonkun muun sosiaalisen median muodon.

Koska Webropol-ohjelmalla ei pysty vastaajia pakottamaan vastaamaan pyydetylld
tavalla, on osa vastaajista valinnut vain yhden vaihtoehdon tai useamman kuin alun

perin oli pyydetty.
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Popmaraton-tapahtuman kyselyssd vastaajien mielestd Kainuun liitkunnan tulisi pa-
nostaa Facebookiin. Toisena panostettava sosiaalisen median alue oli vastaajien mie-
lestd YouTube ja kolmantena blogit. Myos keskustelupalstat saivat hieman kannatus-
ta. Twitteriin panostamista kannatti vain harva vastaaja. Muutama vastaajista haluaisi,
ettd Kainuun liikunta panostaisi my6s muihin sosiaalisen median alueisiin kuin edelld
mainittuihin. Avoimessa kohdan vastauksissa nousi esiin Kainuun litkunnan omat si-
vut, mutta niin ettd tapahtumista olisi enemmin kuvia. Noin neljannes vastauksista
kertoi, ettd sosiaalisiin medioihin ei tarvitse panostaa. Vastaajista 93 ei vastannut ky-

symykseen. (Kuvio 79)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista enemmisto oli sita mieltd, ettd Kai-
nuun litkunnan tulisi panostaa YouTubeen. Toisena panostettavana alueena oli Face-
book ja kolmantena keskustelupalstat. Blogit saivat myos kannatusta, mutta Twitter
ja joku muu vaihtoehto vain vihin kannatusta. Ainoastaan 10 % vastauksista oli, ett-

ei sosiaaliseen mediaan tarvitsisi panostaa. (Kuvio 79)
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Kuvio 79. Painotettavat sosiaalisen median muodot; Popmaraton (n=86), Vuokatti

MTB (n=70)
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Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli nainen, jonka
mielestd Kainuun litkunnan tulisi panostaa Facebookiin. Miesten osalta tyypillisin
vastaaja kannatti my6s Facebookia. Toiseksi tyypillisin vastaus molempien sukupuol-

ten osalta oli, ettd panostettavana osa-alueena tulisi olla keskustelupalstat. (Kuvio 80)

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vastaaja oli mies, jonka
mielestd Kainuun litkunnan tulisi panostaa keskustelupalstoihin. Toiseksi tyypillisin
vastaaja miesten osalta toivoi, ettd Kainuun litkunta panostaisi Facebookiin. Naisten
osalta tyypillisin vastaaja haluaisi, ettd Kainuun litkunta panostaisi Facebookiin. (Ku-

vio 80)
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Kuvio 80. Painotettavat sosiaalisen median muodot sukupuolen mukaan

Ikdjakauman mukaan Popmaraton-tapahtuman kyselyyn vastanneista tyypillisin vas-
taaja oli 30-39-vuotias, jonka mielestd Kainuun litkunnan tulisi panostaa Facebookiin

ja keskustelupalstoihin sekd blogeihin. (Kuvio 81)
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Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyyn vastaajista tyypillisin vastaaja oli 30-39-vuotias,
jonka mielesti Kainuun liikunnan tulisi panostaa Facebookiin, keskustelupalstoihin

sekd YouTubeen. (Kuvio 81)
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Kuvio 81. Panostettavat sosiaalisen median muodot ikdjakauman mukaan
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JOHTOPAATOKSET

Johtopaitoksessa kootaan kunkin tapahtuman tirkeimmit vastaajaprofiilit ja lopuksi
on pohdintaa, kuinka Kainuun litkunta voisi hyoédyntdd sosiaalisia medioita tulevai-
suudessa kunkin tapahtuman osalta. Vastaajaprofiilit on muodostettu poimimalla ris-
tiintaulukoista suurimmat prosenttiluvut. Lopuksi on vield hieman pohdintaa opin-

nidytetyon kokonaisuudesta prosessina.

8.1 Vuokatti hiihto

Vuokatti hiihto-tapahtuman kyselyn vastausten perusteella kivijiprofiilin on seuraa-
vanlainen: Tapahtumaan osallistunut on Eteld-Suomen lddnisti kotoisin oleva 40-49-
vuotias mies. Sosiaalisen median kiytto on aktiivista ja sitd tulee kiytettyd lihes pai-

vittain.

Tiedonhaku sosiaalisista medioista ei kuitenkaan ole valttimaittid kovin aktiivista, eika
vastaaja osaa oikein sanoa loytyyko tietoa helposti. Kuitenkin on melko tirkedd, ettd
tietoa 16ytyy sosiaalisista medioista. Luotettavana sosiaalisia medioita osallistuja pitad

jonkin verran, mutta silld ei juuri ole vaikutusta osallistumispaitoksen tekemiseen.

Vuokatti hithto-tapahtuman toiseksi tyypillisin kavijaprofiili vastausten perusteella on
Eteld-Suomen lddnistd kotoisin oleva 50-60-vuotias mies, joka kiyttid sosiaalisia me-
dioita paivittdin. Tietoa hin hakee hieman sosiaalisista medioista, mutta ei osaa sa-

noa 16ytyyké tietoa helposti.

Osallistujan mielestd on melko tirkeidd, ettd tietoa l0ytyy sosiaalisista medioista, mut-
ta ei kuitenkaan vilttimatonti. Sosiaalisista medioista saatu tieto koetaan luotettavak-
si tai jonkin verran luotettavaksi, mutta silld ei juuri ole vaikutus osallistumispaatok-

sen tekoon.
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8.2 Vuokatti MTB

Vuokatti MTB-tapahtuman kyselyn vastausten perusteella tyypillisin osallistuja on
profiiliitaan Oulun lddnistd kotoisin oleva 30-39-vuotias mies. Sosiaalisen median
kayttd on aktiivista. Useimmiten osallistuja kayttdd Facebookia pdivittdin, YouTubea
muutaman kerran kuukaudessa, blogi-palveluja kiytetidn muutaman kerran kuukau-
dessa tai harvemmin, keskustelupalstoja kiytetiddn paivittdin ja Twitterid kédytetddn
harvemmin kuin kerran kuukaudessa tai ei lainkaan. Toisinaan kaytetidn myos muita
sosiaalisen median osa-alueita. Itse Kainuun liikunnan tapahtumista vastaaja saattaa

hakea vihin tietoa. Tyypillisen vastaaja ei osaa sanoa, 16ytyyko tietoa helposti.

Vastaajalle on tirkedd, ettd tietoa 16ytyy Facebookista. YouTuben tirkeyttd arvioitiin,
ettei se ole niin tirkead, mutta sitdkin kylld kdytetddn. Sama ajatus on my6s blogien
kohdalla. Keskustelupalstojen osalta on tirkead, etta sieltd 10ytyy tietoa tapahtumasta.

Twitterid tiedon ldhteend ei pidetty kovin tirkedni.

Sosiaalista mediaa pidetddn jonkin verran luotettavana tai tdysin luotettavana ja silld
on osittain vaikutusta osallistumispditoksen tekemiseen. Tapahtuman jilkeen kiy-
ddan katselemassa sosiaalisia medioita. Vastaajan mielestd Kainuun litkunnan tulisi

panostaa Facebookiin, blogeihin ja YouTubeen

Vuokatti MTB:n toiseksi tyypillisin osallistujaprofiili on Oulun lddnista kotoisin oleva
18-29-vuotias mies, joka kiyttdd sosiaalisia medioita. Vastaaja kdyttdd Facebookia
paivittiin, YouTubea piivittdin tai muutaman kerran viikossa. Blogi-palveluita vas-
taaja kayttad kerran kuukaudessa ja keskustelupalstoja péivittdin tai muutaman kerran
vitkossa. Twitterid vastaaja kayttdd harvemmin kuin kerran kuukaudessa tai ei lain-
kaan. Muita sosiaalisen median muotoja ei vastaaja kayttdida muutaman kerran kuu-
kaudessa. Tapahtumasta hin kdy vihin etsimidssi tietoa, mutta ei osaa sanoa 16ytyyko

tietoa helposti.

Osallistujalle on tarkedd, ettd tietoa 16ytyy Facebookista ja melko tirkedd, ettd tietoa

16ytyy YouTubesta. My6s blogi-palveluista 16ytyvi tieto on melko tirkedd vastaajalle.
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Keskustelupalstat vastaaja kokee tirkeiksi tiedon ldhteiksi. Twitter koetaan vain va-
hin tirkedksi tai hieman tarkedksi. Sosiaalisista medioista saatu tieto koetaan luotet-
tavaksi tai jonkin verran luotettavaksi ja silli on osittain vaikutusta osallistumispda-
toksen tekoon. Tapahtuman jilkeen vastaaja kdy hieman seuraamassa sosiaalisia me-
dioita. Kainuun litkunta voisi panostaa Facebookiin, keskustelupalstoihin ja YouTu-

been.

8.3 Popmaraton

Popmaraton-tapahtuma tyypillisin osallistuja vastausten perusteella on Oulun lddnistd
kotoisin oleva 30-39-vuotiaiden ikdluokkaan kuuluva nainen. Sosiaalisen median
kayttd on aktiivista. Vastaaja kdyttdd Facebookia paivittidin, YouTubea muutaman
kerran viikossa tai muutaman kerran kuukaudessa, blogi-palveluja kiytetidn har-
vemmin kuin kerran kuukaudessa tai ei lainkaan, keskustelupalstoja kdytetian muu-
taman kerran kuukaudessa tai harvemmin ja Twitterid kidytetidn harvemmin kuin
kerran kuukaudessa tai ei lainkaan. Muitakin sosiaalisen median osa-alueita kiytetdin
jonkin verran, esimerkiksi kuvapalveluja. Tapahtumista osallistuja saattaa hakea vi-

hin tietoa, mutta ei osaa sanoa, 16ytyyké tietoa helposti.

Osallistujan mielestd on erittdin tirkedd, ettd tietoa tapahtumista 16ytyy Facebookista.
YouTubea ei pidetd kovin tirkedni tiedonhaun etsimisen kohteena. Blogien kohdalla
ei ole niin tirkedd, 16ytyyko tietoa, mutta ei haittaa vaikka 16ytyisikin, samoin keskus-

telupalstojen osalta. Twitterid tiedon liahteen paikkana ei pidetty kovin tirkeana.

Sosiaaliset mediat ovat jonkin verran luotettavat tai taysin luotettavat ja niilld on osit-
tain vaikutusta osallistumispaatoksen tekemiseen. Tapahtuman jilkeen ei valttimattd
kiydad seuraamassa sosiaalisia medioita. Vastaajan mielestd Kainuun litkunnan tulisi

panostaa Facebookiin, keskustelupalstoihin ja blogeihin.

Popmaratonin toiseksi tyypillisin osallistuja on Oulun lddnistd kotoisin oleva 40-49-

vuotias nainen, joka kayttid jonkin verran sosiaalista mediaa. Vastaaja kayttad Face-
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bookia joko piivittdin tai ei lainkaan, YouTubea harvemmin kuin kerran kuukaudes-
sa tal muutaman kerran kuukaudessa. Blogi-palveluita vastaaja kiyttid harvemmin
kuin kerran kuukaudessa tai ei lainkaan ja keskustelupalstoja joko ei lainkaan tai har-
vemmin kuin kerran kuukaudessa. Twitterid vastaaja kayttad kerran viikossa tai ei
lainkaan. Muita sosiaalisen median muotoja vastaaja ei juuri kdytd. Tapahtumasta hin

ei paljon kiy etsimassi tietoa, mutta ei osaa sanoa 16ytyyké tietoa helposti.

Osallistujalle on vain vihin tirkedd, ettd tietoa 16ytyy Facebookista, myds tiedon 16y-
tyminen YouTubesta on vain vihin tirkedd tai jonkin verran tirkedd. Blogi-
palveluitakaan vastaaja ei koe kovin tirkedksi. Keskustelupalstat ovat vastaajalle vi-
hin tirkeitd tai jonkin verran tirkeitd, samoin Twitterid ei pidetd kuin vihin tirkea-
nd. Sosiaalisista medioista saatu tieto koetaan jonkin verran luotettavaksi, mutta silld

ei juuri ole vaikutusta osallistumispaitoksen tekoon.

Tapahtuman jilkeen osallistuja ei juuri kidy seuraamassa sosiaalisia medioita. Vastaa-
jan mielestd sosiaaliseen mediaan ei tarvitse juuri panostaa, mutta kuitenkin Face-

bookiin ja keskustelupalstoihin voisi Kainuun litkunta panostaa.

8.4 Sosiaalinen median mahdollisuudet tapahtumien markkinoinnissa

Jokaisessa kyselyssd valtaosa vastaajista kdyttdd sosiaalisia medioita. Tdlld hetkelld
Kainuun litkunta on mukana aktiivisesti Facebookissa, miti valtaosa kyselyyn vastan-
neista kaytti my6s ahkerasti. Kunkin tapahtuman osalta Kainuun litkunnan kannattaa

jatkaa markkinointia tissd sosiaalisen median osa-alueessa.

Popmaraton-tapahtuman osalta Facebookin lisidksi vastaajat toivoivat, ettd Kainuun
litkunta panostaisi YouTubeen. Télld hetkelld Kainuun litkunnalla on videoita You-
Tubesta ainakin Vuokatti hithto-tapahtumasta ja kevaalld 2010 Kainuun litkunnan si-
vuilta paisi katselemaan Vuokatissa kuvattuja MTB-videoita. YouTuben lisiksi muu-
tama vastaaja haluaisi lisdd kuvia tapahtumasta Internetiin nahtivaksi. Tulevaisuudes-
sa YouTubeen voisi tehdd samankaltaisen videon Popmaraton tapahtumapdiivasta,

kuin mitd oli Vuokatti hithdosta 2010. Kuvia tapahtumasta saa helposti lisattya esi-
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merkiksi Facebookiin, mutta lisiksi Kainuun liikunnan www-sivuilta voisi olla linkki
johonkin kuvapalveluun, johon tapahtuman jirjestdjid on laittanut kuvia tapahtumas-

ta.

Vuokatti MTB-tapahtuman osalta vastaajat olivat hyvin valveutuneita sosiaalisten
medioiden suhteen ja useat osa-alueet olivat monella aktiivisessa kiytossia. Faceboo-
kin lisiksi Vuokatti MTB:n osallistujat haluaisivat lisid panostusta YouTubeen, mutta
my6s blogi-palveluithin. Molempien osa-alueiden avulla osallistujille saisi helposti ku-

vattua reittien profiilia.

Vuokatti hiihto-tapahtuman osalta osallistujat ovat keski-idltdan hieman vanhempia,
mutta kuitenkin sosiaalisen median seuraajia on jonkin verran. Vuokatti hiihto-
tapahtuman osalta riittinee, ettd Kainuun litkunta on esilli sosiaalisissa medioissa

niin, kuin tillakin hetkelld on.

8.5 Pohdintaa

Opinniytetyon odotukset tdyttyivit halutulla tavalla, silli tutkimusongelmiin saatiin
vastaus. Tutkimuksen luotettavuus oli melko luotettava, silld tutkimuksen vastaus-
prosentit olivat parempia kuin ennalta osattiin odottaa. Vastausten kerdyksessi ei tar-
vinnut tehdé uusintakysely-kierroksia, silld jo ensimmaiselld kierroksella vastaajat oli-

vat valveutuneita kertomaan omista kokemuksistaan.

Teoriataustan muodostaminen oli onnistunutta my®6s, silld 1dhdekirjallisuus oli hyvin
tuoretta ja helposti saatavilla. Monet teokset, joita opinnaytetyossi kiytettiin lahteina,
oli julkaistu vuoden tai kahden sisidn. Koska sosiaalinen media on ajankohtainen ja
trendikds ilmid, siitd 16ytyi myOs paljon lehtiartikkeleita. Ammattikorkeakoulun jarjes-
tamistd tiedonhaun koulutuksesta oli paljon apua artikkeleiden etsinnissd. Teo-
riataustan muodostaminen kokonaisuudessaan tapahtui kyselyiden jilkeen, mutta en-
nen aineiston analysointia. Jos aiheen olisi keksinyt vidhidn aikaisemmin, olisi teo-
riataustaa voinut tutkia vahin laajemmin ja hy6dyntda siten enemman kyselylomak-
keiden rakentamiseen. Sosiaalisen median kasitteitd ja piirteitd oli kuitenkin huomioi-

tu kyselylomakkeissa.
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Se mitd muuta opinndytetyGssa olisi voinut tehdé toisin, olisi aitheen miettimisen
aloittaa hieman aikaisemmin, silli ensimmiinen kyselylomake tiytyi saada nopeasti
litkkeelle. Vuokatti hiihto-tapahtuman vastausten maira oli kuitenkin niin iso, ettd
sielta olisi saanut hyvinkin luotettavia ja tarkkoja vastauksia syvennytylld kyselylo-
makkeella. Talloin olisi ehka rajata muut tapahtumat pois, koska aineistoa olisi tullut
kisiteltaviksi lilan paljon opinndytetyon opintopisteitd nihden. Eniten tyoti teetitti
Vuokatti MTB- ja Popmaraton-tapahtumien aineistot, silld kyselylomakkeissa pureu-
duttiin hyvinkin syville aiheessa. Vield viimeisemmaissa kyselylomakkeessa olisi voi-
nut tehdi tarkentavia kysymyksid esimerkiksi keskustelupalstojen ja blogien osalta si-
ten, ettd vastaajalta olist kysytty kayvitko he kirjoittamassa palveluihin vai vain luke-

massa kirjoituksia.

Opinndytetyo antol vastauksia toimeksiantajalle sosiaalisen median nykytilasta Haasta
Itsesi Kunnolla-tapahtumien osallistujien kdyttotottumuksista. Todettiin, ettd sosiaa-
liseen mediaan todellakin kannattaa panostaa markkinoinnillisessa mielessa erityisesti

nuorempien osallistujien suosimissa lajeissa.

Kokonaisuudessaan opinnidytetyo oli onnistunut. Se toi tekijilleen paljon haasteita,

mutta pitkédjinteisyyden ja oppimisen halun avulla opinniytety6 saatiin valmiiksi asti.
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LIITE 1 KYSELYLOMAKKEET
VUOKATTI HIIHTO 2010

1) Sukupuoli
e e

nainen mies

2) Ika

L e 185 18-298 30-39E5 40-4955 50-60
L yieo

3) Asuinpaikka

L Etel&i-SuomenEj Lémsi-SuomenEj

[ta-Suomen L Lapin > Oulun
laani laani Laani laani laani

e Kainuu

29) Kaytatteko sosiaalisia medioita? (esim. sahktipbacebook, blogit, keskustelupals-
tat, Youtube, tms.)

E kyia & Ei

30) Kuinka usein keskimé&arin kaytatte sosiaaliselioita? (esim. sahkoposti, Facebook,
blogit, keskustelupalstat, Youtube, tms.)

L En L Harvemmin kuin > Muutaman kerraEj Kerran [0 oiieen:
. .. Paivittain
lainkaan kerran kuukaudessa kuukaudessa viikossa

31) Haetko sosiaalisista medioista tietoa nimenomaaokatti hiihto-tapahtumasta
(esimerkiksi keskustelupalstoilta, blogeista)

E kgl g
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32) Loytyyko sosiaalisista medioista helposti tee¥uokatti hiihdosta?

L KylléiEj EiEj En osaa sanoa

33) Onko tarkead, etta tietoa tapahtumasta loyagiaalisista medioista? (esim. s&hko-
posti, Facebook, blogit, keskustelupalstat, Youtune)

L Ei kovin tarkea= Melko tarkead= Erittain tarkeas

34) Koetteko sosiaalisista medioista saadun tiddotettavaksi?

C i C
Tieto on Tieto on jonkin > Tieto on vain C Tieto ei ole En olg
o hakenut tie-
luotettavaa  verran luotettavaa vahan luotettavaa luotettavaa t0a

35) Onko sosiaalisesta mediasta saadusta lisdinfirosta vaikutusta osallistumispaa-
toksen tekemiseen?

L KylléiEj OsittainEj EiEj En ole hakenut tietoa

VUOKATTI MTB/POPMARATON

1) Sukupuoli

e NainenE Mies



2) Ika

E aie 185 18208 30-39E 40-40E 50-60

£ yieo

3) Asuinpaikka

e

E ; .
Ahvenanmaa Etela-Karjala

L Kanta- L Keski-
Hame Pohjanmaa

C Pirkanmaa C Pohjanmaa

C Paijét-HémeE Satakunta

L Etela-
Pohjanmaa

e Keski-Suomi

C Pohjois-Karjal

e Uusimaa

e [ta-Uusimaa

C Kymenlaakso

C Pohjois-
aPohjanmaa

e Varsinais-Suomi
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e Kainuu

C Lappi

C Pohjois-
Savo

30) Kaytatteko sosiaalisia medioita? (esim. Facebook, blogit, kasételupalstat, Youtube, tms.

Jos vastaatte "Ei", seuraaviin kysymyksiin ei tarvise vastata.

E kyia B g
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31) Kuinka usein keskimaarin kaytatte seuraavia soaalisen median muotoja?

En Harvemmin  Muutaman Kerran Muutaman Paivittain

lainkaan kuin kerran kerran viikossa kerran

kuukaudessa kuukaudessa viikossa
Facebook e e e e e e
YouTube e e e e e e
Blogit e e e E E E
Keskustelupalstat 2 C i C e e
Twitter | e e e e e

32) Kaytatteko jotain muuta, kuin edellda mainittuja, sosiaalisen median muotoa?

E kylla, mita g

33) Kuinka paljon kaytatte tata sosiaalisen mediamuotoa?

C En C Harvemmin kuin E Muutaman kerranE Kerran C Muutaman
lainkaan kerran kuukaudessa kuukaudessa viikossa kerran viikossa
-

Paivittain

34) Haetko sosiaalisista medioista tietoa nimenomadainuun likunnan tapahtumista?
E En

e Kylla, mista
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35) Loytyykd sosiaalisista medioista helposti tieeKainuun liikkunnan tapahtumista?

C KyIIaE EiE En osaa sanoa

36) Onko tarkeaa, etta tietoa tapahtumasta l6ytyyasiaalisista medioista? (esim. s&dhkdposti,
Facebook, blogit, keskustelupalstat, Youtube tms)

1 vahan tarkea 2 3 4 5 erittain tarkea
Facebook e E E E e
Youtube e E E B C
Blogit e E E E C
Keskustelupalstat i E B OB C
Twitter C E E E e

37) Koetteko sosiaalisista medioista saadun tieddunotettavaksi?

C Tieto on C Tieto on jonkin e Tieto on vain C Tieto ei ole e En ole
luotettavaa verran luotettavaa  vahan luotettavaa luotettavaa hakenut tietoa

38) Onko sosiaalisesta mediasta saadusta tiedostkutusta osallistumispaatoksen
tekemiseen?

C KleéE OsittainE EiE En ole hakenuttieto[; En osaa sanoa
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39) Osallistumisenne jalkeen, kaytatteké seuraamaasosiaalisissa medioissa tapahtuman
jalkimaininkeja?

E Kylla, missé] E Ei

40) Mihin sosiaalisen median muotoon mielestasi taptuman jarjestajan kannattaisi
keskittya? Valitse kolme tarkeintéa.

- r - . r r
Facebook YouTube Blogit Keskustelupalstat Twitter

- Muu, mika?

| En osaar Mielestani sosiaaliseen
sanoa mediaan ei tarvitse panostaa



LIITE 2 FREKVENSSITAULUKOT

Vuokatti MTB Sukupuoli

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
Mies 83 83,8 83,8 100
Valid Nainen 16 16,2 16,2 16,2
Total 99 100 100
Popmaraton Sukupuoli
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Nainen 104 58,1 58,8 58,8
Mies 73 40,8 41,2 100,0
Total 177 98,9 100,0
Missing  System 2 11
Total 179 100,0
Vuokatti hiihtoSukupuoli
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Mies 366 72,9 73,2 100,0
Nainen 134 26,7 26,8 26,8
Total 500 99,6 100,0
Missing  System 2 A4
Total 502 100,0
Vuokatti MTB k&
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Alle 18 3 3,0 3,0 3,0
18-29 24 24,2 24,2 27,3
30-39 46 46,5 46,5 73,7
40-49 20 20,2 20,2 93,9
50-60 6 6,1 6,1 100,0
Yli 60 0 0 0
Total 99 100,0 100,0
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Vuokatti MTB Sukupuoli * k& Crosstabulation
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k&
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Total
Sukupuoli  Nainen Count 0 4 9 2 1 16
% of Total 0% 4% 9% 2% 1% 16 %
Mies Count 3 20 37 18 5 83
% of Total 3% 20 % 37% 18 % 5% 84 %
Total Count 3 24 46 20 6 99
% of Total 3% 24 % 46 % 20 % 6 % 100 %
Popmaraton Ika
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Alle 18 3 1,7 1,7 1,7
18-29 25 14,0 14,0 15,6
30-39 59 33,0 33,0 48,6
40-49 61 34,1 34,1 82,7
50-60 26 14,5 14,5 97,2
Yli 60 5 2,8 2,8 100,0
Total 179 100,0 100,0
Popmaraton Sukupuoli * Ika Crosstabulation
k&
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
Sukupuoli Nainen Count 3 18 39 32 11 1 104
% of Total 2% 10 % 22 % 18 % 6 % 1% 59 %
Mies Count 0 7 19 28 15 4 73
% of Total 0% 4% 11 % 16 % 8% 2% 41 %
Total Count 3 25 58 60 26 5 177
% of Total 2% 14 % 33% 34 % 15% 3%| 100%




Vuokatti hiihto lka
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Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Alle 18 3 ,6 ,6 ,6
18-29 60 12,0 12,0 12,6
30-39 109 21,7 21,8 34,4
40-49 155 30,9 31,0 65,4
50-59 119 23,7 23,8 89,2
yli 60 54 10,8 10,8 100,0
Total 500 99,6 100,0
Missing  System 2 4
Total 502 100,0
Vuokatti hiihto Sukupuoli * k& Crosstabulation
k&
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-59 yli 60 Total
Sukupuoli Nainen Count 2 24 33 41 31 3 134
% of Total 0% 5% 7% 8% 6 % 1% 27 %
Mies Count 1 36 74 114 88 51 364
% of Total 0% 7% 15 % 23 % 18 % 10 % 73 %
Total Count 3 60 107 155 119 54 498
% of Total 1% 12 % 21 % 31 % 24 % 11 % 100 %
Vuokatti MTB Asuinpaikka
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Etela- 14 14,1 14,1 14,1
Suomen
1aani
Lansi- 13 13,1 13,1 27,3
Suomen
[EET
Ita- 22 22,2 22,2 49,5
Suomen
[EE
Lapin 3 3,0 3,0 52,5
[EET
Oulun 47 47,5 47,5 100,0
[EELT
Total 99 100,0 100,0




Vuokatti MTB Sukupuoli * Asuinpaikka Crosstabulatio n
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Asuinpaikka
Etela- Lansi- Ita-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun

laani laani laani laani laani Total
Sukupuoli Nainen Count 3 2 3 0 8 16
% of Total 3% 2% 3% 0% 8% 16 %
Mies Count 11 11 19 3 39 83
% of Total 11 % 11 % 19% 3% 39 % 84 %
Total Count 14 13 22 3 47 99
% of Total 14 % 13 % 22 % 3% 47 % 100 %

Vuokatti MTB Ika * Asuinpaikka Crosstabulation
Asuinpaikka
Etela- Lansi- It&-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun

18ani 184ani 184&ni 184&ni 184ani Total
k& Alle 18 Count 0 0 0 1 2 3
% of Total 0% 0% 0% 1% 2% 3%
18-29 Count 5 3 7 0 9 24
% of Total 5% 3% 7% 0% 9% 24 %
30-39 Count 6 6 8 2 24 46
% of Total 6 % 6 % 8% 2% 24 % 46 %
40-49 Count 1 3 6 0 10 20
% of Total 1% 3% 6 % 0% 10 % 20 %
50-60 Count 2 1 1 0 2 6
% of Total 2% 1% 1% 0% 2% 6 %
Total Count 14 13 22 3 47 99
% of Total 14 % 13 % 22 % 3% 47 % 100 %




Popmaraton Asuinpaikka
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Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Etela- 9 5,0 5,0 5,0
Suomen
1aani
Lansi- 17 9,5 9,5 14,5
Suomen
[EET
Ita- 44 24,6 24,6 39,1
Suomen
1aani
Lapin 3 1,7 1,7 40,8
1aani
Oulun 106 59,2 59,2 100,0
1aani
Total 179 100,0 100,0
Popmaraton Sukupuoli * Asuinpaikka Crosstabulation
Asuinpaikka
Etela- Lansi- Ita-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun
18ani 1aani 18ani 18ani 18ani Total
Sukupuoli Nainen Count 6 7 22 2 67 104
% of Total 3% 4% 12 % 1% 38 % 59 %
Mies Count 3 9 22 1 38 73
% of Total 2% 5% 12 % 1% 21 % 41 %
Total Count 9 16 44 3 105 177
% of Total 5% 9% 25 % 2% 59 % 100 %
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Popmaraton Ika * Asuinpaikka Crosstabulation

Asuinpaikka
Etela- Léansi- Ita-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun

laani laani laani laani laani Total
Ika Alle 18 Count 0 0 0 0 3 3
% of Total 0% 0% 0% 0% 2% 2%
18-29 Count 2 4 5 0 14 25
% of Total 1% 2% 3% 0% 8% 14 %
30-39 Count 2 6 13 1 37 59
% of Total 1% 3% 7% 1% 21% 33%
40-49 Count 4 4 20 1 32 61
% of Total 2% 2% 11 % 1% 18 % 34 %
50-60 Count 1 2 4 1 18 26
% of Total 1% 1% 2% 1% 10 % 15 %
Yli 60 Count 0 1 2 0 2 5
% of Total 0% 1% 1% 0% 1% 3%
Total Count 9 17 44 3 106 179
% of Total 5% 9% 25 % 2% 59 % 100 %

Vuokatti hiihto Asuinpaikka

Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Etela-Suomen 154 30,7 30,8 30,8
laani
Lansi-Suomen 136 27,1 27,2 58,0
laani
Ita-Suomen 77 15,3 15,4 73,4
laani
Lapin laani 4 ,8 ,8 74,2
Oulun laani 129 25,7 25,8 100,0
Ahvenanmaan 0
laani
Total 500 99,6 100,0
Missing System 2 A
Total 502 100,0




Vuokatti hiihto Sukupuoli * Asuinpaikka Crosstabulation
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Asuinpaikka
Etela- Lansi- It&-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun

laani laani laani laani laani Total
Sukupuoli Nainen Count 33 38 28 1 34 134
% of Total 7% 8% 6 % 0% 7% 27 %
Mies Count 121 96 49 3 95 364
% of Total 24 % 19% 10 % 1% 19% 73 %
Total Count 154 134 7 4 129 498
% of Total 31% 27 % 15 % 1% 26 % 100 %

Vuokatti hiihto 1k& * Asuinpaikka Crosstabulation
Asuinpaikka
Etela- Lansi- Ita-
Suomen | Suomen | Suomen Lapin Oulun

184ni 184ni 184ani 18ani 18ani Total
k& Alle 18 Count 0 1 1 0 1 3
% of Total 0% 0% 0% 0% 0% 1%
18-29 Count 12 21 7 0 19 59
% of Total 2% 4% 1% 0% 4% 12%
30-39 Count 29 33 16 0 31 109
% of Total 6 % 7% 3% 0% 6 % 22 %
40-49 Count 50 27 28 2 48 155
% of Total 10 % 5% 6 % 0% 10 % 31%
50-59 Count 39 38 20 1 20 118
% of Total 8% 8% 4% 0% 4% 24 %
yli 60 Count 23 16 4 1 10 54
% of Total 5% 3% 1% 0% 2% 11 %
Total Count 153 136 76 4 129 498
% of Total 31% 27 % 15% 1% 26 % 100 %




Kaytatteko sosiaalisia medioita

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 73 73,7 79,3 79,3
Ei 19 19,2 20,7 100,0
Total 92 92,9 100,0
Missing System 7 7,1
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 94 52,5 57,7 57,7
Ei 69 38,5 42,3 100,0
Total 163 91,1 100,0
Missing System 16 8,9
Total 179 100,0
Sosiaalisen median kayttd / vuokatti hiihto
Valid Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Kylla 448 89,2 90,7 90,7
Ei 46 9,2 9,3 100,0
Total 494 98,4 100,0
Missing  System 8 1,6
Total 502 100,0
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Sukupuoli * Kaytattekd sosiaalisia medioita Crosstaulation
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Tapahtuma Kéaytatteko sosiaalisia
medioita
Kylla Ei Total
MTB Sukupuoli Nainen Count 12 4 16
% of To- 13 % 4% 17 %
tal
Mies Count 61 15 76
% of To- 66 % 16 % 83 %
tal
Total Count 73 19 92
% of To- 79 % 21 % 100 %
tal
Popmaraton Sukupuoli Nainen Count 62 37 99
% of To- 39 % 23 % 61 %
tal
Mies Count 32 30 62
% of To- 20 % 19 % 39 %
tal
Total Count 94 67 161
% of To- 58 % 42 % 100 %
tal

Sukupuoli * Sosiaalisen median kayttd Crosstabulatin / vuokatti hiihto

Sosiaalisen median

kayttd
Kylla Ei Total

Sukupuoli Nainen Count 123 8 131
% of Total 25 % 2% 27 %

Mies Count 324 37 361

% of Total 66 % 8 % 73 %

Total Count 447 45 492
% of Total 91 % 9% 100 %




Ika * Kaytatteko sosiaalisia medioita Crosstabulaton
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Tapahtuma Kéaytattekd sosiaalisia
medioita
Kylla Ei Total
MTB k& Alle 18 Count 1 2 3
% of Total 1% 2% 3%
18-29 Count 21 3 24
% of Total 23 % 3% 26 %
30-39 Count 35 6 41
% of Total 38 % 7% 45 %
40-49 Count 13 5 18
% of Total 14 % 5% 20 %
50-60 Count 3 3 6
% of Total 3% 3% 7%
Total Count 73 19 92
% of Total 79 % 21 % 100 %
Popmaraton 1ka Alle 18 Count 1 1 2
% of Total 1% 1% 1%
18-29 Count 19 4 23
% of Total 12 % 2% 14 %
30-39 Count 40 14 54
% of Total 25 % 9% 33 %
40-49 Count 24 32 56
% of Total 15 % 20 % 34 %
50-60 Count 8 16 24
% of Total 5% 10 % 15 %
Yli 60 Count 2 2 4
% of Total 1% 1% 2%
Total Count 94 69 163
% of Total 58 % 42 % 100 %




Vuokatti hiihto 1k& * Sosiaalisen median kayttd Crosstabulation

Sosiaalisen median
kayttod
Kylla Ei Total
lka Alle 18 Count 2 0 2
% of Total 0% 0% 0%
18-29 Count 56 3 59
% of Total 11 % 1% 12 %
30-39 Count 97 9 106
% of Total 20 % 2% 22 %
40-49 Count 136 17 153
% of Total 28 % 3% 31 %
50-59 Count 106 12 118
% of Total 22 % 2% 24 %
yli 60 Count 49 5 54
% of Total 10 % 1% 11 %
Total Count 446 46 492
% of Total 91 % 9% 100 %
Vuokatti hiihto Keskiméarainen kaytto
Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent | Percent
Valid En lainkaan 27 5,4 55 55
Harvemmin 11 2,2 2,2 7,8
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 34 6,8 6,9 14,7
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 70 13,9 14,3 29,0
kossa
Paivittain 348 69,3 71,0 100,0
Total 490 97,6 100,0
Missing System 12 2,4
Total 502 100,0
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Vuokatti hiihto Keskiméarainen kaytté * Sukupuoli C rosstabulation

Sukupuoli
Nainen | Mies Total
Keskimaarainen En lainkaan Count 3 24 27
kaytto
% of Total 1% 5% 6 %
Harvemmin  Count 2 9 11
kuin kerran
kuukaudessa
% of Total 0% 2% 2%
Muutaman Count 7 26 33
kerran kuu-
kaudessa
% of Total 1% 5% 7%
Kerran vii- Count 12 58 70
kossa % of Total 2%| 12% 14 %
Paivittain Count 104 243 347
% of Total 21 % 50 % 71 %
Total Count 128 360 488
% of Total 26 % 74 % 100 %
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Keskimaarainen kayttd * Ika Crosstabulation
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lka
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-59 yli 60 Total
Keskimaarainen En lainkaan Count 0 2 4 11 7 3 27
kaytto
% of 0% 0% 1% 2% 1% 1% 6 %
Total
Harvemmin  Count 0 1 1 4 4 1 11
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 0% 0% 1% 1% 0% 2%
Total
Muutaman Count 0 3 4 14 11 2 34
kerran kuu- o ¢ 0% 1% 1% 3% 2% 0% 7%
kaudessa
Total
Kerran vii- Count 0 6 17 20 17 10 70
kossa % of 0% 1% 3% 4% 3% 20| 14%
Total
Paivittain Count 2 46 78 104 78 38 346
% of 0% 9% 16 % 21% 16 % 8% 71 %
Total
Total Count 2 58 104 153 117 54 488
% of 0% 12 % 21% 31 % 24 % 11% | 100 %
Total
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Keskimaarainen Facebookin kayttd

Valid | Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent | Percent
MTB Valid Ei lainkaan 19 19,2 27,1 27,1
Harvemmin 2 2,0 2,9 30,0
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 6 6,1 8,6 38,6
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 7 7,1 10,0 48,6
kossa
Muutaman 5 51 7,1 55,7
kerran vii-
kossa
Paivittain 31 31,3 44,3 100,0
Total 70 70,7 100,0
Missing System 29 29,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 18 10,1 18,2 18,2
Harvemmin 4 2,2 4,0 22,2
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 9 5,0 9,1 31,3
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 4 2,2 4,0 35,4
kossa
Muutaman 17 9,5 17,2 52,5
kerran vii-
kossa
Paivittain 47 26,3 47,5 100,0
Total 99 55,3 100,0
Missing System 80 447
Total 179 100,0




Keskimaarainen Facebookin kayttd * Sukupuoli Crossabulation
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Tapahtuma Sukupuoli
Nainen | Mies Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 1 18 19
Facebookin % of Total 1%| 26% 27 %
kaytto
Harvemmin  Count 1 1 2
kuinkerran oo o) 1%| 1% 3%
kuukaudessa
Muutaman Count 0 6 6
Kerran kuu- o 1 0%| 9% 9%
kaudessa
Kerran vii- Count 1 6 7
kossa % of Total 1%| 9% 10 %
Muutaman Count 1 4 5
te”a” VIE 94 of Total 1%| 6% 7%
ossa
Paivittain Count 7 24 31
% of Total 10 % 34 % 44 %
Total Count 11 59 70
% of Total 16 % 84 % 100 %
Popmaraton Keskimaarainen Ei lainkaan Count 4 14 18
Facebookin
Kaytto % of Total 4% 14 % 18 %
Harvemmin  Count 2 2 4
kuin kerran
kuukaudessa % of Total 2% 2% 4%
Muutaman Count 8 1 9
kerran kuu-
kaudessa % of Total 8 % 1% 9%
Kerran vii- Count 3 1 4
kossa % of Total 3% 1% 4%
Muutaman Count 12 5 17
kerran vii-
0, 0, 0, 0,
Kkossa % of Total 12 % 5% 17 %
Paivittain Count 36 11 47
% of Total 36 % 11% 47 %
Total Count 65 34 99
% of Total 66 % 34 % 100 %




Keskimaarainen Facebookin kayttd * Ikd Crosstabulaion
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k&
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 4 7 8 0 19
Ef"ce?oo"'” % of 0% 6%| 10%| 11% 0% 27 %
aytto
Total
Harvemmin  Count 0 0 1 0 1 2
kuin kerran o, ¢ 0% 0% 1% 0% 1% 3%
kuukaudessa
Total
Muutaman Count 0 0 5 1 0 6
kerran kuu- o ¢ 0% 0% 7% 1% 0% 9%
kaudessa
Total
Kerran vii- Count 0 3 2 2 0 7
kossa % of 0% 4% 3% 3% 0% 10 %
Total
Muutaman Count 0 1 3 0 1 5
te”a”"”' % of 0% 1% 4% 0% 1% 7%
ossa
Total
Paivittain Count 1 13 16 1 0 31
% of 1% 19 % 23 % 1% 0% 44 %
Total
Total Count 1 21 34 12 2 70
% of 1% 30 % 49 % 17 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Keskimaaréinen Eilainkaan Count 0 2 4 8 2 2 18
Facebookin
KAVHS % of 0% 2% 4% 8 % 2% 2% 18 %
yito
Total
Harvemmin  Count 0 1 2 1 0 0 4
tﬂl?kgigggsa % of 0% 1% 2% 1% 0% 0% 4%
Total
Muutaman Count 0 0 3 4 2 0 9
tgggggl;:u- % of 0% 0% 3% 4% 2% 0% 9%
Total
Kerran vii- Count 0 0 1 2 1 0 4
kossa
% of 0% 0% 1% 2% 1% 0% 4%
Total
Muutaman Count 1 2 8 2 3 1 17
Ee”a”"”' % of 1% 2% 8 % 2% 3% 1% 17 %
ossa
Total
Paivittain Count 0 15 23 7 2 0 47
% of 0% 15 % 23 % 7% 2% 0% 47 %
Total
Total Count 1 20 41 24 10 3 99
% of 1% 20 % 41 % 24 % 10 % 3% 100 %
Total
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Keskimaarainen YouTube kayttd

Valid | Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent | Percent
MTB Valid Ei lainkaan 4 4,0 55 5,5
Harvemmin 6 6,1 8,2 13,7
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 22 22,2 30,1 43,8
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 14 14,1 19,2 63,0
kossa
Muutaman 21 21,2 28,8 91,8
kerran vii-
kossa
Paivittain 6 6,1 8,2 100,0
Total 73 73,7 100,0
Missing System 26 26,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 20 11,2 21,7 21,7
Harvemmin 19 10,6 20,7 42,4
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 20 11,2 21,7 64,1
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 10 5,6 10,9 75,0
kossa
Muutaman 16 8,9 17,4 92,4
kerran vii-
kossa
Paivittain 7 3,9 7,6 100,0
Total 92 51,4 100,0
Missing System 87 48,6
Total 179| 100,0




Keskimaarainen YouTube kayttd * Sukupuoli Crosstabuation
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen | Mies Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 4 4
YouTube kayttd
% of Total 0% 5% 5%
Harvemmin  Count 1 5 6
kuin kerran
kuukaudessa o of Total 1%| 7% 8 %
Muutaman Count 9 13 22
kerran kuu- o e o | 1206 18 % 30 %
kaudessa
Kerran vii- Count 1 13 14
kossa % of Total 1%| 18% 19 %
Muutaman Count 1 20 21
te”a” VIE 9 of Total 1%| 27% 29 %
ossa
Paivittain Count 0 6 6
% of Total 0% 8 % 8 %
Total Count 12 61 73
% of Total 16 % 84 % 100 %
Popmaraton Keskimaarainen Eilainkaan  Count 18 2 20
YouTube kayttd
4 %ofTotal | 20%| 2% 22 %
Harvemmin  Count 13 6 19
kuin kerran
0, 0, 0, 0,
kuukaudessa % of Total 14 % 7% 21 %
Muutaman Count 9 11 20
kerran kuu-
kaudessa % of Total 10 % 12 % 22 %
Kerran vii- Count 6 4 10
kossa % of Total 7%| 4% 11 %
Muutaman Count 10 6 16
tggs""; VI ghofTotal | 11%| 7% 17 %
Paivittain Count 4 3 7
% of Total 4% 3% 8 %
Total Count 60 32 92
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% of Total | 65%| 35% 100 %
Keskimaarainen YouTube kaytto * Ik& Crosstabulation
lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 0 0 3 1 4
YouTube kayttod
% of 0% 0% 0% 4% 1% 5%
Total
Harvemmin Count 0 2 2 2 0 6
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 3% 3% 3% 0% 8 %
Total
Muutaman Count 0 1 18 2 1 22
kerran kuu-
kaudessa
% of 0% 1% 25% 3% 1% 30 %
Total
Kerran viikos- Count 0 6 5 3 0 14
sa % of 0% 8 % 7% 4% 0% 19%
Total
Muutaman Count 0 10 7 4 0 21
kerran viikos- o ¢ 0% 14 % 10 % 5% 0% 29 %
sa
Total
Paivittain Count 1 2 3 0 0 6
% of 0% 14 % 10 % 5% 0% 8 %
Total
Total Count 1 21 35 14 2 73
% of 1% 29 % 48 % 19 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Keskimaardinen Ei lainkaan Count 0 3 6 6 4 1 20
YouTube kayttd
Y % of 0% 3% 7% 7% 4% 1% 22 %
Total
Harvemmin Count 1 5 7 5 1 0 19
tﬂ'u”kgﬁgggsa % of 1% 5% 8 % 5% 1% 0% 21 %
Total
Muutaman Count 0 4 8 6 1 1 20
tggggs';‘;” % of 0% 4% 9% 7% 1% 1% 22 %
Total
Kerran viikos- Count 0 1 6 3 0 0 10
sa % of 0% 1% 7% 3% 0%| 0% 11 %
Total
Muutaman Count 0 4 8 3 1 0 16
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kerran viikkos- % of 0% 4% 9% 3% 1% 0% 17 %
sa Total
Paivittain Count 0 3 4 0 0 0 7
% of 0% 3% 4% 0% 0% 0% 8%
Total
Total Count 1 20 39 23 7 2 92
% of 1% 22 % 42 % 25% 8 % 2% 100 %

Total




Keskimaarainen blogien kaytto

Valid | Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent | Percent
MTB Valid Ei lainkaan 13 13,1 19,1 19,1
Harvemmin 16 16,2 23,5 42,6
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 17 17,2 25,0 67,6
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 7 7,1 10,3 77,9
kossa
Muutaman 14 14,1 20,6 98,5
kerran vii-
kossa
Paivittain 1 1,0 1,5 100,0
Total 68 68,7 100,0
Missing System 31 31,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 35 19,6 38,0 38,0
Harvemmin 26 14,5 28,3 66,3
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 16 8,9 17,4 83,7
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 8 4,5 8,7 92,4
kossa
Muutaman 5 2,8 54 97,8
kerran vii-
kossa
Paivittain 2 1,1 2,2 100,0
Total 92 51,4 100,0
Missing System 87 48,6
Total 179| 100,0
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Keskimaarainen blogien kaytté * Sukupuoli Crosstabulation
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen | Mies Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 3 10 13
blogien kaytto
% of Total 4% 15 % 19 %
Harvemmin  Count 2 14 16
kuin kerran
kuukaudessa
% of Total 3% 21 % 24 %
Muutaman Count 4 13 17
kerran kuu-
kaudessa
% of Total 6 % 19 % 25%
Kerran vii- Count 1 6 7
k
ossa % of Total 1%| 9% 10 %
Muutaman Count 1 13 14
te”a” VIE g of Total 1%| 19% 21 %
ossa
Paivittain Count 0 1 1
% of Total 0% 1% 1%
Total Count 11 57 68
% of Total 16 % 84 % 100 %
Popmaraton Keskim&ardinen Ei lainkaan Count 27 8 35
blogien kaytto
% of Total 29 % 9% 38 %
Harvemmin  Count 16 10 26
kuin kerran
kuukaudessa % of Total 17 % 11 % 28 %
Muutaman Count 10 6 16
kerran kuu-
0, 0, 0, 0,
kaudessa % of Total 11% 7% 17 %
Kerran vii- Count 3 5 8
kossa % of Total 3%| 5% 9%
Muutaman Count 3 2 5
kerran vii-
0, 0, 0, 0,
Kossa % of Total 3% 2% 5%
Paivittain Count 1 1 2
% of Total 1% 1% 2%
Total Count 60 32 92
% of Total 65 % 35% 100 %




Keskimaarainen blogien kaytto * Ikd Crosstabulation
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Ika
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 3 3 6 1 13
blogien kaytto
% of 0% 4% 4% 9% 1% 19 %
Total
Harvemmin Count 0 6 9 1 0 16
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 9% 13 % 1% 0% 24 %
Total
Muutaman Count 0 7 9 1 0 17
kerran kuu-
kaudessa
% of 0% 10 % 13 % 1% 0% 25%
Total
Kerran vii- Count 0 3 4 0 0 7
kossa % of 0% 4% 6 % 0% 0% 10 %
Total
Muutaman Count 1 1 7 4 1 14
kerran vikos- o, ¢ 1% 1% 10 % 6 % 1% 21 %
sa
Total
Paivittain Count 0 0 1 0 0 1
% of 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Total
Total Count 1 20 33 12 2 68
% of 1% 29 % 49 % 18 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Keskimaarédinen Ei lainkaan Count 0 6 13 11 4 1 35
blogien kaytto
g Y % of 0% 7% 14 % 12 % 4% 1% 38 %
Total
Harvemmin Count 0 7 13 5 0 1 26
tﬂb”kgﬁg:;‘s o %of 0% 8 % 14 % 5% 0% 1% 28 %
Total
Muutaman Count 1 5 6 4 0 0 16
t::g‘gs';‘;“' % of 1% 5% 7% 4% 0% 0% 17 %
Total
Kerran vii- Count 0 1 4 1 2 0 8
kossa
% of 0% 1% 4% 1% 2% 0% 9%
Total
Muutaman Count 0 0 3 1 1 0 5
kerran viikos- . ¢ 0% 0% 3% 1% 1% 0% 5%
sa
Total
Paivittain Count 0 1 1 0 0 0 2
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% of 0% 1% 1% 0% 0% 0% 2%
Total
Total Count 1 20 40 22 7 2 92
% of 1% 22 % 43 % 24 % 8% 2% 100 %
Total
Keskimaarainen keskustelupalstojen kayttd
Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Ei lainkaan 5 51 6,8 6,8
Harvemmin 12 12,1 16,4 23,3
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 14 14,1 19,2 42,5
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 4 4,0 55 47,9
kossa
Muutaman 18 18,2 24,7 72,6
kerran vii-
kossa
Paivittain 20 20,2 27,4 100,0
Total 73 73,7 100,0
Missing  System 26 26,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 31 17,3 32,3 32,3
Harvemmin 19 10,6 19,8 52,1
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 20 11,2 20,8 72,9
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 9 5,0 9,4 82,3
kossa
Muutaman 11 6,1 11,5 93,8
kerran vii-
kossa
Paivittain 6 3,4 6,3 100,0
Total 96 53,6 100,0
Missing  System 83 46,4
Total 179 100,0
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Keskimaarainen keskustelupalstojen kaytto * Sukupub Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Keskimaarainen kes-  Ei lainkaan Count 4 1 5
kustelupalstojen kayt-
0 % of 5%| 1% 7%
Total
Harvemmin Count 3 9 12
kuin kerran
kuukaudessa
% of 4% 12 % 16 %
Total
Muutaman Count 2 12 14
kerran kuu-
kaudessa
% of 3% 16 % 19 %
Total
Kerran viikos- Count 0 4 4
58 % of 0% 5% 5%
Total
Muutaman Count 1 17 18
kerran viikos- % of 1% 2304 25 0
sa
Total
Paivittain Count 2 18 20
% of 3% 25% 27 %
Total
Total Count 12 61 73
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Keskimaarainen kes-  Ei lainkaan Count 24 7 31
kustelupalstojen kayt-
o palstojen KAy %of | 25%| 7%| 32%
Total
Harvemmin Count 15 4 19
kuin kerran
0, 0, 0, 0,
kuukaudessa % of 16 % 4% 20 %
Total
Muutaman Count 11 9 20
kerran kuu-
kaudessa % of 11 % 9% 21 %
Total
Kerran viikos- Count 5 4 9
sa % of 5% 4% 9%
Total
Muutaman Count 5 6 11
kerran viikos- % of 5% 6 % 11 %
sa
Total
Paivittain Count 1 5 6
% of 1% 5% 6 %
Total
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Total Count 61 35 96
% of 64 % 36 % 100 %
Total
Keskimaarainen keskustelupalstojen kayttd * Ika Crassstabulation
lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 2 2 1 0 5
keskustelupalstojen
% of 0% 3% 3% 1% 0% 7%
Total
Harvemmin Count 0 4 5 3 0 12
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 5% 7% 4% 0% 16 %
Total
Muutaman Count 0 5 6 3 0 14
kerran kuu-
kaudessa
% of 0% 7% 8 % 4% 0% 19 %
Total
Kerran vii- Count 0 1 2 1 0 4
ki
0ssa % of 0% 1% 3% 1% 0% 5%
Total
Muutaman Count 1 3 7 5 2 18
kerran viikos- g, ¢ 1% 4%| 10% 7% 3% 25 %
sa
Total
Paivittain Count 0 5 13 1 1 20
% of 0% 7% 18 % 1% 1% 27 %
Total
Count 1 20 35 14 3 73
% of 1% 27 % 48 % 19 % 4 % 100 %
Total
Popmaraton Keskimaarainen Ei lainkaan Count 0 5 11 9 5 1 31
keskustelupalstojen
P ) % of 0% 5% 11 % 9% 5% 1% 32%
Total
Harvemmin Count 0 6 9 4 0 0 19
tﬂl?kgsgggsa % of 0% 6 % 9% 4% 0%| 0%| 20%
Total
Muutaman Count 1 4 10 4 1 0 20
EEUSQS';‘;”' % of 1% 4%|  10% 4% 1% 0%| 21%
Total
Kerran vii- Count 0 3 3 3 0 0 9
kossa
% of 0% 3% 3% 3% 0% 0% 9%
Total
Muutaman Count 0 1 6 4 0 0 11
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kerran viikos- % of 0% 1% 6 % 4% 0% 0% 11%
sa Total
Paivittain Count 0 1 2 1 1 1 6
% of 0% 1% 2% 1% 1% 1% 6 %
Total
Total Count 1 20 41 25 7 2 96
% of 1% 21 % 43 % 26 % 7% 2% 100 %
Total
Keskimaarainen Twitterin kaytto
Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Ei lainkaan 59 59,6 86,8 86,8
Harvemmin 4 4,0 5,9 92,6
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 1 1,0 15 94,1
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 1 1,0 1,5 95,6
kossa
Paivittain 3 3,0 4.4 100,0
Total 68 68,7 100,0
Missing System 31 31,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 80 447 89,9 89,9
Harvemmin 5 2,8 5,6 95,5
kuin kerran
kuukaudessa
Kerran vii- 2 1,1 2,2 97,8
kossa
Muutaman 2 1,1 2,2 100,0
kerran vii-
kossa
Total 89 49,7 100,0
Missing System 90 50,3
Total 179 100,0




Keskimaarainen Twitterin kaytté * Sukupuoli Crosstabulation
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Keksimaarainen Ei lainkaan Count 11 48 59
Twitterin kayttd
% of 16 % 71 % 87 %
Total
Harvemmin  Count 0 4 4
kuin kerran
kuukaudessa % of 0% 6 % 6 %
Total
Muutaman Count 0 1 1
kerran kuu- % of 0% 1% 1%
kaudessa
Total
Kerran vii- Count 0 1 1
kossa % of 0% 1% 1%
Total
Paivittain Count 0 3 3
% of 0% 4% 4%
Total
Total Count 11 57 68
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Keksiméardinen Ei lainkaan Count 51 29 80
Twitterin kayttd
% of 57 % 33 % 90 %
Total
Harvemmin  Count 5 0 5
kuin kerran
kuukaudessa % of 6% 0% 6%
Total
Kerran vii- Count 1 1 2
kossa % of 1% 1% 2%
Total
Muutaman Count 2 0 2
te”a” VIb g 0f 2% 0% 2%
ossa
Total
Total Count 59 30 89
% of 66 % 34 % 100 %
Total
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Keskimaarainen Twitterin kaytto * kA Crosstabulation

lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keksimaarainen Ei lainkaan Count 0 18 28 11 2 59
Twitterin kayttd
% of 0% 26 % 41 % 16 % 3% 87 %
Total
Harvemmin  Count 0 2 2 0 0 4
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 3% 3% 0% 0% 6 %
Total
Muutaman Count 0 0 1 0 0 1
kerran kuu-
kaudessa
% of 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Total
Kerran vii- Count 1 0 0 0 0 1
kossa % of 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Total
Paivittain Count 0 0 2 1 0 3
% of 0% 0% 3% 1% 0% 4%
Total
Total Count 1 20 33 12 2 68
% of 1% 29 % 49 % 18 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Keksimaarainen Eilainkaan  Count 1 19 33 20 5 2 80
Twitterin kayttd
y % of 1% 21 % 37 % 22% 6 % 2% 90 %
Total
Harvemmin  Count 0 1 4 0 0 0 5
tﬂ'l;‘k';igggsa % of 0% 1% 4% 0% 0% 0% 6%
Total
Kerran vii- Count 0 0 0 1 1 0 2
kossa
% of 0% 0% 0% 1% 1% 0% 2%
Total
Muutaman Count 0 0 2 0 0 0 2
te"a”"”' % of 0% 0% 2% 0% 0% 0% 2%
ossa
Total
Total Count 1 20 39 21 6 2 89
% of 1% 22 % 44 % 24 % 7% 2% 100 %
Total




Jonkun muun sosiaalisen median kayttd

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 6 6,1 8,6 8,6
Ei 64 64,6 91,4 100,0
Total 70 70,7 100,0
Missing System 29 29,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 9 5,0 8,9 8,9
Ei 92 51,4 91,1 100,0
Total 101 56,4 100,0
Missing System 78 43,6
Total 179 100,0
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Keskimaarainen kaytté muu

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Ei lainkaan 20 20,2 51,3 51,3
Harvemmin 1 1,0 2,6 53,8
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 6 6,1 15,4 69,2
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 1 1,0 2,6 71,8
kossa
Muutaman 4 4,0 10,3 82,1
kerran vii-
kossa
Paivittain 7 7,1 17,9 100,0
Total 39 39,4 100,0
Missing System 60 60,6
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Ei lainkaan 35 19,6 59,3 59,3
Harvemmin 6 3,4 10,2 69,5
kuin kerran
kuukaudessa
Muutaman 6 3.4 10,2 79,7
kerran kuu-
kaudessa
Kerran vii- 1 ,6 1,7 81,4
kossa
Muutaman 7 3,9 11,9 93,2
kerran vii-
kossa
Paivittain 4 2,2 6,8 100,0
Total 59 33,0 100,0
Missing System 120 67,0
Total 179 100,0




Keskimaarainen kayttdé muu * Sukupuoli Crosstabulation
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 2 18 20
kaytté muu
% of 5% 46 % 51 %
Total
Harvemmin  Count 0 1 1
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 3% 3%
Total
Muutaman Count 1 5 6
kerran kuu-
kaudessa
% of 3% 13 % 15 %
Total
Kerran vii- Count 0 1 1
k
0ssa % of 0% 3% 3%
Total
Muutaman Count 1 3 4
te”a” VIE g 0f 3% 8%| 10%
ossa
Total
Paivittain Count 0 7 7
% of 0% 18 % 18 %
Total
Total Count 4 35 39
% of 10 % 90 % 100 %
Total
Popmaraton Keskim&ardinen Eilainkaan  Count 26 9 35
kayttd muu
y % of 44%| 15%| 59%
Total
Harvemmin  Count 3 3 6
kuin kerran
0, 0, 0, 0,
kuukaudessa % of 5% 5% 10%
Total
Muutaman Count 3 3 6
kerran kuu-
kaudessa % of 5% 5% 10 %
Total
Kerran vii- Count 0 1 1
kossa % of 0% 2% 2%
Total
Muutaman Count 4 3 7
te”a” VIF g of 7% 5% 12%
ossa
Total
Paivittain Count 2 2 4




% of 3% 3% 7%
Total

Total Count 38 21 59
% of 64 % 36 % 100 %

Total
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Keskimaarainen kayttd muu * 1k& Crosstabulation
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lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Keskimaarainen Ei lainkaan Count 1 5 7 6 1 20
kaytté muu
% of 3% 13 % 18 % 15 % 3% 51 %
Total
Harvemmin  Count 0 0 1 0 0 1
kuin kerran
kuukaudessa
% of 0% 0% 3% 0% 0% 3%
Total
Muutaman Count 0 3 3 0 0 6
kerran kuu-
kaudessa
% of 0% 8% 8% 0% 0% 15 %
Total
Kerran vii- Count 0 0 0 1 0 1
k
ossa % of 0% 0% 0% 3% 0% 3%
Total
Muutaman Count 0 1 2 1 0 4
te”a” VI g0f 0% 3% 5% 3% 0% 10 %
ossa
Total
Paivittain Count 0 2 4 1 0 7
% of 0% 5% 10 % 3% 0% 18 %
Total
Total Count 1 11 17 9 1 39
% of 3% 28 % 44 % 23 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Keskimaardinen Eilainkaan  Count 7 12 11 4 1 35
kayttd muu
y % of 12 % 20 % 19 % 7% 2% 59 %
Total
Harvemmin  Count 0 3 2 1 0 6
tﬁ'u”kgﬁgzgsa % of 0% 5% 3% 2% 0% 10 %
Total
Muutaman Count 2 1 2 1 0 6
iggggs';‘;”' % of 3% 2% 3% 2% 0% 10 %
Total
Kerran vii- Count 0 1 0 0 0 1
kossa % of 0% 2% 0% 0% 0% 2%
Total
Muutaman Count 1 3 1 2 0 7
te”a” VIF g of 2% 5% 2% 3% 0% 12 %
ossa
Total
Paivittain Count 1 2 1 0 0 4
% of 2% 3% 2% 0% 0% 7%
Total
Total Count 11 22 17 8 1 59
% of 19 % 37 % 29 % 14 % 2% 100 %
Total




Haetteko tietoa Kainuun liikunnan tapahtumista

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 9 9,1 11,8 11,8
Ei 67 67,7 88,2 100,0
Total 76 76,8 100,0
Missing System 23 23,2
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 14 7,8 14,0 14,0
Ei 86 48,0 86,0 100,0
Total 100 55,9 100,0
Missing System 79 44,1
Total 179 100,0
Vuokatti hiihto Haku
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Kylla 122 24,3 24,9 24,9
Ei 367 73,1 75,1 100,0
Total 489 97,4 100,0
Missing  System 13 2,6
Total 502 100,0

Sukupuoli * Haetteko tietoa Kainuun lilkunnan tapahtumista Crosstabulation

Haetteko tietoa Kai-
nuun liikkunnan tapah-
tumista
Tapahtuma Kylla Ei Total
MTB Sukupuoli Nainen  Count 0 12 12
% of 0% 16 % 16 %
Total
Mies Count 9 55 64
% of 12 % 72 % 84 %
Total
Total Count 9 67 76
% of 12 % 88 % 100 %
Total
Popmaraton Sukupuoli Nainen  Count 10 57 67
% of 10 % 57 % 67 %
Total
Mies Count 4 29 33
% of 4% 29 % 33 %
Total
Total Count 14 86 100
% of 14 % 86 % 100 %
Total
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Vuokatti hiihto Sukupuoli * Haku Crosstabulation
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Haku
Kylla Ei Total

Sukupuoli Nainen Count 27 101 128
% of Total 6 % 21 % 26 %

Mies Count 95 264 359

% of Total 20 % 54 % 74 %

Total Count 122 365 487
% of Total 25% 75 % 100 %




k& * Haetteko tietoa Kainuun liikunnan tapahtumist a Crosstabulation

Haetteko tietoa Kai-
nuun liikkunnan tapah-

tumista
Tapahtuma Kylla Ei Total
MTB Ika Alle 18 Count 1 0 1
% of To- 1% 0% 1%
tal
18-29 Count 4 17 21
% of To- 5% 22 % 28 %
tal
30-39 Count 4 33 37
% of To- 5% 43 % 49 %
tal
40-49 Count 0 14 14
% of To- 0% 18 % 18 %
tal
50-60 Count 0 3 3
% of To- 0% 4% 4%
tal
Total Count 9 67 76
% of To- 12 % 88 % 100 %
tal
Popmaraton 1k Alle 18 Count 0 1 1
% of To- 0% 1% 1%
tal
18-29 Count 4 16 20
% of To- 4% 16 % 20 %
tal
30-39 Count 7 33 40
% of To- 7% 33 % 40 %
tal
40-49 Count 1 24 25
% of To- 1% 24 % 25%
tal
50-60 Count 2 9 11
% of To- 2% 9% 11 %
tal
Yli 60 Count 0 3 3
% of To- 0% 3% 3%
tal
Total Count 14 86 100
% of To- 14 % 86 % 100 %
tal
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Vuokatti hiihto 1ka * Haku Crosstabulation

Haku
Kylla Ei Total
Ika Alle 18 Count 0 2 2
% of Total 0% 0% 0%
18-29 Count 10 49 59
% of Total 2% 10 % 12 %
30-39 Count 28 75 103
% of Total 6 % 15 % 21 %
40-49 Count 38 115 153
% of Total 8% 24 % 31 %
50-59 Count 32 85 117
% of Total 7% 17 % 24 %
yli 60 Count 14 39 53
% of Total 3% 8% 11 %
Total Count 122 365 487
% of Total 25% 75 % 100 %
Loytyykd tietoa helposti
Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 24 24,2 33,3 33,3
Ei 2 2,0 2,8 36,1
En 46 46,5 63,9 100,0
osaa
sanoa
Total 72 72,7 100,0
Missing System 27 27,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 27 15,1 27,3 27,3
Ei 8 4,5 8,1 35,4
En 64 35,8 64,6 100,0
osaa
sanoa
Total 99 55,3 100,0
Missing System 80 447
Total 179 100,0
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Vuokatti hiihto Tiedon léydettavyys

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Kylla 179 35,7 36,8 36,8
Ei 32 6,4 6,6 43,3
En osaa 276 55,0 56,7 100,0
sanoa
Total 487 97,0 100,0
Missing  System 15 3,0
Total 502 100,0
Sukupuoli * Loytyyko tietoa helposti Crosstabulation
Loytyykd tietoa helposti
En osaa
Tapahtuma Kylla Ei sanoa Total
MTB Sukupuoli Nainen  Count 1 0 11 12
% of 1% 0% 15% 17 %
Total
Mies Count 23 2 35 60
% of 32% 3% 49 % 83 %
Total
Total Count 24 2 46 72
% of 33% 3% 64 % 100 %
Total
Popmaraton Sukupuoli Nainen  Count 19 5 40 64
% of 19 % 5% 40 % 65 %
Total
Mies Count 8 3 24 35
% of 8 % 3% 24 % 35%
Total
Total Count 27 8 64 99
% of 27 % 8 % 65 % 100 %
Total

Vuokatti hiihto Sukupuoli * Tiedon Idydettavyys Crosstabulation

Tiedon |6ydettavyys

En osaa
Kylla Ei sanoa Total

Sukupuoli Nainen Count 46 5 78 129
% of Total 9 % 1% 16 % 27 %

Mies Count 133 27 196 356

% of Total 27 % 6 % 40 % 73 %

Total Count 179 32 274 485
% of Total 37% 7% 56 % 100 %
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Ika * Loytyyko tietoa helposti Crosstabulation
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Loytyyko tietoa helposti
En osaa
Tapahtuma Kylla Ei sanoa Total
MTB lka Alle 18 Count 1 0 0 1
% of To- 1% 0% 0% 1%
tal
18-29 Count 6 1 13 20
% of To- 8% 1% 18 % 28 %
tal
30-39 Count 10 1 24 35
% of To- 14 % 1% 33% 49 %
tal
40-49 Count 6 0 7 13
% of To- 8% 0% 10 % 18 %
tal
50-60 Count 1 0 2 3
% of To- 1% 0% 3% 4%
tal
Total Count 24 2 46 72
% of To- 33 % 3% 64 % 100 %
tal
Popmaraton Ika Alle 18 Count 0 0 1 1
% of To- 0% 0% 1% 1%
tal
18-29 Count 6 5 9 20
% of To- 6 % 5% 9% 20 %
tal
30-39 Count 12 2 25 39
% of To- 12 % 2% 25% 39 %
tal
40-49 Count 5 1 18 24
% of To- 5% 1% 18 % 24 %
tal
50-60 Count 4 0 8 12
% of To- 4% 0% 8% 12 %
tal
Yli 60 Count 0 0 3 3
% of To- 0% 0% 3% 3%
tal
Total Count 27 8 64 99
% of To- 27 % 8 % 65 % 100 %
tal




Vuokatti hiihto 1k& * Tiedon I6ydettéavyys Crosstabulation
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Tiedon l6ydettavyys
En osaa
Kylla Ei sanoa Total
Ika Alle 18 Count 1 0 1 2
% of Total 0% 0% 0% 0%
18-29 Count 18 8 33 59
% of Total 4% 2% 7% 12 %
30-39 Count 27 8 66 101
% of Total 6 % 2% 14 % 21%
40-49 Count 54 10 89 153
% of Total 11 % 2% 18 % 32%
50-59 Count 51 3 62 116
% of Total 11 % 1% 13 % 24 %
yli 60 Count 28 2 24 54
% of Total 6 % 0% 5% 11 %
Total Count 179 31 275 485
% of Total 37 % 6 % 57 % 100 %
Vuokatti hiihto Tiedon l6ytymisen tarkeys
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Melko 220 43,8 45,1 88,9
tarkeéa
Erittain 54 10,8 11,1 100,0
tarkeéa
Ei kovin 214 42,6 43,9 43,9
tarkeéa
Total 488 97,2 100,0
Missing System 14 2,8
Total 502 100,0




Vuokatti hiihto Tiedon I6ytymisen tarkeys * Sukupuoli Crosstabulation
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Sukupuoli
Nainen Mies Total
Tiedon Eiko- Count 60 153 213
|6ytymisen vin
tarkeys tarkeaa % of Total 12 % 31 % 44 %
Melko  Count 55 165 220
tarkeaa
% of Total 11 % 34 % 45 %
Erittain  Count 13 40 53
tarkeaa o, ¢ otal 3% 8 % 11 %
Total Count 128 358 486
% of Total 26 % 74 % 100 %
Vuokatti hiihto Tiedon Iéytymisen tarkeys * Ik Crosstabulation
Ika
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-59 yli 60 Total
Tiedon Ei kovin  Count 0 23 53 69 51 18 214
|oytymisen tarkeaa
tarkeys % of To- 0% 5% 11 % 14 % 10 % 4%|  44%
tal
Melko Count 2 33 39 68 50 26 218
tarkeaa
% of To- 0% 7% 8 % 14 % 10 % 5% 45 %
tal
Erittain Count 0 3 12 15 15 9 54
tarkeaa o, 1o 0% 1% 2% 3% 3% 2% 11%
tal
Total Count 2 59 104 152 116 53 486
% of To- 0% 12 % 21 % 31% 24 % 11 % 100 %
tal




Onko tarkeaa etta tietoa I0ytyy Facebookista

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Vahan 27 27,3 40,3 40,3
tarkeaa
2 4 4,0 6,0 46,3
3 11 111 16,4 62,7
4 14 14,1 20,9 83,6
Erittain 11 111 16,4 100,0
tarkeaa
Total 67 67,7 100,0
Missing System 32 32,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Vahan 38 21,2 41,3 41,3
tarkeaa
2 8 4,5 8,7 50,0
3 16 8,9 17,4 67,4
4 15 8,4 16,3 83,7
Erittain 15 8,4 16,3 100,0
tarkeaa
Total 92 51,4 100,0
Missing System 87 48,6
Total 179 100,0
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Onko tarkeaa etta tietoa |0ytyy Facebookista * Sukpuoli Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Onko tarke- Vahan  Count 3 24 27
aa etta tietoa tarkeda
Ioytyy Face- % of 4%|  36%|  40%
bookista Total
2 Count 1 3 4
% of 1% 4% 6 %
Total
3 Count 2 9 11
% of 3% 13 % 16 %
Total
4 Count 2 12 14
% of 3% 18 % 21%
Total
Erittdin  Count 2 9 11
tarkeda g, ¢ 3%| 13% 16 %
Total
Total Count 10 57 67
% of 15% 85 % 100 %
Total
Popmaraton Onko tarke- V&han Count 25 13 38
aa efta tietoa tarkeaa % of 0 0 0
loytyy Face- % O 27 % 14 % 41 %
bookista Total
2 Count 6 2 8
% of 7% 2% 9%
Total
3 Count 8 8 16
% of 9% 9% 17 %
Total
4 Count 11 4 15
% of 12 % 4% 16 %
Total
Erittain  Count 12 3 15
tarkedd o ¢ 13% 3% 16 %
Total
Total Count 62 30 92
% of 67 % 33 % 100 %
Total
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Onko tarkeaa etta tietoa |0ytyy Facebookista * Iké&Crosstabulation
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Ika
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko tarke- Vahan Count 0 5 15 4 3 27
a4 ettd tietoa tarkeaa
loytyy Face- % of 0% T%| 2% 6 % 4% 40 %
bookista
Total
2 Count 0 2 2 0 0 4
% of 0% 3% 3% 0% 0% 6 %
Total
3 Count 0 4 4 3 0 11
% of 0% 6 % 6 % 4% 0% 16 %
Total
4 Count 0 6 6 2 0 14
% of 0% 9% 9% 3% 0% 21 %
Total
Erittain  Count 1 4 6 0 0 11
tarkead o of 1% 6 % 9% 0% 0% 16 %
Total
Total Count 1 21 33 9 3 67
% of 1% 31 % 49 % 13 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Onko tarke- Vahadn  Count 0 7 14 12 3 2 38
a4 etta tietoa tarkeaa
15 ) % of 0% 8% 15 % 13 % 3% 2% 41 %
ytyy Face |
bookista Tota
2 Count 0 4 2 1 1 0 8
% of 0% 4% 2% 1% 1% 0% 9%
Total
3 Count 1 3 6 3 2 1 16
% of 1% 3% 7% 3% 2% 1% 17 %
Total
4 Count 0 4 5 3 3 0 15
% of 0% 4% 5% 3% 3% 0% 16 %
Total
Erittdin  Count 0 2 10 2 1 0 15
tarkedaa o ¢ 0% 2% 11 % 2% 1% 0% 16 %
Total
Total Count 1 20 37 21 10 3 92
% of 1% 22 % 40 % 23 % 11 % 3% 100 %
Total




Onko tarkeda etta tietoa l6ytyy YouTubesta

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Véhan 25 25,3 36,2 36,2
tarkeaa
2 9 9,1 13,0 49,3
3 15 15,2 21,7 71,0
4 15 15,2 21,7 92,8
Erittéin 5 51 7,2 100,0
tarkeaa
Total 69 69,7 100,0
Missing System 30 30,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Vahan 47 26,3 54,7 54,7
tarkeaa
2 15 8,4 17,4 72,1
3 18 10,1 20,9 93,0
4 2,2 4,7 97,7
Erittéin 11 2,3 100,0
tarkeaa
Total 86 48,0 100,0
Missing System 93 52,0
Total 179 100,0
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Onko tarkeda etta tietoa |6ytyy YouTubesta * Sukupwli Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Onko tar- Vahan Count 4 21 25
keadettd —tarkedda . 6% 30 % 36 %
tietoa 16ytyy Total
YouTubesta
2 Count 2 7 9
% of 3% 10 % 13 %
Total
3 Count 0 15 15
% of 0% 22 % 22%
Total
4 Count 5 10 15
% of 7% 14 % 22 %
Total
Erittain  Count 0 5 5
tarkeaa o, 0% 7% 7%
Total
Total Count 11 58 69
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Onko téar- Véahan  Count 32 15 a7
keaa etta tarkeaa % of 0 0 0
tietoa Ioytyy ) oI 37 % 17 % 55 %
YouTubesta Tota
Count 11 4 15
% of 13 % 5% 17 %
Total
3 Count 8 10 18
% of 9% 12 % 21 %
Total
4 Count 4 0 4
% of 5% 0% 5%
Total
Erittain  Count 2 0 2
tarkeaa o o 2% 0% 2%
Total
Total Count 57 29 86
% of 66 % 34 % 100 %
Total
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Onko tarkeaa etta tietoa 16ytyy YouTubesta * Ikd Crosstabulation

lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko tar- Vahan Count 0 5 16 2 2 25
keadettd — tarkedaa ¢ 0% 7% 23 % 3% 3% 36 %
tietoa 16ytyy Total
YouTubesta
2 Count 0 5 1 2 1 9
% of 0% 7% 1% 3% 1% 13 %
Total
3 Count 0 4 8 3 0 15
% of 0% 6 % 12 % 4% 0% 22 %
Total
4 Count 0 5 6 4 0 15
% of 0% 7% 9% 6 % 0% 22 %
Total
Erittain ~ Count 1 2 2 0 0 5
tarkeaa o, ¢ 1% 3% 3% 0% 0% 7%
Total
Total Count 1 21 33 11 3 69
% of 1% 30 % 48 % 16 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Onko téar- Véhan Count 10 17 14 4 2 47
keaa etta tarkeaa % of 0 0 0 0 0 0
tietoa 16ytyy % oI 12 % 20 % 16 % 5% 2% 55 %
YouTubesta Tota
Count 5 9 1 0 0 15
% of 6 % 10 % 1% 0% 0% 17 %
Total
3 Count 4 5 5 3 1 18
% of 5% 6 % 6 % 3% 1% 21 %
Total
4 Count 1 3 0 0 0 4
% of 1% 3% 0% 0% 0% 5%
Total
Erittain  Count 0 1 1 0 0 2
tarkedd o ¢ 0% 1% 1% 0% 0% 2%
Total
Total Count 20 35 21 7 3 86
% of 23 % 41 % 24 % 8% 3% 100 %
Total




Onko tarkeda etta tietoa l0ytyy blogeista

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Vahan 23 23,2 34,8 34,8
tarkeéa
2 9 9,1 13,6 48,5
3 22 22,2 33,3 81,8
4 7,1 10,6 92,4
Erittéin 51 7,6 100,0
tarkeaa
Total 66 66,7 100,0
Missing System 33 33,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Vahan 46 25,7 54,1 54,1
tarkeaa
2 15 8,4 17,6 71,8
3 13 7,3 15,3 87,1
4 9 5,0 10,6 97,6
Erittain 2 11 2,4 100,0
tarkeéa
Total 85 47,5 100,0
Missing System 94 52,5
Total 179 100,0
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Onko tarkeaa etta tietoa |0ytyy blogeista * Sukupub Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Onko Vahan Count 7 16 23
tarkeda tarkeaa
etta tie- % of 11 % 24 % 35 %
toa l6y- Total
tyy blo- Count 1 8 9
geista
% of 2% 12 % 14 %
Total
3 Count 1 21 22
% of 2% 32 % 33 %
Total
4 Count 1 6 7
% of 2% 9% 11 %
Total
Erittain  Count 0 5 5
tarkeaa o, ¢ 0% 8% 8%
Total
Total Count 10 56 66
% of 15% 85 % 100 %
Total
Popmaraton Onko Véhan Count 31 15 46
tarkeda tarkeaa 0 0 0 0
etta tie- '?Of| 36 % 18 % 54 %
toa l6y- ota
tyy blo- 2 Count 8 7 15
geista % of 9% 8 % 18 %
Total
3 Count 9 4 13
% of 11 % 5% 15 %
Total
4 Count 6 3 9
% of 7% 4% 11 %
Total
Erittain  Count 2 0 2
tarkedd o ¢ 2% 0% 2%
Total
Total Count 56 29 85
% of 66 % 34 % 100 %
Total
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Onko tarkeaa etta tietoa |0ytyy blogeista * Ik Crastabulation

k&
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko Vahan Count 0 3 17 1 2 23
tarkedda tarkeaa
etid tie- % of 0% 5% 26 % 2% 3% 35 %
toa |6y- Total
tyy blo- Count 0 3 5 0 1 9
geista
% of 0% 5% 8% 0% 2% 14 %
Total
3 Count 0 11 7 4 0 22
% of 0% 17 % 11 % 6 % 0% 33 %
Total
4 Count 0 2 2 3 0 7
% of 0% 3% 3% 5% 0% 11 %
Total
Erittain Count 1 1 2 1 0 5
tarkeaa o ¢ 2% 2% 3% 2% 0% 8 %
Total
Total Count 1 20 33 9 3 66
% of 2% 30 % 50 % 14 % 5% 100 %
Total
Popmaraton Onko Véhan Count 10 17 13 4 2 46
tarkeaa  tarkeaa
etta tie- % of 12 % 20 % 15 % 5% 2% 54 %
toa loy- Total
tyy blo- 2 Count 6 6 2 0 1 15
geista % of 7% 7% 2% 0% 1% 18 %
Total
3 Count 1 7 3 2 0 13
% of 1% 8 % 4% 2% 0% 15 %
Total
4 Count 3 4 1 1 0 9
% of 4% 5% 1% 1% 0% 11 %
Total
Erittain Count 0 1 1 0 0 2
tarkedd o ¢ 0% 1% 1% 0% 0% 2%
Total
Total Count 20 35 20 7 3 85
% of 24 % 41 % 24 % 8% 4% 100 %
Total




Onko tarkeaa etta tietoa I0ytyy keskustelupalstoika

Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Vahan 12 12,1 17,6 17,6
tarkeéa
2 4 4,0 5,9 23,5
3 13 13,1 19,1 42,6
4 18 18,2 26,5 69,1
Erittain 21 21,2 30,9 100,0
tarkeéa
Total 68 68,7 100,0
Missing System 31 31,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Vahan 35 19,6 40,7 40,7
tarkeaa
2 12 6,7 14,0 54,7
3 19 10,6 22,1 76,7
4 16 8,9 18,6 95,3
Erittain 4 2,2 4,7 100,0
tarkeaa
Total 86 48,0 100,0
Missing System 93 52,0
Total 179 100,0
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Onko tarkeaa etta tietoa I0ytyy keskustelupalstoila * Sukupuoli Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen | Mies Total
MTB Onko tarkeaa etta  Vahan Count 5 7 12
tietoa 16ytyy kes- tarkeaa
kustelupalstoilta % of 7 % 10 % 18 %
Total
2 Count 0 4 4
% of 0% 6 % 6 %
Total
3 Count 1 12 13
% of 1% 18 % 19 %
Total
4 Count 4 14 18
% of 6 % 21 % 26 %
Total
Erittdin Count 1 20 21
tarkeda o ¢ 1%| 29%| 31%
Total
Total Count 11 57 68
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Onko tarkeda ettda Vahan Count 24 11 35
tietoa 16ytyy kes- tarkeaa
kustelupalstoilta % of 28% 13% 41 %
Total
2 Count 8 4 12
% of 9% 5% 14 %
Total
3 Count 11 8 19
% of 13 % 9% 22%
Total
4 Count 10 6 16
% of 12 % 7% 19 %
Total
Erittain  Count 4 0 4
tarkeaa o o 5% 0% 5%
Total
Total Count 57 29 86
% of 66 % 34 % 100 %
Total

Liite 2 53(74)



Liite 2 54(74)

Onko tarkeaa etta tietoa I0ytyy keskustelupalstoila * k& Crosstabulation

Ika
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko tarkeaa ettda  vVahan  Count 0 2 9 1 0 12
tietoa 16ytyy kes- tarkeaa
kustelupalstoilta % of 0% 3% 13 % 1% 0% 18 %
Total
2 Count 0 2 1 0 1 4
% of 0% 3% 1% 0% 1% 6 %
Total
3 Count 0 6 3 3 1 13
% of 0% 9% 4 % 4% 1% 19%
Total
4 Count 0 4 10 4 0 18
% of 0% 6 % 15 % 6 % 0% 26 %
Total
Erittdin  Count 1 6 10 3 1 21
tarkeaa o ¢ 1% 9% 15 % 4% 1% 31 %
Total
Total Count 1 20 33 11 3 68
% of 1% 29 % 49 % 16 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Onko tarkedd ettd Vahan  Count 6 12 11 4 2 35
tietoa 16ytyy kes- tarkeaa % of 0 0 0 0 0 0
kustelupalstoilta % O 7% 14 % 13 % 5% 2% 41 %
Total
2 Count 5 6 0 1 0 12
% of 6 % 7% 0% 1% 0% 14 %
Total
3 Count 4 9 5 1 0 19
% of 5% 10 % 6 % 1% 0% 22 %
Total
4 Count 5 7 2 1 1 16
% of 6 % 8 % 2% 1% 1% 19%
Total
Erittdin  Count 0 2 2 0 0 4
tarkeda o ¢ 0% 2% 2% 0% 0% 5%
Total
Total Count 20 36 20 7 3 86
% of 23 % 42 % 23 % 8% 3% 100 %
Total




Onko tarke&da etta tietoa I0ytyy Twitterista
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Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Vahéan 45 45,5 69,2 69,2
tarkeaa
2 3 3,0 4,6 73,8
3 11 11,1 16,9 90,8
4 3,0 4,6 95,4
Erittain 3,0 4,6 100,0
tarkeda
Total 65 65,7 100,0
Missing System 34 34,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Véahan 57 31,8 69,5 69,5
tarkeda
2 8 4,5 9,8 79,3
3 11 6,1 13,4 92,7
4 4 2,2 4,9 97,6
Erittain 11 2,4 100,0
tarkeaa
Total 82 45,8 100,0
Missing System 97 54,2
Total 179 100,0
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Onko tarkeaa etta tietoa 6ytyy Twitteristd * Sukupuoli Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Onko Vahan Count 8 37 45
tarkeaa tarkeaa
etta ietoa % of 12 % 57 % 69 %
on?yy . Total
Twitterista 2 Count 0 3 3
% of 0% 5% 5%
Total
3 Count 1 10 11
% of 2% 15 % 17 %
Total
4 Count 1 2 3
% of 2% 3% 5%
Total
Erittain Count 0 3 3
tarkeaa o, ¢ 0% 5% 5%
Total
Total Count 10 55 65
% of 15 % 85 % 100 %
Total
Popmaraton Onko Véhan Count 35 22 57
tarkeaa tarkeaa 0 0 0 0
etta tietoa _?ofl 43 % 27 % 70 %
loytyy otal
Twitterista Count 7 1 8
% of 9% 1% 10 %
Total
3 Count 7 4 11
% of 9% 5% 13 %
Total
4 Count 3 1 4
% of 4% 1% 5%
Total
Erittain Count 2 0 2
tarkedd o0 o 2% 0% 2%
Total
Total Count 54 28 82
% of 66 % 34 % 100 %
Total
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Onko tarkeaa etta tietoa l6ytyy Twitterista * Ika Crosstabulation

k&
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko Vahan Count 0 13 24 5 3 45
tarkeaa tarkeaa
etta ietoa % of 0% 20 % 37 % 8 % 5% 69 %
on;yy . Total
Twitterista = Count 0 1 1 1 0 3
% of 0% 2% 2% 2% 0% 5%
Total
3 Count 0 4 5 2 0 11
% of 0% 6 % 8 % 3% 0% 17 %
Total
4 Count 0 2 0 1 0 3
% of 0% 3% 0% 2% 0% 5%
Total
Erittain Count 1 0 2 0 0 3
tarkeaa . 2% 0% 3% 0% 0% 5%
Total
Total Count 1 20 32 9 3 65
% of 2% 31 % 49 % 14 % 5% 100 %
Total
Popmaraton Onko Véhan Count 15 22 15 3 2 57
tarkeaa tarkeaa
etta tietoa % of 18 % 27 % 18 % 4% 2% 70 %
loytyy Total
Twitterista 2 Count 2 5 0 0 1 8
% of 2% 6 % 0% 0% 1% 10 %
Total
3 Count 2 4 3 2 0 11
% of 2% 5% 4% 2% 0% 13 %
Total
4 Count 1 2 0 1 0 4
% of 1% 2% 0% 1% 0% 5%
Total
Erittain Count 0 1 1 0 0 2
tarkeaa oo o 0% 1% 1% 0% 0% 2%
Total
Total Count 20 34 19 6 3 82
% of 24 % 41 % 23 % 7% 4% 100 %
Total




Onko saatu tieto luotettavaa
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Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent | Percent Percent
MTB Valid Tieto on 13 13,1 17,6 17,6
luotettavaa
Tieto on 52 52,5 70,3 87,8
jonkin ver-
ran luotet-
tavaa
Tieto on 3 3,0 4,1 91,9
vain vahan
luotettavaa
Tieto ei ole 1 1,0 1,4 93,2
luotettavaa
En ole 5 51 6,8 100,0
hakenut
tietoa
Total 74 74,7 100,0
Missing System 25 25,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Tieto on 20 11,2 20,2 20,2
luotettavaa
Tieto on 51 28,5 51,5 71,7
jonkin ver-
ran luotet-
tavaa
Tieto on 12 6,7 12,1 83,8
vain vahan
luotettavaa
En ole 16 8,9 16,2 100,0
hakenut
tietoa
Total 99 55,3 100,0
Missing System 80 447
Total 179 100,0




Vuokatti hiihto Tiedon luotettavuus

Valid | Cumulative
Frequency | Percent | Percent Percent
Valid Tieto on 101 20,1 20,8 20,8
luotettavaa
Tieto on 225 44.8 46,3 67,1
jonkin ver-
ran luotet-
tavaa
Tieto on 48 9,6 9,9 77,0
vain vahan
luotettavaa
Tieto ei ole 10 2,0 2,1 79,0
luotettavaa
En ole 102 20,3 21,0 100,0
hakenut
tietoa
Total 486 96,8 100,0
Missing System 16 3,2
Total 502 100,0
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Onko saatu tieto luotettavaa * Sukupuoli Crosstabudtion
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Onko saa- Tieto on Count 2 11 13
tu tieto luotettavaa % of 306 15 % 18 %
luotettavaa Total
Tieto on Count 9 43 52
jonkin ver- ¢ 12 % 58 % 70 %
ran luotet- Total
tavaa
Tieto on Count 0 3 3
vain vahan . 0% 4% 4%
luotettavaa Total
Tieto ei ole Count 1 0 1
luotettavaa % of 1% 0% 1%
Total
En ole Count 0 5 5
hakenut 4, ¢ 0% 7% 7%
tietoa Total
Total Count 12 62 74
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Onko saa- Tieto on Count 17 3 20
tu tieto luotettavaa
luotettavaa % of 17% 3% 20 %
Total
Tieto on Count 30 21 51
jonkin ver-
ran luotet- ??Oogl 30 % 21 % 52%
tavaa
Tieto on Count 5 7 12
vain vahan
luotettavaa % of 5% 7% 12%
Total
En ole Count 11 5 16
?ake””t % of 11 % 5% 16 %
ietoa
Total
Total Count 63 36 99
% of 64 % 36 % 100 %
Total




Vuokatti hiihto Tiedon luotettavuus * Sukupuoli Crosstabulation

Sukupuoli
Nainen Mies Total
Tiedon luo- Tieto on Count 24 77 101
tettavuus luotettavaa % of 506 16 % 21 %
Total
Tieto on Count 56 167 223
jonkin ver- . 12 % 35 % 46 %
ran luotet-
Total
tavaa
Tieto on Count 10 38 48
vainvahan . 2% 8 % 10 %
luotettavaa
Total
Tieto ei ole Count 2 8 10
luotettavaa % of 0% 204 204
Total
En ole Count 38 64 102
hakenut 4, ¢ 8% 13 % 21 %
tietoa
Total
Total Count 130 354 484
% of 27 % 73 % 100 %
Total
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Onko saatu tieto luotettavaa * Ika Crosstabulation

Liite 2 62(74)

lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko saa- Tieto on Count 1 4 4 4 0 13
tu tieto luotettavaa % of 1% 5 5 5 0% 18 %
luotettavaa Total
Tieto on Count 0 14 27 8 3 52
jonkin ver- g, ¢ 0% 19 % 36 % 11 % 4% 70 %
ran luotet- Total
tavaa
Tieto on Count 0 0 2 1 0 3
;’a'”"aha” % of 0% 0% 3% 1% 0% 4%
uotettavaa Total
Tieto ei ole Count 0 0 1 0 0 1
luotettavaa o, ¢ 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Total
En ole Count 0 3 2 0 0 5
hakenut 4, ¢ 0% 4% 3% 0% 0% 7%
tietoa Total
Total Count 1 21 36 13 3 74
% of 1% 28 % 49 % 18 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Onko saa- Tieto on Count 0 7 6 5 2 0 20
tu tieto luotettavaa % of 0% 7% 6% 5 9% 2% 0% 20 %
luotettavaa Total
Tieto on Count 0 8 26 12 4 1 51
jonkin ver- . . 0% 8 % 26 % 12 % 4% 1% 52 %
ran luotet- Total
tavaa
Tieto on Count 1 3 2 3 2 1 12
vain vahan
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
luotettavaa '?ogl 1% 3% 2% 3% 2% 1% 12 %
En ole Count 0 2 5 4 5 0 16
hakenut o ¢ 0% 2% 5% 4% 5% 0% 16 %
tietoa Total
Total Count 1 20 39 24 13 2 99
% of 1% 20 % 39 % 24 % 13 % 2% 100 %
Total




Vuokatti hiihto Tiedon luotettavuus * Ika Crosstabulation
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k&
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-59 yli 60 Total
Tiedon luo- Tieto on Count 1 9 19 25 32 15 101
tettavuus luotettavaa % of 0% 20 4% 5 0 7 0 306 21 0%
Total
Tieto on Count 0 28 57 61 51 26 223
jonkin ver- o 0% 6 % 12 % 13 % 11 % 5%| 46%
ran luotet-
Total
tavaa
Tieto on Count 0 5 5 21 12 5 48
vain vahan . 0% 1% 1% 4% 2% 1%| 10%
luotettavaa
Total
Tieto ei ole Count 0 1 1 6 1 1 10
luotettavaa o, ¢ 0% 0% 0% 1% 0% 0% 2%
Total
En ole Count 1 14 22 37 21 7 102
hakenut o, ¢ 0% 3% 5% 8 % 4% 1% 21 %
tietoa
Total
Total Count 2 57 104 150 117 54 484
% of 0% 12 % 21 % 31 % 24 % 11 % 100 %
Total




Onko saadusta tiedosta vaikutusta osallistumispaakdeen
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Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 12 12,1 16,7 16,7
Osittain 26 26,3 36,1 52,8
Ei 18 18,2 25,0 77,8
En ole 12 12,1 16,7 94,4
hakenut
tietoa
En osaa 4 4,0 5,6 100,0
sanoa
Total 72 72,7 100,0
Missing System 27 27,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 5 2,8 5,0 5,0
Osittain 29 16,2 28,7 33,7
Ei 27 15,1 26,7 60,4
En ole 23 12,8 22,8 83,2
hakenut
tietoa
En osaa 17 9,5 16,8 100,0
sanoa
Total 101 56,4 100,0
Missing System 78 43,6
Total 179 100,0
Vuokatti hiihto Osallistumispaatékseen vaikutus
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Kylla 20 4,0 4,1 4,1
Osittain 117 23,3 24,0 28,1
Ei 223 44,4 45,7 73,8
En ole 128 255 26,2 100,0
hakenut
tietoa
Total 488 97,2 100,0
Missing  System 14 2,8
Total 502 100,0
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Onko saadusta tiedosta vaikutusta osallistumispaakseen * Sukupuoli Crosstabulati-

on
Sukupuoli
Tapahtuma Nainen | Mies Total
MTB Onko saadusta tiedos- Kylla Count 2 10 12
ta vaikutusta osallistu- % of 3%| 14%| 17%
mispaatdkseen
Total
Osittain  Count 2 24 26
% of 3%| 33% 36 %
Total
Ei Count 2 16 18
% of 3%| 22% 25%
Total
Enole Count 5 7 12
hakenut o ¢ 7%| 10%| 17%
tietoa
Total
En Count 1 3 4
;’:ﬁga % of 1%| 4%| 6%
Total
Total Count 12 60 72
% of 17%| 83%| 100 %
Total
Popmaraton Onko saadusta tiedos- Kylla Count 4 1 5
ta vaikutusta osallistu- % of 0 0 0
mispaatdkseen %0 4 % 1% > %
Total
Osittain  Count 20 9 29
% of 20 % 9% 29 %
Total
Ei Count 16 11 27
% of 16%| 11% 27 %
Total
Enole Count 13 10 23
hakenut o 13%| 10%| 23%
tietoa
Total
En Count 14 3 17
osaa
0,
sanoa % of 14 % 3% 17 %
Total
Total Count 67 34 101
% of 66% | 34%| 100 %
Total




Vuokatti hiihto Osallistumispéaatokseen vaikutus * Sikupuoli Crossta-

bulation
Sukupuoli
Nainen | Mies Total
Osallistumispaatokseen Kylla Count 2 18 20
vaikutus % of 0%| 4%| 4%
Total
Osittain  Count 35 82 117
% of 7% 17 % 24 %
Total
Ei Count 46 175 221
% of 9% 36 % 45 %
Total
Enole Count 47 81 128
hakenut . 10%| 17%| 26%
tietoa
Total
Total Count 130 356 486
% of 27 % 73% | 100 %

Total
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Onko saadusta tiedosta vaikutusta osallistumispaakseen * 1k Crosstabulation

lka
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Onko saadusta tiedos- Kylla Count 1 2 7 2 0 12
ta vaikutusta osallistu- % of 1% 3% 10% 3% 0% 17 %
mispaatdkseen
Total
Osittain  Count 0 11 9 4 2 26
% of 0% 15 % 13 % 6 % 3% 36 %
Total
Ei Count 0 4 8 5 1 18
% of 0% 6 % 11 % 7% 1% 25 %
Total
Enole Count 0 4 8 0 0 12
hakenut . 0% 6%| 11% 0% 0% 17 %
tietoa
Total
En osaa Count 0 0 3 1 0 4
sanoa o4 of 0% 0% 4% 1% 0% 6%
Total
Total Count 1 21 35 12 3 72
% of 1% 29 % 49 % 17 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Onko saadusta tiedos- Kylla Count 0 3 1 1 0 0 5
ta vaikutusta osallistu-
mispaatokseen % of 0% 3% 1% 1% 0% 0% 5%
Total
Osittain  Count 0 8 13 5 3 0 29
% of 0% 8% 13 % 5% 3% 0% 29 %
Total
Ei Count 1 4 7 9 3 3 27
% of 1% 4% 7% 9% 3% 3% 27 %
Total
Enole Count 0 4 13 4 2 0 23
hakenut o, ¢ 0% 4%|  13% 4% 2% 0%| 23%
tietoa
Total
En osaa Count 0 1 7 5 4 0 17
sanoa
% of 0% 1% 7% 5% 4% 0% 17 %
Total
Total Count 1 20 41 24 12 3 101
% of 1% 20 % 41 % 24 % 12 % 3% 100 %
Total




Liite 2 68(74)

Vuokatti hiihto Osallistumispééatokseen vaikutus * k& Crosstabulation

k&
Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-59 yli 60 Total
Osallistumispéatokseen Kylla Count 0 6 1 5 6 2 20
vaikutus
% of 0% 1% 0 % 1% 1% 0 % 4%
Total
Osittain  Count 1 15 32 27 29 13 117
% of 0% 3% 7% 6 % 6 % 3% 24 %
Total
Ei Count 0 16 45 75 59 27 222
% of 0% 3% 9 % 15% 12 % 6 % 46 %
Total
Enole Count 1 22 25 45 25 10 128
hakenut o, 0% 5% 5% 9% 5 % 2%| 26%
tietoa
Total
Total Count 2 59 103 152 119 52 487
% of 0% 12 % 21 % 31% 24 % 11%| 100 %
Total
Seuraatteko tapahtuman jalkeen jalkimaininkeja
Valid Cumulative
Tapahtuma Frequency | Percent Percent Percent
MTB Valid Kylla 45 45,5 60,8 60,8
Ei 29 29,3 39,2 100,0
Total 74 74,7 100,0
Missing System 25 25,3
Total 99 100,0
Popmaraton Valid Kylla 33 18,4 34,4 34,4
Ei 63 35,2 65,6 100,0
Total 96 53,6 100,0
Missing System 83 46,4
Total 179 100,0




Seuraatteko tapahtuman jalkeen jalkimaininkeja * Sikupuoli Crosstabulation
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Sukupuoli
Tapahtuma Nainen Mies Total
MTB Seuraatteko Kylla Count 4 41 45
tapahtuman % of 5%| 55%| 61%
jalkeen jalki- Total
maininkeja g Count 8 21 29
% of 11 % 28 % 39 %
Total
Total Count 12 62 74
% of 16 % 84 % 100 %
Total
Popmaraton Seuraatteko Kylla Count 23 10 33
tapahtuman
jalkeen jélki- % ofI 24 % 10 % 34 %
maininkeja . Total
Ei Count 41 22 63
% of 43 % 23 % 66 %
Total
Total Count 64 32 96
% of 67 % 33% 100 %
Total
Seuraatteko tapahtuman jalkeen jalkimaininkeja * Iké Crosstabulation
k&
Tapahtuma Alle 18 18-29 30-39 40-49 50-60 Yli 60 Total
MTB Seuraatteko Kylla Count 1 10 22 9 3 45
tapahtuman % of 1%| 14%| 30%| 12% 4% 61 %
jalkeen jalki- Total
maininkeja g Count 0 11 14 4 0 29
% of 0% 15 % 19 % 5% 0% 39 %
Total
Total Count 1 21 36 13 3 74
% of 1% 28 % 49 % 18 % 4% 100 %
Total
Popmaraton Seuraatteko Kylla Count 0 8 14 4 6 1 33
tapahtuman
alkoen JalKi- % of 0% 8%| 15% 4% 6%| 1%| 34%
maininkeja - Tota
Ei Count 1 12 24 18 6 2 63
% of 1% 13 % 25% 19 % 6 % 2% 66 %
Total
Total Count 1 20 38 22 12 3 96
% of 1% 21% 40 % 23 % 13 % 3% 100 %
Total




Case Summary
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Cases
Valid Missing Total
Tapahtuma N Percent N Percent N Percent
MTB $Panostaminena 70 71 % 29 29 % 99 100 %
Popmaraton $Panostaminena 86 48 % 93 52 % 179 100 %
$Panostaminen Frequencies
Responses
Percent
of Ca-
Tapahtuma N | Percent| ses
MTB Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Facebook 42 28 % ,6
YouTube 28 19 % A4
Blogit 18 12 % 3
Keskustelupalstat | 45 30 % ,6
Twitter 1 1% ,0
Joku muu 1 1% ,0
Sosiaaliseen 15 10 % 2
mediaan ei tarvit-
se panostaa
Total 150 | 100 % 2,1
Popmaraton Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Facebook 48 37 % ,6
YouTube 9 7% A
Blogit 12 9% 1
Keskustelupalstat | 21 16 % 2
Twitter 2% ,0
Joku muu 4 3% ,
Sosiaaliseen 33 26 % 4
mediaan ei tarvit-
se panostaa
Total 129 | 100 % 15
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Case Summary

Cases
Valid Missing Total
Tapahtuma N Percent N Percent N Percent
MTB $Panostaminen*Sukupuoli 70 1% 29 29 % 99 100 %
Popmaraton $Panostaminen*Sukupuoli 86 48 % 93 52 % 179| 100 %

nostaminen*Sukupuoli Crosstabulation

Sukupuoli
Tapahtuma Nainen | Mies | Total
MTB Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Pitaisikd panostaa  Count 8| 34 42
Facebookiin
% of 11%| 49 60
Total % %
Pitaisikd panostaa  Count 5 23 28
YouTubeen %wof | 7%| 33| 40
Total % %
Pitéisikd panostaa  Count 4 14 18
blogeihin % of 6%| 20| 26
Total % %
Pitaisikd panostaa  Count 3| 42 45
keskustelupalstoihin % of 4%| 60 64
Total % %
Pitaisikd panostaa  Count 1 0 1
Twitteriin
% of 1%| 0% | 1%
Total
Pitaisikd panostaa  Count 0 1 1
johonkin muuhun % of 0%| 19%| 1%
Total
Sosiaaliseen medi- Count 2 13 15
ﬁﬁgt; tarvitse pa- % of 30| 19 21
Total % %
Total Count 11| 59 70
% of 16 % 84| 100
Total % %
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Popmaraton Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Pitaisikd panostaa  Count 34 14 48
Facebookiin

% of 0%| 16 56
Total % %
Pitaisikd panostaa  Count 6 3 9
YouTubeen % of 70| 3% 10
Total %
Pitaisikd panostaa  Count 9 3 12
blogeihin %of | 10%| 3%| 14
Total %
Pitaisikd panostaa  Count 11 10 21
keskustelupalstoihin % of 13%| 12 24
Total % %
Pitaisikd panostaa  Count 1 1 2
Twitteriin % of 1% 1%| 2%

Total
Pitaisikd panostaa  Count 3 1 4
johonkin muuhun % of 3% 1%| 5%

Total
Sosiaaliseen medi- Count 22| 11| 33
ﬁ?gtggtar‘"tse P& gpof | 26%| 13| 38
Total % %
Total Count 59| 27 86
% of 69% | 31| 100
Total % %

Case Summary
Cases
Valid Missing Total
Tapahtuma N Percent N Percent N Percent
MTB $Panostaminen*lka 70 71 % 29 29 % 99 100 %

Popmaraton $Panostaminen*lka 86 48 % 93 52 % 179 100 %




$Panostaminen*lka Crosstabulation
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1ka
Alle
Tapahtuma 18 18-29 | 30-39 | 40-49 | 50-60 | YIi60 | Total
MTB Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Pitaisikd panostaa  Count 1 15 23 2 1 42
Facebookiin
% of 1% 21 % 33 % 3% 1% 60 %
Total
Pitdisikd panostaa  Count 1 10 13 3 1 28
YouTubeen
% of 1% 14%| 19% 4% 1% 40 %
Total
Pitéisikd panostaa  Count 0 9 8 1 0 18
blogeihin
% of 0% 13 % 11 % 1% 0% 26 %
Total
Pitéisikd panostaa  Count 1 15 21 6 2 45
keskustelupalstoihin
% of 1% 21 % 30 % 9% 3% 64 %
Total
Pitéisikd panostaa  Count 0 1 0 0 0 1
Twitteriin
% of 0% 1% 0% 0% 0% 1%
Total
Pitdisikd panostaa  Count 0 0 1 0 0 1
johonkin muuhun
% of 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Total
Sosiaaliseen medi- Count 0 2 8 4 1 15
aan ei tarvitse pa- 0
nostaa % of 0% 3% 11 % 6 % 1% 21%
Total
Total Count 1 20 36 11 2 70
% of 1% 29 % 51 % 16 % 3% 100 %
Total
Popmaraton Sosiaalisiin_medioihin_panostaminena Pitaisikd panostaa  Count 0 10 24 9 5 0 48
Facebookiin
% of 0% 12%| 28%| 10% 6%| 0% 56 %
Total
Pitéisikd panostaa  Count 0 0 5 4 0 0 9
YouTubeen
% of 0% 0% 6 % 5% 0% 0% 10 %
Total
Pitaisikd panostaa  Count 0 2 7 2 1 0 12
blogeihin
% of 0% 2% 8% 2% 1%| 0% 14 %
Total
Pitéisikd panostaa  Count 0 4 12 5 0 0 21
keskustelupalstoihin
% of 0% 5% 14 % 6 % 0% 0% 24 %
Total
Pitaisikd panostaa  Count 0 0 2 0 0 0 2
Twitteriin
% of 0% 0% 2% 0% 0%| 0% 2%
Total




Liite 2 74(74)

Pitéisikd panostaa  Count 0 1 2 0 1 0 4

johonkin muuhun
% of 0% 1% 2% 0% 1%| 0% 5%
Total

Sosiaaliseen medi- Count 1 6 9 9 5 3 33

aan ei tarvitse pa- .

nostaa % of 1% 7% 10%| 10% 6%| 3% 38 %
Total

Total Count 1 18 35 18 11 3 86

% of 1% 21% | 41%| 21% 13%| 3%| 100 %

Total
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LIITE 3
Kaiytitteké muita sosiaalisen median muotoja kuin edelle mainittuja

Sahkoposti 3 kpl
Messenger 2 kpl
Suomi24
Milloin mitakin
Sometu
Linkedin
SecondLife

Haetteko sosiaalisista medioista tietoa nimenomaan Kainuun litkunnan tapahtumista, mista?

Facebook 5 kpl
Kainuun litkunnan Internetsivut 3 kpl

Googlen kautta
HIK

Osallistumisenne jalkeen kdytteko seuraamassa sosiaalisessa mediassa ns. jalkipeleja, missar

Oman juoksijaporukan foorumissa
Facebook 13kpl
Keskustelupalstoilla 4kpl

Kainuun litkunnan nettisivut 3kpl
’jossain”

Netissi, kuvia etsien

YouTube

Internet

Tulospalvelu

Sahkoposti

Mihin sosiaalisen median muotoon tapahtuman jarjestdjan tulisi panostaa, muu mika?

Kainuun litkunnan sivut riittivit, jos sinne lisdttdisiin kuvia tapahtumasta
Sdhkoposti 2 kpl
Lehtien nettisivut



