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Luonto tarjoaa ilmaisia hyvinvointipalveluita — kuka tuottaa,

tuotteistaa ja markkinoi ne kuluttajille?
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Luonto tarjoaa ilmaisia palveluita, joita me useimmat kdytimme huomioimatta, ettd ne ovat
palveluita, joita ilman emme voisi eldd. Téllaisia ovat esimerkiksi hengittimamme puhdas ilma
ja juomamme vesi, hyonteisten mahdollistamat polytyspalvelut ja niistd syntyvit
syontikelpoiset elintarvikkeet. Niitd kutsutaan ns. ekosysteemipalveluiksi. Listaan voidaan
lisdtd myos luonnon omat sditelymekanismit katastrofien kuten tulvat ja eroosio varalta,
mediassa esilli olleet hiilinielut, visuaaliset ldhi- ja kaukomaisemat sekd luonnon oma

jatehuolto maapallolla eli maatuvien orgaanisten aineiden kierrdtys ja uudelleenkéytto.

Luonto tarjoaa myds ns. hyvinvointipalveluita ja ne ovat kaikkien saavutettavissa, kun vain
16yddmme ja osaamme ottaa vastaan hyvinvointieliksiirid ilmaiseksi lahiluonnosta. Me kaikki
tarvitsemme niitéd, ja ne tdytyy kokea henkilokohtaisesti, aidosti ja oikeassa ympéristossi, jotta
saisimme niistd tarjolla olevan hyvédn vaikutuksen ja tehon. Téllaisia palveluita ovat
esimerkiksi kauniin maiseman katseleminen, tulen tai virtaavan veden tuijottaminen ja luonnon
ddnien tai hiljaisuuden kuunteleminen, tai liikkkuminen erilaisessa maastossa fyysistd kuntoa

kehittden. Ndistd me Suomessa nautimme pitkalti jokamiehen oikeuksien tuomilla valtuuksilla.

Nykytietimyksen mukaan jo noin 20 minuutin luontohetki laskee verenpainetta, stressid ja
syddmen sykettd. Luonto rauhoittaa mieltd ja avaa meiddt kuuntelemaan itseimme ja
kehoamme. Se kohentaa meiddn mielialaamme ja lisdd onnellisuutta. Tdmi nykytermein
”green care” on ollut arkipdivéd esi-isillemme, mutta useimpien meidén nykyihmisten tiaytyy
erityisesti hakeutua sen dédrelle johonkin erityiseen paikkaan, luontokohteeseen, halutessamme

“hoitaa itsedmme”.

Luonnon ekosysteemipalvelut tai green careen sopivat luontoympéristét eivdt ole
itsestddnselvyys nykyaikana, eivdtkd ne myoskddn tule sdilyméédn jalkipolville itsestdén.

Sédilyneiden tai sdilytettyjen ja hoidettujen luontoympéristdjen takana on tietoa, kdytdnnon



osaamista ja tekoja, ymmarrystd niiden arvosta ihmisille ja koko eldville planeetalle. Tata
kokonaisvaltaista luonto-osaamista jatkossa tarvitaan lisdd nimenomaan luonnonvara-
alankoulutuksessa, mutta my0s laajasti kaikilla koulutusaloilla. Meiltd valmistuvat
luonnonvara-alan ammattilaiset ovat paljon vartijoina toimiessaan toisaalta tiukassa
talousohjauksessa kentilld, jossa samaan aikaan pitdisi huomioida puhtaan rahan tekemisen
lisdksi ne muut luonnon tarjoamat arvot ja tuotteet, joista ei ehkd saada tilid heti tydkoneiden

poistuttua palstalta tai pellolta, kuten green care — ja virkistyskayttdluontoymparistot.

Tulevaisuudessa ovat arvossa arvaamattomassa taidot: tuottaa, tuotteistaa ja markkinoida
luonnon ekosysteemi- ja hyvinvointipalveluita pelkdn raaka-aineen tuotannon liséksi siitd
riippumatta, onko raaka-aine sitten metsdssd kasvanut tukkipuu, pellolla kasvanut peruna tai
kauniisti kukoistava rauhoitettu, harvinainen kasvi kuten tikankontti. Yritystoiminta voi ollakin
raaka-aineen tuottamisen lisdksi tai sijaan toimintaympéristojen ja elidyhteisdjen hoitoa
hyvinvointipalveluiden  tarpeisiin  tai  tiettyjen = muutoin  katoamassa  olevien
ekosysteemipalveluiden ylldpitdmistd rauhoitus-, suojelu- tai hoitotoimenpitein. Néistd on jo
esimerkkejd niin maa- kuin metsdtaloudessa. Metsdnomistaja voi saada vapaachtoisesti
suojelemastaan erityisestd metsdluontokohteesta korvausta suojelussa menettdmaistiaan
taloudellisesta tulosta (esimerkiksi harvinaiset lehdot, suotyypit sekd vanhat metsét). Tai
maanviljelijd maatalouden ympéristdtuen erityistukea ns. perinnebiotoopista kuten ahosta,
kedosta tai tulvaniitystd. Erityistuki maksetaan kohteella tehtdvistd hoitotoimenpiteistd

kulukorvausperiaatteella.

Meilld on runsaasti muitakin kuin ns. lain voimalla suojeltavia luontokohteita, joiden arvo on
madritelty yleensd harvinaisuudella ja pienialaisuudella. Miké tahansa luonnonkohde voi olla
arvokas jollekulle jollakin muulla mittarilla mitattuna kuin harvinaisuudella ja lain
suojaamana. Edella esitetyt esimerkit maa- ja metsitaloudesta olivat luonnon ekosysteemi- ja
luonnonhoitokohteiden hoitamista, ylldpitdmisti, tuottamista julkisin varoin. Se toki voi olla
jossakin vaiheessa jopa yksityisten ihmisten ja yritysten rahoittamaa toimintaa, kun
luonnonhoito tehddén tdysin omista tarkoitusperistd kaupalliseen kéyttoon. Bisnestd tehddin
rajoitetun kayttdoikeuden myymiselld luonnonhoitokohteelle sitd tarvitsevalle ja haluavalle
esimerkiksi Green Care-yritystoimintaan harjoittavalle yritykselle tai yksittiiselle

luonnonhyvinvointivaikutuksista nauttimaan haluavalle henkildlle/henkildille.

Seuraavaksi tulee kysymys tuotteen eli tissa tapauksessa luontokohteen tuotteistamisesta ja sen

jalkeen kuluttajille markkinoinnista. Miten tuotteistetaan luontokohde tai ekosysteemipalvelut



luonnon yhtend tuotteena? Miten markkinoit tdllaisia harvinaisuuksia kuluttajille? Téastd
hyvéni tuotteistamisesimerkkind piddn Metsdhallituksen kesdisid lammaspaimenlomaviikkoja
jossain salokdmpadlld kiirettd pakoon pyrkiville city-ihmisille. He maksavat vield mieluusti
lomaviikostaan saadessaan olla yksin lampaiden kanssa keskelld erdmaata. Toinen vastaava
luontokohteen ympérille luotu tuote on metséd/puistojoogat, joissa luonnon ldheisyydessa,

kauniissa hoidetussa maisemassa, keskitytddn vain oman kehon ja mielen tasapainottamiseen.

Entd sitten se ndiden luonnonpalveluympéristdjen markkinointi luonnonhyvinvointipalveluista
kiinnostuneille asiakkaille? Kukas sen hoitaa ja milld menetelmin? Ei tarvinne nykyaikana
asiaa kauan ihmetelld. Sosiaalinen media on télldkin saralla tdnd pdivanad tehokkain. Kanavia
ja menetelmid markkinointiviestin eteenpdin saattamiseksi kylld 10ytyy, kunhan tuote on
kunnossa. Ja tuotteen kunnostamiseen ja kunnossa pitdmiseen tarvitaan niitd osaavia
luonnonvara-alan ammattilaisia jatkossakin. Heidén koulutustaan vaan tdytyy vahvistaa tuon
tuotteistamisen, markkinoimisen ja tuotteen hinnoittelun osalta jatkossakin niin, ettd
hoidetuille luontokohteille ja ekosysteemipalveluille 10ytyy maksaja. Maksajana voi olla

kuntayhtymad, yritys tai vaikka yksityinen asiakas.
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