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Opinnaytety6 pyrki selvittdmaan, millaiseksi suomalaiset indie-artistit kokevat osansa musiik-
kiliketoiminnassa. Indie-artisteilla tarkoitetaan tassa tydssa artisteja, jotka operoivat niin sa-
nottujen major-levy-yhtididen (Sony, Warner, Universal) ulkopuolella. Tutkimus perehtyi muun
muassa siihen, millainen on levy-yhtién rooli artistin uralla ja mitka asiat vaikuttavat levy-yhtién
valintaan, miten musiikkialan paljon puhuttu murros nakyy artistien itsensa tydssa ja miten
artisteja pyritddn markkinoimaan henkilévetoisten tarinoiden avulla.

Tutkimus nojaa musiikkiliketoiminnan teoriaan. Alan kirjallisuus ja esimerkiksi aanitemyyntiin
seka musiikin kulutukseen liittyva statistiikka muodostavat viitekehyksen, johon pohjaten tut-
kimuskysymyksia keritdan auki ja jonka kanssa tulokset keskustelevat. Opinnaytety6 on ta-
paustutkimus ja sen tilaaja on Music Finland. Tutkimusta varten on haastateltu yhdeksaa suo-
malaista musiikintekijaa, jotka ovat levyttaneet indie-yhtidille.

Opinnaytetyo osoitti, etta indie-artistit kokevat itsensa jossain maarin ulkopuoliseksi mita tulee
musiikkiliiketoimintaan. Muusikot pyrkivat mahdollisuuksien mukaan keskittymaan nimen-
omaan musiikin tekemiseen ja kokevat esimerkiksi kaupallisen potentiaalin ajattelun lahinna
hairidtekijaksi, joka mielelladn ulkoistetaan levy-yhtidlle. Menestyksen eteen ei olla valmiita
tekemaan taiteellisia mydnnytyksia. Artistien suhtautuminen bisnespuoleen ei silti suinkaan
ole valinpitamatdnta; musiikkiteollisuuden trendeja ja lainalaisuuksia seurataan ja niista ollaan
tietoisia, mutta niiden katsotaan patevan Iahinna toisessa, viihteellisemmassa maailmassa.

Avainsanat musiikkiliiketoiminta, indie, levy-yhtid, itsendinen levy-yhtid, musii-
kin kulutus, musiikkibisnes
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This bachelor’s thesis examined what Finnish indie artists think about their part in the music
industry. Indie (independent) is meant to capture artists operating outside the three major
labels: Sony Music, Universal Music, and Warner. The thesis investigated the role of the
record label in the artists’ careers; the factors that affect when artists select their associates;
how recent changes in the music industry affect the artists’ work; and how artists are pro-
moted and marketed through emotional, personal narratives.

This case study, commissioned by the organization “Music Finland”, is based on the theory
of the music industry. Literature and statistics form the basis on which the research ques-
tions are discussed. Data for the research was collected from interviews of nine Finnish
artists, all of whom have had their music published by an independent label.

The results showed that Finnish indie artists feel somewhat detached from the music busi-
ness. Musicians want to focus specifically on the process of making music; they feel that
thinking about commercial potential is a distraction that they prefer to outsource to their
record companies. Artists are not ready to compromise their art for the sake of commercial
success. Still, artists’ stance on the business side of music is far from unenthusiastic; they
are aware of the trends and rules of law of the industry, although they seem to occur mostly
in the more commercially emphasized world.

Keywords music business, music industry, indie, record label, indie label,
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metropolia.fi WMetropolia



Sisillys

1 Johdanto

2 Musiikkiliiketoiminta

2.1
2.2
2.3

24
2.5

Livebisnes

Levy-yhtiot

Musiikin kulutus

2.3.1  Fyysiset levyt
2.3.2 Suoratoisto

Radio

Tekijanoikeudet ja -palkkiot

3 Tapaus: kotimaiset indie-artistit

4  Tutkimuskysymykset

5 Lahestymistapa ja tutkimusmenetelmat

5.1
52

Tapaustutkimus
Puolistrukturoitu haastattelu

6 Tuloksia

6.1
6.2
6.3
6.4
6.5
6.6
6.7
6.8

Tulojen muodostumisesta

Murros

Albumikokonaisuudet ja fyysiset levyt
Hittipaineet

Levy-yhtidn rooli ja merkitys
Urapolku ja tavoitteet

Tarinoista

Kansainvalisyydesta

7 Yhteenvedoksi

8 Pohdintoja

Lahteet

Haastattelut

Muut lahteet

Liitteet

© O 00 O U1 o0 W N

12

12

12
13

14

14
14
17
18
19
21
22
25

26

28

29

29

29

metropolia.fi

ﬂ7 Metropolia



1 Johdanto

Musiikkialan murroksesta on keskusteltu niin kauan kuin muistan, kyllastymiseen asti.
Suoratoiston tuloa markkinoille on pidetty radikaaleimpana musiikkiin liittyvana muutok-
sena sitten aanitallenteiden keksimisen reilut sata vuotta sitten. Osa keskustelijoista on

puhunut kriisista, lopun alusta, osa on ollut optimistisemmalla kannalla.

Aanitemyynnin monta perakkaista vuotta jatkuva lasku on suurin aiheeseen liittyva huo-
lenaihe. Musiikintuottajien IFPI Finland ry:n tilastojen mukaan aanitebisneksen synkin
vuosi oli 2014, jolloin kokonaismarkkinoiden koko oli pienimmilldan: vuosikymmenen
alun lahes 70 miljoonasta oli tiputtu 35,9 miljoonaan euroon. Suoratoistopalveluiden ku-
ten Spotifyn ja Apple Musicin ansiosta markkina on ollut viime vuodet hitaassa kasvussa,

mutta matkaa huippuvuosiin on edelleen paljon. (IFPI 2016)

Musiikin kuluttaja on ainakin periaatteessa onnellisemmassa asemassa kuin koskaan.
Edulliset suoratoistopalvelut ja nilden kymmenia miljoonia kappaleita sisaltavat kirjastot
tarjoavat ennenndkemattéman valinnanvapauden ja vaivattomuuden. Voittajien leirissa
ovat mydés multikansalliset major-levy-yhtiét. Kolmen suurimman levy-yhtién (Universal
Music Group, Sony Music Entertainment, Warner Music Group) markkinaosuus on Suo-
messa nykyaan 75 prosentin luokkaa. (IFPI 2019) Suoratoistomaailmassa suuret jyraa-
vat myds mita tulee artisteihin. Kansainvalisella tasolla yksi prosentti artisteista keraa 77
prosenttia kaikista tuloista. (Resnikoff 2014) Toisaalta aloittelevan artistin tilanne on si-
kali hyva, ettd sekd musiikin aanittdminen ettd sen saaminen ihmisten kuultavaksi on

helpompaa kuin koskaan.

Alati polarisoituvassa digimaailmassa "keskisarjan” artistien tilanne saattaa olla kaikkein
monimutkaisin. Juuri tdma ryhma on itselleni kiinnostavin, ja siihen opinnaytetyéssani
keskityn: kotimaisiin artisteihin, jotka toimivat suurten levy-yhtididen ulkopuolella, mutta
ovat omaehtoisella tekemisellaan vakiinnuttaneet paikkansa suomalaisella musiikkiken-
talla. Rajaan tutkimukseni kohteeksi indie-artistit, koska on syyta olettaa, etta heilla on
mielipiteita ja nakemyksia kasiteltavista aiheista. Heitd myos esimerkiksi tulonmuodos-
tuksen muutokset koskevat melko suoraan, koska valissa ei ole isoa multikansallista yh-

tiota.
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Opinnaytetyoni ajatuksena on perehtya siihen, millaiseksi artisti kokee oman osansa mu-
siikkiteollisuuden ainaisessa murroksessa. Tarkoitus on tutkia sita, millaisista puroista
muusikon tienestit koostuvat ja miten artistit itse suhtautuvat tilanteeseensa. Samalla
tullaan toivottavasti sivuuttaneeksi ikuisuuskysymysta omaehtoisen taiteen tekemisen ja

elannon tienaamisen ristiriidasta.

Aiheena musiikkiliiketoiminnan alati muuttuvat kuviot kiinnostavat minua loputtomasti.
Minulla on myés omakohtaista kokemusta monelta musiikkiteollisuuden osa-alueelta,
etenkin juuri artistina toimimisesta. Musiikkiliiketoiminnan murroksesta kaydaan jatkuvaa
keskustelua, ja musiikintekijdiden leivan syrjassa pysyminen tuntuu huolestuttavan joita-
kin keskustelijoita. Ani harvoin keskusteluissa kuitenkaan kuulee artistien omaa nakokul-

maa asiaan. Aihetta lienee siis aiheellista tarkastella ja mystisyyden verhoa avata.

Etsin vastauksia perehtymalla musiikkiliketoiminnan teoriaan seka haastattelemalla yh-
deksaa urallaan eri vaiheissa olevaa kotimaisia artistia, joilla ei ole sopimusta major-levy-
yhtididen kanssa. Ty6 on tapaustutkimus, sen tilaa kotimaisen musiikin elinvoimaisuutta

ja kansainvalistymista edistava Music Finland.

2 Musiikkiliiketoiminta

Tassa luvussa syvennyn teoriaan, jonka pohjalta tutkimusta on tehty ja tarjoan taustaa
kasiteltaville osa-alueille seka termistdlle. Lahteina olen kayttanyt esimerkiksi musiikkilii-

ketoimintaan liittyvaa kirjallisuutta seka aanitemyynnin statistiikkaa.

2.1 Livebisnes

Livebisnes, laulujen esittaminen yleisén edessa, on perinteisin muusikin liiketoiminta-
alue (Karhumaa ym 2010). Se on usein my6s artistin merkittavin tulonlahde, suosittujen
kansainvalisten liveartistien kohdalla joidenkin lahteiden mukaan jopa noin yhdeksan-
kymmenen prosentin osuudella. Vahentyneen levymyynnin johdosta artistit joutuvat
usein hankkimaan elantonsa muualta, mik& on johtanut live-esiintymisten osuuden kas-

vuun ja sita kautta keikka- ja festivaalilippujen hintojen nousuun. (Elo 2014)

Vahankaan vakiintuneemmilla artisteilla on yleensa keikkamyyja, joka toimii linkkina ar-

tistin ja keikkapaikkojen valilla. Keikkamyyjana eli valittadjaportaana voi toimia joko agentti
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tai ohjelmatoimisto. Naiden kahden ero on Iahinna terminologinen: agentti viittaa henki-
166N, kun taas ohjelmatoimisto viittaa yritykseen (Karhumaa ym 2010, 29). Keikkamyyja
veloittaa artistin bruttokeikkapalkkiosta komission, joka on Suomessa yleensa kahden-
kymmenen prosentin luokkaa (Rytmimanuaali 2014). Keikkapalkkio voi olla kiintea etu-
kateen sovittu summa, lippuriski (maaraytyy taysin lipputulojen mukaan) tai naiden vali-
muoto (takuusumma plus tietty prosentuaalinen osuus lipputuloista). (Karhumaa ym
2010, 37)

Suomen musiikkialan noin 930 miljoonan kokonaisarvosta elavan musiikin osuus on va-
han yli puolet. (Music Finland 2017)

2.2 Levy-yhtiot

Levy-yhtion tehtavia ovat uusien kykyjen I6ytdminen ja kehittdminen seka tallenteiden
tuotanto, jakelu ja markkinointi (Wikstrom 2013, 62-63). Levytyssopimuksen solmimista
on ainakin perinteisesti pidetty artistille tavoittelemisen arvoisena asiana; taloudellisen
vipuvarren lisaksi levy-yhti6illa on markkinointi- ja promootiokokemusta, joka auttaa ar-

tistia nousemaan esille massasta. (Passman 2012, 70)

Toisaalta itsenaisesti toimiminen helpottuu koko ajan, ja viime vuosina levy-yhtion tarve
on usein kyseenalaistettu. Valineistdn kehittymisen ansiosta tasokkaan tallenteen tuot-
taminen ei nykyaan vaadi kallista studioaikaa, vaan laadukasta aanta saa purkitettua
itsenaisesti vaikkapa kotioloissa. Myo6s jakelu on digimaailmassa suoraviivaisempaa,
kun Bandcampin ja Soundcloudin kaltaisille alustoille voi ladata tuotoksensa suoraan
koko maailman kuultavaksi maksutta ja suoratoistopalveluihin kuten Spotifyhin niin sa-
nottujen aggregaattipalveluiden kautta vaihtelevin kustannuksin. Myds markkinointiko-
neiston merkitys vahenee sitd mukaa kun suora kommunikointi artistilta faneille esimer-
kiksi sosiaalisen median kautta valtaa alaa markkinointikeinona. (esim. Passman 2012,
68-69)

Musiikkiteollisuus on kaytanndéssa kolmen kansainvalisen konglomeraatin oligopoli.
Nama kolme niin sanottua major-levy-yhtiéta (engl. major label) ovat Universal Music
Group, Warner Music Group ja Sony Music Entertainment. Niiden markkinaosuus on
laskutavasta riippuen 60-70 prosenttia globaalista daniteteollisuudesta. Major-yhtididen
ylivoimaa selittda esimerkiksi se, ettéd ne kontrolloivat suurta osaa tallenteiden tuotanto-
ja jakelukanavista (Wikstrém 2013, 66-67).

metropolia.fi /77Metrop0|ia



Kolmen edelld mainitun korporaation lisdksi on tietenkin lukematon maara pienempia,
itsenaisia levy-yhti6ita, joita kutsutaan indie-yhtitiksi ja joihin tassa tydssa paaosin kes-
kityn. Riippumattomien yhtididen ilmeisimmat vahvuudet liittyvat ketteryyteen. Pieni tai
keskisuuri indie-yritys pystyy mukautumaan trendeihin, [6ytamaan piilevia kykyja ja otta-

maan riskeja paremmin kuin jattilaiskonserni.

Rajanveto majorin ja indien valille ei aina ole yksinkertaista. Hieman harmaata aluetta
ovat esimerkiksi major-levy-yhtididen omistamat pienemmat yritykset, jotka ovat lasket-
tavissa itsenaisiksi toimijoiksi mutta joiden tuotannon ja jakelun hoitaa major-yhtio. Koti-
mainen esimerkki tasta on vaikkapa pitkan linjan riippumaton levymerkki Johanna Kus-

tannus, jonka Universal Music Group osti vuonna 2010.

========= Universal Music Oy
................... 34.9%

Sony Music Entertainment Finland Oy
30.1%

Warner
29.7%

Playground Music Oy

4.1%
AN VLMedia Oy
\J 0.6%
m Fg-Naxos Oy Ab
ity 0.4%
exicalli ® Texicalli Records
0.3%

Kuva 1: Levy-yhtididen markkinaosuudet aanitteiden n. 42 miljoonan euron kokonaismyynnista
Suomessa vuonna 2018. Kaaviossa major-yhtididen osuuteen on laskettu niiden jakelemat ja
omistamat indie-yhtiét, mika aiheuttaa pienen perspektiiviharhan. Toisenlaisella laskutavalla ma-
joreiden osuus ei olisi yhta murskaavan suuri. (IFPI 2019)
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2.3 Musiikin kulutus

2.3.1 Fyysiset levyt

Musiikin kulutus on kautta aikain kehittynyt teknologian ehdoilla. Kuten monet tarinat,
myo6s tama alkaa Thomas Edisonista, joka 1800-luvun lopulla keksi fonografin, ensim-
maisen aanen tallentamiseen ja toistamiseen tarkoitetun laitteen. Fonografin syrjaytti
pian gramofoni, joka toisti musiikkia hieman katevammin, savikiekoilta. Savikiekko jalos-
tui ajan myo6ta vinyylilevyksi, joka hallitsi anitemarkkinoita 1900-luvun puolivalista vuo-
teen 1983, jolloin c-kasetti ohitti sen myynnissa, pitkalti Sony Walkmanin, ensimmaisen
jarkevasti mukana kuljetettavan soittimen, ansiosta. 1980-luvun puolivalin jalkeen uu-
deksi normiksi vakiintui CD, joka oli ylivoimaisesti suosituin formaatti 2000-luvun alkuun

asti. Vuosituhannen vaihteessa aaniteteollisuus voi paremmin kuin koskaan.

Taloudellinen ja kulttuurinen kupla puhkesi ja paljon puhuttu musiikkiteollisuuden murros
alkoi pian milleniumin jalkeen. Sen ilmeisin katalysaattori oli kahden yhdysvaltalaisteinin
perustama tiedostonjakopalvelu Napster. Sen suosio rajahti nopeasti, ja mp3-tiedostojen
hallitsematon jakaminen aiheutti harmaita hiuksia monta kymmenta vuotta kateisessa

uimaan tottuneelle aaniteteollisuudelle.

Napster toimi vain pari vuotta ennen kuin se suljettiin pitkdn oikeustaistelun jalkeen
vuonna 2001. Siind ajassa se kuitenkin onnistui muuttamaan musiikin kulutuksen pysy-
vasti. Ihmiset eivat enaa olleet valmiita maksamaan CD-albumin koko hintaa halutes-
saan kuunnella vain yhta tai kahta kappaletta. Maapera oli hedelmallista iTunes Storelle,
jonka Apple lanseerasi vuonna 2003 ja joka myi yksittaisia kappaleita 0,99 dollarin (ja
euron) hintaan. (Yle 2011)

Ladattavien mp3-tiedostojen myynti ei kuitenkaan riittanyt paikkaamaan fyysisten tallen-
teiden jattamaa lovea aanitemyynnissa, osittain siksi ettd Napsterin vanavedessa perus-
tetut vertaisverkko-ohjelmat tekivét piratismista arkipaivaista ja helppoa. Aénitemyynnin
kriisi syveni vuoteen 2015 asti, jolloin globaali markkina kaantyi hitaaseen nousuun suo-

ratoistopalveluiden ansiosta.

Eras musiikin kulutukseen liittyva kiinnostava kuriositeetti on jo kuolleeksi luultu vinyyli-
levy, jonka myynti kohosi esimerkiksi Yhdysvalloissa vuoden 2006 900 000 kappaleesta
vuoden 2018 16,8 miljoonaan kappaleeseen (Statista 2019). Paljon puhuttanut vinyylin
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uusi tuleminen lienee jonkinlainen vastareaktio digitalisaatiolle ja dematerialisaatiolle,
mutta musiikkiteollisuuden kokonaiskuvassa vinyylimyynti on tietysti nappikauppaa.
(Schauman 2018)

MUSIC REVENUES PEAK VALLEY
Adjusted for Inflation, 2017 Dollars $21.5B $6.9B
$20B

In 2002, CDs made up
95.5% of the recording
Industry’s revenue.

$18B
$16B
$14B

$12B

For the first time
this millennium,
muslc revenue

Is growing agaln.

CASSETTE (4

$10B
$8B

COMPACT DISC

$68B

$4B

$2B

GPULLLLS LT T —

$0

1977 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2077

Kuva 2: Aanitemyynnin globaali kehitys 1977-2017 (RIAA)

2.3.2 Suoratoisto

Suoratoistolla (engl. streaming) tarkoitetaan musiikkia tai videokuvaa, jota tietokoneelle
(tai esim. puhelimeen) asennettu soitinohjelma (tai selain) purkaa ja esittaa sitd mukaa
kun tietoa internet-yhteyden kautta tietokoneen muistiin ladataan. Tiedosto ei varsinai-
sesti tallennu muualle kuin hetkellisesti soitinohjelman itselleen kovalevylta varamaan
valimuistiin. (Pénni & Tuomola 2003, 138)

Maailman suurin suoratoistopalvelu on 2007 perustettu ruotsalainen Spotify, jonka kir-
jasto kattaa 30 miljoonaa musiikkikappaletta. (Parsons 2018) Spotifyn ilmaisversio tar-
joaa kaytannossa rajoittamattoman paasyn kasiksi koko kirjastoon, mutta altistaa kuun-
telijan mainoksille ja erinaisille sovellukseen kayttoon liittyville rajoitteille. Niin sanottu
Premium-versio maksaa 9,90 euroa kuussa (Spotify 2019). Premium-kayttaja pystyy

toistamaan kappaleita paremmalla danenlaadulla eikad joudu kuuntelemaan mainoksia.

metropolia.fi //7Metropo|ia



Tata kirjoitettaessa Spotifylla on aktiivisia kayttajia 217 miljoonaa, joista hieman alle puo-

let maksavat Premium-versiosta. (Porter 2019)

Vuonna 2017 suoratoiston tulot ohittivat ensimmaista kertaa fyysiset aanitteet 38 pro-
sentin osuudella kansainvalisistd kokonaistuloista. Huolimatta suoratoiston reippaasta
noususta aanitemarkkinoiden kokonaistulot ovat edelleen vain 68,7% vuoden 1999 pii-
kista. (Turtinen 2018)

Spotifyn ja muiden suoratoistopalveluiden artistille maksamista korvauksista on puhuttu
paljon. Yleinen mielipide ainakin artistien joukossa tuntuu olevan se, ettad nykyinen kor-
vausmalli on epamaarainen ja ennen kaikkea epareilu. Muusikko Anssi Kela Kkirjoitti
vuonna 2014 Teoston sivuille blogitekstin, jossa han paljasti Levoton tytt6 -hitistdan saa-
miaan korvauksia. Kirjoituksen mukaan Kela sai yhdesta Spotify-toistosta 0,0035 euroa.
(Kela 2014)

Eras erityisesti hiertanyt tekija suoratoistomaailmassa on YouTube, joka ei varsinaisesti
ole laskettavissa suoratoistopalveluksi, mutta joka on maailman suosituin kanava musii-
kin kuunteluun. (Mcintyre 2018) YouTubesta saatavat korvaukset ovat kdytanndssa mi-
tattomia; tilityksia ei saa ellei sisallén yhteyteen ole myyty mainoksia tai musiikkia ole

kulutettu palvelun maksullisen version kautta. (Teosto 2018)

Music-Streaming: Who Pays Best?

Gross payout to labels per stream by selected streaming services®

Market share based on streams

“

@ YouTube [ s0.00074
pandora’ [ $0.00134

& srotify I s0.00397
Google I $0.00611

@ 478% @ 1.9%
Q26% @1.9%
@ 05% @ 0.5%
@ 8.4% @ 03%

«:-DEEZER N <o 00624 @ 2.4% 0.1%
Other 4.6%
amazon [N 5000740
€MusIC I 50 0075:
** T1DA L [ s0.01284
@ Rhapsody NN 0.0 652
28 XBOX $0.02730
* Data based on a mid-sized indie label with an approximately 200+ album
@ ® @ catalog now generating over 200m+ streams annually. .
@statistaCharts  Source: The Trichordist Statlsta 5
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Kuva 3. Suoratoistopalveluiden maksamat korvaukset yhta kuuntelua kohden vuonna 2018. (Sta-
tista 2018)

Kaikki suurimmat suoratoistopalvelut kayttavat niin sanottua pro rata -tilitysmallia. Pro
rata -mallissa kuluttajan kuukausimaksu kerryttdd kokonaispottia, josta rahat jaetaan
kaikkien kuuntelukertojen mukaisessa suhteessa. Malli suosii siis sellaisten kappaleiden
oikeudenomistajia, joita kuunnellaan eniten (Musiikintekijat 2018). Reilummaksi vaihto-
ehdoksi pro rata -mallille on tarjottu niin sanottua user centric -mallia. Tassa mallissa
oikeudenomistajan saama korvaus perustuu yksittaisen kayttajan kuuntelukertojen maa-
raan: kuinka montaa eri kappaletta han kuuntelee ja kuinka monta kertaa. Jos kyseinen
kayttaja kuuntelisi vain yhta kappaletta, menisi hanen maksamansa kuukausimaksu ko-
konaan kyseisen kappaleen oikeudenomistajille. Erona pro rata -malliin user centric -
malli kasvattaisi siten lahtdkohtaisesti sellaisten kappaleiden oikeudenomistajien kor-
vauksia, joita kuunnellaan vdhemman, ja toisaalta vahentaisi pottia kuunnelluimmalta
musiikilta. (Musiikintekijat 2018)

Suoratoisto on muuttanut musiikin kulutusta ja musiikkialaa pysyvasti. Yksi suuri muutos
liittyy ansaintalogiikkaan. Aanitettyd musiikkia on kautta aikain kulutettu myytavina yksi-
kdina kuten fonografin sylinteri, vinyylilevy, c-kasetti tai mp3-tiedosto. Suoratoistossa an-
sainta perustuu sen sijaan aanitteen kayttéon, musiikin kuunteluun. Tama muutos vaatii
uudenlaisia lahestymistapoja musiikin monetisointiin. Se vaikuttaa esimerkiksi markki-
nointiin, jakeluun ja julkaisutahtiin ja luo kokonaan uusia ansaintatapoja. (Johansson
2013, 5)

2.4 Radio

Radio on pitanyt pintansa uusien kuuntelutapojen rinnalla sekd Suomessa etta kansain-
valisesti. Kansainvalisesti radiota kuuntelee 86 prosenttia musiikinkuluttajista, ja Suo-

messa radio tavoittaa paivittain 75 prosenttia kuluttajista (Music Finland 2018).

Radiolla on merkittava osuus myods artistien tulonlahteena. Sanavalmis Anssi Kela kir-
joittaa ylempanakin siteeratussa selonteossaan seuraavaa: “Musiikkialan murroksesta
on mutistu kyllastymiseen asti. Ja tokihan kaikki onkin mullistunut viimeisen kymmenen

vuoden aikana. Yksi asia on kuitenkin tukevasti ennallaan: radiosoitosta maksettavat te-
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kijanoikeustulot mahdollistavat edelleen sen, ettd minun kaltaiseni artisti voi elattdd mu-
siikillaan itsensa ja perheensa. Pelkalla levymyynnillahan kukaan ei enda ela. Eika di-
gimyynnilla. Eika oheistuotemyynnilla. Eika Spotifylla. Keikkailulla voi ehk& nahkaisesti
elaa, kadesta suuhun. Monet artistit ammentavat vetta leiliinsa naista useista pienista

puroista ja tulevat kitkutellen toimeen.

Levein leipa kuitenkin kelluu radioaalloilla. Sind paivana, kun ihmiset lakkaavat kuunte-
lemasta radiota, alkaa tyévoimatoimistojen kaytavilla nakya tuttuja hahmoja.” (Kela
2014)

Entisen kaltaista portinvartijan ja trendien luojan roolia radiolla ei kuitenkaan enaa ole.
Radio oli monta kymmenta vuotta musiikin tarkein promootiokanava ja juuri radiosoitto
teki kappaleista ja artisteista hitteja. Nykyaan radio kuitenkin laahaa suoratoistopalvelui-
den perassa. Radion rotaatioon paaseminen vaatii usein viikkojenkin viraalisuosiota.
(Herstand 2017, 174)

2.5 Tekijanoikeudet ja -palkkiot

Anssi Kelankin mainitsemista radiosoitosta (ja kaikesta muusta musiikin julkisesta esit-

tamisesta) maksettavista tekijanoikeustuloista vastaavat Suomessa Teosto ja Gramex.

Teosto huolehtii musiikintekijéiden ja -kustantajien taloudellisista oikeuksista. Se myy
asiakkaidensa puolesta eteenpain kayttdoikeuksia musiikin julkiseen esittamiseen ja tal-
lentamiseen ja tilittda kappaleiden saveltdjille, sanoittajille, sovittajille ja kustantajille kor-
vauksia. (Teosto 2018) Gramex puolestaan on aanitteilla esiintyvien taiteilijoiden ja tuot-
tajien tekijanoikeusjarjestd (Gramex 2019). Jarjestdét maksavat artisteille naiden teke-

masta tydsta tekijanoikeuslain mukaisesti.

3 Tapaus: kotimaiset indie-artistit

Tassa luvussa esittelen tapauksen, johon tydni pureutuu. Lisaksi kerron haastattelemis-

tani muusikoista, jotka tdssa tydssa edustavat kotimaisia indie-artisteja.

Indie on lyhenne englannin kielen sanasta independent (itsenainen, riippumaton). Mu-
siikkimaailmassa silla tarkoitetaan toimimista major-levy-yhtididen ja taten usein myoés

kaupallisen valtavirran ulkopuolella. Indie-artistit ovat siis rippumattomien levy-yhtididen
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rostereissa tai toimivat omakustannepohjalta. IFPI Finland ry:n tuoreen selvityksen pe-
rusteella indie-yhti6illa on noin neljanneksen markkinaosuus suomalaisesta aanitemyyn-
nista. (IFP1 2019)

Termin maaritteleminen ei suinkaan ole mutkatonta. Kuten aiempana kirjoitan, monet
rippumattomana aloittaneet levy-yhtiét ovat tulleet jossain maarin sulautetuiksi multikan-
sallisiin suuryhtiéihin mutta jatkaneet toimintaansa enemman tai vahemman uskollisena
indie-ajatukselle. Indie-sanalla on myds alettu viitata tietynlaiseen estetiikkaan ja tyyliin
musiikissa (esim. indie rock, indie pop). Tallaisesta genreajattelusta en ole ty6ta tehdes-

sani tai esimerkiksi haastateltavia valittaessani juuri valittanyt.

Kotimaisia indie-artisteja edustaa tassa tydssa yhdeksan musiikintekijan otanta. Haas-
tattelin ty6tani varten artisteja, jotka kaikki ovat tai ovat olleet pienen ja/tai rippumatto-
man levy-yhtion rosterissa. Otos on melko varikas, ja se kuvaa kattavasti suomalaista
indietoimintaa artistien nakoékulmasta (vaikka vain pieni osa haastateltavista tekee es-
teettisessa mielessa varsinaisesti indiemusiikkia). Osa haastattelemistani artisteista on
elattanyt itsensa musiikkia tekemalla jo pitkdan ja myynyt kymmenia tuhansia levyja, osa

operoi lahempana ruohonjuuritasoa ja hankkii varsinaisen elantonsa muualta.

Haastateltavat ovat:

Mikko Joensuu

Anna ja Kaisa Karjalainen (Maustetytét)

Anssi Kela

Miikka Koivisto (Ruusut, Disco Ensemble, Hisser, Normal Life)
Ringa Manner (Ruusut, The Hearing, Pintandwefall)

Joel Makinen (Pimeys)

Robert Niemistd (/td-Hollola Installaatio)

Arto Tuunela (Pariisin kevét).

Mikko Joensuu tuli tutuksi alun perin Joensuu 1685 -yhtyeesta, jonka vuonna 2008 il-
mestyneen debyytin julkaisi pieni kotimainen levy-yhtié6 Bone Voyage. Vuosina 2016—
2017 Joensuulta ilmestyi kolmen soololevyn sarja, Amen-trilogia, jonka julkaisi riippuma-
ton Svart Records. Haastattelua kevaalla 2019 tehtdessa Joensuulla on sanojensa mu-
kaan “jonkinlainen sopimus” Svart Recordsin kanssa. Joensuu 1685:n tekeilla olevalle

toiselle albumille ei viela ole tiedossa julkaisijaa.
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Anna ja Kaisa Karjalaisen Maustetytot-yhtye julkaisi ensimmaisen levynsa Kaikki tiet vie-
vat Peltolaan loppusyksysta 2019. Tarjouksia sateli kaikilta suurimmilta levy-yhti6ilta,
mutta levyn julkaisi bandin managerinakin toimiva Aki Roukala Is This Art! -yrityksensa

kautta.

Anssi Kelan Pekka ja susi -yhtye kiinnitettiin vuonna 1993 BMG:lle, joka julkaisi myds
Kelan nelja ensimmaista soololevya (mybhemmin yrityskaupan seurauksena nimella
Sony BMG). Vuoden 2014 Anssi Kela -nimisen albumin julkaisi Suomen johtavana ta-
pahtumajarjestana paremmin tunnettu Live Nation, minka jalkeen Kela siirtyi The Fried
Music Oy:n rosteriin. Fried lasketaan tassa indie-yhtidksi, vaikka sen omistaakin multi-
kansallinen Universal Music. Kaiken kaikkiaan Kelan toiminta on kautta linjan ollut erit-
tain indie-henkista, vaikka hanen musiikkinsa onkin saavuttanut valtavaa suosiota koti-
maan valtavirrassa. Kela on tehnyt suurimman osan levyistdan kaytanndssa yksin ja

kontrolloinut narratiiviaan omaehtoisesti.

Miikka Koivisto on ollut paria poikkeusta lukuun ottamatta |api uransa uskollinen
Fullsteam Recordsille, joka oli 2000-luvun alussa aloitteleva pienyritys ja kasvoi Koivis-
ton johtaman Disco Ensemble -yhtyeen mukana yhdeksi Suomen merkittavimmista levy-

yhtidista. Nykyaan Koivisto tydskentelee Fullsteamilla A&R-managerina.

Ringa Mannerilla on yhteista historiaa useammankin kotimaisen riippumattoman levy-
yhtidn kanssa. Pintandwefall-yhtyeen levyja ovat julkaisseet GAEA Records ja Svart Re-
cords, The Hearingin levyja GAEA ja Solina Records ja Ruusujen debyytin Fullsteam

Records.

Joel Makisen Pimeys-yhtyeen kaikki nelja levya on julkaissut M. dulor, kaksi keskim-

maista joint venture -sopimuksella yhteistydssa Sony Musicin kanssa.

Robert Niemistd on julkaissut omakustanteena seka soolotuotantoaan etta Ita-Hollola
Installaatio -yhtyeen musiikkia. I1td-Hollola Installaation virallisen debyyttialbumin julkaisi
sittemmin lopetettu Sound of Finland ja toisen albumin Svart Records. Talla hetkella Ita-

Hollola Installaatiolla ei ole voimassa olevaa levytyssopimusta.
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Arto Tuunelan Pariisin kevat oli kuuden ensimmaisen levyn (2008-2017) ajan kiinnitet-
tynd major-yhti6 Sony Musicille. Uusimman Reuna-albumin julkaisi kesalla 2019

Fullsteam Records.

4 Tutkimuskysymykset

Musiikkiliiketoimintaa ei tietenkaan olisi, jos ei olisi artisteja. Pyrin tydssani perehtymaan
siihen, miten musiikintekijat itse suhtautuvat musiikkiliiketoimintaan ja -teollisuuteen.
Milla osa-alueilla olisi viela kehitettavaa, mitka toimivat hyvin? Millaiset seikat vaikuttavat

yhteistydkumppaneiden valintaan? Ovatko taide ja bisnes yhdistettavissa?

Paatutkimuskysymykseni on:

Millaiseksi kotimaiset indie-artistit kokevat osansa musiikkiliiketoiminnassa?

Kysymys on tietenkin varsin lavea. Olen pyrkinyt helpottamaan sen hahmottamista laa-

timalla kolme alakysymysta, jotka kaikki osaltaan tukevat paatutkimuskysymysta:

1) Miten musiikkialan murros vaikuttaa artistin tyéhén ja tulojen muodostumiseen?
2) Millainen on levy-yhtién rooli artistin uralla?

3) Miten ja kuinka tietoisesti artisteja markkinoidaan tarinan keinoin?

5 Lahestymistapa ja tutkimusmenetelmat

5.1 Tapaustutkimus

Tyoni on tapaustutkimus. Pyrin kartoittamaan kattavasti ja yksityiskohtaisesti tapaukseni
— kotimaisten indie-artistien — nakemyksia musiikkiliiketoiminnasta rajatun otantani
kautta. Tapaustutkimuksessa tarkedmpaa on nimenomaan saada selville suppeasta jou-
kosta paljon kuin laajasta joukosta vahan ja tuottaa syvallista ja yksityiskohtaista tietoa

tutkittavasta tapauksesta. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 52)

Ojasalon ym. (2014, 54) mukaan tapaustutkimusta kaynnistettdessa on olennaista, etta
tutkijalla on ilmiésta aiempaa tietoa, jonka pohjalta alustava kehittdmistehtava maaray-

tyy. lImi6éon kaytadnnossa ja teorioiden avulla perehdyttdessa kehittdmistehtava 16ytaa
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vahitellen uomansa, ja sitéa lahdetaan ratkomaan empiirisen aineiston keruun ja analy-
soinnin avulla. Ehdot tayttyivat tydssani hyvin. Olin tarkastellut kotimaista indie-kenttaa
varsin lahelta, sisaltakin, ja alustavaa tietoa kasiteltavista aiheista oli kosolti. Varsinaiset

tutkimuskysymykset muovautuivat tutkimustydn ollessa jo kaynnissa.

5.2 Puolistrukturoitu haastattelu

Koska paatutkimuskysymykseni etsii vastausta nimenomaan siihen, millaiseksi indie-ar-
tistit itse kokevat osansa musiikkiliiketoiminnassa, oli artistien haastattelu selva valinta
tutkimusmenetelmaksi. Milladn muulla menetelmalla olisin tuskin paassyt yhta hyvin ka-
siksi muusikoiden mietteisiin, joten keskityin tutkimusta tehdessani yksinomaan haastat-

teluihin.

Puolistrukturoidussa haastattelussa kysymykset on laadittu ennakkoon, mutta haastat-
telija voi vaihdella niiden jarjestystd haastattelun kulun mukaisesti. Myds kysymysten
tarkat sanamuodot voivat vaihdella. Etukateen laaditut mutta tilanteeseen soveltumatto-
mat kysymykset voidaan jattaa esittdmattd ja vastaavasti voidaan kysya haastattelun
kuluessa mieleen tulevia kysymyksia (Ojasalo ym. 2014, 108). Puolistrukturoitu haastat-
telu on laadullinen menetelma, jonka tarkoituksena on lisatd ymmarrysta ilmiésta (Oja-
salo ym. 2014, 105).

Menetelma sopi omaan tydhoni, koska ennakkoon laaditut kysymykset mahdollistivat
yhtalaisyyksien, lainalaisuuksien ja my6s eroavaisuuksien huomaamisen artistien nake-
myksista. Toisaalta puolistrukturoitu malli antoi vapauksia painottaa tiettyja kysymyksia

sen mukaan, minka asioiden kuvittelin olevan kunkin artistin paallimmaisia intresseja.

Haastattelukysymyksia (litteend) laatiessani pyrin siihen, etta saisin haastateltavien na-
kemyksista mahdollisimman laajan ja monipuolisen kuvan ilman etta haastattelusta tulisi
puuduttavan pituinen sessio. Tavoitteena oli lahestya musiikkiliiketoimintaa monesta kul-
masta, teoriaan valjasti nojaten. Opinnaytetydni tilaajan Music Finlandin toive oli, etta
kasittelisin tydssani artistien mietteitd kansainvalisyydesta, joten ujutin mukaan siihen
liittyvia kysymyksia niille artisteille, joilla oletin olevan asiasta sanottavaa. Haastattelut
jarjestettiin haastateltavan valitsemassa paikassa. Molemminpuolista luottamusta, jonka

merkitysta Ojasalo ym. (2014, 107) korostaa, luultavasti edesauttoi se, ettd paria poik-
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keusta lukuun ottamatta olimme haastateltavien kanssa ennestadn enemman tai vahem-
man tuttuja. Olen kiitollinen siita, etta kaikki haastateltavat suostuivat esiintymaan tydssa

omalla nimellaan.

6 Tuloksia

Tassa luvussa kayn lapi tutkimukseni tulokset ja pyrin vastaamaan aiempana esiteltyihin

tutkimuskysymyksiini.

6.1 Tulojen muodostumisesta

“Bisnesmielessa meian bandi ei kannata, mutta musiikki- ja ystavyysmielessa se
kannattaa.” (Niemisté 2019)

Kaikki haastateltavat mainitsivat tarkeimmiksi tulonlahteikseen keikkapalkkiot seka teki-
janoikeuskorvaukset, joita kertyy seka laulujen livena esittamisesta ettd radiosoitosta.
Radion merkitys ymmarrettavasti korostuu valtavirtasuosiota nauttivilla artisteilla, muille

keikkailu on selvasti tarkein ansaintatapa.

Yleissaanto tuntuu olevan, etta tulot syntyvat pienista puroista ja vaihtelevat rajustikin.

“Teosto ja Gramex on sellasia jotka heittda ihan helvetisti. Ideaalihan olis etta se
pyOris koko ajan siella tasasesti ja keriytyis sielta se tulo, vaikka radiosoitosta. Ja
jos meilla on iso keikkavuosi ja tehdaan Teosto-ilmotukset, niin sillon niista sun
saveltamista ja sanottamista biiseista tulee rahaa. Mutta siis ei paase rikastumaan.
Taa on silleen pienta toimintaa koska me ollaan kuitenkin silleen indie-toimija.”
(Méakinen 2019)

Levymyynnin ja suoratoistokorvausten rooli on kaikille haastatelluille iimeisen pieni. Huo-
mattavan moni kertoo, ettei oikeastaan edes seuraa levymyyntia ja siita saatavia tilityk-
sid, koska niilla ei ole kdytdnndssa minkaanlaista merkitystd. Mydskaan esimerkiksi

oheistuotemyyntia ei kukaan mainitse ensisijaisia tulolahteitdan luetellessaan.

6.2 Murros

“Aika on muuttunu niin kiireiseks et sit kun se levy julkastaan niin se on vanha jo
seuraavalla viikolla.” (Makinen 2019)
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Musiikkialan murros yltaa toki myds artistin tydhon. Eniten se nakyy juuri CD-levyjen
myynnin pienentymisena ja siitd seuranneina lieveilmidina. Anssi Kela (2019) ja Arto
Tuunela (2019) muistelevat debyyttilevyjensd menneen hyvin kaupaksi CD:na ja kerto-

vat, ettei suoratoisto tayta levymyynnin hiipumisesta syntynyttd kuoppaa.

Koivisto (2019) kertoo, ettd musiikkiteollisuudella on levymyyntirojaltien pienentymisen
seurauksena yleisesti vdahemman rahaa kaytéssaan ja budjetit ovat pienempia. Se on
johtanut siihen, ettd musiikilla elannon tienaaminen on muuttunut vaikeammaksi. Han
arvelee, etta “yleiselle musiikin tasolle” olisi hyva asia, jos artistit voisivat panostaa enem-

man siihen mita tekevat.

Muusikoiden keskuudessa suhtautuminen murrokseen on kuitenkin maltillisemman ja
vahemman negatiivisen oloista kuin isolla osalla vaikkapa mediasta. Samat lainalaisuu-
det tuntuvat patevan digimaailmassa kuin fyysisten levyjen hallitsemassa musiikkiken-

tassa.

“Se maailma on muuttunu monimutkasemmaks niinku tosi moni muukin maailma.
Murros on ehkd vahan voimakas sana koska aika vahan asioita loppujen lopuks
on muuttunu. Ehka murros on enemman sellasten ihmisten keksima sana jotka on
tottunu siihen etta kun ne julkasee jonkun albumin niin sita ostaa 10 000 tai 50 000
ihmista ja siitd pystytaan laskee ettéd mita se tarkottaa rahassa, sellaset ei oikein
pade enda.” (Tuunela 2019)

Spotifyn tilitysmallista keskusteltaessa jokainen haastateltava piti itsestdanselvana, etta
kayttajakeskeinen (user centric) malli, jossa rahat kohdentuisivat musiikintekijoille yksi-
I6llisen kuuntelun mukaan, olisi reilumpi ja parempi. Koivisto (2019) ja Makinen (2019)
tietavat kertoa, ettad pro rata -mallin taustalla on major-levy-yhtididen ja Spotifyn valisia

sopimuksia ja omistussuhteita.

Seka Joensuu (2019) ettd Niemistd (2019) sanovat, etteivat muista saaneensa kappa-
leidensa Spotify-toistoista tilityksia. Mikko Joensuun kuunnelluimmalla kappaleella on
Spotifyssa tata kirjoittaessa 343 483 toistoa, Niemistdon Ita-Hollola installaation suosi-
tuimmalla kappaleella 170 830. Toisaalta molemmat tunnustavat, etteivat ole tilityksia

juuri vahtineetkaan.

Kaikesta huolimatta Spotifyta pidetdan enimmakseen positiivisena asiana, katevana
alustana musiikille. Moni haastatelluista tuntuu ajattelevan, etta suoratoistolla on poten-

tiaalia merkittavaksikin tulonlahteeksi, kunhan kaytanteet vahitellen asettuvat jarkeviksi
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ja enemman kayttajia saadaan houkuteltua maksullisen version pariin. Ongelmallisem-
pana asiana pidetaan YouTubea, jonka maksamat tilitykset ovat olemattomat. Toisaalta
YouTube on artistille nakyvyysmielessd merkittdva kanava, koska etenkin ikaanty-

neempi vaestonosa kuluttaa musiikkia sita kautta.

“Yarmaan se murros on tapahtunu mut yleisesti must tuntuu et se on menossa
jossain maarin parempaan suuntaan. Striimaus alkaa, ei se 00 mitdan massiivist
rahaa mut kyl se tulee korjaamaan jossain maarin sitad fyysisten myyntien tuloa.
Siit saattaa tulla ihan jarkeva tapa teha rahaa musiikilla. Ja major-levy-yhtidille se
on jo, mut se varmaan kestaa hetken ennen ku se tippuu sieltd.” (Koivisto 2019)

Kahtiajako ja sen syveneminen on asia, jonka useampi haastateltava kokee noteeran-
neensa. Talla viitataan siihen, ettd suoratoistomaailmassa valtavirta jyraa entistakin ko-
rostuneemmin. Seka Kela (2019) ettd Makinen (2019) tietavat kertoa, ettd Spotifyn uu-
tuus- ja top 50 -soittolistojen ahtaasta pullonkaulasta sisdan paaseminen on kriittinen

asia mita tulee kuuntelukertojen kerryttamiseen.

Makinen (2019) nostaa esille viimeaikaisen yrityskaupan, jossa levy-yhtiét Kaiku Enter-
tainment ja Rahina Records liitettiin osaksi Sanoma-konsernin omistamaa Nelonen Me-
dia -viihdeimperiumia. Aiemmin Sanoma oli ostanut merkittdvan kotimaisen festivaalijar-
jestdja N.C.D Production Oy:n. Nelonen Median valta-asema oli herattanyt keskustelua
musiikkialalla jo syksysta 2017 lahtien, kun rap-artisti Mikael Gabriel kertoi Nelosen lait-
taneen hanen kappaleensa boikottiin omilta radiokanaviltaan tdman osallistuttua kilpai-

levan yrityksen televisio-ohjelmaan.

“Ja sit on taa ihan uus, kaiken kaupallistuminen, mediatalot, isot konsernit jotka
omistaa festareita, tdd Mikael Gabriel -keissi. Aika nayttda mita se tarkottaa sitte.
Se on hyvin outoo et mediatalot omistaa levy-yhti6ita. Mita se tarkottaa et saaks
ne enemman nakyvyytta, kayttdaks ne niitd resursseja, sitd mediatalon juttua. Se
on vahan outo ja pelottavakin juttu. Nait tulee spekuloituu niin paljon et se on vahan
pois siitd musiikista ja siitda romanttisesta rakkaudesta lajiin. Jos sita vaan spekut-
taa niin se vie innon siit touhusta. Paras tilanne ois se ettei tarvis miettii sita ollen-
kaan.” (Makinen 2019)

Kela (2019) ja Niemistd (2019) kertovat sosiaalisen median vaikuttaneen siihen, etta ar-
tisti on nykyaan entistd enemman vastuussa omasta markkinoinnistaan. Internetissa

hdyryaminen ja huomion saaminen on enenevassa maarin olennaista.

Ringa Manner (2019) on huomannut, ettd musiikkialan ihmiset puhuvat nykyaan enem-
man yksittaisista kappaleista ja ettd esimerkiksi levytyssopimuksia kirjoitetaan nykyaan

kappale- eika albumikohtaisesti. Myds Tuunela (2019) tunnistaa yksittaisten hittibiisien
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korostuneen merkityksen ja katsoo sen olevan osittain kuuntelijoiden lyhentyneen huo-
miojanteen syyta; ihmiset menettavat mielenkiintonsa asioihin entistd nopeammin, joten
sitd on ruokittava tiivimmin. Seka Kela (2019) ettd Tuunela (2019) nakevat, ettd yksit-
taisten kappaleiden kohdalla menestyspaineet ovat pienemmat kuin albumikokonaisuuk-
sia julkaistaessa. Kappaleet voivat olla melko radikaalejakin kokeiluja. Jos ne eivat me-

nesty, se on merkittavasti pienempi katastrofi kuin flopannut albumi.

6.3 Albumikokonaisuudet ja fyysiset levyt

“Albumi on vahan niinku artistin olympialaiset et siihen valmistaudutaan ja sita var-
ten treenataan ja yritetdan saada se paras mahdollinen suoritus. Se on se nayttd
etta taa on parasta mihin ma just talla hetkella pystyn ja albumeita kuuntelemalla
taaksepain voi ndhda sen kehityksen, joka voi toki olla myds kehitystd huonoon
suuntaan.” (Kela 2019)

Kaikesta biisikeskeisyyspuheesta huolimatta jokainen haastattelemistani artisteista on
julkaissut albumikokonaisuuksia. Albumimuodolle on siis edelleen kysyntaa — tai ainakin
silld on merkitysta itse artistille. Alboumin merkityksesta keskusteltaessa esille nousee
kaksi asiaa yli muiden: tottumiskysymys ja pidemman muodon tarjoama mahdollisuus

tutkiskella laajempia maailmoja.

Vinyylilevyn tuleminen markkinoille reilut kuusikymmenta vuotta sitten mahdollisti noin
kolmen vartin mittaisen kokonaisuuden tekemisen ja julkaisun. Vaikka digitaalisessa
maailmassa levyn kestolle ei ole rajoitteita, albumin kesto asettuu nykyaankin tavallisesti
jonnekin reilun puolen tunnin ja tunnin valimaastoon. Mikko Joensuun (2019) mielesta
se on perusteltua: vakiintunut albumimitta on riittavan pitkd monipuolisen ja syvallisen
kokonaisuuden luomiseen mutta toisaalta sen verran lyhyt, ettd sen jaksaa myds kuun-

nella. Myds Ringa Mannerille laajempien kaarien luominen on tarkeaa:

“Mul on aina joku sellanen maailma johon ma haluun uppoutua ja must tuntuu et
siind maailmassa |0ytyy levyn verran biiseja mitd ma saan sielta irti. Ja sitte ku ne
on kaikki nyhdetty sieltd maailmasta niin sieltd voi nousta sellasen teoksen
kanssa.” (Manner 2019)

Haastateltavat pitavat albumia tietyn aikakauden kiteytymana ja kilometripylvaana, opin-
naytetydna joka osoittaa, mihin artistin rahkeet riittavat. Debyyttialbumin julkaisun katso-

taan myds ikaan kuin validoivan uuden artistin:
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“Mun mielesta ilman albumii se on kaikki vasta lupausta. Se on sellanen taiteelli-
nen nayton paikka. Kylla se validoi ja sit se on aina tietyn uravaiheen sellanen
kiteytys ja sen vision kiteytys ja siihen voi keskittda kiertueita ja mediaa ja se tuo
sen kaiken yhteen.” (Koivisto 2019)

Myds fyysisten levyjen julkaisemiseen liittyy jossain maarin tottumus: niita julkaistaan,
koska aina ennenkin on julkaistu. Anna ja Kaisa Karjalainen (2019) kertovat kuuntele-
vansa itse vain fyysisia julkaisuja ja siksi pitdvansa luontevana, ettd myos heidan mu-

siikkinsa on saatavilla konkreettisena kopiona.

Parhaassa tapauksessa fyysinen levy, etenkin vinyyli nayttavine kansitaiteineen, laajen-
taa kuuntelukokemusta, tuo musiikin ohelle uuden kulman, jota suoratoistopalvelu ei
pysty tarjoamaan. Toisaalta mita tahansa ei kannata laittaa pihalle, uusien muoviesinei-

den tuottamisen on oltava jotenkin perusteltavissa.

“Aikaisemmin musiikkia kuunneltiin niilla valineilla milla pystyttiin ja nyt kun sita voi
kuulla muuallakin niin nykyaan sen fyysisen arvo on jossain muussa kun siina mu-
siikissa. Eika se oo mikaan vahainen arvo, toki siihen liittyy monia asioita ja monien
mielesta nimenomaan musiikin laatu on asia jolla sitd voi perustella, mut toki sit
myds silla mika on se kokemus kun sa ostat sen levyn ja mika sen kansitaiteen
merkitys on siihen musiikkiin, miten paljon se kertoo siitd mita sa kuuntelet.” (Jo-
ensuu 2019)

“Sita pitaa miettia enemman sellasena faniesineena kun soivana asiana josta se
levy kuunnellaan. Artistin ja levy-yhtion pitda perustella ostajalle se ettd miks taa
on tarpeeks hyva esine ettd me ollaan ensinnakin tehty taa ja sun pitais ostaa se
eika striimata, koska siina on vaikka hienot kannet tai se on varivinyylia tai siina on
sanat tai jotain. Se levy ei 00 se mista se biisi kuunnellaan, se on joka tapauksessa
netistd kuunneltavissa.” (Manner 2019)

6.4 Hittipaineet

“Ma pidan musiikin tekemista tosi tarkeana seka yleisesti ettd henkildkohtaisesti.
Siina hetkessa kun on luurit paassa ja soittaa ja tekee ja luo jotain ja pitda mielen
vapaana... Niin se et siihen hetkeen ma toisin ajatuksen siita et pitaisko taa kap-
pale vieda siihen suuntaan et tasta tulis hitti tai myis enemman tai jotain, niin olis
se tosi ikavaa.” (Joensuu 2019)

Vaikka harvalla haastateltavalla tuntuu olevan kateista riesaksi asti, ei rahan tahkoami-
nen laskelmoituja hitteja tehtailemalla ole heille luonteva ajatus. Vaikuttaa silta, etta eten-
kin indiepuolella laulujen kirjoittaminen on omaehtoista, sisdisen palon sanelemaa inspi-

raation ilmentamista. Kappaleita tehddan enemman itsea kuin muita varten.
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“Mun mielesta ainut oikee tapa on teha sellasta etta tykkaa siita ite mahollisimman
paljon, ja jos muut tykkda myds niin sit se on ok. Jos yrittdd teha sellasta mista
muut tykkaa ja sit ne ei tykkaakaan eika itekaan tykkaa niin se on mun mielesta
aika kauhee tilanne.” (Kaisa Karjalainen 2019)

“Kyl mulla I&htokohta on se ettd ma silla biisintekoprosessilla ruokin jotain sem-
mosta sisaista hirvidtani. On jokin semmonen sisainen aani joka huutaa jotain tai
on semmonen visio. (...) Fanit on mulle kaiken perusta, mutta en ma voi edes niita
kuunnella siind vaiheessa kun ma teen musiikkia. Et tavallaan siindkin vaiheessa
lahdetaan mun kasittaakseni vaarille urille jos yhtaan kuunnellaan mitaan ulkopuo-
lista tahoa.” (Kela 2019)

Vaikka paineita menestymisesta olisikin, ne eivat paase sotkemaan herkkaa kirjoitushet-
ked. Seka Kela (2019) ettad Koivisto (2019) kertovat, ettd jos kaupalliselle potentiaalille
ylipddnsa uhrataan ajatuksia, se tehdaan yleensa vasta tuotanto- ja miksausvaiheessa
tai esimerkiksi singlelohkaisuja paatettdessa. Tamakaan ei saa tapahtua taiteellisten ar-

vojen kustannuksella.

“Jos pitais miettii jotain striimeja siind vaiheessa kun kirjottaa jotain lainia niin ha-
jois vaan paa” (Manner 2019)

Kaupallisesti menestyneemmat artistit ovat myds tydénantajia. Tuunela (2019) paljastaa,
ettei voi valttya ajoittain miettimasta vastuutaan palkollisia kohtaan, mika saattaa ajoittain
olla vahvassa ristiriidassa taiteellisen tekemisen kanssa. Menestyksen liika miettiminen

ei kuitenkaan kanna pitkalle, vaan polttaa nopeasti loppuun.

6.5 Levy-yhtidn rooli ja merkitys

“Meille on niin tarkeeta et ne langat on omissa kasissa, meita rupee tosi nopeesti
arsyttaa jos joku tulee neuvomaan et teidan pitda teha nain ja nain. Jos miettii
jotain isoa levy-yhtiéta niin en ma voi oikein kuvitella et miten se voi pysyy omissa
kasissa ku siella on niin monta ihmista jotka haluaa vaikuttaa siihen ja joita ei ees
tunne.” (Anna Karjalainen 2019)

Haastattelujen perusteella levy-yhtion tarkein rooli on vapauttaa artisti paperitdiden ja
markkinoinnin kaltaisista kaytannén paanvaivoista, jotka vievat huomion pois kaikkein
tarkeimmasta eli taiteen tekemisesta. Merkittava tekija on tietysti myos talous; levyjen
tekeminen on edelleen kallista, joten levy-yhtion tehtaviin kuuluu eraanlaisena pankkina

toimiminen.
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Isolla levy-yhtidlla on tietenkin enemman taloudellista muskelia ja muita resursseja,
mutta harva haastatelluista kaipaa major-yhtion kirstuille. Kuten Anssi Kela (2019) kiteyt-

taa, suhteet ihmisiin vievat voiton sopimuspykalista.

Tarkeimmaksi tekijaksi levy-yhtion valinnassa mainitaan poikkeuksetta nimenomaan
henkil6t, joiden kanssa tydskennellaan. Pienessa levy-yhtidssa on vahemman artisteja
kuin majoreissa, joten tydntekijoillda on usein paremmin aikaa panostaa edustamiinsa ar-

tisteihin.

“Mun mielesta se liittyy ensisijaisesti siihen et kenen kanssa tekee. Ihmisten valiset
kemiat ja se yhteisymmarrys tai sen puute on mun mielest kaikist ratkasevinta,
koska se vaikuttaa kaikkein eniten siihen et tuleeko hyvaa vai ei, eika esimerkiks
raha. En ma usko et hirveen moni levy on jaany rahasta kiinni, jos on oikeet ihmiset
olemassa.” (Tuunela 2019)

Haastattelemani artistit arvostavat indie-yhtidissa sita, etta levy-yhtié ei pyytamatta puutu
musiikin tekemiseen, vaan antaa tekijan toteuttaa omaa visiotaan vapaasti. Isoista levy-

yhtidista puhuttaessa juuri huoli taiteellisesta vapaudesta nousee usein esiin.

“Koko ajan on vaikuttanu se et kuka innostuu just siitd musasta mitd ma teen. Se
ei 00 ollu vaihtoehto et menee sellaselle joka haluu muuttaa siitd kauheesti jotain
tai joka haluu osallistuu siihen biisintekoprosessiin esimerkiks. Musta se tuntuis
tosi vaivaannuttavalta jos joku taysin ulkopuolinen taho tulis siihen prosessiin mu-
kaan vahtimaan, jos se ei 00 siis tuottaja jota on erikseen pyydetty siihen.” (Manner
2019)

Vallalla oleva ndkemys seka haastatteluissa etta yleisessa puheessa tuntuu olevan se,
ettd major-levy-yhtiét ovat olemassa tehdakseen rahaa ja indie-yhtiét mahdollistaakseen

taiteen tekemisen. Raja ndhdaan usein aika jyrkkanakin.

“Se epasuhdanne on aika iso. Musabisneksessa on erikseen ne tyypit ketka tekee
sen musan ja sit se bisnes. Eihdn meidan kaltaisella bandilla oo mitdan mahdolli-
suutta paasta vaikka radioon, koska me ei olla siella isossa koneistossa.” (Nie-
mistd 2019)

“Ehka sellanen ison levy-yhtion tehtdva on myyda massoille musiikkia. Niilla on
oltava sellasii artisteja jotka myy ihan saatanasti ja jotka on tosi tunnettuja koska
muuten ne ei voi olla isoja levy-yhti6ita. Niilla on oltava sellasia toimintatapoja jotka
on aika aggressiivisia. Markkinoinnissa ajatellaan ehka sellasta keskimaarasta ku-
luttajaa joka ei eti mitdan erikoisuuksia sielta vinyylihyllysta, sille pitada tavallaan
kaupata se juttu.” (Tuunela 2019)
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Ajoittain kuulee tarinoita artistin aluista, jotka ovat myyneet sielunsa musiikkikoneistolle
ja tulleet puristetuiksi valtavirran laskelmoituihin muotteihin. Osa epaonnistuu ja jaa jal-
koihin viihdeteollisuuden myllyssa, jolloin jalki voi olla rumaa. Narratiivi on tuttu myos

haastateltaville.

“Mika tahansa tollanen kapitalistinen jarjestelma, kun on ensisijaisesti yhtio joka
tuottaa tulosta, on osa sitd milla tahansa tavalla, niin se on tavallaan riskialtista
koska se ei 0o tuottamassa hyvinvointia tai hyvaa taidetta vaan se on tuottamassa
viihdeartikkeleita joilla tehaan rahaa. Ma en usko siihenkaan et kaikki tyypit jotka
on major labelilla tdissa on kusipaita tai et ne ei valitd musasta ja ne haluu vaan
tuhota artisteja, eihan se mee niin. Ihmiset innostuu sielld, en ma usko ettd musiik-
kiala on taynna ilkeita tyyppeja mut niin vaan saattaa tapahtuu etta kay huonosti.
Mut niinhan se saattaa tapahtuu milla tahansa alalla. Toki sit artistien kanssa pu-
hutaan sellasesta identiteettiin ja sieluun syvalle menemisesta, niinku luomisasi-
oista, et liikutaan silleen herkemmilla vesilla ehka.” (Koivisto 2019)

6.6 Urapolku ja tavoitteet

“Sellanen suoritusmaailma ei sovi luomiseen lainkaan. Mut ihmisia on erilaisia, sel-
laset jotka on alalla ensisijaisesti menestyakseen eika sen takia et ne haluu luoda
jotain niinku uutta tai inspiroivaa niin niille sellanen voi olla tosi hyva tyékalu et
vuonna 2020 meian pitaa olla Spotifyn top 10:ssa tai ettd meilla on kuukausittaisii
kuuntelijoita 90 000, sellasien tavotteiden kautta. Niin ma oon kuvitellu et ihmiset
tekee.” (Koivisto 2019)

Musiikkialan selviytymisoppaissa (esim. Herstand 2017, 19-22 ja Weisman 2015, 49-60)
painotetaan toistuvasti suunnitelmallisuuden tarkeyttd muusikon uralle tahdattaessa. Vii-
sivuotissuunnitelmien ja lyhyemman tahtdimen askelmerkkien miettiminen esitetdan
usein valttamattdmyytena. Kysyin haastatteluissa artisteilta, ovatko he uransa alussa tai
jossain muussa vaiheessa luoneet itselleen suunnitelmia tai tahtaimia joihin pyrkia. Vas-
tauksissa oli jonkin verran hajontaa. Kovin konkreettisen oloisia strategioita on vain har-

voilla.

Haastattelujen perusteella artistien urapolun suunnittelu rakentuu tavoitteiden kautta.

Tavoitteet liittyvat usein pikemminkin taiteelliseen kasvuun kuin vaikkapa myyntiin.

“Mulle musan tekemisessa tarkeimpia maaleja ei 0o ne etta striimaako biisit paljon
vaan taytyy mydskin teha sellasia biiseja joilla pystyy tayttdmaan jotain muita tar-
peita et artistina olis koko ajan liikkeessa. Se liike on tarkeempaa kun se suunta.”
(Kela 2019)
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Makinen (2019) kertoo, ettd Pimeyden alkutaipaleella ei suunnitelmia juuri tehty. Parin
viime vuoden aikana on kuitenkin luotu viisivuotissuunnitelma, johon sisaltyy levyjen jul-
kaisemiseen ja keikkoihin liittyvia aikatauluja ja tavoitteita, joiden eteen tehdaan toita.

Toisaalta tiedossa on, etta suunnitelmat eivat aina sellaisenaan toteudu.

Manner (2019) korostaa karsivallisen tekemisen merkitystd. Hidas ja vakaa kasvu on
kestavampaa kuin nopeasti syntyva tyhja hype. Tama vaatii sen, etta tasaisin valiajoin
julkaisee musiikkia, joka kestaa aikaa ja ettad tekee vain sellaisia taiteellisia ratkaisuja,

joiden takana voi itse seista.

Itsekin indie-levy-yhtiéssa A&R-managerina toimiva Miikka Koivisto (2019) tietda kertoa,
ettd tarkkojakin suunnitelmia kylla tehdaan, mutta useimmiten niista vastaavat artistin
ymparilla tydskentelevat ihmiset, eivat artistit itse. Sama kay ilmi myés Maustetyttdjen
haastattelussa. Anna ja Kaisa Karjalainen (2019) ovat tietoisia yhtyeeseen liittyvista ai-
katauluista vajaaksi vuodeksi eteenpain, mutta luottavat siihen, ettd manageri on suun-
nitellut selkeat askelmerkit [ahitulevaisuuteen. Maustetytot pitavat tarkeimpana muistaa

oman ykkostavoitteensa: tehda hyvia biiseja ja levyja.

6.7 Tarinoista

“Se tarina usein, must tuntuu et se ei 0o sellanen mita voi keksii. Se jotenkin tulee
lapi hyvassa ja pahassa. Usein sellaset markkinointikikat niinku ettd tuodaan Pens-
selisetd Suomeen... Mita vittua. Se voi menna lapi vahan aikaa mut se myo6s kuo-
lee tosi nopeesti.” (Tuunela 2019)

Yritysmaailman lisadksi myos viihdeteollisuudessa vetavan ja myyvan tarinan tarkeys on
ymmarretty. Tama onkin toinen musiikkialan oppaissa alati korostettu aihe. Media tarttuu
samastuttaviin tarinoihin, minkd voi huomata esimerkiksi Vain elamaa -televisio-ohjel-

man valtavassa suosiossa ja vaikkapa laulukilpailujen tunteisiin vetoavissa inserteissa.

Tahan tydhon haastatelluista artisteista varsinkin Maustetytéilla on tuoreeksi yhtyeeksi
erittdin vahva tarina, jopa brandi. Vaalan kunnasta Vaasankadulle muuttaneet siskokset,
jotka eivat kayta alypuhelimia, huokuvat kaurismakelaista eksotiikkaa, johon lehdistdn ja

kuuntelijoidenkin on ollut helppo tarrata.
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Pohjoissuomalaiset siskokset
haluavat elaa ilman nettia - ja
tekevit levy-yhtiGiden
mielesta kuuminta
suomalaista poppia juuri nyt
Leeviand the Leavingsista vaikuttunut
Maustetytot on nykyisten poptrendien
vastakohta, ja ajatus menestyksesta "ahistaa”.

Ensimmainen sinkku julkaistaan perjantaina -
tastajutusta paaset katsomaan biisin videon.

Anna (vas.) ja Kaisa Karjalainen ovat viime syksysté alkaen
joutuneet kieltdytyméaan osasta keikkapyyntdja. Kuva: AKU
ISOTALO / HS

Oskari Onninen

Paivitetty 7.2. 20:18

Kuva 4. Helsingin sanomat tarttuu Maustetyttéjen tarinaan. (HS 2019)

Siskokset itse eivat ole tietoisesti brandiaan luoneet. Heidan mukaansa tarina on mana-

gerin liioittelema ja toisaalta lehdiston varittama:

“Kylhan meista liikkuu jotain outoja huhuja ettéd me ei kayteta internetia, me ollaan
tultu metasta eika olla koskaan nahtykaan alypuhelinta ja kaikkee tammdosta,
niinku, ei niin todenpitavaa. Etta en sitte tiia ettd kuinka paljon se on ollu Akilta
(Roukala, manageri) tahallista, ei me nyt olla hirveesti naista juteltu” (Kaisa Karja-
lainen 2019)

Myds Mikko Joensuun Amen-albumitrilogian (2016-2017) ymparilla oli melko vahva ta-
rina. Uskonto ja siitd luopuminen on yksi trilogian keskeisista teemoista, ja juuri siihen
littyen Joensuu antoi useita haastatteluja eri tiedotusvalineissa. Tamakaan ei ollut artis-

tilta tietoinen markkinointikikka:

“Se oli itse asiassa vahan niinkun vahinko. Hesarin haastattelussa kerroin mista
se levy kertoo ja ajatuksia siita. Sillon kun se oli kirjotettu ylos ja se luki paperilla
niin se tuntu vahan kun olis tullu kaapista, ettd on luopunu Jumalasta ja nyt se on
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naissa lauluissa. En ma sillonkaan miettiny etta taa on nyt se sellanen tarina, mutta
sillon se vasta tuli itelle mieleen etta taa saattaa olla asia josta varmaan tulee viela
puhuttua. Mut ei ollu kylla suunniteltu tarina silla tavalla.” (Joensuu 2019)

Tuunela (2019) arvelee, ettéd konkreettisimmin tarinan luominen kay ilmi lehdistotiedot-
teita laadittaessa. Saman asian tiedosti myés Ruusut-yhtye, joka tavallaan kaytti hyvak-

seen kotimaisen musiikkimedian laiskuutta luodessaan omaa tarinaansa:

“Kylhan sen tietaa et suurin osa Suomen medioista jotka tarttuu tiedotteisiin, julka-
see sen tiedotteen uutisena sellaisenaan. Et ei 00 sellasta valikatta joka suodattais
sen artistipromon yleisodlle ja ottais selvaa siina vaiheessa, koska ei 0o resursseja
ja ehka ei oo lukijakuntaa sellaselle. Niin sitte me tajuttiin Ruusujen kanssa etta
meidan pitaa kirjottaa se tiedote silleen etta siita valittyy sellanen aika iso lataus
joka meilla on niihin biiseihin. Me oltiin tehty se levy ja kaikilla meilla oli sellanen
fillis etta "hetkinen, tasta tais tulla aika hyva’. Sitten me kirjotettiin siihen tiedottee-
seen jotain ettd "tekee pop-musiikkia mita ei olla ennen tehty” tai jotain. Sellanen
aika leso ote oli siina tiedotteessa. Kyl se oli jonku sellasen tarinan luomista, etta
ei me olla taalla kyselemassa et tykkaattekste tasta. Sit tuntu et kaikki julkasut
jossa meista puhuttiin, tarttu siihen. Se tarina oli siina ettd me koitettiin kiteyttaa
joku sellanen mielentila, missa me oltiin silla hetkelld, ja milla ajatuksella me halut-
tiin ettd ihmiset kuulee sen musan. Kylla siihen reagoitiin ja se tarttu heti.” (Manner
2019)

Artistien kanssa tarinoista keskustellessa pinnalle nousi ihmetys, jopa paheksunta, tari-
noiden vakinaista tehtailua kohtaan. Kasitys tuntui olevan, etta etenkin valtavirtaan tah-
taavien artistien kohdalla tarinat saattavat olla joskus taysin tyhjastd tempaistuja. Tal-
laista ratkaisua muusikot eivat pida kestavana. Toisaalta jokaisella muusikolla, jokaisella
ihmisella, on oma tarinansa, jonka osia enemman tai vahemman tiedostamatta tuodaan
tyko. Oleellista on se, etta tarina on aito, koska muuten on vaarassa ajautua kierteeseen,

jossa tarinaa pitaa jatkuvasti keinotekoisesti ruokkia.

“Paalleliimattu, keksitty tarina on vahan kurja juttu, koska sit pitda koko ajan keksia
lisda. Ei mua ainakaan kiinnosta mitkaan tarinat jos ma kuulen hyvan laulun. Must
tuntuu et sellanen tarinan korostaminen, jos se on sita etta sa yritat teha markki-
nointii ja sun pitaa keksii jotain, se on ihan kamala asia. Se on ihan hirvee asia.
(...) Jos on joku henkild joka on kayny lapi jonkun uskomattoman jutun ja sa luet
siitd ja oot silleen et tda on uskomatonta, tan tyypin taytyy olla timanttii, se on osa
sita tarinaa. Mut sellasta ei voi keksii, sen pitaa olla totta. Voiks sita sit sanoo tari-
naks. Asioita voi korostaa ja haivyttaa.” (Tuunela 2019)

“Kenel nyt sit on joku tarina ja kenella ei, se voidaan keksii tai luoda tai vakisin
vaantaa jotain narratiiveja. Yleensa se menee silleen et ‘'meni huonosti, sit ma
ymmarsin jotain ja nyt menee hyvin ja hei tds on tdd mun uus biisi” tai etta joku
uudistuminen tai ero tai joku mullistus, joku sellanen tarina mihin ihmiset voi tarttua
ja samastua. Mut must tuntuu et se on enemma tuol viihdepuolella, se on sellasta
Salkkari-matskua mika liimataan siihen artistin paalle. Jotkut tekee sen paremmin
ja aidommin kun toiset, ja sitte kylla siellda muovataan ja keksitaankin ihmisille omi-
naisuuksia ja kokemuksia mita niilla ei oo ollut varsinaisesti.” (Koivisto 2019)
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Jonne Aaron muistelee
kuollutta ystavaansa:
"Viimeisesta puhelusta jai hyva
fiilis”

@® 11.05.2018 klo 20:13

Jonne Aaron elda luovaa aikaa, biiseja
syntyy, vaikka elamassa on ollut
synkkia hetkia. Viimeksi Jonne pysahtyi
suru-uutisen edessa, kun rakas
bandikaveri menehtyi.

® Jonne Aaronin hyva ystava kuoli viime
vuoden lopulla.

e Jonnella on ollut myos rakkausmurheita.

® Jonne on juuri julkaissut uuden sinkun, ja
elaa onnellista aikaa.

Kuva 5. Esimerkki Miikka Koiviston mainitsemasta ”Salkkari-matskusta” (lltalehti 2018)

6.8 Kansainvalisyydesta

“Parasta on se jos on joku keikka ulkomailla ja sit tulee toinen keikka samaan paik-
kaan joskus myéhemmin ja siella on osa samoja ja osa uusia tyyppeja. Se on sama
kun et jos on tyhja muistikirja ja sen saa tayteen tai jos ostaa huulirasvan ja kayttaa
sen loppuun ennen ku hukkaa sen, niin mulla on nois keikoissa sama sellanen et
se on sellanen loiva nousujohteinen tyovoittokayra tavallaan.” (Manner 2019)

Haastattelemistani musiikin tekijoistd Mikko Joensuu, Miikka Koivisto ja Ringa Manner
ovat tehneet uraa myo6s ulkomailla. Muut tassa tydssa kasiteltavat artistit esiintyvat paa-

saantoisesti suomen kielella, mika tietenkin hankaloittaa kansainvalista tekemista.

Itsestaan selva ulkomaille ajava asia on isommat yleisét. Kansainvalisissa kiertueissa on
myos potentiaalia taloudelliseen hydtyyn, mutta se ei tunnu olevan paallimmaisena mie-
lessa.
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Mannerin The Hearing -sooloprojektin keikkoja myy ulkomailla ruotsalainen Head Stomp
-agentuuri, ja hinku ulkomaille on ollut alusta asti vahva. Yksin kiertdminen mahdollistaa
tasmaiskujen ja pienten kiertueiden tekemisen ympari maailman. Kevyen kulurakenteen

ansiosta Euroopassa soitetuista keikoista on jaanyt rahaa kateenkin.

“Ma loin sellasen soolouratavotteen ettd seuraavan 50 vuoden aikana pystyn me-
nemaan minne vaan maapallolla ja vetamaan sellasen Semifinalin kokosen paikan
tayteen. Eli ei mikaan hirveen iso paikka, mut vaatii ihan vitusti ty6ta. Soolojutun
kanssa en tavottele mitdan superkaupallista menestysta vaan toivon etta se osuis
oikeisiin tyyppeihin, tai sellasiin jotka sita tulee arvostamaan tai kaipaa elamaansa.
Etta ne |6ytais sen.” (Manner 2019)

Mikko Joensuulla on kokemusta maailmalla kiertamisesta seka yksin etta bandin kanssa.
Hanelle kansainvalisyys ei kuitenkaan ole itseisarvo. Hanen puolestaan ulkomaiden asi-

oita hoitaa manageri.

“Sama asia kun Suomessakin ettd onhan se kiva etta ihmiset tykkaa. Ehka se mika
hetkittain vaivaa siind ulkomailla soittamisessa ja ylipaataan keikkojen ja asioiden
jarkkdamisessa on se ettd se on kaikki jollain lailla pois uuden musiikin tekemi-
sesta. Vaikka ei se oo mitenkaan huono asia, keikoista saa paljon ja ne on erilaisia
kokemuksia ja erilaista elamaa, mutta ei se lopulta liity siihen syyhyn et minka takia
tekee musiikkia. (...) On mulla muistaakseni ollu joku jakelija erikseen ulkomailla.
Ehka. Ma en oikein muista miten se on menny. Ei se liikaa mielessa onneks pyori.”
(Joensuu 2019)

Miikka Koiviston Disco Ensemble -yhtye lahti ensimmaiselle Euroopan-kiertueelle jo en-
simmaisen levyn ilmestyttya vuonna 2004. Pari vuotta mydhemmin solmittiin rahakas
kansainvalinen kustannussopimus Air Chrysalis -yhtion kanssa seka levytyssopimus
Saksan Universalin kanssa. Bandi saavutti suosiota etenkin Keski-Euroopassa, mutta ei
ikina niin paljoa, ettd kiertdminen olisi ollut “massiivisen tuottoisaa”. Koivisto (2019) ar-
velee, ettd mittavaa kaupallista menestysta ei tullut, koska yhtye ei ollut muokattavissa

massatuotteeksi. Se johti mielenkiinnon lopahtamiseen levy-yhtion puolelta.

7 Yhteenvedoksi

Jos laveahkoon paatutkimuskysymykseeni — millaiseksi kotimaiset indie-artistit kokevat
osansa musiikkiliiketoiminnassa? — pitaisi haastattelujen perusteella vastata yhdella sa-
nalla, se olisi ehka ulkopuoliseksi. Artistit haluavat mahdollisuuksien mukaan pysya

erossa liiketoiminnasta ja keskittya nimenomaan musiikin tekemiseen.
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Kuilua major-yhtididen pitkalti kansoittaman valtavirran ja indie-toiminnan valilla tunnu-
taan pidettavan yllattavankin isona. Vastakkainasettelu taiteen tekemisen ja bisneksen
tekemisen valilla kay ilmi vastauksista kautta linjan. Naiden kahden yhdistdminen tuntuu
olevan hankalaa. Useampi haastattelemistanikin artisteista on ratkaissut asian kirjoitta-
malla kappaleita muille artisteille tai esimerkiksi mainoskayttoon tai tekemalla hanttihom-
mia, jotka eivat esta luovan ajattelutyén tekemista. Taten mahdollistetaan se, etteivat

taloudelliset paineet paase vaikuttamaan taiteeseen.

Kuten olettaa saattoi, haastatteluista huokuu artistien vilpitdn ja omaehtoinen suhtautu-
minen taiteeseensa. Naille muusikoille musiikki on itseisarvo, valttamaton itseilmaisun
tydkalu. Jos yleis6 pitaa siita ja (kaupallista) menestysta tulee, se on plussaa mutta ei
missaan nimessa tekemisen lahtdkohta. Vastauksissa toistuu ajatus siita, etta olisi mu-
kavaa jos kuuntelijoita ja suosiota olisi enemman, mutta sita varten ei olla valmiita teke-
maan myonnytyksia sisallén suhteen. Luultavasti juuri siksi nama taiteilijat ovat tekemi-

sissa nimenomaan indie-yhtididen kanssa.

Vaikka teoreettisen viitekehyksen luvussani vaitan (mm. Passmanin (2012, 68-69) poh-
jalta), ettd omakustannepohjalta ilman levy-yhtiéta toimiminen helpottuu koko ajan, ei
kukaan haastatelluista ole lahtenyt sille linjalle. Pari mainitsee harkinneensa julkaise-
mista itse, mutta ilmeisesti levy-yhti6ltd saadut sopimuspahvit ja niiden tarjoama kaytan-
non hyoéty on painanut vaakakupissa merkittavasti. Levy-yhtion tarjoama taloudellinen
vetoapu on arvokasta, ja yhteistydstd samanmielisten levy-yhtion tyontekijdiden kanssa

on apua, kun luomistyd sakkaa tai kay yksinaiseksi.

Muutenkaan tassa tydssa kasitellyt artistit eivat ole rakentaneet uraansa varsinaisesti
oppikirjojen mukaan. Monet alan oppaissa mainitut nyrkkisdannét liittyen esimerkiksi
suunnitelmallisuuteen ovat jaaneet kokonaan toteuttamatta, mika ei nay osoittautuneen
esteeksi hedelmalliselle uralle. Insinddrimainen numeroihin perustuva tekeminen ei vai-
kuta indie-piireja kiinnostavan. Huomionarvoista on se, ettd esimerkiksi Anssi Kela ja
Arto Tuunela, jotka muodostavat otantani kaupallisesti menestyneimman karjen, ovat
murtautuneet kotimaan valtavirtaan taysin omilla ehdoillaan ja pitaneet esimerkiksi yksi-
tyisyydestaan tiukasti kiinni. Vaikka tarinan merkitystad usein korostetaan, suursuosio ei
siis vaadi naistenlehdissa avautumista. Ja vaikka major-levy-yhtidistd puhuttaessa tuli
usein esille pelko siita, etta levy-yhtid puuttuu sisaltéon ja sanelee ehtoja, seka Kela etta

Tuunela kertoivat saaneensa isollakin levy-yhtidlla tehda kaikki taiteelliset paatokset itse.
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8 Pohdintoja

Varsinaisia yllatyksia opinnaytetydn tuloksissa on aika vahan. Oli odotettavissa, etta ni-
menomaan indie-artistit suhtautuvat intohimoisesti taiteeseensa ja saavat ihottumaa viih-
deteollisuudelle tyypillisistd kapitalistisista kaytanndista. Hykerryttavia skuuppeja tutki-
muksesta siis lienee turha etsia, ellei oteta lukuun Maustetyttdjen flegmaattista, jopa kiel-

teista, suhtautumista omaan vahvaan tarinaansa.

Pidan tutkimuksen tuloksia silti varsin kiinnostavina, ehka jossain maarin tarkeinakin.
Puhetta musiikkialan murroksesta ja ahdingosta on saanut kuunnella ja lukea jo aika
paljon, mutta artistin 8ani on kuulunut harvoin. Haluaisin uskoa, etta joku muukin kuin
mina saa tasta tydsta jotain irti. Ainakin levy-yhtidissa tyoskenteleville ja niissa tydsken-
telemaan pyrkiville tulee artisteilta selva viesti: tarkeinta on olla hyva tyyppi ja luotettava
tukihenkil®. Sisaltédn ei kannata puuttua ellei erikseen pyydeta. Kulttuurituotannon ken-
talla ja etenkin musiikin parissa tydskennellessa on toki muutenkin olennaista olla perilla

artistien mietteista, joita tama tyo valottaa.

Arvostamieni artistien haastatteleminen oli itselleni suuri nautinto ja olen vilpittdmasti kii-
tollinen kaikille, jotka suostuivat avaamaan aivoituksiaan. llman heita tydsta ei tietenkaan
olisi tullut mitdan. Haastateltavien hankkiminen oli ilahduttavan vaivatonta, kukaan pyy-

tamani ei kieltaytynyt.

Tutkimusmielessa olisi saattanut olla hedelmallistd tuoda mukaan jokin toinenkin mene-
telma haastattelujen lisdksi. Toisaalta en yhtaan tieda mika se olisi voinut olla. Tutkimus-
kysymyksessa puhutaan nimenomaan artistien omasta kokemuksesta, enka usko etta

esimerkiksi mikdan ulkopuolinen taho avaisi niitd merkittavasti.

Kiinnostavaa olisi toki ollut saada vertailun vuoksi kuuluville myés kaupallisen valtavirran
aani. Esimerkiksi Jenni Vartiaisella tai tutkimusluvussakin mainitulla Mikael Gabrielilla
olisi voinut olla tarjota joitakin mehukkaita vastapalloja. Jos tutkimusta haluaisi jatkaa,

nakisin etta se kannattaisi tehda tuohon suuntaan.

Kaiken kaikkiaan olen opinnaytety6honi melko tyytyvainen. Jos tekisin sen uudestaan,
olisin ehka ajankaytdllisesti tehokkaampi mutta tuskin yltaisin juuri parempaan lopputu-

lokseen.
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Liitteet

Haastattelukysymykset

1. Elatkd musiikilla?

2. Mitk& ovat tarkeimmat tulonlahteesi muusikkona?

3. Mietitkd koskaan rahaa musiikkia tehdessasi? Onko sinulla ollut paineita tehda hitteja?

4. Millainen historia sinulla on levy-yhtididen kanssa? Mitka seikat vaikuttavat levy-yhtion
valintaan? Voisitko olla isolla levy-yhtiolla?

5. Miten suhtaudut kansainvalisyyteen? Onko se tuonut tuloja? Aiheutuuko siita stres-
sia?

6. Suunnittelitko urapolkuasi artistiurasi alussa?
7. Mita ajatuksia puheet tarinan merkityksesta herattavat?

8. Oletko huomannut, ettd meneillaan olisi musiikkialan murros? Mitk& ovat sen selvim-
pia merkkeja?

9. Millainen on suoratoiston rooli tulonlahteena? Kannatatko pro rata -vai user centric -
mallia?

10. Miten suhtaudut albumikokonaisuuksiin? Onko fyysinen julkaisu sinulle tarkea?
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