NEMIAFELEUE

lImekonseptin suunnittelu

AAAAAAAAAAAAAA



matikkanalka

Ilmekonseptin suunnittelu
Ilona Puska

Opinnaytetyo

71 sivua

Lahden ammattikorkeakoulu
Muotoiluinstituutti
Viestinnan koulutusohjelma
Graafinen suunnittelu

Syksy 2019



Tiivistelma

Matikkanalka on suomalainen matematiikan opetuk-
sen ja arvioinnin ideologia, joka koostuu koulutuksista,
Kirjasta ja tehtavamateriaaleista. Opinnaytetyonani
suunnittelin Matikkanalan visuaalisen ilmeen.

Matikkanalka kuvailee itseaan tieteelliseksi asiantun-
tijaksi, mutta samalla anarkistiseksi edellakavijaksi.
Tydssani tutustun Matikkanalan toimintaan ja tuottei-
siin, toimialaan, kilpailijoihin ja kohderyhmaan. Taman
taustoituksen perusteella lahden etsimaan keinoa
visualisoida tata anarkistisuuden ja tieteellisyyden ris-
teytysta niin, etta lopputulos on pedagogiikan toimi-
alalle soveltuva.

Lopussa esittelen ilmekonseptin, joka tullaan myo-
hemmin lanseeraamaan Matikkanalan kayttoon.

Abstract

Matikkanalka is a Finnish ideology of teaching and
evaluating mathematics. This ideology is expressed
through the production of educational activities,
learning materials and a book. As my graduation
project, I designed their visual identity.

Matikkanalka describes itself as a scientific profes-
sional but also as an anarchist trailblazer. In my the-
sis, I familiarize myself with their work, products,
competitors and target group, as well as contextualize
them within the industry. With this background infor-
mation, I begin to explore ways to visualize this mix-
ture of science and anarchism as expressed within
their ideology and find a suitable visual solution for
the pedagogical field.

In the end, I introduce a visual concept which is set to
be launched by Matikkanalka in the future.
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‘1 Alustus



1.1 Johdanto



Aiheen valinta

Helppo valinta

Opinnaytetyoni aiheen valinta ei tuottanut minulle lain-
kaan paanvaivaa — tiesin pitkaan, etta haluan suunni-
tella visuaalisen ilmeen. Yritystoiminta on mielestani
hyva tapa muuttaa maailmaa, ja visuaalisen ilmeen
suunnittelu on keino paasta auttamaan niilla taidoilla,
joita minulla on. Niita suunnitellessa paasee oppimaan
uutta oman kuplansa ulkopuolelta ja tekemaan yhteis-
tyota ihmisten kanssa, joihin ei muutoin tutustuisi.

Matikkanalka jakoi kanssani yhteiset arvot

Ensikosketukseni Matikkanalkaan on vuoden 2018
kesalta, kun se haki Muotoiluinstituutin Facebook-
ryhmassa graafikkoa suunnittelemaan toimin-

nalle logon. Muistan ilmoituksen kuulostaneen silta,
etta Matikkanalka on kunnianhimoinen omassa toi-
minnassaan ja ymmartaa ilmetyon merkityksen.
Ilmoitus oli huolella, mutta rennosti kirjoitettu.
Matikkanalkalaiset, Juuso H. Nieminen ja

Laura Tuohilampi, pitivat portfoliostani, joten
aloitimme yhteistyon.

Hyvin sujunut logoproickti sinetoi paatoksen

Projektin edetessa innostuin Matikkanalan toimin-
nasta: tyod tuntui merkitykselliselta. Asiakkaat kuunte-
livat nakymyksiani, mutta esittivat omia mielipiteitaan
visuaalisuden suhteen. He ovat iloisia, hauskoja ihmi-
sia, joiden kanssa oli mukava tydskennella.

Logon suunnittelu vaikutti ilmetyon prosessiin

Kun opinnaytetyon aiheen valinta tuli ajankohtaiseksi,
ehdotin etta voisin suunnitella ilmeen opinnaytetyo-
nani loppuun. Tasta kahtia jakautuneesta prosessista
johtuen taustoituksenikin jakautuu kahteen osaan:
Logo 1.0-osuuteen, joka sisaltaa silloin hankkimani
tiedot Matikkanalan toiminnasta, ja ilmeosuuteen,
jossa taydennan tietamystani ja lahden suunnittele-
maan ilmetta sen pohjalta.



2 Logo 1.0



2.1 Toimeksianto ja tavoitteet



Logoton yritys on kasvoton mies irey 2015, 8)

Brandi-ilmeen suunnitteluprosessista

Kirjassaan Designing Brand Identity Alina Wheeler
kuvailee brandi-ilmeen luomisen prosessia: ensim-
mainen askel on taustatyon tekeminen, toinen sii-
hen perustuvan strategian laatiminen. Taman stra-
tegian perusteella asetetaan tavoitteet visuaaliselle

ilmeen suunnittelulle, joka on prosessin kolmas askel.

(Wheeler 2009, 90.)

Resurssit

Matikkanalan strategia oli alkuun viela hakusessa:
toiminta oli lapsenkengissaan, ja Juuso ja Laura oli-
vat kiireisia muuallakin. Laajalle brandityolle ei ollut
resursseja, mutta lahdimme tekemaan logoa niilla
resursseilla, joita tuolloin oli.

Tuote: logo

Tarve oli vain logolle, jota tullaan kayttamaan paa-
asiassa nettisivulla, mutta myos kaikissa materiaa-

leissa: oppimateriaalit, sertifikaatit koulutuksen kay-
neille kouluille ja opettajille, kortit, esitykset... Aikaa
tyolle oli kaksi viikkoa.

lotain uutta, jotain oivaltavaa, jotain varikasta

Asiakas toivol, etta logo olisi selkea ja kuvaisi toimin-
taa. Asiayhteyden on kaytava ilmi, muttei turhan alle-
viivaavasti: Matikkanalan kohdalla ennalta-arvattava
matikka- tai numerologo olisi tylsa.

Olemassalevasta ilmeesta asiakas mainitsi toi-
mivaksi valkoisen ja varikkyyden yhdistelman. Logon
tulisi mieluummin olla yksinkertainen ja asteen ver-
ran tylsa kuin liilan monimutkainen ja tarkoituksel-
la erikoinen. Oivaltavuus kuitenkin viestisi palvelun
luonteesta.
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9.9 Taustoitus
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Menetelmasta

Matikkanalan tarina?

Suunnittelijan tehtava on loytaa asiakkaan tarina ja
kertoa se tarina hyvin (Airey 2015, 6). Ilmeprojektin
kaynnistyessa olin Saksassa vaihto-opiskelemassa,
joten lahdin etsimaan tuota tarinaa sahkopostin ja
Skypen valityksella.

Haastattelu auttaa kartoittamaan

Kokosin alkuun kysymyslomakkeen, joka kartoittaa
tietoja asiakkaan toimialasta, kohderyhmasta, toi-
minnasta ja arvoista, sen tavoitteista ja kilpailusta.
Tarkoituksenani oli saada mahdollisimman katta-

vat tiedot Matikkanalan toiminnasta ja siita, millaiset
tavoitteet logolle tulisi asettaa. Lomakkeen kysymyk-
set olin koonnut monista, hajanaisista lahteista; mark-
kinointiviestinnan kurssilta, Internetista, kirjoista.
Paaasiallisena lahteenani toimi David Aireyn Logo
design love (2015, 44).

Henkildiden brancdista yrityksen brandiksi

Lahetin lomakkeen asiakkaalleni taytettavaksi.
Myohemmin kavimme vastaukset lapi Skypen valityk-
sella taydentaaksemme aukkoja ja varmistaaksemme,
etta olemme samalla viivalla. Halusin myos saada
kuvan Matikkanalkalaisten persoonista; heita on vain
kaksi, jolloin yksittaisten henkiloiden merkitys
brandille korostuu.

Taustoitus jai alkuun vajavaiscksi

Taustoituskysymyksia on paljon ja ne ovat vaikeita;
kaikkiin ei ollut viela vastausta. Omat tietoni taus-
toituksen tarkkuuden tarkeydesta karttuivat myo-
hemmin, jolloin taydensin tietojani. Prosessin kuvai-
lun nimissa esittelen hankkimani tiedot lukijalle sita
mukaa, kun niita kartutin.



Matikkanalan esittely

Historia

Matikkanalka on Laura Tuohilammen vuonna 2016
perustama matematiikan opetuksen ideologia. Pari
vuotta mydhemmin Juuso H. Nieminen tuli mukaan,
jonka myota toimintaa lahdettiin kasvattamaan.

Palvelu ja tuotteet

Matikkanalka myy etupaassa koulutuksia ja konsul-
taatioita kouluille ja muille koulutuksen jarjestajille.
Silla on myos oppimateriaaleja ja vuonna 2017 ilmes-
tynyt Matikkanalka-kirja. Toinen, englanninkielinen
kirja ilmestyy ensi vuonna.

Missio

Matikkanalka haluaa tehda matematiikanopetuksesta
innostavampaa. Opetuksen tulisi siirtya oppikirja- ja
koekeskeisyydesta hyodyntamaan opetus- ja arvi-
ointimenetelmia, jotka tutkitusti auttavat oppilaita
innostumaan matematiikasta, tyoskentelemaan sen
parissa sinnikkaasti, tarttumaan toimeen oma-aloit-
teisesti ja oppimaan pitkakestoisesti.

KUVA 01/ JAAKKO TUULI 2018.
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Lauran ja Juuson taustat

Laura ja Juuso tietavat, mista puhuvat: Laura on tyos-
taan palkittu matematiikan yliopistonlehtori, tayden-
nyskouluttaja ja kansainvalinen matematiikan oppi-
misen tutkija. Juuso taas on matematiikan arvioinnin
vaitoskirjatutkija, jolla on monivuotinen matematiikan
opetuksen, oppimateriaalituotannon ja pedagogisen
konsultoinnin kokemus. (Matikkanalka 2019.)

Arvot

Juuso ja Lauran taustat nakyvat heidan arvoissaan:
tarkeimmiksi he nimesivat asiantuntijuuden, laadun ja
kehittymisen. Matikkanalan ideologia perustuu uusim-
paan tutkimustietoon.

Asiantuntijuuden lisaksi esiin nousi iloisuus, innos-
tavuus ja hyvantuulisuus; "silla emme voi olla teke-
massa tata ilman omaa persoonaamme”.

Kohderyhma

Matikkanalan kohderyhma oli loyhasti maaritelty:
opettajat, rehtorit ja opintopoliittisista asioista paat-
tavat henkilot. Talla hetkella tuotteita kayttavat eni-

ten opettajat kouluissa, mutta kohderyhmaa olisi tar-
koitus kasvattaa yrityspuolelle. Lauralla ja Juusolla
kummallakin on taustaa yrityksissa konsultoinnista, ja
he haluaisivat tehda tata myos Matikkanalan nimissa.
Tama olisi kuitenkin tiedossa vasta tulevaisuudessa,
eika strategiaa tai mahdollisia asiakkaita ollut viela
sen enempaa maaritelty.

Kauppapaikka

Matikkanalan asiakkaat loytavat sen paaosin verk-
komainonnan kautta. Toisaalta koulutuksen kentalla
tieto leviaa nopeasti, joten suomalaisia asiakkaita
on saatu mukaan myos kuulopuheiden perusteella.
Lisaksi Matikkanalka on mainostanut itseaan tieteen
ja koulutuksen kentan tapahtumissa.

Kilpailu

Juuson mukaan kilpailijoita ei Suomessa ihan hirveasti
ole. Jotkut kouluttajat puhuvat hieman samoista ai-
heista (mm. koulutuksesta) mutta namakin ovat usein
keskittyneet juuri oppimateriaalien tuottamiseen.

Hinta

Matikkanalan toiminnan ytimessa on laatu — sen pal-
velut ovat ovat suhteellisen kalliita, mutta toisaalta
parasta mita rahalla saa.

VVahvuudet

Matikkanalka on kouluttaja, joka ajaa kokonaisval-
taista ajattelun muutosta. Se ei tarjoa vain yksittaista
helppoa ratkaisua — "tassa tallainen erilainen mati-
kan oppimateriaali" — vaan pyrkii myos koulutuksensa
kautta kehittamaan matematiikan opetusta ja arvi-
ointia syvalla ja mullistavalla tavalla. Monet kilpailijat
tuottavat loppujen lopuksi todella perinteisia materi-
aaleja, vaikka naita uudenlaisiksi kutsuttaisiinkin.

Heikkoudet

Heikkouksiksi Juuso luetteli resurssien vahyyden:
heita on viela vain kaksi tekemassa, ja molemmilla riit-
taa tekemista muuallakin. Lisaksi vaikka kilpailijoita ei
alalla juuri ole, niin Suomen markkinoilla ei myodskaan

myyntia yksinkertaisesti ole, kun markkinat ovat pienet.
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Olemassaoleva ilme

\/erkkosivut

Matikkanalan sivuilla oli kaytetty erilaisia ruokavalo-
kuvia, joissa oli mielestani hauska ajatus, mutta valo-
kuva ei toteutuksen tasolla ollut tarpeeksi abstra-
hoiva keino viedakseen ajatukset ruoan maailmasta
matematiikan maailmaan. Typografia oli perinteista;
paattellista otsikoissa, paatteetdnta leipatekstissa.
Turvallista, mutta ei erityisen modernia tai erottuvaa.
Valkoista tilaa oli kaytetty runsaasti, ja kokonaisilme
oli minimalistinen, jopa hieman kliininen.

Kirja

Matikkanalalla oli jo omat, toimialalle hieman poik-
keukselliset varit; keltainen ja pinkki. Alareunaan on
sijoitettu suu, jolle syotetaan matikkaa ylhaalta pain.
Taustalla on Maija Louekarin Vimmalle suunnittele-
maa aaltoilevaa ruudukkoprinttia, joka vie ajatukset
Vimman tuotteisiin ja brandiin.

KUVA 02 / MATIKKANALKA 2018.

KUVA 03 / MATIKKANALKA 2018.

Matikkanilki 1 - Johdatus matikan

nilin nostattamiseen (3h)

Koulutuksessa perehdytiin matematilkan merkitykselliseen
opetukseen viimeaikaisten tutkimusten valossa, kisitelldin
kiinnostuksen herddmisen mekanismeja sekd matemaattisen

itsetunnon kehitty mista, Osallistujat tuntevat itse matematiikan

mielekkyyden ja kokevat, millainen tydskentely lisdd tutkimusten

suosittelemaa keskustelua ja yhteistydtd, mielekkyytts, useiden
ratkaisumenetelmien tunnistamista ja niiden cikeellisuuden

arviointia (jos, niin -pohdintoja) seka

suositellaan kytaviksi ennen muita Matikkandlki-koulutuksia,

mutta varsinainen esitietovaatimus se ei olle.

KUVA 04 / MATIKKANALKA 2018.

PS-KUSTANNUS

KUVA 05 / PS-KUSTANNUS 2017.
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9.5 Toteutus
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Konsepti ja
moodboard

Matematiikan esittaminen visuaalisesti?

Asiakkaan toiveet huomioon ottaen lahdin etsimaan
tapoja esittaa matematiikkaa, joka ei sisaltaisi nume-
roita. Hain matematiikka-aiheisia kuvia inspiraatioksi
Internetin hakukoneella ja tutkin muita matemaattisia
merkkeja. Lisaksi yritin tuoda hauskaksi koettua ruo-
kateemaa mukaan, mutta hienovaraisella tavalla.
Moodboardin pohjalta suunnittelin 2 logoehdotus-
ta, jotka lahetin moodboardin ja saatetekstien kanssa
asiakkaalle. Esittelen ne seuraavalla sivulla.

KUVA 06 / ILONA PUSKA 2018.
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Logoehdotukset

Typosgrafia

Teksti on kirjoitettu kokonaan pienillla kirjaimilla
modernin, mutta ystavallisen kuvan antamiseksi.
Kirjasintyyppina kaytin paatteetonta humanistista Kir-
jasintyyppia, jossa on pienta tekstauksen tunnelmaa.

Konsepti 1 - suu auki suurempaan

Tama logo hyddyntaa matemaattista symbolia, jossa
on viittaus nalkaan, mutta samalla myos matematiik-
kaan ja tekniseen koodimaailmaan.

Konsepti 2 -geometrista hedelmaa

Tassa kokeilussa puolikkaat ympyrat (tai hedelmaloh-
kot) muodostavat kirjaimen M.

\Vastaus

Asiakas vastasi pitavansa logoista, mutta komment-
teja riittaa, joten olisi hyva tavata kasvotusten.

KUVA 07 / ILONA PUSKA 208.

KUVA 08 / ILONA PUSKA 2018.

matikkanalka

matikkanalka
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Palaute ja jatkokehitys

Ensitapaaminen

Ensivaikutelmani oli osunut oikeaan; Juuso ja Laura
olivat skarppeja, mukavia ihmisia, joilla oli kunnianhi-
moinen nakemys toiminnastaan, mutta rento ote.

Hedelmaidea viehatti leikkisyydellaan

Juuso ja Laura pitivat hedelmaideasta, joten se halut-
tiin pitaa. Yleisilmeelta toivottiin enemman asennetta,
villiytta ja jamakkyytta, enemman designia. Tasta
syysta paatin vaihtaa logon kirjasintyypin Futuraan
viestimaan skandinaavisesta moderniudesta.

Myos vareista tuli paljon puhetta: tuolloin en kun-
nolla ymmarranyt varien merkitysta brandayksessa,
joten pohdimme vareja ainoastaan hedelma-
konseptin tukemiseksi.

latkojalostus

Tapaamisen jalkeen tein varikokeiluja, joista Juuso ja
Laura valitsivat mieleisempansa pienilla viilauksilla.
Tein logosta versiot eri kayttoon, lahetin ne sahkdpos-
tilla ja jain odottelemaan ilmeprojektille jatkoa.

KUVA 09 / ILONA PUSKA 2018.
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Valmis logo

& ) matikkanalké
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3 limetyon aloitus



3.1 Toimeksianto ja tavoitteet
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Logosta ilmeeksi

Logosuunnittelusta opinnaytetyohon

Tassa vaiheessa oli kulunut puoli vuotta logon valmis-
tumisesta. Olin aloittamassa opinnaytetyotani ja otin
yhteytta Matikkanalkaan jatkaakseni ilmeen loppuun.
Matikkanalkalaiset halusivat kehittaa toimintaansa
eteenpain ja tarttuivat innolla tilaisuuteen. Asetin
itselleni tavoitteeksi tehda ilme- ja opinnaytetyon jar-
kevassa aikataulussa ja prosessia seuraten. Asiakas
el asettanut tarkkaa aikataulua. Mita nopeammin,
sen parempi, mutta tehdaan huolella.

Toimeksianto

Tarve olisi ilmeelle, joka sailyisi tunnistettavana lapi
Matikkanalan monipuolisen materiaalipankin.
Erillisia tuotteita tai niiden tarkeysjarjestysta ei tassa
vaiheessa maaritelty. Lahdin suunnittelemaan kon-
septia, jota voitaisiin soveltaa jatkossa kaikkiin
materiaaleihin.
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4 Taustoitus



4.1 Vastausta valille jaaneset kysymykset
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Logotyo jatti aukkoja taustoitukseen

Taustoituksen aukkoja taytHamaan

Logoa tehdessa toimeksianto oli muuttunut hie-

man villimpaan suuntaan, ja halusin saada lisaa tie-
toa valintojeni tueksi; oliko suunnittelemani ilme
Matikkanalalle tarkoituksenmukainen? Taman selvit-
taakseni halusin tehda opinnaytetdni puitteissa perus-
teellisemman taustoituksen. Monta kysymysta oli
aiemmin jaanyt vaille vastausta.

Ratkaistava ongelma ja motivaatio

Mita merkitysta matematiikan osaamisella on? Eikd
sita osata jo tarpeeksi hyvin? Enta miksi Matikkanalka
haluaa auttaa, mika heidan motivaationsa on?

Kohderyhma

Matikkanalan kohderyhman haasteet olivat jaaneet
minulle vieraiksi. Satunnaiset luokkakokojen kasvatta-
miseen tai digitalisaatioon liittyvat uutiset olivat luo-

neet mielikuvan, etta koulu on murroksessa ja opet-
tajat kohtaavat tydssaan uusia haasteita. Halusin
syventya naihin haasteisiin paremmin etenkin mate-
matiikan opetuksen nakdkulmasta.

Matikkanalan ratkaisu

Miten Matikkanalka vastaa naihin ongelmiin ja miten
arvokkaiksi mahdolliset asiakkaat nama ratkaisut
kokevat? Voisiko tuotteita kehittaa graafisen suun-
nittelun keinoin kayttajaystavallisemmiksi? Millaisia
asioita ne kayttajat arvostavat, joihin ilmeen tulisi
eniten vedota?

Kilpailu, toimiala ja Matikkanalan asema

Tavatessamme keskustellaksemme logosta oli koros-
tunut, etta Matikkanalka on oikeasti erilainen ja

uudenlainen, mutta minun oli vaikea saada kiinni, etta
miksi nain on. Olin saanut nahtavakseni Matikkanalan

tehtavia ja kysynyt asiasta Juusolta, mutta omalla
nykyisen matematiikanopetuksen tietamyksellani en
nahnyt, mika tekee materiaaleista joukosta erottuvia.
Halusin tutustua itse ideologiaan, toimialaan ja muihin
toimijoihin perusteellisemmin.

Uhkat ja mahdollisuuclet?

Tarkoituksenmukaista olisi jo tassa vaiheessa tutus-
tua myos sithen kenttaan, jolle Matikkanalka on pyrki-
massa, eli ulkomaille ja yritysmaailman: Matikkanalan
strategia oli kuitenkin edelleen muotoutumassa. Tasta
syysta tutustuin opinnaytetdni puitteissa vain sen het-
kiseen tilaan.

26



4.9 Toimiala
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Koulutukseen osallistuminen

Ensivaikutelma

Koulutus jarjestettiin Lahdessa lukion aineenopet-
tajille. Se alkoi yhdeksalta lauantaiaamuna, ja olin
havaitsevani osallistujien keskuudessa pienta apatiaa
— ilmeisesti koulutus ei ollut vapaaehtoinen. Lauran
aloittaessa oman osionsa pari keski-ikaista miesopet-
tajaa supatti takarivissa, nuori naisopettaja ei irrotta-
nut katsettaan puhelimestaan.

Koulutuksen alussa Laura kavi lapi matematiikan
opetuksen nykytilaa, ongelmia, joita se aiheuttaa ja
miten tilannetta voitaisiin korjata.

Ongelma

Peruskoulussa istutaan 1216 matematiikan oppitun-
nilla. Ensimmaiselle luokalle mentaessa matematii-
kasta ollaan innostuneita, mutta vuosien varrella seka
pystyvyyden tunne, etta pitaminen vahenevat.

Ongelma vaikuttaa elinkeinoteollisuucessa asti

Tama vaikuttaa lukion ainevalintoihin ja sita kautta

aina tyoelamaan asti: Suomessa on huutava pula
matemaattisten alojen osaajista, vaikka noilla aloilla
on tyypillisesti varma tyo ja hyva palkka.

Matematiikan opetus ei tahtaa oppimiseen

Syyttaminen ei ole oppilaita, vaan nykyista jarjestel-
maa: opetus ja arviointi tahtaavat oppikirjan nopeaan
lapikaymiseen ja oppilaiden luokitteluun jatko-opin-
tokelpoisuuden selvittamiseksi, eivat oppimiseen ja
innostumiseen. Jarjestelma palkitsee kaavojen pant-
taamisesta, ei ajattelun kehittamisesta.

Matikkanalan ratkaisu

Laskukaava- ja oppikirjakeskeisyyden sijasta pitaisi
siirtya tehtaviin, jotka ovat osallistavia, tosiela-
maan sijoittuvia ja monikerroksellisia. Tehtavien
tulisi herattaa keskustelua ja tunteita ja mahdollis-
taa monia eri ratkaisumalleja. Nain oppilaat saisivat
mahdollisuuden kehittaa henkilokohtaisen sidoksen
matematiikkaan.

Kuulostaa hienolta, mutta mita tama tarkoittaa?

Matikkanalan ideologian mukaan yhden tehtavan rat-
kaisuun kaytetaan koko tunti. Oppilaat keskustelevat
ryhmassa ja kehittelevat vaihtoehtoisia ratkaisutapoja.
Jyvaskylan yliopisto teki tutkimuksen Matikkanalan
tehtavien kaytosta oppitunnilla. Odotuksien mukai-
sesti tunneilla oli enemman puhetta aiheen vieres-
ta, mutta mika tarkeinta: tunnilla oli mukavaa. Asiasta
nauttiminen ja sen mielekkaana pitaminen ovat avain-
asioita kiinnostuksen heraamisessa.

Oma mielikuva

Koulutuksessa paasin itsekin kokemaan tuon Kiin-
nostuksen heraamisen — monet aikaisemmin itsel-
leni epamaaraiset termit, kuten monikerrokselli-
suus, realisoituivat ilahduttavalla tavalla, kun pystyin
aidosti osallistumaan tehtaviin. Tehtaviin oli monta
sisaanpaasya ja tapaa ratkoa, ja vaikka menetelmani
ei ehka ollut yhta hienostunut kuin viereisen mati-
kanopettajan, se toimi. Olin onnistunut kasvattamaan
itselleni matikkanalkaa.
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Opetuksen haasteet ja palaute Matikkanalan toiminnasta

Laura ja Juuso olivat innostavia esiintyiia

Mutta minun mielipiteeni sikseen — mita mielta itse
kohderyhma, opettajat, ovat?

Paivan alussa havaitsemani apatia tuntui vahene-
van: Laura ja Juuso olivat kumpikin asiansa osaavia,
innostavia esiintyjia ja vastasivat hyvin haastavampiin-

kin kysymyksiin.

Matematiikanopetuksen haasteet
ovat monisyiset

Opettajat todella haastoivat: kysymysten ja keskus-
telun perusteella tydssa on monia vaikeuksia, ja pai-
koin opettajat olivat kasinkosketeltavan turhautuneita
ongelmista puhuessaan: kuten miten opettaa luok-
kaa, jossa on 20 erilaiset taidot omaavaa oppilasta,
joista muutama on tehnyt kirjan loppuun ja puolia ei
innosta? Miten ottaa arvioinnissa positiivisesti huo-
mioon aktiivisuus tunnilla, jos kokeessa nakyy, etta
oppilas el osaa suorittaa laskuja? Ansaitseeko han
yhta hyvan numeron, kun se, joka saa kokeesta taydet
pisteet, mutta tulee tunnille mydhassa eika osallistu?

Muutosta toivotaan

Kentalla olevat vaikeudet ovat laajoja ja herattavat
selvasti tunteita. Harppaus nykytilasta innostavaan,
mutta toimivaan systeemiin on massiivinen ja vaa-

tii opettajilta tyota. Vaatii aikaa, vaivaa ja rohkeutta
hylata tutut opetuksen tavat ja alkaa teettamaan oppi-
lailla keskustelua ja itsearviontia, kun vuosia opetuk-
sen keskiossa on ollut oppikirja ja kokeet. Opettajat
nakivat Matikkanalan menetelmien vahvuudet, mutta
kokivat haasteeksi tuoda niita omaan opetukseen.

Palaute

Jokaisen koulutuksen paatteeksi Matikkanalka
keraa asiakkailtaan palautetta. Koulutuksessa esiin
tulleet kipupisteet tulivat palautteessakin vah-
vasti esiin: Matikkanalan ideologia oli jaanyt lilan
korkealentoiseksi.

Opettajat toivoivat lisaa konkretiaa, lisaa tyokaluja
omaan kayttoon. Tehtavat ovat tasta hyva esimerkki.
Opettajilla on jo valmiiksi kadet taynna toita, ja omien
keskustelutehtavien kehittaminen vie aikaa.

Matikkanalan palveluille siis on kysyntaa, mutta ne
pitaisi tuotteistaa kohderyhman tarpeet ja haasteet
mielessa pitaen.

Palautteeseen reagointi

Laura oli jo tarttunut tahan tehtavaan ja tyosti mate-
riaalipakettia, jossa on opetussuunnitelman mukai-
set sisallot koko kouluvuodelle. Materiaalipaketti aiot-
tiin julkaista aikataululla "mahdollisimman pian”,
joten lahdin suunnittelemaan ilmetta silla ajatuksella,
etta jos saan sen valmiiksi, sita sovelletaan pakettiin
ennen julkaisua. Muussa tapauksessa ilme voitaisiin
paivittdaa myéhemmin.

Toinen kohderyhma: oppilaat

Taustoituksen puitteissa en paassyt seuraamaan
oppilaita ratkomassa tehtavia, mutta kohderyh-
man laaja ikdjakauma tulisi ottaa huomioon ilmetta
suunnitellessa.
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Hajanaista viestintaa

Matikkanalalla oli mittavasti materiaalia

Tassa vaiheessa loin tarkemman katsauksen
Matikkanalan materiaaleihin: logoa tehdessa olin
tutustunut vain nettisivuihin, mutta koulutuksen
ohessa minulle oli avautunut aivan uusi materiaalien
maailma — paallimmaisena naista presentaatiot ja pie-
net, yhden dian mittaiset tehtavat.

Logo

Laura ja Juuso olivat myos ottaneet suunnittelemani
logon kayttoon, mutta se oli jaanyt irralliseksi elemen-
tiksi muista materiaaleista, eika luonut merkittavaa
lisdarvoa — ilme on kokonaisuus, ja logo on vain pieni
pala viestintaa.

Varit
Varien valinta logon kanssa oli epaonnistunut: tarjo-
amani punainen ja vihrea vain hajauttivat entisestaan

laajaa palettia. Yleisimmat varit olivat edelleen keltai-
nen ja pinkki, mutta varipaletti ei ollut tunnistettava.

Typosgrafia

Fonteissa oli paljon vaihtelua. Nettisivuilla oli yhdis-
tetty paatteellista ja paatteetonta, presentaatioissa oli
muutamia erilasia paatteettomia fontteja, Instagramin
tehtavissa oli leikitelty villimmilla display-fonteilla.

VValokuvat

Valokuvia oli kaytetty runsaasti ja kaikissa materiaa-
leissa: osa itse otettuja, osa netista haettuja. Suuri osa
oli heikkolaatuisia, eivatka siis viestineet palvelun tai
tuotteiden laadusta.

Sosiaalinen media

Instagramissa Matikkanalalla oli Lauran itse kuvaa-
mia valokuvia, jotka toimivat samalla matematiikan
tosielamaan sijoittuvina tehtavina. Kuvissa oli kay-
tetty kirkkaita filttereita. Tehtavaajatus oli mieles-
tani hauska ja tallainen candid-henkisyys tuo pienelle
brandille persoonallisuutta ja aitoutta, mutta tilin
kokonaiskuva oli kotikutoinen.

Isa Iahtee lenkille, Ja almttaa tosi lujaa. 10 mmuutanaIkeen hanen
nopeutensa puolittuu. Seuraavan kymmenen minuutin kuluttua nopeus
puolittuu taas. Nain kay aina kymmenen mlnuutln vélein. Vieldako isaj
tunnln paasta juoksee? - 2

et

KUVA 12 / MATIKKANALKA 2018.
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Presentaatiot

Presentaatioissa jain kaipaamaan hierarkiaa; erilaiset
kansi- ja osioiden aloitusdiat olisivat helpottaneet esi-
tyksen seuraamista. Tekstin takana oli usein kaytetty
keltaista korostusvaria, joka vei ajatukset koulumaa-
ilman yliviivaustusseihin. Sita oltiin kuitenkin kaytetty
litkaa, jolloin siita tuli pikemminkin ylimaarainen graa-
finen elementi, kuin hierarkiaa luova tekija. Parempi
keino olisi ollut jakaa sisalto usammalle dialle, mika
myo0s tekee esityksen seuraamisesta helpompaa.

Iime ci ollut johdonmukainen, tunnistettava tai

kuvannut arvoja

Suurin ongelma oli epajohdonmukaisuus - pelkan
logon lisaaminen ei ollut vienyt ilmetta eteen pain.
Sekava kokonaiskuva ei viestinyt modernin asiantunti-
japalvelun laadusta tai lisannyt tunnistettavuutta.

2. RAKENNA MATEMATIIKKAA YHDESSA

Oppilas esittdd opettajan kysymykseen oikean vastauksen, mutta
virheellisesti perustellen. Mitd seuraa, kun matematiikka on...

..opettajan omistamaa?

e Opettajalla on hallussaan tieto ja valineet siihen padsemiseksi.
e Oppilaiden tehtavaksi jad [6ytad sisdanpddasy opettajan hallitsemaan tietoon.

..yhdessd rakennettavaa?
e Yhdessd arvioidaan, menikd pdadttely oikein, testataan, toimiiko se kaikissa
tapauksissa ja paatelladan, miksi / miksi ei.

Tapauskuvaus perustuu Lermanin (1990) artikkeliin Alternative Perspectives of the Nature of Mathematics and their Influence on
the Teaching of Mathematics https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1080/0141192900160105

KUVA 13 / MATIKKANALKA 2019.
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Kouluttgjat

Pecdagosgiikkaa ja matematiikkaa

Seuraavaksi lahdin tutkimaan, millaisia toimijoita ken-
talla jo on. Tutkin seka pedagogisia etta matematiikan
kouluttajia. Loin katsauksen Opettajan tietopalveluun,
jossa Matikkanalan koulutus on myynnissa muiden
koulutusten rinnalla. Kun koulut ostavat koulutuk-
sia, ne ostetaan usein esimerkiksi koko koulun luo-
kanopettajille. Matikkanalka ei siis kilpaile ainoastaan
matemaattisten toimijoiden kanssa.

Positiivisen pedagosgiikan kouluttajat

Positiivisen pedagogiikan kouluttajien joukossa yleisia
olivat lahelle rajatut kasvokuvat: face-ism ratio -peri-
aatteen mukaan nain lahelle rajatut kuvat korostavat
henkilon ajatusmaailmaa ja tunteita (Lidwell, Holden,
Butler, 2003, 88). Sivustot kantoivat usein
omistajansa nimea.

Lumatikka

Lumatikka luotti kuvapankkikuviin, jotka loivat genee-
risen, persoonattoman vaikutelman. Pojan innostunut
ilme ei vakuuta, vaan viestii vakinaisyydesta.

Jalleen kerran — kuuluuko koulutuksen olla turval-
lista ja varmaa? Tunnistaako koulutusta koulutukseksi,
jos se ei pysyttele tiukkojen rajojen sisalla?

Youcubed

Matikkanalan amerikkalainen kilpailija, Youcubed,

oli panostanut suuresti: silla oli sivustollaan omat
valokuvat, videoita, paljon aineistoa... Huomasi, etta
kyseessa on suuri, pitkan linjan toimija. Visuaalisuus
oli kuitenkin perinteista — eikd koulutuksen kentalla
voi villitella? Vieko se uskottavuutta? Ovatko koulut
niin harkitsevia hankinnoissaan, etta kouluttajan pitaa
herattaa ensisijaisesti luottamusta?

Etusivu  Palvelst  Mind  Blogi  Yhteystiedot

Valovoima Consulting Passvinen £V voai Sann Raskaisy 100-

ELINA PAATSILA

Epalunss jaeben pnasnmanen jan

sasrely

KUVA 14 / ELINA PAATSILA 2019.

el A\ .
X+ 2%y + LJ_,_, —LUMATIKK

KUVA 15 / LUMATIKKA 2019.

&3 youcubed"

IDEAS & IMPACT TASKS & MORE FILMS COURSES EVIDENCE BOOKS NEWS Q

Our latest newsletter was sent on November 5, click here to read about three recent op-eds on mathematics educationl

Inspire.Alel. Students with Open,
Creative MindSet Mathematics

TAKEA

JOIN THE REVOLUTION

SEI5H1-838

visits and counting!

KUVA 16 / YOUCUBED 2019.
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Oppimateriaalit

Milli-sarja lupaa ajattelun taitoja

Sanoman Milli-sarja on alakoululle suunnattu sarja,
joka lupaa mullistaa matematiikan opetuksen. Millin
avulla kehitetaan ajattelua ja ymmarrysta ja opi-
taan matematiikan perustaitoja mielekkaalla tavalla.
(Sanoma Pro 2019.)

Visuaalisuus vie ajatukset seikkailuun

Milli-kirjat ovat runsaasti, lastenkirjamaisesti kuvi-
tettuja. Ne ovat monivarisia ja sarjan kirjoissa ovat
mukana hahmot, jotka kasvavat sarjan mukana.
Kirjojen kansissa seikkaillaan luonnossa ja puuhail-
laan ystavien kanssa. Sisaltd on monivarinen ja graa-
fisia elementteja taynna. Typografia on ystavalllista ja
humaania; nyt ollaan ihmisten maailmassa.

KUVA 18 / SANOMA PRO 20189.



Kuutio lupaa loogisen ja luovan ajattelun taitoja

Kuutio-sarja sisaltaa valmiita tuntikokonaisuuksia ja
runsaita tehtavamateriaaleja. Jokaiselle oppilaalle
loytyy sopivan tasoisia haasteita. Sarja antaa mahdol-
lisuuksia yksiléllisten oppimispolkujen rakentamiseen
ja huomioi erilaisten oppijoiden tarpeet.

(Sanoma Pro 2019.)

Kannet civat viesti yksilollisyytta

Kannnet on kuvitettu jaa- ja sokeripaloilla, nopilla ja
laatoilla. Palat ovat keskenaan identtisia, mika viestii
toisteisuudesta ja yhteen muottiin mahduttamisesta.
Varit viestivat perinteista teknista, insindorimaista
lahestymistapaa. Humaanit muodot korvaantuvat neli-
0illa; emme ole enda ihmisten maailmassa — olemme
siirtyneet kuutioiden maailmaan.

Typosgrafiset toteutukset erottuivat edukseen
Internetin kuvahaussa edukseen erottuivat typogra-
fiseen toteutukseen luottavat kirjat. Niista kuiten-

kin sain vahvistuksen ajatukselle, etta Matikkanalan
ilmeen ei tulisi nojata numeroihin; ne viestivat lasku-
kaavoista ja laskemisesta, eivat ongelmanratkaisusta.

KUVA 19 / SANOMA PRO 2019.

KUVA 20 / EDU KUSTANNUS 2019.

KUVA 21/ ANTIKVARIAATTI ENSIPAINOS 2019.
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Menetelman esittely

JAPANESE
FLOATING
TRAINS

ROHKEA vai rohkea?

Visuaalisuutta on helpompi nayttaa, kuin kertoa.
Rohkea voi olla monella eri tavalla, ja logoprojektin
jaljilta epailin, etta kasityksemme asiakkaan kanssa
ovat poikkeavat. Paatin jarjestaa ilmetyopajan, jossa

nayttaisin kuvapareja visuaalisista ilmeista ja asiakas KUVA 22 / ONLY STUDIO 20119. TR S TG B T
saisi valita niista paremmin Matikkanalkaa kuvaavan.
Kuviksi olin valinnut etenkin pedagogiikan kentalla
edukseen erottuvia visuaalisia ilmeita.

Huomasin, etta kayttamallani kahden kuvan mene-

telmalla yksityiskohdat, kuten vérit ja valokuvat, saa- E ' &R
vat helposti lilkaa painoarvoa, ja muuten toimivia kon- @ %@f’j
v‘(yun

septeja saatetaan hylata.

. DIVIDE
q’le demgn [HNU“[H "i@j"
. v oo oo build sof
Moodboardit auttavat nakemaan R,
the web. 5@ '
kokonaiskuvan o e ki it o e
studio bosed in Sydney. We' @ @ é} e
prsssinnain chesigrmees cancd d Tl
Toimivamman menetelméan tarjoaa Annie Wilson, joka e

oL L TR THE&G

kaytti moodboardeja kuvaparien sijasta. Han pyysi asi-
akasta antamaan yleisen arvosanan jokaiselle mood-

boardille seka ympyroimaan tiettyja kuvia, jotka heihin
vetosivat. (Wilson 2016.)

KUVA 24 / WILSON 2016.



Tyopajan tulokset

Me ollaan niin kuin Flow

Olin valinnut mukaan pakkaa sekoittaakseni Flow
Festivalin ilmeen vuodelta 2011, mutta juuri siita asi-
akkaani innostui — siina oli mukana anarkiaa ja vil-
leytta, jota Matikkanalan tulisi viestia.

Uusi suunta

Ensimmaista haastattelua tehdessa vallalla olivat
olleet asiantuntemus, modernius ja iloisuus, mutta
ilmeprosessin edetessa valtaa ottivat erilaiset arvot:
anarkia, suunnannayttaminen, kapinahenki, uho ja
rohkeus. Toiminnan suunta ja samalla toimeksianto oli
muuttunut.

Jouduin pohtimaan omaa rooliani ja nakymystani
graafikkona — voiko pedagoginen toimija nayttaa yhta
villilta kun hipstereille suunnattu musiikkifestivaali? Tai
jos Flow olisi matematiikanopettaja, milta se nayttaisi?

T
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b @ > @
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KUVA 25 / KUUDES 2011.
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Rohkeaa pecdagogiikkaa

Mukaan mahtui kaksi kuvaa, joista olimme yhta mielta.
Ne viestivat omintakeisuudesta rohkeilla grafiikoillaan,
mutta olivat samalla leikkisia ja toimialalle soveltuvia.

Naiden pohjalta lahdin pohtimaan uutta,
Matikkanalalle soveltuvaa konseptia.

KUVA 26 / ANDSTUDIO 2018.

Direction

EDUCATION

KUVA 27 / GRAPHEINE 2015
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5.1 Grafilkkkaelementit
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Konseptin etsiminen

Matematiikkaa, mutta Matikkanalan tavalla

Vaikka ilmeen suunta oli muuttunut, yritin edel-

leen yrittaa sisallyttaa tehdyn logon mukaan; Laura

ja Juuso olivat siihen kiintyneita ja pitivat hedelmai-
deasta. Ajatuksenani oli luoda rohkeat ilmegrafiikat,
jotka visualisoisivat ongelmanratkaisua, yhteisolli-
syytta, monikerroksellisuutta - Matikkanalan omia kei-
noja matematiikan mielekkyyden lisaamiseksi.

Nalkaa?

Halusin yrittaa loytaa tavan toteuttaa ruoka-aiheisia
grafiikoita, koska se oli niin hauska osa nimea; oivalta-
vat ilmegrafiikat viestisivat oivaltavista sisalldista.

P IA

KUVA 28 / ILONA PUSKA 2019

@ 10

KUVA 29 / ILONA PUSKA 2019
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Ensimmainen kierros

Ongelmanratkaisua, hedelmia ja matikkaa

Lahdin tutkimaan keinoja visualisoida pian julkais-
tavan tehtavapaketin sisaltoja. Naista kokeiluista

ja hedelmista tein jonkinmoisen fuusion: en osan-

nut paattaa yhta konseptia, joten naytin Juusolle ja
Lauralle monia kuvia. Olin hieman epailevainen naiden
suhteen —olin ilmetydpajan myota menettanyt omaa
visiotani. Olin vahvasti sita mielta, etta pedagogiikan
tulee nayttaa pedagogiikalta, mutta yritin runsaalla
varien kaytolla viestia rohkeutta.

Kommentit

Asiakas piti matemaattisista hedelmista, mutta liian
yksinkertaiset matemaattiset konseptit, kuten palape-
linumerot, olivat lilan lapsekkaita. Monimutkaisemmat
matemaattiset konseptit, kuten peilaus, viestisivat
korkeamman asiantuntijuuden tasosta. Varien kaytto
oli epaonnistunutta: kokonaisuus naytti seka minun,
etta asiakkaan mielesta retrolta rohkean sijaan.

KUVA 30 / ILONA PUSKA 2019

KUVA 31/ ILONA PUSKA 2019

o o
* @

KUVA 32 / ILONA PUSKA 2019

45



Toinen kierros

©

A

.
I

KUVA 34 / ILONA PUSKA 2019

Konsepti 1: matemaattisia konsepteja

Tein kokeiluja edistyneemmilla matemaattisilla konsepteilla: tilavuudella,
symmetrialla, ympyran nelidimisella. Pidin grafiikoista, mutta koin niiden olevan
persoonattomat — en edes esitellyt naita asiakkaalle — jalkikateen ajatellen per-
soonattomuus oli heikko perustelu ja esittamatta jattaminen huono ratkaisu.

KUVA 33 / ILONA PUSKA 2019

Konsepti 2: matemaatiikkaa ja hedelmia

Lahdin tekemaan kokeiluja geometrisilla hedelmilla ja léysin hauskoja konsep-
teja: yllattaen banaanistakin saisi jokseenkin geometrisen nakdisen. Tallaiset
kuvat olisivat leikkisa tapa viestia matematiikasta, ruudut veivat ajatukset pala-
peleihin ja ongelmanratkaisuun. Esittelin taman konseptin Juusolle ja Lauralle.
He pitivat siita, joten lahdin tydstamaan sita eteenpain.
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Soveltamista

Tilavuusomenat sikseen M B ikt et et

Soveltaessa grafiikoita tuotteisiin huomasin, etta ne 4
eivat toimineet. Oli hammentavaa, etta tilavuusteh-

Maistuvampaa
matikkaa jokaiselle

tavan kohdalla oli omena, mutta tehtavan sisallossa
puhuttiinkin lumimassojen painosta.

matikainnon her@ttamiseksi

Logon toimimattomuus

h.n:r.ﬂl il . ’
Evaspaketti 1 4

Yhteisollistd ongelmanratkaisua
£
g
@
- -
¥4
R S
z
-
el
‘ o
J'
A

Jo tassa vaiheessa kamppailin logon kanssa. Se ei

iIstunut muodoltaan muiden grafiikkaelementtien jouk- g

koon eika se erottunut varillisella taustalla.

VVisuaalista ilmetta, ei kuvituksia

Lahestymistapa alkoi tuntumaan epakaytannolliselta,
vaikka hauska olikin. Kuvitukset saisivat tulla sitten erik- y e

ettt ko matikkanélka

seen ja olla reilusti erilaisia: graafisen ilmeen tulisi olla ’

Laura Juuso
Tuohilampi Mieminan

rohkeasti graafinen, jotta en myohemmin joutuisi kamp-

pailemaan kahden kuvitustyylin kanssa. Leikkisyytta

tulisi hakea kokonaisuudella, ei yksittaisilla kuvituksilla.
Paatin palata matemaattisiin konsepteihin: ne olivat
abstrahoinnin tasoltaan tarpeeksi graafisia ja niita voi-

taisiin hyodyntaa tehtavissakin tarkoituksenmukaisesti.
KUVA 35 / ILONA PUSKA 2019
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Varien merkitys ilmeessa

Varilla on monia tehtavia — niiden avulla heratetaan
tunteita, ilmaistaan persoonallisuutta, tunnistaudu-
taan ja erotutaan kilpailijoista. Niiden avulla voidaan
kommunikoida brandiarkkitehtuuria ja eri tuotelinjoja.
(Wheeler 2009, 128.)

Matikkanalka erottui kentallaan

Taustoituksessani olin huomannut, etta Matikkanalan
kirjan kannessa olevat varit, keltainen ja pinkki,

ovat harvinaiset toimialalla - niita kayttamalla voi-
taisiin siis erottua. Lisaksi kirja on suosittu tuote,
joten sen varien hydédyntaminen lisaisi brandin
tunnistettavuutta.

Varien merkitys ilmeessa

Halusin kuitenkin tuoda mukaan muitakin vareja.
Taustoituksessani olin havainnut ala-asteen lastenkir-
jojen monivarisyyden. Monivarisyys viestii iloisuutta,
ongelmanratkaisua, yhteiséa ja yhteistyosta. Koska
nama asiat ovat Matikkanalan toiminnan sydamessa,
paatin tehda paletista monivarisen.

KUVA 36 / ILONA PUSKA 2019
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Hive code school rikkoo rgjoja

Flow, vai matematiikan Flow?

Suuri peruskysymys projektissani oli jatkuvasti: kuinka
villilta pedagoginen toimija voi nayttaa?

Vallankumouksellista yhteisollista oppimista

Sattumoisin samaa kysymysta soveltuvuudesta oli -—

pohtinut Kuudes suunnitellessan brandia Hive code

~
.

KUVA 37 / KUUDES 2019

schoolille. Projektiesittelyssaan se kysyy: Taytyykoé
koodikoulun nadyttdaé koodikoululta? (Kuudes 2019.)

Internet-ajasta, hieroglyfeista ja emojeista lainaa- —w
c 20 oo 1Me c 0 o o o 0 @=%e -CODEYOURFUTURE- @=¥€ -CODEYOUR FUTURE-
va ilme on ystavallinen, eloisa, leikkisa ja avoin, mutta |

samalla kunnianhimoinen ja kansainvalinen. Se ottaa I

itsensa tosissaan, mutta ei vakavissaan.

(Kuudes 2019.) YBUH FUT“HE

WRITTEN

IN CODE?
4,5 x enemman hakijoita, kuin Suomen
suurimmalla ohjelmoinnin paaaineella

Kuudes todistaa, etta vastaus kysymykseen on ei: Hive

on luonut valtavasti kiinnostusta julkaisustaan lahtien. m@‘e fﬁv &KW

(Kuudes 2019.)

KUVA 38 / KUUDES 2019 KUVA 39 / KUUDES 2019
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Otsikot ja ingressit

Kokeelliset fontit rikkovat rajoia

Hiven rohkeudesta inspiroituneena valitsin
Matikkanalan otsikoihin kaksi kokeellista kirjasintyyp-
pia, CSTM Xprmntl 01 ja 02.

Nama fontit kuuluvat CSTM-fonttien kokeelliseen
"fast fonts" projektiin, jossa yhdistellaan yhteen kir-
jasintyyppiin ominaisuuksia taysin eri tyylisista fon-

teista, yhdistaen ne yhdeksi oudoksi kokonaisuudeksi.

CSTM Xprmntl 01 sisaltaa 15 vaihtoehtoista tyyliset-
tia, joka mahdollistaa staattisen antikvan ja geometri-
sen groteskin yhdistamisen samalle riville.
(Type.today 2019.)

Leikkisyytta, mutta ei lapsellisuutta

Nama olisivat nappivalinta Matikkanalalle. Omituiset,
vaihtelevat muodot viestivat erilaisten ratkaisumene-
telmien tunnistamisesta ja rohkeudesta.

Lisaksi nama ratkaisisivat ongelmani kohderyhman
laajasta ikajakaumasta: Nama kirjasintyypit ovat leik-
kisia, mutta eivat lapsekkaita ja kiinnittavat varmasti
huomion tunnin alussa.

Cstm xprmntl 01

AAAAABSECCDEEE=EEFFFGDHHHHHEHINI-
JKEERKLLZMMMMMMBINNNNOO & SPPQRRR-
RRSS./SSTUVVVYWWWVVIIXXXXAYYYYZZAAD
aaaadbbbccdeecffiggdddhuhhiijjjkkkkimmiln-
nmoooaspppgqgrsss,stuuLvVyYIwW X X< Xyyyza-
361101722223334445555666778899%0580

?21..-3%<EH#"@/()@+<=>

Cstm xprmntl 02

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
123456678909!.,-&%E#"@/( )@+<=>
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Leipateksti

Sirkushevoseclle pariksi tyohevonen

Leipatekstissa mietin kaytannon tarpeita. Koska otsik-

kotason fontit olivat maksullisia, leipatekstifontin .
tulisi olla ilmainen ja siina tulisi olla laaja matemaat-

tinen aakkosto. Samalla sen tulisi toimia pienessa

koossa: tehtavia tultaisiin mahdollisesti lukemaan

puhelimen ruudulta.

Plex on IBM:n uusi vaihtoehto Helueticalle

Paadyin IBM Plex Sansiin, joka on Mike Abbink:n joh-

taman tyoryhman IBM:lle suunnittelema groteski

ilmaisfontti (Quito 2017).
Suunnittelutyon tavoitteena oli tehda Plexista tun-
nistettava, kaytannollinen ja ajaton kirjasintyyppi;

moderni vaihtoehto Helveticalle. Sen muodot tasa- 2 b Cd efg h |J k l MNO p q rs t U wayZééé

painottelevat luonnollisen ja teknisen valilla. Siina on

kulmikkaita muotoja tuomaan mielen matemattisen ABCDEFGHIJKLMNO PQ RSTU VWXYZAAO
insinbdrimaailman, mutta pitaen mukana humaanin 123 45 67890?' ;&%@# ..@/< )@ L<=>

luonteen. (IBM 2019.)
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0.0 Logo
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Litkemerkin oli
alka menna

*30.8.2018
T 16.11.2019

Yksi logosuunnittelun perussaanndista on, etta suun-
nittelu pitaisi aloittaa yksivarisena (Airey 2015, 29).

Sovelluksia tehdessa huomasin, etta aikaisemmin
suunnittelemaani logo ei ollut toimiva. Se ei ollut tar-
peeksi tunnistettava muodoltaan toimiakseen yksiva-
risena, joka vaikeutti sen sommittelua varilliselle alus-
talle. Se ei erottunut kunnolla pienessa koossa eika
sen muoto mukautunut nykypaivana verkossa ylei-
seen formaattiin, nelioon.

Lopulta paadyin ehdottamaan asiakkaalleni kuval-
lisen elementin poistamista. Siita oli tullut epakaytan-
nollinen jaanne ajalta, kun Matikkanalan brandi oli ko-
vin erilainen, kuin nyt.

Mutta nyt, ilman litkemerkkia, tunnus oli vain
Futuralla kirjoitettu sana. Futura ei ole rohkea edella-
kavija, joten senkin oli aika menna.




Uusi logo

Anarkistista matematiikkaa

Ladoin uuden logon toisella otsikkotason fonteis-
tani, CSTM Xprmntl 01:ll&. Siinda on nahtavissa mate-
matiikan symbolit, joita hyddynsin jo ensimmai-
sessa logoehdotuksessani — talla kertaa yhdistettyna
itse tekstityyppiin. M- ja N-kirjaimissa on nahtavissa
numero 1, mutta ei alleviivaavasti. Alkukirjain toi-

mii hienosti monogrammina pienemmassakin koossa.

Kokonaisilme on jamakka, rohkea ja erottuva.

matikkanalka

Im
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5.8 Grafiikkoiden soveltaminen
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Rautalangat

Pieni formaatti pakottaa keskittymaan
olennaiseen

Kuvia tehdessa testasin niiden soveltuvuutta erila-
siin materiaaleihin. Aloitin mobiiikayttoliittyman suun-
nittelulla: pieni formaatti pakottaa keskittymaan
olennaiseen.

Lisaa yksinkertaisuutta

Huomasin pian, etta grafiikoita tulisi kayttaa harki-
ten; lilan isoja tai lilan monta palasta kerralla, ja koko-
naisuus ei nayttaisi modernilta. Lisaksi lilan isot palat
aiheuttivat hankaluuksia sisallon sijoittelussa.

Vain yhden kuvan kayttaminen yksinaan muistutti
verkkosivuilla jo linkkia. Alkoi vaikuttamaan, etta ku-
vien pitaisi olla viela yksinkertaisempia toimiakseen
ryhmissa ja pienessa koossa. Grafiikkapalasten tulee
olla niin yksinkertaisia, etta ne toimivat myaos yksivari-
sina. Yksinkertaistaminen tulee jatkumaan.

KUVA 39 / ILONA PUSKA 2019

59



6 limekonsepti



-
matikkanalka Q

Maistuvampaa
matikkaa rimaa laskematta

Matemaattista
osaamista ja
asiaankuuluvaa
hyvaa fiilista
jokaiselle

VARAA KOULUTUS

@

KUVA 40 / ILONA PUSKA 2019 / VERKKOSIVUT

matikkanalka Q

Tutustu

Matikkanalka on Laura Tuohilammen vuonna 2016

perustama matematiikan opetuksen ideologia, joka
koostuu luennoista, koulutuksista, konsultoinnista,
kirjasta ja tehtavamateriaaleista.

Vuonna 2018 mukaan tuli Juuso H. Nieminen,
jolloin toiminta ulotettiin myds arviointiin.

OTA YHTEYTTA

. )
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~
matikkanalka Q

ldeologia

Enemman

Keskustelua ja yhteistyota
Useita ratkaisumenetelmia
Uskallusta osallistua

Vahemman

Lapikaymisen pedagogiikkaa
Toisteisia tehtavia, joiden sisallén
oppilaat muistavat korkeintaan
seuraavaan kokeeseen asti

\_
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matikkanalka

1
Kuinka raivata

tilaa hyodylliselle H
ponnistelulle

KT Laura Tuohilampi 01.01.2020 Paikkakunta

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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7 Lopuksi



7.1 Yhteenveto ja itsearviointi
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Yhteenveto

Asiakkaan tavoitteet
muotoutuivat prosessin aikana

Matikkanalka on kunnianhimoinen ja rohkea toimija.
Silla on toimivaksi todettu ideologia, jota ollaan kehit-
tamassa helposti ostettavaksi tuotteeksi. Tyon alussa
se viela etsi omia vahvuuksiaan, mutta alkoi loyta-
maan niita projektin edetessa.

Tutkimuskysymys muovautui mukana

Tydssani kuvasin ilmeprosessia, jonka suunta muut-
tui taman kehityksen mukana. Alkuun hain uutta
tapaa kuvittaa matematiikkaa, mutta lopulta korja-
sin suuntaa ja tutkin, josko tuota uutuutta voisi visu-
alisoida muutoin kentalle epatyypillisilla valinnoilla.
Lopputulos on ilmekonsepti, jonka toimivuutta
kokeilen muutamalla eri tuotteella.
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ltsearviointi

Tavoitteet ja aikataulu jaivat epamaaraisiksi

Olin alkuun asetanut itselleni tavoitteeksi loytaa
Matikkanalan toiminnan ydin ja tehda visualisointi sii-
hen pohjautuen. Tama osoittautui huonosti asetetuksi
tavoitteeksi; Matikkanalan ydin haki viela muotoaan.

Lisaksi halusin tehda taman tyon seuraten kunnon
prosessia ja jarkevassa aikataulussa, mutta en tehnyt
tarkkoja aikatauluja missaan vaiheessa.

Proiekti olisi kaivannut johtajaa

Ilmeprojektin suuri kompastuskivi oli, etta en ottanut
selkeasti johtajan roolia tai asettanut selkeampia tavoit-
teita. Menestynyt tyo vaatii projektinhallintataitoja.

Kokonaisuuden hahmottaminen oli vaikeaa

Prosessini oli orgaaninen. Kokonaisuuden hahmot-
tamista vaikeutti konseptin tydstaminen eteenpain
pala kerrallaan. Tama aiheutti paanvaivaa elementtien
yhteensovittamisessa. Valmiiden ilmekonseptien suun-
nittelu laajemman benchmarkkauksen ja moodboar-
dien avulla olisivat auttaneet.

Paatokset tein heikoin perustein

Tein pitkaan kuvituksia, en visuaalista ilmetta. Valitsin
lopulta toimivan konseptin, mutta logosta viisastuneena
aion tutkia, josko sita voisi yksinkertaistaa pidemmalle.

En hakenut ohjausta

Pyysin valilla tydpaikallani palautetta, mutta kontaktoi-
malla opettajia olisin varmasti saanut apua kaikessa,
mista tassa itsearvioinnissa kirjoitan.

Tein taustoituksen asiakkaasta huolella

Kayttamistani menetelmista haastattelu oli toimiva ja
kysymyslomake hyva muistinvirkistaja. Koulutukseen
osallistuminen oli taytta kultaa; vasta silloin kunnolla
ymmarsin, mista ideologiassa ja tehtavissa on kyse.
Sain kosketuksen kohderyhmaan ja ymmarsin alan
Kipupisteita paremmin. Ilmeworkshop sai minut het-
keksi haAmmentymaan, mutta auttoi lopulta [6ytamaan
oikean suunnnan. Olisin voinut tehda benchmarkkauk-
sen paremmin ja eri nakokulmasta: keskityin paikkoi-
hin, joista ei irronnut visuaalista esimerkkia.

Loppua kohden fokus I6ytyi

Kirjallisen osuuden tekeminen oli itselleni todella
hyodyllista: jouduin perustelemaan nakemyksiani ja
se toimi minulla siten myds suunnittelutydkaluna.
Projektin viimeisilla metreilla kirjallisen osuuden teke-
minen auttoi ratkaisemaan viimeisetkin ongelmat ja
viemaan typografian oikeaan suuntaan. Kirjallista teh-
dessa reflektoin omaa prosessiani ja loysin paljon kehi-
tyksen paikkoja taustoituksesta, tutkimuskysymyksen
asettamisesta, avun pyytamisesta ja aikatauluttami-
sesta. Loppujen lopuksi tasta tydsta tuli kohdallani
enemman oppimistyd, kuin opinnaytetyo.

Asiakas on tyytyvainen ja tyo jatkuu

Olen saanut asiakkaalta todella hyvaa palautetta ja
ansainnut projektin edetessa luottamuksen. Aloin
visioimaan suoran toiveiden toteuttamisen sijasta.
Yhteistyo jatkuu, ja nettisivuprojektin aikataulu

on jo sovittu.
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