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1 JOHDANTO

Eré- ja metsastysmatkailu on kasvavaa luontomatkailutoimintaa. Suomenpysty-
korvan avulla metsastamista on jonkin verran tuotteistettu, mutta halusin selvittaa
opinnaytteessani, miten suomenpystykorvaa voisi tuotteistaa viela laajemmin ja
olisiko uusille tuotteille kysyntéda. Selvitys luo pohjan tuotekehitykselle, jossa kes-
kibssa on suomenpystykorvan avulla metsastys ja koiran kanssa luonnossa liik-
kuminen. Erd- ja metsastysmatkailuyrityksen perustaminen on tulevaisuuden-

suunnitelmissa kumppanini kanssa.

Aiheesta kiinnostuin muun muassa siksi, ettd Suomessa kaytetdan koiria matkai-
lutuotteissa, mutta yleensa koirat ovat vetokoiria (huskyja), eivatka siis suoma-
laista alkuperda. Rekikoirajelut eivat ole suomalaista perinnettd, vaan muualta
kopioitua. Pystykorvan kanssa metsassa kulkiessani pohdin, miksi jotain niin suo-
malaista kuin pystykorva ei ole laajemmin tuotteistettu matkailussa. Koiran tun-
nettuutta ja arvoa voisi ndin samalla nostaa ja tehda tutuksi perinteista seka luon-

toa kunnioittavaa suomalaista metsastystapaa.

Tuotekehitys on opinnéaytetytta tehdessani pikkuhiljaa kaynnistynyt ja olen ideoi-
nut kolme erilaista palvelutuotetta. Tein lisaksi selvityksen matkailuyrittajille, luon-
nossa liikkuville ja pystykorvaharrastajille, jolla hain sparrausta ja kehitysideoita

alustavien tuotteiden hiomiseen.

Opinnaytetyoni tietoperusta perustuu omakohtaiseen kokemukseen metsastys-
retkista suomenpystykorvan kanssa seka kirjallisuuteen ja internetlahteisiin. Tee-
moina ovat metsastysmatkailun lisaksi suomenpystykorvan historia ja metsastys-
ominaisuudet, nykyihmisen luontosuhde, liikeidea, tuotekehitys ja markkinointi.



2 METSASTYSMATKAILU

2.1 Metsastyksesta ja metsastysmatkailusta

Metsastysmatkailusta tulee ehkd monelle mieleen ikéavia mielikuvia Afrikan suur-
riistan metsastgjista ja salametsastgjista. Metsastyksen yhdistaminen matkailuun
voi kuulostaa siltd, etta eldainten tappamista pidetaan jonkinlaisena huvina ja ur-
heilulajina. Itsekin olen tutustunut suomalaiseen kanalintumetsastykseen vasta
nelikymppisena. Aiemmin en tiennyt metsastamisesta mitdan ja pidin sita jul-
mana ja vanhanaikaisena tapana, josta voitaisiin hyvin luopua teollisen ruuantuo-

tannon vuoksi.

Paastyani metsastgjan mukaan metsalle, on mielipiteeni asiasta muuttunut tay-
sin. Metsastyksessa itse saalis ei ole padasia, vaan luonnossa oleminen ja luon-
toyhteys. Koiran kanssa metsastavilla myds ihmisen ja koiran valinen yhteistyo
on tarkeda. Kestava metsastaminen on ekologista ja luonnollista, ja sita taytyy

tehda jonkin verran myads riistanhoidollisesta nakdkulmasta.

Metsastajien maara on Suomessa ollut laskussa jo pitempaan. Alueellisia poik-
keuksia on olemassa, mutta padsaantdisesti metsastajat vanhenevat ja véahene-
vat. (Keskinarkaus, Matilainen & Kurki, 2009, 21.) Nyt kun ilmastonmuutos ja
ruoan ekologisuus, eettisyys ja puhtaus ovat nousseet tarkeimmiksi teemoiksi
niin Suomessa kuin muuallakin maailmassa, voi metsastyksen suosio kasvaa
(Auvinen, 2019).

Erankavijat tv-sarja on valittu Suomen parhaimmaksi tv-ohjelmaksi Kultainen
Venla yleisbaanestyksessa (Uusitalo, 2018) ja yha useammat naisetkin ovat in-
nostuneet metsastamisesta (Melamies, 2019). Naismetsastadjien maara on nous-
sut kymmenessa vuodessa kymmenella tuhannella (Auvinen, 2019) ja erityisesti
koiraharrastus on lisannyt naismetsastajien maaraa (Lusa, 2019). Viime vuonna
nuorempi poikani suoritti metsastajakortin ja kiinnitin huomiota siihen, etta tutkin-
toa suorittavassa ryhmassa oli useita naisia seka lapsia. Voisi siis olettaa, etta

metsastyksesté tulee viela kiinnostavampaa tulevaisuudessa?



Monella metsastyksen harrastajalla ei ole mahdollisuuksia metsastaa kotiseudul-
laan tai —maassaan ja siksi hallitusti kasvava metsastysmatkailu voisi tuottaa li-
saa tuloja maaseudun yrittgjille ja metsastysseuroille. (Manty, 2008, 9.) Metsas-
tysseuroissa kuitenkin ajatellaan usein, ettd muiden ottaminen mukaan heikentaa

seuran jasenten etuja. Taméa koskee erityisesti hirviporukoita (Laakkonen, 2018).

Metsastysmatkailua on toteutettu Suomessa jo varsin pitkaan, silla Suomen riis-
takeskuksen mukaan metsastysmatkailuyrityksid on noin 200. Ne ty6llistavat noin
400 henkilda ja liikevaihtokin on noin 10 miljoonaa. Metsastysmatkailu on kas-
vava toimiala, silla kaikilla metsastajilla on mahdollisuus yritystoimintaan. My6s
Metsastgjaliton mukaan metsastysmatkailun suosio kasvaa ja liitto aikoo tehda
selvityksen metsastysseurojen mahdollisuuksista tuottaa palveluja. (Metsastéja-
liitto, 2019.)

Suosituimmat riistaeldaimet ovat sorsalinnut, kyyhkyset ja metsakanalinnut. Hir-
vieldimet ja peurat kiinnostavat myds matkailijoita. Ulkomaiset metsastajat ovat

yleensa kiinnostuneista myds elaintrofeista. (Suomen riistakeskus, 2019.)

2.2 Hyva metsastysmatkailutuote

Tutkimustiedon mukaan hyvan metsastysmatkailutuotteen tulisi olla asiakkaiden
tarpeiden mukaan suunniteltu ja selkea kokonaisuus, jossa asiakas paasee ai-
dosti mukaan tapahtumiin ja perehtymé&an perinteiseen metsastyskulttuuriin.
Hyva opastus, palvelu ja hienot metsédstysmaat kuuluvat luonnollisesti pakettiin.
Riistaruokakulttuurista ja paikallisista, jopa taianomaisista eratarinoista tuottee-

seen saadaan mukavaa lisdmaustetta. (Manty, 2008, 54.)

Metsdkanalintujen metsastysté pidetaan Lapissa paikallisille kuuluvaksi ja lupa-
maarat voivat vaihdella suuresti eri vuosina lintukantojen mukaan. Siksi metsa-
kanalintujen metsastyksen tuotteistaminen on vaikeaa (Manty, 2008, 53). Kana-
lintupyynnista ei saa tuotetta suurille asiakasryhmille, silla pystykorvan kanssa
metsalla kuljetaan yleensa hiljaisuudessa. Vaellusmatkat ovat pitkia ja usein

melko vaikeakulkuisia, joten naille retkille Iahtijan taytyy olla myds hyvakuntoinen.



Metsastaessa luontoon paasee kulkemaan aivan eri tavalla, kuin valmiita luonto-
polkuja kulkien. Metsassa kulkeminen on loistavaa fyysistéa liikuntaa ja stressin
lievitysta seka myods masennusta ja ahdistusta vahentavaa toimintaa (Salumaki,
2019). Metsastyskoiran seuraaminen antaa oman elamyksensa ja riistan 10yty-
minen jannityksensa metsastajalle, ja juuri siksi metsastysmatkailu on mielestani

kiinnostavaa ja kehittdmisen arvoista.

Metsastysmatkailun tuotteistaminen ulkomaalaisille on osoittautunut haasteel-
liseksi erityisesti erilaisen metsastyskasityksen vuoksi. Suomalainen erakulttuuri
on aivan erilaista kuin muualla maailmassa, jossa saaliin maara ja trofeet ovat
padasiassa. Yritykset eivat ole osanneet kertoa, mita suomalainen metsastys-
kulttuuri on, mutta juuri tasta 16ytyykin potentiaalia erityisesti nykypaivana. Suo-
malainen metsastyskulttuuri on ekologisesti kestavaa, saalis on vapaana kasva-
nutta eika tarhattua tai aidattua riistaa ja tuotteessa paapaino on luontokokemuk-

sella, ei riistan ampumisella. (Méanty, 2008, 41.)

2.3 Kamerametsastys matkailutuotteena

Kamerametséastys on termind viela vahan tunnettu ja silla tarkoitetaan riista-
elaimien valokuvaamista. Luonnon valokuvaaminen ja lintubongaus ovat suosit-
tuja harrastuksia ympari maailmaa. Siksi kamerametsastys tuotteena olisi varsin
monipuolinen ja kiinnostaisi laajempaa yleisba. Tama metsastysmuoto ei ole
myo6skaan sidottu metsastysaikoihin, vaan sitéa voidaan harjoittaa ympari vuoden.
Metsastysaikana voi kuvata myos itse metsastystapahtumaa. Eratarina ja

-ruoka kuuluvat tuotteeseen luonnollisena lisana. (Manty, 2008, 55.)

Erankayntiin perustuva matkailutoiminta on kasvavaa luontomatkailutoimintaa,
toteaa erasuunnittelija Pasi Kamula Metsahallituksen luontopalvelupisteesta.
Riistaa voi katsoa my6s kameran lapi. Miksi sitten yhdistaa valokuvaaminen ja
metsastys, voisi joku kysyd. Ne eivat ole toisiaan poissulkevaa toimintaa, vaan
voivat taydentéa toisiaan, silla metsastajat osaavat tulkita elainten jalkia ja koiran

kanssa metsastaessa riistan [6ytyvyys on viela suurempi. (Kauppasuomi, 2015.)



Suomessa on jarjestetty yksi kamerametsastystapahtuma vuonna 2013 Nuuksi-
0ssa, Suomen luontokeskus Haltiassa. Tapahtuman suunnitteli ja toteutti Haaga
Helian ammattikorkeakoulun opiskelija Julia Mustasaari elamysmatkailuyrityksen
toimeksiannosta. Hanen mukaansa kamerametsastys-termia kaytetaan yleensa
silloin, kun aseeseen on kiinnitetty kamera kuvaamaan riistan ammuntaa. Kysei-
sessa tapahtumassa kuitenkin kohteita "metsastettiin” pelkastaan kameralla, ei
aseilla. (Mussaari, 2013, 5.)

Suomessa on useita elaimid, jotka kiinnostavat ulkomaalaisia valokuvaajia. Esi-
merkiksi hirvi ja metso ovat eldinlajeja, joita ei Keski-Euroopasta I0ydy lainkaan.
Kamerametsastystuotteiden kehittamiseen ja markkinointiin kannattaa ottaa mu-
kaan luontoharrastajayhdistyksia ja safariyrityksia. Kamerametsastys on kestéa-
vaa, koska se ei vahenna riistaa, mutta valokuvaus pitdé osata toteuttaa hyvin,
jotta eldimia ja niiden luonnonmukaista kayttaytymista ei hairitd. (Manty, 2008,
55.)

2.4 Metsastysmatkailun haasteet

Metsastysmatkailuun, kuten muuhunkin matkailuun liittyy vahvasti sesonkiluon-
teisuus. Metsastysmatkailussa haastetta aiheuttavat metsastysaikojen liséksi
monimutkainen lainsaadanto, lintukannat, lupien hankinnat, vahainen harrastaja-

maara ja koiran kiinnipitoaika (Laakkonen, 2018).

Valtion mailla metsastettaessa, pienriistaluvat tulee aina hankkia tietylle henki-
I6lle, eika yrittaja pysty hankkimaan useampia lupia etukateen. Lupia on rajallinen
maara ja niitd menee paikallisille metsastajille, joilla on ensisijainen oikeus alu-
eella metsastamiseen. Liséksi lupia menee lupametsastgjille, jotka tulevat muu-
alta ja loput menevat metsastysmatkailuyrittajille, jotka hankkivat niita asiakkail-
leen. Yrittdjat ovat toivoneet lupamyyntiin helpotuksia. Osa metsastgjista ei kui-
tenkaan halua, etta yrittajille myyntia helpotetaan. (Keskinarkaus, Matilainen &
Kurki, 2009, 8.)



10

Monet metsastajat suhtautuvat epailevasti metsastysmatkailuun. He ovat huolis-
saan muun muassa metsastyskulttuurin kaupallistamisesta ja riistakantojen kes-
tavyydesta. Pelkona on myds, ettéd kaupallistaminen vaarantaisi vapaan metsas-
tysoikeuden valtion mailla. (Manty, 2008, 9.) Vain noin 5 % suomalaisista met-
sastdd. Vaikka joissakin kunnissa metsastyskortti on jopa 30 prosentilla vaes-
tosta, miltei joka puolella Suomea metsastgjamaara pienenee ja ikdantyy. Sen
vuoksi metsastysmatkailu tulisi néhdd mahdollisuutena, ei uhkana. (Keskinar-
kaus, Matilainen & Kurki, 2009, 9.)

Olen pohtinut, etta koirien kiinnipitoaikana 1.3. — 19.8. metsastysmatkailuyrittajan
pitdéd pystya tarjoamaan muita erdmatkailutuotteita asiakkailleen. Tana aikana on
toki mahdollista ottaa koira kytkettyna metsaan ja kertoa asiakkaille metsastyk-
sesta ja suomenpystykorvasta samalla, kun kuljetaan erdmaassa. Vuodenaiko-
jen mukaan voidaan rakentaa muita tuotteita marjastuksen ja sienestyksen ym-

parille, ja esimerkiksi talvella lyhyempiéa eraretkia voidaan tehda metsasuksilla.

Metsakanalintujen méaarat saattavat vaihdella rajusti vuosittain ja se hankaloittaa
metsastysmatkailuyrittdjan toimintaa. Lintukantojen kehitys on ollut useita vuosi-
kymmenia laskusuunnassa, muun muassa metsien hakkuiden vuoksi. Lintu-
poikueille parhaita metsia ovat monikerroksiset metsat, joissa on runsaasti mar-
joja. Avohakkuut ja metsapohjien kasittely tuhoavat lintujen elinymparistoja. Lu-
mentulon viivastyminen verottaa erityisesti riekkokantaa, koska valkoisen linnun

suojavarista ei ole lumettomassa maassa hyotya. (Vaananen, 2015, 176.)

Viime vuosina on kuitenkin lintukannoissa tapahtunut positiivista kehitysta ja tu-
levaisuuteen voidaan katsoa jo luottavammin. Suomessa kehitetty ainutlaatuinen
riistakolmio-laskentamenetelmé tuottaa ajantasaista tietoa lintukannoista seka
paattajille etta metsastgjille, jolloin pystytdaan saannostelemééan syksyn metsas-
tysaikoja. (Vaananen, 2015, 176.) Esimerkiksi tdné syksyna on kanalintujen met-
sastysaikoja pidennetty huomattavasti lintukantojen vahvistumisen vuoksi (Suo-
men riistakeskus, 2019). Myo6s viime syksyna k&vimme mieheni kanssa kanalin-
tumetsalla marraskuulle saakka, kun aikaisempina vuosina kausi on paattynyt jo

lokakuussa.
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3 SUOMENPYSTYKORVA ELI "PIKINOKKA”

3.1 Suomenpystykorvan historia

Suomenpystykorva on alkuperainen koirarotu, joka on pysynyt hyvin samanlai-
sena tuhansien vuosien ajan, eika sita ole risteytetty. Pystykorvaiset koirat ovat
kuuluneet pohjoiseen elamantapaan jo kivikaudelta lahtien ja voimakkaan riista-
vietin omaavina ne ovat olleet suuri apu metsastgjille. Kennelliiton mukaan suo-
menpystykorva on kulkenut kantasuomalaisten mukana jo ennen vaellusta nykyi-
sen Suomen alueelle. Hyrynsalmella suoritetuissa kaivauksissa l6ydetyn 9000
vuotta vanhan asuinpaikan jaannoksina on ollut keskikokoisien koirien luita (Tuo-
minen, 2010, 9). Ensimmaiset kirjalliset tiedot punaturkkisesta pystykorvaisesta
koirasta ovat vuodelta 1657, jolloin ranskalainen tutkimusmatkailija Pierre Martin
de la Martiniere kirjoitti havainnoistaan pohjoisessa. (Suomen pystykorvajarjesto,
2017.)

Suomenpystykorva on ollut niin sanottu maatiaiskoirarotu, jonka parhaimpia ja
riistaviettisimpia yksil6ita valittiin jalostukseen. Ensimmainen rotumaaritelma koi-
rasta tehtiin 1882, ja tuolloin alkoi tavoitteellinen jalostus. Koiraa on kuvailtu muun
muassa suomalaisen ihmisen kaltaiseksi, luonteeltaan sitkeaksi ja olosuhteiden
karaisemaksi. (Suomen pystykorvajarjestd, 2017.) Pystykorva on suomalaisen
erakulttuurin symboli ja se on uskollinen perheelleen. Sen suomalaisempaa koi-
raa ei ole ja se nauttii juostessaan vapaana metsassa. Koiran riemua metsassa

on omistajan ilo katsoa. (Mikkola & Tuominen, 2008, 134.)

Pystykorva on maailmanlaajuisestikin harvinaisuus ja ansaitsee arvostusta suo-
malaisen kansanperinteen keulakuvana. (Kahila, 2013). Oman kokemukseni pe-
rusteella tdmé& suomalaisen pihan vahtikoira ja monenlaisen riistan metsastys-
koira on kaiken edella mainitun lisdksi my6s alykas, lempealuonteinen ja seural-
linen lemmikki seka perheenjasen. Koiran kotoisa kutsumanimi "pikinokka” tulee
sen mustasta nenasta (Aarnio, 2016) ja termid olen nahnyt kaytettavan paljon
nykyisinkin esimerkiksi Facebookin suljetussa pystykorvaharrastajien ryhmassa

(Finnish Spitz - Suomenpystykorva).



Kuva 1. Suomenpystykorva Armi metsastysretkella syksyisessa metsassa.

3.2 Suomenpystykorva metsastyskoirana

Suomenpystykorva valittiin kansalliskoiraksemme vuonna 1979 ja metséastyskoi-
rana se on maailman monipuolisimmaksi tituleerattu. Sen riistavietti on voimakas
ja sen avulla voidaan metsastaa kanalintuja, metsdhanhea, naataa ja hirveakin.
Se on my0s osa suomalaista kansallisperinnetta. Rotujarjestd on hakenut yh-
dessa Kennelliiton ja Suomen Metsastgjaliiton kanssa suomenpystykorvalla met-
sastykselle Unescon aineettoman maailman kulttuuriperinnén statusta. (Suomen

pystykorvajarjesto ry, 2017.)

Suomenpystykorva on niin sanottu haukkuva metséastyskoira, eli koira etsii met-
sastad saaliin ja jaa haukkumaan sita, osoittaen metsastgjalle missa saalis on.
Koira on elementissaan, kun se paasee metsaan, silla siella sen alkukantainen
metsastysvietti heraa eloon. (Tuominen, 2010, 12.) Pystykorvan kanssa metsas-
taminen vaatii metsastgjaltakin erakkomaista luonnetta, silla koiran kanssa liiku-
taan metsassa melkein aanettdmasti, ymparistda aistien ja luontoon sopeutuen.
(Mikkola & Tuominen, 2008, 34-35.)

Kanalintumetsastyksessa mukana olleena olen seurannut, kuinka koiramme lah-
tee valittbmasti hihnasta vapautuessaan etsimaan lintuja. Se etsii hajujen ja 4&-
nien perusteella linnun, joko maasta tai puusta. Mikali se |0ytdéa linnun maasta,

nousee lintu yleensa lahelle puuhun. Tuolloin koira haistaa, missa puussa lintu
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on ja jaa paikoilleen haukkumaan eli merkitsemaan puuta. Lintu ei kuule metsas-
tdjan saapuvan koiran haukkuessa. Koiran vaalea hanta heiluu samalla, ja se
ikdan kuin lumoaa linnun tuijottamaan itsedan, jolloin lintu ei huomaa lahestyvaa

metsastajaa. Mista suomenpystykorva on oppinut kaiken taman?

Pystykorva on metsastéja ja vuosisatoja se on kulkenut eramiesten mukana met-
sassa. Alkujaan koiran riistaa oli orava, jonka nahka oli aikoinaan merkittdva
kauppatavara. Edelleenkin pystykorvat haukkuvat usein oravia, koska se on niilla
syvalla periméassa. Lintujen haukkujana koira on omaa luokkaansa ja hirvipyyn-
nissakin pystykorvia kaytetaan nykyaan. Pystykorvaharrastajien maarat ovat kui-
tenkin laskussa ja pentueita ei teeteta enda niin paljon. Tdma johtuu osittain lin-
tukantojen pienenemisesta ja metsastyksen vahenemisesta. (Tuominen, 2010.
180.)

Pystykorva pitda vieda jo nuorena metsaan ja sita tulee herkkané koirana ohjata
tottelevaisuuteen maaréatietoisesti ja johdonmukaisesti, muttei liian ankarasti. Hy-
vassd metsastyskoirassa taytyy olla ripaus itsepaisyytta, silla itsenéisesti tyds-
kenteleva koira ei voi olla liian tottelevainen. Pystykorvaa pidetd&n usein yhden
miehen koirana, eika se ystavysty helposti muiden koirien kanssa, mutta persoo-

nallisuutta ja egoa niilla riittdd. (Vaananen, 2015, 179-181.)

Koen, ettd tdman erityisen ja hienon koiran arvoa pitaisi nostaa tuomalla sita na-
kyville myods suomalaisissa matkailutuotteissa. Monessa matkailuyrityksessa
kaytetaan Siperian tai Alaskan huskyja vetokoirina matkailutuotteissa, joilla ei ole
suomalaisen kulttuurin kanssa mitdan tekemistda. Nama tuotteet ovat suunnattu
erilaisia tarpeita ja matkailijoita varten, ja pystykorvatuotteiden kohderyhma on

aivan toinen. Siksi ne eivat mielestani kilpaile keskenaan.
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4 NYKYIHMISEN LUONTOSUHDE

4.1 Tavoitteellisuus esteena luontosuhteen syvenemiselle

Luontomatkailussa on usein liikaa tavoitteellisuutta ja elamyshakuisuutta, vaitta-
vat Valkonen ja Salonen Reitteja luontosuhteeseen —kirjassaan. Retkien tulee
huipentua johonkin, asiakkaan taytyy saada palkinto tai elamys ja kaiken pitaisi
olla helppoa, hallittua ja sujuvaa. Metsassa liikutaan usein mahdollisimman hel-
posti ja nopeasti moottorikelkoilla, aikatauluja ja kelloa tarkkaillen. (Valkonen &
Salonen, 2013, 46-47.) Nykyihmisen on vaikea olla kiirehtiméatta ja keskittya kul-
kemaan hiljaisessa metsassa. Moni ei ole tottunut kdvelemaan metsamaastossa,

jonka vuoksi tasapaino on heikko ja henkild voi kokea sen hyvin haastavaksi.

Miksi luontomatkailusta on tehty elamyksellista? Eiko itse luonnossa kulkeminen
riitd elamyshakuisille matkailijoille? Suorittamisesta ja tavoitteista luopuminen te-
kee hyvaa ihmiselle. Luontoyhteys on mahdollista saavuttaa vain olemalla luon-
nossa. Kun juo purosta tai syd itse pyytamansa kalan, alkaa ymmartaa, miten
luonnossa kaikki liittyy kaikkeen. (Valkonen & Salonen, 2013, 38-39.)

Ihminen pelkdd metséssa eniten hallinnan menettamista ja sellaisia vaaroja, joita
kaupungissa ei ole. Luonnossa ei voi tuudittautua samaan turvallisuudentuntee-
seen, kuin tutussa ymparistossa, ja siksi osa ihmisista ei kesta luonnon arvaa-
mattomuutta ja vaaroja. Toiset taas vapautuvat ja nauttivat pelon kohtaamisesta.
(Valkonen & Salonen, 2013, 41-45.)

Luontoon meneminen ja sielld oleminen vaikuttaa kaupungistuneeseen ihmiseen
monin tavoin. Tiedamme, ettd luonnossa syke ja stressitasot laskevat, mutta
suolla hikipddssa tarpoessaan ihminen myos vapautuu sosiaalisesta paineesta
ja etdantyy arjen rutiineista. Metsassa katse voi kohdistua yksityiskohtiin ja siella
voi pysahtya kuuntelemaan &ania, kun kiireet ja velvoitteet jaavat taakse askel
askeleelta. (Valkonen & Salonen, 2013, 41-45.)

Erastelyssa kaikenlaisen suorittamisen tulisi jaada pois ja tavoitteeksi voi asettaa
seka luonnon etta inmisen itsensa ymmartamisen. Retki on onnistunut, kun ihmi-
nen tuntee olevansa hetken osa luontoa ja saalistus muuttuukin asioiden tapah-

tumiseen, ilman taydellista hallintaa. (Valkonen & Salonen, 2013, 41-45.)
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Omien kokemusteni perusteella voin sanoa, ettd metsastysretkilla olen kokenut
vahvasti olevani osa luontoa ja siksi ymmartanyt sitd paremmin. Olen myds tun-
tenut valtavaa kunnioitusta ja kiitollisuutta metsassé, enka ole koskaan lahtenyt
sinne odottaen jotain erityista. Olen kulkenut hetkesta toiseen, valilla pysahtyen

ihmettelemaan ja ihastelemaan metsan kauneutta.

4.2 Ristiriitainen luontosuhteemme

Suomalaisten luontosuhteesta on tehty useita kyselyité ja tutkimuksia. Vaikuttaa
siltd, ettd luontosuhteemme on kriisissé. Ihmiset tiedostavat ilmastonmuutoksen
uhkaavuuden, mutta eivat tee asian eteen mitaan radikaalia. Monet sanovat ole-
vansa luontoihmisia, mutta eivat osaa kulkea luonnossa ja pelkaavéat valtavasti
punkkeja tai petoelaimid. Myds suhteemme eldimiin on ristiriitainen, tehotuotan-
nossa elaimia kohdellaan pelkkina ravintolahteina, kun taas lemmikit ovat per-

heenjasenen asemassa ja suurpetoja vihataan silmittémasti. (Stranius, 2010.)

Arkena ruokamme tulee teollisuudesta, liha on muokattu tuntemattomaksi ja elin-
tarvikkeita ostetaan purkeissa. Teuraseldimet eivat saa el&é lajinsa mukaista ela-
maa, ja olemme vieraannuttaneet itsemme ruoantuotannosta. Metsastyksessa ja
kalastuksessa eldaimen tappaminen on ihmiselle ravistava kokemus karsimyk-
sesta. Erdperinteen mukaan elainté ei koskaan saa kiduttaa eika asiaa tule viih-
teellistaé. Luontoa ei voi myoskaan kokea taysin ilman pelkoa ja kunnioitusta.
(Valkonen & Salonen, 2013, 46-47.)

Metsastyksen moittiminen raa’aksi, samalla kun ostaa jauhelihaa kaupan hyllylta,
on mielestani absurdia. Karsimys kuuluu elamaan ja vapaana eléanyt lintu on saa-
nut elaé luonnollisesti, toisin kuin tehomaatalouden eléin, jota kasvatetaan vain
ruuaksi. Koen metsassa usein jannitysta ja surua, kun mieheni ampuu linnun,
mutta myds kiitollisuutta luontoa kohtaan ja iloa koiran puolesta, joka saa toteut-
taa viettiddn. Luonnosta vieraantumiseen voisi saada apua metsastysmatkai-

lusta.

Amerikkalainen ekologisen kirjallisuuden pioneeri Gary Snyder on sanonut, etta

modernin tiedemies-insinddrin napertely ei ole tehnyt maailmasta turvallisempaa
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ihmiskunnalle, vaan on saattanut koko planeetan vaaran partaalle. Han peréaan-
kuuluttaa ihmisen ja luonnon erottamatonta suhdetta ja pyrkii purkamaan luonnon
seka kulttuurin valista vastakkainasettelua. Emme voi rajata luontoa jonnekin ul-

kopuolelle, koska olemme itse osa sita. (Snyder, 1990, 6-7.)

4.3 Elvyttava luonto

Suomalaisista lahes 80 prosenttia sanoo olevansa luontoihmisid, selviaa Ylen
Taloustutkimuksella hiljattain teettamassa kyselyssa. Luontoihmisyys tarkoittaa
eri ihmisille erilaisia asioita. Kaikki eivat valita perinteisista metsaharrastuksista,
kuten metsastyksestd, sienestyksesta ja kalastuksesta, vaan esimerkiksi vaelta-
minen ja erilaiset metsaretriitit ovat suosittuja. Joillekin luonnoksi riittdd oma ko-

tipiha tai puisto kaupungissa. (Saluméaki, 2019.)

Suomalaiset kuuluvat niin sanottuun korkean kontekstin kulttuuriin, jossa hiljai-
suus on osa kommunikaatiota. Samaan kulttuuriin kuuluvat myds japanilaiset,
Kaukoidan kulttuurit ja Pohjois-Amerikan alkuperaiskansat. Luonnonrauhan ko-
kemiseen liittyy hiljaisuuden lisaksi tilan tunne ja se, ettd olemme erossa muista
ihmisista. (Orasmaa, 2018, 25.)

Hektisessa arjessa ihminen kaipaa elpymista ja luonto tarjoaa tahan oivat puit-
teet. Erilaisia elvyttdmiskokemuksia ovat lumoutuminen, arjesta irtautuminen ja
jatkuvuuden seka yhteensopivuuden kokemukset. Lumoutuminen on kaikille tuttu
tunne, kun olet luonnossa ja naet jotain henkedsalpaavan kaunista, jota jaat tui-
jottamaan, niin ettd muu maailma tuntuu katoavan ymparilta. Arjesta irtautuminen
on sita, kun hetkeksi voi hellittd&d huolista, kiireista ja vaatimuksista, joita meihin
kaikkiin kohdistuu. (Orasmaa, 2018, 71-76.)

Jatkuvuuden tunteen voi kokea esimerkiksi katsomalla tahtitaivasta ja kadotta-
malla ajantajunsa ja rajansa, jolloin kokee ikdan kuin sulautuvansa hetkeen. Yh-
teensopivuuden tunne tulee luonnossa siita, kun kokee harmoniaa ympariston
kanssa. Nykyaan elamme koko ajan muuttuvassa ymparistossa, jossa lukemat-
tomat tekijat ja keskeytykset vaikuttavat paivdmme kulkuun. Kdymme vylikierrok-

silla ja siksi tarvitsemme luontoa, jossa palautua ja elpya. (Orasmaa, 2018, 95.)
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Ihminen on viime aikoina paattanyt mista puut hakataan, missa vedet padotaan
ja suot ojitetaan. Kaiken tarkoituksena on ollut ihmisten elamanlaadun paranta-
minen, mutta olemme huomaamatta riistaneet elinvoimaa myos itseltamme ja li-
sanneet seka luonnon etta ihmisen karsimysta. Tarvitsemme sopusointua ja mei-
dan tulee kuunnella luontoa, silloin saamme kaiken tarvitsemamme. On luonnon
aika. (Orasmaa, 2018, 168.)
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5 LIIKEIDEA

5.1 Liikeidea ja liiketoimintasuunnitelma

Liikeidealla tarkoitetaan sitéa, miten yrityksen toiminta-ajatuksen mukaista toimin-
taa tuotetaan. Sen pitdd vastata kysymyksiin miksi, kenelle, mita ja miten? Lii-
keideassa maaritelladn siis asiakaskohderyhmat, tuotteet, yrityskuva eli imago,
toimintatapa ja kilpailuvaltit. (Osaavayrittaja.fi, 2019.) Liikeidea on liiketoiminta-
suunnitelma kiteytettyna (Hesso, 2013, 24).

Liiketoimintasuunnitelmat ovat laajoja kokonaisuuksia arvoineen, strategioineen
javisioineen. Niiden tekemiseen l6ytyy paljon aineistoa useista kirjoista, oppaista
ja verkkosivuilta. Strategiset linjaukset ja brandin rakentaminen eivat ehka kui-
tenkaan ole pien- tai yksinyrittajan to do -listalla ensimmaisené. Mista aloittaa,

kun ei ole viela valmista tuotetta?

Leppéasen kirjassa Liiketoiminta roskakoriin, kehotetaan jattdmaan laajojen liilke-
toimintasuunnitelmien tekeminen kokonaan ja keskittymaan liikeidean toteutta-
miseen. Han kannustaa kokeilemaan rohkeasti yrittdjyytté ja sanoo, ettd menes-
tykseen paastaan vain yrityksen ja erehdyksen kautta. Koskaan ei pysty taysin
valmiiksi suunnittelemaan asioita, ennen kuin niitd on kokeillut. Han kannustaa
my06s pohtimaan yrittdjaksi ryhtymista vakavasti, mutta aloittaa voi vaikkapa ke-
vytyrittdjana tai sivutoimiluvalla. Tuolloin voi melko helposti testata oman liikeide-
ansa toimivuutta ja jatkokehittdd ideaa, jos siind on potentiaalia. (Leppanen,
2013, 12-13))

Metsastysmatkailuyrityksia on Suomessa reilut 200 (Suomen riistakeskus 2019).
Pystykorvametsastysta on kuitenkin tuotteistettu varsin vahan. Netista hakemalla
|0ytyy joitakin metsastyspalveluita tarjoavia yrityksia, joiden konseptina on tarjota
metsastdjille koira mukaan metsastykseen ja mahdollisesti myds majoitus lintu-
maiden laheltd. Yksi yritys tarjoaa useamman vuorokauden metsastysmatkoja
majoituksineen ja ruokailuineen (Korpikorsu, 2015). Loysin Googlesta hakemalla
vain muutaman metsastysmatkailuyrityksen, joka tarjosi palveluita myds ulko-
maalaisille, suomen kielen liséaksi englannin, venjan ja saksan kielella. Pysty-
korvaa ei ole lahdetty kyseisten yritysten osalta tuotteistamaan muuhun kuin pe-

rinteiseen metsastysmatkailuun.
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Oma liikeideani on metsastys- ja eramatkailupalveluita tarjoava yritys, joka tar-
joaa muutamia erilaisia retkipaketteja tarkkaan maaritellyille kohderyhmille. Ret-
ket raataloidaén jokaiselle asiakkaalle sopiviksi. Koiran kanssa kulkiessa met-
salla ryhmakoot eivat voi olla kovin suuria, siksi retket olisivatkin paaosin suun-
nattu muutaman hengen ryhmille. Kaikki eivat mydskaan halua tai voi metsastaa,
joten heille tarjolla olisi kamerametsastysta. Luontokuvaus on kasvattanut viime
vuosina suosiotaan, ja yhd useampi suomalainen jakaa kuviaan my6s sosiaali-

sessa mediassa (Salumaki, 2019).

Yrityksen eré- ja metsastystuotteiden punaisena lankana on suomenpystykor-
vaan tutustumisen liséksi perehtyminen suomalaiseen era- ja metsastysperintee-

seen ja kulkeminen erdmaassa ilman valmiiksi rakennettuja polkuja.

5.2 Tuotteet ja kohderyhmét

Alustavat tuotteet olen ideoinut yhdessa metsastavan mieheni kanssa. Ne perus-
tuvat omiin kokemuksiimme metsastysretkilta. Olen itse taustaltani kaupunkilai-
nen, joka ei ole liikkunut metsassa aiemmin, joten koen edustavani luonnosta

vieraantunutta ihmista ja olevani kohderyhmaa.

Ensimmainen tuote on metsastaminen pystykorvan avulla. Kohderyhmana ovat
metsastajat, joilla ei ole omaa koiraa, mutta jotka ovat kiinnostuneita koiran avulla
metsastamisesta. He paasevat osallistumaan retkilla koiran kanssa metsastami-
seen seka saavat runsain maarin tietoa, jonka jalkeen voivat jopa alkaa suunni-

tella oman koiran hankintaa.

Toinen tuote on kohdennettu erityisesti vaeltamisesta ja metséassa hiljentymi-
sesta kiinnostuneille "luontoihmisille”, silla koiran kanssa metsassa liikutaan
usein hiljaisuuden vallitessa ja omiin ajatuksiinsa vaipuneena. Tallaista hiljenty-
mis- ja rentoutumiskeinoa moni kaipaa vastapainoksi kiireiselle arjelle. Koiran
kanssa liikkuessa ihminen saa viela paremman luontoyhteyden ja mielenkiin-
toista seurattavaa kaupan paalle. Tulistelutauolla kerrotaan eratarinoita ja met-
sastysaikana bonuksena saa my0s seurata metsastysta vieresta, mikali niin tah-

too. Valokuvaaminen on myds sallittua, jopa suositeltavaa retkella.
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Kolmantena tuotteena on kamerametsastys, jonka kohderyhménéa ovat ulkomaa-
laiset retkeily- ja metsastysmatkailijat, joita suomalainen aito kansanperinne kiin-
nostaa. Tallekin kohderyhmalle voidaan tarjota ainutlaatuinen elamys puhtaassa
suomalaisessa metsassa. He saavat tallennettua kameraansa kauniita maisemia
ja myos koiran loytamia lintuja seka mahdollisesti muita metsan elaimia. Jos retki
tapahtuu metsastysaikaan, he voivat nahda myo6s itse metsastystapahtuman.
Metsastavat ulkomaalaiset saavat myds osallistua metsastykseen ostamalla lu-

van.

Tuotteet suunnitellaan asiakkaan tai asiakasryhman mukaan tapauskohtaisesti,
mutta perusrakenteena niissa on noin nelja-viisi tuntia kestava retki metsaan koi-

ran kanssa. Koiran liikkkumista metsassa seurataan gps-pannan avulla.

Metsastysretki etenee esimerkiksi seuraavalla tavalla. Kun koira saa lintuhaukun,
lahdetdan tuolloin varovaisesti lahestymaan koiraa. Kun lintu havaitaan, tilan-
teesta voi ottaa kuvia ja metsastysaikana asiakkaat voivat seurata kuinka met-
sastgja yrittdd pudottaa linnun. Mikéli mukana on luvan ostaneita metsastgjia, he
voivat kokeilla linnun ampumista itse. Kun lintu on ammuttu, metsastaja kasittelee
sen perinteen mukaan; suolistaa ja antaa koiralle palkinnoksi maksan, sydamen
ja keuhkot. Luontoa my®6s kiitetaan perinteiseen tapaan ja linnun suolet nostetaan
puuhun metsan elainten ruuaksi. Lintu taytetaan havuilla ja nostetaan oksaan,
jossa siitéa voi ottaa kuvia. Tassa kohtaa on sopiva pitaa tulistelutauko, jossa ker-

rataan ja tunnelmoidaan edeltavaa tapahtumaa.

5.3 Markkinoinnin keinot kohderyhmien tavoittamiseen

Yrityksen liiketoimintasuunnitelmaan kuuluu olennaisena osana markkinointi-
suunnitelma, joka méaarittelee markkinointitoimenpiteet, niiden kohdentamisen ja
markkinoinnin toteutuman seuraamisen (Markkinointisuunnitelma.fi, 2019). Halu-
sin pohtia, mitd markkinointikanavia ja —keinoja edella esitellyille tuotteille voisi
kayttaa.
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Minulla on pitkd kokemus markkinointiviestinnasta nykyisen tyéni ansiosta. Olen
hahmotellut alustavasti eri kohderyhmien markkinointiin muutamia keinoja péaa-
osin digitaalisia markkinointikanavia hyddyntaen. Markkinoinnin suunnittelussa
kiinnitetdan huomiota tarinallistamiseen, erityisesti suomenpystykorvan tunne-

tuksi tekemiseen.

Kohderyhmé&na metsastgjat: Markkinointia kohdennetaan metsastyseuroihin,
joissa uudet metsastgjat suorittavat metsastystutkintoa. Tavoitteena on tarjota
aloittavalle metsastgjalle tai muuten metsastyksesta kiinnostuneille mahdollisuus
lahted lintumetsalle koiran kanssa. Parhaiten tavoitamme metsastysseuran hen-
kil6itd suoramarkkinoinnilla, eli kontaktoimalla heitéd puhelimitse ja s@hkdpostitse.
Yrityksen ilmeellda suunniteltuja mainosflyereita voi myos toimittaa heille, jotta he
valittavat tietoa koiran avulla metsastamisesta kiinnostuneille. Talle kohderyh-
malle markkinoiminen ei liene kovin vaikeaa, silla meilla on yhtendinen péaa-
maara; kasvattaa era- ja metsastyskiinnostusta ja tuoda suomenpystykorvaa tu-

tuksi harrastajille.

Kohderyhmé&na luonnosta ja valokuvaamisesta kiinnostuneet ihmiset: Kamera-
metsastyksesta ja luonnossa liikkumisesta kiinnostuneita ihmisid tavoitamme
parhaiten yhteistydokumppaneiden, Googlen ja sosiaalisen median kautta. Yhteis-
tyokumppanina voi toimia esimerkiksi majoitusliike tai alueen yhteinen matkailu-
sivusto, joka valittaa tietoa yrityksen tarjoamista palvelutuotteista. Tassa kohde-
ryhmassa tarkeaa on myos ansaittu markkinointi, eli asiakkaiden omat kertomuk-

set ja jaot sosiaalisessa mediassa.

5.4 Markkinointi sosiaalisessa mediassa ja Googlessa

Sosiaalinen media perustuu luottamukseen ja yhteisollisyyteen. Facebookin ran-
tauduttua Suomeen vuonna 2007, on markkinointikentta sen jalkeen muuttunut
pysyvasti (Kananen, 2013, 115). Sosiaalisen median sovelluksia syntyy ja katoaa
nopeaan tahtiin, mutta jo vuosien ajan Facebook, Instagram, WhatsApp, You-
Tube ja Snapchat ovat olleet karkikaartissa. Eraassa viestintdaseminaarissa

(VIMMA, 2019) luennoitsija totesikin, ettd nykyaan sosiaalinen media, eli some
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on yhta kuin Facebook ja YouTube, koska Facebook omistaa nykyisin myds In-
stagramin ja WhatsAppin. Nykynuoret taas ovat hyljanneet television ja katsovat
pelkastddn YouTubea.

Yrityksella taytyy olla aktiiviset sosiaalisen median profiilit, niin Facebookissa kuin
Instagramissa, jonne tuotetaan mielenkiintoista kuva- ja videomateriaalia. Jokai-
seen eri sosiaalisen median kanavaan tulee tuottaa erilaista sisalt6d, koska nii-
den kohderyhmat ovat erilaisia. Aivan toiminnan alussa voidaan tarjota retkia tes-
tiryhmille, joita pyydetaan tekemaan somepaéivityksia retkistd omissa kanavis-
saan. Nain saadaan ilmaista nakyvyytta ja suosittelijamarkkinointia sosiaaliseen
mediaan. My6s maksettua mainontaa taytyy ostaa sosiaaliseen mediaan ja koh-
dentaa sita oikeille ihmisille.

Google-nakyvyytta ei voi liikaa korostaa nykypaivana, kun kaikkiin kysymyksiin
haetaan vastausta Googlesta. Yrityksen verkkosivut tulee rakentaa hakukoneop-
timointi huomioiden. Hakukoneoptimointi tarkoittaa sita, etta yrityksen verkkosivut
on tehty niin sanotusti hakukoneystavallisiksi kayttamalla tiettyjd hakusanoja ja
linkityksia. Hakukoneet pitéavat myos aktiivisista sivuista, eli sivujen paivittdminen
on erittain tarkeaa. (Rytkonen, 2016, 6.) Googlelta voi ostaa myds hakusanamai-
nontaa, jossa tietyista hakusanoista maksetaan ja se, joka on maksanut sanasta

korkeimman hinnan, nousee hauissa karkeen.

Nettisivujen merkitys on vahentynyt sosiaalisen median my6ta. Ainoastaan verk-
kokauppasivustot kasvattavat suosiota nettisivumarkkinoilla. Verkkokaupan suo-
sio kasvaa globaalisti, Suomessa suurin suosio on matkailualan verkkokaupalla,
vaikkakin sen kasvu on hidastumassa (Urpelainen, 2019). Hyvin rakennetut verk-
kokauppasivut auttavat yritystd myynnissa. Nettisivuilta tieto on |0ydyttava vahin-

taan kahdella kielella.

5.5 SWOT-analyysi suunnitteilla olevalle yritykselle

SWOT-analyysi tulee englanninkielisistéd sanoista; Strengths, Weaknesses, Op-

portunities, Threats. Se on Albert Humphreyn kehittdama nelikenttdmenetelma,
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jossa yrityksen toimintaa voidaan analysoida neljasta eri suunnasta (Wikipedia,

2019).

Halusin pohtia SWOT-analyysin avulla mahdollisia yrityksen perustamiseen liitty-

vid ulkoisia uhkia ja mahdollisuuksia seka siséisia heikkouksia ja vahvuuksia.

Taulukko 1. SWOT-analyysi (Wikipedia, 2019)
Vahvuudet (sisdiset) Heikkoudet (sisdiset)

Pystykorvan ja lintumetséstyksen - Ei kokemusta yrittdjyydesta

tuntemus ja kokemus Ei vield valmiita tuotteita

Sosiaalisuus ja helposti Tuotekehityksen/aiheen
l[&hestyttavyys rajallisuus
Kielitaito (suomi, ruotsi, englanti, Sesonkiluonteisuus
espanja)
Yksipuolinen nédkemys
Innostus luontoon ja halu jakaa

elémys muiden kanssa Harrastuksesta ammatti

Kokemusta asiakaspalvelusta ja

matkailualalla tydskentelysta

Kokemus markkinoinnista ja
viestinnastd, seka perinteisesta

etta somesta

Kyky tuottaa mainos- ja

markkinointimateriaalit itse

Mahdollisuudet (ulkoiset) Uhat (ulkoiset)
Saada ainutlaatuinen tuote - Liika Kilpailu asiakkaista
kehiteltya

Kohderyhmien tavoitettavuus
Loytaa oikeat kohderyhmat Vahainen lintukanta
tuotteille
Huonot saat (ilmastonmuutos)
Luontosuhteen parantaminen
Talouden kehittyminen
Elamykset asiakkaille ja

kysynnan kasvu Metsatalous
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Sisdisiin vahvuuksiin lukeutuvat muun muassa kokemus asiakaspalvelusta ja
markkinoinnista, kielitaito ja matkailualan kokemus. Naista kaikista on hyotya eri-
tyisesti ulkomaalaisille suunnatuissa tuotteissa. Sisaisiksi heikkouksiksi laske-
taan yritystoiminnan kokemattomuus, tuotekehityksen rajallisuus, sesonkiluontei-

suus ja se, voiko harrastuksesta tulla ammatti.

Mahdollisuuksiakin on, silla tuotteita hiomalla ja niitd oikein kohdentamalla voi-
daan saada aikaan jotain ainutlaatuista, silla tarkoitus on kuitenkin tuottaa ihmi-
sille elamyksia ja hyvinvointia. Uhkia ovat kilpailun liséksi tavoitettavuus sekéa esi-
merkiksi lintukannat ja miten ilmastonmuutos ja sadailmiét niihin vaikuttavat. Myos
metsatalous on uhkana, silla metsia hakataan ennatystahtia ja sopivat erdmaa-

alueet ovat vahentyneet kanalinnustuksessa.

Suurimpia haasteita asettavat siis kohderyhmien tavoittaminen ja se, onko koh-
deryhmia tarpeeksi ja miten suuria tai pienia ne ovat, jotta pa&toiminen yritystoi-
minta olisi jarkevaa. Visit Finlandin luontomatkailun kohderyhméatutkimuksessa
tunnistettiin kolme paasegmenttia, joille luonto oli ensisijainen motiivi Suomeen
matkustamiselle. Segmentit on nimetty seuraavasti; Aktiiviset seikkailijat, Luon-
non ihmeiden metsastgjat ja Luontonautiskelijat. Eldintenkatselu ja vaellus mai-
nitaan potentiaalisimpina teemoina kansainvalisilla markkinoilla. (Business Fin-
land, 2019.) Kohderyhmét ja teemat ainakin vaikuttavat omaan lilkkeideaani erit-
tain sopivilta. Samaisilta sivuilta 16ytyy tuotekehityksen tueksi tydstettyd materi-

aalia, jota hy6dyntamalla tuotteistamiseen saa tyokaluja.

Kokemattomuus yrittajyydesta tuskin muodostuu suureksi esteeksi, silla jokainen
yrittaja on joskus aloittanut tyhjasta. Verkostoitumalla muiden yrittdjien kanssa on
mabhdollista saada vetoapua ja tukea yrityksen alkumetreilla. Yrittamisen voi aloit-
taa kevyemmin vaikkapa sivutoimisesti, jolloin ei tipahda tyhjan paalle, mikali
tuotteille ei olekaan tarpeeksi kysyntaa. On mahdollista my6s aloittaa yrityskump-
panuus jo olemassa olevan yrityksen kanssa ja kokeilla tuotteiden menekkia si-

ten.
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Kysymyksia herattda myos se, kuinka harrastuksesta saa ammatin, siten ettei
meneta intohimoaan tekemiseen. Talla hetkella luonnossa kulkeminen ja met-
sastysretket toimivat henkireikana ja rentoutumiskeinona arjessa. Miten kay sit-
ten, jos luonnosta tuleekin ty6td? Parhaimmassa tapauksessa saa tehda tyota,

josta nauttii joka paiva, eika arjen henkireikia tarvitse enda etsia muualta.

Ulkoiset uhkat ovat monesti sellaisia, joihin on hankala vaikuttaa. Lintukantojen
vaihtelut ja talous- seké saailmiét ovat sellaisia ja niiden kanssa on vain opittava
elamaan. Siksi on asetettava tavoitteeksi tuotteiden kehittdminen niin hyviksi ja
monipuolisiksi, etteivat ulkoiset uhkat voisi niihin vaikuttaa ainakaan siten, etta
mitd&n toimintaa ei olisi tilalle jarjestettavissa. Esimerkiksi, jos ei ole lintuja, voi
olla muuta riistaa, kuten n&aatia tai metsastysretken sijaan voi ollakin kameramet-

sastysta.

SWOT-analyysia tarkastellessa havaitsee monenlaisia mahdollisuuksia ja uhkia.
Kaikkea ei luonnollisesti osaa ennakoida, mutta uhkat ja heikkoudet eivat vaikuta
mahdottoman vaikeilta. En ainakaan niiden perusteella ole luopumassa yritys-
haaveistani. Tulevassa liiketoimintasuunnitelmassa tulee kuitenkin tehda kilpai-
lija-analyysia, silla tdssa vaiheessa sité ei ole tehty ja lilan kova kilpailu on yksi

mahdollinen uhka.
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6 SELVITYS JA SEN TULOKSET

6.1 Kysely

Minulla oli tarve saada muiden kommentteja tuoteideoista, joten paatin tehda sel-
vityksen. Halusin kysya mielipiteita tuoteideoista etenkin yritystoimintaan ja pys-
tykorvametsastykseen perehtyneilta. Otin mukaan my6s muutamia luonnossa
likkumisesta kiinnostuneita henkil6itd. Pystykorvaharrastajat 16ysin koirarodulle
perustetusta Facebook-ryhmasta, matkailuyrittajat ovat entisia opiskelu- tai ty6-
kavereitani ja luonnossa liikkuvat henkilét ovat myds opiskelun tai tyon kautta

tuttuja ihmisia.

Tein kyselylomakkeen, jossa esittelin kolme erilaista ja eri kohderyhmille suunni-
teltua matkailutuotetta. Lahetin kyselyn kaikkiaan viidelle matkailuyrittajalle, vii-
delle pystykorvaharrastajalle ja viidelle luonnossa liikkuvalle henkil6lle. Lahetin
jokaiselle kyselyyn valitulle henkil6kohtaisen viestin Facebookin Messenger-vies-
tipalvelun kautta ja lisasin siihen myo6s saatetekstin (liite 1). Palvelutuotteet esitin

kyselyssa seuraavasti:

Palvelutuote 1. Tarjoamme metsastysretkia linnustusaikana suomenpystykor-
van kanssa, lintumetsastyksesta kiinnostuneille. Kohderyhméana metsastajat ja
asiasta kiinnostuneet, jotka haluavat kokeilla tai seurata metsastysta haukkuvalla
lintukoiralla. Tavoitteena tarjota eraperinteisiin pohjautuva elamys, johon kuuluu
metsastys seka nokipannukahvit tulistelutaukoineen.

Palvelutuote 2. Tarjoamme kamerametsastysta/eraretkia luonnosta kiinnostu-
neelle suomalaiselle tai ulkomaalaiselle, joka harrastaa valokuvausta, mutta ei
itse metsasta. 4-5 tunnin metséretki, jonka aikana tutustutaan suomenpystykor-
vaan ja sen historiaan seka kanalintumetsastykseen. Retken aikana tulistellaan
metsassa ja valokuvataan luontoa. Tavoitteena lisata tietoutta suomenpystykor-
vasta kansalliskoirana seka kertoa perinteisesté ja luontoa kunnioittavasta met-
sastyksestd, unohtamatta riistaruuan ekologisuutta ja puhtautta. Metsastysai-

kana mahdollisuus seurata metsastajaa vieresta.
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Palvelutuote 3. Tarjoamme metsastysaikojen ulkopuolella tai koiran kiinnipitoai-
kana (koira hihnassa) raataloityja eraretkid. Kohderyhmana luonnosta ja retkei-
lysta kiinnostuneet ihmiset seka hiljaisuutta ja rauhaa etsivéat ihmiset. Talvella:
metsasuksilla hiihtelya ja tulistelua lumisessa erdamaassa, mukana suomenpys-
tykorva. Kevaalla ja keséalla: rentouttava retki eramaahan, tulistelua, fiillistelya ja
tarinoita suomenpystykorvasta ja perinteisestd kanalintumetsastyksesta. Vuo-
denaikojen mukaan tuotteeseen voidaan raataloida kalastusta, sienestysta ja
marjastusta. Tavoitteena tarjota luontoelamys, seka lisata tietoutta suomalai-
sesta metsastysperinteesta, luontosuhteesta ja suomenpystykorvasta.

6.2 Tulokset

Kyselyyn vastasi kaikkiaan 13 henkil6a. Kaikki pystykorvaharrastajat vastasivat,
matkailuyrittajistd vastasi nelja, samoin luonnossa liikkuvista. Pyysin vastaajia
kommentoimaan tuoteideoita valitsemalla kolmesta vaihtoehdosta; Palvelutuote
on hyva ja tarpeellinen, Palvelutuote vaatii kehittamista tai Palvelutuotteelle ei ole
todennakaoisesti kysyntaa. Mikali he valitsivat jommankumman kahdesta jalkim-
maisesta vaihtoehdosta, pyysin heitéa perustelemaan vastauksensa vapaaseen

kenttaan.

Poimin muutaman lainauksen vapaaseen kenttaan kirjoitetuista perusteluista,

miksi palvelutuote vaatii kehittamista.

"Toki uusi tuote vaatii aina kehittamista. Kohderyhma metsastajat suppea seg-
mentti Lapin matkailussa, mutta oikea markkina I6ytyessa tuote herattaa varmasti

kiinnostusta.”

"Ainakin ulkomailla |6ytyy varmasti kysyntaa talle, suomieksotiikkaa, luontoa, eika

saaliin maaralla ole niin suurta valia.”

Kyselyn tuloksista selviaa, ettd kaikkiin kolmeen tuotteeseen suhtauduttiin paa-
osin positiivisesti ja niilla uskottiin olevan kysyntda. Jokaisessa tuotteessa néhtiin
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viela kehittamisen tarvetta. Vapaaseen kenttaan sain hyodyllisia vinkkeja ja aja-
tuksia herattavia kysymyksia. Yksi matkailuyrittaja jopa ehdotti kyselyn jalkeen
yritysyhteistyoté ja kutsui vierailulle, koska tuotteet sopisivat heidan liikeide-

aansa.

Metsastajakohderyhmalle suunnatulle tuotteelle |0ytyy vastaajien mielesta ky-
syntaa, vaikka osa toteaa kohderyhman olevan pienehko. Oikean kohderyhman
uskotaan kuitenkin l6ytyvan. Pystykorvaharrastajat tietavat, ettd vastaavanlaisia
tuotteita on jo olemassa ja miten se tulisi toteuttaa. Yksi henkild on ollut metsas-
tysoppaana ja antaa hyvia vinkkeja ryhmakoosta, asevalinnasta ja opastuksen
tarpeesta.

Yhden vastaajan mielesta palvelutuotteet tulee toteuttaa sellaiseen aikaan, etta
koira saa olla aina vapaana. Lintukauden jalkeen koiraa voi kayttdd muun mu-
assa naatgjahdissa. Toinen matkailuyrittdja kysyi, miten pystykorvasta saadaan
yht& kiinnostava kuin huskyista? Tama on hyva kysymys ja sité tuleekin pohtia,
vaikka en usko kohderyhmamme olevan aivan sama kuin huskyfarmilla, joissa
kay paljon suuria ryhmia ulkomailta. Toki voivathan samat ihmiset olla kiinnostu-
neita sekd huskyista ettd pystykorvista. Pystykorvaa tulee tehda kiinnostavaksi
nimenomaan sen taustan ja aitouden takia. Jos haluaa n&hda jotain alkuperaista
suomalaista, kokea satoja vuosia vanhoja metsastysperinteita ja kulkea syvélle

eramaahan, voi olla kiinnostunut tuotteistamme.

Yksi pystykorvaharrastaja kysyi, miten eraretki ilman metsastysta eroaa tavalli-
sesta luontoretkestd? Tassakin vastaus liittyy suomenpystykorvaan. Talla het-
kella ei ole juurikaan tarjolla retkia suomalaiseen erdmaahan, jossa tutustutaan
samalla alkuperdiseen suomalaiseen metsastyskoiraan ja kuullaan suomalai-
sesta eradhistoriasta, joka on tuntematonta ulkomaalaisille, mutta myos aika suu-
relle osalle suomalaisia. Samalla asiakas oppii kunnioittamaan luontoa, kokee
elamyksia ja saa seurata koiraa sen luontaisessa ymparistossaan. Toki kaikki
retket ovat asiakkaan toiveiden mukaan raataloitavissa, joten variaatioita voi olla
useita. En haluaisi asettaa liikaa tavoitteellisuutta eréretkiin, silla silloin levoton

nykyihminen ei rauhoitu ja koe luontoa samalla tavalla.
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Erés pystykorvaharrastaja vinkkasi minulle kyselyn ulkopuolella, ettd kannattaa
selvittdd myos keskieurooppalaisten metsastajien metsonmetsastysretkia, silla
suomenpystykorvalla saalisvarmuus on melko taattua ja lintu kovasti arvossaan
Euroopassa. Myds lupa-, vienti- ja trofeeasioista tulisi olla perilla. Tama on var-
masti totta, koska tuotteita on jo kehitetty muualla ja niihin tulee perehtya, jotta

voi vastata kilpailuun.

Selvityksen perusteella erilaisia suomenpystykorvaan liittyvia matkailutuotteita
kannattaa kehittda ja asia herattdd kiinnostusta seka matkailuyrittdjien etta pys-
tykorvaharrastajien keskuudessa. Vastaajien esittamat kysymykset herattivat
pohtimaan tuotteita eri nakokulmista ja auttavat tuotteiden eteenpdain viemisessa.
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7 POHDINTA

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli kaynnistdd suomenpystykorvaan perustuvien
era- ja metsastysmatkailutuotteiden kehitys. Tehtavana oli myds selvittdd, onko
kyseisille tuotteille kysyntaa, jotta voisin tulevaisuudessa perustaa yrityksen, joka

tarjoaa raataloityja erd- ja metsastysmatkailutuotteita asiakkailleen.

Tyoni lopputuloksena sain vahvistusta sille, ettd suomenpystykorvan ottaminen
mukaan erilaisiin erd- ja metsastysmatkailutuotteisiin kannattaa ja oikeat kohde-
ryhmat tuotteille ovat tavoitettavissa. Minulla ei muutama vuosi sitten ollut koke-
musta suomenpystykorvasta ja sen historiasta suomalaisessa erakulttuurissa.
Olen loytanyt itselleni jotain sellaista, mika tarjoaa aina uudestaan upeita elamyk-
sid, rauhoittumista ja elpymista. Haluan jakaa naitd kokemuksia muiden ihmisten
kanssa, ja siksi koen tuotekehityksen tarpeelliseksi. On ollut hienoa huomata,

ettd asia kiinnostaa muitakin kuin minua.

Yllatyin, kuinka positiivisesti matkailuyrittajat ja pystykorvaharrastajat ideoihin
suhtautuivat. Heilld on kokemusta vastaavista tuotteista ja he nakevéat niissa po-
tentiaalia. Nykyaan monet matkailijat etsivat aitoja kokemuksia, kiireettomyytta ja

yhteytta takaisin luontoon.

Luonnosta on tulossa tulevaisuudessa ihmiselle entistd suurempi voimavara ja
my06s harvinaista luksusta, joka muuttuu ja jopa tuhoutuu useissa maissa ilmas-
tonmuutoksen myoéta. Massaturismi on tullut tiensa paahan ja tilalle tarvitaan jo-
tain uutta, kestavampad, aidompaa ja pienempaa. Suomenpystykorvan ymparille
on mahdollista rakentaa asiakkaalle taysin raataloityja luksusmatkailutuotteita,

jollaisia Suomessa tarvitaan.

Tassa opinnaytetydssa ideoidut palvelutuotteet eivat ehka yksinaan riitd kokoai-
kaisen yritystoiminnan pyorittamiseen, mutta voivat olla osa jotakin suurempaa
kokonaisuutta. Matkalla yrittajyyteen on viela paljon epavarmuustekij6ita, mutta
taman prosessin aikana on tuntunut silta, etté ideoissani on jotain hyvaa ja ainut-

laatuista.
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Tarvitsen lisaa kokemusta metsassa liikkumiseen ja voidakseni vetaa yksinani
ryhmaa retkella. Siksi aion panostaa lahitulevaisuudessa ensin néiden taitojen
kehittamiseen. Tarkoitus on myos testauttaa tuotteita ensin ystavilla ja tuttavilla
ja kerata heilté palautetta tuotteiden kehittamista varten. Onneksi yrittdmista voi
kokeilla nykyaan myos sivutoimisena, jolloin se on taloudellisesti vahemman ris-

kialtista ja helpottaa tuoteideoiden jalostamista.

Opinnaytetta tehdessani oma tietoperustani metsastysmatkailusta ja suomen-
pystykorvasta kasvoi huomattavasti. Sain arvokasta tietoa ja tuotekehitysideoita
pystykorvaharrastajilta ja matkailuyrittdjiltd tekemallani kyselylla. Luomani kon-
taktit ovat myds jatkossa olemassa tuotteiden testaamista ja arviointia varten.
Tuntemus siita, ettd yrittdmista kannattaa kokeilla on vahvistunut opinnaytetta
kirjoittaessani ja uskonkin, etta tasta on hyva aloittaa tuotteiden suunnittelu, tes-
taus ja tuotekehitys, jotta muutkin paasevat kokemaan luontoelamyksia yhdessa

suomenpystykorvan kanssa.
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LITTEET

Liite 1. Saateviesti selvitykseen osallistuville

Hei!

Opiskelen Lapin AMK:ssa matkailualan restonomiksi ja selvitdn opinnaytetyos-
sani, miten Suomenpystykorvaa voidaan hyodyntaa eré- ja metsastysmatkai-
lussa ja onko tallaisille tuotteille kysyntaa. Tarkoituksena on jonain paivana pe-

rustaa matkailuyritys, joka tarjoaa eramatkailupalveluita.

Mielestani Suomenpystykorvan tunnettuutta tulisi lisata ja suomalaista era- ja
metsastysperinnetta voisi tuotteistaa enemman. Suomessa on paljon huskysafa-
reita ja matkailutuotteet ovat hyvin pitkalle tuotteistettuja, mutta oma kansalliskoi-

ramme ja erahenkinen kaupallinen toiminta rodun ymparillda on olematonta.

Olen suunnitellut kolme erilaista retkivaihtoehtoa eri kohderyhmille ja teen tuot-
teista selvityksen pystykorvaharrastajille, matkailuyrittdjille ja luonnossa lilkkumi-

sesta kiinnostuneille. Valitsin sinut selvitykseen taustasi perusteella.

Toivon, etta vastaat selvitykseen, jossa retkivaihtoehdot esitellaan. Vastaaminen
vie vain muutaman minuutin ja kysely on avoinna 26.10. klo 12 asti. Vastaamaan
paaset tasta linkista: https://link.webropolsurveys.com/S/F1B6FE93BC8F6CB4

Kerro, miltd palvelutuotteet sinusta vaikuttavat, ja jos sinulla on antaa kehityseh-
dotuksia ideollleni, olisin erittain kiitollinen!

Ystavallisin terveisin,
Mia Lukkarila



