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Taman opinnaytetydn tavoitteena oli  selvittdd, minkdalaisia  mahdollisuuksia
kansainvélisyyteen suomalainen sarjakuvakenttd antaa. Sarjakuvakentdn tassa tydssa
muodostaa yksittaisten taiteilijoiden kokemukset siitéa seka alan suurin tukitoimija Suomen

sarjakuvaseura. Opinnaytetyon tilaajana toimi Suomen sarjakuvaseurary.

Opinnaytetydn teoreettisena viitekehyksena toimi kansainvalistymisen teoria. Ty®ssa

tarkasteltiin ja sovellettiin yritysten kansainvalistymiseen tahtaavia malleja sarjakuva-alaan.

Opinnaytetyo oli tapaustutkimus, jonka kohteena oli tarkastella Suomalaisen marginaalisen
taidealan kansainvalistymista.

Aineistonhankintamenetelmina kaytettiin Suomen sarjakuvaseura ry:n
toimintakertomuksien vuosilta 2013-2018 pohjalta tehty dokumenttianalyysi seka jo
kansainvélistd uraa luoneiden sarjakuvataiteilijoiden haastattelut. Menetelmien tulosten
pohjalta tehtiin paatelmia siitéa, mika alan tilanne on ja miten sarjakuvataiteilijat voivat luoda

kansainvélista uraa.

Opinnaytetyon tuloksista selvisi sarjakuva-alan tukiverkoston vaikeudet tukea taiteilijoita,
seka joidenkin tukijarjestelmien puutteellisuus. Vaikka Suomen sarjakuvaseuran toiminta
kansainvdlisella kentalla on vahentynyt huomattavasti, on sen luoma pohja Suomalaiselle
sarjakuvalle kansainvélisella kentalla edelleen vahva. Kansainvalisyyden mahdollisuudet
ovat kuitenkin vahvasti sarjakuvataiteiljan oman tyon takana. Ty0 osoitti my6s, kuinka
sarjakuvataiteilijalle kansainvélisella kentélla tarkeda ovat verkostot, tuotannollisten ja

kaupallisten tdiden ymmartdminen sekd avoimuus uusia ilmiditd kohtaan.

Avainsanat Sarjakuva-ala, Sarjakuvataiteilija, Kansainvalisyys
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The purpose of this bachelor’s thesis was to investigate what opportunities the Finnish
comic book field offers for internationalization. The cartoon field in this work is comprised
of the experiences of individual artists, and the largest supporter of the industry, the

Comics Center. This thesis was commissioned by the Finnish comics society.

The theory of internationalization served as the theoretical framework for this thesis. The

work examined and adaped the internationalization models for use in the cartoon industry.

This thesis was a case study aimed at examining the internationalization of a marginal art.
The data acquisition methods used in this work were: Documentary analysis of the action
reports of the Finnish comics sosiety, years 2013-2018, and interviews with comic artists
who have already established an international career. Based on the results of the
methods, conclusions have been drawn about the situation in the field, and how comic

book artists can create international careers.

The results of the thesis reveal the difficulties of the comic industry’s support network in
terms of supporting artists, as well as the inadequacy of some support systems. Although
the activities of the Finnish comics society in the international field have declined
considerably, the foundation it has created for the Finnish comic in the international arena
is still strong. However, the potential for internationalization lies heavily on the comic
artist's own shoulders. The work also showed how important it is for a comic book artist
in the international arena to have networks, an understanding of production and

commercial work, and an openness to new phenomena.

Keywords Comic industry, comic artist, internationalization
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1. Johdanto

Olen harrastanut sarjakuvia ja seurannut alaa koko eldmani ajan ja néhnyt kuinka
suunnattomasti se on muuttunut uusien ilmididen seké teknologian vaikutuksen myo6ta.
Uudistuva maailma vaatii myds sen tekijditd uudistumaan ja toisaalta uudet
tekijasukupolvet toimivat automaattisesti eri lahtékohdista kuin edellinen. Toisaalta en
ole ollut kovinkaan tietoinen suomalaisten tekijdiden menestymisestd maailmalla.
Muutaman taiteilijan nimi nousee aina ajoittain uutisiin, mutta suomalainen sarjakuva
kasitteena kansainvalisilla sarjakuvamarkkinoilla ei ole ennen tata tyota tullut kovinkaan

selvana eteeni.

Opinnayttydn idea syntyi Suomen sarjakuvaseura ry:n tilauksesta. Suomen
sarjakuvaseura on suomalaisen sarjakuvan Kkattojarjestd, joka pyrkii edistamaan
sarjakuvan asemaa ja nakyvyyttd suomessa ja maailmalla. Heilla oli tarve tehda
selvitysty6td suomalaisen sarjakuvataiteilijoiden kansainvalisesta ja jatkokehittdd sen
pohjalta toimintaansa tai kehitelld uusia tapoja saada suomalaista sarjakuvaa
kansainvalisille markkinoille. Tyd on ajankohtainen, silla Suomen sarjakuvaseura on
Suomessa kaytdnnossa ainoa suuri sarjakuvan edistdmiseen keskittynyt toimija, eika

silla ole valttamatta resursseja kantaa yksin yksittaisten taiteilijoiden asiaa maailmalla.

Taméan opinnaytetydon tavoitteena on Kkartoittaa, minkélaiset mahdollisuudet
kansainvélistymiseen suomen sarjakuva-alalla oikeastaan on. Kyseessa on siis selvitys.
TyoOni antaa tietoa kansainvalisyydesta tuomalla yhteen sarjakuva-alan ja yksittaisten
taiteilijoiden nakemykset. Mielestani on tarkeda tuoda niitd nakyvdmmaksi sarjakuva-

alalla toimiville henkilGille.

Opinnaytetyd on tapaustutkimus ja taustateoriaksi kaytetdadn kansainvalistymisen
teorioita.  Halusin  ty0ssé&ni  verrata  marginaalisen taiteenalan  toimintaa
kansainvélisyysteaorioihin, jotka usein ovat suunnattu isoille toimijoille. Tahan
opinnaytetyéhén on keratty tietoa syventymalla Suomen sarjakuvaseuran
toimintakertomuksiin vuosilta 2013-2018 ja sen kautta pyritty saamaan alan tilanteesta
tietoa. Jo kansainvalistd uraa tehneiden taiteilijoiden haastatteluilla pyrittin tuomaan

esille yksittaisten taiteilijoiden keinot kansainvalistymiseen.
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Opinnaytetydlla pyritddn tuomaan tietoa suomalaisen sarjakuvataiteen kentélle
kansainvalisyydesta. Aihealueen selvitys on tarkedd, silla ala elad muutoksessa ja
kansainvélisyys tuo mukanaan paljon mahdollisuuksia sarjakuvataiteilijoille. Tilaajan

tavoite on saada tietoa sarjakuva-alan kehittdmiseen, eli tyd on myos sille tarkea.

2. Kansainvélistyminen

Tassa luvussa Kkeskitytdan kansainvalistymisen teorioihin, jotka muodostavat

opinnaytety6n teoreettisen viitekehyksen.

2.1. Kansainvalistymisen teoriaa

Kansainvalistymista tarkastellaan joko makrotasolla, eli esimerkiksi koko toimialan
nakdkulmasta tai mikrotasolla eli toimijan tai sen toiminnon nakékulmasta tai esimerkiksi
tyontekijan valmiuksien kansainvélistyd kehittymisena (Vahvaselka, 2009, s.17) Tassa
opinnaytetydssa kansainvalistymista tarkastellaan sek& mikrotasolla ettd makrotasolla,
eli kdrkena on sarjakuvataiteilijoiden kansainvalistyminen, mutta tarkastelussa on myos

koko sarjakuva-ala.

Kansainvalistymisessd on kyseessa kokonaisvaltainen prosessi, jossa kansainvélisen
liiketoiminnan osuus kasvaa tai oma mukana olo kansainvalisen kentéan operaatioissa
kasvaa. Se on my0s osa toiminnan kasvustrategiaa, silla siind toimijan paatoksia ja
toimintaa sopeutetaan toimintaymparistén vaatimuksiin. (Vahvaselka, 2009, s.17)
Kansainvalistymiskasitetta maariteltadessa sita voidaan tarkastella hitaasti ja vaiheittain
kehittyvana toimintana, joka on sidoksissa tiedon ja kokemuksen lisdantymiseen.
Kansainvalistyminen voi tapahtua myos verkostoitumalla tai Born global -ilmiéna. Born
global tarkoittaa sitd, ettd toiminta on kansainvalista jo sen aloitusvaiheessa.
(Vahvaselka, 2009, s. 17-18)

Soveltaessa yrityksiin ja niiden kansainvélistymiseen pohjautuvaa teoriapohjaa, on
huomioitava sen soveltuvuus sarjakuva-alalle. Monet teorioista perustuvat yritysten
toimintaan, eivatka valttamatta ole suoraan sovellettavissa sarjakuviin. Sarjakuva-ala on
marginaalitaidetta, joten kansainvalisyyttd ei pystyta lahtea tavoittelemaan

suunnattomilla investoinneilla
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Prosessindkdkulmassa ajatellaan kansainvélistymisen tapahtuvan vaihe vaiheelta ja
kasvun tapahtuvan vahitellen. Liikkeelle [ahdet&&n yksinkertaisesta ja kehittymattomasta
toiminnasta kohti monimutkaisempia ja kehittyneempia operaatioita. Ensimmainen vaihe
kansainvélistymiseen on suunnata toiminta lahialueille, kuten Pohjoismaihin, Balttiaan ja
Vendgjalle. Tassa vaiheessa resurssit ja kansainvédlisyyden aste on pienta.
Kehitysvaiheessa panoksia kasvatetaan ja kansainvédlisen toiminnan maara
nousee. Operaatiomuotoja voivat olla esimerkiksi vienti, sopimusoperaatiota ja
myyntiyksikot ulkomailla. Markkinoilla lasndolo muuttaa toimintaa tuoteldhtdisesta
toiminnasta markkinalahtbiseen suuntaan. Ei siis mietitd yhta tuotetta vaan pyritdan
huomioimaan kokonainen markkina. Kasvuvaiheessa toimijalla on kokemusta ulkomailta
ja tuotannollisia kontakteja useassa maassa. Kypsyys- ja vakiintumisvaiheessa toimija
pystyy hallitusti likkumaan kohti uusia alueita. Tassé vaiheessa resursseja pyritdan
kasvattamaan ja suunnitellaan kasvun jatkomahdollisuuksia. Samalla aletaan

puolustamaan saavutettua markkina-asemaa. (Vahvaselka, 2009, s. 25)

Kansainvalistymisen verkostomalli sopii toimijoille, joilla ei valttamatta ole resursseja,
tietoa tai kokemusta kansainvalisistd markkinoista. Verkostoituminen tuo toimijalle
markkinatietoa ja tukea seka luonnollisesti liikesuhteita ja niiden tuoman hyo6dyn.
Verkostot voidaan jakaa Vaihdantaverkostoihin, kommunikaatioverkostoihin seka
sosiaalisiin verkostoihin. Vaihdantaverkosto syntyy toimijoista, jotka kayvéat kauppaa
keskenaan. Se perustuu kolmelle toisiinsa sidoksissa olevalle muuttujalle, eli toimijalle,
toiminnoille ja resursseille. Toimijat ovat toimintojen toteuttajia ja resurssien kontrolloijia.
Toiminnot perustuvat resurssien hallintaan ja kehittavéat suhteita, joiden tavoitteina on
lisata valtaa ja parantaa asemaansa. Resurssit ovat toimijan omia tai toisten omistamia
ja ovat valittdmasti tai valillisesti kaytettdavissa. Kommunikaatioverkosto koostuu
yksiloistd ja organisaatioista ja se on tarkeda markkinatiedonhankinnan ja
paatoksentekomekanismin valine. Toimijalla ei vélttamatta ole kaupallista suhdetta
kommunikaatioverkostoonsa. Sosiaalinen verkosto on ajan mittaa syntyva verkosto,
jossa kontaktit ovat hyvin henkilokohtaisella tasolla. Niissa vaikuttavat niin
henkilokohtaisella tasolla kuin isompana kulttuuriverkostona. Ihmisten arvot, asenteet ja

kayttaytymismallit vaikuttavat suhteiden syntymiseen. (Vahvaselkd, 2009, s. 26)

Vahvaselan mukaan verkostondkdkulma voidaan yhdistdd prosessimalliin. Markkinat
muodostuvat toimijoiden valisista suhteista. Toimijan kansainvalistyminen tapahtuu
ulkomaisissa verkostoissa kehittamalla asemaa. Asema voidaan saavuttaa seuraavilla

keinoilla:
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3. Uusien suhteiden solmiminen kohdemaan verkostossa, eli oman verkoston
kasvattaminen.

4. Valmiina olevan verkoston kehittdminen, eli syventamalla toimintaa olemassa
olevissa verkostoissa ja kehittdmalla suhteita ja niihin sitoutumista.

5. Yhdistamalla verkostoja ja toimimalla muiden verkostojen kanssa. (Vahvaselka,
2009, s. 26-27)

2.2.  Hyvaja kiinnostava

"Menestyakseen kansainvalisesti ihmisen, tuotteen tai palvelun tulee olla tavoitellun
kohderyhman mielesta hyva ja kiinnostava” (Tuominen; Kuulasmaa, 2011. s. 27)
Tuomisen ja Kuulasmaan mukaan tdmd on yksinkertaisin ja Iyhin
kansainvalistymisteoria. Heiddn mukaansa into, rohkeus, interaktio ja myyminen ovat
tdman teorian keskiossa. Hyvyys ja kiinnostavuus perustuvat tavoitellun kohderyhméan
mielikuvaan, eli niiden tasoa maarittdd se, kuinka moni kohderyhmésta pitaa inmista,
tuotetta tai palvelua hyvana ja kiinnostavana. (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s.30).

Kuva 1. Hyvan ja kiinnostavan nelikenttd (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 45)
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Hyva on odotetun mukaista tai odotettua parempaa. Se antaa vastauksen todelliseen
tarpeeseen, sen kayttd on vaivatonta seké helppoa ja se tarjoaa vastinetta rahalle.
Kayttdja tunnistaa ja arvostaa sita. Perustana on siis oltava syvdllinen nédkemys siita,
mitd kohderyhma haluaa ja sen ytimessa on ammattitaito sekéd osaaminen. (Tuominen;
Kuulasmaa, 2011, s.34). Hyva tarkoittaa myo6s laadukkuutta ja toimivuutta. Silloin
esimerkiksi teoksesta, tai tuotteesta nakyy intohimo seké yksityiskohtien huomioiminen.
Yksinkertaisuus heréttdd ihmisten huomion monimutkaisen sijasta paljon useammin.
Hyvaksi usein maaritellaankin helppo, vaivaton ja luonteva. (Tuominen; Kuulasmaa,
2011, s.35).

Kiinnostava tarkoittaa usein poikkeavaa ja erilaista. Se on rohkeaa, siind on riskin
tunnetta ja edellakavijyyttd. Valtaosa ihmisistd haluavat tuntea kuuluvansa
edellakavijdiden joukkoon ja siksi tuote, teos, ihminen tai palvelu, joka tuntuu heista
olevan aikaansa edella, on usein kiinnostavaa. Ollakseen kiinnostava asian taytyy
vedota johonkin tarpeeseen tai viettiin. Kohderyhman taytyy myods arvostaa sita, silla jos
erilaisuus ei puhuttele, voi siité olla my6s haittaa. (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s.38)

Taiteessa teoksen kiinnostavuuden kannalta tarked& on myds sen maine.

Jos tuote, teos, ihminen tai palvelu on hyva muttei kiinnostava, on vaikeaa kilpailla sen
markkinoilla, silla maailma on taynna tuhansia hyvia vastaavia tekijoita. Jos tuote, teos,
ihminen tai palvelu on kiinnostava muttei hyva, se voi saavuttaa hetkellisesti laajaakin,
muttei pysyvaa, suosiota. Yksin hyva tai kiinnostava eivat siis riitd, vaan on oltava

molempia hyvalla tasapainolla. (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s.41).
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Kuva 2. Mukailen kaaviota "matka hyvan ja kiinnostavan nelikenttalld” (Tuominen;
Kuulasmaa, 2011, s. 47)

Kun tuotetta, teosta, ihmista tai palvelua lahdetaan vieméan maailmalle, se putoaa aina
usein nelikentdn "ei kiinnostava — ei hyva” osioon, vaikka se olisikin Suomessa jo
tunnustettu toimija. Yleistden on mahdollista jakaa kolme mahdollista reittid matkalla
kohti  tavoitepistettd, johon kuuluvat kaikki ~maailmanluokan tunnustetut
suunnannayttajat.
1. Ensin kehitetddn omaa osaamista, se hiotaan huippuunsa ja sen jalkeen lisataan
omaa kiinnostavuutta
2. Toisella reitilla kiinnostavuus on karki, jonka avulla lahdetaan liikkeelle ja sen
jalkeen vasta lisatdan tekemisen laatua, eli toimijan hyvyytta.
3. Kolmannessa vaihtoehdossa molempia osa-alueita kehitetddn samaan aikaan.

(Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 47).

Vaihtoehdoista jokainen on hyva ja harvoin ovatkin kaytdanndssa niin selkeitéd ja
suoraviivaisia. Keskeisia ovat hetket, jolloin toimija tunnistaa ylittAneensé pysty- ja
vaaka-akselit.

Hyvan akselin ylittminen seuraa intohimoisesta tyoskentelystd, puurtamisesta ja

ammattimaisesta tyénteosta. Kiinnostavuuden akselin ylittdminen on paljon hailyvampaa
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ja vaikeammin ennustettavissa. Sen saattaa luoda jokin tapahtuma, esimerkiksi
kansainvalinen palkinnon voitto, tai ehdokkuus, uusi innovatiivinen tekotapa tai internetin
merkittava ilmid, kuten esimerkiksi meemit.

On my6s huomioitava alan kilpailullinen merkitys, silla kaikki mita kentalla ja myds sen
ulkopuolella tapahtuu, vaikuttaa jatkuvasti toimijan koettuun hyvyyteen ja
kiinnostavuuteen (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 48-51). Onkin siis tiedettava ilmidista,
mitd kentdlld tapahtuu. Tastd esimerkkind toimii instagram-sarjakuvissa vaikuttava
julkaisunopeus. Seuraajan jaksaminen kiinnostua tekijan teoksista karsii, jos tama ei tee
postauksia riittAvan usein tai pida aanta itsestaan. Arsykekilpailu on erityisesti
sosiaalisen median mydta noussut niin valtavaksi, etta kayttajan on helppoa unohtaa

tekijat, jotka ovat aktiivisia harvoin ja kiinnostua aktiivisemmista tekijoista.

Sosiaalinen media toimii tyovalineena oikein kaytettyna siten, etta seuraajien yhteist
kasvattaa tekijan omaa toimintaa. Sosiaalisesta mediasta keskusteltaessa puhutaan
paljon “vaikuttamisesta”. Seuraajiin vaikuttamisen yhteydessa tarkeda on tajuta, etta
heitd ei pysty komentamaan olemaan jotain mielta siitd mitd mieltéd he ovat tuotteesta,
teoksesta, palvelusta tai ihmisestd. Tarkeinta on kuunnella yhteiséa ja oppia siita ja
kehittdd omaa toimintaa sen pohjalta. Ideana onkin siis antaa yleisolle kokemus, johon
he haluavat reagoida ja kommentoida. Sosiaalisen median etu on siind, etta sita voi
helposti mitata ja seurata oman toiminnan kehitysta. Sen pohjalta on mahdollista kehittéa

omaa toimintaa. (Evans, 2010, s. social media marketing ks. 28-29).

Kommunikaatio yhteison kanssa nakyy esimerkiksi “fanart”:na, jolloin taiteilija voi itse
tehda omien tdidensa sivussa fanitaidetta, joka osuu uuteen yleis66n ja tuo hdnen omille
toilleen uusia seuraajia. Se voi myos tarkoittaa toisten taiteilijoiden tekemaa fanitaidetta
taiteilijan toista. Erilaiset some-tapahtumat myds lisddvat kommunikaatiota ja
tavoitettavuutta, yhtena esimerkkina tésta on p&dasiassa instagramissa tapahtuva

“inktober”, jossa pyritdan lokakuun ajan julkaisemaan joka paiva julkaisemaan jokin teos.

2.2. Kansainvalistymisstrategia

Jotta tuote, teos, ihminen tai palvelu voidaan |ahted viem&én kansainvaliselle tasolle, on
sarjakuvatoimijan hyva miettia kansainvalisyysstrategiaa. Se toimii tydkaluna, jolla
selvitetaan syita ja erilaisia keinoja kansainvalisen toiminnan aloittamiselle. Tama vaihe
kansainvélistymisen tavoittelussa on tarkea, jotta pystyy ymmartamaan paremmin omat

resurssinsa ja minimoimaan mahdolliset riskit. Kun on huomioinut olemassa olevat
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mahdollisuudet ja mahdolliset kehitystarpeet omassa toiminnassa, pystyy myos
todennakdisimmin pddsemaan asettamaansa paamaaraéan. (Vahvaselka 2009, 61.)
Kansainvalisyyden suunnittelun avuksi on erilaisia malleja. Tuominen ja Kuulasmaa

antavat seuraavan mallin kansainvalistymisstrategiaksi:

Kuva 3. Mukailen kaaviota matkasuunnitelma-kaaviota (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s.
63)

1. Tavoitteen maarittely
Tuomisen ja Kuulasmaan mukaan monet kansainvalistyvat puolivahingossa, jossa
tehdaan tyota intohimolla ja annetaan virran vieda. He ovat kuitenkin sitéd mielta, etta
taustalla on aina jokin suuri tavoite. Sen tulee olla mé&aritelty hyvin ja innostavasti.
Tavoite toimii kohderyhméana, jota kohti omaa toimintaa tavoitellaan. Oma tavoite voi olla
jopa mahdottoman suuren tuntuinen, kunhan se innostaa tekijaéansa. (Tuominen;
Kuulasmaa, 2011, s. 65-66)

2. Kilpailuanalyysi
Tavoitteiden maarittelyn myo6ta, maaritellaan automaattisesti markkinat, jolla toimii ja
jolla kilpailijat myds toimivat. On hyva tuntea Kilpailijat ja tietdda miten ne vaikuttavat
omien tavoitteiden toteutumiseen. Kilpailuanalyysin myota saadaan tietoon missé kohtaa

markkinoita on ylitarjontaa ja mista I10ytyy edelleen mahdollisuuksia.
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Ensiksi tutkitaan oma markkina-alue, sitten maaritellaan ketka siella toimii, mik& heidan
suhteensa on itseen ja analysoidaan niiden vahvuudet ja heikkoudet. Taman jalkeen
tutkitaan mitéa on markkinoiden ulkopuolella. Mitk& asiat tai esimerkiksi ilmi6t luovat itselle
mahdollisuuksia, mitkd ovat uhkia ja miten ne vaikuttavat itseen seka Kkilpailijoihin.

(Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 67)

3. Oman lahtopisteen tunnistaminen

Oma lahtdpiste tulisi maaritella mahdollisimman objektiivisesti. Yksi vaihtoehto on kysya
esimerkiksi jo valmiilta asiakkailta mielikuvia omasta itsestd, tuotteesta, palvelusta tai

teoksesta.

Omaa toimintaa voi analysoida myos itse, mutta se on todella tarkeda tehda
mahdollisimman rehellisesti ja asettua jonkun muun asemaan analysoimaan omaa
toimintaa. Ensin asetetaan oma toiminta Hyva ja kiinnostava -taulukkoon samalle
pystyjanalle kilpailijoiden kanssa ja analysoidaan laatua, eli hyvyyttd. Taman jalkeen
asetetaan oma toiminta saman taulukon vaakajanalle kilpailijoiden kanssa ja

analysoidaan sen kiinnostavuutta. (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 73)

4. Kansainvalistymisen reitin suunnittelu

Ensin konkretisoidaan tavoite. Mitd konkreettisempi se on, sitd parempi. Olennaista ei
ole se tavoittaako omaa tavoitettaan koskaan, vaan tarkeda on, ettéd se innostaa ja antaa

suunnan.

Seuraavaksi puretaan tavoite alatavoitteiksi ja luodaan niista konkreettisia askeleita.
Konkreettiset alatavoitteet kannattaa jakaa kahteen kategoriaan. Ensimmaisessa ne
edistavat oman tekemisen laatua ja toisessa mielenkiintoisuutta.

Viimeiseksi tehdd&n oma aikajana ja selkeat merkkipaalut, joiden kautta omaa

edistymistd seurataan. (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 76)

5. Uskallus lahtea
Lopulta kaikki on kuitenkin kiinni siitd, ettd kansainvalisyyttd uskalletaan lahted

tavoittelemaan.
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Malli toimii eri ympéristdistd huolimatta. Sitd voi soveltaa perinteisemmalle
kansainvéliselle toiminnalle, kuten esimerkiksi kansainvdlisilla messuilla itsensa
promoamiseen tai vaikkapa nettisarjakuvan tekoon. Tuominen ja Kuulasmaa myds
kehottavat toistamaan prosessin tasaisesti uudestaan, silla toimintaymparistd aina

muuttuu (Tuominen; Kuulasmaa, 2011, s. 63)

3. Tutkimuksen ldhtokohdat

Tassé luvussa esitellaan tapauksen kohde seka tyon tilaajataho.

3.1. Suomalainen sarjakuvakentta ja kansainvaliset sarjakuvamarkkinat

Sarjakuvien julkaisuun on nykypaivana monta tapaa. On perinteisempia tapoja, kuten
sarjakuvaromaani, -lehti, -zine ja niitd kokoava antologia seka sanomalehtien
yhteydessd julkaistavat sarjakuvat. Internetissa julkaistavat sarjakuvat ovat
mahdollistaneet sarjakuvien julkaisun ilman kustantajaa ja niiden avulla on mahdollista

tavoittaa yleiséa kansainvalisesti.

Antologia on kokoelma teoksia yksissd kansissa. Se voi olla esimerkiksi kokoelma
tietystd paikasta olevia, tietyltd aikavdlille sijoittuvia tai saman aiheen ymparille
keskittyvia teoksia (Merriam-Webster, Luettu 2019) Suomen sarjakuvapiireissa
merkittdvid antologioita ovat esimerkiksi Finnish comics annual, johon on kerattyna
julkaisuaikanaan  merkittdvia  tekijoita ja valmiita teoksia suomalaiselta

sarjakuvakentalta.

Sarjakuvalehti on esimerkiksi viikoittain tai kuukausittain ilmestyva teos, jossa tarina
yleensa jatkuu katkeamattomana ja jonka julkaisua pyritddn jatkamaan
katkeamattomana. (Murray, 2010) Suomessa tastd esimerkkind toimii kauppojen

lehtihyllyilta 16ytyva Spiderman-sarjakuva.

Sarjakuvaromaani on léyha termi sarjakuvalle, joka ilmestyy kokonaisuudessaan
yhtena kirjana. Termin tarkka maarittely on kiistanalaista ja sita hankaloittaa sarjakuvien
monimuotoisuus. Yleensa sitd kaytetddn erottamaan teos aikuisille tarkoitetuksi,
vakavasti otettavaksi teokseksi. (Murray, 2010). Esimerkkinad sarjakuvaromaanista toimii

Art Spiegelmanin Maus.
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Zine on yleensa epékaupallinen, kotitekoinen painotuote tai verkkojulkaisu, joka on
omistautunut jollekin erikoistuneelle ja usein epatavanomaiselle aiheelle. (Merriam-
Webster, Luettu 2019). Taiteilijaporukka voi tehdd oman zinensa jota he voivat itse

myyda esimerkiksi Helsingin sarjakuvafestivaalien Zine Festissa.

Sanomalehdissa ilmestyy perinteisesti sarjakuvia, jotka ovat valtaosin kolmen tai neljan
ruudun mittaisia, yleensa koomisia strippeja. Usein tarina kerrotaan kerralla kolmen tai
neljan ruudun aikana ja vain miljoo ja hahmot pysyvét samoina viikosta toiseen. (Kunzle,
1998). Esimerkkina yksi Suomen suosituimmista sarjakuvista Fingerpori, joka ilmestyy
27 eri sanomalehdessa ympari Suomea. Sanomalehdissa ilmestyvat sarjakuvat voivat

olla myd@s jatkuvia, pitkia tarinoita.

Internetin mydta on tullut uusia tapoja julkaista sarjakuvaa. Esimerkiksi sarjakuvaa
voidaan julkaista omalla nettisivullaan, jollain tunnetulla blogialustalla, kuten
esimerkiksi Tumblrissa tai kokonaan sosiaalisessa mediassa, kuten esimerkiksi
Instagramissa. Instagram on kuviin keskittynyt sosiaalinen media ja hyvin suosittu
sellainen, silla sita kayttaa kuukausittain yli 1,1 miljardia kansainvalista kayttajaa, joista
71% on alle 35 -vuotiaita (Clarke, 2019). Siksi se on kuvallisen taiteen tekijoille, kuten
esimerkiksi sarjakuvataiteilijoille helppo alusta jakaa ja markkinoida omaa taidettaan.

Siksi se tuo myos kiinnostavan nakékulman tadhan opinnaytetyéhon.

Suomalaisten sarjakuvien myynnista ulkomaille on hieman hankala tehda tarkkoja
paatelmia. Tilastoja aiheesta ei juurikaan 16ydy. FILI:n kaanndstietokanta antaa
jonkinlaisen kuvan kaannetyista sarjakuvista, mutta ei taydellistd kuvaa. Sinne ei
esimerkiksi olla kirjattu kaikkia niitd k&anndssopimuksia, jotka taiteilja on saanut
johonkin maahan itse. Kaanndstietokannassa ei mytdskaan ole mainintaa esimerkiksi
kdannoksistd tulevista tuloista, joten on mahdotonta pohtia tytssa rahallista
aspektia. Suomen sarjakuvaseuran vaki ja opinnaytetyota varten haastatellut taiteilijat

kuitenkin mainitsivat, ettd kyseessa on “kourallinen ihmisia”.

Suomalainen sarjakuvakentta voi hyvin koulutuksellisesti. Suomen sarjakuvaseura
jarjestdd hyvin paljon yksittaistd koulutusta, sarjakuvaa voi opiskella Aallossa
sivuaineena, Limingan taidekoulussa seka eri opistoissa ympari Suomea (Niemi, 2016,
Yle).
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Sarjakuvien myynti Suomessa on laskussa ja perinteisesti suositutkin sarjakuvat ovat
ongelmissa myytyjen painosten kanssa. Taman johdosta myo6s kirjakaupat pitavat
hyllyissaan enimmékseen vain varmoja myyntituotteita, kuten Disneytéd ja Fingerporia
(Thuren, 2018, Helsingin sanomat). Vastapuolena taas nettisarjakuvaa ja esimerkiksi
feministista sarjakuvaa tehddan hyvin paljon Suomessa, jota kuitenkin edelleen
kustannetaan vahan painotuotteiksi. Feministinen sarjakuva kiinnostaa kuitenkin ostajia
paljon ja viimeisen vuosikymmenen aikana sarjakuvapiirit ovat naisistuneet vahvasti

(Thuren, 2018, Helsingin sanomat).

Kansainvalisissa sarjakuvapiireissa epaillaan, ettd sarjakuvan myyntilukujen laskuun
littyy se, miten vahan naiset ovat edustettuna edelleen maailman suurimpien
kustantamojen sarjakuvissa. Esimerkiksi maailman suurimman sarjakuvakustantamon
Marvelin hahmoista oli naisia. Myyntilukujen lasku né&kyykin erityisesti juuri
supersankarisarjakuvissa, joilla on perinteisesti ollut suurin levikki (Thuren, 2018,
Helsingin sanomat). Supersankarisarjakuvat ovat perinteisesti olleet hyvin maskuliininen
ja konservatiivisten arvojen maailma, joten yksi syy myynnin laskulle saattaa olla, ettei
lukijoita kiinnosta en&& perinteinen miessankari-hahmo, vaan Ilukijat haluavat
monipuolisuutta hahmoihin ja heidan valisiinsd suhteisiin. Noin puolet sarjakuvien
lukijoista on naisia (Dern, 2017, Huffpost). LGBTQI+ -yhteis6a sarjakuvien lukijoista ja
tekijoistda on myds paljon, mutta esimerkiksi Queer-suhteiden kuvaaminen sarjakuvissa
Amerikan markkinoilla oli kiellettya vuoteen 1989 asti (Herviou, 2018, Bustle) ja muutos
erilaisten suhteiden esittamisessa valtamediassa on ollut hidasta perinteisissa suurissa
sarjakuvamaissa Ranskassa ja USA:ssa. Maailman suurimpien sarjakuvamarkkinat
[0ytyvat Japanista, jossa LGBTQI+ -yhteisd on hyvin edustettuna japanilaisessa

sarjakuvassa, mangassa (Nicolov, 2016, Dazed).

Alalla on tilaa uudistumiselle ja se elad selkedassa mielellisessa murroksessa
kansainvéliselld tasolla. Luonnollisesti painotuotteiden jatkuva lasku myynnissa on
vaikuttanut tilanteeseen, mutta se myos pakottaa alan toimijoiden innovoimaan, kuinka
lukijat tavoitetaan ja mik& tavoittamisen media on. On huomioitavan arvoista, etta
sarjakuviin pohjautuvat elokuvat elavat kultakauttaan, josta kertoo sekin, ettd kahden
viime vuoden myydyimmat elokuvat koko maailmassa olivat sarjakuviin pohjautuvia
elokuva. Isoimpana esimerkkina tasta on Marvelin Avengers: Endgame, joka on kaikkien
aikojen myydyin elokuva melkein 3 miljardilla dollarilla. (Boxofficemojo.com, luettu

13.10.2019). Potentiaalista lukijakuntaa siis voi olla paljonkin.
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Suomalainen sarjakuva kiinnostaa eurooppalaista ammattikuntaa seka yleiséa ja onkin
esilla hyvin sarjakuvafestivaaleilla ja messuilla. Suomailanen sarjakuvatutkimus

lisdantyy myos kovaa vauhtia. (Rosvall, 2018, Yle).

Voidaankin siis sanoa, etta nykysarjakuvalla ja taidesarjakuvalla tilanne on hyva ja niiden
jakamiseen on kustannustehokkaita alustoja, kuten vaikkapa Instagram, Tumblr tai muut
sosiaaliset verkkoymparistdt. Sarjakuvaa ei mydskdan enda niin vahvasti pideta vain
lasten viihteend, vaan sarjakuvat ovat loytaneet uusia yleisdja ja toimivat myds aikuisten
taiteellisena kanavana, mitd voidaan pdaatella esimerkiksi feministisen sarjakuvan

suosion noususta.

Sarjakuvataiteilijoiden tyota hankaloittaa se, ettd tyén ansaintalogiikka on edelleen hyvin
sidoksissa painettuihin teoksiin. Kansainvalisesti on olemassa verkkoalustoja tai
sovelluksia, kuten LINE Webtoon, mik& toimii er&éanlaisena sarjakuvien
streamauspalveluna ja joka maksaa teosten luvusta taiteilijoille palkkiota. Sielta [6ytyy

my6s suomalaisten taiteilijoiden toita (Thuren, 2018, Helsingin Sanomat).

Suomessa sarjakuva on kuitenkin edelleen marginaalitaidetta ja maailmalla suomalaisia

taiteilijoita tunnetaan kunnolla yh& vain muutama kourallinen.

3.2. Suomen sarjakuvaseura ry

Opinnaytetyon tilaajana toimii Suomen sarjakuvaseura ry, joka on perustettu 1971 alan
keskusjarjestbksi. Se edustaa sarjakuvan tekijoitd, lukijoita, kerailijoita, kriitikoita,
k&éantdjia seka tutkijoita ja toimii alan keskusjarjestond. Suomen sarjakuvaseura
tiedottaa sarjakuva-alan asioista valtayleisolle seka yhteiskunnan ja kulttuurin
hallintokoneistolle. Suomen sarjakuvaseura jarjestdd ja vastaa hyvin monipuolisesta
toiminnasta. Se mm. Pohjoismaiden suurinta sarjakuvatapahtumaa Helsingin

sarjakuvafestivaalia. Se jakaa myds tekijoille Puupééhattu-palkintoa vuosittain.

Suomen sarjakuvaseuran tavoitteena on lisata sarjakuvan arvostusta, edistdd hyvan
sarjakuvan tuntemusta seka sen kriittista lukemista. Kotimaisen sarjakuvan hyvaksi
pyritddn vaikuttamaan myo6s virallisten tukitoimijoiden kehittAmiseen ja aktiiviseen

yhteistython eri toimijoiden kanssa. (Suomen sarjakuvaseura, luettu 18.11.2019)
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4. Tutkimuskysymykset

Tassa luvussa esitellaan tyon tutkimuskysymykset. Opinnaytetydn paatutkimuskysymys

on:

Minkalaisia mahdollisuuksia kansainvalistymiseen suomalainen sarjakuvakenttd antaa?

Suomalaisen sarjakuvan kansainvalisyyttd ei olla tutkittu. Tyoni pyrkii selvittdmaan
kansainvéalisyyden mahdollisuuksia sarjakuvataiteilijoille. Jotta opinndytety6hon
saataisiin mahdollisimman laaja kuva sarjakuva-alan tilanteesta kansainvalisyyden
nakokulmasta, pyritaan alatutkimuskysymyksilla vastaamaan siihen, mita suomalaisen
sarjakuvan kansainvélisyyden eteen tehdaan talla hetkelld ja ymmartamaan, kuinka
suomalaiset sarjakuvataiteilijat jo toimivat ulkomaisella kentalla.
Tata kokonaisuutta lahdetd&n avaamaan seuraavien alatutkimuskysymysten kautta:

1. Milla keinoilla kansainvalistymistd tuetaan Suomen sarjakuvakentalla talla

hetkella?
2. Mitkd asiat ovat vaikuttaneet kansainvalisesti menestyneiden taiteilijoiden

menestymiseen?

Alan tukitoimijan, eli Suomen sarjakuvaseuran toimintakertomusten tutkiminen avaa sen
kansainvélisen toiminnan laajuutta ja taustoittaa alan tilaa. Haastatteluilla avataan
yksittéisten taiteilijoiden reitteja ja sen myotd laajennetaan nakemysta suomalaisen

sarjakuvakentan kansainvalistymisesta.

5. Menetelmat

5.1. Tapaustutkimus

Tassa luvussa avaan opinnaytetydn tutkimusprosessia.

Ty0 toteutettiin tapaustutkimuksena, jossa pyrittiin mahdollisimman hyvin kerdamaan
syvéllista tietoa kansainvalistymisen vaateista, siitd kuinka kansainvalistymista tehdaan
marginaalisessa taiteenlajissa, millaisen yhteison taiteilijat tarvitsisivat taakseen seké

sarjakuvantekijoéiden omista nakemyksista.
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Tapauksena on suomalaisten sarjakuvantekijoiden kansainvalistyminen, jota kehitetaan.
Tavoitteena on tuottaa tastd nakokulmasta syvéllistd ja yksityiskohtaista tietoa.
Tapaustutkimuksessa on tarkedd saada selville suppeasta aiheesta mahdollisimman
palion ja nain selvitetdan, miten jokin on mahdollista tai kuinka jokin tapahtuu.

Tarkoituksena on tuottaa uutta tietoa kehittamisen tueksi. (Ojasalo, 2014, s.52-53).

5.2. Dokumenttianalyysi

Dokumenttianalyysi on menetelma, jolla tehdaan verbaalisesta, symbolisesta tai
kommunikatiivisesta aineistosta paatelmid. Menetelméssa voidaan tarkastella kaikkea
tutkittavasta kohteesta kirjoitettu, puhuttu tai kuvattu materiaali. Tavoitteena on luoda
selkeytta aineistoon, josta sitten tehdaan luotettavia johtopaatdksia. Menetelman
vahvuutena on, ettd sen avulla voidaan tutkia my@s aineistoja, joita ei alun perin ole
tarkoitettu tutkittavaksi. (Ojasalo, 2014, s. 136)

Dokumenttianalyysi voidaan jakaa kahteen analysointitapaan, jotka ovat sisallon
analyysi ja sisallon erittely. Sisallon analyysin tarkoituksena on sanallistaa siséltoa ja
tavoitteena etsia ja tunnistaa merkityksia tekstista. Sisallon erittelyssa dokumenttien
siséltda kuvataan maardllisin keinoin, esimerkiksi tekemalla kirjoitetusta aineistosta
laskettavia tuloksia. (Ojasalo, 2014, s. 137).

Dokumenttianalyysissd on keskitytty siihen, kuinka Suomen sarjakuvaseura ja
sarjakuvakenttd tukee talla hetkella sarjakuvataiteilijoiden kansainvalistymistda. Sen
tavoitteena on siis 16ytda vastaus ensimmaiseen alatutkimuskysymykseeni: ” Milla
keinoilla kansainvélistymista tuetaan sarjakuvakentalla talla hetkella?”

Dokumenttianalyysi tehdaan kayttden aineistona Suomen sarjakuvaseuran
toimintakertomuksista vuosilta 2013-2018. Tyossa analysoidaan
dokumenttimateriaaleista niiden ilmisisaltoa ja piilossa olevat viestit jatetédan tarkastelun
ulkopuolelle (Ojasalo, 2014, s.137). Toimintakertomuksissa on aina omat osionsa
kansainvdliselle toiminnalle, joita tassa dokumenttianalyysissa analysoidaan kayttden

sisallén analyysia ja erittelya.

Toimintakertomukset valittiin aineistoksi siksi, ettd ne kertovat alan tukitoimijan
toiminnasta objektiivisesti, jolloin saadaan realistinen kuva siitd, millaisia toimia

sarjakuvataiteilijoiden kansainvalistymisen eteen tehdaan.
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5.3. Haastattelut

Haastattelulla saadaan nopeasti kerattyd syvéllista tietoa kehittdmisen kohteesta.
Haastattelu toimii menetelm&na hyva, kun tavoitteena on korostaa yksildd subjektina.
Yksilon on haastattelutilanteessa mahdollista tuoda esille itseaédn koskevia asioita
mahdollisimman vapaasti ja ndin on mahdollista saada uusia nékdkulmia aineistoon.
(Ojasalo, 2014, s. 106)

Haastattelut tehddan puolistrukturoituina syva- sekd teemahaastatteluina.
Puolistruktuoidussa haastattelussa kysymykset ovat ennakkoon suunniteltuja, mutta
haastattelija voi vaihdella niiden jarjestysta. Kysymysten tarkka sanamuoto voi myos
vaihdella. Tilanteeseen soveltumattomat kysymykset voidaan myds sivuuttaa ja
haastattelun kuluessa mukaan voidaan lisata uusia, sopivia kysymyksia. (Ojasalo, 2014,
s. 108) Haastattelut on tarkeda pitaa suhteellisen avoimina, silla sarjakuvataiteilijat
omaavat tietoa, jota ei valttamatta voi etukateen tietad. Tasta syystd esimerkiksi kysely
ei olisi antanut yhtdan niin paljoa Toistuva rakenne on kuitenkin térkeaa, jotta

haastatteluita voidaan verrata toisiinsa.

Opinnaytetybhdon haastatellaan taiteilijoita, joilla on jonkinlaista kosketusta
kansainvélisyyteen ja kansainvalisiin markkinoihin. Haastatteluun valintaperusteena
kaytetaan Suomen Kkirjallisuuden k&antotietokantaa, sek& yhteistyota Suomen

sarjakuvaseuran edustajien kanssa, jotka tietavat alan toimijat parhaiten.
Haastattelut on jaettu kolmeen péaékategoriaan seuraavasti:

1. Taiteilijan kansainvalistyminen.

2. Internet ja sosiaalinen media.

3. Taiteilijan saama tuki kentélta ja taustajoukoilta.

Ensimmaisessa haastatteluosiossa selvitettiin, kuinka taiteilija on saanut kansainvalista
huomiota. Tarkentavilla kysymyksilla pyrittin saamaan kokonaisvaltaista kuvaa taiteilijan

kansainvalista urasta ja sen rakentumisesta.

Toisessa haastatteluosiossa selvitettiin internetympariston ja sosiaalisen median
merkitysta taiteilijan kansainvalistymisessad. Sarjakuva on eldnyt internetissd jo kauan
erinaisilla visuaalisia taiteita tukevilla alustoilla, niin sosiaalisilla blogisivuilla kuin
pelkastdan sarjakuville tarkoitetuilla alustoilla ja termit kuten “instagramsarjakuva” ja

"nettisarjakuva” ovat melko lailla vakiintuneessa kayttssa. Kahdella haastateltavista on
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suuri maard seuraajia Instagramissa ja siksi onkin kiinnostavaa tietda, kuinka se on

vaikuttanut kansainvaliseen tunnettuuteen.

Kolmannessa haastatteluosiossa pyrittiin avaamaan, minkélaista tukea taiteilijat ovat
kokeneet saavansa kansainvalistymiseen tukikentéltd ja mahdollisilta taustajoukoilta.
Onko heilla esimerkiksi tuottajaa, agenttia tai manageria, joka hoitaisi tuotannollisia

asioita.

6. Tulokset

6. 1. Suomen sarjakuvaseuran ry:n toimintakertomukset

Opinnaytetydn ensimmainen alatutkimuskysymys on: "Milla tavoilla kansainvalistymista
tuetaan sarjakuvakentéllé téllé hetkelld?” Dokumenttianalyysi pyrkii vastaamaan siis
siihen, minkalaisia toimia talla hetkella tehdaan taiteilijan kansainvalistymisen eteen.
Aineistona tarkastellaan Suomen sarjaseura ry:n toimintakertomuksien kansainvalinen
toiminta -lukuja vuosilta 2013-2018. Tarkastelu on rajattu sellaisiin hankkeisiin, jotka

edistavat suomalaisten sarjakuvataiteilijoiden vientid kansainvalisille markkinoille.

Toimintakertomuksissa Suomen sarjakuvaseura on maaritellyt tekevansa vientity6ta,
joka keskittyy jokaisena tarkasteltuna vuotena eri markkina-alueisiin, poikkeuksena
vuodet 2017 ja 2018:

2013 ---------- I II*I

Ranskankielinen Eurooppa
ja Kanada

Saksankielinen
Eurooppa

g
.......... oo
2015 NS

Hong Kong & Eteléa-Korea

Yhdysvallat

2017-2018 eee+ Eierillista vientiteemaa

Kuva 4. Suomen sarjakuvaseuran vientialueet (toimintakertomukset 2013-2018)
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Kansainvalisissa tapahtumissa vierailut ovat kenties perinteisin tapa vieda
sarjakuvataidetta kansainvdlisille markkinoille. Yhteisot, taiteilijat ja esimerkiksi
sarjakuva-agentit kohtaavat niilla ja alan toimijat korostavat kohtaamisten merkitysta
paljon. Sen keinot ovat yleensa toimia naytteilleasettajana, jossa esitellaan ja myydaan
suomalaista sarjakuvaa kokonaisuutena yleisOlle sek& sarjakuvan ammattikunnalle
(useita eri taiteilijoita), nayttelytoiminta, konferenseihin osallistuminen ja niissa
verkostoituminen, luennot, taiteilijavaihto sekad yhteishankkeet. Kuvassa 4. ja 5.
olevat toiminnat ristedvéat keskendan. Usein kansainvalisissé tapahtumilla esitelldan

esimerkiksi antologiat tai jarjestettiin Pop-up Sarjakuvakeskuksia.

EDUSTUSMATEKAT ULKOMAISILLA

MESSUILLA
16
14
12
10
8
B
o
2013 2014 2015 2016 2017 2018

Kuva 5. Suomen sarjakuvaseuran edustusmatkojen maaréa ulkomaisilla messuilla
vuosina 2013-2018 (toimintakertomukset 2013-2018).

Sarjakuvatapahtumat ja messut ovat perinteisesti olleet kansainvalisen yhteistyon
kohteita. Niisséa kohtaavat paitsi asiakkaat ja kustantamot, myés ammattilaiset toisiaan.
Tapahtumissa ja messuilla on mahdollista luoda esimerkiksi sarjakuvataiteilijoiden ja
ulkomaisten kustantamojen vélille yhteys. Kuten kuvasta 4. voidaan nahda, on Suomen
sarjakuvaseuran osallistuminen kansainvalisiin messuihin vahentynyt huomattavasti
tarkastellulla aikavalilla. Silla ei siis ole niin suuria mahdollisuuksia lahteé esittelemaan

suomalaista sarjakuvaa kansainvéliselle yleisdlle ja ammattikunnalle niin mittavasti.
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2013 2014 2015 2016 2017 2018
Residenssi-ohjelmat Nordicomics islands 2013 (Islanti, Cune CiR Helsinki (Suomi) Cune GR Cune CiR Helsinki Cune GiR Cune GiR Helsinki
Faarsaaret, Gronlanti, Helsinki (Suomi) (Suomi) Helsinki (Suomi)
Ahvenanmaa), Cune CiR Helsinki (Suomi)
( ), Le Comics Atlas Finnland
Bande Dessinée Finlandaise
(Ranska)
Di ies (Tanska, Suomi, Nayttelypaikat: Leipzig (Saksa), Millionaires club  Dreambuddies Finnish Comics Now Finnish
Ruotsi), Nordicomics islands 2013:  (Saksa), Fumetto (Sveitsi), Stichbrope (Saksa),  Korea (Korea) (USA) Comics

(Islanti, Faarsaaret, Gro ; li (Saksa), F Now (USA)
Ah (Saksa), Wienin kaupungin kirjasto
(Itdvalta), Comics Salon Erlangen (Saksa)

Pop-up sarjakuvakeskus Kiel (Saksa), Moscow (Vendja) Fumetto (Sveitsi) Murmansk
(Sveitsi)
Yhteishankkeet Comix Vice verca Neighbours -
- Hongkong suomalaisvenaldinen
(Kiina - Suomi), yhteistyd (Suomi -
Venaldisen Venijd)
sarjakuvan syksy
(Suomi - Venija)
Tydpajat Suomessa Nordicomics Youth! - nuortenleiri (Suomi) Nordicomics Nordicomics - Motion Lore-That which is
Youth! - comics forward (Suomi) taught to us (Suomi)

Tapahtumat Cune Comics Co-operation - Finnish comics (USA)
i i (Suomi)

Kuva 6. Suomen sarjakuvaseuran kansainvélinen toiminta vuosina 2013 - 2018.
(toimintakertomukset 2013-2018).

Tarkasteltaessa Suomen sarjakuvaseuran toimintakertomuksia vuosilta 2013-2018
voidaan todeta kansainvalisen toiminnan olleen todella laajaa ja ammattimaista. Suomen
sarjakuvaseura omaa myos todella hyvat kansainvéliset verkostot, silla esimerkiksi
Nordicomics islands 2013 tai Frankfurtin kirjamessujen yhteyteen rakennettu
nayttelykierros ovat valtavan tyon takana ja suuresti kansainvalisten verkostojen
varassa. Voidaan myds sanoa Suomen sarjakuvaseuran kontaktien olevan
maailmanlaajuiset, joskin valtaosa toiminnasta tapahtuu Euroopassa tai Pohjoismaissa.
Kaikki ei mydskaan tapahdu aina ulkomailla, vaan Suomen sarjakuvaseura jarjestaa

Suomessa kansainvalista toimintaa esimerkiksi tydpajojen tai residenssien muodossa.

Nayttelyhankkeet ovat kansainvalisilla messuilla edustamisen ohella kenties nakyvin
sarjakuvataiteilijoita edustava toiminta. Kuvassa 5. on nahtavissa, ettd vuonna 2014
nayttelyhankkeet olivat huipussaan, jolloin saksankielisessa Euroopassa tuotiin
sarjakuvaa esille hyvin paljon. Silloin Suomen sarjakuvaseura olikin kunniavieraana

Frankfurtin kirjamessuilla.

Tapahtumia on hankalaa rajata, silla usein se ristedd useimmiten nayttelyhankkeiden
kanssa. TAma tarkoittaa sitd, ettd nayttely on keskidssa ja sen lisdksi on esimerkiksi
haastatteluita tai keskustelutilaisuuksia. Suomen sarjakuvaseura jarjesti kuitenkin

esimerkiksi Finnish comics tapahtumakokonaisuuden vuonna 2016.

Nordicomics toimii yhteistydnd pohjoismaisten sarjakuvatoimijoiden kesken. Sen
tavoitteena on edistdd pohjoismaista sarjakuvaa ja luoda yhteyksia toimijoiden vélille.

Tahan kuuluu mm. nuorille suunnattu sarjakuvaleiri Nordicomics Youth, Nordicomics -
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Motion comics forward -tyopaja seka Nordicomics islands 2013, jossa jarjestettiin lyhyita
taiteilijaresidensseja ja niiden yhteydessa tydpajoja ja nayttelyita Islannissa, Féarsaarilla,

Gronlannissa ja Ahvenanmaalla taiteilijoille pohjoismaista.

Residenssiohjelmia Suomen sarjakuvaseuralla on ollut kaksi. Vuonna 2013 aloitetussa
Cune Comics-in-Residense -ohjelmassa (jatkossa viitattu Cune Cir) tehdaan
residenssitoimintaa Suomessa ja Virossa, yhteistydssa Viron sarjakuvaseuran kanssa.
Helsingissa toimintaa tehd&an yhteistydssa HIAP — Helsinki International Artist
Programmen kanssa. Residensseihin voi hakea kuka tahansa sarjakuvataiteilija, mista
tahansa maailmasta. Jarjestajapuolella on ollut vaihtelevasti mukana erilaisia toimijoita
Ruotsista, Tanskasta ja Virosta. Cune Cir -residenssitoiminta onkin jatkunut vahvasti
koko tarkastellun aikavélin lapi.

Erilaiset antologiat ovat melko perinteinen tapa esitelld taiteilijoiden toita
kansainvalisesti. Niihin on keratty aina jollain viitekehyksella taiteilijoita kuten vuonna
2013 julkaistu Pohjoismaisen lastensarjakuvan antologia Dreambuddies, johon kerattiin
Pohjoismaisia ja Baltialaisia lastensarjakuvaa tekevia taiteilijoita. Dreambuddies
hanketta on viety erikseen esimerkiksi Koreaan nayttelymuodossa. Kuvassa 5.
antologioiden taustalla on mainittu kohdemaa kuten vuonna 2013 tuotettu Le Blande
Dessinée Finlandaise, joka julkaistiin Euroopan merkittdvimman sarjakuvatapahtuman,
Angoulémen yhteydessa. Antologioita vieddankin usein tapahtumiin, jolloin on helppoa

esitella kootusti esimerkiksi Suomen taiteilijoita.

Suomen sarjakuvaseuran kansainvalisyyteen tahtéa&va toiminta on kokonaisuudessaan
vahentynyt huomattavasti vuosien 2013-2018 valilla. Tama tarkoittaa sitd, ettei Suomen
sarjakuvaseuralla ole niin suuria mahdollisuuksia tukea yksittaisia sarjakuvataiteilijoita
hankkeiden kautta kansainvalistymisessa. Todennakdinen valtasyy toiminnan

vahenemiseen on ldydettavissa taloudesta.

metropolia.fi WM etropolia



21

Talous kokonaisuudessaan

2013 2014 2015 2016 2017 2018

Kuva 7. Suomen sarjakuvaseuran kokonaistalous vuosina 2013 - 2018.

Suomen sarjakuvaseuran rahoitus pohjautuu valtaosin erilaisiin avustuksiin ja tukiin.
Vuodelta 2013 ei ollut tarkkaa lukua merkittyna dokumenttiin, mutta esipuheessa
mainitaan toiminnan kasvaneen vuosi vuodelta, joten voidaan tehda oletus, ettd se on
ollut lahella vuoden 2014 taloutta. Sama huomio kasvusta tehddan vuoden 2014
dokumentissa. Vuonna 2015 tapahtui selked lasku taloudessa ja saatujen avustusten
maarasséa. Vuonna 2014 Suomen sarjakuvaseura sai 25 kappaletta erilaisia tukia niin
yleiseen toimintaan kuin erikseen kansainvéliseen toimintaankin ja vuonna 2015 tukia
saatiin 15 kappaletta. Saaduista tuista mainitaan aina vain suurimmat ja pienempia tukia
ei erikseen mainita. Vuonna 2016 saatiin 15 kappaletta tukia ja 10 kappaletta vuonna
2017.

Vuoden 2018 dokumentissa ei mainittu saatujen avustusten kokonaissummaa. Suomen
sarjakuvaseuran perinteisesti saama OKM:n yleisavustus oli kuitenkin huomattavasti
suurempi kuin edellisvuosina. Kansainvélisistd tuista erikseen mainitaan kuitenkin
pohjoismaisiin hankkeisiin saadut avustukset, muttei niiden maaraa. Kansainvalisyyteen

tahtdavia avustuksia tai niiden saantitahoja ei juurikaan eritella toimintakertomuksissa.

Talous vaikuttaa kansainvalisen toiminnan tekemiseen suoraan, silla suurimmiksi
menoeriksi mainitaan aina palkat, vuokra, sarjakuvafestivaalien kulut seka
kansainvélisten projektien matka- ja tuotantokulut. Luonnollisesti matkamaara

kansainvalisille messuille tiputetaan pois, kun talous tiukentuu.
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6.2. Taiteilijahaastattelut

Taiteilijat edustavat laajasti erilaisia suomalaisia sarjakuvan tekijoita, jotka on jollain
tavalla huomioitu maailmalla. Heidat on valittu osittain kayttden l|ahteend FILI:n
k&annostietokantaa, mutta se ei aina anna taysin tarkkaa tietoa taiteilijoiden urasta.
FILI:n tietokantaan keraantyy FILI:n kd&nndstukea saaneet kustantamot eika niista siksi
selvid taiteiljan omat kontaktit tai heiddn kansainvalisten kustantamoiden
omakustanteiset teokset. Osa taiteilijoista on valittu Suomen sarjakuvaseuran

konsultoinnin kautta, silla edustajat tuntevat alan taiteilijat parhaiten.

JP. Ahonen (2019) on tehnyt sarjakuvia vuodesta 2002 Suomalaisiin sanomalehtiin ja
monia omia sarjakuvateoksiaan. Ahosen kansainvalisyys lahti liikkeelle jo hanen uransa
alkuvaiheessa, hanen tutustuttuaan amerikkalaiseen Kazu Kibuishiin, jonka kautta paasi
mukaan suurten Pohjois-Amerikkalaisten kustantamoiden julkaisemaan Flight
antologiaan. Flight antologioissa oli mukana nykyaan kansainvéalisesti todella tunnettuja
sarjakuvataiteilijoita ja konseptitaiteilijoita. Ahosella on myds menestyva instagram tili,
jolla on yli 81 000 seuraajaa (luettu 17.11.2019). Hanen tunnettuutensa sosiaalisessa
mediassa lahti liikkeelle Belzebubs-stripeista, joita Ahonen alkoi tekemédan omana

rentoutumiskeinonaan Inktober-haasteen aikaan vuonna 2015.

Marko Raassinan (2019) kansainvalisyys lahti liikkeelle hAnen tekemdastéaén fanartista
hyvin suositusta pelistd Overwatch. Raassinan mukaan pelin ilmestyttymisen jalkeen
han teki muutamia sarjakuvia blogiinsa, joka “rajahti” ja seuraajia seka tykkayksia tuli
palion. Talla hetkellda Raassinan instagramtilila on 245 000 seuraajaa (luettu
17.11.2019). Hanen mukaansa kyseessa ei ollut suunniteltu liike vaan han tavoitti
ihmisia tuurilla. Han halusi kuitenkin lopulta tehdd ennemmin omaa sarjakuvaa, kuin vain
ratsastaa pelin siivella ja kokeili riittaakd saatujen seuraajien kiinnostus hanen omiin
hahmoihinsa ja tarinoihinsa. Omat sarjakuvat otettin myds hyvin vastaan ja

seuraajamaara jopa kasvoi.

Max Sarin (2019) on sarjakuvapiirtdgja. Han on valmistunut Walesistd Glyndwrin
yliopistosta illustration for graphic novels -linjalla. Hanet palkattiin silloisen opettajansa
kautta piirtdjaksi sarjakuvaan Giant Days, jota julkaisee suuri Pohjois-Amerikkalainen

sarjakuvatoimitus Boom! Studios. Se on hanen ensimmainen sarjakuvansa ja on ollut
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hé&nen paaasiallinen tydnsa. Pohjois-Amerikkalaisen julkaisutahti on hanen mukaansa

hyvin intensiivinen, joten h&n on keskittynyt padasiallisesti tekem&én Giant Daysia.

Sarinin piirtdmé Giant Days on voittanut mm. Eisner-sarjakuvapalkinnon, jota pidetaan

sarjakuva-alan merkittavimpana palkintona (Timonen, 2019).

Tommi Musturin (2019) ura on hdnen mukaansa pitkédllinen prosessi ja oma tydn
takana. Han on pitkdan lahestynyt itse ulkomaisia kustantajia, joiden sarjakuvajulkaisut
vastaavat hanen toitdan. Tarkednd osana Musturin kansainvélisid verkostoja on ollut
hanen mukanaolonsa MailArt -skenessd 1980-90 -luvun taitteessa, jossa postin
valityksella kuvallisen taiteen tekijat olivat yhteydessd toisiinsa Zinejen ja
poikkitaiteellisten julkaisujen muodossa. Tullut tunnetuksi sanattomalla sarjakuvalla, jota

edustaa Samuel -sarja sek& Toivon Kirja -sarja.

Ville Ranta (2019) on Sarjakuvantekija ja kuvittaja. Hanell& on aina ollut tavoitteena
julkaista teoksiaan Ranskassa, silla sielld on huomattavasti isompi yleis6, selkea
sarjakuvien kustannustoimitustraditio ja muutenkin paljon enemman mahdollisuuksia
kuin Suomessa. Han onkin yli viidessatoista vuodessa rakentanut hyvat verkostot
maahan, jossa han myds asuu talla hetkella. Hanen sarjakuvateoksistaan on kdannetty

ranskaksi kaikki, paitsi ensimmainen.

Mari Ahokoivu (2019) Toimii sarjakuvantekijané ja kuvittajana. FILI:n tietokannasta ei
I6ydy kunnollisia tietoja kadnnoksista. Asuu opinnaytetydn tekohetkellda Tanskassa. Han
on tehnyt Zinejd seka nettisarjakuvaa ja on pystynyt niiden kautta ajattelemaan
tavoitteitaan Suomea isommiksi. Ahokoivu on opiskellut Ranskassa Ecole européenne
supérieure de lI'image, eli EESI:ssa puoli vuotta ja Ruotsissa Serie Skolanissa vuoden.

Han pitda kouluttautumista téarkedna myaos verkostoitumisen kannalta.

Kysymykset jaettin kolmeen Kkategoriaan, jotka olivat 1. omat kokemukset
kansainvalistymisestd/oma ura, 2. sosiaalinen media / internetymparisto seka 3. alan tuki
/ muu tuki kansainvalistymiseen. Kysymyksid oli kokonaisuudessaan n. 17 Kkpl.
Yksittadiset kysymykset saattoivat vaihdella sopimaan paremmin haastateltavaan, silla

haastateltavilla saattoi olla hyvinkin erilaiset urat.
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6.2.1. Haastattelun tulokset

Tassa luvussa avataan haasteluiden tulokset. Taiteilijahaastatteluista tuli selkeésti esille

se, ettei ole yhta tietd kansainvalisille markkinoille.

Oma kansainvalistyminen

"Mun uralla on semmoisia hetkid missa naen, ettd nyt on jokin sauma ja
yleensd ma koitan sitten tarttua siihen ja en ma tieda, 'Make the most out
of it’. Sellasella asenteella, vaikka se meniskin sit ihan taysin perse edella
puuhun.” (Ahonen, 2019)

Max Sarin (2019) sanoo saaneensa tytn Giant Daysissa, koska oli oikeassa paikassa
oikeaan aikaan. Giant Daysin kasikirjoittajalle hénet esitellyt opettaja uskoi Sarinin
kykyihin enemman kuin han itse. Boom! studios kiinnostui hanesta nettisivujen seka
opettajan ja kasikirjoittajan suositusten perusteella. Han uskoo myo6s elamankokemusten
ja rentoutumisen tekijand auttaneen hanta eteenpdin. Erityisesti koska Pohjois-
Amerikkalaisen sarjakuvakulttuurin julkaisutahti on niin nopeaa, ei ole mitdén jarkea
pyoritelld liilan pienia yksityiskohtia tai polttaa itsensa loppuun. Rentoutumisen my6ta han

on pystynyt jatkamaan Giant Daysin tekoa.

J.P. Ahonen (2019) on samaa mielta rentoutumisesta. Han karsi pahasta burn outista ja
paatti [0ytaa keinon, jolla rentoutua tekijana. Sen pohjalta syntyi sattumalta Belzebubs,
josta on tullut todella suosittu instagramsarjakuva. Hanen kansainvalisyyden tarinassaan
sattuma on toistuva teema. Han térmasi sattumalta Kibuishin tdihin internetfoorumilla ja
tutustui tahan. Tama lisasi Ahosen Flight antologian tekijafoorumille, jossa tekijat jakoivat
omia toitddn ja antoivat palautetta toisilleen. Ahonen lisasi muutaman vuoden jalkeen
omia toitdan muiden taiteilijoiden kommentoitavaksi ilman sen suurempaa tavoitetta.

Yhtékkia hanet olikin kutsuttu tekemaan toitdan antologiaan.

Minkédlaisia taitoja sarjakuvataiteiljat ovat sitten huomanneet tarvitsevansa

kansainvélisella kentalla?

Sarjakuvien teossa Marko Raassina (2019) ei ole pohtinut suuremmin
kansainvalistymiseen tarvitsemiaan taitoja. H&nen mukaansa esimerkiksi tarinan

kerronnalliset puolet, sarjakuvan pituus ja varien kayttd ovat tulleet hanelle luonnostaa
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ja niilla on todennékdisesti jokin vaikutus siihen, miten ihmiset ovat sarjakuvat vastaan.
Han on kuitenkin kehittanyt englannin kielellistéd taitoaan ja kayttdd sarjakuvansa
kaantgjalla ennen julkaisua, silla lukijat ovat tarkkoja kielellisestda asusta. Myts Mari
Ahokoivu (2019) nostaa esille, ettd ranskan kielen osaaminen olisi ollut hyodyksi
monessa tilanteessa. Ranskan markkina-alue sarjakuvissa ulottuu paljon Ranskan
ulkopuolelle ja h&n kayttaakin esimerkkind Eteld-Korean sarjakuvatapahtumaa, jossa

hanta vastaan tuli enemman ranskan kielen taitajia, kuin englannin puhuijia.

Ahokoivu ja J.P. Ahonen (2019) kertovat ettda kansainvalistymista varten myos
sopimusasioiden oppimisen on joutunut opettelemaan. Sopimuksissa on usein
maakohtaisia eroja ja esimerkiksi eri markkinat maarittavat rojalteja ja ennakkoja eri
tavoin. Olisikin siis hyva pystya selvittdmaan joko itse tai agentin kanssa etukateen
minkéalaisia prosentteja kustantajien puolelta tarjotaan ja kannattaako sopimus silloin

ottaa vastaan.

Max Sarin (2019) on hy6tynyt paljon taidosta ja ymmarryksesta nahda, mitka asiat ovat
myyvia ja mitka eivat. Han tydskentelee nimenomaan kaupallisen sarjakuvan puolella,

joten on tekijana hyva osata nahda se mita kustantajat nakevat.

Tommi Musturin (2019) tausta graafikkona ja kirjansuunnittelussa on ollut luonteva osa
teosten viimeistelyssd. Hanen mukaansa sarjakuvataiteilijoiden erilaiset taustataidot
tuovat myos erilaiset asemat heidan kansainvalistymiseensa. Han pitaa tarkeana taitona
my6s ymmarrysta siitd, minkalaiselle kustantajalle kannattaa tarjota mitéakin sarjakuvaa

ja miten.

“Sellanen taito, ettd miten niitd kannattaa esittéa kustantajille. Et sellanen
tuputtaminen  on  kaikkein  ankeinta, ettda menndan vaikka
seikkailusarjakuvan kanssa jonkun taidesarjakuvakustantajan tiskille
(sarjakuvafestivaaleilla) ja sanotaan, ettd julkaiskaa taa. Silleen pitaa
tietda, ettd kenen kanssa puhuu ja esittda asiat vahan niinkuin

diplomaattisesti.” (Musturi, 2019)

Sarin (2019) on samaa mieltd ja kehottaa tuntemaan kustantamoiden ajatukset
julkaisujen taustalla. Esimerkiksi Marvel ja DC kustantavat pelk&staan
supersankarisarjakuvaa, joten heille on vain jarkevaa tarjota sitq, jos se on oma

vahvuus.
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Ville Ranta (2019) pohtii kysyttdessd minkélaiset taidot olisivat auttaneet hanta
kansainvalistyméaan, ettd asiaa olisi voinut edistaa, jos han olisi alun perin hankkinut
kuvittajan taustan ja sen kautta saatu selke&an hallitun ilmaisutyylin. Erityisesti koska hén
on kohdistanut oman kansainvélisyytensd Ranskaan, missa naita asioita arvostetaan.
Han kuitenkin painottaa, ettd on omalla tyylilladn myds menestynyt ja saanut hyvan

uran.

Taiteilijan tyylill& voikin olla vaikutusta kansainvéliseen kiinnostukseen. Ahokoivu (2019)
kertoo esimerkkin& sarjasta, jossa han oli mukana. Tekijat tekivét kaksi tyylillisesti hyvin
erilaista sarjakuvaa. Héan itse piti sarjan toista osaa kaupallisempana ja olettikin sen
olevan suositumpi. Kavi kuitenkin ilmi, etta kustantajat, joille sarjakuvaa tarjottiin, pitivat
ensimmaisestd osasta, eivatka valttaméattd halunneet kaupallisempaa kakkososaa.
Ahokoivu (2019) pohtiikin, ettd jos taiteilija l&htee tavoittelemaan valtavirtaa, voi
menettdd oman “suomalaisen eksotiikkansa”. Ranta (2019) on samaa mielta ja toteaa,
etta jos taiteilija on 16ytadnyt oman ilmaisunsa taiteellisemmalla tyylilla, voi olla riski alkaa
yhtakkia tehda kaupallista tyylia. Siina on hanen mukaansa mahdollisuus menettédéd oma
ilmaisu ja sanottava, mitkd lopulta tekevat taiteilijan sarjakuvista kiinnostavia. Han on
kokeillut ranksalaismaisempaa kaupallista tyylid, mutta haluaa mieluummin paéasta
eteenpéin omalla ilmaisullaan. Toisaalta kuten aiemmin mainittin Rannan (2019)
mukaan hanen tavoitteluansa Ranskan isommille kustantajille on ollut haasteellista juuri
hanen vaihtoehtoisemman tyylinsa takia. Ranskalainen lukija ja kustantajat ovat
perinteisesti tottuneita helposti lahestyttdvaan, toiminnalliseen sarjakuvaan, jossa on
hallittu ja selkea ilmaisu. Hanen teoksistaan on kuitenkin l&hes kaikki julkaistu
Ranskassa, eli pienemmat kustantajat ovat olleet niisté joka tapauksessa kiinnostuneita

ja niita pidetdén arvossa.

Ahonen (2019) myos pohti Perkeros-teoksestaan jalkeenpain, ettd sen tarinankerronta
tyylin ja struktuurin ovat todennakdisesti vaikuttaneet alhaiseen suosioon joissakin
maissa. Han ymmartaa, etta teos voi niissa paikoissa voi tuntua oudolta, jos lukijat ovat

tottunut lukemaan enimmakseen suoraviivaista tarinankerrontaa.

Sarin (2019) puhuu vahvasti kaupallisen sarjakuvan tekemisen puolesta. Han on sita
mieltd, ettei hAnen oma piirtojalkensa ole kovin suomalainen, silla se on kansainvalisella

tasolla kaupallinen.
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“‘Ennen kun mulla tuli se Giant Days, niin mahan yritin tehda realistisempaa
tyylia, et mulla oli realistisemmat hahmot. (...) Sit kun mé rupesin tekemé&éan
Giant Daysi&, niin ma tajusin et se tarvii sen ja ma osaan tehda tan jutun.
(...) Ma uskon, etté jos ma olisin yhtdan miedompi niiden mun viivojen
kanssa, niin ei siita pidettais. Jos ne hahmot ei olis elavaisia niin méa en
usko, ettd mulla olis mitdan rahkeita olla samalla tasolla Johnin
(kasikirjoittajan) kanssa. Joko sulla pitda olla paksu ja elavainen viiva tai

tosi elavaiset hahmot. ”

Sarin (2019) kannustaakin tekijoita kokeilemaan kaupallisempaa tyylia ja uskoo, etta
Suomessa sitd ehkd pelataankin jollain tasolla. Hanen mukaansa Suomessa olisi
valtavasti tekijoita, joilla olisi mahdollisuuksia parjata kansainvéalisesti, mutta he eivat
valttamatta uskalleta l1&hted kauemmas kokeilemaan. Hanen mukaansa tekijayhteisot
saattavat myds katsoa kaupallista jalked alaspain ja kavahdetaan uusia ilmi6ita, kuten
vaikkapa mangan suosiota. Tahan liittyy vahvat uskomukset, joiden mukaan sarjakuvaa

kuuluu tehda.

“Makin uskoin, ettd sarjakuvan pitaa olla tietynlaista. (..) Sitten ma tajusin,
ettd ma voin tehda ihan mita ma lystdén sarjakuvalla. Etta se ei 0o genre

vaan mediumi.” (Sarin, 2019)

Sarinin (2019) mukaan kaupallisen tyylin etuna on, etté se puree nuoriin ja lapsiin, jotka
lopulta ovat sarjakuvan suurin lukijakunta, my6s ulkomailla. Hanen mielestdén olisi
jarkevaa kehittdad aikuisille suunnattua sarjakuvaa siten, ettd se kiinnostaisi myods

nuoria.

Ahokoivun ja Musturin  (2019) tyoskentelyssd myos sarjakuvan tuotantotdiden
ymmartaminen tulee esille. Molemmat painottavat tuotannollisten tdiden ymmartéamisen
auttavan esimerkiksi kansainvalisten kustantamoiden kanssa toimittaessa. Ahokoivu
(2019) on tyoskennellyt Suomen sarjakuvaseurassa ja ollut muun muassa
kansainvélisilla messuilla edustamassa. Kokemukset ovat auttaneet héanta

ymmartamaan omaa tyoskentelyaan.

Tarkedna osana kansainvalisten kustantajien saantia Musturin (2019) mukaan on tapa,
jolla han lahestyy heita. Esimerkiksi Toivon kirjasta han julkaisi itse englanninkielisend

valmiin kirjan, jota lahetti 50 hénta kiinnostavaan kustantamoon, joista aluksi kolme
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kiinnostuivat julkaisemaan siitd ja kaksi lahtivat kustantamaan sitd. Hanen mukaansa
kustantajat saavat niin paljon teoksia luettavaksi ja tekevat kustannuspaatdkset niin
nopeasti, etta positiivinen paatdés on helpompi saada, jos heille l&hetetty teos on jo
valmiin nakéinen. Han myds liitti aina mukaan aikataulun sekd oman ajatuksensa
julkaisusuunnitelmasta. Ne myo6s tuovat kustannustoimittajalle luottamusta taiteilijan
tyoskentelystd. Musturi (2019) on koordinoinut myds itse yhteispainatuksia ulkomaisten
kustantajien kanssa. Han mainitsee, ettd yhteispainatus voisi olla helppo tapa
sarjakuvataiteilijalle toimia pienten kustantajien kanssa. Yhteispainatuksessa painetaan
teoksesta monta kieliversiota samaan aikaan, jolloin kustannuskulut pienenevét. Kuvat
painetaan erikseen ja teksti esimerkiksi puhekupliin siihen paalle erikseen. Han koittaa

tehda yhteistydsta kustantamoille mahdollisimman helppoa.

Ahonen (2019) on kayttdnyt samanlaista taktikkaa mm. Perkeros-teoksensa
kansainvélisten kustantajien hankinnassa. Han oli luonut helposti luettavan pitchaus-
paketin, jonka lahetti kustantajille. Nain kustannustoimittajat saivat nopeasti luettua lapi
mista sarjakuvassa on kyse ja kuvan tuotannosta. Han pyrki myos aina saamaan paketin
suoraan kustannustoimittamittajan kasiin. Prosessissa hanta auttoivat tutut taiteilijat ja

heidan valmiit kontaktinsa maailmalla. (Ahonen, 2019)

“Se on varmaan aika paljon persoona kysymys, ettd kuinka helppoa tai
vaikeaa kansainvalisen uran luominen on. Jos on valmis nakemaan paljon
vaivaa, kayttdmaan paljon aikaa ja olemaan sosiaalinen, niin se onnistuu
varmasti helpommin, kuin jos sellaiseen ei ole halua tai kykya.” (Ranta,
2019)

Ahosen (2019) kansainvaliset kontaktit ovat olleet hanelle todella hyddyllisia. Hanen
mukaansa heiltd on aina saanut neuvoja, miten vaikkapa tarjota omaa ty6ta kustantajille
tai saanut heidan suoria yhteystietoja. Hanesta on myds aina ollut positiivista se, etta
keskustelu taiteilijoiden kesken on hyvin kannustavaa ja aina pyritdén auttamaan seké
sparraamaan toisia. Rannan (2019) mielesta erilaisten kontaktien luominen on yhta
tarkedd, kuin oma taiteellinen kyvykkyys. Maailman paraskaan ty6 ei l&hde itsestaan

kavelemaan ja tule I6ydetyksi.

Verkkoympaéristo
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“Se (instagram) on kuitenkin aika miellyttava alusta ja ma tykkaan postata
sinne. —Se on mukava ja helppo tapa nayttaa piirroksia muille. Mut ma en

tieda onko sillda ammatillista merkitysta.” (Ranta, 2019)

Sarin ja Ahokoivu (2019) pitavat todella tarkednad sita, ettd taiteilija on selkeasti
loydettavissd internetistd, on kyseessa sitten hanen sosiaalinen mediansa tai
verkkosivut. Sarin (2019) painottaa sita, etta vaikka ei kyseiselld hetkella olisikaan kovin
aktiivinen tekijana, on omia toitdan silti hyva lisatd esimerkiksi blogiin tai nettisivuille,
jossa niihin voi torméaté. Ahokoivun (2019) mukaan tarkeda on, etta taiteilija on helposti
|0ydettavissa ja nopealla googlauksella on ldydettavisséd kuka héan on, minkalaisia toita
han tekee ja missa han toimii. Han pyrkiikin miettiméén miten kustantamot suhtautuvat

tiedon etsintaan ja mita sen l6ytymisen vaikeus tai helppous kertoo tekijasta.

Ahokoivun, Ahosen, Raassinan ja Rannan (2019) mukaan sosiaalisesta mediasta voi
olla hyotyd kontaktien luomisessa alalla. Esimerkiksi kiinnostuneet ulkomaiset
kustantajat tai lehtien toimittajat saattavatkin kdyda tarkastelemassa taiteilijoiden

sosiaalista mediaa ja tehda jopa kustannuspaatoksia sen perusteella.

“Lahestyin heita, ettd mulla ois nyt tallaista hommaa menossa ja sillon oli
joku sanotaan vaikka 35 000 seuraajaa kanssa somessa ja sitten sielta tuli
vastaus, etta ‘nii, etta kiva etta vield muistit meidan kustantamon ja mapas
tsekkailen’. Sit sieltd ei kuulunut mitaan, niin sitten oli ihan hauska laittaa
se seuraava viesti silleen et ‘vielakd napostelee, ettd nyt on 65 000

seuraajaa’ (Ahonen, 2019)

Raassinalle (2019) on myds tullut yhteistyotarjouksia suuren seuraajamaaréan takia.
Hanen on hankala arvioida sosiaalisen median vaikutusta kirjamyynteihin, silla
seuraajakunta on ulkomaalaisia ja kirjat ovat suomeksi. Ahosen (2019) mukaan omaa
sosiaalista mediaa voi kayttda suorana datana, jota kayttaa hyvaksi, silla se on myos
osoitus valmiista fanikannasta. Sieltd onkin mahdollista saada dataa esimerkiksi siitd,
missa sarjakuvaa luetaan. Potentiaaliset maat ja alueet voidaan siis kartoittaa etukateen.
Taiteilija voi siis kayttad omaa sosiaalista mediaansa avuksi kustantajien kohdalla, jotka
mahdollisesti epadilevat sarjakuvan kantavuutta. Hanen mielestddn oma osansa
viehéatystd on olla interaktiossa seuraajien kanssa, kun on postauksen yhteydessa.
Raassina (2019) myods kertoo, ettd voi kokeilla suurella seuraajakunnalla erilaisia

sarjakuvaideoita ja nahda miten se reagoi niihin.
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Raassina (2019) sanoo, ettei mieti taktiikoita seuraajien saamiseen. Han kertoo kuitenkin

Seuraavaa:

“Tietenkin siindkin taytyy vaan koko ajan puskea sisaltta ulos. Aikalailla
silloin kun huomasin etta rauta kuumenee, niin silloin piti my6s takoa. Mita
isommaksi yleist kasvaa, niin sitd hel[pommaksi kasvaminen myds kay. Eli
oikeastaan panostan aika paljon siihen, ettd laitan vaan sisaltdéd ulos,

mielellaan laadukasta. “ (Raassina, 2019)

Aluksi han postasi tihedan tahtiin, mutta julkaisee hitaammalla tahdilla nykyaan, silla ei
halua korvata laatua maaralla. Siséltd ja tuottamistahti voisivat hanesta vaikuttaa
positivisemmin, mutta han ei keskity nyt seuraajakunnan kasvattamiseen sen

suuremmin.

Sosiaalinen media on muuttanut sarjakuva-alaa. Ahokoivu (2019) toteaakin, etta
Instagram on talla hetkelld isossa roolissa ja sité kautta on noussut paljon uusia tekijoita.
Héan toteaa myos, etta se on katevinta pitaa englanninkielisena, silla alusta itsessééan on
hyvin kansainvalinen. Ahokoivu haluaisi kouluttaa itsedén sosiaalisen median kaytdssa,
silla hanen mukaansa se vaatii sitd. On eri asia kayttaa sosiaalista mediaa vapaa-ajalla
ja toisaalta taas promota itseddn sielld. H&n mainitsee esimerkiksi kansainvalisilla
festareilla oltaessa, ettd vaikka mukana olisikin portfoliot, saattavat netissa esilla olevat
tyot  konkreettisemmilta  ihmisille.  Sivuilta on kenties helpompi nahda
kokonaisuudessaan, minkéalaista tyota taiteilija tekee. Han pohtii, onko nettisivuilla enaa
niin suurta merkitystd, mutta on halunnut kuitenkin pitda sen paikkana mihin koota kaikki
tyot mita tekee. Ha&n on esimerkiksi kayttanyt englanninkielistd blogiaan festivaaleilla
omanlaisenaan kayntikorttina, josta ihmiset voivat tutustua hanen tyéhonsa suoraan.
Ahonen ja Musturi (2019) ovat myds huomanneet, ettd nettisivuilla ei tana paivana kay
kovinkaan paljoa ihmisida. Ahonen ja Ahokoivu (2019) julkaisevat nettisivujen kautta
blogisarjakuvaa ja Musturin (2019) Samuel -hahmolla on oma nettisivunsa. Musturin
(2019) mukaan han myy sosiaalista median kautta huomattavasti enemman esimerkiksi

piirustuksia, kuin omasta verkkokaupasta.

Sarinin (2019) mukaan moni taiteilija saattaa pelata omien téidensa varastamista, jos ne
laitetaan nettiin esille, mutta painottaa, ettei tditd voida varastaa, jos kukaan ei alun
alkaenkaan née niita. Aina jokin tyd saatetaan varastaa, mutta se ei silti esta sosiaalisen

median kautta menestyvaa tekijad menestymattd. Esimerkiksi han on saanut
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tyotarjouksia sen perusteella, ettd kiinnostunut taho on loytanyt Sarinin toita yleiselta
nettisarjakuvafoorumilta, johon tamé& postasi toitddn. Nettisarjakuvat ovatkin Sarinin
(2019) mukaan loistava asia. Han, Ahonen ja Ranta (2019) mainitsevat, etta niiden
kautta on noussut maailmalla tunnettuja suomalaisia taiteilijoita, jotka ovat l6ytaneet
yleisdnsa sitd kautta. He ovat usein myds henkil6ita, jotka saattavat olla Suomessa
taysin tuntemattomia, mutta tekevat internetin ja sosiaalisen median kautta sarjakuvia

kansainvalisesti suurillekin yleisdille.

Sarjakuvan tyylilla on my@s vaikutusta siihen, miten ihmiset kiinnostuvat sarjakuvista.
Ahonen (2019) jakoi ennen Belzebubsia enemman yksittéisid kuvia, teasereita ja
taytekuvia. Belzebubs oli ensimmdainen sarjakuva, josta han alkoi julkaisemaan
englanniksi ja kokonaisia lyhyita strippeja. Sen myéta hanen instagram-tililleen alkoi
valumaan seuraajiksi ja h&nen seuraajamaarénsa kasvoivat. Han myds Kkirjoittaa
Belzebubsin suoraan englanniksi. Hinen mielestdén on parempi tehda tarina suoraan

tietylle kielelle, silla kadannoksessa voi menettaé jotain oleellista.

“Totuus on etta jokin sisaltd menestyy paremmin kuin toiset, noita asioita
voi hiukan manipuloida. Onkin aika selvaa, etta lyhyet samaistuttavat
sarjikset menestyvat paremmin mitd esimerkiksi pitkat tarinalliset
sarjakuvat. Ei se tietenk&an tarkoita, etté lyhyet ja yksinkertaiset sarjakuvat
olisivat tarinallisesti parempia, ne vain menestyvéat yleensa paremmin juuri

sen takia etta nii voi jakaa helposti omille seuraaijille.” (Raassina, 2019)

Raassina (2019) on huomannut, etta varillisyys ja huumori herattavat ihmisten huomion.

Tarkeinta sisallon menestymisessa onkin, etta se herattaa tunteita.

Sosiaalisen median loydettavyyteen ei voi toisaalta yksistdan luottaa. Esimerkiksi
Rannan (2019) mukaan valtaosa ranskalaisista sarjakuvapiireista ei l0ydy sosiaalisesta
mediasta, vaan han tavoittaa enemman ihmisia esimerkiksi menemalla Angoulémen
sarjakuvafestivaaleille. Ranskassa on myds hanen mukaansa tekijoita, jotka kayttavat
sosiaalista mediaa, mutta otos on hyvin pieni verrattuna esimerkiksi Suomeen. Jos
Ranta (2019) haluaa saada sarjakuviaan kaupaksi, menee hén kustantamoon, sopii

tapaaminen jonkun kanssa tai osallistuu festivaaleille.

Musturi (2019) on tehnyt selvitysty6ta sosiaalisen median algoritmeista ja kertookin, etta

“viraaliuden” saavuttaminen on tana paivana hyvin hankalaa, silla sovellusten algoritmit
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pyrkivat pienentamaan loydettavyytta. Tarkoituksena on siis saada ihmiset ostamaan
nakyvyytta sovelluksilta. Saman huomion on tehnyt my6s Ahonen (2019). Han on itse
huomannut, etta linkkaukset muihin profiileihin, yhteistytpostaukset ja kenties videot
eivat tavoita yhtddn niin montaa henkilda kuin hanen omat postauksensa. Ei voi siis

olettaa laittaessaan toitaéan instagramiin, ettéd ne automaattisesti l6ydettaisiin.

Haastatelluilla taiteilijoilla ei ole télla hetkelld suunnitelmaa sosiaalisen median kayttoon,
silla usein heidéan aikansa ei riitd siihen. Haastattelusta k&y kuitenkin ilmi, ettéa esimerkiksi
Ahonen (2019) kayttdd alustaa luontevasti ilman suunnitelmaakin. Han pyrkiikin
miettimaan minkalaista sisaltéa itse haluaisi ndhda tukemaltaan hankkeelta. Han on
myo6s tietoisesti tekemattd postausten ajoituksia, jotka vaikuttavat instagramin
algoritmeihin, mutta kuitenkin laittaa postaukset aikoihin, jolloin ihmiset yleensa selaavat
sosiaalista mediaansa. Raassina (2019) puolestaan on tapana postata usein tiettyyn
kellonaikaan (klo 18-21) valilla ja valtella postaamasta tiistaisin, minké han epéilee
kopioineensa muilta suosituilta sarjakuvantekijéiltd. Hanen mukaansa eri sosiaalisen
median alustoilla fanikunnat toimivat hieman eri tavoilla ja eri trendien mukaan. Heidan
liikkeitddn voi siis ennakoida, mutta hanen mukaansa liika ajattelu on turhaa ja on

parempi pysya jossain tietyssa tahdissa postaustensa kanssa.

“‘Eihdn mulla tollasta samanlaista mahdollisuutta olis ollut silloin aikana
ennen sosiaalista mediaa. Se ois ollut sit sita, etta lahetellaan sahkopostia
ja toivotaan parasta ja sitten vaatinut ehkda enemman semmosta
jalkautumista niille festareille ja muuta. Et s& tapaat ne kustantajat
kasvotusten ja saat nimes ja naamavarkkis niiden muistiin. Etta ‘okei, toi

on taas taalla, etta kai se on tosissaan tan asian kanssa.” (Ahonen, 2019)

Ahosen (2019) mukaan menestydkseen kansainvélisesti perinteisilla keinoilla pitéisi siis
tehda selkedd jalkautumisty6td paljon enemmaén. Samalla taiteilja on kustantajien ja
kirjakauppojen armoilla siind mielessd, ettd paljonko ne panostavat teoksen
markkinointiin ja nakyvyyteen. Some antaa taiteilijalle omat mahdollisuudet edistaa
omien sarjakuviensa markkinointia ja tuoda esille omaa visiota. Samalla taiteilija pystyy
rakentamaan niille enemman oman nékdistddn markkinointia. Ahonen (2019) haluaa
luoda ennemmin jarkevaa ja kiinnostavaa sisaltda seuraajille, kuin pelkastdan tehda
mainossisalttd markkinointimielessa. Tuputtaminen voi tdssakin mielessa alkaa helposti

arsyttamaan ihmisia helposti. Ahonen (2019) on tuonut enimmakseen instagramissa
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julkaistavaan sarjakuvaansa mukaan uusia ulottuvuuksia yhdistamalla siihen musiikkiin.

Belzebubs onkin oikea bandi, jonka keikoille on mahdollista menna.

Sarjakuvataiteilijan tuki

Tuki on tarkeada taiteilijalle, on kyseessa sitten rahallisesta tuki, nakyvyys tai

yksinkertaisesti henkinen tuki.

Ahokoivu (2019) on hakenut ja saanut paljon apua kansainvélistymiseen. Hanen
mukaansa on ollut tarkedad tydskennella Sarjakuvaseurassa ja sen luotsaamissa
tuotannoissa. Han myo6s mainitsee, ettd Suomessa saa hyvaa henkista tukea ja

muutenkin saa hyvin avustusta kansainvaliseen toimintaan.

“Tietenkin Suomalaista taiteilijaa auttaa aina valtavasti eteenpain meidan
apurahoitussysteemimme ylipdansa. Se on kansainvélisesti ihan alyttdméan
suuri kilpailuetu, koska se vapauttaa vdh&n enemman aikaa taiteelliseen

tydskentelyyn, kun mita sitd muuten olis.” (Ranta, 2019)

Ahokoivu (2019) on hakenut apurahoja hyvin tasmaiskuina, kuten esimerkiksi Suomen-
Ruotsalaiselta kulttuurirahastolta avustusta teoksen promoamiseen Ruotsissa. Ranta
(2019) on hakenut paljonkin apurahoja esimerkiksi Taikelta matkoja varten ja myos aina
niistd saanut. Hanella on haastattelun hetkella kdynnisséa valtion viisivuotinen apuraha,

joka mahdollistaa hanelle Pariisissa olemisen ja siella tydskentelyn.

Rannan (2019) mukaan FILI:n eli Suomen kirjallisuuden seuran tuki on myos tarkeda
sarjakuvataiteilijoiden kansainvalisyydelle. kdannds- ja tuotantotuki ja ulkomaisille
festivaaleille osallistuminen sarjakuvakentdn edustajina muutama vuosi sitten oli
tarkeaa. Esimerkiksi Angoulémen sarjakuvafestivaaleilla jarjestetty suomalainen osasto,
ja siella olevat edustajat, olivat hdnen mukaansa isoksi hyodyksi, jossa ulkomaiset
kustannustoimittajat kavivat tutustumassa uusiin tekijoihin. Musturi (2019) on myo6s
informoinut ulkomaisia kustantajia FILI:n k&&nnos- ja tuotantotuesta, joista he eivat
valttamatta ole tietoisia. Sittemmin FILI on siirtdnyt rahoja pois sarjakuvan tukemisesta,
mikd on Rannan (2019) mukaan suuri menetys. Esimerkiksi hanen ranskalaiset
kustantajansa eivat valttdmatta jaksa nykydan hakea k&&nnoéstukea, silld prosessi
saattaa olla heidan mielestaan talla hetkella paljon tydladmpi, kuin mité tukea oikeastaan
saa.
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Sarinin (2019) mielestd Suomessa olisi hyva olla jokin jarjestelma tai paikka, joka auttaisi
ja antaisi suojaa kansainvalistymiseen pyrkivid tai kansainvalista uraa jo tekevia
sarjakuvataiteilijoita. Apua voisi olla esimerkiksi nettisivuina, podcasteina, lukupaketteina
tai infosivuina. Yksinkertaisimmillaan ne voisivat kasitella perusasioita, kuten esimerkiksi
verotusasioita tilanteessa, jossa taiteilija asuu Suomessa ja tekee toita ulkomaille. My6s
ulkomaisen opiskelun mahdollisuuksien olisi hyodyllista olla selkedmmin I6ydettavissa

aloitteleville taiteilijoille, silla harva tuskin on niista tietoisia.

Musturilla, Sarinilla, Ahosella ja Raassinalla (2019) ei ole kelladn agenttia. Kaikki
nakevat, etta se voisi olla hyoddyllista, mutta eivat valttamatta ole sellaista hankkineet.
Musturi (2019) tuntee kansainvaliset kontaktinsa henkilékohtaisesti ja tekee valtaosan
tuotannollisista ja kaupallisista toista joka tapauksessa itse. Agentti jopa sekoittaisi
hanen tyotdan talla hetkella. Ahonen (2019) my6s sanoo tekevansa mieluummin asiat
itse. Han jattaisi mielellaan kaupalliset ja tuotannolliset ty6t jollekin muulle, mutta on
myo6s paattanyt kokeilla kuinka pitkalle voi toimintaansa pyoérittdd itse. Hanen
vientioikeuksiaan hoiti muutama vuosi sitten WSOY, mutta he eivat toimineen kovinkaan
tehokkaasti ja han hankki kaanndésdiilit joka tapauksessa itse. Sarin (2019) puolestaan
ottaisi agentin mielelld&n vastaan, silla silloin h&an voisi keskittyd kokonaan piirtamiseen.
Hanella ei ole kuitenkaan ollut aikaa agentin hankintaan. Agentti on hanen mukaansa
ammattilainen, joka toivoo taiteiljan menestystd. Han omaa taysin toisenlaisen
ammattitaidon, osaa myyda taiteilijan osaamista eteenpdin ja pitdd hanen puoliaan.
My6s Ahonen (2019) painottaa ettd agentin tydta ei ole vain kaupata toitd, vaan han
myds hioo projektia eteenpéin. Agentilla voi olla vahvojakin mielipiteitd tekeilla olevasta
sarjakuvasta, silla he tuntevat mit& juuri talla hetkelld haetaan ja ymmartavét kustantajia
kiinnostavat trendit. Hanen mukaansa projektilla on hyva olla jokin portinvartija, joka
pitéd huolta, ettei sité vieda puolivalmiina eteenpain. Raassina (2019) kommentoi, etta
jos tekee taysin yksin toita, ei valttdmattd nae oman nakokulman ulkopuolelle.

Ulkopuolinen, eli vaikkapa agentti voi auttaa esimerkiksi kuvakerronnan kanssa.

Ahokoivulla ja Rannalla (2019) on agentti. Rannalla (2019) kaannodsoikeuksia on
hoitanut Bonnier Rights, mutta oikeastaan han on itse hankkinut valtaosan ulkomaisista
diileistddn. Han sanoo tarvitsevansa agenttia, silla kdannosdiileja ei synny niin helposti
ilman sitd. Ahokoivulla (2019) on agentti hdnen Oksi-teokselleen. Han mainitsee, ettei
agentuureja tai agentteja oikeastaan ole Suomessa, muutamaa poikkeustapausta
lukuun ottamatta. Kustantamot ovat myds Suomessa pienia tai keskittyvat enimmakseen

Suomeen, eivatka halua juuri tehda kansainvalistéa toimintaa. Ahokoivun (2019) mukaan
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on samalla vahvuus ja heikkous, etta taiteilija joutuu tekemaén itse kaiken tuotannollisen
tyon. Vapauden mukana tulee vastuu siitd, ettd pitdd tietdd tuotannollisista ja
kaupallisista asioista paljon, esimerkiksi aiemmin mainituista sopimusasioista. Siksi
agentti luo turvallisuutta taiteilijalle, koska tama pitda taiteilijan etuuksista huolta. Han
mainitsee myods, ettd esimerkiksi Ranskan markkinoilla on helpompaa lahestya
kustantajia agenttina kuin taiteilijana. Taiteilijan voi olla vaikeaa oikeasti myyda omaa
luomisen tuotettaan kustantamoille. Niin Ahokoivu kuin Sarinkin (2019) ilmaisevat, etta

hyvéa agentti maksaa itsensé takaisin, joko rahallisesti tai henkisena tukena.

Ajatus Suomessa olevasta sarjakuva-agentuurista saa kannatusta. Ranta (2019)
kayttaisi sita itse. Ahonen (2019) eivat lahtisi itse siihen mukaan, mutta nakisivat etta
siitd olisi hydtya Suomen kentélle. Musturi (2019) on kuitenkin sitd mielta, etta olisi
epatodenndkoistd, ettd Suomessa erottuisi kovinkaan helposti taiteiljan ty6

tuotannollisesta ja kaupallisesta puolesta, silla alalla ei yksinkertaisesti liilku paljoa rahaa.

7. Johtopaattkset

Tassd luvussa on yhteenvetona opinnaytetyon tulokset. Niitd verrataan aiemmin

esiteltyihin kansainvalistymisen teorioihin. Lopuksi tydn tuloksia arvioidaan kriittisesti.

Tutkimuskysymyksiin saadaan vastauksia dokumenttianalyysista ja haastatteluista.

Dokumenttianalyysin pohjalta voidaan tehdd Suomen sarjakuvaseuran kansainvélisesta

toiminnasta kaksi paatelmaa:

1. Toiminta kokonaisuudessaan vahentynyt huomattavasti

2. Sen taustalla on huonontunut taloudellinen tilanne

Suomen sarjakuvaseuran kansainvalinen toiminnan maara pienentyi huomattavasti
tarkastelujakson aikana. Toiminta on ollut huipussaan vuonna 2014, jolloin
kansainvalisiin projekteihin panostettiin laajasti. Taman kehityksen taustalla on
rahoituksen huomattava vaheneminen. Huonossa taloudellisessa tilanteessa

kansainvélisten projektien edelle menee ennemmin mm. kalliit vuokrat ja ihnmisten palkat.
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On kuitenkin huomioitava, etta alin kohta seka taloudessa, etta toiminnan maarassa on
ollut vuonna 2017 ja seuraavana vuonna ne ovat jo kasvaneet hieman. Voikin siis olla,

etta kehityssuuntaus on jo kohti parempaa.

Huomionarvoista on, ettd Suomen sarjakuvaseuran kontaktit ovat edelleen vahvasti
maailmalla, vaikka heilla ei olisikaan mahdollisuutta rahallisesti tehda projekteja.
Suomen sarjakuvaseura onkin todella onnistuneesti verkostoitunut ympari maapalloa,
joten paraneva taloudellinen tilanne mahdollistaa niiden kontaktien kanssa yhteistyon
jalleen. Suomen sarjakuvaseuran ei siis tarvitse aloittaa kansainvdlistda toimintaansa

taysin alusta.

Kuinka suomalainen sarjakuvataiteilija sitten paasee kansainvalisille markkinoille?
Haastatteluista kavi ilmi, ettd suuret suomalaiset kustantamot nakevét melko vahan
vaivaa sarjakuvien kaannosoikeuksien myymiseen. Suomen sarjakuvakentan suurin
tukijataho on siis Suomen sarjakuvaseura.

Sarjakuva on maailmanlaajuisesti marginaalista taidetta, muutamaa maata lukuun
ottamatta. Tasta johtuen suomalaisen taiteiljan menestyminen kansainvalisesti
sarjakuva-alalla on edelleen vahvasti sidoksissa hdnen omaan tydhdnsa. Haastatteluista
on nahtavissa, ettd melkein jokaisen taiteilijoista on nahnyt valtavan vaivan saadakseen
toilleen ulkomaisia lukijoita tai julkaisijoita. On siis ep&todennakoista, ettd olisi
suomalainen sarjakuvataiteilija, joka voisi menestya yksistaan vain tekemalla sarjakuvia.
Yleisempi malli on lahted opiskelemaan ulkomaille, tutustua oikeisiin ihmisiin, tehda eri
muotoisia projekteja, hakea apurahaa, jolla matkustaa kansainvdlisille messuille
esittelem&én toitdén tai tuntea sosiaalisen median kaytt6a ja pystya tuottamaan sinne
materiaalia. Ja kuten Ahokoivu (2019) ilmaisi haastattelussa: vaikka p&asisikin sisalle

kansainvdlisille sarjakuvamarkkinoille, ei se tarkoita, etta siell& pysyisi automaattisesti.

Kansainvalistyminen vaatii todella paljon tytta taiteilijalta, silla talla hetkella ei ole
montaakaan agenttia, jotka veisivat sarjakuvaa maailmalle. Suomen sarjakuvaseura ei
pysty ottamaan koko alan tekijoiden menestysta ihan taysin harteilleen. Ei voida
myo6skaan olettaa, ettd jokainen taiteilija pystyisi tai haluaisi pydrittda koko sarjakuvan

tuotantoa, silla se voi olla hyvinkin tyolasta ja raskasta.

Haastatteluiden perusteella voidaan tehda johtopaatoés, etté vaikka jokainen taiteilijoista
luo omaa kansainvélistd uraansa enimmakseen itsekseen, olisi jollekin tukijarjestelmalle

kaipausta. Jarjestelma voisi olla suoraan agentti, joka hoitaisi suomalaisten taiteilijoiden
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asioita eteenpdin. Se voisi olla myds jokin jarjestelma, minka kautta taiteilijat saisivat
tukea ja tietoa. Yksinkertaisimmillaan se voisi nimenomaan olla tietoa, eli jaettaisiin
ymmarrystd alan toimijoiden kesken siitd, mitd kannattaa ottaa huomioon, miten

lahestytdan kustantajia, miten eri tavoin kansainvalisyytta voidaan lahteé tavoittelemaan.

Suomesta on muihin maihin verrattuna loistava asema lahted tekemaan kansainvalista
toimintaa. Jokainen haastatelluista taiteilijoista on hakenut apurahoja ja saaneetkin niita
kayttoonsd. Myds Suomen sarjakuvaseura pyorii kdytdnndssa apurahojen ja tukien
varassa. Jos siis tukijarjestelmaéan tulee hairid, kuten Ahonen (2019) mainitsi
haastattelussa FILI:n toiminnan pienenemisestd, on silla suunnaton vaikutus koko alan
mahdollisuuksiin. Toisaalta, kenties olisi hyvaksi keksia uusia tapoja saada tuloja niin
Suomen sarjakuvaseuran kansainvaliseen toimintaan kuin yksittaisten taiteilijoidenkin
tulomahdollisuuksiin. Uudet ilmi6t, kuten vaikkapa sosiaalinen media, luovat uusia tapoja
saavuttaa ihmisid, samoin aiemmin mainitut nettisarjakuviin perustuvat palvelut ovat

luoneet uuden tavan taiteilijoille saada tdistaan tuottoja.

Sosiaalinen media seka internetin tuomat mahdollisuudet voivat olla todella arvokas
tybvaline  sarjakuvataiteilijalle.  Niiden  kautta ~on  mahdollista tavoittaa
ennennakemattomallé tavalla lukijoita ja esimerkiksi kustantajia ympari maapalloa. Born
global -ilmid yhdistyy myos vahvasti sosiaalinen median sarjakuvaan ja nettisarjakuvaan.
Alustat ovat automaattisesti globaaleja, joten kansainvélisen yleison tavoittaminen on

huomattavasti helpompaa, kuin perinteisten painotuotteiden kautta.

Kuten kansainvalistymisstrategiassakin kady esille, on kuitenkin tarke&aa tuntea alue mita
l&ahtee tavoittelemaan. Ei voi siis yksistdan olettaa vaikkapa sosiaalisen median toimivan
kaikkialla. Kuten Ville Ranta mainitsi haastatteluissa, esimerkiksi Ranskan sarjakuvapiirit
toimivat edelleen hyvin perinteisilla alustoilla. T&ma tarkoittaa sita, etta tekija ei kohtaa

toisia tekijoitd ja kustantajia sosiaalisen median kautta ja se on hyva tiedostaa.

Sosiaalisen mediaan tehtavissa sarjakuvissa on ymmarrettdva, ettei seuraajien
saannissa kyse ole pelkastdan tuurista. Tasainen julkaisutahti on tarkeda ja on
pystyttdvda osumaan johonkin aiheeseen mikd kiinnostaa ihmisid. Samaistuttavuus,

henkilokohtaisuus ja huumori purevat sosiaalisessa mediassa ihmisiin.

Born Global -ilmi6 nayttaytyy internetymparistdssa toimittaessa, kuten ylla on mainittu,

mutta myo6s esimerkiksi ulkomaisen koulutuksen ja verkostojen kautta. Sarinin (2019)
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kohdalla tama nayttaytyi kenties selvimpédna. Hanen kansainvalinen uransa lahti
likkeelle suoraan kansainvalisesta ymparistosta, silla siella h&n toimi alun alkaenkin.
Héanen tarkeimmat kontaktinsa, eli Glyndwrin opettaja seka taman kautta tutuksi tullut
Giant Daysin kasikirjoittaja kuuluivat englanninkieliseen sarjakuvaskeneen. On
helpompaa saada kansainvalisia kontakteja ja padsta sisalle tietyn kielialueen yhteisdon,

jos toimii jo valmiiksi sen keskelld, kuin etta yrittaisi paasta siihen sisaan ulkopuolelta.

Isot sarjakuva-alan toimijat, kuten tassad tydssa tarkasteltu Suomen sarjakuvaseura,
toimivat melko luonnollisesti kansainvalisyysteoria prosessinakékulman kautta. Suomen
sarjakuvaseura on toiminut jo monta vuotta ja toiminta on todennakdisesti jo
alkuvaiheessa pohjautunut valmiille verkostoille, joita ovat esimerkiksi yksittaiset toimijat
jossain kohdemaassa. Suomen sarjakuvaseura onkin luonut vaikuttavan kansainvélisen
verkoston ympari maailmaa. Koska taustalla on yhdistys, eika yritys, ei kansainvalista
toimintaa olla tehty liikevaihdon maksimointi mielessa. Siksi Suomen sarjakuvaseuran
rahoituksen pieneneminen vaikuttaa koko alaan. Toisaalta taas verkostomalli nakyy
todella vahvasti niin Suomen sarjakuvaseuran kuin taiteilijoidenkin toiminnassa.
Haastatteluissa toistui sosiaalisten verkostojen tarkeys, mika oli selvimpéné nahtavissa
Sarinin ja Ahosen (2019) paasyssd kansainvdliselle kentalle. Sarinin paasy Giant
Daysiin ja Ahosen paasy Flight antologiaan olivat molemmat taysin kiinni siita, etta heilla
oli ystava tai mentoripohjainen suhde toiseen henkildén sarjakuva-alalla. Suomen
sarjakuvaseuran verkostot ovat eittamatta tarkeita, siitdkin huolimatta, etteivat he

paasikaan kaikkia niitd kayttamaan.

Piirtotyylin vaikutus kansainvalisen huomion saamiseen herétti jokaisessa taiteilijassa
mietteitd. Heiddn kommenttinsa saattoivat olla ajoittain my6s ristiriitaisia. Mielestani
aiheeseen kuitenkin liittyy vahvasti Musturin mainitsema kohdistus omanlaisen
tuntuiselle kustantamolle. Taidesarjakuvan kohdalla on hyvaksyttava, ettei siitd tule
mainstreamia ja suuret kustantamot eivat valttamattd ota sita vastaan. Siksi onkin
luovittava pienempien kustantamoiden vélilla ja osattava 16ytdd oma markkinarako. Tata
verrattaessa teoriaosuuden “hyva ja kiinnostava” -osuuteen on hyva huomioida
kasitteiden olevan subjektiivisia. Se mik&a on jostain yleisésta hyvaa ja kiinnostavaa, ei
valttamatta ole sita toiselle yleisblle. Suuret kansainvéliset kustannustoimittajat ovat
kaupallisia ja pohtivat sitd mikd myy. Siksi heistd hyvaa on laadullisesti tasainen ja
kenties odotettavakin tyyli, niin piirrossa kuin tarinankerronnassakin. Kiinnostavuus
rakennetaan muilla asioista, kuten esimerkiksi taiteilijan tarinalla, brandillda ja

markkinoinnilla. Vaihtoehtoisten kustantamoiden kustantajat taas eivat valttdmatta pida

metropolia.fi WM etropolia



39

taiteilijan kaupallista tyyli& kiinnostavana, vaikka tunnustaisivat sen olevan teknisesti
hyvaa. Taiteilijan, joka pyrkii kansainvéalisille kustantajille, on siis tunnettava tarkkaan
mitd han hakee ja keneltd. Samalla on tarkeada pystya tarjoamaan omia tditdan
tehokkaasti. Musturin ja Ahosen valmis versio sarjakuvasta tai pitchaus-paketti

kustannettavaksi haluttavasta sarjakuvista helpottaa tata paatésprosessia.

Kansainvalistyysstrategia

Haastatteluista tulee kuva, etteivat taiteilijat valttdmatta ole suunnitelleet omaa
kansainvélisyyteen tahtaavaa toimintaansa tarkasti. Heilla on kova tahtotila saada
ulkomaisia yleiséja, mutta usein kansainvalistymisen tarinassa sattuma esittaa siina
suurta osaa. Kuten Musturi (2019) myds mainitsi, on heidan taustataidoillaan vaikutus
siihen, kuinka helppoa taiteilijan kansainvalisyyteen tdhtdéava toiminta on. Sarjakuvan
kaupallisten ja tuotannollisten asioiden ymmartamisella on siis roolinsa
kansainvélistymisessa. Kansainvalistymisen strategiaan annettu rakenne nayttaytyy
kuitenkin  heiddn tydssdaan taustalla ja sen kautta voidaan avata mita

kansainvalistymisessa tapahtuu.

Haastatteluiden pohjalta voidaan yhdistdd ajatuksia kansainvalisyysstrategiaan

seuraavasti:

1. Tavoite

Melkein jokaisella taiteilijalla on jokin suuri tavoite, jonka he ovat maaritelleet itselleen.
Jokaisen taiteilijan tavoite on vahintaan aina ollut saada ulkomaalaisia lukijoita omille
toilleen ja tavoittaa sitd kautta suurempaa lukijakuntaa. Tavoitteena on siis ollut
kasvattaa omaa toimintaa ja tahtdimessa on voinut olla vaikkapa paasy suurelle

ulkomaiselle kustantajalle.

2. Kkilpailuanalyysi

Kilpailuanalyysilla maaritettiin itsensd suhteessa markkinoihin. Tama voi tarkoittaa
sarjakuvataiteilijoiden tapauksessa harrastunutta tutustumista omaan alaan lukemalla
sarjakuvia ja tutkimalla, ketk& ovat teosten taustalla. Musturi toikin esille haastattelussa

sen, ettd omia toita tulee tarjota kustantajalle, jonka jo julkaisemat sarjakuvat vastaavat
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juuri omia toitd. Sarjakuvien tapauksessa markkinat siis ei puhuta tarkoita vain
sarjakuvaa vaan esimerkiksi paloitellaan se taidesarjakuvaksi, seikkailusarjakuvaksi,
nettisarjakuvaksi tai instagramsarjakuvaksi. Tata paloittelua voi pienentda entisestaan.
Maarittelyn mydta selviaa myds mitkd median ulkopuolella oleva ilmidt vaikuttavat
sarjakuvaan ja omaan asettumiseen kentalle. Internetin syntymisen my6ta on syntynyt
kokonaan uusi tapa julkaista sarjakuvaa ja nykyaan sosiaalinen media tuo sarjakuvia

viela helpommin kaytettavaksi kuluttajalle.

3. Oman laht6pisteen tunnistaminen

Haastatteluista ei kaynyt ilmi, ovatko taiteiljat pohtineet omaa lahtopistettaan
aloittaessaan kansainvalistymisen tavoittelun. L&htopisteen arviointi tulee tehda
objektiivisesti ja haastatelluilla taiteilijoilla tuntuu olevan kuitenkin realistinen kuva siita
missa he ovat talla hetkellda. Esimerkiksi Sarin vitsaili haastattelun aikana tietavansa,
ettei ole paras tekemaan Giant Daysia, mutta onnistuu huijaamaan itseddn ja muita

uskomaan, etta on tarpeeksi hyva siihen.

4. Kansainvalistymisen reitin suunnittelu

Kansainvalistymisen reitisséd on oleellista konkreettinen tavoite ja alatavoitteet, joista
luodaan askelia, joista syntyy selkeita merkkipaaluja. Taiteilijoiden tavoitteet eivat tulleet
sanallistettuina kaikista haastatteluista taysin esille. Kuitenkin esimerkiksi Ahokoivun
haastattelussa tuli esille hanella olleen alusta asti tavoitteena saada isompia yleisoja
ulkomailta. Han myds asuu talla hetkella ulkomailla, minkd voi paatelld olevan
vahintaankin alatavoite. Ahosella ja Musturilla on kova tahtotila pyo6rittdd omaa toimintaa

mahdollisimman pitkélle ja he molemmat pyorittdvat monia tuotantoja samanaikaisesti.
5. Uskallus lahtea
Jokainen taiteilija on selkeésti uskaltanut lahtea tavoittelemaan kansainvalisyytta. He

ovat hyvin erilaisia persoonia, mutta jokaisella on selked tahtotila ja toimet oman
kansainvélistymisen eteen.
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8. Oma pohdinta

Taman opinnaytetydn tuloksena syntyi kuva suomalaisen sarjakuvan tilanteesta ja jo
kansainvdlisesti uraa tehneiden taiteilijoiden nakemyksia kootusti yhteen. Niiden
perusteella on jo mahdollista tehda jatkotoimenpiteitéd joko yksittdisend toimijana tai

yhteisona.

Suomen sarjakuvaseuran viimeisimpien vuosien vahentynyt mahdollisuus tehda
kansainvélisid projekteja oli yllattdva huomio. Apurahoilla ja valtiollisilla tuilla toimivilla
yksikot ovat aina sidoksissa politikkaan ja sen paatoksiin tuesta kyseiselle kentélle.
Sarjakuva on marginaalitaidetta Suomessa, joten sen tuki on tuskin valtion puolelta ollut
koskaan mahdottoman suurta. Marginaalitaiteessa tuntuu myds usein olevan tavoitteena
ensin valloittaa kotimaa ja sen jalkeen vasta ulkomaat. Toisin sanoen tuki ulkomaille

saattaa jaada jalkoihin vAhenevisséa resursseissa.

Opinnaytetybhoni saamat tulokset olivat mielesténi hyvia. Haastateluista sai todella
paljon irti aineistoa ja nakdkulmia. Jokaisella taiteilijalla on hyvin omannakdisensa ura ja
se vaikutti my6s heidan nakemyksiinsd kansainvalisyydesta. Oli talle opinnaytetydlle
vahvuus, etta vastaajat olivat niin erilaisia. On kuitenkin aina muistettava, etté jonkun
muun reittid on mahdotonta toistaa taysin, joten monipuoliset nakdkulmat avaavat
mahdollisuuksia. Dokumenttianalyysid tehdessa yllatyin siitd, miten suuresti Suomen
sarjakuvaseuran kansainvalinen toiminta on véhentynyt tarkastelujakson aikana.
Ennakko-odotukseni oli, etta se olisi pysynyt jotakuinkin tasaisena. Uskon, ettd oman
tydn arviointi kriittisesti on suomalaisille tekijoille vaikea piste. Yleistetysti suomalaisissa
on alemmuuskompleksia, joten oma ty¢ arvioidaan helposti huonommaksi kuin mita
jossain muualla tehd&én tai vaihtoehtoisesti ei valttamatta ndhdad mahdollisuuksia

uusissa ilmidissa.

Uskon talla opinnaytetydlla olevan merkitysta sarjakuvakentélle. Suomessa sarjakuvaa
ja sen kaupallista puolta on kuitenkin tutkittu ylipdatdan vahan. Toivon taman
opinnaytetydn toimivan tulevaisuudessa pohjana muille, syventaville tutkimuksille
aiheeseen. Taman opinnaytetydn pohjalta olisi mahdollista lahted syventdmaan
sarjakuvan kansainvalisyyttd monesta eri ndkokulmasta. Olisi kiinnostavaa syventya
esimerkiksi pelkastdan tutkia uusia rahoitusmahdollisuuksia sarjakuva-alalla.

sosiaalisen median mahdollisuuksiin ja tuotannollisten ja kaupallisten tahojen tuomiseen
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sarjakuvataiteilijoiden avuksi. Voisi myods tehda jatkoselvityksen koskien agentti-

/manageri-/tuotantopuolta.
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10. Liitteet

10.1. Haastattelukysymykset

Taiteilijan kansainvalistyminen

1. Missa kohtaa tai miten kansainvalisyys tuli nakyvaksi urallasi? (Oletko
esim. aktiivisesti tavoitellut sita ja mita toimenpiteitéa olet tehnyt sen
eteen?)

2. Minké asioiden uskot vaikuttaneen/vaikuttavan kansainvéliseen
huomioon?

3. Oman tyylin vaikutus kansainvalisyyteen?

4. Mita taitoja olet joutunut opettelemaan kansainvalistymista varten? (Onko
jotain mita olisi hyva osata?)

5. Miten kansainvalinen nakyvyys nakyy urallasi talla hetkella? Miten eroaa
aiemmasta huomiosta?

6. Saatko tuloja sarjakuvien tekemisesta ja mista ne tulevat?

Internet ymparisto ja sosiaalinen media

7. Miten saavultit niin valtaisan seuraajaméaran sosiaalisessa mediassa?
(Raassina, Ahonen) / Miten verkkoymparistd on nakynyt tydurallasi? &
Minké&lainen rooli nettiymparistolla on mielestasi sarjakuvan

tekemisessa/tuottamisessa? (Musturi, Sarin, Ahokoivu, Ranta)

8. Minkalainen suunnitelma sinulla on ollut ja on télla hetkella omaa
verkkopresenssia varten?

9. Minkalainen tausta tai osaaminen naiden tytkalujen kayttdon on?

10. Minkalainen rooli sosiaalisella medialla voi olla sarjakuvan
tekemisesséa/tuottamisessa?

11.Miten se on vaikuttanut uraasi? Nakyyko se esimerkiksi yhteistyéna

joidenkin tahojen kanssa tai ihan selkeasti myytyina kirjoina?
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Taiteilijan saama tuki kentalta

12.Oletko saanut tai hakenut tukea kansainvalistymista ajatellen?
Minkalaista? (esim. rahoitusta, nakyvyytta, residensseja yms.)

13.Minkalaista tukea toivoisit saavasi?

14.0nko sinulla ndkemysta siihen, miten tata tukea voisi parantaa ja mita
yksittaisen taiteilijan kannattaisi ottaa huomioon, jos han haluaisi

tavoitella kansainvalista uraa?

Taustajoukot

15.0nko sinulla agenttia? Enta muuta tuotannollisissa tbissa auttavaa
henkilo&a?
16. Miten nakisit hanen tyonsa helpottaneen omaasi?
Jos ei
17.Uskotko etta tuotannollinen tekija (esim. agentti) voisi helpottaa omaa
tyotasi jollain tavalla?

18. Miten néaet tulevaisuutesi kansainvalisesta nakokulmasta?
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