Anna-Mari Vihakara

LOGON SUUNNITTELU
PILVIPALVELUJA TUOTTAVALLE YRITYKSELLE

Liiketalouden koulutusohjelma
2019

O
samk 0’

Satakunnan ammattikorkeakoulu
Satakunta University of Applied Sciences



LOGON SUUNNITTELU
PILVIPALVELUJA TUOTTAVALLE YRITYKSELLE

Vihakara Anna-Mari
Satakunnan ammattikorkeakoulu
Liiketalouden koulutusohjelma
Joulukuu 2019

Ohjaaja: Nurmi-Rantanen Kirsi
Sivumaara: 30

Liitteita:0

Asiasanat: Logosuunnittelu, logo, pilvipalvelu, graafinen suunnittelu, visuaalinen
ilme, bréndi, luova prosessi, varioppi, typografia, muoto-oppi, sijoittelu.

Tama opinnaytetyd on tehty yritykselle Vogon Oy. Tyon tarkoituksena oli saada ai-
kaiseksi mahdollisimman moneen kéyttéon sopiva logo, jonka yritys ottaisi kayt-
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The purpose of this thesis was to create a logo for company called Vogon Oy. Vogon
Oy is an Information Technology company which provides cloud services for smaller
companies.

In this thesis I make a working logo for the company. Company doesn’t have logo or
brand. | use theory of graphic design in my decisions to make a working logo, such as
color choices, shapes, typography and branding.

In this thesis | also show the different parts of the creative process. | used pictures to
show how the logo formed as it is now. | also created several options for the company.



1 JOHDANTO ..ottt e et et e et e e e te e nteenneeenneeenes 4
2 OPINNAYTETYON LAHTOKOHDAT ....oviviveiececetee et 5
2.1 Toimeksianto ja taVOITIEEL ...........coiviiiiiiiieiie e 5
2.2 Tutkimusongelmat ja teoreettiset lahtokohdat.............ccoovveiiiiiiiiiiicin, 5
3 LUOVA PROSESSI ..ottt ettt te ettt e 6
3.1 VaIMISTEIU....eeeeieie e 6
3.2 KYPSYLEIYVAINE ... 6
3.3 1dEOINIVAINE ... s 6
3.4 Hionta- ja toteUtUSVAINE..........ooiiiiiiiie e 7
4 SUUNNITTELU ...cooiiiie ottt naesnaaennee s 8
O N I 1= [0 N G U USSR 8
A2 TAUSEALYO ..ottt 9
5 ASETTELU, KOMPONENTIT JA KONSEPTI.....cccviiiiiiiieiieeeeee e 12
5.1 ASEHEIUN ArVIOINTE....veeeiie e 13
5.2 KOmponenttien arvioiNti...........ccceiieeiuienieiiie e 13
5.3 KONSEPLIN ArVIOTNTE....coviiiiiieiie it 14
6 VISUAALINEN ILME ...ttt 15
6.1 Logon valmistumisen eteneminen ..........ccccoccveeriueeeiineesieeesieeeseeeseee e 15
6.2 LOQgON MUOLO JAa TAUSTA .....eeeiuereeiiiieeiii e s et e e e e e 17
8.3 WAKTE i 18
6.4 Typografia ja fontin valinta .............ccccooiii i, 20
6.5  L0ogon SOMMILLEIU .....cccvviieiiie e 21
7 VEKTORIGRAFIIKKA JA BITTIKARTTAGRAFHKKA .......ccoeiiiiieiiieiinn 27
8 LOPUKSI ...ttt 28

LIHTTEET



1 JOHDANTO

Tama on toiminnallinen opinndytetyd. Tyolla oli toimeksiantaja ja opinnaytetyon
tarkoitus oli suunnitella toimiva logo VVogon IT Oy:lle. Tiedonkeruumenetelming
kaytin asiakkaan haastattelua seké aiheeseen liittyvaan kirjallisuuteen ja nettilahtei-

siin tutustumista.

Luova projektimuotoinen tyd kiinnosti itsedni, ja siksi halusin ehdottomasti tehda toi-
minnallisen opinnaytetyén. Tekemélld myds opin parhaiten ja logon suunnittelu on
ty0, jota halusin kokeilla. Lisaksi opinnaytetyon graafiset osat herattavat mielenkiin-
toa. Miksi tiettyé fonttia, varid tai muotoa kaytetédan logossa?

Toiminnallinen opinndytety0 on ndyttd omasta osaamisestani ja taidoistani, ja sen
avulla pystyn soveltamaan teoriaa konkreettisessa tydssé eli logon suunnittelussa.
Opinnaytety6 toteutettiin toimintatutkimuksena ja logo valmistettiin seuraamalla toi-
meksiantajan toiveita. Tama opinndytetydraportti siséltaa toiminnallisen tuotoksen

kuvauksen ja siihen liittyvan teoriaosuuden.

Aikaisempaa logoa yrityksella ei ole. Logo on kuitenkin térkeé osa yrityksen visuaa-
lista ilmettd. Se auttaa yrityksen muistamista ja tunnistamista nimen ja kuvan perus-

teella. Se herattaa mielikuvia katsojalle yrityksen toiminnasta.

Tavoitteena oli valmistaa avaruudellinen logo, joka viittaisi yhtion nimeen. Suunnit-
telussa ja logon toteuttamisessa kdytin Photoshopia. Tavoitteena oli tehda toimiva
logo ja esittdd kayttéon useampia logovaihtoehtoja, myos sellaisia, joita voisi kayttaa

seka tekstilla etta ilman.

Taman raportin luvussa 3 esitelldaan luovan prosessin vaiheet. Luvussa 4 kerrotaan,

miten logo suunniteltiin. Luvuissa 5 ja 6 kasitelldaan logon graafisia puolia ja keskity-
taan logon ulkondkoon, seké teoriaan jonka perusteella ndihin valintoihin paadyttiin.
Luvussa 7 kerrotaan vektori- ja bittikarttagrafiikasta, seké logon vektoroinnista ja lo-

puksi luvussa 8 esitetddn johtopéatokset ja arviointi.



2 OPINNAYTETYON LAHTOKOHDAT

2.1 Toimeksianto ja tavoitteet

Sain toimeksiannon Vogon Oy:n toimitusjohtajalta Mikko Viitapohjalta. Sovittiin,
ettd alan tyostamaan Vogon Oy:lle logoa. Aikaisempaa logoa yrityksella ei ole.
VVogon on IT-alan yhti6, joka alkaa tuottaa pilvipalveluja. Minua pyydettiin suunnit-
telemaan pééasiassa pilvipalvelujen tuottajalle sopiva logo, vaikka yritys tarjoaa mui-
takin IT-palveluja.

Yritykselld ei ollut mink&anlaisia toiveita logon suhteen, vaan sain taysin vapaat ké-
det logon suunnitteluun. Suunnittelussa ja logon toteuttamisessa kdytin Photoshopia.
Tavoitteena oli tehd& yritykselle logo, joka otettaisiin yrityksen kayttoon.

2.2 Tutkimusongelmat ja teoreettiset lahtokohdat

Tutkimusongelmana oli toimivan logon suunnittelu yritykselle. Teoreettisena l&hto-
kohtana selvitin, mika tekee logosta toimivan. On tarkeaa miettia yrityksen kohderyh-
mad, brandid, logosta muodostuvaa mielikuvaa ja logon ja yrityksen valista korrelaa-

tiota. Tarkoituksena olisi saada selked yhteys logon nimen ja yrityksen vilille.

2.4 Aikataulu

Toimeksiannon sain jo 2017 kesalla. Puhuimme alustavasti Mikko Viitapohjan kanssa,
etta suunnittelen yritykselle logon. Sovittiin mygs, etta teen logon suunnittelusta itsel-
leni opinnaytetyon. En pystynyt oman terveyteni takia heti aloittamaan tyota. Varsi-

naisesti aloitin opinndytetyon tekemisen vasta marraskuussa 2017, sairaslomani paa-
tyttya.

Opinnaytetyon aloitin ennen marraskuuta jo miettimalla logolle pohjaa. Kun pééssani

oli jo jonkunnédkdinen logoidea pééatin alkaa suoraan tydstamaan sitd, ja kehittaa sité



kayttden teoriaa apuna. Logon toimivuus on helpompi ndhdd myds visuaalisena, joten

olin valmistautunut tekema&n monta eri versiota ennen lopullista logoa.

Logo valmistui 23.9.2018. Teoriaosuus opinndytetydhon ei kuitenkaan ollut vield tay-
sin valmis, eik& opinndytetyon rakenne vastannut tavoiteltua. Raportti valmistui mar-

raskuussa 2019.

3 LUOVA PROSESSI

3.1 Valmistelu

Luovassa prosessissa on nelja selkedé vaihetta. Ensimmainen on valmisteluvaihe eli
ongelman I6ytdminen ja tavoitteiden asettaminen. (Graafisen www-sivut 2010-2018.)
Tama oli haastavaa, silla sain hyvin vapaat kadet logon suunnitteluun. Siksi minun piti
itse méaritelld ydinongelma. Méaaritin opinnaytetyon ja toimeksiannon tavoitteeksi toi-
mivan logon. Ongelmaksi muotoutui miten suunnitella toimiva logo ja miten se tukee

yrityksen imagoa.

3.2 Kypsyttelyvaihe

Toimeksiannon jalkeen on vaikea ryhtya suoraan toihin. Aistit keradvat paljon raaka-
materiaalia, jopa huomaamatta tulevien ideointivaiheiden pohjaksi. (Graafisen www-

sivut 2018.) Téassa kohtaa myods hyva suunnitteluvaihe auttaa seuraavaan vaiheeseen.

3.3 Ideointivaihe

Ideointivaiheessa tarkoituksena on tuottaa paljon ideoita ja laittaa ne kaikki ylos: seké

hyvét ja huonot. Tdmén tarkoituksena on se, jopa huonot ideat voivat johdattaa hyvaan
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lopputulokseen tai heréttdd uusia ideoita tai ajatuspolun. Idea ei yleensé ole sellaise-
naan tdydellinen vaan sitd tyostetdén paremmaksi. “Sinnikéds tyoskentely ongelman
parissa on ainoa keino saada jotain todella hyvii ja ainutlaatuista aikaiseksi”.

(Graafisen www-sivut 2018.)

Oma ideointivaiheeni sisélsi paljon erilaisten logojen suunnittelua. Piirsin monet niista
kasin, ja mikali pidin ajatusta kamalana, en lahtenyt tyostamaén sitd enempad, vaan
keskityin omasta mielesténi parhaiden ideoiden kehittamiseen. Halusin tarjota toimek-

siantajalle vaihtoehtoja, joten ty6stin myds muita toimivia logoja hieman pidemmalle.

3.4 Hionta- ja toteutusvaihe

Varsinainen konkreettinen tyo alkaa vasta kun ideoista paras on l6ytynyt. Idean tulisi
olla mahdollisimman pitkalle hiottu ennen toteuttamista. Tietenkin lopputulosta on

vaikea kunnolla arvioida ennen kuin nakee varsinaisesti tyén paperilla.

Oma hiontavaiheeni oli hyvin pitkd. Ideani oli hyvin pitkdlle toteutettu ennen kuin
piirsin ja tein sen Photoshopilla. Mutta jouduin kokeilemaan monia eri véreja ja font-

teja ennen kuin l6ysin sen oikean.

Asiakkaan mielipidettd kysyin, kun sain ensimmaisen version logosta valmiiksi. Siina
nakyi jo kaytettava varimaailma ja muodot.Parannuksia logoon tehtiin asiakkaan toi-

veiden mukaisesti. Naytin asiakkaalle myos erilaisia vaihtoehtoja, joista valita.
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4 SUUNNITTELU

4.1 Tiedon keruu

Graafisen suunnittelun projektit voidaan nahda jaksoina valintoja. Mité tietoisempia
valinnat ovat sitd vahvempi ja asiantuntevampi lopputulos on. Tutkimustyo on tarkea

osa graafisen suunnittelutyén prosessia. (Leonard & Ambrose 2012, 6.)

Tutkimustyd voidaan jakaa kolmeen osaan: Ensisijainen, toissijainen ja tertiadrinen.
Ensisijaista tutkimustyota on uusi tyd, joka kehittyy tutkimusprosessin aikana. Toissi-
jainen ty0 siséltdd muiden jo valmiiksi kehitettyjen ideoiden tutkimista ja tertidérinen
tutkimusty6é on toissijaisten tutkimusten rungon yhdistelmé. (Leonard & Ambrose
2012, 18.)

Tutkimus on jatkuva prosessi, joka siséltaa tietoista faktojen tutkintaa ja etsintda seka
kohdeyleison selvittdmista ja tutkimista ideointia ja kehittdmista varten. Tutkimus on
my0s ideoiden ja vaihtoehtojen kokeilua. (Leonard & Ambrose 2012, 6.) Hyvé suun-
nittelutyo johtaa hyvaan lopputulokseen. Erilaiset tutkimusmetodit ovat hy6dyllisia eri
kohdissa logon suunnittelun prosessia. Tutkimusmetodeja ovat muun muassa havain-
nointi, kohdeyleison ymmartaminen, seké ideoiden ja prosessien testaaminen. Harjoi-
tus, testaaminen, ja teoriapohja ovat tarkeité valineitd graafisen suunnittelun tutkimus-
tyossa. (Leonard & Ambrose 2012, 10.)

Paras lopputulos saadaan tyoskentelemélld aktiivisesti kohderyhmén kanssa. Tyo ei
ole tarkoitettu itseé tai tydnantajaa varten, vaan yrityksen kohderyhmadlle. Se edustaa
yritystd, lisdd tunnettavuutta ja vahvistaa brandia. Siksi on tarkead, etta lopputulos on
kohderyhmalle mieleinen. Pyritdan tekemaan ratkaisuja, jotka miellyttavat yrityksen
mahdollisten asiakkaitten silméé, ja ollaan avoimia erilaisille kokeiluille ja ehdotuk-
sille. Paras mahdollinen lopputulos saadaan tekemélld yhteistydta kohderyhmaén
kanssa, ja ottamalla heiltd vastaan palautetta ja ideoita ja niiden kautta kehittamélla

logoa oikeaan suuntaan (Leonard & Ambrose 2012, 10.)



4.2 Taustatyo

Logon suunnittelun aloitin selvittdméall&, millaisia logoja on jo valmistettu kyseiselta
toimialalta. Tallainen taustatyo voi herattdd omia ideoita ja auttaa erottumaan jou-
kosta. Katsoessani logoja keskityin seuraaviin asioihin: Miten niissd nakyy kon-

teksti? Millaisia mielikuvia logot katsojissa heréttavat?

LAY
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IBM Cloud

Kuva 1. IBM-cloudin logo (Zenlayerin www-sivut).

Kuva 2. Verizon cloudin logo (Microsoftin www-sivut).

verizon’

Kuva 3. Verizonin logo, jonka alla cloud toimii (The Vergen www.sivut 2019).


http://www.sivut/
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YO bluelock.

Kuva 4. Bluelock-cloudin logo (Rivermeadowin www-sivut).

Lahes kaikki esimerkking kayttdméni logot ovat suorassa kontekstissa nimeen. Moni
logo ei herattényt suoraa ajatusta yrityksen toimialasta. Kaksi logoista on suoraan yh-

distettavissé suoraan pilvipalveluihin.

IMB (Kuva 1) ja Verizon (Kuva 3) ovat jo pelkan logon perusteella helposti yhdistet-
tavissé pilvipalveluihin. Verizon ja IMB ovat nimen avulla helposti yhdistettévissé.
Mielestani Bluelock (Kuva 4) on taas logona ja nimené helposti muistettavissa ja tun-
nistettavissa logon ja yleisen ulkoasun vuoksi. Se on riittdvan yksinkertainen ja erilai-
nen muista, mutta myos tyylikas ja omaperdinen. Logo tai yrityksen nimi ei kuitenkaan

herétd suoraa ajatusta pilvipalvelusta.

Verizonen logoista itselleni herdsi myos ajatus, ettd valmistaisin yritykselle oman lo-

gon ja yrityksen tuottamille pilvipalveluille oman logon.

Vogon-IT tarjoaa pilvipalveluja. Suunnittelemassani logossa ei ndy suoraa kontekstia
yrityksen toimialaan. Se ei herata ajatusta pilvipalvelusta. Logon ulkoasu viittaa ni-
meen ja sen tarkoitukseen, tdma oli asiakkaan toive, seké hyva ratkaisu koska VVogon-

IT on pieni ja alkava yritys, jonka toimiala on vasta muotoutumassa.

Koska asiakkaan toiveena oli avaruudellinen logo ja omana ideana oli tahti, etsin tah-

tiaiheisia logoja. Seuraavissa kuvissa 5-11 ovat logoja, joissa on tahti:
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et

Kuva 5. Dallas starsin logo (1001-logoa www-sivut 2019).

SUBARU.

Kuva 6. Subarun logon alkuperé tulee japaninkielisesta sanasta téhtikuviolle Pleiades

(Stanley Subarun www-sivut 2012).

conversa,co

Kuva 7. Converse All Starin logon vektorimuoto (Logos vectorin www-sivut).
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* 4 x

Kuva 8. Hesburgerin logo (Hesburgerin www-sivut 2019).

y

8

.

Kuvat 9. Rockstarin Gamesin logo (Rockstar Gamesin www-sivut

2019).

5 ASETTELU, KOMPONENTIT JA KONSEPTI

Logon graafinen suunnittelu voidaan jakaa kolmeen osaan: asettelu, komponentit ja

konsepti (Krause 2004, 116). Asettelu tarkoittaa tapaa, jolla logon komponentit eli osat

on visuaalisesti yhdistetty ja sijoitettu. Asetteluun kuuluvat myds visuaalinen jatku-

vuus, tilan jakaminen ja kohdistaminen. (Krause 2004, 116.). Konsepti on se herdava

idea tai ajatus, joka yhdistaa logon juuri kyseiseen yritykseen.
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5.1 Asettelun arviointi

Logoa valmistaessa on jatkuvasti arvioitava sen kokonaisuutta, tyon alusta tyon lop-
puun asti. Logoa suunniteltaessa on mietittdvé teoksen yhtendisyytta, eri osien sijoi-
tusta ja padmaérad. (Krause 2004, 118.)

Logon elementtien tulisi olla liitoksissa toisiinsa. Mik&&n elementti ei saa tuntua teok-
sesta irtonaiselta, vaan kokonaisuuden tulisi olla yhtendinen. Jokaisen eri elementin
paikkaa tulisi miettid huolella, ja perustella miksi se on juuri siind kohdassa missa on.
Logo tulisi my6s suunnitella niin, ettd tarkeimmat elementit olisivat eniten nékyvilla
ja havaittavissa jo kaukaa. Elementtien koon ja vérien muuttaminen auttaa huomiota

siirtyméan ensimmaisend tarkeampiin asioihin. (Krause 2004, 118.)

5.2 Komponenttien arviointi

Komponentteja kuuluu arvioida seka yksinaén, ettd kontekstissaan layoutin sisalla.
Komponenttien suunnittelussa tarkeda on konnotaatio, eli sen luoma mielleyhtyma,

itse atribuutit, eli kuvan eri elementit, seka sijainti. (Krause 2004, 272.)

Kun haluaa logosta valittyvan tietyn mielikuvan, on arvioitava logon eri osia eli kom-
ponentteja. Komponenttien arvioinnissa téarkeita kysymyksia ovat, voiko komponent-
tia muuttamalla tuoda kuvan viesti paremmin esille? Nakevatké muut logon samalla
tavalla kuin sind, vai heréttaako logo katsojissa vaaria viesteja? Néita eri komponent-
teja ovat itse atribuutit eli ne visuaaliset eri osat, joista logo muodostuu, niiden sijoit-

taminen, sekéa logon konsepti. (Krause 2004, 272.)

Atribuuttien suunnittelussa voidaan miettid muutoksia esimerkiksi linjoja, vareja tai
fontin muuttamista. Onko térkein elementti, esimerkiksi logon fontti, tarpeeksi esilla

tai selked? Onko se tarpeeksi iso ja helppo lukea, vai pitéisikd fonttia vaihtaa? Milta
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eri variyhdistelmat nayttavat ja herattavatkd ne huomion? Onko logon muoto helposti
hahmotettava? (Krause 2004, 274)

Kun mietitddn logon osien sijaintia, voidaan ajatella komponenttien olevan joko tar-
kedssd, keskiossd olevassa roolissa, tai sivuroolissa, jonka tarkoitus on tukea paéroolin
l&hettdamad viestid. Kumpi rooli komponentilla on? Térkedssa roolissa olevat kom-
ponentit ovat yleensa ne, jotka pistavat silmaan. Komponentit tulee sijoittaa niin, etta
logosta selkeésti nakee mika komponentti on keskiossa, esimerkiksi suurentamalla,
varjaamalla tai siirtdmalla sitd. (Krause 2004, 275.)

5.3 Konseptin arviointi

Konseptia kasitelladn hyvin katsojaldheisestd nékokulmasta: mietitddn logon sel-
vyyttd, kohdeyleisoé seka tarkoitusta. Kun arvioidaan logon selvyyttd, on tarkeaa, etta
logossa vélittyy yksi selked viesti. Kaikkien logon komponenttien tulisi valittaa sitéa
samaa viestia, eik& eri esimerkiksi eri viesteja, joka aiheuttaisi ristiriitaa katsojassa.
Mitd yksinkertaisempi logo, sitd selkedmmin ja vahvemmin viesti menee perille.
(Krause 2004, 337.)

Kohdeyleiséna pilvipalveluille ja muille palveluille ovat pééasiassa kaiken kokoiset
yritykset ja yhtiot. Koska VVogon Oy tarjoaa myods séhkdpostin ja verkkosivujen admi-
neita, ym. palveluita, voidaan ajatella, ettd kohderyhmaan ei kuulu kovin nuoria, eika
kovin vanhoja. P&dasiassa siis noin 25-45 ikaisia, yrittdjia, yrityksia tai muita markki-
noivia henkilditd. En halunnut, ettd logon aiheuttama mielikuva olisi liian kallis vaan,

enemmankin helposti lahestyttava, mutta kuitenkin siisti.

Miké on suunnittelemasi logon tarkoitus? Onko sen tarkoitus myyda tuotteita? Vaiko
lisata tietoisuutta? Logon tarkoituksesta voi keskustella tyonantajan kanssa. (Krause
2004, 339). Sovimme tyonantajan kanssa, ettd logon tarkoituksena on lisdta yhtién
tunnettavuutta Helposti mieleenpainuva logo auttaa yrityksen tunnettuuden lisdami-

sessd. Mieleenpainuvuus kulkee kési kadessa logon yksinkertaisuuden kanssa.
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6 VISUAALINEN ILME

Hyvéassé logossa nékyy se mitd yhti6 tai organisaatio edustaa. Henkilokohtaiset as-
sosaatiot joita logo katsojassa aiheuttaa, eivat ole sellaisenaan nékyvissa itse logossa.
Hyva logo mukautuu luomalla henkilokohtaisen tunnesiteen logon ja katsojan vélille.
Katsojan omat kokemukset vaikuttavat siihen, miten han kyseisen logon nékee ja tun-

tee. Logo on siis tarked osa yrityksen brandia. (Hodgson & Porter 2019, 12)

Kilpailun takia yritykset pyrkivat emotionaalisesti vaikuttamaan asiakkaaseen. Yrityk-
sestd tulee kayttajalle korvaamaton, ja heille muodostuu side joka kestaa lapi elaman.
Ihmiset rakastuvat brandeihin, luottavat niihin ja uskovat niiden ylivoimaisuuteen.
Brénda&minen on prosessi jolla herdtetdan ihmisten tietoisuutta ja pidennetddn asiak-

kaiden uskollisuutta. Se on sijoitus tulevaisuuteen. (Wheeler 2012, 2-6)

Mist& hyva brandi muodostuu? Se muodostuu hyvén ja intohimoisen johtajan inspi-
raatiosta. Brandill4& on myds oltava tarkoitus, niin sanottu oma &&ni ja arvot. Sen on
erotuttava ja oltava ainutlaatuinen. Se on mukautuvainen ja kestéa ik&a. Sitoutunut
paamaariinsa ja lisaa itsensa tunnettavuutta. Hyvéa brandi on luottamuksen arvoinen

sekd johdonmukainen ja yhtendinen. (Wheeler 2012, 29)

Visuaalinen ilme tarkoittaa yrityksen brandin julkisesti nakyvééd osaa. Sen perustan
muodostaa yrityksen logo. Muita osia ovat esimerkiksi nettisivut ja sosiaalinen media,
bannerit, paneelit, julisteet, mainokset ja jopa yrityksen julkisivu. Yhtendisen ja mie-
leenpainuvan brandin luomiseksi tulisi ndiden asioiden olla helposti yhdistettavissa
toisiinsa. Toistuvasti samojen elementtien nakeminen jattada aivoihin muistikuvan ja
auttaa yhdistamaan myéhemmin ja mahdollisesti tarvittaessa oikeaan yhtiéon. (Linna
2015.)

6.1 Logon valmistumisen eteneminen
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Logoa valmistaessa on jatkuvasti arvioitava sen kokonaisuutta, tyon alusta tyon lop-
puun asti. Logoa suunniteltaessa on mietittdvé teoksen yhtendisyytta, eri osien sijoi-
tusta ja pagamaarad. (Krause 2004, 118.) Hyvan logon suunnittelussa voidaan kayttaa
muutamia apukysymyksid: Vaikuttaako logo oikealla tavalla kohdeyleisoon? Onko
logo yksinkertainen muttei tylsa? Onko se enemmaén ajaton kuin trendikds? Voitko
kertoa tarinan siita? Onko se visuaalisesti nokkela tai ajatuksellinen? (Howalt &
Glitschka 2014, 7).

Logon eri elementtien tulisi olla liitoksissa toisiinsa. Mik&an elementti ei saa tuntua
irtonaiselta, vaan koko logon tulisi olla yhtendinen. Jokaisen eri elementin paikkaa
tulisi miettid huolella, ja perustella miksi se on juuri siind kohdassa missa on. Logo
tulisi myo6s suunnitella niin, ettd tarkeimmét elementit olisivat eniten nakyvilla ja ha-
vaittavissa jo kaukaa. Elementtien koon ja varien muuttaminen auttaa huomiota siirty-

maan ensimmaisena tarkedmpiin asioihin. (Krause 2004, 118)

Suunnittelemassani logossa teksti on sijoitettu keskelle, jossa se on keskeisimmassa
roolissa ja nakyy parhaiten. Teksti erottuu taustasta helposti vastavarien vuoksi. Mo-
lemmissa elementeissda on &driviivat, jotta kokonaisuus tuntuisi yhtendisemmalta.

Myds kontrasti teoksessa on aika suuri, jotta teksti erottuu vahvasti taustasta-

Logon tarkoitus oli olla helposti liitettavissa nimeen. Itselle ensimmaiset ajatukset oli-
vat avaruus ja siihen liittyvat varimaailmat. VVogon on kuvitteellinen tahti Douglas
Adamsin kirjasta Linnunradan opas liftareille. Kuitenkin paatin rajata logon teeman

tahtiin. Vaikutteita omaan logooni otin mm. NASA:n logosta (Kuva 12).

Paatin alkaa tyostaa logoa ideoiden pohjalta. Hahmottelin ja luonnostelin erilaisia ide-

oita. Tarkoituksenani oli kehittaa niité luetun teorian pohjalta.
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Kuva 12. NASA:n logo. NASAN véreind ovat valkoinen punainen ja sininen
(NASAN www-sivut 2017).

6.2 Logon muoto ja tausta

Logon suunnittelun aloitin luonnostelemalla alustavan muodon, joka on tahti (kuva
13). Halusin kayttaa sita taustana. En halunnut tdhden olevan liian hallitseva osa logoa,
vaan taustana toimiva elementti. Muotoilin tdhden siten, ett4 se on vaakasuoraan pi-
dempi, mit& pystysuorassa. Tdma johtuu siitd, ettd teksti sopii paremmin taustan péalle.
Vari luonnoksessa on vain alustava, ja luultavasti tulee vaihtumaan vield myghemmin.
Ylhaalla ja alhaalla olevat sakarat ovat symmetrisid, samoin sivuilla olevat. Sivujen
sakarat ovat pidempid, jotta teksti mahtuisi ja nayttéisi sopivammalta logon paalla.
Tahti on helposti yhdistettavissd myods uskontoon ja esimerkiksi nelisakarainen tahti

tarkoittaa kristinuskossa risteytta (Religion Facts:in www-sivut 2019).

Pyoreat muodot tuovat mieleen pehmeyden ja lammaon, kulmikkaat kovuuden ja kyl-
myyden. Symmetrisyys luo hallitsevan ja selkedn mielikuvan, epdsymmetria taas he-
rattdd huomiota, mutta vaarinkaytettyna sita pidetaan epamiellyttavana. Erilaisia muo-
toja olisi hyva yhdistelld kontrastin takia. Se lisaa katsottavan kohteen, téssa tapauk-
sessa logon kiinnostavuutta ja auttaa l10ytdmaén kiintopisteen mihin katse hakeutuu.

(Markkinoinnin muurahaisen www-sivut 2019)
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Kuva 13. Logon tausta on nelisakarainen tahti.

6.3 Varit

Koska halusin pysya myds vareissa avaruusteemassa valitsin aluksi logon véreiksi vio-
letin, keltaisen, valkoisen ja tummansinisen. Halusin taustasta keltaisen, jotta muoto
olisi helpommin tunnistettava. Halusin tehostaa tekstin vaikutusta vaalentamalla varia
logon sen ymparilld&. Muotoa tehostin tummentamalla tdhden véria reunoja kohden.

Tarkoitus on saada téhti nayttdmaan saihkyvalta.

Vareja valitessa pohdin logon tavoitteita. Keltainen on huomiota heréttava, samalla
nuorekas vari. Sité ei saisi kayttaa liikaa, silla se vasyttaa silmia. (Mielen ihmeet www-
sivut, 2018).Violetin valitsin fontin variksi koska se on keltaisen vastavari. Ajattelin,
ettd tummanvioletti tai sininen tuovat vahvan mielikuvan avaruudesta, keltainen taas
téhdesta.

Kirkas keltaisen varisavy yhdistetddn monesti aurinkoon ja iloon, mutta se on myds
vaarasta varoittava vari. Siksi se on helposti tunnistettavissa ja jad mieleen. Raikea
keltainen taas yhdistetdan helposti kateuteen. (Colorian www-sivut, 2019.) Kéytin lo-
gossa vaaleaa keltaista, koska se ei ole silmélle niin raskas kuin kirkas keltainen, eiké

se vie ndin huomiota itse yrityksen nimesta.
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Violetti taas on rauhoittava véri, ja toimii myos siksi vastapainona keltaiselle. Myds
violetti tunnetaan nuorekkaana variné. (Mielen ihmeet www-sivut, 2018.) Violetti ku-
vastaa viisautta ja rakkautta, mutta myos eroa, irtautumista seké leskeyttd. Se on maa-
ginen véri, ja hieman vieras véri edelleen suomessa. Violetti on voimakkaampi savy

kuin lila. (Colorian www-sivut 2019.)

Sininen, punainen ja keltainen vari ovat paavéreja. Muut varit luodaan sekoittamalla
paavéreja. Kolmen péavarin valissa 10ytyvat kolme sivuvéria: Oranssi, violetti ja vih-
red. Tertidérivarit saadaan kun sekoitetaan péavéri vieressa olevan sivuvarin kanssa.
Vastavarit ovat ne, jotka ovat varipyoran vastakkaisilla puolilla. Kuvassa 14 nékyy
varipyoré. (Krause 2004, 208)
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Kuva 14. Véripyora (Colorguidesin www-sivut 2018).

Mustat reunat paatin jattaa toistaiseksi taustan erottuvuuden vuoksi. Ajatuksena mustat
reunat ovat tylsat, mutta visuaalisesti tausta ndyttaa paljon paremman tummien reuno-
jen kanssa. Pohdin pitdisikd minun kéyttad samaa tyylid myos fonttia valittaessa. Tama
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korostaisi mielesténi kirjainten muotoja, jotka ovat jo valmiiksi hyvéssa kontrastissa
keskendén. Lisaksi se toisi logoon yhtendisyyttd ja mahdollisesti loisi logolle oman,
persoonallisen tyylin. Mikéli k&ytdn mustia reunoja fontissa ovat ne huomattavasti
vahvemmat kuin taustassa. Haluan, etta fontti tulee taustasta ja logosta muuta parem-

min esille, esimerkiksi vaalentamalla taustaa fontin ymparilla.

6.4 Typografia ja fontin valinta

Alun perin typografia-sana tarkoitti kirjainmerkkien varsinaista suunnittelua. Nykyaan
sana tarkoittaa tekstin, kirjasintyypin, Kirjainten asettelun ja varityksen suunnittelua.
Typografian tarkoituksena on viestin sisallén valityksen helpottaminen oikealla ta-

valla. (Graafisen www-sivut 2018.)

Kirjaimet voidaan jakaa gemenoihin eli pienaakkosin ja versaaleihin eli suuraakkosiin.
Omassa tyossédni kaytin fontissa suuraakkosia. (Graafisen www-sivut 2018.) Kirjasin-
tyypit voidaan jakaa kuuteen eri ryhmaan. Paatteetdn tarkoittaa fonttityyppid, jossa ei
ole ollenkaan Kirjainten paateviivoja. Paatteellinen tarkoittaa taas fontteja joissa on
paateviiva. (Darbyshire 1991, 38.)

Typografiassa on tarkedd ymmartaa seka kirjainten leveys etta niiden vélinen tyhja tila,
jotta lopputulos olisi vetoava seké selked. Esimerkiksi tasapainoisen Kirjainten valin
luomiseksi kirjoittaja voi kayttda hyvin liioiteltuja, leveita paateviivoja, joka poistaa

tyhjan tilan vaikutelmaa kirjainten valilta (Darbyshire 1991, 36).

Fonttia valitessani mietin logon siséistd harmoniaa. Harmonia tarkoittaa eri osien luo-
maa yhtenaisyyttd. Harmoniaa voidaan luoda teoksessa vareilld, teemalla tai tyylilla.
Visuaalinen harmonia ei aina nayté kauniilta vaan tarkoitus on nimenomaan luoda yh-
tendisyyttd. (Krause 2004, 51.)

Kirjasintyyppia eli fonttia valittaessa on mietittava mille alustalle logo tulee. Esimer-
Kiksi Kirjoissa kéaytetddn useimmiten paatteellistd antiikvaa ja netissa groteskia, joka

on antiikvaa selkedmpi, péatteeton fonttityyppi. (Digipeoplen www-sivut 2019.) Lo-



21

gon fontti tulee nimenomaan verkkokayttoon. Halusin kuitenkin korostaa ja lisaté font-
tiin yksityiskohtia. Fontti on tarke&ssé roolissa suunnittelemassani logossa, sillé tausta
on hyvin yksinkertainen. Valitsin fontiksi Carbon Fiberin (kuva 15).

Fonttia valitessani kuvittelin paasséni kirjainten mallia. VOGON-sanassa on tasapai-
noisesti pyoredd ja terdvad reunaa ja halusin korostaa sitd fonttia valitessa. Halusin
pitad logon fontin mahdollisimman siistind ja yksinkertaisena. Myds fontin kokoa ja
taustan kokoa suhteessa siihen tulee miettia. Halusin, etta tausta nakyy kunnolla, jotta

sen voi tunnistaa tahdeksi ja sovitin tekstin sen paalle sopivaan kokoon.

[ HI]

Kuva 15. Fontti on Carbon Fiberin (typodermicfontsin www-sivut 2019).

VOGO

Kuva 16. Logoon on lisétty pieni tahti O-kirjaimeen.

6.5 Logon sommittelu

Logon ulkoasu ei saa olla epaselva, hammentava tai tdynna liikaa elementteja saa-
dakseen katsojan huomion ja kiinnostuksen. Suunnittelijan tehtdva on esitta4 visuaa-

linen viesti helposti ymmarrettavissd olevassa muodossa. Sijoittelu ja visuaalinen
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hierarkia ovat tarkeéat elementit selkedn estetiikan luomiseksi (Krause 2004, 41). Seu-
raavissa kuvissa nakyy miten logo eteni kokeilemalla erilaisia sommitteluja. Kuvassa
17 on kéytossa oikea fontti yhdistettynd taustaan. Kuvassa 18 on fontti aseteltu pa-

remmin ja lisdsun mustat aariviivat myos fonttiin. Kuvassa 19 on eri savy fontissa.

2

Kuva 17. Fontin sijoittaminen logoon.

Kuva 18. Kuvan aériviivat on lisatty Photoshopilla.
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Kuva 19. Eri vérisavy.

Pidin myo6s ajatuksesta milté logon teksti ndyttaisi hieman liukuvarjattyné. Varissa on
siten enemman ulottuvuuksia ja lilan eri sdvyt nakyvat kuvassa. Avaruus ja kirkkaus
tulevat fontista paremmin mieleen tall4 tavalla. Efekteja kuten liukuvéri, raidat tai

muut kuviot voidaan kéayttaa lissdméaén elementin dynaamisuutta. (Krause 2004, 132)

Tama oli suunnitelma, jonka aioin esittad yritykselle. Tahden osuudet tarvitsivat hio-
mista ja varit mahdollisesti muutoksia. Toimeksiantajalle naytin kuvissa 20, 21 ja 22
olevat kolme mallia logosta. Kuvassa 21 kokeilin liukuvérid logossa, mutten viela

tassd kohtaa osannut paattaa siité, joten jatin vaihtoehdot auki.

Kuva 20. Ensimmainen vaihtoehto logosta.
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Kuva 21. Toinen vaihtoehto logosta.

Selitin toimeksiantajalle, ettd lisddn logoon vield yksityiskohtia, kuten pienié téhtia
(Kuva 22) vaikka en vield tiennyt tulevatko tahdet taustaan vai fonttiin, kuinka paljon
niité tulee ja mink& kokoisia ne ovat. Mietin kuitenkin onko logossa liikaa toistoa jos
lisddn pienid tahtia. Pitéisiko tilalle kokeilla esimerkiksi pienid valopalloja kuten
NASA:n logossa?

Kuva 22. Kolmas vaihtoehto logosta.

Lisaksi tarjosin vield logoehdotusta jossa taustalla olikin pilvi (kuva 23).

Kuva 23. Pilvi taustana.

Sain palautetta logosta, ettd logo on ideana hyva, mutta toimeksiantaja haluaa lisatta-
vaksi vield 1T:n. Han myos toivoi, ettd logon fonttia vaalennettaisiin. Fontti on aivan

lilan tumma, ja huomasin sen itsekin vasta silloin, mahdollisesti ndytti vaaleammalta
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omassa naytossani. Ryhdyin heti vaalentamaan fonttia. 1T:n lisdédminen ja sen sijoittelu
jéi vield tassé kohtaa pohdintaan.

Logovaihtoehdoista tahti oli enemman toimeksiantajan mieleen (Kuva 24).

Kuva 24. Vaaleampi vérisavy logossa.

Toimeksiantajan toiveena oli néhda liséa vaihtoehtoja, joissa ndkyy myods yhtion toi-
miala, eli IT. Koska yrityksen nimi oli Vogon-IT valiviivan lisaédminen tai siséllytta-
minen saattaisi tuottaa ongelmia. En tiennyt jatanko viivan kokonaan pois vai yritanko

sisdllyttda sen IT-sanan viereen, joten ajattelin kokeilla molempia.

IT:n sisallyttdminen logoon olikin helpommin sanottu kuin tehty. Halusin séilyttaa lo-
gon siistin ulkoasun ja samalla siséllyttaa 1T:n logon niin, ettd kuva olisi yhtendinen ja
jotta katsoja tajuaisi ja ymmartaisi yrityksen oikean nimen. IT ei kuitenkaan ole yhté
olennainen logossa kuin VOGON, joten fontti voi olla pienempi ja huomaamatto-

mampi, eikad yhté hallitsevassa roolissa.

IT-sana on hyvin lyhyt ja kayttdmassani fontissa | ja T nayttivat hyvin samalta. Ne siis
nayttivat kahdelta irtonaiselta tolpalta logossa. Minun oli siis kokeiltava muita font-

teja. Ajattelin myos kayttad sanassa IT eri varia.
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Yksi vaihtoehto oli lis&td IT sana pystysuorana oikeaan sivuun varsinaista logon teks-
tia, mielestani idea vaikutti hauskalta. Toteutus saattaisi kuitenkin olla hieman liian
sekava. Toinen vaihtoehto olisi lisata IT logon perdén ilman véliviivaa mutta eri va-

rill4, jotta logo osataan lukea oikein.

Eri fonttien yhdistamista tulee harkita ja suunnitella kunnolla, hyvét yhdistelméat ovat
yleensa sellaisia, jossa ndkyy selkednd eroavaisuuksia, liian samantyyliset fontit saat-
tavat nayttada virheiltd tai huonosti suunnitellulta. (Krause 2004, 262.) Liian monen
fontin yhdistaminen tekee kuitenkin lopputuloksesta sekavan (Ultika Juseliuksen

www-sivut 2019.)

Vogon ja IT voidaan ajatella kahtena yksittaisend palasena. Palaset tulee osata erottaa
toisistaan, mutta kokonaisuutena logon harmonian tulee sailyd. Logon harmonian séi-

Iyttdmiseksi on tarkedd 10ytéa yhteensopivat, mutta tarpeeksi erilaiset fontit ja yhteen-

sopivat varit.

Kuva 25. Ensimmainen kokeilu.
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Kuva 26. Toinen kokeilu. IT on hyvin epaselva tassé versiossa.

Joskus tekstien kirjainvaleja pitdd hienosaitad, jotta saa tuloksesta mahdollisimman
optimaalisen. (Krause, 264.) Ensimmaéisessé versiossa (kuva 25) silmaani pistikin
muitten kirjaimien vélilla olevat tyhjat valit paitsi V:n ja O:n. Kokeilin siirtad V:ta
hieman kauemmas muista Kirjaimista. Lisaksi suurensin IT:t& jotta se olisi selkeampi

ja ymmarrettavampi (Kuvat 26 ja 27).

Kuva 27. Yksittaisen Kirjaimen siirtdminen ja IT:n suurentaminen.

7 VEKTORIGRAFIIKKA JA BITTIKARTTAGRAFIIKKA

Bittikarttagrafiikka tarkoittaa sitd, ettd kuva koostuu pikseleistd. Kuvaa suurennetta-
essa yksi pikseli laajenee, mutta samalla kuva myds sumentuu. Pikselillda on oma va-
riarvonsa ja tummuusasteensa. Mitd enemman kuvassa on pikseleitd, sita tarkempi

kuva on ja sitd enemmén se vie myos tallennustilaa. (Vektorigrafiikan www-sivut

2019.)
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Vektorigrafiikalla toteutettu kuva ei kokoa vaihtaessa sumene tai ndyta epatarkalta.
Tama mahdollistaa logon monik&yttdisyyden ja koon vaihtamisen tarpeen mukaan hel-
posti.

Logo on valmistettu bittikarttagrafiikalla, mutta halusin logon olevan mahdollisimman
monikayttdinen, joten muunsin sen vektorigrafiikaksi. Vektorointiin kaytin ohjelmana
Inkscapea.

Kuva 28. Vektoroitu logo.

8 LOPUKSI

Lopputuloksena sain aikaiseksi toimivan logon toimeksiantajalle. Kaikista selkein
logo on mielestani vektoroitu logo ja téhén lopputulokseen paadyin koska logo on

yksinkertaisin ja kauniin symmetrinen.
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Mielesténi onnistuin valmistamaan logon hyvin teorian pohjalta ja eteneminen oli
selkead ja jarjestelmallista. Kokeilin opinnédytetyon aikana useita eri vaihtoehtoja,

joista lopulta yksi oli ylitse muiden.

Logo on helposti luettava, katse kiinnittyy keskelle, jossa on yrityksen nimi. Vérit ovat
vastavarejd mika helpottaa fontin erottuvuutta taustasta. Logo on symmetrinen, eikd
missddn tapauksessa sekava tai vaarinymmarrettdva. Logo mielesténi soveltuu nuo-

rekkaalle kohdeyleisolle, vériensa ja futuristisen ulkomuotonsa vuoksi.

Suoraa konnotaatiota IT:hen ei lopullisessa versiossa ole, mutta yritys saa kéyttoonsa
my0s logon version jossa on IT. Kuitenkin logona se on mieleenpainuva ja helposti

muistettava.

Toimeksiantaja oli tyytyvainen lopputulokseen ja ottaa mahdollisesti logon kayttoonsa

kun yritys aloittaa varsinaisen toimintansa alan parissa.
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