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EROTTUVAN VISUAALISEN ILMEEN
SUUNNITTELU KANSANOPISTOLLE

- Case: Varsinais-Suomen Kansanopisto

Taman opinndytetydn aiheena on toimeksianto Varsinais-Suomen Kansanopistolta opiston
visuaalisen ilmeen péivittdmiseksi. Lisaksi tarkoituksena on taittaa opistolle uudella ilmeella
lukuvuosiesite.

Olen opintojeni alusta asti ollut kiinnostunut bréandi- ja konseptisuunnittelusta. Yritys- ja
tuotebréndien visuaalisia ilmeit& on tutkittu paljon ja niista I6ytyy huimat maéarét kirjallisuutta.
Toisaalta, kansanopistojen bréandeja ja visuaalisia ilmeita ei ole juurikaan tutkittu, joten halusin
lahted tutkimaan taté puuttuvaa tietoa asiakastyon kautta.

Teoriaosuudessa tavoitteenani on selvittda, voiko kansanopisto yritysten tavoin kehittaa itsestaan
brandin, jonka visuaalinen ilme toimii erottautumiskeinona? Tutkin millaisia opistojen visuaaliset
iimeet ovat nykypaivana ja miten kansanopistolle luodaan kilpailijoistaan erottuva visuaalinen
ilme. Tahan vastatakseni tutkin visuaalisen iimeen maaritelmaa ja sen rakennuspalikoita, logon
osuutta visuaalisessa iimeessa seka maarittelen erottuvuuden kasitteen.

Toiminnallisessa osuudessa esittelen asiakastydn prosessia. Suunnittelen Varsinais-Suomen
Kansanopistolle uuden logon ja maarittelen uuden visuaalisen ilmeen, jonka kayttda ohjeistan
tekemasséani graafisessa ohjeistuksessa. Ohjeiston pohjalta luon opistolle lukuvuosiesitteen, jota
he pystyvat jakamaan kohderyhmilleen seké digitaalisesti ettd printatussa muodossa.

Taman opinnaytetydn tavoitteena on inspiroida muun muassa kansanopistoja ja muita
oppilaitoksia seka yrityksia ja yrittdjia pohtimaan huolellisesti suunnitellun visuaalisen ilmeen
tarkeyttd ja sitd kautta kannustaa heitd kehittdmaan omia ilmeitddn. Tyd toimii tietolahteena
paaasiassa niille, joilla ei ole paljon tietotaitoa brandayksesta ja visuaalisen ilmeen suunnittelusta.

Toimeksiannon tehtydni ja opinndytetydssani tutkimani perusteella voin paatelld, etta
kansanopisto voi yritysten tavoin kehittda itsestédén brandin. Erottuvan ja brandi-identiteetilleen

uskollisen visuaalisen ilmeen voi luoda tekemalla rohkeita ja selkeésti erilaisia valintoja
visuaalisessa ilmeesséaan, esimerkiksi varimaailman tai muotojen kautta.

ASIASANAT:

Brandi-identiteetti, visuaalinen ilme, graafinen ohjeisto, logo
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CREATING A DISTINCTIVE VISUAL IDENTITY
FOR AN ADULT EDUCATION COLLEGE

- Case: Varsinais-Suomen Kansanopisto

The subject of this thesis is to update and redesign the visual identity of Varsinais-Suomen
Kansanopisto, an adult education college located in Paimio, Finland. Another purpose of the
redesign is to create a comprehensive college brochure.

Since the beginning of my studies | have been interested in brands and concept design. The
visual identity of company and product brands have been the subject of research and there is a
large amount of literature on the topic. However, brands of educational institutions and their visual
identities have not been studied much, so | wanted to research this less known topic in my thesis.

In the theory section, | do research on whether an adult education college can create a brand of
itself and create distinctive visual identity, like companies do. In order to answer this, | study and
compare the visual appearance of adult education colleges today and the theory behind on how
to create a visual identity. | also study the definition of a visual distinctiveness and the role of a
logo in the visual identity.

Based on the theory, I design and introduce the new logo and define new visual guidelines. | also
design and create a comprehensive college brochure, which can be distributed to target groups
both digitally and in print.

One of the aims of this thesis is to inspire adult education colleges, other educational institutions,
companies and entrepreneurs with little or no knowledge in the field of branding and visual design
to design and create visual identity for their business.

Based on my assignment and research, | can conclude that an adult education college can create
a brand of itself. A distinctive visual identity can be created by making bold and clearly different
choices visually, for example through shapes and color scheme, while still being loyal to one’s
brand identity.

KEYWORDS:

Brand identity, visual identity, graphic instructions, logo
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KAYTETYT LYHENTEET JA SANASTO

Graafinen ohjeisto Yritysilmekasikirja, joka kertoo, miten visuaalista ilmetta
toteutetaan viestinnan eri osa-alueilla. (Valokki Design,
2019)

Imago Yrityksen itsestaan tietoisesti antama kuva. (Kotimaisten
kielten keskus 2019)

Ingressi Johdanto, johdantoluku, johdate. (Kotimaisten kielten keskus
2019)

Leipateksti Tekstin pddosa, varsinainen teksti. (Kotimaisten kielten
keskus 2019)

Slogan Iskulause, mainoslause. (Kotimaisten kielten keskus 2019)

Taittaminen Jonkin julkaisun, esimerkiksi lehden tai nettisivun,

elementtien sommittelua ja tyylittelya haluttuun muotoon.
(Graafinen, 2015)

Tuotemerkki Tuotteen tavaramerkki (Kotimaisen kielten keskus)

VSKO Varsinais-Suomen Kansanopisto



1 JOHDANTO

Opinnaytetydssani esittelen toimeksiantona tekemaani graafisen ilmeen uudistusta,
jonka toimeksiantajana oli Varsinais-Suomen Kansanopisto. Suunnittelin heille uuden
logon seka graafisen ilmeen, jonka pohjalta tein opistolle uuden lukuvuosiesitteen.
Teoriaosuudessa tutkin visuaalisen identiteetin osuutta brandissa ja erottumista

visuaalisin keinoin.

Opinnaytetydssani pyrin vastaamaan kysymykseen: Voiko kansanopisto yritysten tavoin
kehittda itsestdaan brandin, jonka visuaalinen ilme toimii erottautumiskeinona?
Teoriaosuudessa pyrin loytamaan vastauksen tahan kysymykseen pohtimalla mika on
visuaalisen ilmeen rooli brandissd, mitka ovat visuaalisen ilmeen rakennuspalikat, seka
pohtimalla erottuvan maaritelmaé. Analysoin my6s muiden opistojen visuaalisia ilmeita.
Pyrin keskittym&an kansanopiston ja sitd vastaavien opistojen visuaalisiin ilmeisiin.
Kansanopisto on itsendinen ja yksityisen saation yllapitaméa oppilaitos, toisin kuin
esimerkiksi kaupunkien ammattikorkeakoulut ja yliopistot, jotka ovat julkisia valtion
rahoittamia laitoksia. Lahtein& kaytin useita eri kirja- ja verkkolahteitd. Toteutin myds
tiedon saamiseksi sahkopostihaastattelun, jonka I&hetin mediatoimisto Nitron
suunnittelijoille. Haastatteluuni vastasi yksi siséltd- ja graafinen suunnittelija, Minna

Kallio.

Toiminnallisessa osuudessa esittelen Varsinais-Suomen Kansanopistolle

suunnittelemani visuaalisen ilmeen uudistuksen prosessin vaiheita ja lopputuloksen.

Varsinais-Suomen Kansanopisto (jatkossa VSKO tai asiakas) on grundtvigilainen el
sitoutumaton kansanopisto, yksityisen saation yllapitaméa aikuisoppilaitos, joka
perustettiin vuonna 1899. Opiston yllapitaja on maakunnallisista jarjestoista koostuva
Varsinais-Suomen Aikuiskoulutussaatié. VSKO:n arvot perustuvat humanismiin,
ekologisuuteen ja kansainvélisyyteen. Samassa osoitteessa toimii majoitus- ja
tilapalveluja tarjpava Kuninkaantien Kestikartano, joka on kuitenkin aivan erillinen
toimija. VSKO:lla on talla hetkella viisi opintolinjaa: teatteri ja maskeeraus, musiikki,
musiikkiteknologia, pop ja rock, sekd elektroninen musiikki ja biisinteko.
Markkinointiviestinnassaan VSKO painottaa suosituinta linjaansa, joka on teatteri ja
maskeeraus. Musiikin eri osa-alueisiin kohdistuvat linjat tulevat hyvalla toisella sijalla.
Kansanopistossa voi kerrata kouluaineita, perehtyd erityisaloihin taiteen saralla ja

kokeilla uusia opiskelutapoja. Linjat ovat myds jatko-opintoihin valmistavia, ja vahintaan
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lukuvuoden mittaisesta opintojaksosta saa kuusi lisapistetta haettaessa yhteishaussa
ammatilliseen perustutkintoon. Lukuvuoden pituisten linjojen liséksi opistolla jarjestetaan

lyhytkursseja. (Varsinais-Suomen Kansanopisto 2018)
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2 VISUAALISEN ILMEEN OSUUS BRANDISSA

2.1 Brandi visuaalisen ilmeen taustalla

Markkinointiviestinthammattilaisten Mékisen, Kahrin ja Kahrin Brandi kulmahuoneeseen!
-kirjan (2010) mukaan tuote- ja palveluinnovaatiot ovat helposti kopioitavissa. Miten
kuluttaja valitsee samanlaisten vaihtoehtojen valilta, kumman hén ostaa? Yrityksen
kannattavan kasvun kannalta brandi onkin tarkea perusta. Vaikka yrityksen ydin on hyva
tuote tai palvelu, kuitenkin asiakasta kiinnostaa enemman tuotteen tai palvelun antama
hyoty tai ratkaisu ja yrityksen omat arvot ja periaatteet. Yrityksen on siis osattava kertoa

kuluttajilleen tuotteestaan tai palvelustaan muutakin kuin faktat.

Markkinointiviestinnan parissa paljon ty6ta tehnyt yrittdja ja ekonomi Pirjo von Hertzen
lainaa tekstissaan Maine — ja menestystekija -kirjan kirjoittajien, Aulan ja Heinosen,
madritelmad brandistd: sanaa “brandi” kuuluu paaosin mainittavan markkinoinnin ja
mainonnan maailmassa. Kuluttajamarkkinoinnissa brandiksi epavirallisesti kutsutaan
useimmiten tuotetta, tuotemerkkia, palvelua, yritysta, henkil6a tai muuta vastaavaa,
mutta todellisuudessa brandi k&sitteena ei ole nain konkreettinen. Brandi ei siis ole yhta
kuin tuote tai yritys, vaan se on niihin liitettdvaa tunnettuuden laatua eli mielikuvaa.
"Brandi on tuotemerkkiin perustuva mielikuva tuotteesta kuluttajien keskuudessa.” (von
Hertzen 2006, 16)

Mielikuvat koostuvat maineesta ja julkisesta kuvasta, jotka brandin luoja antaa itsestaan
eli imagosta, seka siitd, miten ne muokkautuvat monien tekijdiden vaikutuksesta
loppukayttdjien mielissd (kuva 1). Brandi tuo yleensa brandin luojalle lisdarvoa ja
vahvistaa nain asiakkaan omaa identiteettia. Brandin maineeseen vaikuttavia asioita
ovat yrityksen tarjoamat tuotteet ja palvelut, palvelukokemus, asiakkaiden kohtelu ja

tybnantajan antama kuva yrityksen tydolosuhteista. (von Hertzen 2006, 15-17).
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\ Brandin
Brandi 'luojan
LELGLUUULEY

Asiakkaan

HELGLUGE]

Kuva 1. Brandi koostuu brandin luojan ja asiakkaan nakokulmista

Brandi-identiteetilla tarkoitetaan yrityksen omaa kuvaa itsestdan. Taman kuvan
perustana ovat yrityksen perusarvot, historia, strategiat ja visio. Naihin pohjautuen
yritykselle muovautuu tavoitemielikuva yrityksestd ja sen brandistd. Taméan
tavoitemielikuva pohjalta rakennetaan brandia. Brandin rakentaminen on yrityksen ty6ta,
jossa pyritdén kehittAmaan brandi vastaamaan tavoitemielikuvaa. (Mékinen ym. 2010.
16, 50). Alla olevaan kuvaan (kuva 2) olen tiivistanyt Brandi kulmahuoneeseen! -kirjasta
sekd Brand News verkkosivuston Mika on brandi? -artikkelista ajatukseni ja
nakemykseni siitd, mitd brandi on, mista se koostuu ja miten se syntyy. lhmisten
kokemukset rakentavat maineen brandista ja sen luojasta. Taman perusteella voin
todeta, etté brandi pitaa aina paikkansa, vaikka se ei vastaisi yrityksen tavoitemielikuvaa.
Mainetta ei voi hallita, mutta siihen voi ja yleensa pyritaankin vaikuttamaan mm.

bréndinhallinnan eli br&ndin rakentamisen ja sen yllapidon avulla.

Maine

BRANDI

Yrityksen

identiteetti Eells rakentaminen 4 Imago
mielikuva 7

Brandi- Brandin

Kuva 2. Nakemykseni brandistéa prosessina
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2.2 Miten visuaalinen ilme indikoi bréndia

Visuaalisen ilmeen tehtdvdnd on heijastaa brandin identiteettia (kuva 3) ja pyrkia
erottautumaan Kkilpailijoista. Hyva visuaalinen ilme on tunnistettava, jatkuva ja
yhtendinen. Visuaalinen ilme toimii my0s erottautumis- ja Kkilpailukeinona.
(Nakemystehdas MBE 2019)

Brandi

Identiteetti

Persoona

Palvelu-
kokemus

Visuaalinen Tone
ilme of Voice

Kuva 3. Visuaalisen ilmeen osuus bréndissa (Nuuttila 2018)

Visuaalisen ilmeeseen kuuluvat kaikki logosta mainoksiin ja painotuotteisiin, ja
verkkosivuista messutuotantoihin. Visuaalinen ilme koostuu organisaation kaikista
nakyvista ja tunnistettavista visuaalisista osista ja elementeista. (Nuuttila 2018)
Visuaalisen ilmeen suunnittelu kasittdd kaikki valinnat ja valineet, joilla tuodaan

visuaalisesti yrityksen nimed, tunnusta ja toimikuvaa esiin. (von Hertzen 2006, 111)

Visuaalinen ilme on kuin brandin kayntikortti, joka ilmentaa brandin ja/tai yrityksen
identiteettid — sitd mita brandi tai yritys pohjimmiltaan on. Visuaalinen ilme on kuin ikkuna
brandin ytimeen, ja tAman ikkunan on autettava asiakasta hahmottamaan, minkélainen

yritys tai opisto on, mité ja miten se toimintaansa harjoittaa. (Kubo 2015)

Suunnittelija Mikko Nuuttila kasittelee bréandin visuaalista ilmetta blogikirjoituksessaan
Brandille visuaalinen ilme. Miten? (2018). Nuuttila toteaa, ettd visuaalisen ilmeen

suunnittelun paamaarana on rakentaa erilaisten esittavien ja abstraktien elementtien

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksiina Pankalainen
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kautta brandille tarinaa ja synnyttdd mielikuvia brandista. "Jos yritys haluaa kertoa
nopeasta modernista toiminnasta, muotokieli on hyvéa rakentaa dynaamisten linjakkaiden
muotojen varaan. Mikali yritys haluaa viestia luotettavuutta ja perinteisyytta, muotokielen

on hyva olla hillitympi”, han havainnollistaa.

Itse koen, etté brandi-iime eli brandin visuaalinen ilme on yksi nakyvimmista brandin
kosketuskohdista. Asiakas kohtaa yleensa brandin visuaalisen ilmeen ensimmaisena.
Sanallinen viesti, kuten esimerkiksi slogan, on mainosjulisteessakin esittavassa
muodossa: valitulla kirjasintyylilla ja sen varilla voidaan korostaa kirjoitetun sanomaa.
Siksi minusta yksi térkea osa brandin rakentamisessa on visuaalisen ilmeen huolellinen

suunnittelu ja toteutus.

2.3 Visuaalisen ilmeen rakennuspalikat

Visuaalisen iimeen elementtejd méaaritellaan eri tavoin.

Yksi yleisimmista lahestymistavoista on lahted ihmisen aistien toimintatavasta ja siita,
miten elementin luonne vaikuttaa merkityksen luomiseen. ”Visuaalisen ilmeen
suunnittelun periaatteet nojaavat viime kadessa havaintomekanismin ominaisuuksiin”,
kirjoittaa kokenut yritysilmeen suunnittelija Juha Pohjola kirjassaan lIme — Visuaalisen
identiteetin johtaminen (2003). Visuaalinen muotoilu jakautuu Bellin ja Ternuksen, joita
Pohjola lainaa, mukaan kahteen osaan: muotoilun periaatteet sek& muotoilun elementit.
Muotoilun periaatteisiin kuuluvat mm. yhtendaisyys ja harmonia, toistaminen, tasapaino
ja rytmi, kontrasti ja painottaminen. Muotoilun elementteihin kuuluvat esimerkiksi vari,

tekstuuri, suhde ja suunta, koko ja muodot seka linjat. (Pohjola 2003, 122)

Nuuttilan mukaan brandi-ilmeen eli bréandin visuaalisen ilmeen kokonaisuuden luovat
erilaiset elementit, joita tyypillisesti ovat logo, typografia, varit, graafiset elementit ja
kuvamaailma, muotokieli ja pinnanjako. Visuaalisessa ilmeessa tarke&é on kokonaisuus.
Ihmiset tarkastelevat kokonaisuuksia — keskivertokuluttajalla ei ole useimmiten aikaa
tarkastella mainosta muutamaa sekuntia kauempaa, joten tdmad ei voi syventya
visuaalisen ilmeen eri osiin. Siksi kokonaisilmeen selkeys, ymmarrettavyys ja
tunnistettavuus on tarkeaa. Visuaalisen ilmeen on tarkeda olla johdonmukainen ja siitd
pitéd nakya brandi sen taustalla. Visuaalisen ilmeen elementit esiintyvéat harvoin yksin,
joten on tarkeaa huolella suunnitella visuaalisen ilmeen eri elementit, jotta ne luovat

yhdessa selkedn ja johdonmukaisen ilmeen brandille. Visuaalisella ilmeella on oltava
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filosofia, joka maarittelee miksi ja miten elementteja kaytetaan, minkalaisen tunnelman
ja kokonaisuuden ne luovat. "Luontevasti yhdessa toimivat elementit luovat esteettisesti

miellyttavan kokonaisuuden”, Nuuttila toteaa.

Sahkdpostihaastattelussani (ks. liite 3) kysyin mika on visuaalisessa ilmeessa
olennaista. Haastatteluun vastannut Nitron suunnittelija, Minna Kallio, nosti myds esille

johdonmukaisuuden téarkeyden.

Tiivistetysti voin todeta, ettd visuaalinen ilme koostuu erilaisista visuaalisista
elementeista, joiden tehtavana on luoda yhtendinen, johdonmukainen ja tunnistettava

ilme kaikissa brandin markkinoinnin toimenpiteissa.

Kahdessa seuraavassa kappaleessa esittelen lyhyesti lapi olennaisimmat visuaaliset
elementit ja niiden keskindistd vuorovaikutusta, joka Iluo visuaalisen ilmeen

kokonaisuuden.
2.3.1 Visuaaliset elementit
Logo

Logo on yksildllisesti muotoiltu yrityksen tai tuotteen nimen Kkirjoitusasu (kuva 4).
Liilkemerkki on visuaalinen elementti, tunnus tai symboli logossa (kuva 5). Logolla
tarkoitetaan my0s kirjoitusasun ja likemerkin muodostavaa tunnuskokonaisuutta (kuva

6). Yrityksen nimi voi olla osa likemerkkia (kuva 7). (Happy Branding Company 2016)

KUOPIO

KANSALAISOPISTO

Kuva 4. Kuopion kansalaisopiston logo

TURKU AMK

TURKU UNIVERSITY OF
APPLIED SCIENCES

Kuva 5. Turun Ammattikorkeakoulun logossa keltainen téhti on liikemerkki
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0

LAHDEN KANSANOPISTON
TEATTERIKOULUTUS

Kuva 6. Lahden kansanopiston teatterikoulutuksen logon muodostavat opiston ja
koulutuslinjan nimen kirjoitusasu seka liikkemerkki

Kuva 7. Jyvaskylan kristillisen opiston logo on kokonaisuudessaan myds liikemerkki

Typografia

Tekstiin, kirjasintyyppeihin, kirjainten asetteluun ja varitykseen liittyvda suunnittelua ja
sommittelua kutsutaan typografiaksi, toisin sanoen typografia antaa kirjoitetulle kielelle
visuaalisen muodon, joka pyrkii valittamaan viestin halutulla tavalla (kuva 8). Typografia
on keino kommunikoida erilaisten tekstityylien ja fonttien kautta. Nama ovat
merkittdvassa osassa brandin luomassa sanallisen viestintinsa tunnelmassa ja

danensavyssa. (Graafinen 2019)

Kuva 8. Esimerkki: World Peace Party -esite, joka on taitettu paaosin typografisin keinoin
(Wikipedia 2019)
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Fontit k&sitetadn useimmiten neljassa paaryhmassa: yleisimmat ovat paatteelliset serif-
fontit ja paatteettdmat sans serif -fontit (kuva 9). Lisédksi on kéasinkirjoitetun henkiset
script-fontit ja vapaamuotoiset display-fontit. PAaryhmat voidaan jakaa mydés alaryhmiin
erilaisten muotojen, paateviivojen tyylien tai fonttien mittasuhteiden mukaan. (Graafinen
2019)

Kuva 9. Serif (vas.) vs. Sans-serif (oik.) (Fonts 2019)

Varit

Vareihin liittyy ns. yleisesti hyvaksyttyjd merkityksid ja symboliikkaa kulttuureista
riippuen. Visuaalisessa ilmeessa vareilla on suuri vaikutus tunteisiin ja mielikuvien
syntymiseen. Vérien vaikutuksista ja mielleyhtymisida on tutkittu laajalti. Esimerkiksi
vihred vari liitetdén usein ekologisuuteen, puhtauteen, luonnollisuuteen. Punainen vari
taas kuvastaa monien mielissa voimakkuutta ja intohimoa. Varit siis puhuvat puolestaan,
joten bréandia luodessa on hyva pohtia varien symboliikkaa, keskinaista harmoniaa ja

brandille niiden tuomaa arvoa. (Nuuttila 2018)

Varien symboliarvon hyddyntamisen liséksi véarien tarkoitus ilmeessa on mm. elavaittaa,
tuoda estetiikkaa, yhtendistad kokonaisuutta sekéa luoda tilavaikutelmaa ja liiketta.
(Graafinen 2019)

Kuvamaailma

Kuvamaailman eli kuvallisten elementtien paatarkoituksena on tukea sanallista viestia
tai kontekstia ja toisinpain. Kuvamaailman on heratettédva asiakkaassa mielenkiintoa ja
luoda oikeanlainen tunnelma vastaamaan yrityksen omaa tavoitemielikuvaa. Kuvalliset
elementit voivat olla melkein mitd vain: valokuvia, graafisia muotoja, kollaaseja,
typografista taidetta, maalauksia taikka piirroksia — lista jatkuu. Kuvalliset elementit
voivat esimerkiksi havainnollistaa, visualisoida tai elavoittaa sanallista viestia tai toimia

pelkastaan koristavana elementtina. (Graafinen 2019)
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2.3.2 Elementit luovat kokonaisuuden

Sommittelu ja suhde

Sommitteluksi  kutsutaan elementtien sijoittelua  sovelluksessa. Sommittelun
tarkoituksena on luoda eri asioiden vdlille yhteyksid, jotka ohjaavat katsojaa -
synnytetddn mielikuvia. Kultainen leikkaus on hyva esimerkki sommittelun rakenteesta.
Suhde koskee elementtien mittasuhteiden ja sijaintien vuorovaikutusta. (Pohjola 2003,
126-127)

Jéarjestys ja painottaminen

Nimensd mukaisesti jarjestys tarkoittaa sitd, etta elementit on pyritty sijoittamaan
sovelluksessa siten, ettéd ne ohjaavat katsojan silman liikkeitd. Eri keinoin voidaan myos
korostaa eli painottaa tiettya kohdetta. Yleens&a painotetaan tarkedd kohdetta, joka
siséltaa tarkeda tietoa tai halutaan, ettéa se on jarjestyksessa ensimmainen, mikd osuu
katsojan silmaan. (Pohjola 2003, 127)

Yhtendisyys ja tasapaino

Eri elementtien jarjestamista siten, ettd ne ohjaavat silman liikettd, kutsutaan
yhtendisyydeksi. Yhtendisyydesséa on siis kyse loogisista elementtien ryhmityksista ja
kokonaisuuksista. Tasapainoisessa ilmeesséa elementtien luoma kokonaisuus on
looginen ja miellyttava silmalle. Epatasapainoinen ilme vaikuttaa sekavalta eika siina
tehdyt valinnat luo haluttua mielikuvaa. (Pohjola 2003, 127-128)

2.4 Erottuminen visuaalisesti

Erottumisella tarkoitetaan aisteilla havaittavaksi tulemista, kuten nakyviin tai kuuluviin
tulemista. Erottuminen on erilaisuutta, muista poikkeamista ja silmiin pistamista.
(Kotimaisten kielten keskus 2019)

"Kun brandistrategian keskeinen tavoite on erilaistuminen, eli tulla huomatuksi ja erottua

edukseen, on katsottava markkinaa ja toimialaa kokonaisuutena sekd erikseen
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kilpailijoita ja niiden brandiviestintaa”, kirjoittaa von Hertzen kirjassaan. Tekemalla
kilpailija-analyysin, eli tutkimalla kilpailijoiden viestintd&, sen tapoja ja materiaaleja, voi
saada omalle brandin suunnittelulle ja rakentamiselle hyvéan lahtékohdan. Hyvin monesti
saman alan yrityksilla on kaytdssaan samat mediat, joissa esiintyy erittain samantyylisia

vari- ja kuvamaailmoja. (von Hertzen 2006, 133-140)

Kilpailluilla aloilla omanlainen ja selkeasti vahva visuaalinen ilme ja identiteetti on
brandille erittain tarkea voimavara. Visuaalinen ilme viestittaa yrityksen toimialasta, kuin
myds brandin identiteetisté ja sille omalaatuisista piirteista. Tarke&aé on erottua edukseen
ja kiinnittda asiakkaan huomio vain sekunneissa, kun tdmé& vilkuilee mainoksia
esimerkiksi halyisessa kauppakeskuksessa. Asiakkaan tulee myos kyeta tunnistamaan
kuka tai mika yritys on mainoksen takana. Visuaalinen identiteetti toimii erottautumisessa
todella tarkeana viestijana, etenkin kun se on useimmiten ensimmainen osa brandista,
jonka asiakas kohtaa. (Kubo 2015)

Selked keino erottua kilpailijoista visuaalisessa ilmeessd on erilaisuus. Olemalla
tietoisesti erilainen, nayttamalla erilaiselta ja tekemalla asiat eri tavalla kuin kilpailijat.
Tama erilaisuuden voimavara vahvenee, jos pystyy kertomaan asiakkaillensa naista
eroavaisuuksista. Erilaisuudella on kuitenkin oltava perustelut ja sen on sovittava
brandin identiteettiin ja persoonaan. Hyva ja toimiva erilainen visuaalinen ilme ei voi siis
olla tuulesta temmattu. (Tarinastudio 2019) Tallaista erilaisuutta on esimerkiksi
poikkeaminen vallitsevista visuaalisista trendeistéd tai tukeutuminen trendiin alalla tai
markkinoilla, jossa sitd ehka vahiten odotetaan. Kilpailijoiden uusiutuessa ja paivittdessa
ilmettd&n voi vastaavasti olla suuri voimavara ja erottautumiskeino pitkalla aikavalilla,

kun pysyy uskollisena alkuperaiselle ja tutulle visuaaliselle ilmeelleen.

Kallio tuo haastattelussa esimerkin hyvasta ja erottuvasta visuaalisesta ilmeesta: Niemi-
palveluiden vahva kirkkaanpunainen vari, ja heidan autoissaan ja muuttolaatikoissaan
esiintyva logo. Logon voisi kdantaa ylosalaisin, mutta se olisi silti tunnistettava. Niemen
visuaalinen ilme on auttanut tekemaan brandista tunnetun. Kallion mielesta on myoés
tarkeaa pohtia, mik& on brandin tavoittelema kohderyhma. Esimerkiksi eri ikéryhmille
tehdaan erindkoistd markkinointiviestintdd kuin “keski-ikaisille  businesshaille”.
"Varsinais-Suomen Kansanopisto kasittadkseni koskee luovia aloja, joten visuaalisen
ilmeen pitaisi olla trendikas ja luova. Kaikessa suunnittelussa taytyy nykypaivana ottaa
huomioon saavutettavuus. Siksipa saavutettavuus eli esteettomyys tulisi ottaa huomioon

jo alusta lahtien”, han toteaa. Tutkimani ja haastatteluvastauksen perusteella voinkin
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todeta, ettéd jokin visuaalinen elementti, kuten vari tai muoto, voi olla keino erottautua

kilpailijoista.

2.5 Logon merkitys brandimielikuvan luomisessa

Toimialuetta tai tuotetta kuvaava logo on helposti kopioitavissa ja se hukkuu vastaavien
logojen massaan eli se ei erotu edukseen. Tallainen logo my6s vanhentuu ns. brandin
ydinta kuvaavaa abstraktia logoa nopeammin. Logon pitaéa luoda toivottuja mielikuvia
myds yksin, ilman yhteyttd mihink&&n muuhun brandin viestinndn tai toiminnan osaan.
(Pohjola 2003, 130)

Haastattelussani oli myds kysymys logon tarkeydestad bréandimielikuvan luomisessa.
Kallion mukaan logo on ’erittdin tarked osa visuaalista iimettd” ja se toimii kuin

kayntikortti.

Logo on siis yrityksen ja opiston tarkein tunnusmerkki. Minusta hyvassa opiston logossa
tiivistyy selkedsti ja mielenkiintoisella tavalla opiston koko identiteetti, eikd se niink&an

esita mitaan konkreettista.
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3 OPISTOJEN VISUAALISET ILMEET

3.1 Kilpailija-analyysi

On tarke&da tutkia kilpailijoita ja selvittaa, mita visuaalisen ilmeen keinoja nama ovat
iimeissdan kayttaneet tai vastaavasti jattdneet kayttaméatta. Tutustuin muutamien
muiden aikuisopistojen, etenkin VSKO:n linjoja vastaavia koulutuksia tarjoavien
opistojen, logoihin ja visuaalisiin ilmeisiin. Samalla alueella toimii myds Turun
Ammattikorkeakoulu, jonka otin mukaan kilpailija-analyysiin, vaikka kyseessa on julkinen
oppilaitos. Siella on kuitenkin tarjolla musiikin, tanssin ja teatterin koulutusohjelmat.
Analyysissani tutkin visuaalisen ilmeen elementteja kuten logoja, véarien kayttéd ja
kuvamaailmaa opistojen kotisivuilla ja sosiaalisessa mediassa. Pyrin kiinnittAmaan

huomiota ilmeiden tyylivalintoihin, tunnelmaan ja niistd koostuvaan kokonaiskuvaan.

Yksityiset opinahjot ja kansanopistot eivit ole sanan suoranaisessa merkityksessa
yrityksia, mutta niiden tarkoituksena on myds tydllistaa ihmisia ja "myyda” palvelujaan,

toisin sanoen koulutuksiaan, hankkimalla opiskelijoita.
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HEO on Helsingissa sijaitseva vapaan sivistystyon kansanopisto. Heillda on
tarjonnassaan myos VSKO:n tarjontaa vastaavia opintoja: draama, laulaja, lauluntekija,
musiikki ja musiikkiteknologia. Opiston logo on erittdin yksinkertainen, korkeat ja kapeat
kirjaimet punaisen suorakulmion sisélla. Neutraali logo ei leimaa pelkaksi taiteiden tai
kasvatustieteiden opistoksi. HEO:lla onkin laaja opintotarjonta, joka ei ulotu vain
taiteisiin. Opiston varina toimii puhdas punainen, joka ndkyy heidan verkkosivuillaan ja
sosiaalisen median kuvissa. Opistolla ei ole erityisesti tunnistettavia graafisia
elementteja ilmeessaan, joten kuvalliset elementit nojaavat paljolti tilannevalokuviin,

joissa on rento ja aito tekemisen meininki (kuva 10).

HEO Helsingin Kalliossa on
Suomen suasituin vapaan
sivistystydn kansanopisto.

heoofficial HEZZN B

847julksisua  1261seursajaa 1881 seurannassa

HEO Kansanopisto

Heo on kansanopisto keskells Helsingin Kalliota. Tarjoamme media- ja kulttuurialan

opintoja seki yliopistojen perusopintoja.
www.heo fi

020000

Musiikd Draama Komikia Tapahtumat Animaatio

Kuva 10. HEO:n visuaalista ilmetta (HEO 2019)
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Lahden Kansanopiston Teatterikoulutus kuuluu Lahden Kansanopistoon, mutta
koulutuksella on omat verkkosivunsa sekd& oma logonsa, joka on kuitenkin hyvin
samassa linjassa itse opiston logon kanssa — molemmissa on sama liikkemerkki.
Teatterikoulutuksella on modernit ja melko minimalistiset verkkosivut, jotka nojaavat
kuviin ja tekstiin. Valokuvat tuovat varid muutoin tummiin verkkosivuihin. Valokuvien
tunnelma on paaosin rento. Verkkosivuilla on paljon tilanne- ja ryhmékuvia
esiintymistilanteista, tapahtumista ja esityksistd. Mukana on myds hauskoja muokattuja

kuvia, kuten meemeja (kuva 11).

o

LAHDEN KANSANOPISTON
TEATTERIKOULUTUS

VIERAILUESM s'ﬁSﬁ&k
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Kuva 11. Lahden Kansanopiston Teatterikoulutuksen ilmetté (Lahden Kansanopiston
Teatterikoulutus 2019)
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Kuopion Kansalaisopistossa on laaja koulutustarjonta, johon siséltyy esimerkiksi
musiikki. Kuopion Kansalaisopiston logo luottaa taysin tekstiin, eika silla ole liikemerkkia.
Kaytetty kirjasintyyli on moderni, selked, ja korkeutensa vuoksi myos hieman veikea ja
nuorekas. Kuopion kansalaisopiston ilme (kuva 12) on raikas, ja se luottaa valkoiseen,
toisin sanoen negatiiviseen tilaan, vaaleansiniseen sekd harmaan eri savyihin.
Graafisina elementteina toistuu neli6. Fontteja on padosassa kaksi, otsikkotasolla kevyt

ja moderni serif-fontti, ja leipateksteissa selkedlinjainen sans serif -fontti.

KUOPIO

KANSALAISOPISTO

wono

LUENNOT JA

AJANKOHTAISET TAPAHTUMAT

KURSSE.
JA ILMOITTAUDU KURSSIT

OPISKELIJATARINAT
d A B S

h h k k i

b & oatimie s ot o RO T
h b b & -

L B & i
e b b

k& {
" T

PEDA.NET

YLEIST .":'L S .
(2 M

i

W )i

SELAA KATSO OTA
KURSSEJA AJANKOHTAISET
JA ILMOITTAUDU KURSSIT

YHTEYTTA

Kuva 12. Kuopion Kansalaisopiston ilme (Kuopion kansalaisopisto 2019)
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Jyvaskylan Kristillisella Kansanopistolla (JKO) tarjoaa musiikin ja teatterin koulutusta
kahdeksasta viikosta vuoden kestoisiin jaksoihin. JKO:n logo on poikkeava, silla se
sisaltdd sloganin ja www-osoitteen, muttei itse opiston nimed, joten logosta on
kontekstista irrallaan vaikea paatella, kenen logo on kyseessa. Logo saattaakin jaada

helposti huomioimatta. JKO:n visuaalinen ilme hyédyntaa enemman vareja verrattuna

muihin analyysissani tutkimani opistot.

Opisto tanaan

B A VAR O AR R A A g ¥
Faxiaerioian

Seurat 9.10. Lokakuun 2019 Suomen Klelen keskitason yleinen
ajankohtaisoulunskset Kielizesti 9112019

29200 08200

Kuva 13. Jyvaskylan Kristillisen Kansanopiston ilme (Jyvaskylan Kristillinen
Kansanopisto 2019)
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Turku AMK:n ilme (kuva 14) on selked ja raikas. llme rakentuu paaosin typografiasta,
maaritellysta varimaailmasta ja kuvista. Kuvat vievat sovelluksien pinnasta hyvan osan
tasapainottaen suurta tekstimaarad, joka on jaettu sopiviin osiin otsikoinneilla ja
jakamalla teksteja laatikoihin. Nain lukeminen on tauotettua, eika kokonaisuus tunnu liian

raskaalta.

TURKU AMK

TURKU UNIVERSITY OF
APPLIED SCIENCES

TURKU AMK

Opinnot digitalisaation
murroksessa

- paikkariippumattomuudesta
joustavuutta opiskeluun

Kuva 14. Turku AMK:n visuaalista ilmetté (Turun Ammattikorkeakoulu 2019)

Kilpailija-analyysin tuloksena voin paatella, etta ilmeet ovat keskimaarin melko hillittyja
ja ajattomia. limeet tukeutuvat yhteen tai korkeintaan muutamaan tunnistettavaan
elementtiin, pdaosin logoon ja varimaailmaan (esim. Turku AMK:n keltainen vari tai
Kuopion Kansalaisopiston sininen ja harmaa). Kansanopistojen logoissa ei erityisemmin

ole kaytetty liikemerkkia, vaan ne tukeutuvat logoissaan opiston nimen tyylittelyyn.
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Poikkeuksena Lahden Teatterikoulutus ja Turku AMK:n logo (liikemerkkin& keltainen
tahti).

3.2 VSKO lahtoétilanne

3.2.1 Toimeksianto ja vaatimukset

Toimeksiantona oli VSKO:n graafisen ilmeen uudistus. Tarkoituksenani oli suunnitella
opistolle uusi logo seka visuaalinen ilme, ja niiden pohjalta taittaa lukuvuosiesite. lImeen

kayttoa ohjeistin graafisessa ohjeistuksessa.

Pohjatydn tarkoituksena oli selvittad, miksi uudistusta kaivataan. Miksi nykyinen logo tai
visuaalinen ilme ei ole endd ajankohtainen? Tarke&aa oli myds erottaa Kuninkaantien
Kestikartano ja VSKO omiksi kokonaisuuksiksi. Niilla on erilliset toiminnot, mutta
molemmista 16ytyy tietoa vain VSKO:n viestintdkanavista, mikd voi hammentaa vain

toisesta toiminnasta tietoa etsivia.

Logosta ja kokonaisvaltaisesta ilmeesta asiakas halusi yksinkertaisesti modernimpaa ja
ajattomuuteen pyrkivaa. Asiakkaan markkinointiviestinndn materiaalien ja kanavien tulisi
olla selkeita ja kohderyhm&a palvelevaa. Keskusteltuani asiakkaan kanssa saimme
koottua tarkeimmat ydinteemat, jotka tulisivat ohjaamaan ideointia ja suunnittelua:
yksinkertaisuus, selkeys, kayttajaystavallisyys ja tavoitteellisuus. Opiston tavoitteena on
tiedottaa mahdollisia uusia opiskelijoita opiston opiskelumahdollisuuksista, ja innostaa
heitd hakemaan opiskelupaikkaa. Opistoon hakeville ja sitd harkitseville on annettava
syy hakea juuri Varsinais-Suomen Kansanopistoon, ja uusi visuaalinen ilme on ensiaskel

kiinnittdmaan huomiota opistoon ja sen opintotarjontaan.

3.2.2 Vanha visuaalinen ilme

VSKO:n vanha logo (kuva 15) on iso ja siind liikemerkkina toimii graafinen kuva
opistorakennuksesta, joka tuo logoon yksil6llisyyttd, mutta tietdmattéman silmin logo voi
vaikuttaa esimerkiksi rakennusalan yrityksen logolta. Logo on siis lahemmin
tarkasteltuna toimialaan viittaava logo (opistorakennus), eika niinkdan opiston brandi-
identiteettid kuvaava logo. VSKO ei markkinointiviestinndssaan keskity mitenk&én itse

rakennukseen tai esimerkiksi vetoa sen historiaan viestinnassaan, joten logo ei juurikaan
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kerro opiston brandi-identiteetista tai opiston tarjonnasta. Hypoteettisessa tilanteessa voi
kayda myds niin, ettd VSKO joutuu siirtdmaéan toimintansa uuteen rakennukseen, jolloin

vanha logo niin sanotusti vanhentuisi ja menettaisi merkityksensa.

Ympyran osuus likemerkissa on hieman epaselva, ja koko ympyraa kaytettdessa kuva
rakennuksesta pienentyy huomattavasti, jolloin se ei toimi pienessa skaalassa. Logossa
on myo6s lyhennys opiston nimesta, VSKO, mutta opistosta tietamattémille saattaa jaada

auki, mika yritys tai opisto on kyseessa.

Kuva 15. VSKO:n vanha logo (VSKO 2018, vanhat verkkosivut)

Kuva 16. Esimerkkejd VSKO:n vanhan logon kaytosta bannereissa (VSKO 2018,
vanhat verkkosivut)

Asiakkaan toivomuksena oli saada uudesta esitteesta seka painettu ettd digitaalinen

versio helposti ladattavaksi uusituille verkkosivuille.

Vanhan esitteen kannessa tasapaino ja elementtien valiset suhteet eivat ole
optimaaliset. Elementteja on monta, eika kannella ole yhté kiintopistetta. Kiintopisteina
toimivat niin alakulman pyoristetyt kuvat ja kannen keskella olevien mallien mustat asut.

Jarjestysta ei vaikuta olevan maaritelty, ja lukijan katse harhailee helposti ja olennainen
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tieto jA& huomaamatta. VSKO:n vasemmassa yldkulmassa oleva logo sulautuu
harmaaseen taustaan, eika lukija nopealla vilauksellakaan saa helposti selville, kenen
esite on tai mista esitteessa on kyse (kuva 17). Sama ongelma esiintyy verkkosivuilla
olevissa bannereissa (kuva 16). Logo on lapikuultava, joten se helposti sulautuu ja

hukkuu taustalla olevaan kuvaan jaaden helposti kavijalta huomaamatta.

Lukuvuosiesitteen tarkoituksena on vélittaa tietoa aiheesta kiinnostuneelle tai saada
kiinnostumaan esitteen sisallosta. Kannen on myos kerrottava nopealla viestinnalla, mita

esitteen sisalto kasittelee.

Menneiden vuosien esitteet eivat ole noudattaneet mitdan tiettya kaavaa, eika niilla ole
jatkuvuutta tai yhdistavia kohtia. VSKO:n viimeisimmassa esitteessa (kuva 18) pyoreat
muodot toistuvat joka sivulla. Kuten etukannessa, sisasivuilla toistuu sama epétasapaino
ja jarjestys. Tekstia on erittéin paljon, eikd siina ole lukemista tauottavia elementteja,
kuten valiotsikoita. Esitteesta tietoa hakeva tuskin aikoo lukea koko esitetta, vaan etsii
itselleen olennaisen tiedon. Siksi lukijan tiedonhakua olisi syyta helpottaa tauottamisella.
Valokuvat ovat tarkeassé osassa, mutta kaikki eivéat ole taysin yhtenevaisia variensa ja
kuvan varilampétilojen puolesta. Hyva esite on kuin esteettinen Instagram-seiné: kuvat
on kasitelty samalla tavalla, joten ilme on yhtenevainen, esteettinen ja harmoninen.
Valokuvien kaytto esitteessa on kuitenkin hyva asia, silla niiden tarkoituksena on kertoa

opistosta ja myyda VSKO:n koulutustarjontaa lukijalle.

Kuva 17. Esitteen kansi (VSKO:n lukuvuosiesite 2018-2019)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksiina Pankalainen



Varsinais-Suomen Kansanopisto on pe-
rustettu vuoana 1699, Opist on sekd po-
bittisest et uskonnollisest sitoutamaton

tos. Arvomme perustavat humanismiln,
ekologisuuteen Ja kansainvilisyyteen.
Opiston. yllipithji on maskuanallisista
jacjendisth koostuva Varsinals-Soomen
Alkulskoulutussibtio, jonka kotipaikka

Iuasunto-
on Paimio Opintolinjat ovat valmentavaa  Ja ja wjaitie-
1 fatko-opintoihin tihthiviA koslutusta  vat Toukola-
taiteen erl alofia Minaisto-nimistssh
linjat kes-
tivit yleensd yhden lakuveoden, Linjoilla  Suikku Ja we ovat huonekohtaiska.

voit valmistautua fatko-opintohin Ja vi-
hintain Jukivuoden mittaisesta kansano-
pistolinjasta saat 6 lisiptetth hacttacssa
Yhteishaussa ammatilliseen perustutkin
toon. Lukuvuoden pituisten linjojen I
saksi opistolla firjestetaan eriaibelsia ly-
hythurssefa

Asaminen
Varsinais-Suomen Kansanopiston luku
vuoden kestivill linjoilla opiskelevien on
mahdollista asua opiston opiskelija-asun
tolassa. Asunnot ovat kolmen

huoneen + keittion so-

o " Vistantie 37, 21530 Paimio
Vil Slatel
PR g
etsiki
2 erne

Anu Hoskin, testteri
& idaatts,

Schoolista/

Teatro Tecknissd fa Cor

bett Theatresss. Edinburghin Grayfriar's

Kirkhousesss, Turussa Linnateatierissa,
Turun

terissa, Samppalinnan kesd

Kassikoita ja nykydraamaa. Hoskin
on vetinyt useita teatterikursseja lapsille
ja nuorille, kirjoittanut ja dramatisoinut
lastenniytelmia, seka objannut iimaiss
taidon kursseja ja impravisaatiota myds
aikulsryhamille.

Hoskin on opiskellut laulua vuodesta
1992 ja muihin taitoihin kuuluvat mm.

ooga
Tal
18 hetkells A Hoskin niytilee a vetid
Turussa sekd tol

valmistul muu
sikoksi Turun
konservatorlon
pop/jaz-linjal
ta vuoans 2008

studiomuusikkona, estintynyt mm Samp
mbleissa, Ja

talaulaja
£ useissa kokoonpanoissa. Repertusariin
kuulu monipoolisest rytmimusidkin laaja
kirjo, ja esiintymisél on ollut intimeisth

pop/jazz-lau
la. Martojirvl 0n
opettanut laslua sckd
yhaityisesti et eri op
pilaitoksissa mm. Rauman musitkkiopis
tolla ja Turun sewdun musitkkiopistola
Vaodesta 2015 hia on tybskennellyt mybs

TAIA hetkelld aktiivisioa tolmivat mm.
Saana Murtojirvi Band, Wonder Girls,
seki originaalia turkaulaists rytmimusi

Kia esttivi juri Jevyn ulkaissut Dirty
Harry Sextet,jousa han tobmi myés svel
t4fink, sanoitiaana Ja sovittajans, Mur
tofirvi kekkailee mybs siestijan ominal

Paimion opistolla j
naiskuoro Vivelan johtajana. Murtojarvi
on tolminat objaspana erdaisilla musik
ileireils, mm. jazzleiril
Kileirell seka clibel
Murtofir tolmil myés Turun konserva
torion tutkintolastakuatatehtivissd. Ope
tusty6 listksi Martopirvi on tyoskeaneliyt
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4 VISUAALISEN ILMEEN RAKENTAMISEN PROSESSI

4.1 Inspiraatio

Hain inspiraatiota ja tutustuin VSKO:n vanhaan ilmeeseen p&&osin opiston
verkkosivujen ja esitteiden kautta. Suurin inspiraationi 16ytyi verkkosivujen
galleriaosasta, jossa oli paljon kuvia esiintymistilanteista ja taustalla loisti varikkaat
esiintymisvalot. Opiston koulutuslinjat ovat musiikkiin ja esittaviin taiteisiin painottuvia, ja
useimmiten esiintymistilanteet tapahtuvat lavalla. Lavalle suunnataan aina valot, jotta
esiintyjat ja esitys itsessdan korostuvat. Uudella ilmeelld on tarkoitus suunnata ihmisten
katseita VSKO:n toimintaan ja linjoihin, ja innostaa heitd hakemaan koulutuksiin. Lisasin
visuaaliseen ilmeeseen varikkyytta, silla se symboloi heiddn monipuolista toimintaansa
ja opiskelijoidensa luovia persoonia. Varikkyys auttaa erottumaan kilpailijoiden hillityista

visuaalisista ilmeista.

4.2 Logo brandin keskiossa

Aloitin asiakastydn logon ideoinnilla ja suunnittelulla. N&in tarke&néa sailyttda logossa
opiston nimen lyhennyksen eli VSKO-kirjainyhdistelman, jotta opisto erottautuu samalla
paikkakunnalla sijaitsevasta Paimion Kansalaisopistosta. Nama kaksi opistoa ovat
toisistaan riippumattomia, ja asiakkaan mukaan usein monet yhdistavat VSKO:n ja

Paimion Kansalaisopiston samaksi opistoksi.

Tarkeda oli luoda liikemerkki, joka kuvastaa brandin sisinta eika opistorakennusta.
Liikemerkki on myos hyva keino erottua kilpailijoista, joilla useimmiten ei ole liikemerkkia
logossaan. Lahdin inspiraation johdattelemana leikittelem&&n spottivalojen muodolla,
varjolla ja sen luomilla muodoilla (kuva 19).
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Kuva 19. Raakaideoita ja spottivalojen innoittamia logoluonnoksia

Valitsin kolme logovaihtoehtoa asiakkaalle esiteltédvaksi (kuva 20). Naista asiakas valitsi

mieleisekseen ensimmaisen, jonka viela viimeistelin lopulliseen muotoonsa.
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' VL7 VARSINAIS-SUOMEN
VARSINAIS-SUOMEN ‘b.o VARSINAIS-SUOMEN @ KANSANOPISTO

KANSANOPISTO KANSANOPISTO

Kuva 20. Logovaihtoehdot vasemmalta oikealle: 1, 2 ja 3

Uusi logo (kuva 21) on selkeiden muotojensa ja variensa ansiosta leikkisa ja raikas,
kuitenkin monikéayttdinen eiké opiston toimintaa tarkoin leimaava. Liikemerkin kirjaimet
eivat ole yksityiskohtaisia, vaan niissa korostuu pelkat &arimuodot. Logossa visualisoin
sitd, kun suoraan jonkin henkilén tai esineen (tdssa tapauksessa kirjaimen) takaa
heijastetaan valolla: kohteen yksityiskohdat hamartyvat, ja edesta pain katsova osapuoli

nékee vain suurpiirteisen hahmon.

Liikemerkissa kirjain 'V’ on aavistuksen kallellaan vasemmalle. Ideani oli, etta V-kirjain
symboloi spottivalon muotoa ja sen liiketta. Lisaksi vinous oli osaltaan visuaalinen
ratkaisu tehda logosta kiinnostavampi, mutta se myds kuvastaa esittavien taiteen alojen
vapautta ja liikkkuvuutta: musiikki saattelee kuuntelijan tunnelmaa ja teatteriesityksella on

eteneva juoni. Logoa luodessa ajattelin kuinka "taiteella ei ole rajoja eikd saantoja”.

$ VARSINAIS-SUOMEN
© KANSANOPISTO

Kuva 21. Lopullinen logo
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4.3 Varit

Logon vérit ja uuden ilmeen varimaailma syntyi varikkaiden spottivalojen inspiroimana
(kuva 22).

'__{j\

v ] . F. ‘Q’f D
ONOR'| » A\ g ‘ |
+Al ?\’!] ’
BN 3 :

Kuva 22. Inspiraation lahteena toiminut kuva, jossa VSKO:n opiskelijat loistavat lavalla
varikkaiden spottivalojen alla. (Varsinais-Suomen Kansanopisto, vanhat verkkosivut)

Paavareiksi valikoituvat kolme kirkasta neonsavyista varia: pinkki, sinivihrea eli turkoosi,
seka VSKO:n aikaisemmin mm. logossa ja esitteissa kayttama kellertavan vihrea (kuva
23). Pidin taman saman séavyn mukana, jotta ilmeessa olisi jotain vanhaa ja tuttua, ja
joka pitéisi kytkdksen vanhan ja uuden valilla. Paavarit esiintyvat uudessa logossa ja
toimivat pohjana esitteita pdivittdessd ja uusia sovelluksia luodessa. Graafiseen
ohjeistukseen lisasin varikarttaesimerkkeja, eli minka tyylisia vareja voi kayttaa

paavarien rinnalla (kuva 24).

Varien merkitykset tukevat VSKO:n toiminnan arvoja ja periaatteita. Vihrean savyt voivat
kuvastaa kasvua ja uusia alkuja. Vihrea liitetdédn myos usein rehellisyyteen seka ns.
vihreisiin arvoihin, jotka ovat tarkeitd arvoja VSKO:lle. Punaisen sévyt kuten pinkki
yhdistetdan usein positiivisiin voimiin, kuten rakkauteen, intohimoon ja ystavyyteen.
Sinisen savyt kuten turkoosi ovat rauhoittavia ja mielta virvoittavia. Sininen liitetd&dn myds
rauhaan ja luotettavuuteen. Naiden varien lisdksi asiakas tykastyi oranssiin, jota

hyotdynsin esitteessa ja sitd kaytetadn myds verkkosivuilla. Oranssi varind symboloi
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energiaa, terveytta ja liikkuvuutta, ja se on hyva huomiota herattava vari. (Chapman,
2010)

Opettaminen perustuu ihmissuhteisiin, kommunikaatioon ja vuorovaikutukseen, ja

naiden kaikkien varien symboliarvot kuvastavat sita erittéin hyvin.

Pinkki Turkoosi VSKO:n vihrea
C0 M70 YO KO C85 M30 Y40 KO C40 MO Y100 KO

Kuva 23. Uudet paavarit

co
M20
Y0100
KO

Kuva 24. Variyhdistelma esimerkkeja

4.4 Typografia

Ensisijaisesti ehdotin asiakkaalle otsikkotason kirjasintyyliksi paatteellisté serif-fonttia,
joka edustaisi opiston pitkaa historiaa. Asiakas kuitenkin halusi nykyaikaisempia fontteja,
joten paadyin kahteen paatteettomaan eli sans serif -fonttiin (kuva 25). Paaotsikkotason
teksteissa kaytetddn Montserrat Black -fonttia. Muissa tapauksissa kaytetddn Roboto-
kirjasinperheen eri tyyleja. Kapeampi ja ohuempi Roboto tasapainottaa logon ja
Montserrat-fontin lihavuutta. Roboto muistuttaa Arial- ja Helvetica-fontteja, jotka ovat

klassisia, ajattomia ja tunnettuja leipateksteissa kaytettavia sans serif -fontteja (kuva 26).
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Montserrat Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaio
1234567890

2,—+=/()*'%8&€

Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890

2,-—+=/()* %&E

Roboto Regular
Roboto Italic

Roboto Medium
Roboto Medium Italic
Roboto Bold

Roboto Black

Kuva 25. Uuden ilmeen fonttivalinnat

Helvetica

Avrial

'I'I'I'I

F X- Fx Fx Fx

Helvetica Arial

Kuva 26. Vertailu: Helvetica, Arial ja Roboto

4.5 Kuvamaailma

Roboto

34

Mielestani visuaalinen ilme ei kaivannut toistuvia yksil6llisia kuviota tai symboleja, kuten

esimerkiksi aiemmin esitteessa toistuneet pydreat muodot. llmeesta saisi kiinnostavan

nakoisen ilman niitéakin leikittelemalla kahdella paéelementilla: valokuvat ja tekstit.
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Teksti& tasapainotetaan kuvien lisdksi negatiivisella tilalla. Uusi visuaalinen ilme on siis

kaksivarisilla kuvilla ja typografialla tyylittelya (kuva 27).

Typograafinen

Kuva 27. Moodboard visuaalisesta ilmeesta

Monivérikuvat ovat helppo asiakkaan itse luoda ja muokata. Asiakkaalla on kaytdssaan
paljon kuvia, seka itse otettuja etté kuvapankkikuvia, joten valokuvien valilla on mm. isoja
lampdtila- ja varisavyeroja. Muuttamalla valokuvat kaksivarisiksi erot valokuvien valilla
katoavat tai vahintdan tasapainottuvat ja luovat muuten useimmiten kankean oloisiin
kuvapankkikuviin mielenkiintoa ja uutuuden tuntua. Kaksivarisyys tuo myds varikkyytta

ilmeeseen.

Uusi ilme on selked, jotta asiakas pystyy itse helposti paivittdmaan sovelluksiaan kuten
lukuvuosiesitettdan. Esitteen pohja tulisi pysyméaén melko samana vuodesta toiseen,
mutta pienilld muutoksilla siihen saadaan uutuuden tuntua ja vaihtelua. Esittelin
asiakkaalle idean yksinkertaisesta ja helposti muokattavasta esiteilmeesta: joka
lukuvuoden esitteelld on oma variteemansa, my6s kuvat voidaan aina tarpeen mukaan

paivittda (kuva 28). Esittelen lukuvuosiesitteen ja kerron siitd enemman kohdassa 4.6.

Kuva 28. Ideatason luonnos ilmeen jatkuvuudesta tulevissa esitteissé
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Uudistetussa kuvamaailmassa on tarkeda tunnelman rentous ja helposti lahestyttavyys
— ihmiset ja tekeminen ovat keskitssa. Kuvissa on hyva pyrkia valttamaan ylenpalttista
poseeraamista ja suoraan linssiin katsomista, pyritaan aitoon ja spontaaniin tunnelmaan
tilannekuvilla (kuva 29). Uuteen esitteeseen ja verkkosivuille laitettin pa&osin
hankkimiani kuvapankin kuvia, mutta suosittelin VSKO:n yhteyshenkilolle, ettd he
ottaisivat itse tai palkkaisivat osaavan henkilén ottamaan laadukkaita tilannekuvia
kansanopiston esityksista, tapahtumista, oppitunneista ja kaytavilta. Nain kuvista

valittyisi kansanopiston oma aito meininki.

Kuva 29. Moodboard kuvamaailman tunnelmasta (Pexels)
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4.6 Lukuvuosiesite

S
SO
-5
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Kuva 30. Uuden lukuvuosiesitteen taittoilmetta

Uuteen esitteeseen (kuva 30) toin hillitysti elementtejd, koska varit ovat jo valmiiksi

silmiinpistavia ja dominoiva osa esitteen uutta ilmettd. Tekstit tulivat asiakkaalta
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valmiina, ja teksti- ja sivumaaran vuoksi jouduin osakseen jattamaan mahdollisia
graafisia kuvaelementteja pois esitteestd. Tarkeimpana ndain tehda esitteesta
selkedmman, joten panostin tekstien tauottamiseen esimerkiksi otsikoinneilla ja
lihavoinneilla seké suurilla kuva-alueilla. Tauottamista lukemiseen tuo myds se, etta
erotin tiettyja tekstikappaleita muusta tekstista sijoittamalla ne omiin "laatikkoihinsa”:
esimerkiksi erotin linjan hintatiedot leipatekstistéd seka loin ingressin tekstin alkuun.
Ingressissé painotetaan linjan olennaisimmat asiat, esimerkiksi mité linja pitaa sisallaan
ja kenelle se on suunnattu. Esitteen on tarkea olla selkeé ja ytimekas, samalla antaen
kattavasti tietoa, joka on helppo l6ytdd. Kuvat ja varimaailma tekevat esitteesta

persoonallisen ja mielenkiintoisen selailla. (ks. liite 2)

Paadyin tekemaan ilmeeseen mahdollisimman selkeita ja yksinkertaisia valintoja.
Merkittavimpana syyna tahén oli se, ettd visuaalinen ilme ei ole kertaluontoinen projekti,
vaan sitd pitaa yllapitdd ja kehittdd. Nain toivottavasti jatkossa opistolla on varaa ja
osaamista paivittaa tai kehittdd itsekin ilmetta vaihtamalla véareja ja kuvia uusissa
sovelluksissa tai verkkosivuja padivittdessa. Varikkyytensd ansiosta VSKO:n uusi
visuaalinen ilme on erilainen ja muista kansanopistoista erottuva, ja kuvallisten
elementtien selkea linjaus auttaa ilmettd kestaméédn enemman aikaa, silla vareja voi

vaihtaa ravakammistéa variyhdistelmista aina hillitympiin varipaletteihin.
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5 POHDINTAA

Visuaalisen ilmeen yksi tarkeimmistd tehtavistd on viestittaa siitd, mitad opisto tai yritys
pohjimmiltaan on. Logon tehtdvana on vastaavasti tukea brandin ydinta ja sanomaa.
Erottuakseen visuaalisesti kilpailijoista on taustalla oletus, ettéa kilpailijoiden ilmeita on
tutkittu ja analysoitu. On tarke&a tietdd, mita ratkaisuja Kilpailijat ovat visuaalisissa

ilmeissaan tehneet, jotta voi ryhtyd suunnittelemaan keinoja ja ratkaisuja erottumiselle.

Tarkempaa tietoa VSKO:n uuden visuaalisen ilmeen mahdollisesta erottuvuudesta ja
sen onnistumisesta pitéisi tarkastella pidemmalla aikavélilla ja toteuttaa laajemmat
kyselyt. Mutta, mikali esittelemieni kansanopistojen visuaaliset ilmeet sijoitetaan
vierekkain, VSKO:n rohkeat ja kirkkaat varit hyppaavat esiin kilpailijoiden hillittyjen
ilmeiden keskeltd. Logossa on myos suuri ja varikds liikkemerkki, toisin kuin monessa
kilpailjan logossa. Johtopaatdksend voin todeta, ettd kansanopisto pystyy yritysten
tavoin visuaalisesti erottautumaan kilpailijoistaan tekemaélld rohkeita valintoja ja
kayttamalla elementtejd (tdssd tapauksessa varit), joita kilpailijat eivat ilmeissdan

hytdynna, pysyen silti uskollisena toiminnalleen ja identiteetilleen.

Opinnaytetyoprosessin avulla sain kerrattua tietamystani ja kerattya itseluottamusta
bréndin suunnittelun ja visuaalisen ilmeen luomisen saralla. Opin myds sen, etta brandin
ja visuaalisen ilmeen suunnittelun prosessi kaipaa paljon resursseja, kuten aikaa ja
suunnitteluryhmén. Olen entistd enemman kiinnostunut brandisuunnittelusta, ja pyrin

jatkossakin tekemaan tydta sen parissa.
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Graafinen ohjeisto
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1. Logo

© KANSANOPISTO

Logosta on padasiassa kolme erilaista versiota, joista
ensisijaisesti kdytetaan varillista versiota valkoisella pohjalla.

Valkoista versiota kaytetaan esimerkiksi kuvan, varillisen tai
kuvioidun pinnan paalla. Logon tulee erottua taustasta.

Mustaa versiota voidaan kayttda vain painoteknisista syista esimerkiksi
rajoitetulla varimaaralla painettaessa.

6.2019

U$ VARSINAIS-SUOMEN

VARSINAIS-SUOMEN
K@ KANSANOPISTO

Muut logoversiot

Liikemerkki
Kéaytetaan pelkkaa liikkemerkkia kun yhteys opistoon on selked.

Esim. visuaalisena tehostekeinona, opiston sisdisessa viestin-
nassa tai esitteiden takakannessa (etukannessa koko logo).

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019

VARSINAIS-SUOMEN
KANSANOPISTO

Kapeampi logo

Tata logoversiota kaytetaan vain, kun tila ei salli leveamman
logon kayttoa (esim. yhteistydkumppanin esitteessé on rajat-
tu tietyn kokoinen tila kumppanien logoille) ja originaali logo
pienentyisi liikaa suhteessa muihin logoihin. Pyritdan kayt-
tamaan muita logoversioita tdman sijasta.
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Logon suoja-alue

Suoja-alueella tarkoitetaan logon ympdrille jatettavaa tyhjaa aluetta, jossa ei saa
esiintyd tekstid, kuvia tai merkkeja. Sama suoja-alue patee kaikkiin logoversioihin.

Suoja-alueen koon maarittaminen:

S -
" U$® VARSINAIS-SUOMEN
.~ I @ KANSANOPISTO !

I I i

aafinen ohjeist 6.2019

Lisdohjeita logon kaytosta

Ala muokkaa tai kéyta logoa ohjeistuksen vastaisesti — esimerkiksi:

V' $ VARSWAIS-SUOMEN $ VARSNAIS-SUOMEN
® «ansaANePISTO E® KANSANOPISTO

Ala vaantele tai siirtele logon elementteja. Ala vaihda véreja. Ald muunna kokosuhdetta.

Ala kayta vaaraa logoversiota tilanteesta riippuen.

Tapauskohtaisesti logolle voidaan luoda uusia variversioita mikali sille on syy ja tarkoitus (esim. VSKO:n sisainen brandi)

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019
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2. Typografia

VSKO:n kirjasintyypit ovat Roboto ja Montserrat Black.

Padotsikkotasolla ja tehosteena kaytetadan Montserrat
Blackia. Muissa tapauksissa kdytetdan Roboto-kirjasin-
perheen eri leikkauksia.

Molemmat kirjasintyypit ovat ladattavissa Google Fonts
-sivustolta:

Montserrat Black
AB c Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur adipiscing elit

Roboto Regular

Ari dolorererite int aut quaectis nos eaturerum
A B laborepror rehent voloreh enissum facerrunt volupta

doluptate sum si tem et asperiae. Aboribe ritiaturit.

Valkoinen tausta:

Padotsikko:
Montserrat Black 22 pt

Viliotsikointi: Roboto Bold 15 pt
Leipateksti: Roboto Regular 12 pt

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019

Kuvallinen/varillinen tausta + valkoinen fonttivari:

Padotsikko:
Montserrat Black 22 pt

Viliotsikointi: Roboto Black 15 pt
Leipéateksti: Roboto Medium 12 pt

| L kirj d isen tekstin
* [uettavuutta varillisella pinnalla.

Web-fontti ja korvaava fontti

Mikali Roboto ja Montserrat Black eivat ole kaytettavissa,
korvaavana fonttina toimii Arial*:

+ Arial Regular ja Arial Bold korvaa Roboton

* Arial Black korvaa Montserrat Blackin

Muun muassa verkossa ja sahkoposteissa on hyva
kayttaa kaikkien kayttajien saatavilla olevaa Arial-fonttia.

Arial Black

A B c Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur adipiscing elit

Arial Regular

Ari dolorererite int aut quaectis nos eaturerum lab-
orepror rehent voloreh enissum facerrunt volupta

doluptate sum si tem et asperiae. Aboribe ritiaturit.

Valkoinen tausta:

Paaotsikko:
Arial Black 22 pt

Viliotsikointi: Arial Bold 15 pt
Leipateksti: Arial Regular 12 pt

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019

Kuvallinen/vérillinen tausta + valkoinen fonttivari:

Paaotsikko:
Arial Black 22 pt

Viliotsikointi: Arial Bold 15 pt
Leipateksti: Arial Regular 12 pt

* Arial Regular, Arial Italic, Arial Bold, Arial Bold Italic, Arial Black. (Huom! Ei Arial Narrow)
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3. Viarimaailma

Ohjenuorana toimivat logon vérit. Ne voivat toistua ilmeessa
padvareind tai tehostevareind.

Pinkki Turkoosi VSKO:n vihrea

C85M30Y40KO  C40 MO Y100 KO

CO M70 YO KO

! 100 % mustaa ja valkoista(/paperi) ei lasketa vareiksi.

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019

Lisdksi sovelluksissa voi vapaasti oman harkinnan mukaan kayttaa
logon vireihin yhteensopivia vireja tai savyja — kuitenkin selkeit4 ja
kirkkaita véreja (esimerkiksi ns. neon-varit). Painotuotteisiin kannattaa
valita selkedt CMYK-vérit parhaimman painojaljen varmistamiseksi.

Suositaan 2-5 vérin/savyn kokonaisuuksia riippuen sovelluksesta.

Vériyhdistelma esimerkkeja:

c100

M100

Yo

KO

Cs0 co
M100 M20
Yo Y0100
KO KO

co
M100
Y60
KO

co

M70
Y100
KO

Gradientit

Gradientteja eli liuk jd voidaan kayttaa vi li

ilmeen tehc

esimerkiksi tekstien taustana tai efektina valokuvissa.

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019

inona,

Esimerkki. Muokattu Adobe Photoshopissa
Gradient Map -efektilla.
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4&. Valokuvat

Valokuvissa pidetaan tunnelma rentona ja helposti lahestyttavana — ihmiset ja tekeminen ovat keskiossa.
Viltetaan ylenpalttista poseeraamista ja suoraan linssiin katsomista, pyritaan aitoon ja spontaaniin
fiilikseen (tilannekuvia). Esim:

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019 M

Valokuvien ilme koostuu normaaleista varillisist4 ja kaksi- tai useampisavyisista valokuvista,
joka saavutetaan parhaiten Gradient Map -efektia kayttden (Adobe Photoshop).

Normaali Gradient Map

Al4 tee ndin muun muassa:

Overlay

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019 12
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6. Lukuvuosiesite

Lukuvuosiesite on helppo péivittaa ja muokata simppelin formaattinsa vuoksi. Jotta joka vuosi
esitteeseen saadaan vaihtelua edelliseen, on suositeltavaa, ettd kuvia ja vdrimaailmaa vaihdetaan.

2019-2020 esite

Seuraavan lukuvuoden esite esim.

VSKO / Graafinen ohjeisto / 3.6.2019 13
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Lukuvuosiesite 2019-2020

2019-2020

Teatteri & Maskeeraus

Pop & Rock

Elektroninen musiikki & biisinteko
Musiikkiteknologia

Pelimusiikki

Tanssi

Musiikki

Y8 VARSINAIS-SUOMEN
K@® KANSANOPISTO
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Sisalto

VSKO - esittely

Opintolinjat
Teatteri & Maskeeraus
Pop & Rock
Elektroninen musiikki
& biisinteko
Musiikkiteknologia
Pelimusiikki
Tanssi
Musiikki

Opettajat

Yleista opiskelusta

Hakuohjeet

® Tampere

© Rauma Hiémeenlinna

.
PAIMIO Lahti

Turku
.

Helsinki
°

uonna 1899 perustenu Varsinais-Suomen Kansanopisto on jasta saat kuusi lisépi ah i ammatilliseen
V i Sy Aikui I aation yllapitama yksityinen perustutkintoon.
oppilaitos Paimiossa. Opisto on sekd poliittisesti ettd uskonnol-
lisesti sitoutumaton ja sen arvot perustuvat humanismiin, ekologisuu- Paimio sijaitsee Turun ja Helsingin vélisen E18-moottoritien varrella.
teen sekd kansainvalisyyteen. Opisto sijaitsee idylliselld paikalla Paimion keskustassa, Vistantien
varrella. Paimioon on hyvit liikenneyhteydet, ja opistolle paasee bus-
Lukuvuoden mittaiset opintolinjat tarj | ja jatko-opin- silla tai omalla autolla. Lahlmmat juna-asemat sijaitsevat Turussa ja

toihin tdhtaavas koulutusta kultluurlalaha Lm|ci|la von valmlstaulua |

jatko-opintoihin ja vahintaan ..

joista on y det Paimioon. Turusta matkaa on n. 25
km, Helsingista 140 km ja Tampereelta 150 km.
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Teatteri & Maskeeraus

Linjan tavoitteena on antaa opiskelijalle perustietoa

ja osaamista teatterin eri osa-alueista. Tarkoituksena

on parantaa opiskelijoiden mahdollisuuksia

teatterialan ammattikoulutukseen tai syventaa taitoja
esim. teatteriharrastusta varten

opiskelijat valmistavat vuoden aikana useita esityksia. Esityk-

set rakennetaan opiston musiikkilinjojen kanssa yhteistyond,
joten opiskelija padsee tutustumaan moniin tydskentelytapoihin ja
tutustuu ndytelman valmistamiseen alusta loppuun saakka. Linjalla
oppimaansa opiskelija voi hyddyntaa teatterialan jatkokoulutuksen ja
harrastuksen lisaksi monissa kasvatus-, opetus- ja sosiaalialan ty6teh-
tévissd ja koulutuksissa.

Teatteri & Maskeeraus -linja keskittyy kdytannon harjoitteluun, ja

TEATTERI

Teatteriopintoihin siséltyva teoria sidotaan kaytanndn tekemiseen,
jotta se voidaan sisdistad harjoitusten avulla. Vaikka opiskelujen
padpaino on néyttelijantydlla ja maskeerauksella, sisaltyy koulutuk-
seen opetusta myds mm. teatterihistoriasta, eri tanssilajeista, lavas-
tuksesta, musiikista ja akrob riippuen myds opiskelijan itsensa
toivomista painotuksista. Paimiossa toimii aktiivisesti myos kesate-

atteri, jonka toimintaan opiskelija halt paasee osallistumaan.
MASKEERAUS
Kot ksen aikana opetell mm. aikakausimeikkeja (vuosisata-

ja vuosilukumeikit), roolimaskeeraukset, vanhennukset, ruhjeet ja
vammat, kampaukset ja drag show -meikit. Lisdksi lukuvuoden aika-
na perehdytadn muoto- ja vérioppiin, tyylihistoriaan seka teatteri- ja
néytosmeikkeihin. Opetusohjelmaan kuuluu my6s hiuslisakkeiden ja
partojen seka viiksien kdyttd maskeerauksessa, ja opintoja liittyen

asiakaspalveluun, markkinointiin ja projektitydskentelyyn. Opiskelija
saa kokonaiskasityksen myds mask jan tydsta aina teoksen vi-
suaalisesta suunnittelusta budjetin laskemiseen ja maskeeraamiseen
esityksen aikana. Lukuvuoden aikana opiskelija kerdd oman portfo-
lion valokuvineen. Maskeerauksen painotuksella opetussuunniteima
on laadittu ndyttotutkinnon vaatimusten pohjalta.

MUITA OPINTOJA
Musiikkiopintoja valitseva voi suorittaa Suomen musiikkioppilaitos-
ten liiton vaatimuksia vastaavia kurssitutkintoja musiikin teorias-
ta. Lisaksi linjalle kuuluu opetusta stemmalaulussa seka pop/rock/
jazz -musiikin historiassa. Opiskeluun sisdltyy myds kaikille linjoille
yhteisid yleisen kulttuurintuntemuksen tunteja, joilla kdy eri taiteena-
lojen ammattilaisia luennoimassa. Liséksi tarjotaan jatko-opintoihin
suuntaavaa opinto-ohjausta seka paasykoevalmennusta. Opiskelijal-
la on myds mahdollisuus suorittaa ndyttétutkinto maskeerauksesta ja
taman jalkeen opiskelija on valmis toimimaan maskeeraajan tydteh-

Linjan hinta.

taviee: 550 €/kk sis. majoituksen (2hh) sek lounaan

VSKO tekee yhteistyota Stadin Aik iston ki j kelijall & (Restnta Th 1 4
ekee yhteisty6ta Stadin Aikuisopiston kanssa ja opiskelijalla

on riittdvien taitojen my6td mahdollisuus suorittaa lukuvuoden paa 100 €/vko liman majoitusta

teeksi Esitys- ja teatteritekniikan ammatti- ja erikoisammattitutkinto Hinta sisaltaa perusmateriaalit. Mahdollisia lisakuluja voi aiheutua

(ent. Teatterialan ammattitutkinto, osaamisala maskeeraus) Stadin opiskelijan painotuksista opintoihin liittyen.

Aikuisopistossa ndyttékokeena. (Tutkintomaksu n. 1000 €) Linjalla opiskellaan 34 viikkoa kokopaivéisesti.

©
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Pop & Rock

Pop & Rock -linjan tarkoituksena on tukea opiskelijan
persoonallista musiikillista ilmaisukykya ja antaa valmiuk-
sia jatko-opintoihin pyrkimiseen. Linja tarjoaa opiskelijalle
mahdollisuuden kehittaa soitto- ja/tai laulutaitoaan, lava-

esiintymistaan, musiikin teorian tuntemustaan, biisin-

tekotaitojaan seka musiikkiteknologian hallintaa

musiikista, myos sen markkinoinnista ja siihen liittyvasta

yrittdjyydestd. Opiskelijat voivat halutessaan tehda harjoitus-
tentteind konservatorioiden edellisten vuosien padsykokeita, ja saavat
tahan laaja-alaista paasykoevalmennusta. Opiskelijoille annetaan
my0s jatko-opintoihin liittyvaa opinto-ohjausta.

T arjolla on laadukasta, kdytannonlaheista opetusta paitsi itse

Opiston henkilokunnalta I6ytyy ensikaden tietoa useista konservatori-
oista seka korkea-asteen musiikkioppilaitoksista (ammattikorkeakou-
lut, Sibelius-Akatemia). Heikommalla teoriapohjalla aloittaville on tar-
jolla tukiopetusta pienryhmissa tai jopa yksittain.

Instrumenttivalikoima kattaa kaikki bandisoittimet: rummut, lydmésoit-
timet, basso, keyboardit (myds vapaa séestys), kitarat ja laulu. Tarvit-
taessa pyrimme l6ytdmaan opettajan myos esim. puhallinsoittajille.
Tarjolla on kolme péapainc ihtoehtoa: i i-/laulupainot-
teiset opinnot, biisintekoon painottuvat opinnot ja musiikkiteknologiaan
(aanittaminen, miksaaminen ja masteroiminen, notaatio) painottuvat
opinnot. Nama vaihtoehdot konkretisoi ksityi ien muod ;
gin yksityistunti on v blogian tunti, kitaristi
taas saa kitaratunnin.

Elektroninen musiikki
& biisinteko

Linja on suunniteltu niin vasta-alkajalle kuin edistyneem-

mallekin harrastajalle. Linjan aikana panostetaan opiskeli-
jan oman tekemisen ja luovuuden tukemiseen. Tarkoituk-
sena on antaa valmiuksia toimia itsendisesti musiikkialalla,
seka valmentaa opiskelijaa jatko-opintoihin pyrkimiseen.

péadaineesta myos esim. siihen liittyvan osaamisen markkinoin-
nista, musiikin teoriasta ja alaan liittyvasta yrittdjyydesta. Linjan
hintaan sisaltyy myos yksi viikoittainen soittotunti: rummut, lyoma-
soittimet, basso, keyboardit, kitarat tai laulu. Halutessaan opiskelija

saa yksityistuntinsa iikista tai biisinteosta.

Tarjolla on laadukasta, kdytannonlaheistd opetusta paitsi itse

Vuoden aikana kaydaan lapi mm. seuraavia: danisuunnittelu (synteti-
saattori (subtractive & FM), pl audion ipulointi, efektit),
elektronisen musiikin eri elementit (rummut, basso, leadit, soinnut,
efektit jne.), miksaus (perusteet ja luovuus), DJ:nd toimiminen,
elektronisen musiikin historia (lyhyt oppiméérd), elektroninen mu-
siikki livend, musiikin teoriaa elektronisen muusikon nakokulmasta,
elektronisen musiikin pr io ja julkai inen, remi i ja
masterointi (perusteet ja kotimasterointi).

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksiina Pankéldinen
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Opiskeluviikolla opiskelijalla on sekd paa- ettd sivuinstrumentin
yksityistunti. Lukuvuosi jakaantuu musiikillisten teemojen mukaan
jaksoihin (mm. pop/rock, blues/soul/R'n'B, groove/funk). Jokaiseen
jaksoon kuuluu mahdollisuus opitun materiaalin esittamiseen livena,
keikan tallentaminen ja musiikkimaailman ammattilaisen vierailu-
luento. Syntyneille demoaanityksille etsitddn vaylid eteenpdin, pois
poytilaatikoista.

Jaksojen liséksi lapi koko lukuvuoden Jatkuu,/rniu‘ ‘gﬁnn ja
kulttuurialan yleistiedon opetus. Linjalla on /mahdollista suorittaa
Suomen musiikkioppilaitosten liiton vaatimuksia vastaavia musiikin-
teorian perusteet 1/3-, 2/3- ja 3/3-tutkintoja sekd vastaavia instru-
mentti- ja laulututkintoja ’

Pop & Rock -linjalla on kédytosséén useita treenitiloja. Bandi- ja soitto-
tuntitilojen liséksi linjan opinnoissa kéytetédén opiston studiota.

Vaatimaton pohja musiikin teoriassa ei ole este opinnoille. Linja tar-
joaa ponnahduslaudan musiikkimaailman ammattilaiseksi haluavalle,
halusitpa sitten soittaa tai laulaa, esiintya artistina tai kenties toimia
musiikin tuottajana, sanoittajana tai biisintekijana. Samalla se antaa
valmiuksia hakeutua jatkokoulutukseen esimerkiksi konservatorioi-
hin ja muihin alan oppilaitoksiin

550 €/kk sis. majoituksen (2hh) seka lounaan
opiskelupaivina (lisahinta 1hh 156€/kk)
100 €/vko  ilman majoitusta

Opiskelijalla on halutessaan mahdollisuus ostaa lisda yksityistunteja.

Opiskelijalla on suositeltavaa olla kéytettdvissaan tietokone, johon
on asennettu jokin seuraavista ohjelmista: Ableton Live / Logic 9 tal
X / Reason / FL Studio / Bitwig / Reaper / Cubase / Presonus Studio 1.
Linja on mahdollista aloittaa myds ilman omaa tietokonetta ja hank-
kia tarvittava ohjelmisto oppilaitoslisenssilla.

Pédpaino kurssin aikana on Ableton Live-ohjeimalla, mutta tehtévat

pyritdén toteuttamaan siten, ettd ne voi suorittaa milld tahansa ylla
mainituista DAW-ohjelmista.

Linjan hin

550 €/kk sis. majoituksen (2hh) seka lounaan
opiskelupdivina (lisahinta Thh 156€/kk)

100 €/vko ilman majoitusta

Opiskelijalla on halutessaan mahdollisuus ostaa liséa yksityistunteja.




Musiikkiteknologia

Musiikkiteknologia-linja toimii ponnahduslautana
musiikkimaailman teknologia-ammattilaiseksi haluavalle.
Samalla se antaa valmiuksia hakeutua jatkokoulutukseen
esimerkiksi konservatorioihin ja muihin alan oppilaitoksiin.

usiikkiteknologia-linja antaa opiskelijalle ajanmukaisen naky-
M man nykypaivan musiikissa kdytettavaan teknologiaan, lait-
teisiin ja ohjelmistoihin.

Linja painottuu kahteen padalueeseen: studiotoimintaan ja live-aa-
nentoistoon. Opintoihin kuuluu myds tutustuminen muuhun esitys-
tekniikkaan. Tarjolla on laadukasta, kdytannonlaheista opetusta paitsi
itse padaineesta myds siihen liittyvan osaamisen markkinoinnista
ja alaan liittyvasta yrittajyydesta. Opiskelijat saavat myos jatko-opin-
toihin liittyvaa opintojen ohjausta. Linjan opetustarjontaan kuuluu
yksi viikoittainen soittotunti: rummut, lydméasoittimet, basso, key-
boardit (myds vapaa sdestys), kitarat tai laulu. Tarvittaessa pyrimme
|6ytamaan opettajan myds esim. puhallinsoittajille.

Musiikkiteknologia-linjan opetus ldhtee liikkeelle opiskelijan omista
taidoista ja tavoitteista. Aikaisempia musiikkiopintoja ei valttamatta
tarvita, vaan linja sopii mainiosti myds itseoppineille ja aloittelijoille.

Lukuvuosi jakautuu musiikillisten teemojen mukaan jaksoihin (mm.
Pop/rock, blues, groove/funk). Jokai: jak kuuluu mahdolli-
suus opitun materiaalin live-esitykseen, keikan tallentaminen ja
musiikkimaailman ammattilaisen vierailuluento.

Linja on suunniteltu niin vasta-alkajalle kuin edistyneem-
mallekin harrastajalle. Linjan aikana panostetaan opiskelijan
oman tekemisen ja luovuuden tukemiseen. Tarkoituksena
on antaa opiskelijalle valmiuksia toimia itsendisesti
pelimusiikkialalla, sekad valmentaa opiskelijaa jatko-
opintoihin pyrkimiseen

padaineesta myos esimerkiksi siihen liittyvan osaamisen mark-

kinoinnista, musiikin teoriasta ja alaan liittyvasta yrittdjyydesta.
Linjan hintaan siséltyy myds yksi viikoittainen 30 min yksityistunti:
rummut, lydmasoittimet, basso, keyboardit, kitarat tai laulu. Halutes-
saan opiskelija saa yksityistuntinsa elektronisesta musiikista tai
biisinteosta.

Tarjolla on laadukasta, kdytanndnlaheista opetusta paitsi itse

Vuoden aikana kdydaan lapi muun muassa seuraavia aiheita: savellys,
sovittaminen, orkestrointi, musiikkiohjelmistojen kaytto, samplekirjas-
tojen kayttd ja luominen, d4ni ittelu (synteti ori (sub ive,
FM, Additive, Wavetable), audion manipulointi, efektit), miksaus
(perusteet ja luovuus), pelien ja pelimusiikin historia, musiikin teoria ja
masterointi. Lisdksi kurssin aikana tutustutaan Unity-ohjelmiston
perusteisiin ja daniominaisuuksiin. Vuoden aikana on tarkoitus kokeil-
la &ani: lua myds kdytdnnossa yhteistybkumppanien toimitta-
miin Unity-peliprojekteihin.

p aan tietokone, johon on
asennettu jokin seuraavista ohjelmista: Ableton Live / Logic 9 tai X /
Pro Tools / Reason / FL Studio / Bitwig / Reaper / Cubase / Presonus
Studio 1. Linja on mahdollista aloittaa myds ilman omaa tietokonetta
ja hankkia tarvittava ohjelmisto oppilaitoslisenssilla.

Opiskelijalla on suositel olla kéy
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Jaksojen lisdksi 1dpi koko lukuvuoden jatkuu musiikin teorian ja kult-
tuurialan yleistiedon opetus. Linjalla on mahdollista suorittaa Suomen
musiikkioppilaitosten liiton vaatimuksia vastaavia musiikinteorian pe-
rusteet 1/3-, 2/3- ja 3/3-tutkintoja seka vastaavia instrumentti- ja lau-
lututkintoja.

sis. majoituksen (2hh) seka lounaan
opiskelupdivina (lisghinta 1hh 156€/kk)

100 €/vko  iiman majoitusta
Opiskelijalia on halutessaan mahdollisuus ostaa liséa yksityistunteja.

Péaapaino kurssin aikana on Ableton Live-, Pro Tools- ja Unity-ohjelmis=
toilla, mutta tehtévét pyritdan toteuttamaan siten, ettd ne volsuorit-
taa milla tahansa ylla mainituista DAW-ohjelmista.

Kurssin pé&dopettajana toimii Josu M@mmi, joka on julkaissut iﬂk
tronista musiikkia itse, Super Life Recordsin seka hollantilalSen
Twisted Shuffle -levymerkin kautta. Han on myos julkaissut sample-
kirjastoja sounds.com:ssa ja Beatport Soundissa omalla Self Help
Series -labelilla. Hanen edellinen levynsd Spring/Summer 16
arvosteltiin arvosanoin 4,5/5 Dj Mag-lehdissa seka Euroopassa etta
Amerikassa. Levylle osoittivat tukensa mm. Laurent GarniémBambay.
pou ja Jori Hulkkonen. Josu Mammi valmistui Helsingin Metropol
AMK:stwusiikklpedagog|ksl vuonna 2013. N

sis. majoituksen (2hh) seka lounaan
opiskelupadivina (lisahinta 1hh 156€/kk)

100 €/vko ilman majoitusta
Opiskelijalla on halutessaan mahdollisuus ostaa lisaa yksityistunteja.
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Tanssi

Tanssilinjan tavoitteena on antaa opiskelijalle vahva
pohjatieto tanssista ja liikunnasta. Koulutus toimii hyvana
pohjana haettaessa esim. liikunta-alalle opiskelemaan,
tanssi- tai ryhmaliikunnan lisenssiohjaajaksi,
lilkuntaneuvojaksi tai personal traineriksi.

anssilinjalla kehitetddan omaa per llista ilmaisukyky ja
harjoitellaan liikekielen tt ista omalla keholla. Opetus on

kay 6nldheista ja illa harjoitellaan mm. koreografian
tekoa ja omien tuntien rakentamista néytetuntien kautta. Opiske-
lija harjoittelee tanssi- ja ryhma i hj ja kehittdd omaa
osaamistaan. Koulutuksessa kaydaan laajasti lapi tanssityyleja, ryt-
miikkaa, laskuja, tekniikkaa ja teoriaa. Linjalla tutustutaan myos show-
tanssin kilpailutoimintaan Suomessa ja mahdollisuuksien mukaan
kaydaan SM-kilpailuissa katsomassa ja tutustumassa konkreettisesti
kilpa- ja valmennustoimintaan.

fonkti m

Tanssilinjalla on vahva painotus
anatomiassa, yksilollisen kehon liikekielen tarkastelussa seka kehon-
huollossa. Opiskelijat padsevat tutustumaan ja opiskelemaan kehon-
huoltoa joogan avulla. Tavoitteena on oppia maan oma instru-
mentti terveend, jotta loukkaantumisilta valtyttéisiin. Koulutuksessa

p ytddn myos ravi ioihin.

20

Musiikki

Linjan tarkoituksena on tukea opiskelijan persoonallista
musiikillista ilmaisukykya ja lisata tietamysta musiikista ja
siihen liittyvista ilmiGista. Linja on tarkoitettu ensisijaisesti

musiikin harrastajille, joilla on palo syventaa omia tieto-

taitojaan musiikista.

ja tarjoaa opiskelijalle isuuden kehittdd soit-
M to- ja laulutai ), | iintymistaan, musiikin teorian ja
istorian t \, biisinteko- ja sanoittamistaitoj

sekd musiikkiteknologian hallintaa.

Linjan paatavoite ei ole johdattaa opiskelijaa kohti musiikin ammat-
tiopintoja ja ammattilaisuutta — vaikka sekin on mahdollista - vaan
syventaa opiskelij ikaisempaa sekd tarjota laadukasta
opetusta alasta, joka on aina herattanyt kiinnostusta opiskelijassa.
Lahiop linjalla on kol paivana viik Opiskelija poimii
opiston opetustarjonnasta itsedan eniten kiinnostavat aiheet ja laatii
henkilkunnan avustuksella itseddn parhaalla mahdollisella tavalla
palvel lukujérjestyksen. Instrt likoima on laaja: rummut,
lydmésoittimet, basso, keyboardit (myds vapaa sédestys), kitara ja
laulu. Tarvittaessa pyrimme I6ytamaan opettajan myds esim. puhal-
linsoittajille. Musiikkilinjan opetus l4htee liikkeelle opiskelijan omista
taidoista ja tavoitteista seka instrumenttivalinnoista.

Aikaisempia musiikkiopintoja ei tarvita, vaan linja sopii mainiosti
myos itseoppineille - aikaisemmista opinnoista tai harrastuneisuu-
desta on luonnollisesti paljon hyétya. Tarjolla on nelja paapainotus-
vaihtoehtoa: instrumentti-/laulupai isuus, biisintekoon painottu-

vat opinnot, musiikin historiaan ja teoriaan painottuvat opinnot seka
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Lisaksi opiskelija saa - ja esiintymiskoulutusta erilaisten
harjoittelujen ja produktioiden kautta. Opiskelija saa tietoa, miten toi-
mia freelancerina ja yrittdjana liikunnan ja tanssin kentalld. Opiskelija
saa koulutusta brandadyksesta, markkinoi
sesta. T ilinjalla pidetaan p {
vauksia ja kuvattavana olemista.

Linja sopii kaikille liik ja ista kiir ille sekd hen-
kiloille, jotka haluaisivat tydskennelld tai jatkokouluttautua liikunnan
ja urheilun parissa.

Linjan hinta:

550 €/kk sis. majoituksen (2hh) sekd lounaan
opiskelupaivina (lisahinta 1hh 156€/kk)

100 €/vko ilman majoitusta

Tapahtumamatkoista ja esim. omien studiokuvien lunastamisesta
saattaa aiheutua lisakustannusta.

musiikkiteknologiaan (danittaminen, miksaaminen ja masteroimi-
nen, notaatio) painottuvat opinnot. Nama vaihtoehdot konkretisoitu=
vat yksityistuntien muodossa: musiikkiteknologin yksityistunti'on
musiikkiteknologian tunti, kitaristi taas saa kitaratunnin. Jokai-
sella opiskeluviikolla opiskelijalla on yksitylstunti (30min) valitse-
mastaan instrumentista tai musiikkiteknologiasta.

Lukuvuosi jakaantuu musiikillisten teemojen mukaan jaksoihin
(mm. pop/rock, blues/mustamusiikki, groove/funk). Musiikkilifijan
paapaino on rytmimusiikissa. Jokaiseen jaksoon kuuluu mahdolli-
suus opitun materiaalin esittdmiseen livena, keikan tallentaminen
ja musiikkimaailman ammattilaisemwierailuluento. Syntyneille bii-
sidemoille etsitaan vaylia eteenpain, pois poytalaatikoista.

Jaksojen lisdksi ldpi koko lukuvuoden jatkuu-musiikin teorian §
kulttuurialan yleistiedon opetus. Linjalla op, M\Qollisla suoritt;
Suomen musiikkioppilaitosten liiton vaatimuksia'vastaavia musii
teorian perusteet 1/3-, 2/3- ja 3/3-tutkiptoj@ seké yastavia ins'
mentti- ja laulututkintoja. Bandi- ja solftetuntigiiofén lis3Rsi linjan'
opinnoissa kaytetdén opiston. studiota. Opinnot ovotpiiv'a"q)iskelua
kolmena péivana viikossa; kuuén.ODQIU§Mnﬁa paivassa.

470 €/kk sis. majoituksen (2hh) seka lounaan
opiskelupaivina (lisdhinta 1Thh 156€/kk)

80 €/vko liman majoitusta ja lounasta

Opiskelijalla on halutessaan mahdollisuus ostaa i
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Opettajat

Anu Hoskin
Projektit, teatteri, kulttuurialan yleistieto

* Teatteritaiteen kandidaatti (Lontoo)
* Paljon kokemusta nayttelysta, kurssienpidosta,
kasikirjoi i jad isoinni
*» Treeniteatteri-toiminnassa mukana

Heli Tikkanen
Maskeeraus

* Hiusalan, varimaskeerauksen, teatterialan ja
opettajan tutkinto

* Nayttétutkintomestarin koulutus

* Menestynyt alan kilpailuissa

* Parturikampaaja ja maskeeraaja

Jaakko Savela
Musiikkiteknologia

* Toiminut aaniteknikkona vuodesta 1996
suosittujen artistien esim. Jenni Vartiaisen ja
Alman kanssa

* Tyonantajina ollut mm. Bright Finland Oy,

E RL-Edustus ja Kansanmusiikkisaatio

Jami Takala
Rummut

* Muusikko (Turun Konservatorio)
* Pop & Jazz -pedagogi (JAMK)
* Toiminut opettajana useissa r

ja-kouluissa
* Satojen keikkojen kokemus
* Monipuolista studiokokemusta

Josu Mammi
Elektroninen musiikki ja biisinteko

* Musiikkipedagogi (Metropolia AMK)
* Julkaissut omaa elektronista musiikkia mm.
Twisted Shufflen ja Superlife Recordsin kautta

Kai ‘Stone’ Stenman
Piano

* Pitkan linjan ammattipoppari

* Kosketinsoittotaidot lukemattomien
radiohittien raidoilla

* Kiipparoinut useita karkiartisteja mm. Darude,
Tommi Léantinen ja Neon 2

o

% 4

\

n
©

Pekka Kolehmainen
Rehtori, improvisointi

I MSEs S , Musiikkipedagogi (Turku AMK)
AN = . Pop/Jazz -pedagogi (Metropolia AMK)
* Musiikin maisteri (Sibelius-Akatemia)
* Opettanut musiikkia useissa oppilaitoksissa
* Freelance-muusikko

Saana Murtojarvi
Projektit, laulu, bandit, stemmalaulu

* Muusikko, Pop/Jazz (Turun konservatorio)
* Laulunopettaja ja studiomuusikko

* Naiskuoro Vivelan johtaja

 Toiminut

‘ 1entajana ja kuol j
teatteriproduktioissa

Sami Niskavaara
Bandit, kitara, nuotinluku, notaatio

* Tanssimuusikko (sahkokitara, Helsingin Pop & Jazz
-konservatorio)

* Musiikkipedagogi (Metropolia AMK)

* Toimii kitaransoitonopettajana

* Soittanut lukuisten nimekkaiden artistien taustalla
(esim. Anna Abreu, Pete Parkkonen)

Siiri Anttonen
Musiikin teoria

* Musiikin teorian opettaja (Turun Musiikkiakatemia)
* Opettaa useissa musiikkiopistoissa

* Soittaa kontrabassoa Aura-Triossa ja mm. Jean
Sibelius -sinfoniaorkesterissa
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Lue lisda: vsko.fi/opettajat
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OPISKELUKUSTANNUKSET

Opi sisaltyy op
nuksia voi tulla esim. kirjoista ja opi @ istd sekd y
inj iaaleista tai -valineistd. Opintomaksu maksetaan

kahdeksassa erdssa (nelja maksueraa syksylla ja viisi maksueraa kevaalld).

Yieista
@ Opintomaksu sisaltaa asumisen kahden hengen huoneessa asuntolassa,
o Is e us a lounaan opiskelupaivind seka linjalle kuuluvat yksityistunnit. Lisdhinnasta
on mahdollista asua yhden hengen huoneessa tai Padatalossa. Asunnot ovat

kolmen + keittion solt ja ja sijai Toukola-, Ma

ja Paatalo-nimisi i Opiskelijasolujen huoneet ovat kahden
hengen kalustettuja huoneita. Suihku ja wc ovat huonekohtaisia

liséksi lounas koulupdivina.

sakustan-

Opiskelukustannukset
Opiskelija-asunnot Opiston p on p Sauna on opiskelijoiden
Oppilashuolto ja opiskelijaterveydenhuolto kaytossa kerran viikossa. Asuntolassa voi asua myds viikonloppuisin ja lo-
Opintotuki ma-aikoina ilman lisdmaksua.

Opintoseteliavustus LISAHINNAT

OPPILASHUOLTO OPINTOSETELIAVUSTUS @
JA OPISKELU- &
TERVEYDENHUOLTO Kansanopisto anoo uosittain Opetushalltukselta opintoseteliavustuste,

jolla voidaan tukea aikui kel p p
i Opi ja saa al k
Opistossamme toimii oppilashuoltotydryhma. Opiskelijoilla on mahdolli- leista | Lei (el koske ista) | 1onull
suus kuraattoripalveluihin. Paimion kaupungin opiskelijaterveydenhuollion suuruus hakuajan patyttya ( P ihtelee 200 - 600
palvelut ovat opiskelijoidemme kaytdssd, ja opistollemme on nimetty oma euroon/Iv).
terveydenhoitaja.
K i i i voivat hakea:

1) tysttomat tyonhakijat (myos pitkaksi ajaksi lomautetut henkilst)
2) henkilét, joilta puuttuu peruskoulun jalkeinen koulutus
3) oppimisvaikeuksia kokevat
4) p paatta alle 20 iaat nuoret, joilla ei ole jatkokou-
lutuspaikkaa seka kaikki alle 25-vuotiaat koulutustakuun piirissa olevat
OPINTOTUKI nuoret
5) seniorit (63 vuotta tayttaneet)
Pastoimisesti opi ovat oil i Kelan 44 6) elakkeella olevat (kansan- tai tyGelake), jotka eivét kay ansiotydssé
opintotukea joka kostuu opir islisdsta ja opintolainan val- 7) maahanmuuttajat
i k Lisétietoja opi saat Kelan k i

Opintoseteliavustusta voivat hakea henkildt, jotka tayttévat j

www.kela.fi kr 4. Opi paikkoja on raj maa
sen saaminen ei esta normaalin opintotuen myontamista.

v
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Hakuohjeet

lukuvuodelle 2019-2020

1. Tayta hakemus osoitteessa www.vsko.fi
1. HAKU
2. Mikali hakulomakkeen taytto ja lahetys verkossa
Haku paattyy ei onnistu, voit tulostaa lomakkeen kotisivuiltamme
21.6.2019 ja lahettaa sen taytettyna sahkopostitse

S kansanopisto@vsko.fi
VEELGELENE

26.6.2019

tai postitse

Varsinais-Suomen Kansanopisto
Vistantie 37, 21530 Paimio

3. Kaikkiin hakijoihin otetaan yhteytta.
2. HAKU

Haku paattyy
16.8.2019

Valintakoepaiva
20.8.2019

kansanopisto@vsko.fi

+358 (0)50 913 4656

Varsinais-Suomen Kansanopisto
Vistantie 37, 21530 Paimio

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksiina Pankaléinen
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Sahkopostihaastattelun kysymykset
1. Mik& on visuaalisen ilmeen rooli brandiss&? Miten visuaalinen ilme indikoi brandia?

2. Mikéa on tarkein asia/osa/elementti visuaalisessa ilmeessa? Mika tekee visuaalisesta

ilmeesta hyvan?
3. Mika on logon merkitys brandimielikuvan luomisessa?

4. Mita ratkaisuja kannattaa visuaalista ilmetta suunnitellessa ottaa huomioon, kun

halutaan erottautua kilpailijoista?

5. Onko brandin rakentaminen kansanopistolle suoraan verrattavissa brandin

rakentamiseen yritykselle? Mit& eroavaisuuksia naiden valilla mahdollisesti on?

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksiina Pankaldinen
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