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Taman opinndytetyon aiheena on visuaalisen ilmeen luominen KSS Energian tytaryh-
ti6 Kymen Bioenergialle. Suunnittelutydssa on kiinnitetty huomiota mahdollisimman
ekologisten ratkaisujen kayttdmiseen ja ekologinen suunnittelu (green design) toimii
suunnitteluprosessin kantavana ajatuksena. Tavoitteena on luoda raikas visuaalinen

ilme, joka kuvastaa Kymen Bioenergian laitoksen toimintaa ja arvoja.

Kymen Bioenergialle suunniteltu visuaalinen ilme kattaa logon, varit, typografian, vi-
suaaliset elementit ja graafisen ohjeiston. Tydssé on sovellettu visuaalista ilmetta
muihin Kymen Bioenergian materiaaleihin, joita ovat kdyntikortti, autoteippaukset,

avajaistilaisuuden kutsu ja internetbanneri.

Opinndytetyon taustatutkimuksessa tutustutaan bioenergiaan sekda Kymen Bioenergian
toimintaan ja arvoihin. Yrityksen toimintaan tutustuminen antaa vankan pohjan suun-
nittelutydlle ja luo mielikuvia, joiden pohjalle suunnittelutyd voidaan perustaa. Tyossa
selvitetddn bio-sanan erilaisia esitystapoja, joista haetaan alan yleisimpia visuaalisia

piirteita.

Valmis visuaalinen ilme kuvastaa Kymen Bioenergian ymparistéarvoja, ja etenkin lo-
go kuvaa hyvin laitoksen toimintaa. Ymparistoystavallisyys on otettu huomioon jokai-
sessa suunnittelutydn vaiheessa, ja Kymen Bioenergian visuaalinen ilme jatkaa yrityk-

sen ekologista linjaa.
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This bachelor’s thesis describes the creation of a visual identity for KSS Energy’s af-
filiate Kymen Bioenergia. The design focuses on using ecological elements in the de-
sign, green design being the key element in the design process. The main goal is to

create a fresh visual identity which represents the values of Kymen Bioenergia.

The visual identity of Kymen Bioenergia covers the logo, colors, typography, visual
elements and graphic manual. The work has applied the visual identity when design-
ing the other visual materials, including the business card, car tapes, an invitation card

and an Internet banner.

The backup research analyses bioenergy as well as the functions and values of Kymen
Bioenergia. Getting to know the corporation gives a fine basis for the design work and
creates images on which the design can be based. This thesis represents different ways
to present the word “bio” and the most commons ways of using visual elements in this

area.

The completed visual identity represents the ecological values of Kymen Bioenergia
Especially the logo reflects the company’s functions very well. Environment has been
considered in every part of the design work. As a result, the visual identity of Kymen

Bioenergia carries on the ecological policy of the company.
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1 JOHDANTO

Sain Kymen Bioenergian ilmeen suunnittelutyén Kymenlaakson ammattikorkeakou-
lun KymiDesign & Business -yksikon kautta. KymiDesign & Business on Kymen-
laakson ammattikorkeakoulun kansainvalisen liiketoiminnan ja kulttuurin toimialan
oppimis- ja innovaatioyksikko, joka tekee tiivistd yhteistyota opiskelijoiden kanssa
(KymiDesign & Business 2011). Opinndytetyoni produktiivinen osio ajoittuu kevaéalle
2011. Logon suunnittelu alkoi marraskuussa 2010, ja kaikki materiaalit valmistuvat

kesdan 2011 mennessa.

Tutkin opinnaytetydssani Kymen Bioenergian visuaalisen ilmeen suunnitteluun liitty-
vid seikkoja. Opinndytetyoni tavoitteena on luoda Kymen Bioenergialle visuaalinen

ilme, jossa suunnittelutyon taustalla on ekologinen ajattelu. Kaytanndssa tama tarkoit-
taa sitd, ettd yritdn saada kestavan kehityksen periaatteen nakymaan kaikessa suunnit-
telutydssani. Erittelen opinnaytetyossani ekologisuuden soveltamista suunnitteluun ja
yritysilmeen luomiseen ja kerron konkreettisista ratkaisuista, joita kdytin Kymen Bio-
energian materiaaleja suunnitellessani. Pohjaty6té tehdessani tutustuin Kymen Bio-

energian toimintaan ja sitd kautta koko bioenergian kasitteeseen.

Kymen Bioenergian visuaalisen ilmeen suunnitteluun kuuluu kokonaisen ilmeen ke-
hittely. Ilmeen suunnittelu l&hti logosuunnittelusta. Kymen Bioenergian logon pohjalla
toimi emoyhtié KSS Energian logo, jonka muotokielta yritin soveltaa uuteen logoon.
Suunniteltavalle logolle olivat haasteena uudenlaisen muodon ja varien yhdistelmén
luominen. Bio-sanasta lahtdisin olevia logoja on valtavasti ja niiden kaikkien muoto-
kieli ja varitys on hyvin samanlaista, joten niista poikkeaminen tuntui haastavimmalta
logon suunnitteluvaiheessa. Logolle omia rajoitteitaan toivat sen kayttdminen valo-
mainoksessa ja nimen pitk& kirjoitusasu. Suunnittelua varten sain kuitenkin suuret

vapaudet, mik& helpotti suunnitteluprosessissa.

Logon valmistuttua suunnittelutyd laajeni avajaiskutsun ja internetbannerin suunnitte-
luun. Sain kutsun ja internetbannerin suunnittelua varten myos vapaudet suunnitteluun
ja néiden pohjalta loin my6s muuta visuaalista materiaalia ja varimaailmaa. Projektin
mybdhemmassa vaiheessa halusin laajentaa visuaalisten materiaalien mééraa ja tein
asiakkaalle mahdollista my6hempéé kéyttoa varten kayntikorttipohjan ja autoteippaus-
ten mallin. Kokosin Kymen Bioenergian visuaalisen ilmeen graafiseen ohjeistoon.

Ohjeistossa opastetaan materiaalien oikeaoppiseen kayttoon ja opastetaan logon kay-
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tossé. Ohjeisto on suppea graafinen ohjeisto, silld se sisaltaa vain pintapuolisesti tér-

keimmat visuaalisen ilmeen ohjeistukset.

2 LAHTOASETELMA

KSS Energian tytaryhtioksi nousevalle Kymen Bioenergialle haettiin visuaalisen il-
meen tekijaéa ja projekti alkoi tyonimell&d ”Kymen Bioenergian logon suunnittelu”, sil-
I& emoyhtit KSS Energialle oli ensisijaisesti tarkeda saada kevéalla 2011 valmistuval-
le energialaitokselle logo. Projektin produktiivista osio laajentui suunnittelutyon ede-
tessd, jolloin lopulliseen tyéhdn kuuluu logon lisaksi graafisen ohjeiston, valomainok-
sen, avajaiskutsun ja internetbannerin suunnittelu. Naiden ohella suunnittelin mahdol-

lista my6hempad kayttotarkoitusta varten kayntikortin ja autoteippauksien mallin.

Aloitin suunnitteluty®ni tutkimalla bioenergiaa. Bioenergia on Suomessa laaja kéasite
ja keskityin tutkimustyossani lahinna kartoittamaan sen hyddyllisyytta ja yleisyytta.
Vasta kun tutustuin tarkemmin bioenergialaitosten ja Kymen Bioenergian toimintaan,
pystyin aloittamaan suunnittelutydni. Logon suunnittelussa on ensisijaisen tarkeda
muodostaa jonkinlainen mielikuva yrityksestd, jotta voi suunnitella yrityksen ideolo-
giaa vastaavan logon. Taustatutkimusta tehdessani tutustuin yleisimmin ekologiseen
ajattelutapaan ja halusin soveltaa ekologista suunnittelua (green design) Kymen Bio-

energian suunnitteluprosessissa.

Ekologinen suunnittelu sopi hyvin projektin tausta-ajatukseksi, silla asiakkaana toimi
niin ikaan ekologista ajattelutapaa ajava energiayhtié KSS Energia. Lisaksi Kymen
Bioenergian laitoksen toiminta perustuu taysin kestavaan kehitykseen ja ekologisuu-
teen. Ekologisuus suunnitteluvaiheessa tarkoittaa mahdollisimman ekologisten ratkai-
sujen huomioimista jo visuaalisen ilmeen suunnitteluvaiheessa. Tall6in tekemani rat-
kaisut olisivat keskivertoa ympéristoystavéllisempid ja kestavia. Tavoitteenani on so-
veltaa ekologista ajattelumallia mahdollisimman monessa Kymen Bioenergian visuaa-
lisen ilmeen suunnitteluvaiheessa ja saada ekologisuuden ndkymaan Kymen Bioener-
gian visuaalisessa ilmeessé ja yhtion kaytanndissa. Ajatuksen tulisi kantaa koko pro-

jektin 18&pi ja ndkya niin produktiivisessa kuin kirjallisessa osiossa.

Suunnitteluprojektin aikana tydskentelin tiiviissa yhteistydssd KSS Energian viestin-
tapaallikon Maria Kéen kanssa, joka puoleltaan viesti suunnittelutyoni etenemisesté

muulle KSS Energian tydryhmalle.



3 TAUSTATUTKIMUS

3.1 Bioenergia Suomessa

FINBIO ry:n tuottamaan kalvosarjaan Bioenergia, Suomen kansallinen voimavara
(FINBIO ry 2005) on koottu kattavasti tietoa bioenergian kaytosta Suomessa.
FINBION (2005) mukaan Suomi on jo vuonna 2005 ollut johtava bioenergiamaa ja
Suomalaiset kayttavat vuodessa noin 400 terawattituntia energiaa, josta neljannes on
bioenergiaa. Biojatteen kayton lisdédminen vahentaa erityisesti kasvihuonekaasu- ja
rikkipaastoja ilmakehdsséa (FINBIO ry 2010).

Ihmisen toiminta vaikuttaa suoraan ymparistoon. Fossiilisten polttoaineiden kayttami-
nen energialédhteend on purkanut lyhyessa ajassa ilmakeh&an miljoonien vuosien aika-
na kertynytta hiilivarastoa, mita pidetadn tarkeimpana syyné kasvihuoneilmion kehit-
tymiseen. Biomassoja hyédyntéva energiantuotanto on yksi keino véhentaa hiilidiok-
sidin kertymista ilmakehaan. (FINBIO ry 2010.) Bioenergia voi olla tdaménhetkisen
energiakriisin ratkaisija ja siksi hyvin ajankohtainen aihe. Bioenergia on puhdasta ja
ympéristoystavallistd uusiutuvaa energiaa, jota saadaan erilaisista esimerkiksi puusta,
peltokasveista ja bioperdisista jatteista. Bioperdisia jatteitd hyodyksi kayttdmalla paas-
tdan eroon biojatteiden tulvasta ja muutetaan haitta hyddyksi muuntamalla kéyva jate

energiaksi.

Suomessa on paljon kéytettavissé olevaa biomassaa. Suomen metsateollisuus tuottaa
uusiutuvaa raakamateriaalia ja pelloilta kerattéva liete toimii niin ikaan polttoaineena
bioenergialaitoksella (Parasta paikallista bioenergiaa 2011,7). Liséksi kauppojen, ra-
vintoloiden ja kotitalouksien biojatteita syntyy jatkuvasti. Talléin bioenergian poltto-
aineista ei ole puutetta, ja bioenergian tuottaminen paikallisin voimin ei synnyta yli-
méaraisié kuluja ja hinnanvaihteluja. Suomalaiset ovat luontoa arvostavina ihmisiné
valmiita kayttaméaan luontoystavéllisempia energiamuotoja. Bioenergialla on néin ol-

len vakaita mahdollisuuksia kilpailla muiden energiamuotojen kanssa.

Suomalaiset bioenergianlaitokset ovat usein isomman energiayhtion alaisuudessa toi-
mivia tytaryhtioita ja tuotantolaitoksia joilla ei ole itsenéistd markkinointia ja myyntia.
Bioenergia myydaan isomman energiayhtion kautta, eika sitd sen kummemmin mai-

nosteta. Kuluttajalla on mahdollisuus vaikuttaa oman sdhkonsé ekologisuuteen kyse-
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lemalla energiayhtididen sdhkdntuotannon alkuperésté ja ndin selvittdd séhkonsa eko-

logisuus.

Moni energiayhti0 tarjoaa ympéristoystavallisempad séhkoa ainakin jossain muodos-
sa. Esimerkiksi Helsingin Energia tarjoaa Ympéristopennisédhkod, joka maksaa hiukan
enemman kuin tavallinen s&hkd. Ymparistopennisahko on uusiutuvista luonnonvarois-
ta tuotettua sahkod, ja asiakkailta saadut rahat menevét kaksinkertaisena ymparistoys-
tavallisten hankkeiden edistdmiseen. (Helsingin Energia 2011.) KSS Energian ympa-
ristoystavallinen vaihtoehto on KSS Natural, joka tuotetaan uusiutuvista energialéh-
teistd. Ymparistoystavallista energiaa tuottavat KSS Energian vesivoimalaitokset ja

tuleva Kymen Bioenergian voimalaitos. (KSS Energia 2011.)

3.2 Kymen Bioenergia

Kymen Bioenergia Oy on KSS Energian tytaryritys, josta KSS Energia Oy omistaa 60
%, Kouvolan Vesi 30 % ja Kymenlaakson Jate Oy 10 %. Laitoksen investoinnista Ga-

sumin osuus on noin 10 %. (Parasta paikallista bioenergiaa 2011, 7.)

Bioenergian laitos valmistuu kevéalla 2011 ja tuottaa jo syksyll& verkkoihin puhdasta
ekologista energiaa (Gasum 2011). Valmistuva Kymen Bioenergian laitos sijaitsee
Kouvolan Makikylassé alle kymmenen kilometrin paasséd Kouvolan keskustasta Kot-
kaan vievan Kymenlaaksontien varressa, joten kyseessa on todellakin paikallinen

energianlahde.

Gasumin (2011) mukaan Kouvolan Mékikylan biokaasulaitos ratkaisee Kouvolan
alueen jatteiden késittelyongelmat kestavalld tavalla ja tuottaa uusiutuvaa energiaa
alueelle. Kymen Bioenergian laitos on mitoitettu kasitteleméan kaikki Kouvolan alu-
een jatevesilietteet ja Kymenlaakson alueen biojétteet. Biokaasua aiotaan tuottaa puh-
distamolietteistd, biojatteista ja peltobiomassasta. Naiden liséksi laitos aikoo kokeilla
myas tuorerehua raaka-aineena ja jopa prosessiteollisuuden lietteiden kasittely laitok-
sella on mahdollista. Haisevista raaka-aineista huolimatta bioenergia on taysin haju-
tonta sill& médatysprosessissa syntyvét kaasut pysyvét reaktorin sisélla. (Parasta pai-
kallista bioenergiaa 2011, 7.)

Laitoksessa tuotettavan biokaasun maaré on noin 15 000 MWh, joka vastaa lampo-

energiana noin tuhannen omakotitalon lammitystarvetta. Kymen Bioenergia toimittaa
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biokaasun KSS Energialle, joka jalostaa sen biometaaniksi. Biometaanista tuotetaan
edelleen kaukolampo6a biokaasulaitoksen ja jatevedenpuhdistamon tarpeisiin. Kauko-
[&mmon tuotannon yhteydessé tuotetaan myods sahkoé.

Laitoksesta saadaan biokaasua Suomessa ensimmaista kertaa laajemmin liikenteen
polttoaineeksi. Valmistuva bioenergian laitos mahdollistaa biokaasun tuotannon, ja-
lostuksen ja sy6ttdmisen suoraan maakaasuverkkoon. Valmistuva kaasu on taysin ko-
timaista ja uusiutuvaa ja tulee Gasumin yhteistyon kautta sataprosenttisesti kaytetyksi.
Laitoksen tavoitteena on tuottaa kaasuverkkoon biokaasua noin 7 GWh, joka esimer-
kiksi paakaupunkiseudulla riittda yli kymmenen kaasubussin vuosittaiseen polttoaine-

tarpeeseen. (Gasum 2011.)

Ekologinen ajattelu ulottuu myds lannoitteisiin ja biokaasulaitoksen médatysjaannok-
sestd voidaan tuottaa erilaisia maanparannusaineita ja lannoitteita. N&in toimien véa-

hennetdédn kaatopaikkakuormitusta ja korvataan perinteisia lannoitteita, joiden valmis-
tuksessa kuluu suuria maaria fossiilisia polttoaineita. Biokaasulaitoksen madatysjaan-

nos tulee myods saamaan virallisen lannoiteluokituksen. (Gasum 2011.)

3.3 Ekologinen suunnittelu

Doughertyn (2008, 10) mukaan ekologinen suunnittelu (green design) on parempien
fyysisten materiaalien 16ytamisté ja kayttamistd. Useimmille suunnittelijoille se mer-
Kitsee kierrétettyjen paperien ja myrkyttdmien musteiden k&yttoa sekd materiaalien
ylijadman minimointia. Jotta ekologisuusperiaate nakyisi yrityksen toiminnassa muus-
sakin kuin vain painomateriaaleissa, voi suunnittelulla vaikuttaa yrityksen kestaviin
ratkaisuihin (mts. 14). Graafisella suunnittelijalla on siis iso rooli yrityksen painettujen
materiaalien ekologisuutta mitattaessa. Suunnittelemalla valmiiksi ekologisen pohjan

voi vaikuttaa koko yrityksen ekologiseen jalanjélkeen.

Ekologisia ratkaisuja pidetaan usein kalliimpina vaihtoehtoina ja siksi niiden kéytto ei
ole kovin yleistd. Kuitenkin monissa tapauksissa oletus on vaara, pienelld suunnittelul-
la ja vaihtoehtojen kartoittamisella ekologisemmat ratkaisut eivét lisad kustannuksia.
(Dougherty 2008, 34.)

Monesti ekotehokkuus on maarérahojen siirtdmistd hukkamateriaaleista suunnittelu-

ty6lle (Dougherty 2008, 76). Talldin mainoslehtisten painoméaéraa pienentamalla ja
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tehokkaalla kohderyhmien kartoittamisella paastaan eroon hukkaan menevista mai-
noksista ja sadstetddn huomattava summa rahaa, joka voidaan siirtdd esimerkiksi eko-
logisempaan paperivalintaan. Talléin pienell& suunnittelulla mainoskampanjasta tulee

huomattavasti tehokkaampi ja ympaéristoystavallisempi.

Printtimainonnan keskeisin materiaali, paperi, on itsessdén ekologinen. Paperi tehdéén
uusiutuvista materiaaleista ja se voi palautua luontoon taysin kierrattaméalla ja kom-
postoimalla. (Dougherty 2008, 122.) Kaikkialla maailmassa puun uusiutuminen ei ole
kuitenkaan itsestdanselvyys. Vuonna 1997 WRI (World Resourses Institute, suom.
maailman resurssien instituutti) raportoi, ettd maailmassa arviolta 76 maata on jo me-
nettanyt kaiken alkuperdisen metsapeitteensd, ja yhdellatoista maalla on vain alle viisi
prosenttia alkuperéistd metsdmaata jaljella. (Mts. 123.)

Ympariston kannalta olisi ideaalia kéyttad jo olemassa olevia paperivaroja uusien tuot-
tamiseen. Monessa paperilaadussa on ainakin osa paperikuiduista korvattu Kierratetyl-
l& paperimassalla. Kierratyspaperin kuidut eivat kuitenkaan kierrd ikuisesti vaan osa
kierratysmassasta on aina kéyttokelvotonta. (Suomen Keraystuote Oy, 2011.) Liséaksi
kierratyspaperin valmistukseen liittyy ympéristohaittoja. Kierratyspaperin valmistuk-
sessa kuluu paljon energiaa ja vettd, ja prosessissa kaytettavat kemikaalit ovat usein
ongelmajatettd. Talloin paperinvalinnassa kannattaa ennemmin luottaa ymparistomer-

Kittyihin tuotteisiin, joissa paperin ympéristovaikutukset ovat tiedossa.

Oikean painotavan valinta vaikuttaa myos tuotteen ekologisuuteen. Pieni, alle 1000
kappaleen tulostusty® kannattaa tulostaa digipainossa, joka kuluttaa vain vahan pape-
ria ja mustetta. Toisaalta yleisimpiin digipainokoneisiin kdyvét vain tietyt paperilaa-
dut, jotka eivat useimmiten edusta paperien ekologisinta kaarta (Dougherty 2008,
108).

Paperimainontaa parempi vaihtoehto on séhkdinen mainonta. Internetissa erottuminen
voi olla vaikeaa, ja vastaanottajan sahkopostit ovat pullollaan mainoksia ja roskapos-
tia, joten riskind on mainoksen hukkuminen muiden roskaviestien sekaan. Oikein mi-
toitettu kampanja ja rajattu vastaanottajaryhma takaavat kuitenkin viestien perilleme-

non.

Ekologisuuden ei tarvitse olla nakyvané piirteend yrityksen toiminnassa. Kestavien

vaihtoehtojen noudattamisen tulisi olla jokapdivainen rutiini, jotta ekologisuus yleis-
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tyisi yrityksen toiminnassa ja taté kautta tulisi kiinteaksi osaksi yrityksen viestintaa.
Ekologisten ratkaisujen kayttdminen alkaa pienista teoista ja laajenee koko yrityksen
toimintatapaa tukevaksi ajatukseksi. Tall& hetkelld moni yritys lis&a internetsivuilleen
alasivuston, jossa se kertoo yrityksen ympéristoarvoista ja siitd, kuinka yritys pyrkii
naitad arvoja noudattamaan. Ymparistéarvojen tulisi ulottua internetsivustolta myos
tyontekijoiden konkreettiseen tekemiseen, jotta yritys voi tunnustaa ymparistoystaval-
lisid arvoja. Ei siis riitd, ettd internetsivuilla kehutaan yrityksen ymparistoystavalli-

Syyttd, jos ndma arvot eivat konkreettisesti toteudu yrityksen arjessa.

Tavoitteeni on luoda visuaalinen ilme, jossa ratkaisut on valmiiksi tehty ymparistéa
ajatellen. Talloin asiakkaan kontolle jaa ohjenuorien noudattaminen, eika ekologisia
kaytantoja noudattaakseen tarvitse kuin toimia esimerkiksi graafisen ohjeiston opas-
tamalla tavalla. Tavoitteena ekologisessa suunnittelussa onkin koota ekologiset ratkai-
sut kayttovalmiiksi, jotta yritys voi omaksua ne sellaisenaan ja ottaa osaksi kéytanto-

jaan.

3.4 Lahtokohdat suunnittelulle

Kymen Bioenergian suunnittelutyd alkoi logon suunnittelusta. Logo on yrityksen ni-
men vakiintunut Kirjoitustapa (Loiri - Juholin 2002, 130). Normaalisti logolla tarkoite-
taan vain nimen Kirjoitusasua. Muotoja ja kuvia sisaltavaa logoa kutsutaan tunnuksek-
si. Kéytéan tydssani kuitenkin késitetta ”logo” kuvaamaan laitoksen liikemerkkia. Tar-
koituksena oli suunnitella toimiva ja mieleen jaava logo, joka kuvastaa Kymen Bio-

energian toimintaa.

KSS Energian viestintdpaéllikon Maria Kéen kanssa aloimme kartoittaa suunnittelu-
tyon laajuutta ja siihen kuuluvia produktiivisia osia. Ensisijaisesti tarkeda oli logon
suunnittelu. Logon valmistuttua siité teetettaisiin valomainos kevaalla 2011 valmistu-
van Kymen Bioenergian laitosrakennuksen seinddn. Logoa varten tulisi tehda myos
graafinen ohjeisto jossa annetaan ohjeet logon kayttoon. Koska Kymen Bioenergia
toimii kiintedsti KSS Energian alaisuudessa eikd markkinoi omaa toimintaansa, on ky-
seessa vain pienimuotoinen graafinen ohjeisto, joka kokoaa kaiken visuaalisen materi-

aalin.

Suunnittelutydhon laajeni projektin edetessa koskemaan myos bannerin, kéyntikortin,

autoteippausten ja kutsun suunnittelua. Kaikkien materiaalien pohjana toimii Kymen
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Bioenergian logo ja sen pohjalta luotava yrityksen visuaalinen ilme. Yritysilme on yri-
tyksen visuaalinen kannanotto yrityksen roolista ja toiminnasta (Rivers 2003, 11). Yri-
tysilme perustuu yrityksen historiaan, arvoihin ja tyontekijoiden ajattelutapoihin (mts.
13). Visuaaliseen ilmeeseen kuuluu logon liséksi varimaailma, typografia, mahdolliset
visuaaliset elementit ja tyylit ja ndma kaikki kokoava graafinen ohjeisto. Visuaalinen

ilme toistuu kaikissa yrityksen visuaalisissa materiaaleissa niin yrityksen toimitiloissa

kuin mainonnassa.

Kymen Bioenergian tapauksessa visuaalisen ilmeen kautta ei tarvinnut rakentaa koko-
naista brandia. Useimmissa Kymen Bioenergian kokoluokan yhtidissa brandin sijaan
tarvitaan visuaalinen maailma edustamaan yhtion toimintaa. Tamé onnistuu pelkas-
tdé&n logon, kayntikortin ja muutaman valikoidun varin avulla. Kehitetty yhtendinen

ilme antaa yhtiolle persoonallisuuden. (Rivers 2003, 11.)

Suunnittelutyon taustalla tarkedné osana on perehtyminen yrityksen toimintaan ja ar-
voihin. Projektin alkuvaiheessa tutustuin internetin kautta vastaavien bioenergialaitos-
ten toimintaan ja bioenergiaan yleisesti. Selasin internetin kuvahaun kautta bio-sanan
eri kirjoitusasuja ja tutkin yleisesti logoja eri aloilta. Sain KSS Energialta alustavia
tiedotteita Kymen Bioenergiaa koskien, joissa kerrottiin laitoksen toimintatavoista ja
tavoitteista. Naiden pohjalta I&hdin rakentamaan mielesséni kuvaa Kymen Bioenergi-

asta.

Suunnittelutyoni aloittamista helpotti kiinnostukseni bioenergiaan ja ekologisuuteen.
Yritdn omassa elamassani toteuttaa kestavan kehityksen periaatteita niin kierrattamal-
14, energian saastamiselld kuin paikallisten palveluiden ja ruokien suosimisella. Bio-
energialaitoksen logon suunnittelu tuntui kiinnostavalta, sill4 hyvin suunnitellun logon

on my0s tarkoitus tehda bioenergiaa tunnetummaksi energiamuodoksi.

3.5 Kilpailevat logot

Suomessa kilpailu bioenergian saralla on kovaa mutta ndenndisesti huomaamatonta.
Useiden bioenergialaitosten taustalla toimii joukko emoyhtiditd, jotka markkinoivat
bioenergiaa sivutuotteenaan. Bioenergialaitoksia kohoaa ympéri Suomen, mutta nii-
den markkinointi on suuresta ostovoimasta huolimatta hyvin véhaista. Markkinointi
on usein piilotettu taka-alalle isojen energiayhtididen esitteissa, ja ekologisuudella

vain kiillotetaan energiayhtididen imagoa. Suomalaiset bioenergiaan liittyvét yritykset



14

ovatkin joko pienié péaéasiallisesti puunjalostukseen ja polttopuun tuotantoon liittyvia
yrityksia tai isomman energiayhtion alaisuudessa toimivia tytaryhtioita, kuten Kymen
Bioenergia. Tdman vuoksi monella bioenergialaitoksella ei ole erillista logoa tai sen
tekemiseen on nahty vain vahan vaivaa. limeisesti ei ole koettu tarkeéksi korostaa
bioenergian tuotantoa, joka kuitenkin nykyisessa energiatilanteessa olisi kannattavaa

ja tarkoituksenmukaista.

Koska suomalaisia bioenergiaan liittyvié logoja tuntui olevan hyvin vahén, paadyin
etsimaan kansainvélisid logoja, joissa oli pelkéstaén sana ”bio” (liite 1). En valikoinut
logoja niiden toimialan mukaan. Osa logoista onkin esimerkiksi kierrdtykseen liittyvia
ja osa laadunvalvontamerkkeja. Vaikka kaikkia esimerkkikuvia ei voi suoranaisesti pi-
td4&d Kymen Bioenergian kilpailijoina, vertailen referenssimateriaalia ideologisesta né-
kdkulmasta ja juuri bio-sanan esittdmistavan kannalta. Logot ovat kilpailevia, sill&
niiden kaikkien yhteinen piirre on ekologisuuden ja ymparistoystavallisyyden naky-
minen logon muotokielessa. Suurin osa loytamistani logoista on ulkomaisia, ja vaikka

ne ovat vaihtelevasti ympéri maailmaa, toistuu niissa sama ideologia.

Esimerkkilogoissa on kaytetty runsaasti vihredd, joka tuntuu olevan bioenergiaan kiin-
teasti liittyva vari. Monessa logossa toistuu variyhdistelma vihreéd-ruskea, joka Bearin
(2011b) mukaan viittaa kierréatettyyn ja orgaaniseen. Vihredn véarin suosion voi todeta
silla, ettd jokaisessa esimerkkilogossa on kadytetty jonkin savyista vihredd. Toistuvim-
mat variyhdistelmat ovat vihred-ruskea, vihrea-sininen ja vihrea-keltainen, jotka ovat

kaikki Kiinteasti luontoon liittyvia vareja.

Esimerkkilogojen suosituin elementti on lehtikuvio, joita on kaytetty yli puolessa lo-
goista. Lehtikuvio viittaa suoraan luontoon ja kasvuun. Lehtikuvio toistuu logoissa
kuitenkin yllattdvan samanlaisena. Maailmasta I0ytyy monenmuotoisia lehtig, mutta
logoissa on kaytetty vain lehden perusmuotoa, vihreaa soikiota. Lehtikuvio vie sym-
boliikallaan ajatuksen suoraan kohti ymparist64, ja siksi sitd on luultavasti kaytetty
niin paljon. Vihred ja lehtikuvio symboloivat samoja asioita, luontoa ja kasvua, ja sik-
si niiden kayttdé samanaikaisesti luokin turhaa toistoa. Monissa esimerkkilogoissa on

sorruttu tdhan, ja lehti on todellakin vihre ja soikea.

Pelkan bio-sanan kdyttaminen logossa on helppoa sen lyhyen Kirjoitusasun vuoksi.
”Bio” taipuu téll6in monen muodon sisdén ja sen yhteyteen on helppo lisétd muotoja

ja kuvitusta. Logoissa, joissa on my0s muita sanoja, on ’bio” aina sijoitettu huomion-
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arvoisimmalle paikalle huomattavasti muita isompana. Sanan korostaminen on
useimmiten perusteltua. Bio-sanaa kayttava yritys luultavasti myy tai edustaa jotain
kiinteasti luontoon liittyvad, jolloin logossa on jarkevad korostaa myyvinté sanaa.

Suunnitteluty6sséni halusin vélttaa vihrean ja lehtikuvion kayttod, jotka tuntuivat ole-
van esimerkkilogoissa kaytetyimpié ratkaisuja. Halusin suunnitella logon joka eroaisi
selvéasti esimerkkilogojen visuaalisesta maailmasta mutta sisaltéisi silti kaikille logoil-
le yhteisen ideologian ympéristoystavéllisyydesta. Koska bio-sanaan liittyva varimaa-
ilma ja muotokieli on esimerkkitapausten perusteella varsin rajattu ja selked, oli yllat-
tavan vaikeaa suunnitella erottuva logo, joka perustuu tdhan visuaalisesti rajattuun ai-

heeseen.

3.6 Tavoitteet

Opinnaytetyoni tavoitteena on luoda Kymen Bioenergialle raikas visuaalinen ilme jos-
sa otetaan huomioon ekologisuus. Visuaalisen ilmeen sisalla materiaalien tulisi olla
yhtendisia ja ekologista ajattelutapaa noudattavia. Ekologisuuden tulisi nakyé paitsi
graafisen ohjeiston linjausten kautta, myds yhtion markkinointimateriaaleissa ja mah-
dollisissa painotuotteissa. Tavoitteena on luoda kokonaisuutena ekologisten periaat-
teiden mukaan toimiva visuaalinen ilme, jossa yhtié huomioi aktiivisesti ekologisia

ratkaisuja.

Kymen Bioenergian logon tulee toimia itsendisend mutta samalla mukailla emoyhtidi-
den, l&hinnd KSS Energian muotokieltd, jotta se olisi helposti liitettavissd KSS Ener-
gian logon yhteyteen. Kymen Bioenergia on sinallaan uusi yhtio, jolla ei ole olemassa
minkaanlaista aiempaa visuaalista materiaalia. Téysin uuden logon rakentaminen vaati
perehtymistd emoyhtié KSS Energian logon muotokieleen ja Kymen Bioenergian
omien arvojen noudattamista suunnittelutydssa. KSS Energian puolelta ei varsinaisesti
vaadittu, ettd logon tulee olla samankaltainen, mutta pidin itse tarke&na sitd, ettd jokin

viite emoyhtioon sailyisi.

Logon tulisi olla erottuva. Tarke&da minké& tahansa alan logolle on se, ettd se erottuu
massasta ja on helposti tunnistettavissa tietyn yrityksen logoksi. Tallgin logon muoto-
kieless4 ja vareissa on oltava jotain uutta ja ennenndkematontd, joka viittaa vain tdman

yhtion toimintaan ja arvoihin.
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Bioenergia on osa talla hetkelld muodissa olevaa ekologisuutta, ja siksi se on hyvin
paljon kasitelty aihe. Uuden nakdkulman Ioytaminen aiheeseen on haastavaa ja vaati
perehtymisté alan markkinointiin ja kilpailijoihin. Tavoitteenani on vélttad ilmiselvien
ratkaisujen tekemista ja keksié uusi tapa esittda bio-sana logossa. Bio-sanaan mahdol-
lisesti liittyvien muotojen ja varimaailman pitéisi siis olla mahdollisimman raikkaita ja

uusia, mutta samalla luoda nopeasti oikea mielikuva yrityksesta.

Logon lisdksi Kymen Bioenergialle oli luotava kokonainen visuaalinen ilme, joka kat-
taa kaikki materiaalit ja kokoaa ne yhteen graafisessa ohjeistossa. Visuaalinen ilme
koostuu logon lisaksi elementeistd, typografiasta, vareistd ja muodoista ja ndiden
kaikkien luomasta mielikuvasta. Visuaalisen ilmeen tuli kuvata Kymen Bioenergian

toimintaa ja halusin sen olevan ennen kaikkea raikas ja luonnonldheinen.

Tavoitteenani on suunnitella visuaalinen ilme, jossa kaikki elementit toimivat yhteen.
Tall6in niin autoteippausten, kuin kdyntikorttien pitéisi viestia samaa ja luoda yhte-

nainen mielikuva yrityksesta.

4 TOTEUTUS

4.1 Logon suunnittelu

Logo syntyy typografian, muodon ja vérin yhteistyosta (Evamy 2007, 14). Valmis lo-
go on yrityksen imagon kulmakivi ja yksi visuaalisen ilmeen peruselementeisté (Ri-
vers 2003, 14).

Suunnittelussa tuli pitdd mielessa logon ajattomuus. Jotta logo pysyisi kaytossa viela
kymmenen kayttévuoden jéalkeen, tulee sen olla ajaton niin muotoilultaan kuin vareil-
tdéan. Jos logo muistuttaa liikaa tietyn ajan trendejé, vanhenee se helposti ja joudutaan
korvaamaan uudella. Monella isommalla yrityksella logon uusiminen muutaman vuo-
den vélien voi onnistuakin, mutta pienemmalle yritykselle on helpompi suunnitella

alun alkaen kestavé logo. (Rivers 2003, 22.)

Aloitin Kymen Bioenergian logon suunnittelun puhtaasti k&sin luonnostelemalla. Al-
kuvaiheessa luonnostelin vapaasti kuvia ja muotoja, jotka ensimmaisina tulivat aihees-

ta mieleeni. Tdman jalkeen luettelin sanoja joiden halusin kuvastavan valmista logoa.
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Luettelin muun muassa ndma sanat: puhdas, hajuton, raikas, kirkas, tulevaisuus, eko-

logisuus, tehokkuus, kotimaisuus ja luonto.

Luonto oli suunnittelutydni ensimmaéinen lahtokohta, mutta en halunnut aloittaa suun-
nitteluani helpoimman kautta piirtdmalla pelkkia lehtia, joita kilpailijoiden esimerkki-
logot olivat tdynné. Jaoin elédvan luonnon vesi- ja kasvikuntaan ja yritin etsia naitd mo-
lempia yhdistavaa perusmuotoa. Piirtelin aaltoja, lehtid, kukkia, pisaroita, pilvié ja he-
delmid ja huomasin pian, ettd lehden ja pisaran sekoituksesta syntyy kiinnostava pyo-

red muoto, jota halusin kayttaa logon osana.

Halusin Kymen Bioenergian logon muistuttavan jollain lailla emoyhtié KSS Energian
logoa (kuva 1). Ajattelin tehda liittoskohdan emoyhtion logoon jonkin suunnittelun pe-
ruselementin, typografian, muodon tai varin kautta. Typografiassa tdmé tarkoittaisi
samantyylisen pohjafontin kayttamistd. Muotokielena KSS Energian suorakulmainen
laatikko ei antanut inspiraatiota muunnelmalle tai sen sellaisenaan kayttamiselle.
Oranssi véri (CMYK =C 0, M 60, Y 94, K 0) vaikutti alussa varteenotettavalle vari-
vaihtoehdolle Kymen Bioenergian logoon, ja pidin sita suunnittelemissani versioissa

mukana.

Myos KSS Energialla pidettiin oranssia varia huomattavana vaihtoehtona logon varik-
si. Oranssin kayttaminen sellaisenaan rajaisi kuitenkin suunnittelumahdollisuuksiani,
sill& osa logon suunnittelutydsta olisi jo valmiina, kun logon varimaailma on péatetty

ennen varsinaista suunnitteluprosessia.

KSS ENERGIA

Kuva 1. KSS Energian logo.

Haasteena logon suunnittelussa oli Kymen Bioenergian pitka Kirjoitusasu. Koska KSS
Energian logo on kaikessa selkeydessaan yhdella rivilld, halusin pitda timan sommi-
telman my6s Kymen Bioenergian logossa. Jo suunnitteluvaiheessa oli tiedossa, etté
logosta tehtaisiin myds valomainos, jonka tulisi parhaan nakyvyyden kannalta olla
mahdollisimman selkeé ja nopeasti ja helposti hahmotettava. Kokeilin alkuvaiheessa
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Kymen Bioenergian taivuttamista tasaisesti kolmelle riville (kuva 2), mutta bio-sanan
venyttdminen ”Kymen” ja “energian” levyiseksi tuntui vaikealta ja perusteettomalta.
Lis&ksi suunnitelman taustalle muodostunut pallokuvio tuntui muistuttavan liikaa jo

olemassa olevia logomuotoja.

KYMEN

Bl1O
ENERGIA

Kuva 2. Pydred muoto logossa. Teksti on jaettu kolmelle riville.

Yhdelle riville ryhmittyva teksti naytti luettavalta ja helposti jasennettavalta (kuva 3).
Kokeilin suunnittelun alussa Myriad Pro -kirjasinperheen leikkausten avulla luoda
vahvuuskontrastia "Kymen” ja ”Bioenergian” vilille. Vahvuuskontrasti syntyy rinnas-
tamalla kaksi groteskifontin eri lihavuusastetta (Itkonen 2007, 78). Yhdelle riville si-

joitettu logo naytti toimivalta, ja jatkoin suunnitteluty6tani tamén logon pohjalta.

Ongelmana ensimmaisessa versiossa oli oikean sanan korostaminen. En kokenut Ky-
men-sanaa Kymen Bioenergian huomionarvoisimmaksi sanaksi. Kymen Bioenergian
kantavin ideologia on bio-sanassa, silla energiayhtié myy juuri ekologisesti tuotettua
sdahko4d, johon sana ’bio” viittaa. ”Biosta” tuli tdsséd vaiheessa logon térkein osa, jota

piti suunnittelun kautta nostaa esille.

KYMEN BIOENERGIA

Kuva 3. Logo yhdell& rivilla.

Suunnittelutyéhon vaikutti Kymen Bioenergian identiteetti. Kymen Bioenergia on va-
kavasti otettava yhtid, jolloin logon tulisi olla korporaatiomaisen tyylikés ja yksinker-
tainen mutta silti raikas ja mieleenpainuva. Véreill4 ja muodoilla leikittely on kohtuul-
lisessa maarin myos energialaitoksen tyyliin sopivaa, mutta liika raikeys logossa ei tee
logosta vakavasti otettavaa. Lisaksi kyseessd on suomalainen energiayhtio ja halusin
logon sulautuvan suomalaiseen logokulttuuriin, joka on ulkomaista hillitympi. Logon
tulee kuitenkin olla erottuva, silla erilaiset logot auttavat ihmisié erottamaan organi-

saatiot toisistaan (Evamy 2007, 12).



19

Logon muotokieli esittaa yrityksen arvoja (Evamy 2007, 12). Halusin korostaa ekolo-
gisuutta ja luonnonmukaisuutta seké pitaa kierratykseen liittyvén ideologian mukana
logon suunnittelussa. Késitteet kierrattdminen ja bio tuovat itselleni negatiivisina mie-
likuvina mieleen maténevat banaaninkuoret ja haisevat kompostit ja niiden kautta rus-
kean ja oliivinvihreén varityksen, joita halusin valttaa. Valitettavasti moni muukin
mieltdd bioenergian haisevaksi ja inhottavaksi energiamuodoksi. Kayttdmalla raikkaita
vareja halusin viestittdd bioenergian olevan hajutonta, puhtaasta luonnosta peraisin

olevaa energiaa.

Ekologisuus, yhdelle riville sijoittuva teksti, raikas véritys ja pisaramuoto olivat suun-
nittelun kantavia ajatuksia. Sommittelin kaksi pisaramuotoa lomittain ja niista muo-
dostuneen kuvan siirsin bio-sanan taustalle sit4 korostamaan. Syntynyt muoto muistut-
ti kuitenkin jo olemassa olevia kierratykseen liittyvia muotoja enkéa ollut tyytyvainen

lopputulokseen (muoto kuvassa 3).

Aloin rakentaa ja sommitella bio-sanaa uudestaan. Poistin keskelta sinisen pisarapal-
lon ja vaihdoin bio-sanan siniseksi. Sijoitin pisaramuodon ensin bio-sanassa o-
Kirjaimen sisaén ja lopulta sommittelin kirjaimen sisaan kaksi vastakkaista pisaraa. Pi-
sarat 0:n sisélla kiertavét toisiaan ja luovat kiintedn kiertdvan vaikutelman. Alun perin
suunnittelin bio-sanan siniseksi. Asiakas ei kuitenkaan kokenut sinista varid omakseen
ja vaihdoin bio-sanan oranssiksi (kuva 4). Pisaramuoto pysyi o-kirjaimen sisalla en-

nallaan ja muokkasin b-kirjaimen aukkoja myds muistuttamaan pisaroita.

KYMENBIOENERGIA

Kuva 4. Pisarat O:n sisalla.

Asiakas piti o-kirjaimen muodoista ja kokeilin palautteesta innostuneena pisaroiden
kayttamista erikokoisina ja erisuuntaisina. Logoon haluttiin kuitenkin jotain lisaa ja
esiin nostettiin aikaisempi versio jossa bio-sanan taustalla oli sininen pyoreé kuvio
(kuva 2). Yhdistin ndma kaksi ideaa ja lopputuloksesta tuli hauska mutta liian sekava.
Bio-sanan ympérille oli koottu liikaa erilaisia elementtejd, ja sanasta tuli vaikeasti lu-

ettava ja hahmotettava.
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Hain bio-sanan taustalle jotain uutta muotoa, johon saisin lisdttya pisaramuodon jol-
lain uudella tavalla. Luonnosteltuani ja koneella py0riteltyani sain aikaan mielenkiin-
toisen pisaramuodon, jossa kaksi pisaraa yhdistyy toisiinsa (kuva 5).

Kuva 5. Pisaramuoto logossa.

Olin tyytyvdinen logon muotoon. Pisaramuoto oli mielenkiintoinen oivallus ja bio-

sana sopi mukavasti muodon sisadn. Pisaramuodossa I-kirjaimesta nouseva pienempi
“energiakupla” kuvastaa laitoksen “piipusta” nousevaa bioenergiaa. Oranssi vari vai-
kutti myds sopivan logoon. Asiakas piti logon keskiosaa kuitenkin liian levottomana,

joten jatimme o-kirjaimen pisaramuodot kokonaan pois.

Loppumetreilla asiakas my0s luopui oranssista varityksesta ja pyysi ndhtavakseen vih-
redd versiota logosta. Vihrea tuntui lopulta ainoalta sopivalta varilta logoa ajatellen, ja
oli mielenkiintoista huomata, miten koko projektin ajan valttelemani vari paatyi kui-

tenkin lopullisen logon vaériksi.

4.2 Valmis logo

Lopullinen logo syntyi asiakkaan mielipiteitd noudattaen. Asiakas piti suunnittelemas-
tani pisaramuodosta, ja poistettuani turhat muodot bio-sanan siséltd saimme aikaiseksi
valmiin logon pohjan. Muutin asiakkaan pyynnosta oranssin varin vihredksi, jolloin

oranssi Véari poistui myos muista logon kirjaimista.

Kuplan kolme viripintaa saivat vérinsd vihreédn eri sdvyista ja pisaran keskiosan ’bio”
pysyi valkoisena. Muutettuani pisaran varin vihredksi muutin myds Kymen- ja ener-
gia-sanojen varitysta. Oranssi véri tuntui liian rdikealté vihrean rinnalla ja halusin pi-
t&é pisaran ympérilla olevan teksti yksinkertaisen varisend, jotta bio” erottuisi mah-

dollisimman hyvin. Valitsin muiden kirjainten variksi siis mustan.

Sommittelulla on tarkoitus luoda esteettinen kokonaisuus, joka ilment&4 tasapainoa ja
liikettd (Loiri — Juholin 2002, 62). Kymen Bioenergian valmiissa logossa (kuva 6) on
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kaytetty keskisommittelua, jossa huomionarvoisin asia on naennéisesti keskimmaise-
na. Halusin talla sommittelulla korostaa bio-sanan arvoa, silla keskimmaisend ele-

menttind katse kohdistuu ensimmaisena siihen.

Logon suunnittelun on tarkeda luoda jonkinlainen rytmi. Visuaalinen kinetiikka, vii-
vojen ja muotojen suhde toisiinsa luo muodolle visuaalisen rytmin. (Sausmarez 2009,
87.) Pisarakuviossa katse kulkee ison pisaran reunaa myotaillen ylos kohti pienempéa
pisaraa ja siirtyy sen karjen kautta kohti I-kirjaimen huippua. Painvastoin liike lahtee
I-kirjaimen huipusta ja kiertyy ison pisaran ympéri kohti pienta pisaraa. Valmiin pisa-
ran muotojen viilaaminen vei aikaa, sill& pisaran piti olla miellyttdvan muotoinen ja
sulava. Lisdksi muodon piti olla leved, jotta ”bio” mahtuu sujuvasti sen sisdin. Pisara

ei myoskaan saanut olla liian pitkd, jottei se roikkuisi liikaa varsinaisen tekstin tasosta.

KYMENG{=1{®/JENERGIA

Kuva 6. Kymen Bioenergian valmis logo.

Saatuani peruslogon valmiiksi tein siitd muita versioita. Muunsin logosta negaversion,
jossa muutin mustat kirjaimet valkoisiksi. Tallin logon kayttdé onnistuu tummalla ja
vaalealla pohjalla. Tein logosta erikseen mustavalkoisen version, jota kaytetaan kai-
kissa mustavalkoisissa painotuotteissa. Talldin logon savyt pysyvét suunnilleen sa-

moina, eivatka vaaristy painokoneen muuttaessa savyja mustavalkoisiksi.

Tein logosta myds yksinkertaistetut versiot, joissa jatin pienemman pisaran alta varjon
pois. Varjo ei valttdmatta toistu kaikissa painotuotteissa oikein, joten tein vaihtoehdon

jossa varjoa ei ole ollenkaan. Nain valtytaan ikavilté ja tuhruisilta painojaljilta.
4.2.1 Logon vérimaailma

Suunnittelun alussa varimaailman pohjana toimi KSS Energian oranssi (CMYK =C 0,

M 60, Y 94, K 0), jota yritin aluksi soveltaa jokaiseen logoversioon. Oranssi véri



22

symboloi energiaa, Iamp064 ja aurinkoa (Bear 2011c). Energiaa symboloiva véri toimii
hyvin energiayhtion logossa, mutta yhteys bioenergiaan jaa varisymboliikan kautta
vahaiseksi. Oranssi pysyi kuitenkin logoversioiden péaavarind viimeisimpiin versioihin

saakka juuri KSS Energia -yhteyden vuoksi.

Kéytin sinista varid osassa logoversioista. Sininen on Bearin (2011a) mukaan luonnol-
linen, rauhoittava vari. Sininen luo vihredn vérin ohella tiiviin yhteyden luontoon ja
liittyy ndin olennaisesti bioenergiaan. Sininen on raikas vari, joka loisi mielikuvan

raikkaasta energianlahteesté.

Logon Kirjoitusasussa esiintyva sana ”Kymi” merkitsee levedd, mahtavaa jokea
(SuomiSanakirja.fi 2011). Sinisen kayttd Kymen Bioenergian yhteydessa olisi ndin ol-
len ollut perusteltua, silla se viittaa suoranaisesti veteen. Asiakas ei kuitenkaan pitanyt
sinisté varteenotettavana varivaihtoehtona eika kokenut sitd Kymen Bioenergian vé-
riksi. Jalkeenpdin ajatellen sininen vari logossa olisi voinut vaikuttaa harhaanjohtavas-
ti logon luomaan mielikuvaan. Sininen véri liittyy niin kiinte&sti veteen, etta sen kéayt-
t0 energia-sanan yhteydessa luo mielikuvan vesivoimasta. Vaikka logossa lukisikin
“bioenergia” on virin luoma symboliikka niin voimakas, ettd se saattaisi viitata vir-

heellisesti veden kautta tuotettavaan energiaan.

Asiakas ehdotti lopulta vihred4 véritysta ja Kymen Bioenergian logossa péadyttiin
kayttdmaadn kolmea vihredn sévya (kuva 6). Osittain vihredn varin valintaan vaikutti
se, ettd olemme tottuneet mieltdmaan tietyt asiat tietynvarisina (Loiri — Juholin 2002
112). Vihred tuo luonnon selkeasti mieleen, se on luonnon Vvéri, se symboloi uuden
syntyd, merta ja metsad (mts. 111). Vihred oli vérivalintana asiakkaan puolelta selkein
ratkaisu, vaikka yritin aluksi valttaa sen kayttdmista. Useimmissa bio-sanan yhteyksis-
sé toistuva vihred on jo osittain kulunut ja kdytetty ratkaisu, mutta lopulta se tuntui ai-

noalta varmalta vaihtoehdolta.

Kaytin logon energiapisarassa kolmea eri vihre&dnsévya erottamaan pisaran muodot
toisistaan. Isoin pisara on tummanvihred (CMYK=C 70, M 0, Y 100, K 0). Pienempi
pisara koostuu kahdesta vihreéstd, alemmasta keskivihreasta véristd (CMYK= C 50,
M 0, Y 100, K 0) ja uloimmasta vaaleanvihreésta varistda (CMYK=C 30, M 0, Y 80,
K 0). Pienemman pisaran alla on tummempi varjo, joka luo vaikutelman siitg, ettd

pienempi pisara olisi isomman pisaran paéalla, ja irrottaa tdman taustasta.
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Vihredn kuplan sisdlld lukeva ”bio” on valkoinen ja logon perusmuodossa ’kymen” ja
“energia” ovat mustia. Logon perusmuodossa valitsin “kymen” ja “energian” vériksi
mustan, jotta se erottuisi hyvin vaalealla pohjalla. Kokeilin mustan tilalla vaaleampia
harmaita, vihreda ja muita savyja, mutta musta tuntui kaikkein vakaimmalta ratkaisul-
ta, silld se erottuu vaalealta taustalta hyvin. Mustan hyva puoli on sen vérineutraali-
us”. Se el luo vahvoja mielikuvia kuten perusvarit punainen, sininen ja keltainen.
Mustaa on helppo kdyttad muiden vérien kanssa, ja siksi se sopii useimpiin taustava-

reihin.

Logosta muunnellussa negaversiossa kaikki tekstit on muunnettu valkoiseksi, jotta ne
erottuisivat hyvin tummalla taustalla. P4adyin tekemaén logosta negaversion l&hinna
valomainosta ajatellessa, silla valokyltin ominaisuuksien takia musta vari ei sovi par-
haiten valomainokseen. Valkoinen on kirkas ja valovoimainen ja erottuu valomainok-
sessa mustaa paremmin. Negaversio tulee tarpeelliseksi myos erilaisissa painomateri-
aaleissa. Joskus logon taustalla on niin tumma vari, ettd musta ei yksinkertaisesti erotu
taustastaan. T&llGin on hyva olla olemassa painvastaisiin véreihin perustuva logo, jota
voi kayttaa tarpeen tullen. Toinen mahdollisuus olisi ollut valkoisen suorakulmaisen
muodon lisdédminen logon taustalle, mutta pidin sité tarpeettomana ja rumana vaihto-

ehtona.

4.2.2 Logon typografia

Valitsin logon pohjalle Myriad Pro -kirjasintyylin, joka on myds KSS Energian logon
pohjana. Halusin kayttaa Myriad Pro -Kirjasinperhetta, silla se miellyttdd minua itseéni
ja sopii tyylikkaalla muotoilullaan logon pohjalle. Myriad Pro on humanistinen gro-
teski fontti. Groteskilla fontilla tarkoitetaan tasapaksuista tai l&hes tasapaksuista Kir-
jasintyyppid, jossa ei ole péétteitd. (Itkonen 2007, 50.) Humanistinen groteski on gro-
teskien alalaji, joka on luettavuudeltaan paras groteskien laji. Myriadin muotokieli pe-
rustuu renessanssiantiikvojen mittasuhteisiin ja kirjainmuotojen paksuuserot ja kalli-

grafiset vaikutteet tekevat siitd eloisan fontin. (Mts. 60, 72.)

Myriad on Robert Slimbachin, Carol Twomblyn ja Adoben vuonna 1992 suunnittele-
ma fontti. Myriad Pro on fontin laajennettu, 1990-luvun lopulla julkaistu versio, johon
on lisatty leikkauksina Light, Black, Condensed, Extended ja Old style Figures. Sa-
maan laajennettuun versioon on lisatty kreikkalainen, kyrillinen ja keskieurooppalai-

nen merkisto. (International typeface corporation 2011.) Myriad Pro on laajuutensa
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vuoksi kaytannollinen fontti, silld se sisaltaa kaikki tarpeelliset leikkaukset ja ylei-

simmat merkit.

Logossa on kéaytetty Myriad Pron versaaleja kirjaimia eli suuraakkosia. Versaalit ovat
tasakorkuisia, ja niista syntyy tasainen, nauhamainen ketju. (Itkonen 2007, 70.) Nau-
hamaisuus auttaa lyhyiden nimien lukemisessa, silla katse seuraa tiukasti yhtenaisesti
jatkuvaa nimed eikd padse karkailemaan kesken lukemisen. Versaalit koetaan usein
vaikealukuisemmiksi kuin gemenat eli pienaakkoset, silla gemenoissa kirjaimet eroa-
vat ulkon&dltdéan enemman toisistaan (mts. 70). Koska kyseessa on kohtalaisen lyhyis-
t& sanoista koostuva logo, ei versaalin tai gemenan kéayttamisell& ole juurikaan eroa

logon luettavuuden kannalta.

Pelkk& Myriad Pro ei ollut itsessaén tarpeeksi dynaaminen toimimaan logon fonttina
ja naytti heiverdiseltd, hontelolta ja liian tasapaksulta ja tylsélta. Aloitin kirjainmuoto-
jen muuttamisen ensin rankemmalla kadelld. Lahdin muuttamaan kirjainten aukkoja ja
kaaria ja pyoristelin muotoja tuomaan paksuusvaihteluja kirjaimiin. Lopputulos oli
kuitenkin liian raisu ja muunnetut Kirjainmuodot veivat turhaa huomioarvoa logolta,

joten poistin liian rankkoja muotoja ja pehmensin osaa muodoista (kuva 7).

KK VMMM
NN GGG
A A

Kuva 7. Typografian kehittyminen.

Lopulliseen logoon pyoristyksia jai K-, M-, N-, G- ja A-kirjaimiin. Muutokset ovat I&-
hes huomaamattomia mutta tuovat uutta ilmetta fontille. Typografiassa optisten korja-
usten tekeminen nékyy niin alkuperaisessa fontissa kuin siitd johdetussa kirjainmuo-
doissa. Jotkin yksityiskohdat vaativat korjauksia, ja osa yksityiskohdista on tehtavé

hiukan “’vaérin” ollakseen luettuna oikeannakaisia (Itkonen 1999, 43).
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Ennen viimeistelya madalsin fonttia skaalaamalla sitd pystysuorassa linjassa. Nain Kir-
jaimia on nopeampi lukea, ja niiden madaltuessa kirjaimista tuli levedmpia ja siksi

helpommin hahmotettavia.

Vield viimeisena silauksena tarkistin kirjainten keskinéisia valeja. Liian isot vélit Kir-

jainten valilla hankaloittavat lukemista ja liian pienet kirjainvalit saavat fontin tukkeu-
tumaan. Kymen Bioenergian kirjoitusasussa on paljon hankalia kirjainvaleja. K- ja Y-
kirjainten vali on valj4, silla niiden muodot luovat ison tyhjan tilan kirjainten véaliin.

G- ja I-kirjainten valista tulee helposti liian kapea, mika vaikeuttaa tekstin lukemista.

Mya0s bio-sana kokonaisuudessaan tuotti hankaluuksia. Bio-sanassa ongelma on Kir-
jainten paksuudessa. B ja O ovat molemmat aakkosten leveimpia kirjaimia ja I kirjai-
mista ohuin. B:n ja O:n valissa sen on vaikea ansaita oma tilansa. Tat4 ongelmaa kor-
jasin pidentdmalla I-kirjainta ja leventamalld sita hiukan. Lopputuloksesta tuli tasapai-

noinen ja Kirjaimilla on ndennéisesti samankokoinen tila ymparillaan.

4.3 Visuaaliset elementit

Halusin lisdtd Kymen Bioenergian logon yhteyteen visuaalisia muotoja ja vareja, jotka
tukisivat logon ajatusta luonnosta ja veisivat sita edelleen eteenpdin. Logo itsessaan on
hillitty ja rauhallinen, joten halusin muiden elementtien jatkavan tata rauhallista linjaa.
Pidin suunnittelussani alusta lahtien sinistd varid mukana. Sininen on raikas ja luon-
nonl@heinen vari, ja siksi se sopi hyvin bioenergian yhteyteen. Se on kevea vari ja se

yhdistetadn taivaaseen, hankiin, veteen ja jadhan. (Loiri - Juholin 2002, 112.)

Sininen pilvikuvio syntyi kutsua suunnitellessani. Olin aikaisemmin liittanyt logon
vaaleansinisen pilvikuvion paélle korostamaan Kymen Bioenergian luonnonmukai-
suutta ja raikkautta. Tassd aiemmassa versiossa tutkin myods logoon sointuvia savyja ja
mietin alustavasti Kymen Bioenergian varimaailmaa. Sininen pilvikuvio naytti liian
pelkistetyltd, joten lisasin siihen sinisen liukuvarin ja pienen varjostuksen (kuva 8).
Sinisesté pilvesté tuli mielenkiintoinen elementti ja p&allekkéain aseteltuna se loi eri-
koisia muotoja ja pintoja, joten halusin kéyttéa sitd Kymen Bioenergian materiaaleis-

Sa.

Ensimmaiseksi lisésin pilvimuodon Kymen Bioenergian kutsuun, jolloin kutsun yla-

laidasta muotoutui pilvien muotoinen. Kaytin pilvimuotoa kdyntikortin etupuolella ja
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graafisen ohjeiston kannessa kaksinkertaisena, jolloin pilvia roikkui kaksi paallekkéin.

Kéayntikortin toisella puolella pilvimuoto toistuu tummempana.

Pilvimuodon liséksi tein valkoisen huomionuolen, jota kaytin kutsussa ja kayntikortis-
sa. Huomionuolen taustalla on varjostus, joka irrottaa sen muusta materiaalista. Huo-
mionuoli toimii hyvin, kun jokin sana tai lause halutaan erottaa taustasta nakyvam-

maéksi. Talloin haluttu sana tai lause lisdtd&n nuolen péaalle.

Visuaaliseen ilmeeseen kuuluu useimmiten jonkinlaisen varimaailman maarittely.
Kymen Bioenergialla varimaailma koostuu logossa esiintyvista vihreén savyista. Li-
sévdreind ovat syaanin eri savyt. Syaani on yksi neljasta peruspainovéristé ja on taval-
lista sinistd kirkkaampi ja raikkaampi vari. Méaarittelemani syaanin eri savyt koostuvat
pilvikuviossa esiintyvistd savyistd, joissa syaanin maara vaihtelee sataprosenttisen sy-
aanin (CMYK=C 100, M 0, Y 0, K 0) ja valkoisen vélilla.

9

Kuva 8. Pilvikuvion kehittyminen.

Kymen Bioenergia toimii KSS Energian tytaryhtiona eika nain ollen mainosta omaa
toimintaansa. Kymen Bioenergian logo esiintyykin aina KSS Energian alaisena kai-
kissa julkaisuissa ja internetsivuilla. Kymen Bioenergia ei siis varsinaisesti tule kos-
kaan lahettdmaan mainospostia tai teetdttdmaan esitettd, joten typografisille suuntavii-
vauksille ei ollut tarvetta. Koska kutsussa, kayntikortissa ja internetbannerissa kéyte-
taan tekstia, tuli ndille maaritelld jonkinlainen perustypografinen ohjeistus. Graafises-
sa ohjeistossa maariteltava typografia koostuu lahes kokonaan Myriad Pro-
kirjasinperheen leikkauksista, joita kdytetaan kaikissa Kymen Bioenergian itsenéisissa

materiaaleissa.
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4.4 Valomainos

4.4.1 VValomainoksen toteutus

Kymen Bioenergian laitoksen julkisivuun oli jo projektin alkuvaiheessa suunniteltu
valomainos logosta, jotta laitos olisi helposti tunnistettavissa kauempaakin. Ulko-
mainonnalla, johon valomainonta kuuluu, tarkoitetaan mainoksia, jotka fyysisesti si-
jaitsevat ulkona. Mainontaan suhtaudutaan yleisesti positiivisesti, silla valomainokset
tuovat eloa ympadristoon. (Raninen - Rautio 2002, 320.) Valomainos asetetaan aina
nakyvimmalle paikalle yrityksen tilojen ulkoseinalla, jotta silla olisi paras huomioar-
vo. Kymen Bioenergian tapauksessa valomainoksen paikka maaraytyi ohi kulkevan
Kotkantien mukaan ja sijoittui tien suuntaiseen seindén, josta se nakyy molempiin
suuntiin seka laitoksen etupihalle. VValomainoksen sijoittaminen tien varteen voi pa-
himmassa tapauksessa hdirita liikennettd, peittdd nakyvyytta tai kiinnittaa liikkujan
huomion pois liikenteesta (mp.). Kymen Bioenergian tapauksessa valomainoksesta
tehd&an tarpeeksi iso ja selked, jotta se on nopeasti hahmotettavissa eika vie liikaa

huomiota ajamisesta.

Valomainoksen tarkoitus on mainostaa yritysta. Nakyva valomainos jaa ohikulkevan

autoilijan mieleen ja luo mielleyhtymia logon tullessa myéhemmin esiin muissa yhte-
yksissa. Valomainos myos toimii tienviittana laitokselle ja tekee siitd helposti 16ydet-
tavan. Kymen Bioenergian logo nakyy hyvin jo laitosta lahestyttdessd, ja sinne on

helppo suunnistaa valomainoksen perusteella.

Kymen Bioenergian logon perusmuodossa “kymen” ja “energian” kirjaimet ovat mus-
tia (C=0, M=0, Y=0,K=100). Mustaa ei useimmiten koeta vériksi, sill& se ei sisalla va-
reja eika heijasta niitd lainkaan, vaan imee kaikki varit itseensa (Loiri - Juholin 2002,
109). Valomainoksen ensisijainen tehtdva on heijastaa yrityksen logo mahdollisimman
kirkkaana ymparistoonsa, jolloin musta véri sotii tata periaatetta vastaan. Jotta musta
vari voitaisiin onnistuneesti toistaa valomainoksessa, olisi sen kirjainmuotojen ympa-
rille vedettd valkoiset reunat, kontuurit. Ohuet valkoiset reunat tekisivat kuitenkin lo-
gosta vaikeasti luettavan, ja suuri osa kirjainten pinnasta menisi ”hukkaan” mustan va-

rin vuoksi.

Ratkaisin ongelman tekemalla logosta myds negaversion, jossa vaihdoin Kirjaimien

mustan varin valkoiseen. Valkoinen on erinomainen vari valomainokseen, silla val-
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koinen siséltaa kaikki vérisavyt ja heijastaa ne tehokkaasti takaisin (Loiri - Juholin
2002, 109). Valkoinen valomainos nékyy pitkalle ja on helppo erottaa pimeéssa ilman

etta kirjaimet sekaantuvat keskenaan.

Pelkké valkoinen kirjainkotelo ei kuitenkaan erotu tarpeeksi hyvin paivanvalossa.
Valkoinen pinta ja valkoiset kirjainkotelon kyljet saavat helposti kirjaimet sekoittu-
maan toisiinsa varsinkin sivulta katsottaessa. Ratkaisin tdman ongelman yhdessé va-
lomainoksen valmistajan, Neon-teoksen, kanssa ja paatimme tehda kirjainkoteloiden
sivuista tummanharmaat. Kirjainten valkoinen pééllinen ja tummat sivut luovat sopi-

van kontrastin (kuva 9), joka tekee valomainoksesta luettavan paivéaaikaankin

=
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Kuva 9. Valomainos kokoamisvaiheessa.

Logon viimeistelyvaiheessa tein valomainoksesta mallinnuksen energialaitoksen jul-
Kisivusta otettuun kuvaan. Mallinnuksessa nakyi valomainoksen suunniteltu paikka,
varit ja valomainoksen erottuvuus pimealla. Valomainos ndytti mallinnuskuvissa erot-

tuvalta ja raikkaalta, ja asiakaskin oli tyytyvainen mallinnuskuviin.

Valomainosta suunnitellessa pohdimme Neon-teoksen kanssa erilaisia mahdollisuuk-
sia toteuttaa vihred pisara ja sen paalla lukeva ”bio”. Ensimmainen mahdollisuus oli
painattaa kuvio kokonaisena yhdelle pinnalle, jolloin ”’bio” olisi samassa tasossa pisa-
ran kanssa. Toinen mahdollisuus oli irrottaa ’bion” Kirjaimet vihredsta pisarasta eril-
leen ja nostaa se edemmaés luomaan kolmiulotteisen vaikutelman. Jalkimmainen vaih-

toehto olisi vaatinut enemman suunnitteluty6tg, reilusti enemman materiaalia ja kasit-
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telykuluja. P4adyimme yhdessé Neon-teoksen kanssa toteuttamaan pisaran yhdelle
pinnalle, mik& oli myds ekologisempi ratkaisu.

Valmis valomainos asennettiin paikoilleen helmikuun 2011 lopussa. Valomainoksesta
tuli hivenen kapeampi, kuin mallinnuskuvissa silla se haluttiin linjata isojen ovien
reunojen mukaiseksi (kuva 11). Muuten valomainoksen paikka on sama kuin mallin-
nuskuvissani. Valmis valomainos erottuu hyvin pimeallakin (kuva 10), silla valkoiset
kirjaimet ovat kirkkaita ja muodoltaan selkeité. Paivasaikaan mainos erottuu jul-

Kisivusta paaasiassa tummien Kirjainkoteloiden reunojen vuoksi.

B ® 5 e
sy KYMENBIOENERGIA ¥ -~ "/ = KYMEN BIO ENERGIA

Kuva 10. Valomainoksen mallinnuskuva.

KYMEN BIO ENERGIA
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4.4.2 Ekologisuus valomainoksessa

Valomainoksen valaisu toteutettiin led-tekniikalla, joka oli jokaisen projektissa muka-
na olleen yhteinen tahto ja timanhetkisen valaisutekniikan ehdottomasti ekologisin ja
energiatehokkain ratkaisu, sillé led-valon energiankulutus on alle 20 prosenttia vas-

taavaan neon-valomainokseen verrattuna (liite 2).

Valomainoksen valmistaja Neon-tehdas huolehtii tuotannossaan ylijadvien materiaali-
en kierratyksestd. Neon-teos kayttaa tehokkaasti CAD/CAM-tekniikkaa, jolla mini-
moidaan materiaalihukan maara. Kaytannossa tama tarkoittaa leikattaviksi menevien
osien nestaamista tiiviisti halutulle materiaalille. Tuotannossa ylijaavét metallit lajitel-
laan ja ohjataan kierratykseen. Kierratetyista materiaaleista syntyy taas uutta raaka-
ainetta valomainoksiin (liite 2).

Valomainoksessa kaytettava alumiini on kestavéa ja uudelleenkierratettavaa. Alumii-
nin materiaalih&vi6 on vaivaiset kolme prosenttia, mika héavitessaan palaa luontoon
ympéristoystavallisend alumiinioksidin. Valomainoksen pintaan tuleva akryyli on
myo0s kierratettdva materiaali. Liséksi valomainoksen lapikdymassé jauhemaalaukses-
sa ei synny ollenkaan haitallisia VOC-yhdisteita (engl. Volatile Organic Compounds

“haihtuvat orgaaniset yhdisteet’), jotka ovat luonnolle haitallisia. (Liite 2.)

Kestavistd materiaaleista tuotettu valomainos on myds varsin huoltovapaa. Valo-
mainoksien kotelot on suunniteltu sddnkestéviksi, ja jos asennuksessa huomioidaan
esim. katolta putoava lumi, sééstytaan rikkoontuvilta osilta. Valomainosten huolto
keskittyy usein palaneiden led-valojen tai muuntajien korvaamiseen, mutta nykyisten

led-modulien pitkéikaisyys takaa sen, etté valoja tarvitsee vaihtaa hyvin harvoin.

Kaikkein kestavin ratkaisu on pitkaikéisen tuotteen suunnittelu. Kymen Bioenergian
logo tulee olemaan kéytdssa ainakin seuraavat kymmenen vuotta, joten valomainos
séilyy samanlaisena ndma vuodet. Ajaton logo pitéé pintansa vield kymmenenkin

kayttdvuoden jalkeen, jolloin my6s valomainos saa liséa elinaikaa.

Niin Neon-teos kuin muutkin valomainosten tekijat huolehtivat myds valomainoksen
jatkokasittelysta sen elinidan paatyttyd. Useimmiten valomainos péétyy materiaalien
erottelun kautta kierratykseen, mutta moni yritys, esimerkiksi Character, tekee irrote-
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tuista valokirjaimista tyylikkaita ekovalaisimia koti- ja yrityskayttoon.
(Character 2011.)

4.5 Kutsu avajaistilaisuuteen

Kymen Bioenergian laitoksen avajaisia vietetddn kevaalla 2011. Avajaisiin kutsutaan
virkamiehid, vaikuttajia ja muita laitoksen toimintaan liittyvid henkildita. Kutsut lahe-
tetédan valikoidulle joukolle, josta kaikkien toivotaan paésevan paikalle avajaistilaisuu-
teen. Avajaistilaisuudessa tutustutaan Kymen Bioenergian laitokseen ja sen toimin-
taan. Kutsuvieraille esitelldén laitosta ja bioenergiaa yleisesti. Oletettavasti vieraita
Kierratetaan laitoksen tiloissa, ja paikalla on myds johtajien puheita. Avajaisjuhla pi-
detadn laitoksen pihamaalla kevéisessa saass, ja tilaisuutta varten pystytetdan juhla-
teltta. Tilaisuus on virallinen ja antaa monelle ihmiselle ensimmaisen mielikuvan Ky-

men Bioenergian toiminnasta.

KUTSU /

Kymen Bioenergian laitoksen
avajaisiin 4.5.2011

Kymenlaaksontie 419, Kouvola

Ohjelmassa puheita, seurustelua ja
tutustumista laitoksen toimintaan.

Tarjolla pientd naposteltavaa
ja virvokkeita

limoitathan tulostasi
29.4.2011 mennessa
puh. 0407411445 Anneli Kokko

Tervetuloa!

Kuva 12. Laitoksen avajaisten kutsu.

Kutsu on suunniteltu l&hetettdvéaksi sahkoisesti. Sdhkoinen kutsu on ekologinen ratkai-

su, silla sdhkopostin liitetiedosto kuluttaa huomattavasti vahemman energiaa kuin vas-
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taava méaara postitse lahetettavia kutsuja. Kutsu on myos helppo avata ja lukea, ja vas-
tauksen osallistumisesta voi lahettdd saman tien viestin lahettéjalle. Luultavasti osa
kutsun saajista tulostaa kuitenkin kutsun omalla tulostimellaan, jolloin kutsujen l&het-
tdminen ei ole taysin paperitonta. Tulostamisesta koituvan hukkapaperin maaran voi
minimoida lisdédmalla kutsun peréan pyynnon, jossa kehotetaan paperin saastamista ja

pyydet&én vastaanottajaa olemaan tulostamatta kutsua.

Asiakas antoi minulle vapaat k&det kutsun suunnittelua varten. KSS Energian viestin-
tapaallikkoé Maria Kéaki halusi myds tehda kutsusta poikkeavan ja erilaisen, joten

olimme molemmat valmiita etsimdan uudenlaista esitystapaa. Kutsun tulisi kuitenkin
myotéilla Kymen Bioenergian visuaalista ilmettd ja sen muotokieltd. Kutsu antaa mo-
nelle ensimmaisen mielikuvan laitoksen toiminnasta, ja sen taytyy sisaltaa kaikki tar-

vittava informaatio kutsutilaisuudesta.

Kutsun tulee olla yksipuolinen ja yksinkertainen, sill& se lahetetddn sahkopostitse.
Koska kutsun saaja voi halutessaan tulostaa kutsun, on sen oltava jarkevan kokoinen,
jotta se on myds tulostamisen jalkeen luettavissa. Suunnittelin ensimmaisen kutsupoh-
jan pitkaksi ja kapeaksi, joka mahtuu A4-paperiarkille. Asiakas piti kapeasta muodos-
ta ja lisasi ettd se voi olla korkeudeltaan A5- tai A4-arkille mahtuva. Pidin kutsun kor-

keuden A4-paperille mahtuvana ja lopullisen kutsun koko on 110 mm x 220 mm.

Avajaisia varten suunniteltavan kutsun on ensisijaisesti tarkoitus olla informatiivinen.
Vastaanottajan on jo ensisilmaykselld nahtava mita kutsutilaisuus koskee. Kymen
Bioenergialle suunnittelemassani kutsussa tama nakyy heti kutsun ylalaidassa, missa
on keskitettynd Kymen Bioenergian logo. Kutsun alalaidassa on emoyhtié KSS Ener-
gian logo, jotta kutsun saaja osaa yhdistdd Kymen Bioenergian KSS Energian yhtey-

teen.

Kutsun taustalla on sinisella liukuvarilla toteutettu tausta, jonka yldosa koostuu pilvi-
kuviosta. Taustakuvion taakse on lisatty varjo, joka irrottaa kutsun taustasta niin pdf -
esikatselussa, kuin tulostettaessakin. Sinisen taustan péélle on lisatty kaksi valkoista
arkkimuotoa, jotka nayttavat kahdelta paallekkaiselta paperilta. Paperien paalla on
varsinainen kutsuteksti keskitettynd. Kutsun vasemmasta reunasta kohti kutsutekstia
osoittaa valkoinen huomionuoli, jonka pdilla lukee ndkyvisti “kutsu”. Kutsutekstin

alalaidassa oikealta reunalta tulee toinen huomionuoli, jossa lukee ”Tervetuloa!”. Li-
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sésin huomionuolet tehostamaan kutsu- ja tervetuloa-tekstejd. Ne ovat kutsun huo-

mionarvoisimmat sanat, ja niista valittyy jo ensisilmayksella tarkein viesti lukijalle.

Kutsun varsinainen teksti on keskitettyné valkoisen arkin paélla. Tekstin véri on 80-
prosenttinen musta eli tummanharmaa (CMYK=C 0, M 0, Y 0, K 80). Kaytin varina
harmaata mustan sijaan, silla harmaa on tyylikkdampi ja modernimpi vaihtoehto. Mus-
talla véarilla on tapana hypaté esiin muita véreja paremmin, joten vaalentamalla sit&
hiukan sain sopivasti erottuvan vérin kutsua varten. Kutsun typografiassa kéytin My-
riad Pro -kirjasinperheen leikkauksia. Kutsun pisin teksti on Regular-leikkauksella,
joka sopii erinomaisesti tavalliseen leipétekstiin. Nostetut sanat “kutsu” ja "tervetu-
loa” ovat Bold-leikkauksella, joka on nakyvampi ja paksumpi kuin fontin perusmuoto,

jolloin sain sanoihin enemman huomionarvoa.

Keskitetty teksti sopii otsikoihin ja lyhyisiin, arvokkaisiin teksteihin, kuten kutsuihin
(Itkonen 2007, 95). Pitkassa tekstissa keskitetty palsta on vaikealukuinen, mutta kut-
sutekstissa se sopii erinomaisesti tarkoitukseen. Luettavaa tekstid on niin véhan, ja se
on jaoteltu lyhyisiin kappaleisiin, jolloin kutsutekstin lukeminen on helppoa.

4.6 Kayntikortti

Kéayntikortti luo asiakkaalle usein ensivaikutelman yrityksestd. Nykyaan kayntikortin
tarkein tarkoitus on edelleen jakaa tietoa, mutta yhd enemméan myydé ja markkinoida
yrityksen ideologiaa. (Cullen 2002, 5.) Kymen Bioenergian kéyntikortti 1ahinnd muis-

tuttaa asiakasta Kymen Bioenergian olemassaolosta ja jakaa tarpeellisia yhteystietoja.

o

Kuva 13. Kayntikortin etupuoli.

Kymen Bioenergialle suunnittelemani kdyntikortti toistaiseksi tule yhtion kayttoon,

silld laitos ei suoranaisesti tyollistd ketaan, vaan kaikki tyontekijat ovat emoyhtidilla
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toissd. Suunnittelin kéyntikortin kuitenkin sen mahdollista tulevaa kéyttotarkoitusta
varten, jolloin kéyntikorttiin liitetty emoyhtion logo on vaihdettavissa tarpeen mu-

kaan.

Kéyntikortti on kooltaan 90 mm x 50 mm, joka on standardi k&yntikorttikoko ja viel&
vuonna 2002 yleisimmin kaytetty koko (Cullen 2002, 5). Kortti on suunniteltu vaa-
kasuuntaisesti, jotta pitk& logo mahtuu paremmin esille ja mahdollisimman isoon ko-
koon. Standardikokoon suunniteltu kdyntikortti on ekologinen vaihtoehto, silld sit4 on

helppo painattaa.

Kéyntikortin etupuolella (kuva 13) on kaytetty paallekkéin kahta pilvikuviota. Pilvet
ovat paallekkain, ja ne tulevat korttiin ylhaalta alaspdin. Pilvet ovat Kymen Bioener-
gian visuaaliseen ilmeeseen kuuluvia elementtejd, joissa on sininen liukuvari vaaleasta
tummansiniseen. Vasemmassa laidassa pilven paalla on Kymen Bioenergian negalo-
go. Kéyntikortissa voisi taustan vaaleuden vuoksi kayttad myos logon perusversiota,
mutta negalogo nayttad sinisella taustalla raikkaammalta ja kirkkaammalta ja sopii

nain tahan tarkoitukseen paremmin.

PAALLIKKO

Lassi Laitos
lassi.laitos@kssenergia.fi
puh. 040 1122334

Kymen Bioenergia // Kotkantie xx, XX)

Kuva 14. Kayntikortin takapuoli.

Kéayntikortin toisella puolella (kuva 14) on yksi pilvielementti, joka nousee alhaalta
yléspdin. Pilvielementin p&éllad vasemmasta reunasta oikealle tulee valkoinen element-
tinuoli, joka osoittaa yhteystietoihin. Pilven paalla keskitettyna ovat kortin omistajan
yhteystiedot, kortin omistajan titteli, nimi, sahkdposti ja puhelinnumero. Kortin teks-
tien véri on valkoinen ja fonttina Myriad Pron Regular-leikkaus ja omistajan tittelissa
Bold-leikkaus. Kortin alalaidassa keskitettyné lukee Kymen Bioenergian kéyntiosoite
Regular-leikkauksella. Oikeaan yldkulmaan sijoitetun emoyhtié KSS Energian logon

voi tarvittaessa vaihtaa tai ottaa kokonaan pois.
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Kéyntikortin molemmilla puolilla on valkoinen reunus, joka rajaa kortin informaatio-
alueen. Valkoinen reunus on myos ekologinen ratkaisu. Reunojen ansiosta kortit saa
painovaiheessa ladottua tiukemmin puskuun eli aivan vieri viereen. Puskussa olevien
korttien leikkaaminen tapahtuu suoraan korttien valista. Talla tavoin leikkaamispro-
sessissa ei jaa ylimaaraistd hukkamateriaalia, ja jo tulostusvaiheessa kortteja voidaan

latoa enemmaén yhdelle arkille.

Kun kayntikortteja mahdollisesti tulevaisuudessa otetaan k&yttoon, niité tulostetaan
vain silld hetkell& tarvittava méaara. Nain kortteja ei jaa lojumaan yliméaéaraising, vaan
kaikki menevat varmasti kayttoon. Ohjeet korttien tulostusmaarien suosituksista 16y-

tyvét graafisesta ohjeistosta.

4.7 Internetbanneri

Banneri (engl. banner) tarkoittaa viirid. Internetbannerilla tarkoitetaan internetisséa
olevaa yleensa suorakulmaista mainosta, joka voi olla joko kuva, animaatio tai esi-
merkiksi pienen pelin kaltainen vuorovaikutteinen mainos. Bannerin yleisin tarkoitus
on houkutella kavijoita klikkaamaan mainosta, joka vie kéyttdjan mainostajan omille
sivuille. Toisaalta mainoksen paatarkoitus voi olla vain valittaa sivuston kayttajélle

vain jokin viesti ilman, ettd klikkaus veisi kdyttajaa minnekaan. (Kinnunen 2010.)

KSS Energian sivuille suunniteltu banneri ei varsinaisesti mainosta mitaan. Banneri
on suunniteltu kertomaan enemmé&n Kymen Bioenergian toiminnasta ja informoimaan
sivujen kavijaa. Banneri on sijoitettu KSS energian etusivulle, jossa se nakyy ensim-
maisena kavijoille. Kymen Bioenergian tunnetuksi tekeminen vaatii jonkinlaista mai-
nostusta, ja mainostaminen internetissa bannerien vélityksella on ekologisempaa kuin

paperisten mainoslehtien jakelu.

Bannerin kéyttotarkoitus ei ole vield opinnédytetyoni kirjoitusvaiheessa selvaa. En-
simmainen vaihtoehto on, ettd banneri jaa vain informatiiviseksi laatikoksi, jota klik-
kaamalla ei paase uusille sivuille. Tallgin bannerin tarkoitus on puhtaasti informatiivi-
nen ja huomiota herattava. Jos kavija kiinnostuu enemman Kymen Bioenergiasta, han
voi KSS Energian sivuja selaamalla 10yta4 aiheesta lisatietoa. Toisena vaihtoehtona
on, etté klikkaamalla banneria paéasee esimerkiksi KSS Naturalin tilaussivuille, jossa

kerrotaan ekologisemmasta séhkdvaihtoehdosta. Kolmantena vaihtoehtona KSS Ener-
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gian sivujen alle lisdtddn Kymen Bioenergiasta kertova alasivusto, jonne kerataan tie-

toa laitoksen toimintatavoista ja kerrotaan ekologisesta sahkosté yleisemmin.

Suunnittelin bannerin sopimaan KSS Energian internetsivujen pohjaan. Laatikko on
kooltaan samankokoinen, kuin muutkin sivuston laatikot ja sopii ndin helposti etusi-
vulle. Bannerissa on Kymen Bioenergian logo sommiteltuna keskelle. Logon taustalla
on kaksinkertainen pilvikuvio, jonka p&alla on huomionuoli. Huomionuolen paall& lu-
keva teksti on helppo vaihtaa. T4lla hetkelld siind lukee “Tee ekoteko, suosi bioener-
giaa!”. Nuolessa lukevan tekstin on tarkoitus heréttaa sivuston kévijan huomio, jotta
tdma klikkaisi bannerin auki. Bannerin pohjana toimiva pyoredkulmainen laatikko on
hennon vaaleansininen (CMYK= C 10, M 0, Y 0, K0).

KYMEN iC ENERGIA
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Kuva 15. Internetbanneri.

Pelkké laatikkomuoto tuntui ahdistavalta, ja halusin rikkoa laatikon muotoa sommitte-
lussa. Paadyin siirtdmadn pilvikuviota niin, etta pilvet tulevat hieman laatikon yli va-
semmassa reunassa. Talléin banneri avartuu hieman, ja logo saa enemman tilaa ympa-

rilleen.
4.8 Autoteippaukset

Vaikka Kymen Bioenergian laitos toimiikin KSS Energian alaisuudessa, on silld oma
kalustonsa ja toimitilansa. Suunnittelin siis Kymen Bioenergialle autoteippauksien
mallin mahdollista tulevaa tarvetta varten, sill& energialaitos voi tulevaisuudessa tarvi-
ta kaluston ja tarvikkeiden kuljetusta varten omia autoja, jotka olisivat helposti tunnis-

tettavissa Kymen Bioenergian autoiksi.

Kymen Bioenergian autoissa toistuu yhtion logo. Logo on teipattuna molempiin kyl-
kiin, jotta logo saa mahdollisimman hyvén huomioarvon. Auton takaluukun lasiin tei-

pataan vain Kymen Bioenergian tunnus.
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Suunnittelin Kymen Bioenergian autoteippaukset alustavasti valkoista autoa varten.

Valkoinen vari toistuu usein Kymen Bioenergian materiaaleissa ja on myos ideaali va-
ri auton teippauksia ajatellen. Koska auton pohjavériin ei voi aina vaikuttaa, suunnitte-
lin myds tummempaan autoon teippaukset. Vaaleissa autoissa teippauksissa kéytetédén
logon perusmuotoa ja tummemmissa autoissa logon negamuotoa. Talldin varmistetaan

teippausten erottuminen auton pohjavarista.

A
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Kuva 16. Autoteippaukset.

Toiveena olisi tietenkin, ettd mahdollinen auto on ekologinen ja uusi. Valitettavasti
graafisella suunnittelijalla ei ole mahdollisuutta mééritella auton merkkia ja sen kayt-
tdméa polttoainetta. Ekologisuuden méérittdminen autoteippauksia ajatellen onkin
vaikeaa. Kaikkein ympéristoystavallisin ratkaisu olisi, ettei laitos tarvitsisi ollenkaan
kayttdonsa autoa ja tarpeen vaatiessa kayttaisi emoyhtididen autoja.

4.9 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto antaa lukijalleen ohjeita yrityksen visuaalisen ilmeen oikeaoppi-
seen kayttamiseen. Ohjeistossa esiteltyjen materiaalien kayttdminen mahdollisimman
oikealla tavalla takaa sen, etta yrityksen ilme sdilyy ehjand ja yhtendisena kaikissa ta-

pauksissa.

Kymen Bioenergian graafinen ohjeisto on suppeahko. Koska laitos toimii KSS Ener-
gian tytaryhtiond, se ei tarvitse erillisia maarityksia fonteille, lomakepohijille ja taitto-
pohjille. Ohjeisto kattaakin vain tarkeimpien ja keskeisimpien materiaalien ja visuaa-
listen elementtien kéayttdtavat ja suositukset. Ohjeistossa on kokonaisuudessaan kym-

menen sivua.
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Ohjeistossa méaaritellddn Kymen Bioenergian logo ja oikeaoppinen kayttd. Logosta
eritelld&n myds sen versiot ja niiden kaytto eri tilanteissa. Logon suoja-alueen madrit-
tely ohjeistossa on tarke&é. Suoja-alue varmistaa sen, etta logon ympaérille jaa tarpeel-
linen tila. Tamaé tila antaa logolle lisd&d huomioarvoa eiké sekoita sitd muuhun visuaa-
liseen meteliin kuten muihin logoihin. Ohjeistossa on myds kerrottu logon oikeista
mittasuhteista ja siitd, ettd logoa ei saa missddn nimessa venyttaa tai muuttaa sen mit-

tasuhteita.

Logomadritysten liséksi ohjeistosta 16ytyy Kymen Bioenergian varimaailman véri-
koodit. Madrittelin kaikille vareille painotdissa kaytettavan CMY K-koodin ja mahdol-
lisissa séhkoisissé materiaaleissa kaytettdvan RGB-koodin. Jokaiselle vérille on myd6s
maadritelty Pantone- eli PMS-varisévyt seké html-varikoodit. Tarpeeksi monen véri-
maailman ilmoittaminen ohjeistossa takaa sen, ettd logo pysyy joka tilanteessa saman-

vérisena.

GRAAFINEN OHJEISTO

Kuva 17. Graafisen ohjeiston kansi.

Graafisesta ohjeistosta 16ytyvat myds méaaritykset Kymen Bioenergian omissa materi-
aaleissa kaytettaville fonteille. Kymen Bioenergian yhteydessa kaytettava Myriad Pro
oli selkeé valinta yhtion typografialle. Sama typografinen muotokieli toistuu talldin

logossa ja teksteissa. Valmiiksi maaritelty typografia pitdd Kymen Bioenergian mate-

riaalien tekstien osuudet samanlaisina, jolloin ilme pysyy yhtendisena.

Koska Kymen Bioenergia toimii KSS Energian alaisena, on typografiaa maaritelty

kaytettavaksi vain kun kyseessa on kiinteasti Kymen Bioenergiaa koskeva julkaisu.



39

Jos Kymen Bioenergian logo esiintyy julkaisussa jonkin muun yhtién logon alaisena,
kaytetdan talloin KSS Energialle maériteltya typografiaa. Esimerkiksi KSS Energian
materiaaleissa kdytettynd Kymen Bioenergian typografian sijasta kaytetdan KSS
Energian ohjeistossa madriteltya typografiaa. Kymen Bioenergialle maaritelty typo-
grafia on siis aina toissijainen, jos samassa yhteydessa kaytetaan jotain emoyhtididen

logoista.

Graafinen ohjeisto noudattaa ulkoasullaan myds Kymen Bioenergian visuaalista ilmet-
t4. Ohjeiston kannessa (kuva 17) toistuu Kymen Bioenergian pilvikuvio, jonka paalla
on Kymen Bioenergian negalogo. Téall6in jo ohjeiston kansi antaa vihjettd logon ja
materiaalien kdyttamisestd. Graafisen ohjeiston sisésivut (kuva 18) on rajattu sinisella
liukuvarisella reunuksella. Vasemmalla puolella sivua on tilaa esimerkkikuville. Sivu-
jen oikealle puolelle on pisteviivalla rajattu selitetila, jossa lukee ohjeistusteksti sivun

aihetta koskien.

KYMEN 3IC ENERGIA  KYMEN ENERGIA
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Kuva 18. Esimerkki graafisen ohjeiston sisésivusta.

Graafinen ohjeisto toimitetaan sen valmistuttua Kymen bioenergialle sahkoisend, jol-
loin sen voi arkistoida tarvittaessa muistitikulle. Paperisen version tulostaminen on
nykyaikana epakaytannollista. Kaikki logon mydhempi kaytto tapahtuu joka tapauk-
sessa tietokoneen valityksella, ja talléin on helpompaa tarkistaa logon ohjeistus suo-
raan séhkoisesta graafisesta ohjeistosta. Sahkdinen ohjeisto on lisaksi helpompi lahet-

t&é eteenpain sédhkopostitse kuin kierréttdd paperista ohjeistoa toimistossa.
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5 TULOSTEN TARKASTELU

Tavoitteenani oli suunnitella Kymen Bioenergialle raikas ja erottuva logo ja tat4 kaut-
ta yhtendinen visuaalinen ilme. Lopputulos vastasi tavoitteitani. Logon muotokieli
eroaa jo olemassa olevista alan logoista ja pisaramuodosta syntyi mielenkiintoinen
uudenlainen kuvio, joka viittaa kiintedsti bioenergiaan. Valitsemani varit toimivat hy-
vin my0s painomateriaaleissa ja toistuvat niin printissa kuin valomainoksessa raikkai-
na. Logo myos toimii emoyhtié KSS Energian rinnalla hyvin, ja se jakaa yhteisen

muotokielen typografian kautta.

Visuaalisesta ilmeesta tuli kokonaisuudessaan yhtendinen. Visuaaliset elementit ja va-
rit syntyivét kuin itsestaén ja kokonaisuus toimii kaikissa printtimateriaaleissa. Tavoit-
teenani oli luoda visuaalisesta ilmeestéa raikas ja uudenlainen, ja kehittelemani sininen

pilvikuvio toi ilmeeseen sopivaa raikkautta ja samalla leikkisyytta. Logosuunnittelun

alussa luettelemani sanat raikas”, ”puhdas” ja ”luonto” toteutuvat mielestédni Kymen

Bioenergian visuaalisessa ilmeessa.

Kymen Bioenergian logo ja visuaalinen ilme viestivat myos laitoksen ideologiaa ja

arvoja. En halunnut aluksi kayttaa visuaalisessa ilmeessé ilmiselvana pitamaani vihre-
aa varia, mutta loppuvaiheessa huomasin, etté joissain tapauksissa on selkeinta kayttaa
ilmiselvaa ratkaisua. Vihreélla on niin suuri symbolinen yhteys luontoon ja bioenergi-

aan, ettd ilman sen kéyttamista osa laitoksen arvoista jaisi valittymatta logon kautta.

Asiakkaan kanssa tydskentely oli helppoa. Yhteydenpito sujui puhelimen ja sahkopos-
tin valitykselld ja varsinaisia kontaktitapaamisia oli vain kahdesti. Sain jatkuvasti ra-
kentavaa palautetta logoversioistani ja lopulliseen logoon péédyttiin asiakkaan kanssa
yhteismielin. Asiakas oli tyytyvéinen lopputulokseen, ja varsinkin logo oli asiakkaalle
mieleinen. Opinndytetydn produktiivista osiota varten tein osittain enemman materiaa-
leja kuin asiakas oli toivonut, mutta pidin niit4 tarkeind Kymen Bioenergian visuaali-

sen ilmeen tukemiselle.

Projektin aikataulu oli mukavan vélj4. Logon suunnittelu alkoi luonnostelulla marras-
kuun 2010 alussa ja valmis versio syntyi tammikuun alussa 2011. Suunnitteluproses-
sille oli varattu reilusti aikaa, ja se ndkyi eniten ehké siing, ettd sain rauhassa ideoida
logoa ja kehittaa sitd eteenpdin. Logon valmistumisen jalkeen aloin suunnitella muita

materiaaleja ja laajemmin koko visuaalista ilmettd. Materiaalien valmistumisellakaan
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ei ollut mitdan erityista Kiirettd, sill& vain kutsun tuli valmistua tiettyyn paivdmaaraan
mennessé. Vélja aikataulu jatti aikaa myos taustatutkimuksen tekoon ja lahdemateriaa-

lien keruuseen.

Suunnitteluprojekti oli kokonaisuudessaan mukava ja sopivan haasteellinen. Eniten
haastetta projektiin toi valomainoksen suunnittelu, jota tein projektin ohessa ensim-
maisté kertaa. Oletin valomainoksen suunnittelun ja toteuttamisen olevan vaikeampaa
kuin se todellisuudessa oli. P&&sin myds tutustumaan valomainostehdas Neon-teoksen
toimintaan, mik& auttoi ymmartdmaan konkreettisesti valomainosten valmistusproses-

sia.

Tavoitteenani oli sdilyttd4 ekologisuuden visuaalisen ilmeen taustalla koko suunnitte-
luprojektin 1&pi. Ekologisuus itsessaan ei vaadi niin suuria ponnisteluja kuin ensiksi
oletin. Ekologisuuden ei ole tarkoitus nékya ensisijaisena piirteend visuaalisessa il-
meessd, vaan pysya kantavana tausta-ajatuksena kaikessa suunnittelussa. On tarkeaa
tietdd suunniteltujen materiaalien eldmankaari ja niiden vaikutus ymparistéon. Suun-
nittelemalla valmiiksi kestavié ratkaisuja, tehdaén yritykselle helpommaksi noudattaa

ekologisia ratkaisuja. Tunnen onnistuneeni tassa ainakin jollain tasolla.

Valomainoksen tuotannossa otettiin ymparistd huomioon ja valaistus toteutettiin le-
deillg, jotka ovat tdimén hetken ympaéristoystavallisin vaihtoehto. Laitoksen avajaisten
kutsu suunniteltiin suoraan sahkadiseksi, jolloin sen jakelussa ei kulu paperia lainkaan.
Mahdollisesti kayttoon tulevissa kayntikorteissa painosmaara on maaritelty mahdolli-
simman pieneksi, jolloin niista ei jaa ylimaaraisia hukkapainoksia. Kymen Bioenergi-
an mainostaminen sujuu pelk&staan internetbannerin valityksella ja emoyhtion muiden
tiedotteiden kautta, jolloin Kymen Bioenergia ei tule lahettdmaén mainospostia. Visu-
aalisen ilmeen kokoava graafinen ohjeisto jaetaan séhkoisena, ja siita ei tuoteta Ky-

men Bioenergialle paperisia versioita ollenkaan.

Kymen Bioenergialla ekologisuus toimii myds suunnitteluprojektini ulkopuolella.
Bioenergialla toimiva laitos lammittéa itsensa ja kaikki laitoksesta poistuvat tuotokset
menevét uudelleenkdyttoon joko lannoitteena tai ekologisena sdéhkona. Jotta Kymen
Bioenergialaitosta voidaan pitaa l&peensa ekologisena yhtiona, on tarkeéa etta ajatus

kestavasta kehityksesté ulottuu myos visuaaliseen ilmeeseen.



LAHTEET

42

Bear, J. H. 2011a. Blue. From Jacci Howard Bear's Desktop Publishing Colors and
Color Meanings. Saatavissa: http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p/blue.htm
[viitattu 2.3.2011].

Bear, J. H. 2011b. Green. From Jacci Howard Bear's Desktop Publishing Colors and
Color Meanings. Saatavissa:
http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p/green.htm [viitattu 21.2.2011].

Bear, J. H. 2011c. Orange. From Jacci Howard Bear's Desktop Publishing Colors and
Color Meanings. Saatavissa:

http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p/orange.htm [viitattu 2.3.2011].

Character. 2011. Saatavissa: http://www.character.fi/concept.php [viitattu 8.3.2011].

Cullen, C. D. 2002. The Best of Business Card Design. Cloucester: Rockport Publish-
ing.

Dougherty, B. 2008. Green Graphic Design. New York: Allworth Press.

Evamy, M. 2007. Logo. London: Laurence King Publishing.

FINBIO ry. 2005. Bioenergia, Suomen kansallinen voimavara (kalvopaketti). Saata-
vissa: http://www.finbio.fi/default.asp?SivulD=25684 [viitattu 20.2.2011].

FINBIO ry. 2010. Bioenergiassa on myonteisyyttd. Saatavissa:
http://www.finbioenergy.fi/default.asp?sivulD=9164 [viitattu 13.3.2011].

Gasum. 2011. Gasumin ja KSS Energian yhteinen tiedote. Biokaasua liikenteen kayt-
toon Gasumin verkosta. Saatavissa:
http://www.gasum.fi/gasumyrityksena/media2/uutiset/Sivut/Biokaasualiikenteenk%C
3%A4ytt%C3%B6%C3%B6nGasuminverkosta.aspx [viitattu 26.2.2011].

Helsingin Energia. 2011 Ympéristopennisahkoé ilmaston hyvéksi. Saatavissa:
http://www.helen.fi/slj/ymparistopenni.asp [viitattu 7.3.2011].


http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p/blue.htm
http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/color/a/symbolism.htm
http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p/orange.htm
http://www.character.fi/concept.php
http://www.gasum.fi/gasumyrityksena/media2/uutiset/Sivut/Biokaasualiikenteenk%C3%A4ytt%C3%B6%C3%B6nGasuminverkosta.aspx
http://www.gasum.fi/gasumyrityksena/media2/uutiset/Sivut/Biokaasualiikenteenk%C3%A4ytt%C3%B6%C3%B6nGasuminverkosta.aspx
http://www.helen.fi/slj/ymparistopenni.asp

43

International typeface corporation. 2011. Myriad Regular. Saatavissa:
http://www.itcfonts.com/fonts/detail.htm?Productld=172904 [viitattu 19.2.2011].

Itkonen, M. 1999. Typoteeseja. Tarkan typografian opas. Helsinki: RPS-yhtiot.

Itkonen, M. 2007. Typografian késikirja. 3. tarkistettu ja laajennettu painos. Helsinki:
RPS-yhtidt.

Kinnunen, T. 2010. Bannerimainonta.

http://www.internetmarkkinointi.fi/bannerimainonta/ [viitattu 8.3.2011].

KSS Energia. 2010. Sahkodsopimukset vertailussa. Saatavissa:

http://www.kssenergia.fi/tuote-esittely [viitattu 7.3.2011].

KymiDesign & Business. 2011. Kansainvalisen liiketoiminnan ja kulttuurin osaamis-
keskittymd. Saatavissa: http://www.kyamk.fi/Tutkimus-
%20ja%20kehitt%C3%A4mistoiminta/ TKI-
osaamiskeskittym%C3%A4t/KymiDesign%26Business [viitattu 25.2.2011].

Loiri, P. & Juholin, E. 2002. Huom! Visuaalisen viestinndn kasikirja. 3. painos. Hel-

sinki: Inforviestinta Oy.

Parasta paikallista bioenergiaa. 2011. KSS Energiset. KSS Energia Oy:n sidosryhma-
lehti 1/2011, 7-9.

Raninen, T. & Rautio, J. 2002. Mainonnan ABC. Kasikirja. Porvoo: WSOY.

Rivers, C. 2003. Identify. Building Brand Through Letterheads, Logos and Business

Cards. East Sussex: Rotovision.

Sausmarez, M. 2009. Basic Design: the dynamics of visual form. London: A & C
Black.

Suomen Kerdystuote Oy. 2011. Paperinkierratyksen ympéristovaikutukset. Saatavissa:
http://www.suomenkeraystuote.fi/Y mp%C3%A4rist%C3%B6/Default.aspx [viitattu
22.3.2011].


http://www.itcfonts.com/fonts/detail.htm?ProductId=172904
http://www.internetmarkkinointi.fi/bannerimainonta/
http://www.kssenergia.fi/tuote-esittely
http://www.kyamk.fi/Tutkimus-%20ja%20kehitt%C3%A4mistoiminta/TKI-osaamiskeskittym%C3%A4t/KymiDesign%26Business
http://www.kyamk.fi/Tutkimus-%20ja%20kehitt%C3%A4mistoiminta/TKI-osaamiskeskittym%C3%A4t/KymiDesign%26Business
http://www.kyamk.fi/Tutkimus-%20ja%20kehitt%C3%A4mistoiminta/TKI-osaamiskeskittym%C3%A4t/KymiDesign%26Business
http://www.suomenkeraystuote.fi/Ymp%C3%A4rist%C3%B6/Default.aspx

44

SuomiSanakirja.fi. 2011. Kymi. Saatavissa: http://suomisanakirja.fi/kymi [viitattu
7.3.2011].


http://suomisanakirja.fi/kymi

LITE 1

Kymen Bioenergian kilpailevat logot
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Luontoarvot valomainosten tuotannossa, Neon-teos

LITE 2

YHTEINEN YMPARISTOMME

Neonsteos oy hyddyntdd valmistusprosessissa tehokkaasti
CADCAM tekniikkaa jolla minimoidaan materiaalihukan
maara.Alumiinin, Teraksen ja erilaisten jalomelallien sivujakeet
|ajitellaan ja ohjotaan kierrétykseen.

Alumiinin kéytid pédraake-aineena on verraton kierdetivyylensa
Matteriaalihévié on vain 3% ja se mika hévidad, palaa luontoon
alumiinioksiding, joka on sen luonnollinen koostumus, eika
ndinollen rasita luontoa.

Akryylijakeet ldhetetdan rouhitavaksi kierrdtysta varten.

Suunnittelu, valmistus, asennus ja huolto

neon-teos oy

Katajaharjunkaari 13, 45720 Kuusankoski
Puh. 010 8300 100, Faksi 010 8300 101

etunimi.sukunimi@neon<eos.fi, www.brandlux fi

Maalauksen esikésittelyssa kéytettéva raskasmetallivapaa
fosvatoiva pesu varmistaa maalipinnan tartunnan alustaansa.
Suljetussa kierrossa kaytettava livos neutralisoidaan
kéyttdajan umpeudutiua. Jauhemaalauksessa kéyttémistéimme
Polyesteri jouhemaaleista ei synny VOC-yhdisteita.
Valaistuksena kéytetaén muotokirjaimissa LED-moduleita
joiden energiakulutus alle 20% vastaavaan neons-
valomainokseen verrattuna. Myds kotelovalomainoksissa
voidaan hyédyntaa LED-tekniikkaa.

Mainoksen elinkaaren pdadityessé puramme sen ja
hySdynnettavét jakeet toimitetaan kierrétykseen ja j&te
asianmukaisesti havitettdvaksi.

Brand

VALOMAINOKSET
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