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1 OPINNAYTETYON TAUSTAT

1.1 Opinnaytetyon tavoitteet

Opinnaytetyoni tavoitteena on suunnitella yksiléllinen konekirjottu naisten juh-
lavaatemallisto. Taman lisaksi tarkoituksena on luoda toimiva tuotekokonai-
suus, joka tulee tulevaisuudessa toimimaan oman yritystoiminnan tuotepohja-
na. Opinnaytetyoni aluksi tulen kasittelem&an tyota taustoittaneita syventavia
opintoja. Taman jalkeen siirryn kasittelemaan malliston luomista kirjontakuvioi-
den synnyn, malliston ideoinnin ja kohderyhman maarittelyn, materiaalin seka

vaatteiden suunnittelun ndkdékulmasta.

Ideoinnin ja suunnittelun yhteydessa kasittelen myds 1960-luvun muodin histo-
riaa, erityisesti futuristista avaruusmuodin aikakautta. Suunnittelun ohessa tutus-
tun malliston suunnittelua kasittelevaan kirjallisuuteen saadakseni syvemman
pohjan suunnittelutyolleni. T&man lisaksi kaytan tiedonhankintaan muodin his-
toriasta kertovia kirjoja ja Internet-lahteita. Suunnitteluprosessin kuvaamisen

pohjana kaytin Anttilan (2005) kriittisrealistisen evaluaation prosessia.

Malliston suunnittelun lisaksi kasittelen sen tuotteistamista etiketti- ja pakkaus-
materiaaliohjeistuksien, samoin kuin liiketilan ja sosiaalisen median visuaalisen
iimeen kautta. Tulen myos tekemaan liiketoimintasuunnitelman tulevalle yrityk-
selleni, joka perustuu suunnittelemaani mallistoon ja muuhun sen visuaaliseen

iimeeseen.

Liketoimintasuunnitelman pohjana olen kayttanyt Luova tuotanto ja yrittajyys
— opintokokonaisuuden yrittajyyden kurssilla tekemaani suunnitelmaa, joka
perustui osittain suunnittelemaani asustemallistoon sek& silloin viela tulevan
opinnaytetyoni mallistoon. Tama suunnitelma sisalsi monia samankaltaisia koh-
tia nykyisen liketoimintasuunnitelman kanssa, mutta siina oli myds kohtia, jotka

asioita nyt pidempéaan miettineen& haluan muuttaa.

Tulen valmistamaan kaksi erillistA asukokonaisuutta mallistosta. Valmistettaviin
kokonaisuuksiin kuuluu kaksi erilaista mekkoa seka asusteita. Opinnaytetydn

litteeksi valmistan mallistokatalogin, joka sisaltda esityskuvia vaatteista, valo-
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kuvia valmistamistani asukokonaisuuksista seka malliston tuotteiden ja oheis-

materiaalin tarkemmat ohjeistukset.

1.2 Syventavat opinnot opinnaytetyon taustalla

Opinnaytetydprosessini alkoi syksylla 2009 opiskellessani Tutkivan toiminnan
opintoja. Opintokokonaisuuden tarkoituksena on luoda opiskelijalle valmiudet
ammatillisen tutkivan toiminnan kaytanteiden ja ongelmanratkaisun periaat-
teiden ymmartamiselle osana onnistunutta tutkimus- ja kehitystoimintaa oman
ammattialan erilaisissa tyotehtavissa (Kuopion Muotoiluakatemia 2007, 201).
Tutkivan toiminnan opintoihin kuuluu myods kuvallisen soveltavat opinnot, joi-
den osaamistavoitteita ovat kuvallisen ilmaisun keinojen ja menetelmien so-
veltaminen oman ammattialan tydskentelyyn tarkoituksen mukaisesti ja luo-

vasti (Kuopion Muotoiluakatemia 2007, 202).

Kuva 1. Brooklyn Bridge Triptych, Nanna Hanninen, 2004.

Kuvallisten kurssin paatehtavanamme oli kayda erilaisissa nayttelyissa ja valita
sieltd itse& eniten inspiroiva teos, josta loimme tekemiemme havaintojemme
avulla oman tuotoksen. Itse valitsin tyoni pohjaksi Kuopion Taidemuseon Sah-
koéa ilmassa -nayttelyssa olleen Nanna Hannisen Brooklyn Bridge Triptych -
valokuvateoksen vuodelta 2004 (kuva 1). Tutkiessani teosta lahempaa sen
viivat toivat mieleeni ompelukoneen tikin ja vapaasta konekirjonnasta synty-
van jaljen. Koska tehtavan toteutustekniikka oli vapaa, paéatin kokeilla konekir-
jontaa kuvallisen ilmaisun keinona. TyOni kirjonnan toteutin ompelukoneen
normaalilla suoralla ompeleella puuvillaiselle lakanakankaalle (kuva 2, s. 4).
Itse olin tyon lopputulokseen tyytyvainen, koska menetelmalla sai aikaan
uniikkia jalkea melko nopeaisti. Lisaksi se vaikutti ideana jatkokehittelykelpoisel-

ta.



Kuva 2. Tutkivan toiminnan kurssity®, 2009

Kevattalvella 2010 aloin valmistaa menetelmalla erilaisia kukkaroita ja rintako-
ruja ollessani samaan aikaan tyoharjoittelussa kuopiolaisessa Daiga Daiga
Duu -likkeessa. Sain tuotteitani myos likkeeseen myyntiin painokuosisten kuk-
karoitteni ja kangaskassieni ohella. Tuotteissa kayttamani kirfjontatyyli muistutti
paljolti kurssityon kirjontaa, tosin kukkaroissa kirjonta kulkee linjana keskella tuo-
tetta, eika ylla reunoihin asti, kuten kurssitydssani (kuva 3). PyOreissa rintakoruis-
sa kirjonta on koko kankaan alueella (kuva 4, s.5). Opinnaytetyon aiheen valit-
seminen tapahtui myos samana kevaana ja tekniikasta ja sen visuaalisista
mahdollisuuksista innostuneena, paatin jatkaa aihetta myds opinnaytetydssa-

ni oman yrityksen vaatemalliston pohjana.

Kuva 3. Konekirjottuja kukkaroita, 2010.



Kuva 4. Konekirjottuja rintakoruja, 2010.

Syksylla 2010 opinnoissani oli vuorossa Luova tuotanto ja yrittajyys -
opintokokonaisuus, jonka tavoitteena on syventaa opiskelijan luovaa osaamis-
ta, ilmaisullista ja ammattifilosofista nakemyst&, samoin kuin vahvistaa esteetti-
syyteen ja materiaaleihin littyvia tutkivan toiminnan taitoja (Kuopion Muotoi-
luakatemia 2007, 207). Opintokokonaisuuden projektitydn aluksi keskityin te-
kemaan erilaisia konekirjontakokeiluja pohjustamaan opinnaytetyotani. Te-
kemieni kokeilujen joukosta valitsin kaksi mielestani parasta kuviota, joista tulisi

pohja seka kurssin projektity6lleni etta opinnaytetyolleni.

Projektitydssani suunnittelin mygs asuste- ja asustekorumalliston, joka perustui
valitsemiini konekirjontakuvioihin. Mallisto sisalsi erilaisia pienia laukkuja seka
erityyppisia kaula- ja korvakoruja (kuvat 5 ja 6, s.6). Suunnittelun lisdksi myos
valmistin prototyypit kaikista malliston asustekoruista. Materiaaleina koruissa
kaytin valkoista puuvillasatiinia ja erilaisia askarteluliikkeista I6ytyvia korutarvik-
keita. Projektitydn aikana mietin myos tulevan opinnaytetyon materiaalivalin-
toja ja tein alustavaa materiaalien kartoitusta, myds malliston varimaailma

tarkentui projektityon aikana.
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Kuva 5. Luovan tuotannon projektityén
esityskuva, 2010.
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Kuva 6. Luovan tuotannon projektityon
esityskuva, 2010.



Luova tuotanto ja yrittajyys -opintokokonaisuutta seuranneessa Uniikki paallys-
vaate -opintokokonaisuudessa tehtavanamme oli suunnitella paallysvaate-
mallisto, ottaen huomioon suunnittelussa ja valmistuksessa erilaisten materiaa-
lien tarjoamat mahdollisuudet tuotteen kayttotarkoituksen ohella (Kuopion
Muotoiluakatemia 2007, 171). Halusin jatkaa aloittamallani konekirjontalinjalla
ja suunnittelin paallysvaatemalliston, joka pohjautui Luovan tuotannon projek-
titydhoni ja henki samaa tunnelmaa kuin opinnaytetyoni mallisto (kuvat 7 ja 8).
Jatkamalla samaa aihetta useamman opintokokonaisuuden ajan sain rau-
hassa kypsytella ideaa ja pystyin paasemaan paremmin sisalle malliston maa-

iimaan.

Kuva 7. Uniikki paallysvaate -kurssilla suunniteltuja takkeja, 2010.

Kuva 8. Uniikki paallysvaate -kurssilla suunniteltuja viittoja, 2010.



2  MALLISTON SUUNNITTELU

2.1 Kirjonnat

Inspiraationa kirjontakokeiluissa toimivat erilaiset orgaaniset jaapuikkomaiset
ja pyoreat muodot. Halusin kehittda aiemmin tekemaani lapi kappaleen kul-
kevaa, tiheydeltaan vaihtelevaa kirjontaa monipuolisempaan suuntaan, séi-
lyttden samalla tietyt piirteet kirjonnasta. Ajatusta jaapuikkorivia muistuttavas-
ta nauhamaisesta kohoilevasta kirjontakuviosta olin kehitellyt mielessani jo jon-
kin aikaa ennen kurssin alkua. Koska kuvio oli periaatteessa kehittynyt mieles-
sani valmiiksi jo ennen itse kokeilun ompelua, se oli heti ensimmaisella kerralla

juuri sellainen, kuin halusinkin (kuva 9).

Kuva 9. Kaulakoru Luovan tuotannon projektityon
asustemallistosta, 2010.

Py6rean kirjontakuvion kehitys oli puolestaan taysin painvastainen verrattuna
edelliseen. Idea pyoérean kuvion kirjontaan tuli ompelukoneen &aressa teh-
dessani kirjontakokeiluja. Halusin sailyttd& vanhassa kirjontatyyliss& olleen om-
peleiden tiheyden vaihtelun, jota ei toisessa kirjonnassa ollut, joten paatin ko-
keilla sita tdhan kuvioon ja se toimikin pydreassa muodossa hyvin. Ensimmai-
sess& kokeilussa kuvion tiheys harveni alaspain ja loi mielestani visuaalisesti

mielenkiintoisen ja sujuvan muodon. Halusin kuitenkin kokeilla, milta kuvio
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nayttaisi, mikali tiheimman kohdan paikkaa vaihtaisi esimerkiksi kuvion keskel-
la. Tamé& ei kuitenkaan ollut vaikutelmaltaan lahellak&an ensimmaisen kokei-
lun tasoa tai haluttua vaikutelmaa, joten palasin takaisin alkuperaiseen som-
mitelmaan. Esikuvana kirjonnan muodolle toimi usvainen auringon lasku, jolloin

pilvet raidoittavat auringon kirfjontakuvion tapaan (kuva 10).

Kuva 10. Kaulakoru Luovan tuotannon
projektitytn asustemallistosta, 2010.

Onnistuneimpia puolia kirjontakuvioissa on mielestani niiden abstraktius, jolloin
jokainen voi nahda niiss& mita haluaa. Esimerkiksi itse yhdistan jatkuvan kirjon-
takuvion ja&puikkoihin ja talvella ikkunaan muodostuvaan huurteeseen, mutta
sitd on verrattu myos pilvenpiirtjien siluettiriviin. Kirfjontakuviot ovat myos sopi-
van erilaiset keskenaan, toisen ollessa jatkuva kuvio ja toinen yksittainen kuvio.
Talloin valttyy tietynlaiselta toistolta sommitellessa niitd vaatteisiin, kuin mita

esimerkiksi kaksi jatkuvaa kuviota loisi.
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2.2 ldeointi

Malliston ideointi l1ahti likkeelle ajatuksesta muuntaa tekemani konekirjonta
vaatteisiin sopivaksi. Melko nopeasti paadyin ajatukseen naisten juhlavaate-
mallistosta, koska mielestani kirjonnan uniikkiuden takia se soveltuu paremmin
juhlavampiin vaatteisiin kuin arkisempaan vaatetukseen. Lisaksi juhlavaatteet

ovat aina olleet itselleni kaikkein kiinnostavin suunnittelualue.

Tarkeimmiksi ideoinnin lahteiksi tydskentelyssani nousivat intuitio ja subjektiiviset
tekijat, jotka koostuvat erityisesti “mina-halusta”, joka saa uudet asiat tuntu-
maan itsesta oikeilta, hyviltad ja haluttavilta (Nuutinen 2004, 227). En tutkinut
kovinkaan paljoa tulevia trendiennusteita my0s siita syysta, etta mallistoa ei
ole kohdennettu mihink&an tiettyyn sesonkiin. 1960-luvun muodin valitseminen
ideoinnin lahteeksi oli siis hyvin intuitiivinen ratkaisu, joka perustui taysin omaan,
jo pidempaéan jatkuneeseen mielenkiintoon ajankohdan muotia kohtaan.
Paatoksen teon jalkeen aloin kuitenkin huomata viitteita juuri 1960-luvun muo-
din muotokielen uuteen tulemiseen. Esimerkiksi Ruotsin Elle -lehden joulukuun
2010 numerossa esiteltin koosteena eri suunnittelijoiden 1960-luvun avaruus-
muodin innoittamia mekkoja. Yksi naista oli Miuccia Pradan Miu Miu, jonka
2010 talvimalliston vaatteissa 1960 -luvun vaikutteet nakyivat muun muassa

lyhyina seka valjina siluetteina (Phelps, 2010) (kuvat 11 ja 12, s.11).
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Kuva 11. 1960-luvun vaikutteita Miu Miun

talven 2010 valmisvaatemallistossa, 2010.

Kuva 12. 1960-luvun vaikutteita Miu Miun

talven 2010 valmisvaatemallistossa, 2010.
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1960-luvun muodissa minua on kiehtonut erityisesti varikk&at printit ja minimek-
kojen yksinkertainen muotokieli (kuva 13). Inspiraationa ideoinnissa kaytinkin
erityisesti 1960-luvun alkupuolta hallinnutta avaruusmuotia, jonka tunnuspiirtei-
ta olivat minimalistiset, A-linjaiset tunikat ja mekot seka suorat minihameet
(Dyer 2007, 119)

Kuva 13. Ideataulu malliston muotokielesta, 2010.
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Avaruusmuoti -kasite sai alkunsa 1960-luvun alkupuolella, kun pariisilaiset muo-
tisuunnittelijat, kuten André Courreges ja Pierre Cardin, inspiroituneena miehi-
tetyista avaruuslennoista muuttivat tyylidan futuristsempaan suuntaan (Fogg
2009, 128). Courregesin avaruustyyli koostui valkoisista matalakorkoisista saap-
paista seka kirkkaanvalkoisista tai hopeanvarisista housuista tai vaihtoehtoises-
ti geometrisesti leikatusta puvusta (kuva 14) (Seeling 1999, 352). Cardinin mek-
kojen alla pidettiin mustaa poolopaitaa ja mekkojen linjat olivat kuin viivaimel-
la tai harpilla piirretyt ja ne sisalsivat valmiiksi muotoiltuja kurveja ja syvennyksia
(kuva 15, s.14) (Seeling 1999, 352 Fukai 2006, 501.) Tyylin omaksuminen inspi-
raatiolahteeksi tuntui luontevalta erityisesti, koska avaruusmuodille oli tyypillista

mustavalkoinen varitys ja graafiset kuviot (Dyer 2007, 121).

Kuva 14. André Courregesin avaruusmuotia vuodelta 1965.



Kuva 15. Pierre Cardinin avaruusmuotia 1960-luvulta.

Yhdeksi inspiraation lahteeksi nousivat erilaiset mustavalkoiset 1960 -luvun
muotikuvat ja muotikuvaajat, erityisesti John French. Han oli yksi suosituimmista
lontoolaisista muotikuvaajista 1950- ja 60-luvuilla ja han vaikutti suuresti esimer-
kiksi muotikuvien yleistymiseen valtavirtamediassa (Retro To Go 2007). Frenchin
1960-luvun muotikuvat henkivat samanlaista tunnelmaa, jota hain omaan
mallistooni. Kuvien naiset ovat tyylikkaita ja huoliteltuja, unohtamatta kuiten-

kaan tietynlaista leikkisyytt&a (kuva 16 ja kuva 17, s.15).

Kuva 16. Muotikuva Vanity Fair -lehdelle, John French, 1963.
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Kuva 17. Muotikuva Vanity Fair -lehdelle, John French, 1963.

Malliston ideointiin hain inspiraatiota myos vanhasta kotimaisesta lasitaiteesta,
joka on myo6s ollut kinnostuksen kohteenani pidemman aikaa. Etenkin Riihi-
maen Lasin suunnittelijoina toimineiden Tamara Aladinin ja Nanny Stillin tdista
oli suurta apua miettiessani malliston kohderyhman elaméantapaa. Kyseisten
lasimuotoilijoiden toissa korostuvat mielestani vahva oman aikansa muotokieli
sek& varimaailma. Lisaksi heidan tuotteidensa muotokieli vaihtelee rouheam-
masta ja monimutkaisemmasta (kuva 18 ja kuva 19, s.16) taydellisen siledan,
vahvalinjaiseen muotokieleen (kuvat 20 ja 21, s. 16). Naita asioita halusin tuo-
da myos esille mallistossani vaatteiden suorilla linjoilla ja asusteiden runsaam-

milla linjoilla.

Kuva 18. Rondella -maljakko
Tamara Aladin, 1967.
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Kuva 19. Taalari -malja Tamara Aladin, 1968.

Kuva 20. Pompadour -maljakko
Nanny Still, 1966.

Kuva 21. Saturnus -maljakko Nanny Still, 1960.
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Malliston esityskuvien visuaaliseen iimeeseen hain inspiraatiota amerikkalaisen
taiteiljan Shagin toista (kuva 22, kuvat 23 ja 24, s. 18). Vaikutteita sain myos
vanhoista piirretyistd, kuten Vaaleanpunaisesta Pantterista, joiden vaikutus
nakyy eniten esityskuvien taustavarien valinnassa. Malliston esityskuvat ovatkin
tyyliteltyja kuvia, ne eivat esita vaatetta tai inmista tarkasti 1:1, liséksi vaatteen
ja vartalon mittasuhteita on venytetty ja ilmaisu korostuu niissa vahvasti (Nuu-
tinen 2004, 181). Esityskuviin hain 1960-luvun tunnelmaa varityksen lis&ksi myos
taustoille pirtamillani huoneilla ja niiden sisustuksella. Erityisesti valaisimilla sek&
huonekaluilla saa mielestani helposti tuotua ilmi malliston tunnelmaa. Esitysku-

vat henkivat myds malliston kohdehenkilon elamantyylia.

PINK PANTHER

Kuva 22. Vaaleanpunaisen
Pantterin 40-vuotisjuliste, Shag.
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Kuva 23. Practical Magic, Shag, 2009.

Kuva 24. Velocius Bear, Shag, 2007.
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2.3 Kohderyhmé&an maarittelya

Maaritellessani mallistoni kohderyhmaéa pyrin mahdollisimman tarkkaan koko-
naiskuvaan, koska se auttaa pitamaan malliston yhtenaisen4, ja lisaksi siita voi
olla hydtya esimerkiksi materiaalien valinnassa tai siluettien muokkaamisessa
(Faerm 2010, 26). My6s Nuutisen (2004, 172) mukaan kohderyhman maavittely
on tarkea vaihe tuotekenhityksessa ja sen merkitys on suuri myos yrityksen like-
toiminnan, markkinoinnin, mediasuunnittelun seka luovan suunnittelun nako-
kulmasta. Kohderyhméaa voi maaritella myods eraanlaisen sielun kautta. Sielus-
sa tiivistyy kohdekuluttajan profilli ja piirteet, se on mielikuvavartalo, jonka
paalle sovittaa ideoita (Nuutinen 2004, 173). Sielu voi olla oikea henkilo tai,
kuten mallistossani, fiktivinen henkild. Talldin sielusta luodaan kollaasimainen
viitekuva (kuva 25), joka sisaltaa kohderyhman kaikki parhaat puolet, ollen

nain parempi kuin yksikaan sen jasenista (Nuutinen 2004, 174).

MALLISTON KOHDERYHAMARN
ARITTELYA

- kiassinen

Lnuk

julkinen -
loide -

Kuva 25. Kohderyhmataulu ja malliston kohderyhman maarittelya sanapareil-
la, 2010.
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Malliston kohdehenkild6 pukeutuu yksil6llisesti ja arvostaa vaatteissaan laatua,
ajattomuutta seka kotimaisuutta. Pukeutumistyylilta&n h&an on retrohenkinen ja
yhdistelee mielellaan pukeutumisessaan vintage -vaatteita uusiin vaatteisiin
luoden nain yksiléllisia asukokonaisuuksia. Han viihtyy paremmin mekoissa ja
hameissa kuin housuissa ja pukeutuu aina mieluummin hieman yli kuin tuntisi
olonsa alipukeutuneeksi. Han ei seuraa viimeisimpi&a trendeja, vaikka onkin

kiinnostunut muodista.

Asukokonaisuutensa kohdehenkild asustaa mieluiten suurilla ja nayttavila
asustekoruilla. Han ei juuri kayta oikeita koruja, poikkeuksena helmet seka
vanhat tunnearvoa sisaltavat perintokorut. Vaatteensa han hankkii mieluiten
pienista likkeista, joissa saa yksilollista palvelua, sek& erilaisista vintage -
likkeista. Han kay harvoin massamuotiliikkeiss&, joista hankkii korkeintaan erilai-

sia perustrikoovaatteita.

Kohdehenkilon koti muistuttaa sisustukseltaan paljolti hanen pukeutumistyyli-
aan. Asunto on yhdistelma uutta ja vanhaa, sisustus koostuu erilaisista vanhois-
ta huonekaluista, joiden sekaan on ripoteltu moderneja, tulevia klassikkohuo-
nekaluja. Sisustuksessa nakyy erityisesti skandinaavinen 1950- ja 1960-lukujen
huonekalumuotoilu. Sisustus on puhdaslinjaista, isoissa huonekaluissa ja seinissa
varien kaytté on hilityn neutraalia, valkoista ja mustaa. Vareja on kaytetty
rohkeammin muussa sisustuksessa, kuten sohvan tyynyissa ja vanhoissa koti-
maisissa lasiesineissa, joita on aseteltu ympéari asuntoa tuomaan varia. Suosik-
kivareja sisustuksessa ovat mustan ja valkoisen lis&ksi voimakas punainen seka

sahkonsininen.

Asunnon seinilla on paljon mustavalkoisia valokuvia kohdehenkil6lle tarkeista
ihmisista, tapahtumista seka muistoja matkoilta. Valokuvien lis&ksi seinilla on
erilaisia vanhoja elokuvajulisteita seka muita vintage -julisteita.

Kohdehenkild kunnioittaa asuntonsa ik&a ja historiaa, joten asuntoa ei ole uu-
distettu remontoimalla, vaan sen ominaisuudet saavat nakya ja luoda tun-

nelmaa.

Kohdehenkil tydskentelee luovalla alalla ja asuu kaupungin keskustassa van-
han kerrostalon ylimmassa kerroksessa sijaitsevassa asunnossa. Han ei omista

autoa, vaan likkuu kavellen tai kayttaa tarvittaessa julkista likennetta.
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Vapaa-ajallaan kohdehenkild kuuntelee paljon musiikkia ja kay keikoilla. Mu-
sikkimakunsa siséaltd& enimmakseen rockia, seka uutta ettéa vanhaa. Kuunte-
lee mielellaan artisteja, jotka eivat ole aivan valtavirtaa ja valitsee kuuntele-
mansa musiikin ylipaataan sen perusteella mista pitaa, eik& mista pitaisi pitaa.
Han kuuntelee musiikin mieluiten LP-levylt&, eika tietokoneelta tiedostomuo-

dossa.

Kohdehenkild viettd& paljon aikaansa ystaviensa parissa ruokaa laittaen tai
vanhoja elokuvia katsellen. Ulkona kaydessaan valttelee nuorison suosimia
yOkerhoja, kay mieluummin erilaisilla klubeilla. Han harrastaa valokuvaamista
ja lukee paljon, erityisesti erilaisia lehtia. omaan tydhonsa ja harrastuksiinsa liit-

tyen.

Lomamatkoillaan h&n suuntaa eurooppalaisin kaupunkeihin tai esimerkiksi
New Yorkiin, joissa han kiertelee erilaisia nayttelyitd seka pienia design- ja vin-
tage -likkeita. Han valttelee lomillaan turistikohteita ja kay mielellaan lomai-

lemassa my0ds kotimaassa, erityisesti suvun kesamokilla.

2.4  Suunnittelu

Suunnittelun aloitin luonnostelemalla erilaisia mekkoja ja sommittelemalla kir-
jontakuvioita niihin. Luovan tuotannon projektissa olin sommitellut kuvioita se-
ka kotelomalliseen etta A-linjaiseen mekkoon ja ne toimivat pohjana suunnit-

telutydssani.

Mekot ovat mielestani klassisen juhlapukeutumisen ydin ja lisdksi merkittava
osa inspiraationani kayttamaa 1960-luvun muotia, joten mallisto koostuu suu-
rimmaksi osaksi erilaisista mekoista. Lyhyiden mekkojen liséksi suunnittelin mal-
listoon pitkan iltapuvun, minihameen seka jakun. Lisaksi valitsin aiemmin suun-
nittelemastani paallysvaatemallistosta yhden takkimallin lisd@amaan malliston

monipuolisuutta.
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Malliston vaatteiden linjoissa on kaksi hallitsevaa siluettia, valja A-linjainen seka
niukempi, timalasimainen. Halusin pitaa vaatteiden linjat selkeina ja yksinker-
taisina, jolloin huomio kiinnittyy kirjontakuvioihin. Tat& tukee myos ajatus ideaa-
lituotteesta, jossa yhdistyvat hyva vari ja hyva materiaali ja jossa on vain yksi

idea (Nuutinen 2004, 179)
Malliston silueteissa olen huomioinut liséksi muutokset 1960-luvun muodissa.
Erityisesti A-linjainen siluetti oli tunnusomainen 1960-luvun muodille, samoin kuin

vaatteiden pituuden vaihtelu lyhyesta minista maksipituiseen nilkkoihin ulottu-

vaan malliin (kuva 26) (Dyer 2007, 143).

e

Lo L

Kuva 26. 1960-luvun muodin yleisimpia siluetteja: A-linja, mini- ja
maksipituus, 2011.

Vaatteissa nakyy myds yhtalaisyyksia suunnittelemaani paallysvaatemallis-
toon. Valitsin tarkoituksella tdhan mallistoon samoja yksityiskohtia kuin suunnit-
telemissani paallysvaatteissa, koska mallistojen on tarkoitus kuulua samaan
tuotekokonaisuuteen ja tiettyjen yksityiskohtien kierrattaminen tukee niiden
yhtenaisyytta. Esimerkiksi osassa vaatteita kaytetty alennettu kadentie, jossa
vaatteen hihasauman kohtaa on laskettu olalta, on tuttu jo takkimallistosta ja

sopii mielestani hyvin myods taman malliston vaatteisiin.
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Malliston vaatteissa ei ole juurikaan leikkaussaumoja. Niiden poisjattaminen
selkeyttaa vaatteiden linjoja, lisaksi kifonnan tekeminen yhtenaisiin kappalei-
siin takaa siistimman lopputuloksen kuin pienissa osissa eri kappaleisiin toteu-
tettava kirjonta. Vaatteiden yhteenkuuluvuutta lisasin pienilla yksityiskohdilla,
kuten Calypso -mekon paéantiella ja Stella -jakun hihansuissa sijaitsevilla pienilla
halkiolla. Jakun ja Stellaria -takin, seka Calypso -mekon olkalinjat ovat myos
samankaltaiset. Yhteista vaatteille on my0s rakenteiden yksityiskohdat, kuten
piilovetoketjut seka tikkausten ja helmakaanteen nakymattomyys. Useimmissa
mekoissa on hyvin selkeat paantiet, mika helpottaa vaatteiden asustamista

esimerkiksi aiemmin suunnittelemani asustekorumalliston koruilla.

My0Os asusteet saivat oman osansa 1960-luvun tunnelmasta. Esimerkiksi Helix -
rintakorun muoto on saanut vaikutteita 1960-luvulle tunnusomaisesta, nuorek-
kuutta ja luonnollisuutta symbolisoivasta abstraktista kukkamuodosta (Seeling
1999, 395). Malliston kaulakorun kolmiulotteinen pinta on saatu aikaan irtonai-
silla kirjontakappaleilla ja sen tarkoituksena on luoda vaihtelua vaatteiden
selkeisiin linjoihin. Se my0s lisaa malliston uniikkiutta, koska korun valmistus vaa-
tii paljon kasityota. Pienessa olkalaukussa toistuu kaulakorun kolmiulotteinen
pintarakenne ja se on saanut myos vaikutteita 1960-luvun muodista pitkan
olkahihnan muodossa. 1960-luvulla laukkumuoti muuttui vapaammaksi ja Ma-
ry Quant suunnitteli ensimmaiset op-taiteesta vaikutteita saaneet pitkila ja

kapeilla olkahihnoilla varustetut laukkunsa (Fogg 2009, 126).

Malliston asustevalikoimaan otin my@s jo aiemmin suunnittelemani kahdet eri-
laiset korvakorut. Korvakorut ovat pysyneet kirjonnan osalta samankaltaisina
kuin alkuperainen suunnitelmani, mutta rakenteellisesti vaihdoin koruosan
avokoukun suljettavaan koukkuun. Perusteet vaihdolle tulivat kayttgjiita saa-
mastani palautteesta, jonka mukaan korut tippuvat melko helposti. Tama joh-
tuu niiden keveydesta, mita en ollut ottanut huomioon aikaisemmin koruosaa
valitessani. Asusteiden tarkoituksena on myos vahentaa vaatteiden leikkuussa
syntyvan leikkuujatteen maaraa. Esimerkiksi korujen kangasmenekki on hyvin
pieni ja niihin pystyy hyddyntamaan lahestulkoon pienimmatkin kankaanpa-

lat, lis&ksi ei haittaa, vaikka korvakorujen koko hieman vaihtelisi parien valilla.
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Inspiraatiotuotteiden nimeamiseen sai myos alkunsa lapi malliston kulkevasta
avaruusteemasta. Jo paallysvaatemallistossa nimesin takin Nanny Stillin suun-
nitteleman Stellaria — maljakon mukaan ja tutkiessani nimen alkuperaa tar-
kemmin, huomasin sen olevan tahtimo - kasvisuvun latinankielinen nimi. Itsel-
leni nimi toi mieleen tahdet ja avaruuden, joten tasté inspiroituneena paadyin
tutkimaan tahdistojen latinankielisia nimia. Listalta [0ytyikin monia sopivia eh-
dokkaita tuotteiden nimiksi. Tuotteiden nimeaminen on usein itselleni vaikeaa,
koska haluan, etta nimilla on jokin syvempi merkitys tuotteelle. Esimerkkin& t&s-
ta kay malliston kaulakorun ja siihen parhaiten sopivan mekon nime&aminen
Coronaksi ja Carinaksi. Sanat muistuttavat toisiaan ja merkityksitaan ne tar-
koittavat kruunua ja laivan kélia. Kaulakoru siis kruunaa pohjalle tarvittavan
perusmallisen mekon. Tuotteiden nimista Carina, Andromeda, kotkaa tarkoit-
tava Aquila, joutsenta tarkoittava Cygnus ja Cassiopeia ovat erilaisten tahdis-
t6jen nimia. Propellia tarkoittava Helix puolestaan on tahtisumu. Osalla tuot-
teiden nimista ei ole mitaan tekemista avaruusteeman kanssa, vaan mieles-
tani nimien yhteen sointuminen on myads tarkeaa. Calliope, Cortina ja Calypso
valikoituivat mekkojen nimiin sen perusteella. Lyhyt jakku on tyylitaan saman-

kaltainen kuin takki, joten nimesin sen Stellaksi, lyhennelmaksi Stellariasta.

Nuutisen (2004, 53) mukaan valmisvaateteollisuuden tuottamien kokoelman
tasapainottamisessa kaytettdvan menetelmana sen jakamista kolmeen
osaan: ydintuotteisiin (60-70 %), eli perusmalleihin, niin sanottuihin fancytuot-
teisiin(20-30 %), eli sesongin muotivaatteisiin, seka niin sanottuihin fantasiatuot-
kayttda myos oman mallistoni jaottelussa (kuva 27, s5.25). Malliston ydintuotteet
koostuvat lyhyistd mekoista, joita tuotetaan suurempina erina alihankkijalla.
Fancytuotteet ovat mallistoni tapauksessa erilaiset asusteet, joita voi tarpeen
mukaan varioida nopeastikin. Fantasiatuotteita taas ovat malliston takki ja
pitka iltapuku, joita valmistetaan pienemmissa erissa kuin malliston muita vaat-

teita.
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’ Heix -hifus-frintakon ' Andromeda -konsokont ' Coronad -koulakont

' AgQuila -ioukiou

' Caring -mekko

i N
' Cygnus -mekio
il

M

’ Corfing -hame ' Calypso -mekko

' Steliania -sakki

' ‘Cossiopeia -mekio

Kuva 27. Mallisto, Luoma Design, 2011.

Malliston suunnitteluprosessia kuvaavan kaavion (kaavio 1, s. 26) pohjana kay-
tin Anttilan (2005, 462 - 463) kriittisrealistisen evaluaation prosessia kuvaavaa
kaaviota, jota kaytetaan erityisesti luovien kulttuurialojen ammatinharjoittami-
sen kaytanndllisten tavoitteiden ja niiden kriteereiden esittamiseen. Kaaviosta

selvia& suunnitteluprosessini kulku seka siihen liittyvat muut tiedot.

Suunnitteluprosessi alkoi tehtavanannosta seka alkumielikuvasta, johon vaikut-
tivat aiheen rajaus sek& aikaisempien projektien mukanaan tuoma kokemus-
tieto. Tarkeimpia vaiheita prosessissa oli malliston ideointi, jonka jalkeen siirryin
luonnostelemaan tuotteita. Luonnostelun tein useammassa vaiheessa, joiden
valila tein tarkennuksia luonnostelemiini malleihin. Nain sain itselleni parem-
man kasityksen mihin suuntaan mallisto oli menossa ja mita se kaipaisi lisaa.
Luonnostelun jalkeen valitsin mallistoon tulevat mallit ja tein n&ihin tuotteisiin
lopulliset tarkennukset. Prosessin ideointi- ja luonnosteluvaiheisiin vaikuttivat
ulkoinen informaatio, kuten materiaalivalinta seka vaikutteet, seka sisainen
informaatio, kuten intuitio, omat taidot seka mielenkiinto. Luonnostelussa otin
myods huomioon malllistolle antamani arvot, kuten laadukkuuden ja yksilollisyy-
den seka malliston funktiot, joita olivat esimerkiksi ajan kestavyys seka malliston

kohdentaminen juhlavaatemallistoksi naisille.

Seuraava vaihe prosessissani oli tuotteiden valmistus, joka sisélsi toteutettavien
tuotteiden kaavoituksen, rakenteiden miettimisen sek& ompelun. Tassa vai-

heessa tein tuotteiden ulkonakodo6n lopulliset tarkennukset. Prosessiin vaikuttivat



26

lisaksi kaytdssa olevat resurssit ja aikataulu, samoin kuin palautekeskustelut

ohjaavan opettajan kanssa.

TehtGvananto:
Opinndytetyd

] ] Kokemustieto:
Aiheen rajaus aikaisemmat projektit

IDEOINTI Sisdiinen informaatio:
Ukoinen informaatio: intuitio
maternaali osaaminen
vaikutiest kokemus
konekanta tieto

taito
L ostel
it e mielenkinto

Malliston arvot: ¥
loadukkuus Malliston funktiot:

il&llis suunnattu naislle
ky:;muhm juhlavoatemallisto

. konekinonta
kassikkomaisuus oste
[onncisels tuotepohia omalle yritykselle
ajan kesto

Tuotteiden valikeinti

Palautekeskustelut Kaytettavissa olevat
resurssit

Tvotteiden valmistaminen:
koavoitus
rakentest

ompelu

VALMIS MALLISTO

Kaavio 1. Malliston suunnitteluprosessin kulku Anttilaa (2005) mukaillen, 2011.
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2.5 Materiaalit ja varimaailma

Malliston materiaaliksi valitsin puuvillasatiinin jo Luovan tuotannon projektityon
aikana. Halusin ehdottomasti materiaalin, joka ei olisi tekokuitua, eikd myos-
kaan joustaisi, koska kirfjonta onnistuu paremmin joustamattomalle kankaalle.
Puuvillasatiinissa oli myds minua miellyttanyt himmea kiilto, joka tuo mukanaan
ylellistd vanhan ajan tunnelmaa vaatteisiin. Lisadksi materiaali laskeutuu melko
syy hyvin muodossaan. Materiaalivalinnallani halusin my8s tuoda toisenlaista
nakokulmaa juhlavaatteissa kaytettyihin materiaaleihin tavanomaisten poly-

esterisatiinien ja -taftien sijaan.

Luovan tuotannon projektityon aikana tekemani materiaalien kartoitus osoitti,
etta sopivan puuvilasatiinilaadun, tai ylipaataan puuvilasatiinin Ioytaminen
kotimaasta on lahestulkoon mahdotonta. Tasta syysta laajensin kartoitusta
myos ulkomaille ja englantilaiselta erilaisin puuvillakankaisiin erikoistuneelta
Whaley’s -kangastukulta loytyikin valikoimistaan niin valkoista kuin mustaa
puuvillasatiinia kahdessa eri vahvuudessa. Tilasin naistd naytteet, joista pak-

sumpi Duchesse -satiini oli tunnultaan ja ulkonadéltaan juuri haetunlainen.

Malliston varimaailma valikoitui jo syventavien opintojen aikana kokonaan
mustavalkoiseksi. Tehdessani kirjontakokeiluja Luovan tuotannon projektityota
varten, tama variyhdistelma tuntui sopivan kaikkein parhaiten valitsemiini kir-
jontakuvioihin. Lis&ksi mustavalkoisuus tukee hyvin omaa mielikuvaani malliston
vaatteiden ajattomuudesta, koska vérit eivat ole sidottuja tiettyyn sesonkiin,
vaan ovat lahestulkoon aina muodissa. Mustaa ja valkoista kaytetaankin ko-
koelmissa usein klassikkovaatteisiin, lisdksi niiden avulla voidaan tuoda esille

malliston klassikkotyyleihin painottuvaa tunnelmaa (Nuutinen 2004, 109).

Mustavalkoisen véarityksen tarkoituksena on myos kiinnittda katsojan huomio
vaatteiden linjoihin ja kirjontakuvioihin. Itseani on jo pidempaan kiehtonut
mustavalkoisuus niin vaatetuksessa kuin muissakin esineissa, joten my6s varien
valinta oli tietynlainen intuitiivinen ratkaisu, eika niinka&an taustatietoon pohjau-

tuva paatos.



Kuva 28. Ideataulu malliston varimaailmasta, 2010.

Vareilla on myds omat, hyvin vahvat merkityksensa. Valkoinen yhdistetaan
esimerkiksi puhtauteen, rauhaan ja viattomuuteen, kun taas mustan merkityk-
sid ovat esimerkiksi kapinallisuus, alykkyys, kuolema sek& eleganssi (Faerm
2010, 49). Varien vahvat merkitykset korostavatkin entisesta&n kontrastia itse
vaatteen ja kirjonnan valilla. Malliston varimaailma on myds saanut vaikutteita
1960-luvulla suositusta op-taiteesta, abstraktista taidesuuntauksesta, joka so-
veltaa ihmisen nakdhavaintoa ja optisia iimidita (kuva 28) (Dyer 2007, 218).
Taidesuunnalle olivat ominaista geometristen ja abstraktien kuvioiden lisaksi
voimakkaat variyhdistelmat, erityisesti musta ja valkoinen (Seeling 1999, 635).

Op-taide vaikutti myos 1960-luvun muotiin, koska sen kayttamien optisten il-
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luusioiden muokkaaminen tekstiilli- ja vaatesuunnitteluun oli helppoa niiden

graafisen selkeyden vuoksi (Buxbaum 1999, 90).

Varien nimet, valkoisen Candida ja mustan Nocturno, periytyvat paallysvaa-
temallistostani. Nimien inspiraationa toimivat Nanny Stillin samannimiset lasiesi-
neet. Niill& on kuitenkin myds syvemméat merkityksensa. Candida tulee latinan
sanasta candidus, joka tarkoittaa valkoista. Nocturno puolestaan on espan-
jaa ja tarkoittaa oisin tapahtuvaa, joten se sopi mielestani hyvin kuvaamaan

mustaa varia (kuva 29).

Candida Nocturno
11- 4300 TPX 19-0303 TPX

Kuva 29. Malliston varikartta, 2011.
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3 TUOTTEIDEN VALMISTAMINEN

3.1 Kaavoitus

Malliston vaatteiden kaavoituksen pohjana k&ytin pohjoismaista naisten pu-
vun peruskaavaa valjyysvaroilla. Mekkojen valjyydeksi valitsin rinnanymparys +
4 senttia (RY+4) ja paallysvaatteiden valjyydeksi rinnanympérys + 12 (RY+12).
Niukahkot valjyyysvarat selittyvat vaatteiden muotojen vuoksi kuosittelussa lisat-
tavalla valjyydella. Vaatteiden on myos tarkoitus olla ylaosistaan melko tykois-

tuvia.

Malliston vaatteita on saatavina kokonumeroilla 36 — 44. Pienimmaksi kooksi
valitsin 36, koon 34 sijaan, koska kayttamani peruskaavan koko 36 on melko
pieni, enka taméan vuoksi nae tarpeelliseksi ottaa valikoimaan viela pienem-
paa kokoa, vaan kokoa 36 voi tarvittaessa muokata pienemmaksi asiakasta
varten. Vaatteita on myds mahdollista saada taysin omille mitoille kaavoitet-

tuna, jolloin kyseess& on asiakasty0 ja vaatteen hintaan lisataan kaavoituslisa.

Valmistettaviksi malleiksi valitsin mallistosta kotelomekon, lyhyen minimekon,
kaulakorun sek&a rintakorun. Kaavoituksellisia yksityiskohtia naiss& vaatteissa
olivat esimerkiksi muotolaskosten siirrot, helman muokkaukset ja kotelomekon
kohoava paantie. Kaulakorun pohjakankaan oikean muodon suunnittelussa

kaytin apuna puvun peruskaavan etukappaletta.

Kaavoitan tuotteeni itse myos tulevaisuudessa, koska talla tavoin pystyn yllapi-
tamaan omia taitojani kaikkein parhaiten. Lisaksi olen mielestani hyva ja no-
pea kaavoittaja, joten olisi turhaa kaavoituttaa vaatteita ulkopuolisella tahol-
la. Tama auttaa myos vaatteiden sovituskappaleiden muokkaamista, koska
vaatteet itse kaavoittaneena pystyn tekemaan tarvittavat korjaukset kaavoi-

hin heti.
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3.2 Ompelu

Tuotteet leikkasin mahdollisimman tiiviisti minimoidakseni leikkuujatteen maa-
ran. Tulevaisuudessa tuotteita tulee leikata useampia yhta aikaa, jolloin kap-
paleet pystyy asettelemaan tiivimmin kankaalle kuin erikseen leikattuna. Leik-
kuun yhteydessa syntyneet hukkapalat saastin, lukuun ottamatta kaikkein pie-
nimpia ja hulpion kappaleita. Nama saastetyt palat on tarkoitus kayttaa hyo-
dyksi malliston asusteissa, kuten korvakoruissa, joihin riittda todella pienetkin

kankaan kappaleet.

Tulevaisuudessa osa malliston vaatteista valmistutetaan alihankkijalla Suomes-
sa. Valmistan my0s itse osaa malliston tuotteista, kuten takkia ja pitkaa iltapu-
kua, joiden tuotantomaarat tulevat olemaan pienemmat kuin malliston mui-
den vaatteiden. Lisaksi talloin asiakkaan on mahdollista saada omille mitoil-
leen tehty vaate, mik& on tarke&é erityisesti iltapuvun istuvuuden kannalta.

Naiden tuotteiden liséksi valmistan my&s malliston asusteet itse.

Vaatteiden valmistus aloitetaan tekemalla kirjonta erillaan oleviin kappaleisiin,
koska kirjonta on helpompi valmistaa tasona olevaan kappaleeseen, kuin jo
koottuun vaatteeseen. Jokaisen vaatteen kirjonnalle on erikseen maaritelty
suuntaa antavat mitat. Vaihtelu vaatekappaleiden valilla on kuitenkin toden-
nakoista ja jopa suotavaa, koska tama lisa& tuotteiden yksilollisyytta. Kirjonta
on vaatteiden valmistusprosessin eniten aikaa vieva vaihe. Jotta yhden tuot-
teen valmistusaika ei kasvaisi lian suureksi, suunnittelin tuotteisin mahdollisim-
man helposti ja nopeasti ommeltavat rakenteet, unohtamatta kuitenkaan
laadukasta lopputulosta. Kokoamisen jalkeen vaatteet viimeistellaan silitta-

mall& ja rippuetiketit kiinnitetd&an paikoilleen.

Kirjonta on myds asusteiden valmistusprosessin ty6lain ja aikaa vievin vaihe.
Asusteissa kirjonta toteutetaan erillisista kappaleista kokoamalla (kuva 30, s.
32). Kappaleet leikataan leikkuujatepaloista ja ne limataan kaksinkertaisiksi
limaharson avulla. Kaksinkertaisuus jamakoittaa kangasta sopivasti, liséksi
kangaskerrosten valissa oleva lima estaa liiallista rispaantumista. Kappaleita
olisi hyva valmistaa kerralla suurempia maaria, koska niiden menekki yhteen
tuotteeseen on todella suuri. Esimerkiksi valmistamani kaulakorun kirjottujen

kappaleiden menekki oli noin 50 kappaletta ja rintakorun 12 kappaletta. Asus-
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teiden kirjontakappaleet saattavat hieman kapristya kaytossa, mutta ne saa
palautettua alkuperaiseen muotoonsa silitysraudalla kevyesti hoyryttamalla.

Lisaksi ne kestavat hellavaraisen kasin pesun.

Kuva 30. Corona -kaulakorun valmistusprosessi, 2011.

3.3 Valokuvaus

Valmiit asukokonaisuudet kuvattin miljddssa. Kuvauspaikkana toimi vanhem-
pieni yrityksen, Galleria Luoman tilat Haminassa. Tilat sopivat pelkistetyn sisus-
tuksensa vuoksi mielestani hyvin tdhan tarkoitukseen. En halunnut kuvien taus-
tasta lian sekavaa, jotta vaatteet tulisivat kuvista hyvin esille. Koska olin val-
mistanut vaatteet itselleni sopiviksi, paatin toimia itse mallina, joten valokuvat
asukokonaisuuksista otti isani (kuvat 31, s. 33 ja 32, s. 34). Valitut kuvat kasittelin
jalkeenpain mustavalkoiseksi, jotta ne sopisivat paremmin muun katalogin vi-

suaaliseen iimeeseen.
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Tulevaisuudessa yrityksen tuotteet tullaan kuvaamaan malliston tunnelmaan
sopivassa tilassa ammattikuvaajan toimesta. Joitakin tuotekuvia tullaan lisaksi
kuvaamaan itse. Tarkeint& kuville on esittaa vaatteet mahdollisimman selvasti,
jotta asiakas saisi hyvan kasityksen vaatteesta pelkan kuvan avulla. Tuoteku-
via tullaan kayttadméaan katalogin lisaksi esimerkiksi yrityksen internet-sivuilla,

jolloin niiden yhteyteen litetaan myds selventava viivapiirros.

Kuva 31. Andromeda -korvakorut,
Corona -kaulakoru seka Carina -mekko, 2011.
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Kuva 32. Andromeda -korvakorut,
Helix -hius-/rintakoru seka Cygnus -mekko, 2011.
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4  YRITYKSEN VISUAALINEN ILME

4.1 Esitteet

Mallistokatalogin ulkon&dss& on kaytetty inspiraationa ja pohjaideana LP-
levyn koteloa, eli itse katalogi on pakattu kartonkisen, sisalta mustan kotelon
sisdan. Mitoiltaan se on LP-singlen kokoinen. Taman tarkoituksena on saada
muuten perusmallinen esite sidottua paremmin malliston visuaaliseen maail-
maan sopivaksi ja samalla tehda siitd kohderyhmalle mielenkiintoisempi. Ulko-
nakoratkaisulla viitataan myods malliston inspiraationa kaytettyyn 1960-lukuun.
Katalogi sisaltaa valokuvia malliston tuotteista, esityskuvia seka tarkemmat
tiedot vaatteista viivapiirroksineen. Katalogin kuori painatetaan paksuhkolle
mattapintaiselle kartongille ja itse katalogi myds mattapintaiselle normaalia

paksummalle paperille (kuva 33).

Kuva 33. Mallistokatalogin visuaalinen iime, 2011.
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Suunnittelin itselleni myos kayntikortin, jota voin tulevaisuudessa jakaa asiak-
kaille ja yhteistybkumppaneille. Kortista iimenee yrityksen nimi seka omat ja
yrityksen yhteystiedot. Visuaaliselta iimeeltaan kayntikortti jatkaa tuttua mus-
tavalkoista linjaa ja on ulkon&dltdan ajaton ja kestava (kuva 34). Tama on
tarkea kriteeri kayntikortille, koska niita tilataan kerralla suuri maara, eika sita

talléin uudisteta kovin usein.

uoma

dee-igm

Niina Luoma
+35840 7402556
niina@luomadesign.fi
www.luomadesign.fi

Kuva 34. Kayntikortti, 2011.

4.2 Etiketit ja pakkausmateriaalit

Etikettien ja pakkausmateriaalien suunnittelussa otin huomioon erityisesti niiden
ajan kestavyyden. Etikettien taytyy olla kayttokelpoisia myos tulevissa mallis-
toissa joko sellaisenaan tai mahdollisimman vahilla muutoksilla, koska kustan-

nussyista ei ole jarkevaa valmistaa uusia etiketteja jokaiseen mallistoon.

Malliston vaatteiden riippuetiketti koostuu kolmesta osasta: valkoisesta kirjotus-
ta puuvillasatiinikappaleesta, ohuesta paperista, seka paksusta pahvista.
Kaikki kappaleet ovat leikattu toistamaan kirjonnan muotoa. Ohueen paperi-

kappaleeseen on painettu merkin nimi ja pahvisen kappaleen kaantoépuolella
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on teknista tietoa tuotteesta. Riippuetiketin lisaksi vaatteissa on keskelle taakse
ommeltu niskaetiketti, joka on valmistettu mustasta puuvillasatiinista, seka hoi-
to-ohje-etiketti, joka sijaitsee vaatteen vasemmassa sivusaumassa. Vaatteissa

ei ole paalle puettuna nakyvia etiketteja.

Malliston laukkujen ja asustekorujen riippuetiketti on mustasta pahvista valmis-
tettu, muodoltaan suorakulmainen, etupuolella merkin nimi ja k&d&ntdpuolella
teknista tietoa tuotteesta. Lisaksi laukkujen sisapuolelle on vuoriin ommeltu eti-
ketti ja vuorin sivusaumaan kiinnitetty hoito-ohje. Malliston asustekorujen yh-
teyteen lisatdan myynnin ohessa myos hoito-ohjekortti, joka sisaltaa tietoa

tuotteen huollosta.

Kuva 35. Vaatteiden riippu- ja niskaetiketti, asusteiden riippuetiketti,

2011.
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Pakkausmateriaalit tukevat visuaalisesti malliston mustavalkoista varimaail-
maa. Mustavalkoinen teema on myos klassisen kestava, eika nain ollen van-

hene, vaikka tulevien mallistojen varimaailma siirtyisikin pois nykyisesta.

Tuotteet pakataan paperikasseihin, joihin on painettu yrityksen nimi (kuva 36,
s. 39). Kassit on valmistettu laminoimattomasta valkoisesta voimapapetrista ja
niiss& on paperinarusta valmistetut mustat kannikkeet. Kasseissa on otettu
huomioon my@s niiden kierratettavyys, sill&a valkoisen laminoimattoman pape-
rikassin voi laittaa paperinkeraykseen muun paperin ohella, toisin kuin ruskeas-
ta paperista valmistetun kassin (Cabassi Oy 2011). Paperikasseja on kolmessa
eri koossa, iso, johon pakataan takit tai useamman vaatekappaleen ostokset,

keskikoko yksittaisille vaatteille ja pieni asusteiden pakkaamista varten.

Paperikassien lisaksi pakkausmateriaaleihin kuuluvat pienemmat paperipussit,
jotka ovat kassien tapaan valkoiset mustalla logolla. Pussit ovat tarkoitettu
esimerkiksi korvakorujen pakkausta varten, jolloin asiakas ei valttamatta tarvit-
se isompaa paperikassia, vaan voi laittaa ostoksen esimerkiksi laukkuunsa. Li-
saksi korvakorujen pakkaaminen pieneen paperipussin auttaa suojaamaan

niita oston jalkeisen kuljetuksen ajan.

Suuremmat asustekorut pakataan valkoisiin pahvisiin rasioihin, joiden kannessa
on musta logo (kuva 36, s. 39). Rasioiden sisalla on mustalla sametilla paallys-
tetty vaahtomuovipehmuste ja niitd on kahdessa eri koossa. Pienempi rasia on
tarkoitettu myos korvakorujen pakkaamiseen, mikali asiakas haluaa ne rasias-
sa. Talléin korut on myos esimerkiksi helpompi paketoida lahjapaperiin kuin
pussiin pakattuna. Rasia on tarkoitettu asustekorun pidempiaikaiseen sailytyk-
seen, mik& on otettu huomioon laadukkaina valintoina materiaaleissa seka

niiden kestavyydessa.

Ennen pakkausta paperikassiin, vaatteet kiedotaan valkoiseen silkkipaperiin.
Taman tarkoituksena on ehkaista niiden likaantumista kassin sisalla ulkona lii-
kuttaessa. Lisaksi talla luodaan asiakkaalle ylellistd tunnelmaa oston yhtey-
teen. Siististi vikattu vaate paketoidaan silkkipaperiin, joka lopuksi kiinnitetaan

paalta tarralla.
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Kuva 36. Paperikasseja ja kartonkirasioita yrityksen nimella varustettuna, 2011.

4.3 Liiketla

Optimaalisin sijainti liiketilalle olisi suurehko kaupunki, jotta riittava asiakasméaa-
ra olisi taattu. Liiketilan lahistolla olisi hyva olla myds muita samankaltaisia yri-
tyksia, koska talléin alueella likkuu jo valmiiksi potentiaalisia asiakkaita. Putiikki
sijaitsisi joko kerrostalon kivijalassa olevassa liketilassa tai vaihtoehtoisesti kau-

pungin puutaloalueella.

Rakenteellisesti tarkeaa liiketilalle on riittavéan iso, kadulle suuntaava nayteik-
kuna huomion herattamiseksi, joten tilan taytyy sijaita katutasossa. Nayteikku-
nan merkitysta toimitilan valinnassa ei pida vahatella, koska hyvin somistettu
nayteikkuna toimii mielestani iimaisena mainoksena yritykselle ja houkuttelee
asiakkaita sisaan likkeeseen. Tasta syysta likkeen ikkunan somistusta uudiste-
taan tasaisin valiajoin. Nayteikkunan perusiimeeseen kuuluu sovitusnukke, jon-
ka paalla on jokin vuodenaikaan sopiva tuote paalla. Ikkunasta 16ytyy myos
yrityksen pienempié tuotteita, kuten asusteita ja koruja. Tuotteiden lis&ksi ikku-
nan somistamisessa kaytetaéan hyvaksi vuodenaikaan sopivaa rekvisiittaa, ku-

ten esimerkiksi likkeen iimeeseen sopivia jouluvaloja tai lahjapaketteja joulun



40

aikaan. Nayteikkunan ylaosaan on teipattu yrityksen nimi mustalla. Nimi 16ytyy
ikkunan ohella liiketilan ovesta, jossa on myds likkeen aukioloajat. Naiden li-
saksi putiikin ollessa auki, ulko-oven laheisyyteen asetetaan mainosteline, jossa
lukee yrityksen nimi. Telineen tarkoituksena on viestittaa kauempanakin oleval-

le asiakkaalle, ett& like on avoinna. (kuva 37).

avainnea:
ma-pe11-17
la10-15

Kuva 37. Esimerkkikuva liiketilan nayteikkunasta, 2011.
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Itse liiketilan ei tarvitse olla kooltaan kovin suuri, mutta rakenteellisesti olisi hyva,
etta siina olisi erillinen takahuone varastointia varten. Lisaksi takahuoneeseen
taytyisi mahtua valmistus- ja silityslaitteisto mahdollista tuotteiden valmistusta,
muokkaamista ja viimeistelya varten. Liikkeen puolella tarke&aa olisi ehja seina-

tila tuotteiden esillepanoa varten.

Sisustukseltaan liiketilan tulisi olla mahdollisimman selke& ja yksinkertainen, jot-
ta kaikki huomio kiinnittyisi tuotteisiin (kuva 38, s.42). Tarkoituksena ei kuiten-
kaan ole tehda liiketilasta sterillia valkoista tilaa, vaan luoda tunnelmaa vareil-
la ja tarkasti harkituilla yksityiskohdilla, kuten erilaisilla valaisimilla ja tuotteiden
esillepanossa kaytettavilla huonekaluilla. Valaistuksessa tulee huolehtia siita,
etta se toisi tuotteet esille parhaalla mahdollisella tavalla ja muuttaisi tuottei-
den varia mahdollisimman vahan. Perusvalaistuksen liséksi liiketilassa olisi myos

tunnelmaa luovaa valaistusta lattialle asetettujen valaisinryhmien muodossa.
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Kuva 38. Esimerkkikuva liiketilan sisustuksesta, 2011.
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Myymalan tuotteiden esillepanossa tarkeinta on runsaus. Tuotteita tulee olla
rittavasti esill&a, jotta asiakkaat uskaltavat koskea niihin ja tuntevat olonsa ko-
toisammaksi kuin mita usein tuntee olevansa galleriamaisesti sisustetuissa liik-
keissa. Ihanteellisin tapa vaatteiden esillepanoon olisi kattoon kiinteasti asen-
netut metallitangot, joihin vaatteet ripustettaisiin. Vaateripustimet olisivat mus-
taksi maalattua puuta metallisella koukulla.

Asusteiden ja muiden tuotteiden esillepanossa kaytettaisiin yksinkertaisia hylly-
rakenteita. Asustekorujen esille tuomiseen kaytettaisiin erilaisia korutelineita,
erityisesti korvakorujen osalta. Kassatiskista olisi hyva loytya vitriini, johon koruja
voisi my@s laittaa esille. Pienten tuotteiden esillepanossa olisi hyva ottaa huo-
mioon myds myyjan nakoyhteys tuotteisiin, mahdollisien myymalavarkauksien

ehkaisemiseksi.

Liketilassa tulee ottaa huomioon myos eri aistein koettavat asiat. Esimerkiksi
hajuaistin kannalta on tarke&a, etta liiketilan tuoksu on asiakasta miellyttava.
Tilan hajustamisen onkin havaittu vaikuttavan mielialaan, ajatuksiin ja kayttay-
tymiseen, taman lisaksi myymalahajusteet lisdavat tuotteiden haluttavuutta ja
kaupallista menestysta (Nuutinen 2004, 198). Aanen tayttama ymparisto lisaa
esteettista kokemusta, kuuloaistiin littyykin tarkoituksella suunniteltu &animaa-
iima, joka auttaa elaytymaan ja tunteisiin vaikuttamalla on osa muotitarinan
kerrontaa (Nuutinen 2004, 198). Liiketilassa hiljaisella soiva taustamusiikki onkin
valittu tukemaan likkeen ja sen tuotteiden visuaalista ilmetta. Musiikkivalikoi-
ma vaihtelee vanhoista klassikoista aina nykyaikaiseen musiikkiin, valtellen kui-
tenkin radiokanavilla soivia hitteja. Nykyaikaisessa musiikissa valikoima painot-
tuu enimmaékseen vaihtoehtoiseen rock- ja pop-musiikkiin, kun taas vanhempi

musiikki on tyyliitdan enemman vaihtelevaa.

4.4 Sosiaalisessa mediassa

Yrityksen internet-sivujen tulee olla visuaalisesti yndenmukaiset malliston iimeen
kanssa. Sivujen ilmetta saatetaankin muokata hieman jokaisen uuden mallis-
ton mukaan, mutta niiden perusime pysyy samana. Sivut ovat iimeeltdan ja
toiminnoiltaan selkeat ja loogiset. My6s sivujen osoitteen tulisi olla mahdolli-

simman looginen, jotta asiakkaat I6ytaisivat sivuille helposti.
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Kotisivujen etusivulta I0ytyy yrityksen nimi seka sen alapuolelta linkit uutta -
osioon, mallistoon, likkeeseen, verkkokauppaan seka jalleenmyyijiin (kuva 39).

Uutta -osiosta |6ytyy tietoja yrityksen uusista tuotteista tai tapahtumista likkees-
sa seka muista uutisista. Mallistossa esitellaan tarkemmin yrityksen sen hetkinen
malllisto sek& tuote- ettd muotikuvina. Liséksi jokaisesta tuotteesta kerrotaan
tuotetiedot, kuten materiaalit ja hoito-ohjeet. Liike -osiosta l0ytyy liiketilan au-
kioloajat seka osoite kartalla varustettuna. Verkkokaupasta on mahdollisuus
ostaa yrityksen tuotteita aina malliston vaatteista ja asusteista muihin yrityksen
tuotteisiin. Jalleenmyyijista l0ytyy lista yrityksen jalleenmyyjist& seka linkit naiden

likkeiden sivuille.

Naiden linkkien ohella etusivulla paasee seuraamaan yrityksen tapahtumia,
kuten uusien tuotteiden saapumista likkeeseen. Etusivulta tulisi [6ytya myos
linkit yrityksen muille sosiaalisen median sivuille, kuten Facebookiin tai Twitteriin.
Talla tavoin sivuilla kavija paasee helposti seuraamaan yritysta myds muissa
palveluissa. Halutessaan kavijat voivat myos kirjautua yrityksen sahkopostilistal-

le, jolloin he saavat uutiset yrityksen tapahtumista sahképostiinsa.

1

1

m
|

==

deeigr‘w

Uutta Mallisto Liilke Verkkokauppa Jdlleenmyyjat

25.5.0012
Kesdl!

Luoma Designin uudet asusteet ovat saapuneet.
Voit hankkia itsellesi kesan yksildllisimmat korvakorut
verkkokaupastamme tai tulemalla tutustumaan

tuotteisiin likkeessGmme.

Liilkkeen kesaén aukiclo-gjat |&ydat

9.5.2012

Aihetta juhlaan...

Varaudu kesén juhliin uudella mekolla.

Kuva 39. Esimerkki Internet-sivujen visuaalisesta ilmeesta, 2011.
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5 LIKETOIMINTASUUNNITELMA

5.1 Liikeidea

Liketoimintasuunnitelmani kasittelee viela kirjoitushetkella kuvitteellista yritysta.
Yritys on tarkoitus perustaa opiskelujeni paattymisen jalkeen ja sen toimipaikka

tulee todennakadisesti sijaitsemaan Etela-Suomessa.

Luoma Design suunnittelee ja osittain valmistaa itse naisten vaatteita ja asus-
teita. Yrityksella on omia tuotteita myyva putiikki ja oma verkkokauppa. Yrityk-
sen tuotteita on myds myynnissa pienissa nuorten suunnittelijoiden tuotteisiin
erikoistuneissa putiikeissa ympéari Suomea, esimerkiksi Daiga Daiga Duu - liik-

keessa Kuopiossa.

Yrityksen tuotteiden suunnittelusta ja valmistuksesta vastaa vaatetusmuotolilija
Niina Luoma, joka on valmistunut Savonia -ammattikorkeakoulun Kuopion
Muotoiluakatemiasta vaatetusmuotoilun linjalta kevaalla 2011. Taman lisaksi
Luoma on opiskellut vaatetusartesaanin opintoja Etela-Kymenlaakson ammat-

tiopistossa vuosina 2005 - 2007.

Yrityksen vahvuuksia tulevat olemaan omaperaiset, laadukkaat ja yksilolliset
tuotteet, kotimaisuus seka yrittdjan vahvat ompelu- ja kaavoitustaidot. Heik-
kouksia liketoiminnalle tulevat olemaan tuntemattomuus sek& mahdolliset
aloittamisen vaikeudet. Mahdollisuuksiin kuuluu yrityksen seka sen valikoiman
laajeneminen ja uhkiin tietyn materiaalilaadun loppuminen sek& ep&onnistu-
minen kohderyhmé&n tavoittamisessa. Liiketoiminnan heikkouksiin ja uhkiin va-
raudutaan tutustumalla perusteellisesti aloittavan yrityksen kaytantdihin seka
kartoittamalla aktiivisesti kangastukkujen tarjontaa ja tarkkailemalla asiakas-

kuntaa ja sen vastaavuutta yrityksen kohderyhméaan (kaavio 2, s. 46).
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Vahvuudet: Heikkoudet:
- Omaperdiset tuotteet - Tuntemattomuus alalla ja
- Laadukkuus kohderyhmdlle
- Uniikkius - Vasta-agloittanut, aikaa
- Kotimaisuus vievat yrityksen aloittamis-
- Yritt&@jén vahvat ompelu- ja foimenpiteet

kaavoitustaidot

Mahdollisuudet: Uhat:
- Tuotevalikoiman lagjenta- - Kohderyhman saavuttamisen
minen epdonnistuminen
- Yrityksen kasvaminen, tysn- - Materiaalilaadun loppuminen
tekijiden palkkaaminen tai laadun huonontuminen
- Myyntipaikkojen lis&&ntymi- - Alihankintayrityksen vaihtu-
nen minen

Uhkien ja heikkouksien vdlitimisen strategia:

- Perusteellinen tutustuminen aloittavan yrityksen kdytantdihin
- Kangastukkujen tarjonnan aktiivinen kartoittaminen
- Asiakaskunnan tarkkailu

Kaavio 2. Yrityksen swot-analyysi, 2011.

5.2 Tuotteet ja tuotanto

Yrityksen tuotteisiin kuuluu juhlavaatteisiin keskittynyt naistenvaatemallisto, joka
sisaltaa konekirjottuja mekkoja, jakkuja seka asustekoruja ja laukkuja. Putiikissa
on myynniss& myos oma kodintekstiilimallisto, joka sisaltaa esimerkiksi tyynyn-
paallisia ja pehmoleluja sek& erilaisia asusteita, kuten kangaskasseja ja rinta-
koruja (kuvat 40 ja 41, s. 46).

Yrityksen vaatteet tuotetaan alihankintana Suomessa. Kodintekstiilit valmiste-
taan toistaiseksi yrittajan toimesta, jolloin tuotteita pystyy ompelemaan liik-
keen tiloissa hiljaisempina aikoina tai vaihtoehtoisesti ne voivat tarjota tekemis-

ta mahdolliselle tyoharjoittelijalle.
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Kuva 40. Kirjottuja kukkaroita, 2010.

Kuva 41. Pehmoleluja kankaiden ylijaamapaloista, 2011.

5.3 Taloussuunnitelma

Yrityksen tuotteille luodaan valmistusaikataulut, joissa on eritelty, kuinka kauan
tuotteen missakin valmistusvaiheessa menee. Tata seuraamalla tuotteiden
valmistus pysyy aikataulussa. Myos tuotteiden myynnista pidetaan kirjaa, jotta
nahdaan mitka tuotteet myyvéat parhaiten ja mink& tuotteiden menekki ei ole
yhta hyvéa. Kyseista kirjanpitoa kaytetdan apuna uusien tuotteiden suunnitte-

lussa seka valikoimaa karsiessa. Yrityksella on myds kuukausittainen kirjanpito,
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jossa seurataan kassavirtaa ja kannattavuutta. Kirjanpitopalvelut ostetaan

siihen erikoistuneelta yritykselta.

Yrityksen tuotteet ovat hinnoiltaan korkeampaa keskiluokkaa. Kalleimpia tuot-
teita ovat malliston takki ja iltapuku joiden hinta on noin 500 euroa. Muiden
malliston vaatteiden hinta vaihtelee mallin mukaan 150 eurosta 450 euroon.
Malliston asusteiden ja korujen hinnat vaihtelevat 25 eurosta 150 euroon. Ko-
dintekstilimalliston tuotteet ovat hinnaltaan halvempia ja hinnat vaihtelevat
10 - 50 euron valilla. On tarkeaa, etta likkeen valikoimassa on erihintaisia tuot-

teita, koska myynti koostunee suurimmaksi osaksi keskihintaisista tuotteista.

Tavoiteltu likevaihto yritystoiminnan alussa on noin 2000 — 4000 euroa kuukau-
dessa. Korkeimmillaan kuukausittainen likevaihto tulee olemaan todenn&akoi-
sesti kesdkuukausina ja ennen joulua, joilla pystytaan korvaamaan hiljaisem-
pia aikoja, kuten alkuvuotta ja syksya. Tavoitteena on, etta likevaihto lahtee

kasvuun yrityksen kasvaessa.

Kiinteita kuluja liketoiminnassa tulevat olemaan esimerkiksi liiketilan vuokra ja
sen sahko- ja vesimaksut sek& taustamusiikin k&ytosta aiheutuva Teosto-
maksu. Kiinte&d kulu on mya@s yrittadjan palkka. Muuttuvia kustannuksia aiheutuu
materiaalihankinnoista seka mainostuksesta ja painetun mainosmateriaalin
hankinnoista. Lisaksi tyomatkat esimerkiksi messuille tai muihin tuote-esittelyihin
aiheuttavat matkakuluja. Tassa tapauksessa kulujen maara vaihtelee matkus-
tusvalineen mukaan. Kuluja aiheutuu my@s tuotteiden lahettamisesta jalleen-
myyijille. Koska kyseessa on aloitteleva yritys, joudutaan myos laitehankintoja
tekemaan jonkin verran. Tarkeimpi& naista on tietokone tarvittavine ohjelmis-

toineen, teollisuusompelukone seka liiketilan kassalaitteisto.

5.4 Markkinointisuunnitelma

Yrityksen myyntikanaviksi valikoituivat oma like ja verkkokauppa, jotta asiak-
kaat voivat itse valita, haluavatko tehda ostoksia itse likkeessa vai kotona
verkkokaupan kautta. Lisdksi verkkokauppa tarjoaa mahdollisuuden myods
kauempana likkeesta asuville ostaa likkeen tuotteita. Osaa yrityksen tuoteva-

likoimasta on saatavilla myds myyntitileill& muista liikkeista. Naiden tuotteiden
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yhteydessa I6ytyy maininta yrityksen verkkokaupasta, josta asiakas I6ytaa laa-
jemman valikoiman merkin tuotteita. Verkkokaupan tarkoituksena on myos
antaa asiakkaalle mahdollisuus tutustua tuotteisiin tarkemmin ennen ostopaa-
tosta. Verkkokaupan ohella on kuitenkin tarkeda olla myds oma like, jotta
asiakas pystyy halutessaan nakemaan tuotteen ja sovittamaan sitd ennen

ostamista.

Valittujen myyntikanavien soveltuvuus yrityksen kohderyhman saavuttamiseen
lienee hyva, koska verkkokauppa on vakiinnuttanut asemansa suomalaisen
kuluttajan ostokayttaytymisessa. Useat kuluttajat myds hakevat tietoa tuotteis-
ta verkkokaupan kautta, vaikka tekisivatkin ostoksensa likkeesta. (Smilehouse
Oy 2011). Verkkokauppa tuleekin todenn&koisesti olemaan paamyyntikanava
asusteille ja asustekoruille, kun taas malliston vaatteiden paamyyntikanavana
toiminee itse liike. Muiden likkeiden myyntitilien paaasiallisena tarkoituksena
on herattaa kuluttajan mielenkiintoa yrityksen tuotteita kohtaan ja saada asi-

akkaita niin likkeeseen kuin verkkokauppaan.

Likkeelle luodaan my6s asiakaskuntaa kartoittava kanta-asiakasjarjesteima,
jonka tarkoituksena on tarjota asiakkaille tietoa likkeen uutisista sahkopostin
avulla. Lisaksi likkeessa jarjestetaan erilaisia tapahtumia tai teemailtoja, jolloin

esimerkiksi tietyt tuotteet ovat tarjouksessa.

Yrityksen myyntisopimuksia muihin likkeisin ympéari Suomea on tarkoitus lisata
mahdollisuuksien mukaan ja uusia myyntikanavia etsitadn aktiivisesti esimerkik-
si internetin avulla. Yrittaja tulee myo6s kiertelemaan putiikeissa tuotenayttei-
den kanssa, koska talloin ovat paremmat mahdollisuudet uuteen yhteistyo-
kumppaniin. Kauempana sijaitseviin mahdollisiin likkeisiin otetaan yhteytta
sahkopostilla, jolloin yrityksen tuotteet ja visuaalisen iimeen saa helpoiten vali-
tettya kohteelle ja tarvittaessa kaydaan paikan paalla tuotenaytteiden kans-
sa. Tietyissa tapauksissa voidaan harkita myds painetun esittelymateriaalin

lahettamista postitse.
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5.5 Tuotantosuunnitelma

Yrityksen tuotteet tuotetaan osittain alihankintana ja osittain valmistetaan itse.
Alihankintana valmistetaan suurin osa malliston vaatteista, lukuun ottamatta
valmistusmaariltaan pienempia iltapukuja ja takkeja, jotka yrittaja valmistaa
itse. Talloin tuotteita on mahdollisuus saada myds asiakkaan omilla mitoilla.
Itse valmistettaviin kuuluu myods kodintekstiilit sek& asustekorut, jotka valmiste-

taan muiden tuotteiden leikkuujatteesta.

Tuotannon keskeisimpia vaiheita ovat vaatteiden valmistuksessa kankaan
leikkuu, kappaleiden kirjonta, vaatteen kokoaminen seka viimeistely myynti-
kuntoon. Koruissa keskeisimpi& tyovaiheita on kankaan leikkuu ja kappaleiden
kirjonta seka kokoaminen valmiiksi koruksi. Painetuissa tuotteissa tydvaiheina

on kankaan painaminen, leikkuu ja ompelu.

Tarkeimmat valmistuksessa kaytettavat koneet ovat ompelukone, saumuri se-
ka silitysrauta. Eniten tilaa vie leikkuu-/painopoyta, joka siisteyssyista sijaitsee eri
tilassa kuin tuotteiden ompelulaitteisto. Lisaksi liketilasta 10ytyy omat ompelu-
seka silitysvalineet tuotteiden valmistusta ja silitysta varten. Henkilostdresurssit
koostuvat yrittajasta itsestaan, lisaksi mahdollisesta kireapulaisesta tai tydhar-

joittelijasta, joita yritykseen mielellaan otetaan.

Yrityksen tuotteisiin kayttamat materiaalit varastoidaan tuotantotiloissa, joten
ne ovat helposti saatavilla. Materiaalien hankinta pyritdan hoitamaan niin,
etta samanaikaisesti tilataan useampia materiaaleja, jotta saastettaisiin kus-
tannuksissa. Aluksi materiaaleja ei hankita likaa varastoon, vaan varastoa lisa-
taan tuotannon lisdantyessa, jolloin on mahdollista hankkia materiaaleja suu-
rempia maaria. Suurempina maarina ostettuina materiaalit ovat mygds hieman

halvempia.

Alihankintafirmalle laaditaan tydohjeet jokaiselle tuotteelle. Itse tapahtuvaa
tuotantoa ei erikseen ohjata milldan tavoin, koska talléin valmistuksesta vas-
taa yrittaja. Ainoana poikkeuksena tahan on mahdollisen tytharjoittelijan oh-
jaus. Yrittaja suunnittelee myos itse tuotteiden oheismateriaalin, kuten etiketit
ja esitteet. Lisaksi yrittdja vastaa tuotteiden laadun valvonnasta seka niiden

valmistukseen kaytettavasta ajasta.
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Yritys ei pyri tuotantotavoitteissaan suureksi, koska tarkoituksena on valmistaa
piensarjatuotantoa. Tuotannon kilpailukyky perustuu yksil6llisyyteen, laaduk-
kuuteen ja kotimaisuuteen. Ymparistokysymykset huomioidaan materiaalien ja
tarvikkeiden hankinnassa sek& kayttamalla ostettu materiaali mahdollisimman

tarkkaan jatteen vahentamiseksi.

Yrityksen valmistamat tuotteet ovat elinkaareltaan vasta alussa, esittelyvai-
heessa. Esittelyvaiheessa tuotteiden myynti saattaa nousta hitaasti, joten tuot-
teiden tunnettavuutta lisatdan markkinoinnilla. Tuotteiden laadun kehittami-
sessa keskitytdan materiaaleihin ja uusia materiaalivaihtoehtoja seka niiden

hankintapaikkoja kartoitetaan usein.

Tuotekehityksen yrityksess& hoitaa yrittaja itse. Tuotekehityksessa otetaan myos
tietyissa méaarin huomioon asiakkailta tuleva palaute, jotta asiakkaita palvel-
taisin mahdollisimman hyvin. Yrityksen tuotevalikoima on luotu kestam&aan
aikaa, joten perustuotevalikoima pysyy samana, vaihtelua tapahtuu malliston
asusteissa ja muissa oheistuotteissa. Asusteiden mallien vaihtelulla tasaisin va-

liajoin pyritdan uudistamaan tarjonnan iimetta pienilld muutoksilla.

Asuste- ja koruvalikoimaa pyritdan myaos lisaamaan, jolloin likkeen tarjonnassa
on enemman keskihintaisia tuotteita, joiden ostaminen ei vaadi asiakkaalta
yht& paljon investointia kuin kallimpi vaate. Nailla tuotteilla myds lisataan
myyntia ja asiakkaalla, joka ostaa aluksi halvemman tuotteen on suurempi
todenné&koisyys asioida likkeess& myohemminkin ostaen kallimpia tuotteita.

Pienempi& tuotteita on myds helpompi ostaa niin sanottuina herateostoksina.
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6 POHDINTA

6.1 Lopputulos

Olen opinnaytetyoni lopputulokseen tyytyvainen. Mallisto taytta&d omat odo-
tukseni ja mielestani onnistuin suunnittelemaan hyvin ajattoman, mutta silti
ajanmukaisen malliston. Tyytyvainen olen myos visuaalisen iimeen suunnitte-
luun, joka mielestani sopii mallistoon hyvin ja on myos aikaa kestava. Opin
tyon aikana monia uusia asioita malliston suunnittelusta ja paasin kokemaan
millaista oman malliston suunnittelu ja ohjeistaminen mahdollisesti tulevaisuu-

dessa tulisi olemaan.

Valmistamani asukokonaisuudet onnistuivat myds mielestani hyvin ja kayvat
todella hyvin esimerkkikappaleiksi mallistosta. Valmistusvaiheessa tuli joitakin
muutoksia, mitéa en ollut osannut ajatella suunnitteluvaiheessa. Esimerkiksi ko-
telomekkoon taytyy tulevaisuudessa laittaa pidempi vetoketju pukemisen
helpottamiseksi. Vaatteiden valmistukselta odotin myds etukateen kaikkein
eniten, koska tiedan sen olevan vahvimpia puoliani suunnittelijana. Aikataulul-
lisesti onnistuin mielestani hyvin, koska kiire ei paassyt yllattamaan missaan
vaiheessa. En silti pitaytynyt taysin tekemassani aikataulussa, vaan tein tehta-

via hieman eri jarjestyksessa kuin olin aikonut.

Jatkossa pohdittavaa mallistossa riitta& esimerkiksi kangasvalinnoissa, koska
mallikappaleissa kayttamani puuvillasatiini oli todella kallista. Mikali tulen val-
mistamaan malliston vaatteita juuri tasta kankaasta, vaatteiden hinta nousee
todella korkeaksi. Tulevaisuudessa joudunkin todennakoisesti jatkamaan ma-

teriaalimahdollisuuksien kartoittamista.

6.2 Tyon merkitys tulevaisuudelle

Opinnaytetyollani on suuri merkitys tulevaisuudelleni. Perustaessani omaa yri-
tystd minulla on valmis tuotepohja, joten minun ei tarvitse kayttaa aikaa sen
suunnittelemiseen, vaan voin keskittya yrityksen perustamisen mukanaan
tuomiin haasteisiin. Useita malliston tuotteita saa my0s tarvittaessa uudistettua

helposti pienin muokkauksin ja osa mallistosta sopisi hyvin myos tuleviin mallis-
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toihin pohjaksi. Myds materiaalivalinta on hyvin ajaton ja tarjoaa lukuisia uusia

vaihtoehtoja tulevaisuudelle.

Samoin kuin malliston, my@s visuaalisen ilmeen suunnittelun merkitys tulevai-
suuden kannalta on tarkea, koska valmistan osaa tuotteista myyntiin jo nyt.
Pystyn siis kayttaméaéan tekemiani suunnitelmia naissa tuotteissa, jolloin yrityksen
visuaalinen ilme tulee olemaan asiakkaille tuttu ja auttaa merkin tunnetta-
vuuden lisdamisessa. Lisaksi myods taméa saastda aikaa yrityksen pyorittami-
seen. Suunnittelemaani riippuetikettia on myods helppo muokata pelkastaan
sen varia vaihtamalla. Tulenkin kayttamaan varillista riippuetikettia asuste- ja
kodintekstilimallistossani. Etiketin varia voisi vaihtaa esimerkiksi sesongeittain tai

vaihtoehtoisesti kayttaa tietyn tyyppisissa tuotteissa samanvarisia etiketteja.

Kuva 42: Riippuetiketin varimuunnoksia muita yrityksen tuotteita varten, 2011.

Liketoimintasuunnitelmassa on mielestani hyva pohja, jota laajentaa tulevai-
suudessa. Koska kyseessa todellakin oli kuvitteellisen yrityksen liiketoiminta-
suunnitelma, en keskittynyt niin paljoa esimerkiksi taloussuunnitelman tekoon.
Naihin asioihin voin keskittya paremmin tulevaisuudessa, jolloin itsellani on

enemman tietoa tulevasta yrityksestani ja sen taloudellisista lahtokohdista.
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WooSeen miat:
pluus KT

hinan pis
hastman yrrp-arys
hinansuun ympdnys

Eoko 38
20 cm
30 cm

235 cm
Al cm

Sarjoiia

4= 20 om
+f= 1,0 omy
+f= 20 cm
+f= 0.7 om

malesioalE

p3alinen 100% puusila
o 100% viskoosl

tare 100% oo pashes
ampalubania 1008 poleter

koot
34- 44

ahikads

nikosdoasit kinnibys tako
muoiokoBolmasean 4 om
paantieks

hetto-ohie: kinnitys nurjale,
waIEMpaan shuaumaan 20 om
helmaia

dippustikettt kinnitys hako:
nieuiala nkkostkettin

wlnk
wuod jo ompshlanka mishustan
wirsond, kijonbta ja fere aksenth

wils
Candida  MHochuno
1= 4300 TPX 70303 TFX
hoito-ohje:

A A0 K

WAL LM A DEHIGH X
HIIH AL ADESIGH. P
+3 FB40 T42 13 Fa
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TUOTEKORTTI:

STELLA - JAKKU

! rreabaroolil:
wilid mal pAdinan 1008 puria
Ikt ki nifia wcdi |00 viskoas

e 1008 pobyeston
ompeiulanka 100% polyester
pAdilysietty noppija

kangonapinidpi kool
34 = 44
pydnsla & vortaloskosta
etikelit:
’ nisk sttt Hinniys takarmoots
&f4=hinat waitabsesan 4 om paartiala

hoi gl linnitys nugalle,
vORmDoon Svusaurmaan 20 om
hihorauisa halkio, hefrmarta

noppl jolenkld. rippuethet: dinniy: hako
recypin: hedlicaisip 1,5 ormi nevulalia niskoatiosHin

wiink

il jo ernpefulanka mishushan

winsend, kifonta jo fere aksanit
Gl

e wuorin jo muohokoioleiden E

wiksd

KT=pouma J

helman ypdnsmitta

kifjonia halmimaa, ladon

hakazial 7 om Caondida  Mochuma

£300 TP 19-0303TPX

Woatleen milak Eokoo 38
it €T 80 om heolia-ohje:
halkdion pivw & oo
halrrior yrnpdngs 1200 ooy
ERPYCR
LA ADRSICH P

R B A LU D#As CESIGRL P
+33340 T40 1554




TUOTEKORTTI:

CYGNUS -MEKKO

kohoova poénie

vhienfiren mucickofde
padnield jo kbdentelld

apuikioous padnSeld
muotoloskoksed wiiardld
saurna vy danais

imitabova wed, leveys 1. 7om,
soljan leveys 2 cm

wy Onbankit svussa, beveys 0.8 omy
koo 22 om

ET=pourma

8% om pilovetokefu
tokosoumosa

muotoloskoksed wiiardls

hralidic: fokosqumasea

hatrrizasa pilo-ormmed

Vooilesn mitat:

it KT

halldon pRus

halmmon sropdngs
péfhnfSen koehoombvana

Koko 38 Zarponta
“8om +/= 20 cm
£ +/= 0.5 cm
Bl om 4+« 20 crm

£com +/-03cm

rriarhesimalit

pB8linen 107E purdio

o 100% viskoos
ampelulanka 1O0% potyasted

kool
3544

aliloadit

nikosSkett dnmsys foo
rmucickoiolesn voremmaolia
puciella 2 om p&Sniiabl, 1.5 cm
watckedputa

hidho=ohies kinmBys woodiin
wHamE-aon shusaumaoan 28 om
helmasia

rippueiketh: dinnPys hakoo
neukalia nitkoetietsin

ek

wuod ja ampelulanka mishestan
wirisend, kijonta jo vwd oksentd

A

Cardlda et )
4300TPX 190303 TPX

J

Wi LUCPARDESIGH. M
BT S LO#e DEREERLF]
+3FB4p T40 255
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TUOTEKORTTIE:

CARINA - MEKKO

—T—

wiijd A-injairen mall

f | rruofolosioos kidentield

| | yihbardinen mucholoooks
| | chartield jo kaderdeild

| | anutickous p&ntield

|I | &0 cro pillovetchediu
| tokmoumnosa

| | halmasa plla-ommal

|
I‘--\__ —— R
¥ oolSesn msak: Eodoo 38 Sarponta
pifuus KT Mom +f~ 20 cm
halman yrpaeys 120 crm +f= 20 cm

matesaalt

pddlingn 100 puuvilla
wuod 100 viskoosi

tore | 00% polashori
ompalulonion 100% pokarhes

(ot
A4 84

L LT

riskoatikefit kinnibys tako
rruciokabolesn wasernrnale
puclels 2 crmp&&ntisits, 1.5 orm
wabtokefsia

hictta-ohje: kinnibys weaiin,
WEeMEaan shusoumaan 20 cm
hetmasia

dippusfkett kinnitys hako
neuiala nkkosfkettin

wink

wiuod jo ompsahuborko mishushon
pand, kijonba jo tere akeerth

A

Candlda  Mochenao
10- 4300 TP Ry-030 TPX

ollo-chje:

@A e K

Wil LUIDWam GESIGH. M
FAIIR A UUOwAR DEE ML
+3FEac 740255
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TUCTEKORTTI:

CALYPSO -MEKKO

askettu kbdentie

30 om piloveioketju
OB SIS SUEsa

taskut susgumaisa,
taskunswu 13 cm, 21 om
ioinolosha

o idinnitetsy rishushoon
sheussa

piartiald baskelld folkano
Ihalkio, jossa nappi ja lenkid
napin haolkosja 2 cm

kirjonta halmasa,
fiouvion korieus 40 om,
woppakeala F usicto

Fualrnossn pilo=ommimed

Voollesn mibal:
puus KT
healrran yrnp Args
healidon korkeus
olan alennus

Ealos 38
A cami
1800 carmi
F o

& cmi

mioferaaik

padlinan |00E puila

vusor 100 viskooai
ompablonka 100% polyestan

ook
dE-44

whicetik

rigiooertiets kinnitys toko
muotokaiboesn vosemmale
puclsle 2 cm pdéntiehi
heoito=ohje: kinnitys wooning
VOEHTROON shusoumaoan X om
haimasta

rippusticrtt kinnitys hako
resudalla nbkoeSkettin

vkt

wuor o cmpsalulonioo mishuston
wirbend, kifjonka aksertihadils

/|

Condida  Hochuno
11= 4200 TFE 100300 TP
hoo: ohje

WA LI M DEE SR P
HIFFAB LD ADESIGH FI
+3 8B40 Tao 235s
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TUOTEKDRTTI:

CORTIMNA - HAME

suora rmoli

rradalethy vpdioed

wydbEndis muotokaitale, joasa
fikkous 3 e soumasia

15 om piloveicketu vasermmao
sharmsa

haiconen vefcketjun yireunassa

o kinnibetsy rmiehushoon
shvarsa

kijorda helmoma,
hricn kodmus 28 cm,
koppalsslla 7 kweiofa

hetmaua pila-ommsl

WooSeen milot Eoko 32 Zanonba

pifus KT &) cm +f= 1.5 cm
hezbrran yropdngs #2ocm +f= 1.5 cm
muctoioait. koosus 7 cm +f- 0.3 cm

matesaald

padinen 100% puondlo
kol
ampaiulonioo 100% polyasharni

koood
ELRE ]

wlikest

nisicoatikaft kinnibys toko
ruatokatdesiesn keskele fogise
2 om ylameunasta

higdta-ohje: kinnibys wuorin
wasempaan shusoumoan 10.cmi
higlrrics fa

ippuatibatt kinnSys hoko

naUialo nkkaostkettin

sk

wuon jo ampsbulonio mishustan
wirsend, kijonio oksertiaanla

f
!

Caondida  Meohums
£300TPE 1940303 TPX

heaillo-ohie

WA e

WAL LR DS RS
HIIHASLLCM AT EHG LI
+35 B4 Tao 23%a
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TUOTEKORTTI:

CALLIOPE -MEKKO

pystykouig

alespain leveneyd mal
ruscrhokos bodisad ocanSed

yhfendinen musickofole
podniels jo ddenbelld

30 om pillovetokafu
WOSHTTINOD ShoUmassa

El=gomurna

fokara valanopiius,
niopin halioakifa 1.8 om, 11 ks

kijoraluwedot helmossa,
lardon hakasjo 20 cm

halrmassa pllc-ormmaed

¥oalfesn miol
piuLs KT
riapifukien piuus
healrnan yroérys
ke e Rarkiu

Sarjoeia
+1

rmabanoolit:

po8l inan [0S puwsdlo
v HODE viskoos
srnpeiuanka 100K polvested

kool
34 =44

afl bowlit:

nighoedioetti: kinmiys toko
muctoioifaleeseen 2 om
o&antiethd

hoic-chja: Kinnitys worin,

VI Mpoon svusaumoan 20 om
hadmaosto

rippuetiett: ldinnitys hoioo
mavulolbo nisiooefietin

i
v jo ernpelulanka mishustan
vimend, kjorta jo nopit alaentt

§
/

Candida Mocheno
Ih- L0 TR a0l TP

hosborah

X e B

WL L LI ADESIGH P
HI B ASLUCPA DES S HL P
+3FE40 T40 1550
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TUOTEKORTTI:

CASSIOPEIA - MEKKO

miadersaalk

Adlinen L00R puuila
yhitenainen muctoiatioe B T

pOantield jo kidenteit mipalulanika 100% polerter

S =
J o
! |
apuiikous pB3ntkeld oot
| T
/ |
[ '

'.-—l—g muoiolomkolet vwottndia alikesl:
| niskoeticett Kinniys taka
| orkiewyd, heveys 5 cm, muatokatoleeseen 4 om pddndieba
2 — | ommetu kinml mishustoon hiofto-ohje: Kinndys nudale,
== stukoppalesiio, wIIEMpaan shasaumaan 20 om
takana soimimikinnibyz hinlmasta

waril:
wuor ja ompebalanka miehustan
warisand, kijonta ja kodshewys

| iljonfmiusiot helimassa,
iwndon halicakiat, 1) 20 cm
| 2 B om 3 ZEcm 4] 30 om

s fippustics Ht kinntys haka
3 _4: B _'l ninulala nkkos=ketn

A akyeniteala
_r'_'_l II hakls vosemmasa
S I I HVUS OUMEO
| | ET-saumia J
muotolaskoiaet wittnoia [J’

55 cm plloveioked

takasaumasa
Candlda  moohamn

1= 4300 TR 170303 TPX

J nadmicEa plilc-ommasl
e

Yoaleen mébak Eoko 38 Sanonta

pSous KT 148 cm 4+« 20 om

hakion phus &5cm +f= 1,0 cm hiollc-ohga:

hesmian yrrp-arys 120cm +- 20 om

vyln solmimisasan pi. &0cm T4 E:i E

A e\ (B

WINWLLADM AT G P

HIIHASLUOM ADESICH. 1
+35E40 T40 1558
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TUOTEKORTTI:

AQUILA -LAUKKUY

matesioalt

wkkakakakinnis kangas 1008 puunsila

ompalulonia 1008 pokoerhes
Iukkakehys metalo

:m-:-:_i' nihna, dinnithyy Iul.thjl.n e

rmertalenkeln. hakasla 2.cm stkattt ammaelaan vuann taka
kappoeassean. 3 om ukckobabyksen

kopp-olest kinnitatty reunasta
kankomesn tineala helta-ohje: ommealoan wwonn pob
siisoe-ompalealio |assa okvoon kdanttouikoon
sulkemben yhieydessd
Il rippuetkeftt solmiboan hihnan kin

I it Sl o ol Benkiin

I ot
K irjcin oy ks vt e Gl

A

Candida  Hocthumno
4300 TPX 150308 TP

Fiodho -ohja:
paoloutetaan alivpenibesn
muofoonsa kevyess hdiyrytiamala

Laukosn méak:

igulun haicakia 2 om rih |
hihmion pluws 150 om IO
| koppaleen haluabia 5 cms
Ik oshylksen loweys 18 cm.

W LU ATES TG HL P
H IR AR LCA DEF LT
+3F B4 T4 1552




TUOTEKORTTI:

HELIX -HIUS~RINTAKORU

meleaioaals
wargas 160 puudilia
ompeivlonioo 100R polyesten

koot olisksa kappaleita. | ohieis

11 oa0a dippuetke i soimitoon takana
olevaan hokaneulaan
kappoiskden dnnitys tolsineg | moioan idetaan edlinen hotto-ohje
ompelemalia kankaan
tappoeesson ik

kigonia ja napod gisentivariia
boskola paalyshety noppi

\

J
konpahjon dirmiys Bmala Candida Hochumio
el ompaksiia o 1
4 “'R_ L] = MM=-4200TFE 150303 TFX
:_'; = konpohjoma hakoneula jo
W iipsl
- heilo-chje:
Korun milot wio poloutetoan alivpenibeen
kosun halkolsio 1= miusotoonsd kbavyassl hdyrytiamala
niapin halialdja 3 om
1 koppalesn phus T om -1 '_ﬂ_"
1 kapp-olwan loveys 15 cm =
kcsupohjon holkaisia 25om

A LA ADES IGHL P
HIR A LA D E SN P
#3FE40 T40 2558




TUOTEKORTTI:

CORONA -KAULAKORU

r'.r ﬂ%

Il. | ||||‘.'||[ ﬂ'qfﬂ*
llf' h‘h'-’ -
|I IIJ"r'I'I"lII" T

mi

ﬁ\/

koppolest kinnbety bonkoosesn Bhadls silok-ormpaloelia

WLOHED s oL o sios B8, Sbedind S idoo

nauhaldnnitys, pueviksotinia,
niouhon levays 1.5 e, pibuus 48 om

moferiaalk
kangos 100% puwsila
ompabilonko 100% polyester

etk

ppusticeHs Hinniteh&an hoko
nieulala noukon juaesen

rukaan Be245n ailfnen hoto-ohje

wall:
lnjerta alsenttieSila

y

Candida Mozhuna
11- 4300TPY 190303 TPX

[ [ TS
paloutetoon akuperdEeen
ructoonsa kevpesh hédyryttamaid

)

WAL LIPS, D ES IS
FaTIRA B LI s, DEF N1
+3 5340 T4 285
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TUOTEKORTTI:

ANDROMEDA -KORVAKORUT

10 ami
gt

&aom

& om

el makd

kangas 10IE puudla
ompaelulonio | 008 pobreshes
koeuniosat stednghopeoa

wlikeds

konvaioont kinnietagn pahsvioen
afibattin, ki ohjeirhs

rrakoan litet3én edinen hoo-chje

wank
kijonda aleertiviis

\

+

Sandida Noclumo
1= 4300TFX 19-0302 TP

Fiolho o
polautatoon adiuperbiveen
rrsboonsa bewyes® hiynyHamala

)

WL ADEF G M.
HII AL ADESIGH. I
+1TB40 T4 15 Fa
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OHJEISTUS:

RIIPPUETIKETTI, VAATTEET

12em

taka

Sem

1. Knjoftu kongosioppale,
valkoinen puuvillosofind,
musta ompeiulonko

2. Lopiuulova popes,
logo mustallo ponetuno

3. Musta pahsd,
takona o fuotiesn nimeli=
ja hinnal=

Koothy yhiesn metolllenila,
haolkoisjo | om.

Eficeti solmitoon mustalla
nySelid habareuloan, joko
winnitefadn woateen
nizkoefiketin.

B

Candida Hoctumo
11- 4200 T8 19-0302 TN

AL LIRS, DES IS
B A LR D EE RSN P
+3TB40 T40 255 e
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OHIEISTUS:
RIIPPUETIKETTI, ASUSTEET

31

uoma

e H"I

Ikt kporut

45 cm

ionvokonst

2em

rmmusioa pahvia

etupunlella poinofus

“luomo design”

tolkopuclela valkonen nelic
tuotieen fiedoile |nimi, hirta)]

Eficetin yigreunamsa keskela
e fdinnityisele,
halkoijo 0.5 cm

Kinrifys mustala mydnlla
tuotieeseen solmimala.

Kbytetaan myds kbono-
loonuizso, jolioin nyein
kimrsysraika foirme
ripusirmena.

Korvakont idinniteiaan
efipetin aloreuroan 1.5 cm
poohan fosishoon.

H

[

Candida
11- 42300 TRX

Mochumao
190203 TPX

W LU DA, DS RS HL
HI B LR DEE ISR P
#35A40 7402558




OHIEISTLS:

MISKAETIKETTI

asc

Materiogl:
100% pursilia

Valeoinen talcti painofus
mustalla puuvilkasofindio.

Kinnstys walkoisela longalla
woattesn alovargan,
tori. ohjeet s fuotekortit.

Eoryteitdn rrpos kouidojen,
ssoeticeting, ilman
colomerkiniad.

Condida Hocturmo
VI-£300TFY 1940303 TP

AL LM, DEEBCML
B RASLICA ADES IGRLPT
+13 340 740 2FFa
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OHJEISTLS:
HOITO-OHIJE, VAATTEET

Moteriook:
ot taka 100r% polyesten

B . Miusto feksfipoinnivs voloois=lio
polyeshefsotindla,
forHi Cemtury Gothic,

padlinen: 1012
= woloo 10-12
5 100% puwrdl
§ [luoma i et
dE\eH?" oo, ties Kinnitys vootteen sedpuciells,
g TR ae VOSETIBOON SvUsaumoan.

WalmbileSu Susmasa

Mekot jo poallyseooitest:

20 cm helmasta
i Home=t:
= em 15 cm helmasha

Edyteinan rryds koulousso,
II dinnitys pohjosourmoan.

L 7| D '
a8 IH

Candido MHoctumo
11- £300 TPX 190203 TP

W L LIDWAR DEFBSML N
P AR LMOAA AL EHC HL P
+3Fd40 T4 23Fs




OHJEISTULS:

HOITO-OHIJE, KORUT

[
4]
Wy
Puhdisia keiu
sl fan
£ LA
=
wy
- il ker

aleupsiiibienn
frieleonia birvyed

Faln Ty A,

wWearsrnhilaliu KBSl ES
Sueimmisa.

kengod 00 % puusila
warunad haieag

rrusion kearfonkia

konnesso feksti
‘lvomo designjo
‘hoito-ohje"” valkoizedla

sisOsivuilia haoifo-ohjest
rmmusiolia volk=alla pohjalia.
forti Cantury Gofhic,

koko ©

toitettava mali

fit=taan maliston kaongen
rreskaon

y

Candida Hoctumo
11-4200TP%  19-0302 TPX

WAL DM ADESIGHLPT
RIIHASLL Owis, DESKRLF
+3TEB40 T40 1558
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OHIEISTLS:

KARTONKIRASIAT

g0 25 x 25 u 7

|||' Lornc: 'lI

walleoizet karfonkinosiot
omusiekonills

2-gzainen
konnesso ponaius mustallo

sisald woaohfomuovipe hmuste
rmusiola somettipadlystesdia

_i'_'n-.r'
pienc fx ¥ 3
Fa
et
|
Ly
&
Candida Hoctemno
11-4200TP¢  19-0302 TPX
WANLLLOM AT EHICKLIT

I A B LT ADES RS HL L
+3FB40 T42 2358
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OHJEISTUS:
PAKKAUSMATERLAALIT

kiryteitan sikkipoperin
dnnittGmiseen woofteiden
pakicoomisen yhteydesmd
o walkoiren el mustalio
foustalla

om

Candida Mocturro
T1- £300TPX 1903203 TPX

R AL LA A B HL P
B RASHL LA DES SHLE |
+15B40T40 150




OHJEISTLS:

PAKKAUSMATERIAALIT

mo ABomx 13 cmx A7 cm

FQﬂ] ;’“Qﬁ

|
|
\L}Omc‘ || | |

i | S|

ir=siibokn: 2dcmx 11 cmax 37,5 cm

f& gal
'\uomr:: '|

pieniz 22 cmix 10 cmix 27,5 om

‘_Q] pusic 10emx22cm

_‘f“_J L

walimisef popericazs
rmustalia punosormikios=llo

lozrzmin efupuolela pairartus
‘luoma design” mustallo

F

Condida
11- 4200 TPX

Moctumao

19-0202 TPX

WA LA ADES G P
HIB A LUTwA DE SN
+3FE40 T40 2558
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OHJEISTUS:

KAYNTIKORTTI

Fem

Scm

musfoa kafonikia,
vallkoiset reurukset

etupuolelia logo
yhieypshiedot,

foniti Century Gothic,
koko 12

i

Condida MNochumo
11- 4300 TP 190308 TPX

AL LIPS, D SIS
A LSO A DU EE KSR
+1 540 T4 235 e
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www_.luomadesign fi
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