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and exploration to wonderful world of fishing tackle industry.
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Janne Joutsen

1. JOHDANTO

1.1. Tekijin tausta

Taman opinndytetyon yhteydessd on tehty tutkimusta ja kehittimisty6td, joka
sisaltda luottamuksellista tietoa. Luottamuksellinen aineisto on koottuna erillisella

liitteellda opinndytetyon fyysiseen arkistokappaleeseen.

Se syttyl Lapin pusikkoisilla hyttysida kuhisevilla tammukkapurojen varsilla.
Rakkaus kalastukseen ja kalansaamiseen. Kuljin isdni mukana onkivavan kanssa,
jossa et ollut edes kohoa peldstyttdmissa kaloja. Narrasimme kauniita luonnon
ihmeitd koskemattomassa luonnossa. Isa opetti, ettd puron varrella pitdd olla hil-
jaa. Ensimmaisen tammukan saatuani huusin sydameni kyllyydestd ilosta. Olin
koukussa ja janosin lisad saalista. Sind paivana el sattumalta saatu enempéd kalo-
ja. Ensimmaiset vicheeni sain lahjoituksena mummoni siskonmichelta Ruotsista.
Oli niissda thmeteltavda. Kaikenlaisia toinen toistaan kiiltavimpid, enimmaikseen
Abu-merkkisid vieheitda. Siitd lihtien olen harrastanut kalastusta monipuolisesti
ja aktiivisesti yli 20 vuotta. Into ja himo harrastusta kohtaan on kithtynyt vuosien
myota. Jossain vaiheessa nuoruudessa aloin askarrella vaappuja ja perhoja.
Viimeiset 7 vuotta luonnosvihkot ovat tiayttyneet vaappuihin liittyvista piirroksista

jaideoista. On korkea aika vieda asioita pidemmalle ja saattaa valmiiksi.

Vaikka nautin luonnosta, ulkona samoilemisesta, retkeilystd, seikkailusta, kave-
reista & valokuvauksesta niin perimmadinen syy, miksi kalastan, on itse kalojen
narraaminen, vasyttdminen ja saaminen. Kalan haaviminen rannalle tai venee-
seen kruunaa aina kalastuspdivan. Kalan tarppiin ja védsytykseen ei voi mielestani
ikina kylldstya. Suoniin herahtaa vilittémasti aimo annos luonnon omaa huu-
metta, adrenaliinia. Téten tavoitteeni on aina saada kala siiman paahén, vaikka

sen vapauttaisinkin takaisin kasvamaan. Mielestdni kalastuksen hienous ja vie-

Kuva 2. Kalamiehen autuus. Kuva tekijan.
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hatys piilee my6s sen moniaistisessa olemuksessa. Kalastaessani kdytian hyvikseni
pddosin samoja aisteja ja vaistoja kuin kalakin. Muutun saalistajaksi, joka et voi
kuin luottaa omiin aisteithinsa. Silloin talldin voi tuntea vahvan yhteyden luon-
toon. Vesiston ddrelld tutkin ymparista ja olosuhteita valitakseni ottavimman
vieheen siiman paahan. Minulle kalastus on my0s rentoa ongelmanratkaisua,
jossa kaikki muuttujat voivat vaikuttaa oleellisesti lopputulokseen. Vatkeamman
tilanteen ollessa paalld on luotettava intuitioon, tuuriin tai todennakoisyyksiin.

Kalastusstrategiaa on osattava vaihtaa lennossa, muuttujien vaihtuessa.

Kalastus on harrastus, josta ikind ei tieda kaikkea eli aina on opittavaa. Vahan
kuin muotoilijan ammatissakin. Viehe on tirkein vilikappale thmisen ja kalan
vallla. Ilman viehetta ja sen koukkuja kalaa e1 vedesta oteta. Parhaimmillaan
viehe on hieno kiyttéesine, johon kiteytyy paljon tietimysta ja uskomuksia. Eli

muotoilijan nakokulmasta herkullinen ja haastava suunnittelukohde.

Mieluiten harrastan taimenen- ja lohenkalastusta, vanhoja herrojen ja aatelisten
lajeja. Joskin nykyaan molemmat kalalajit ovat jokamiehen tavoitettavissa, vaikka
thminen tekee kaikkensa tuhotakseen kalakannat. Kalaretkillani on tullut vastaan
kaikenlaisia tilanteita ja ongelmakohtia. Tama opinndytetyd pyrkii syventymaan
ongelmakohtiin ja l6ytiméaén nithin ratkaisuja konseptisuunnitteluprosessin

kautta.

Janne Joutsen

1.2 Kalastus harrastuksena

Suomalaiset ovat todellista kalastajakansaa. Erdan tutkimuksen mukaan Suomes-
sa on 2 miljoonaa urheilukalastajaa’. Kalatalouden keskusliiton mukaan joka
kolmas suomalainen harrastaa kalastusta tai ainakin osallistuu kalastukseen vuo-
sittain. Tama on eurooppalaisittain hyvin korkea luku. Viime vuosina on kuiten-
kin keskusteltu kalastusharrastuksen mahdollisesta hiipumisesta, johon tietyt
tilastotiedot viittaavat. 18 - 44 -vuotiaiden keskuudessa niakyykin jonkinasteinen
harrastuksen viheneminen. Alle 18 -vuotiaiden keskuudessa sita vastoin vahen-
emistd el ainakaan vield ole juurikaan havaittavissa. Nuorille kalastus on kuiten-
kin vain yksi harrastus muiden joukossa, joten kalastuksen suosion ei voi kuvitella
sailyvan nykyiselladn ilman, ettd kalastusharrastuksen eteen tehdaan myds tyota
mm. huolehtimalla kalastusmahdollisuuksien jirjestamisesta. Kalastus on my0s
tarked ulkoilu- ja likuntamuoto. Se on my6s hyvi tydn vastapaino ja rentoutu-
mismuoto nykyajan kiireisille ihmisille. Nuorena saatu kipina kalastukseen sailyy,
silla suurin osa kalastajista nayttaa aloittaneen harrastuksensa jo nuorena tai
ainakin olleen jo silloin mukana kalareissuilla. Kalastusharrastuksella on tirkea
merkitys kalastus- ja kalankasittelytaitojen vaalimisessa ja yllapitamisessa seka
kalankdyttotottumusten monipuolistamisessa. Se varmistaa myo6s kotimaisenkin
kalan sdilymisen monipuolisesti ruokavaliossamme. Tama on tarkead, silla kala
on terveellinen uusiutuva luonnonvara, jonka merkitys maailmalla kasvaa koko

ajan.2

! Juha Jormanainen 2009, 10
http://www.ahven.net/suomi/lehdisto/ elokuu.php
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Pieneni tilastotietona mainitakseni Yhdysvalloissa pelkdstaan on arviolta 40
miljoonaa kalastusta harrastavaa. USA:n viestosta 27 % miehistéd kalastaa ja 9
prosenttia naisista. Kalastus on myos neljanneksi suosituin urheilumuoto maassa,

vain kévely, uinti ja retkeily on suositumpaa®.

Suurin urheilukalastusvalineiden markkina-alue on Yhdysvallat, jossa vuonna
2007 urheilukalastusvilineita ostettiin arviolta 6 miljardilla dollarilla. USA ja
maailman eniten kalastettu urheilukala, bassi, maaraavit pitkélle koko alan
tuotekehityksen suuntaa ja tuotantopolititkkaa. Toiseksi suurin markkina-alue on
Japani, jossa uistinten merkitys toistaisekst on kuitenkin vahéinen, koska pe-
rinteisessd japanilaisessa kalastusmenetelmassa suositaan elavia syottejd. Uls-
timien myynti on kuitenkin lisaantynyt Japanissa viime vuosina, mika saattaa ker-
toa kalastustapojen linsimaalaistumisesta. Monissa muissa Aasian maissa kalastus
el viela toistaiseksi ole harrastamista, vaan kalaa tarvitaan ravinnoksi, eika ihmis-
illa ole varaa erilaisiin vaappuihin. Kasvupotentiaalia katsotaan kuitenkin olevan
my0s Eteld-Amerikassa, Itd-Euroopassa ja Afrikassa. Erityisesti Ita-Euroopan
markkinoiden odotetaan kasvavan voimakkaasti: kalastuksella sielld on pitkat
perinteet, mutta valineet ja tarvikkeet ovat vanhoja ja huonoja. Elintason nous-
tessa my0Os vapaa-ajan toimintaan voidaan sijoittaa rahaa. Euroopan kalastusvali-

neiden markkinat ovat arviolta vain noin puolet Yhdysvaltojen markkinoista.*

* http://www.myoan.net/press/fishfacts.html
* http://myy.helia.fi/ ~heita/rapalacase.htm

Janne Joutsen

Kalastus on yleimaailmallinen harrastus, mutta siind on huomattavia kulttuuri-
sia eroja. Usein kalastusvalinevalmistajat keskittyvatkin tietyn kohderyhman,

vesiston ja kalaston erityispiirteisiin tuotevalikoimissaan.

1.3 Kalastusvilineteollisuus

Kalastusvilineteollisuus on ollut Pelle Pelottomien luvattua temmellyskenttaa
kautta historian. Tastd kertovat patenttitietokannat, joiden arkistoista 1oytyy jos
jonkinlaista ideaa patentin suojaavaan kuoreen sidottuna. Muistan hyvin myos
nuoruudessani ostoskanavalla pyorineet Flying lure-mainokset, joiden ldpitunke-
va hehkutus saattoi voittaa skeptisimménkin kalamiehen puolelleen. Flying lure
lienee ollut menestys, mutta historia todistaa etteivat kaikki keksinnot ole jadneet
elamaan. Lieko syynd tuotteistamisen ja brandin rakentaminen puute keksinnon

ympdrille, joka vaatii panostuksia ja monipuolista osaamista.

Nykymarkkinoilla viecheiden paljous on hékellyttava. Kalastustarvikeosastot
erilaisissa marketeissa ja kalastustarvikeliikkeissd pursuavat toinen toistaan kutsu-
vampia vicheitd. Yksi vichemalli vie hyllytilaa runsaasti varivalikoiman maarasta
riippuen jos vaan hyllytilaa on tarjolla. Kamppailu hyllytilasta on rajua val-
mistajien kesken ja tuotteen on erotuttava edukseen muitten joukosta. Valikoima
kaipaa aina kuitenkin tdydennyksid ja eikd se kukkaroakaan kevenna liioin. Ka-

lastus on jokatapauksessa tietynlaista valineurheilua ja havikkia kalustoon tulee

Kuva 3. Kalastusvilineosastoa Hong Kong-tavaratalosta. Kuva tekijan.
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lahes jokaisella kalastusreissulla. Kalan saaminen riippuu pitkalt kaytettavasta kolmen euron muovivaappu ja 30 Euron késintehty Suomalainen laatuvaappu.
uistimesta, ja uistimen hinta on yleensd pieni verrattuna kalastuspaivan koko- Pyytavyyshén voi joissain tapauksissa olla jopa samaa luokkaa, mutta 16ytyyko
naishintaan. Tottakai uutuudet viehattivat uteliasta mielta ja niita joutuu hank- kalastajalla luottamusta viecheeseensd? Onko esim. lohimichen mieli sellainen,
kimaan. Uusia varimalleja tulee vanhoihin tuotemallistoihin ja huonosti myyvat ettd kiinalaista tekelettd e1 hevin siimannokkaan laiteta uimaan? Itse my6nnan
varit siirtyvat museothin ja kerailijoiden kokoelmiin. Tietyn vérin hyvyyttd ei voi olevani skeptinen halpoja uistimia kohtaan. Kuitenkin vichevalmistajat ovat
arvioida pelkdstaan katsomalla myyntilukuja. Huonosti myyva vari kun voi olla viime vuosina siirtdneet toimintojaan Kauko-itaan tai muihin halvan tyévoiman
hyvi ja kalastavakin vari. Yleensd urheilukalastajilla on uistimia aaja valikoima. mathin kilpailukykynsa sdilyttamiseksi. Tosiasia on, ettd laadullisesti kaukoidan
Erilaisille kaloille ja erilaisiin olosuhteisiin tarvitaan erilaisia vélineitd ja uusia vicheissd harvoin on valittamista. Viechepiratismi on oma lukunsa sindnsi ja sen
tyyppejd ja vareja kokeillaan herkdsti suurempien kalasaaliiden toivossa. uhriksi ovat joutuneet monet isommat valmistajat Suomessakin. Viehe on hel-

posti kopioitavissa mille markkinalle tahansa ja aina suojauksetkaan eivit esta.
Catch & Release-kalastus on yleistynyt viime vuosina, koska esim. uhanalaisia
taimenkantoja suojellaan padstamalla luonnonkantaa olevat kalat jatkamaan
sukuaan. Valmiita vaapunvalmistus-tarvikepaketteja myydaan eri foorumeissa.
Omatekemalld vieheelld on jannempaa kalastaa ja kalansaalis palkitsee varmasti
valvannaon ja aiheuttaa positiivisia tunteita. Selked kasvava trendi kalastajien

keskuudessa on vieheiden itsevalmistus.
Nykyaan markkinoita valtaavat myos halvat Kauko-idan vieheet, enimmaikseen
muovista teollisesti valmistetut. Laatukaan ei ole aina parhaasta paastd, mutta

hinta on halpa. Pakin taytetta voi saada kymmenelld curolla 2-4 kpl/vaappuja.

Mielenkiintoista on se, miten kalamichen mielenmaisemassa toisiinsa suhtautuvat

Kuva 4-7. Kalastusvilineosastoa Tuurin kylakaupasta. Kuva tekijan.

Think like a fish.
——
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joka on vaappuvaa ja edestakaisin keinuvaa. Vaapulla on monen monta nimez
nykyaan. Isaukko kutsui niitd puukaloiksi. Vuosisadan alussa Suomeen rantautui
Amerikasta uistinmalli, jossa oli pellistd valmistetut leukalaput. Naitd vieheitd
kutsuttiin Woblereiksi. Vaapun nimitys vakiintui Suomessa vuonna 1942, jolloin
suomenkielisesta nimesta jarjestettiin kilpailu °. Thmisten tiedetadn kalastaneen
puukaloilla jo 1800-luvun puolella. Vasta 60- ja 70-luvuilla Suomalaiset lohi-
michet ja viecheenvalmistajat alkoivat tutkia erilaisia vaapun uinteja ja uinnin

merkitystd kalan saantiin, koska kilpailu markkinoilla lisdantyi °.

FX - Vaappukonseptit Cyclop, Indie & Fugu

Vaappu on varsinainen yleisviche ja se soveltuu muun muassa hauen, ahvenen,
kuhan ja lohikalojen pyyntiin ulkomaalaisista kaloista puhumattakaan. Moneen
tilanteeseen sopivan viecheen vaapusta tekee mm. sen viritettavyys. Hyva vaappu
on ikdankuin athio, johon taitava kalamies osaa virittaa pyytavan uintilitkkeen.
Se, joka el osaa virittdd, voi saada kalan tarttumaan pelkalla sinnikkyydella ja
lujalla uskolla vieheeseensda. Mutta varmaa on, etta saaliit lisaantyvat kun vieheen
virittdmisen taidot kasvavat. Harva meistd kalamiehistd kuitenkaan virittelee

vaappujaan.

Uistin on usein omistajalleen enemmén kuin pelkkd puinen tai metallinen
pyytovéline. Se on usein tirked osa ihmisen historiaa. Historiaa, jossa tarinat,
tapahtumat, taistelut, tunteet ja tunnelmat kiteytyvat rakkaiksi muistoiksi. Jos

naytat minulle kalastuspakkisi niin kerron millainen ihminen olet.
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1.5 Vaapputeollisuus Suomessa

Suomessa on valtavan hieno ja satavuotinen vaappukulttuuri. Padsaantoisesti
Suomessa valmistettavat puuvaaput ovat erittdin korkeatasoisia, monen mielesta
maailman parhaita. Suomessa on kehitetty monia uusia uistintyyppeja mm.
nirha ja lusikka-uistimet ’. Suomi on pullollaan autotallissa vaappuja nikkaroivia
kalastuksenharrastajia. Joku tekee omaksi ilokseen, toinen pienimuotoisesti myyn-
tiin kaveripiirilleen lisdtienesteja ansaitakseen. Pienet vaapunvalmistajat osaavat
kuitenkin monesti hommansa ja heidédn kattensa jaljet ovat maineensa veroisia,
kalastavia vaappuja. Vaaput ovat usein uniikkeja kayttoesineitd, joita on kehitetty
vuosikausia parhaan lopputuloksen eli pyytavyyden saavuttamiseksi ja usein juuri
tietylle joelle, kalalajille tai kalavedelle. Pienten vaapunvalmistajien vahvuuksiin
ei useinkaan kuulu briandinrakentaminen eri muodoissaan. Taitavasti tehdyt
kasityperinteeseen nojaavat pyytévaaput ovat vaarassa kuolla sukupuuttoon

tekijansa mukana, mutta onneksi esim. uransa Rapalan palveluksessa toiminut

Kuva 9. Lgh:n nirha. http://www.karikkouistin.fi/lgh_fi/index.asp

’ Jormanainen 2009, 7
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Jarmo Rapala on ostanut suomalaisia legendaarisia vaapunvalmistajia, jotta

tuotanto jatkuisi ennallaan.

Suomessa on muutamia isompia valmistajia, joista suurimpana Rapala Oyj.
Alkujaan Suomalainen Rapala on nykyaian maailman suurin vaapputehdas, joka
valmistaa ja myy kaikenlaisia kalastus- ja oheistarvikkeita. Silli on maailman
suurimmat uistintehtaat Euroopassa ja Kiinassa ja oma jakeluverkosto lahes 30
maassa. Nykydian Rapala valmistaa uistimia eri tuotemerkkien alla. Suomi on
markkina-alueena pieni ja vain murto-osa Rapalan myynnista. Vaaksyn tehtaan
13 miljoona vieheen vuosituotannosta 70 prosenttia menee vientiin Usa:aan.
Rapala konsernin litkevaihto vuonna 2009 oli 235 miljoonaa euroa ja Rapala
tyollistad yli 2 000 henkil6d 31 maassa. Rapala-tuotemerkilla myytavien uistinten
vuotuinen tuotantomadrd on noin 11,5 miljoonaa — eli keskimaarin 50 000
uistinta tyopaivissda. Rapalan liikevaihdosta 74 miljoonaa euroa koostuu uistin-

litketoiminnasta.?

Lauri Rapala ja Toivo Pylvaniinen kehittelivat 1900- luvun alkupuolella suoma-
laisen vaapun esikuvan, Rapala Originalin. Kevyestd kaarnasta tai kevyesta
puusta valmistettu, hoikan kalan muotoinen vaappu tarttui maailman kalami-
esten sydamiin. Yha edelleen Rapala Original on muunnoksineen maailman
suosituin vaappumalli. Rapala oli aikoinaan my6s merkki, joka valloitti Yhdys-
vallat ensimmadisend. Rapala lanseeraa vuosittain useita uusia vaappumalleja ja
varivariaatioita. Nykyddan Rapala tuo markkinoille enimmaikseen muovista valm-
istettuna vaappuja. Kolme neljasosaa Rapala-vaappumalleista valmistetaan edel-
leen puusta, kuten Lauri Rapalan ensimmadinen, kadsin vuoltu kalajdljitelma
vuonna 1936, loppujen rungot ovat muovia. Puu antaa vieheelle herkan uintiliik-

keen, jota ei saavuteta muovia kdyttamalld, mutta muovi puolestaan on puuta

Shttp://myy.helia.fi/ ~heita/rapalacase.htm
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kestavampad ja mahdollistaa monipuolisemmat pintakasittelyt ja kosmeettiset

ratkaisut.

Rapala konserni tarjoaa vaappuja myos Storm-tuotemerkilld, jotka ovat tar-
koituksella erikoisia muoviuistimia. Kaikki Storm-vaaput valmistetaan muovista
ja ne on suunnattu alhaisempaan hintaryhméan kuin Rapala-vaaput, jotta
niilla voidaan kilpailla muita keskihintaisia tuotteita vastaan. Storm-vaaput on
suunniteltu sekd Pohjois-Amerikan makean veden markkinoille ettd muuhun
maailmaan makean veden kalastukseen kuin myds merikayttoon. Konserni voi
lanseerata Storm-tuotemerkin alla my9s sellaisia tuotteita, jotka on suunnattu
vain kapealle markkinasegmentille tai jotka ovat malliltaan niin poikkeavia, etta
ne eivat sovi Rapala-brindin kansainviliseen ohjelmaan. Vuonna 2009 Storm-
tuotemerkilld myytavid vaappuja valmistettiin yli miljoona kappaletta. Rapala
valmistaa myo0s laajaa valikoimaa pehmytmuovi- ja hybridi- vicheitd Storm-bréin-
din alla. Live-tuotesarjan luonnollisten kalojen tarkat jaljitelmat ovat kansain-
valisid markkinajohtajia omassa segmentissddan. Storm on myo6s hyvin vahva
muissa pchmytmuoviuistinkategorioissa ja lisaksi Storm on ollut edellakavija ja
kaytannossa luonut hybridiviehe- kategorian. Hybridivicheissa yhdistetaan kova
ydinrunko ja pehmed ulkokuori, jolloin pystytdan valmistaan ennenndkemét-
toméan luonnollisia vieheitd niin meri- kuin makean veden kalastukseen. Kaikki
Storm -tuotemerkilla myytivit pehmytmuoviviecheet valmistetaan konsernin
Kiinan-tuotantolaitoksilla ja niiden tuotantoméérd vuonna 2009 oli noin 12

miljoonaa kappaletta.

Suomalaisista vichetehtaista on ulkomailla menestyneet mm. Finlandia-uistin ja
Kuusamon uistin. Finlandia Uistin Oy perustettiin vuonna 1963, jolloin veljekset
Hannu ja Kalevi Kangas kehittelivat Nils Master tuotemerkit. Uistimien kehittely

jatkuu edelleen. 1978 Legendaariset uistimet saivat seurakseen myos ruotsalaisen

9 http://web.lib.hse.fi/FI/yrityspalvelin/pdf/2008/Frapala2008.pdf
1" http://www.nilsmaster.fi/fi/index.html

Janne Joutsen
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Tage Tysklind’in vuonna 1940 luvulla kehitteleman Bete-tuotemerkin. Huolel-
lisen kehitystyon tuloksena uistimiin on syntynyt monenlaisiin vesiin sopivat varit
ja uinti. Tésta todisteena se, ettd Finlandia Uistimen merkit ovat vuodesta toiseen

ennityskalarekistereiden karjessd, oli sitten kyse hauen tai ahvenen kalastuksesta.
10

Kuusamon Uistin syntyi kahden kaveruksen unelmasta. Paavot Korpua ja Putila
olivat jo nuoruudestaan saakka innokkaita kalamiehia ja hyvia kaveruksia.
Harrastuksen ainoana kiusana oli michille mieluisten uistinmallien puute, joka
kuitenkin ratkesi helposti ja ajan tapaan alkamalla valmistaa omat pyyntivie-
heet itse. Varsin nopeasti miesten ajatukset ja mallit ottavista vieheistd alkoivat
saada tunnettavuutta muidenkin kalamiesten keskuudessa ja niitd alettiin kysya
lahiymparistosta ja kauempaakin. Uistimet osoittautuivat todella pyytaviksi myds
Kuusamon ulkopuolella ja niin Paavot saattoivat lopulta toteuttaa unelmansa ja

perustaa oman yrityksen, Kuusamon Uistin Oy:n."!
Finlandia-uistin ja kuusamon uistin ovat suomalaisen mittapuun mukaan kes-

kisuuria vicheenvalmistajia, joiden litkevaihto pyorii 1-2,5 M EUR:n tienoilla.

Kasvua ei ole kummallakaan ollut huiman nopeaa pikemminkin maltillista.

"http://www.kuusamonuistin.fi/yritysesittely/yritysesittely.html
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1.6 Pohjatyo

Viimeisen 7 vuoden aikana olen pyoritellyt ideoita alla olevien havaintojen ymparilld, luonnostellen ja ideoiden. Ideat eivit ole kiteytyneet tuotteiksi, joten tulokset eivit ole
olleet kummoisia. Uskoakseni vaappu ei ole evoluutionsa paatospisteessd. Tama opinnaytetyo on syvallisempi tutkimusmatka kalastusvilineteollisuuden ja vaapun suunnitte-

lun ja tuotteistamisen maailmaan.

1. Havainto: Itse tehdylld uistimella saatu kala on astetta tunnerikkaampi kokemus! > Itsetekeminen / tuunaaminen on my6s nouseva trendi.
2. Havainto: Yhden vaapun uinti ei sovi jokaiseen kalastustilanteeseen. Ei ole olemassa yhti yleisvichettd tai uinti, joka toimisi joka tilanteessa.
Monta vichetta kalamichen pitaisi omistaa, jotta pystyn kattamaan useimmat mahdolliset kalastustilanteet? Monesti pakista saattaa l6ytyd useita
samanmerkkisid vieheitd eri vireissd, mutta el monestikaan sellaisia malleja joiden koko tai tai uintilitke on oikeanlainen.

3. Havainto: Tilanteet vaihtuu esim. koskilla hyvin nopeasti. On siis pakko kokeilla erityyppisid vieheitd nirhasta lippaan, jotta kalat ottaisivat.
Usein et sitten 16ydy ominaisuuksiltaan sellaista viehetta esim.variltdan ja uinniltaan, joka kalan voisi pyydystaa.

4. Havainto: Uistinten havikki. Vasta ostettu kallis vaappu voi ensimmaiselld heitolla jaada pohjaan tai vastarannan koivuun > harmittaa!! Mita
enemman kéytin jotain esim. luottovichettd sen todennakéisemmin se jaa esim. kosken pohjaan.

5. Havainto: Kuluminen, naarmuuntuminen, ruostuminen > Johtaa myo6s valineiston uusintaan ennen pitkaa.

6. Havainto: Runsaat valikoimat ja valinnanvaikeus ostettaessa. > brandikysymykset

7. Havainto: Halvat vaaput halvan nékoisia ja oloisia, ei luottamusta heréttivid (ei ole mainetta /tarinaa taustalla)

8. Havainto: Siidettavyytta ja kustomoitavuutta voisi olla enemman > uintilevyn sdaatoé + varikuoret

9. Havainto: Pakkaus, sdilytysfunktiot > paljon parannettavaa

10. Havainto: Vicheen virityksen vaikeus. Uskon, ettei suurin osa kalastajista muuta vicheensi uintia sen ostamisen jialkeen. Pientd viritysta
useimmat tekevat ja osaavat tehdd, jotta viehe ui suorassa, mutta isommat viritykset jddavat tekematta. Se, ettd osaako jokainen vihemmaén ka-
lastava tai sithen perehtynyt virittad vaappuun oikeanlaisen uinnin. Kaikki vaaput eivit ole sellaisia, ettd niitd voi oikein helposti edes virittdd ja
niiden uinti voi jopa menna pilalle virittamisesta

11. Havainto: Kayttamattomat mahdollisuudet muotoilun, valmistustekniikan ja materiaaline saralla kichtovat kovasti.

Kuva 10. Muutamia luonnoksia vaapuista 7 vuoden ajalta. Kuva tekijan.
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1.7 Tavoitteet ja tuotos

Opinndytetyon padtavoitteena on kehittaa uusia kaupallisia, kayttajalahtoisia ja
muotoilullisia vaappukonsepteja olemassaoleville markkinoille. Opinnéytetyo
pyrkii haastamaan nykyiset vaapputeollisuuden tavat toimia tarjoamalla jotain
uutta. Tavoitteena on myos hankkia tietoa nykypaivin kalastusvalineteollisuudesta

ja markkinoista vaapun tuotteistamisen pohjaksi.

Opinndytetyon ammatillisena tavoitteena on kehittda omaa ammattitaitoani
suunnittelu- ja tuotteistusprosessin eri vatheissa. Haluan my6s kehittya 3d-visua-
lisointien ja esityskuvien tekijand sekd saada portfoliooni ammattitaitoni parem-

min kuvaavaa materiaalia.

Henkilokohtaisena tavoitteena on 16ytaa mielenrauha kauan mieltini vaivan-
neeseen projektiin ja vieda se tiettyyn pisteeseen valmiiksi. Ehka tama tyo kertoo
minulle my6s kiinnostaako minua oikeasti uistinmuotoiljan tyo ja 10ytyyko

ideoistani litketoiminnallista potentiaalia.

Tavoitteet pyritddan saavuttamaan luomalla tuotos, jonka eri osa-alueet tukevat

toisiaan ja toimivat kokonaisuutena.

Janne Joutsen

3 kpl konseptisuunnitelmia vaapuista

Konsepteissa kuvataan
* pddominaisuudet
* nima
*tarina
* myyntipakkaus

* graafinen ilme

Konseptit
* mallinnetaan 3d-malleiksi
* visualisoidaan rendereiksi &

* valmastetaan 1:1 pikamalleiksi
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2.PROSESSI

Kuva 11. Aarteita kimpan seinalta. Kuva tekijan.
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2.1 Konseptisuunnittelu

Muotoilu on nykyaikana erittdin tarkedssa roolissa tuotteiden ja palvelujen
menestymisessd kovan kilpailun markkinoilla. Muotoilun kiyttaminen lisdd
kustannustehokkuutta, kilpailukykyd ja erottuvuutta markkinoilla. Yha useam-
min suunnittelun painopiste on siirtynyt tuotekehitysprosessin alkuvaiheeseen,
konseptisuunnitteluun. Esisuunnittelu, konseptointi tai fuzzy front end- vaihe
mahdollistaa mm. paremman suunnittelun, toteutuksen ja tarkemmin kayttdjien
tarpeisiin sopivat tuotteet. Useimmiten konseptisuunnittelu on luonteeltaan
luovaa ja radikaalisti uusia ratkaisuja tavoittelevaa. Konseptisuunnittelu pyrkii siis

innovaatiivisesti luomaan kasvua ja menestysta yrityksien tulevaisuuteen.

Konseptisuunnittelu ei ole kisitteena yksiselitteinen, koska konsepteja voidaan
tehdd monin eri tavoin eri tarkoituksiin. Tuotekonseptilla tarkoitetaan yleensd tu-
otechahmotelmaa, jolla ei suoraan ohjeisteta tuotantoa eikd menna markkinoille,
vaan sen avulla tutkitaan mahdollisuuksia ja tehddan paatoksia 2. Tuotekon-
septiin sisdltyy normaalisti informaatiota tuotteen toiminnasta, kohderyhmasta,
kaytetysta teknologiasta, rakenteesta, muodosta ja kayttajan saamasta hyodysta.
Konseptointivaihe on kiinnostava vathe siksi, ettd silla on suuri merkitys lop-
putulokseen: tuotteen toimintaan, muotoon ja valmistuskustannuksiin ja sita
kautta kaupalliseen menestymiseen. Tuotekonseptoinnin avulla yritys voi myo6s
kehittda tuoteportfoliotaan hallitusti. Nakokulma voi vaihdella yrityksen tarpeista
ja strategisista padtoksistd johtuen aikalailla. Konseptisuunnittelun tulokset voivat
my0s tarkentaa yrityksen visiota ja tahtotilaa seka tulevaisuutta jos ne eivit ole
ennestdan olleet tarpeeksi selkeitd. Konseptoinnin perimmaéisend tarkoituksena

on varmistaa yrityksen menestyminen jatkuvasti muuttuvilla markkinoilla.

12 Keinonen 2005, 17
13 Kettunen 2000, 60

Janne Joutsen
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Konseptisuunnitteluvaiheen keskeinen osa on laaja tiedonkeruu, jota kaytetdian
konseptoinnin perustana. Vankka tietopohja antaa hyvan pohjan vaihtoehtoisten
konseptien ideoimiseksi, jotka ratkaisevat tietyn ongelman, jota ollaan kehit-
tamassd. Parhaimmillaan konseptointi tuottaa konsepti-innovaation, joka synnyt-

taa tuoteinnovaation.

Konseptointia voidaan tehdd erilaisille aikajdnteille. Tulevaisuuteen 5-10 vuoden
paahan tahtaavat kategoriat ovat visioiva ja kehittava konseptisuunnittelu, jotka
eivat valttdimattd johda suoraan kaupallisen tuotteen kehittdmiseen. Tuoteke-
hitysprojektiin suoraan liittyvaa konseptointia ovat maarittelevd ja ratkaiseva

tuotekonseptointi. ' Tama opinnaytetyd on lahitulevaisuuteen tahtaava.

Kettusen mukaan konseptimuotoilu voidaan jakaa neljaian vaiheeseen: tieto, idea,
valinta ja testaus. Tiedonkeruu alkaa asiakkaiden tarpeiden selvittimiselld ja
paattyy tuoteominaisuuksien madrittamiseen ja muotoilun tavoitteiden asettamis-
een. ' Ideointivaiheessa ongelmat puretaan pienemmiksi osaongelmiksi, joihin
pyritaan ideoimaan ratkaisuja runsaalla maaralla luonnoksia. Valintavaiheessa
voidaan kayttda systemaattisia menetelmid konseptien arvioimiseksi, karsimiseksi
ja edelleen kehittamiseksi. Testausvaihe kertoo oikeasti miten konsepti vastaa

kayttdjan tarpeisiin ja odotuksiin.

'* Hyysalo 2009, 12-39
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2.2 Kayttijitieto konseptoinnin tukena

Voin sanoa tehneeni vuosien varrella kalastusretkillani soveltavaa etnografista
kenttatutkimusta satoja tunteja. Erilaisissa kalastustilanteissa on tullut vastaan jos

jonkinlaista ongelmaa, joita joskus jopa menestyksekkadsti on ratkottu.

Kayttaja ja kayttoa koskeva tiedonkeruu on yksi tuotekehityksen avain-
taidoista. Onnistunut tuote nojaa kolmeen peruspilariin: sen on oltava teknisesti
toimiva, kaupallisesti kannattava sekd kayttédjilleen hyotya ja mielihyvaa tuottava.
Tuotekehitys kuitenkin samaistetaan usein vain tekniseen osaamiseen. Kayttaja
tieto on siis tietoa, jonka avulla voidaan luoda hyddyllinen ja miellyttava tuote

sen tosiasiallisille kayttajille. Tallainen tuote tai palvelu on:

* Haluttava: se vastaa kayttdjien toiveita ja tarpeita.

* Hy6dyllinen: se auttaa kayttajid saavuttamaan tavoitteensa ja kehit-
tamadn toimiaan.

* Kaytettava: sen operointi onnistuu hyvin ja johtaa toivottuthin tulok-
siin myo6s kdytannossa.

* Miellyttava: sen kaytto tai hallussapito tuottaa mielihyvaa.

Kayttoa koskevan tiedon kaytto et rajoitu tekniseen suunnitteluun. Tuotteen
kayttoa ja kayttajia koskevaa tietoa kaytetaan hyviksi myos markkinoinnissa ja
myynnissd. Se vaikuttaa muun muassa kohdemarkkinoiden, jakelukanavien, hin-

noittelun, pakkauksen, myyntiargumenttien ja tuotteen imagon valintaan.

Hyysalon mukaan kiyttod koskeva tieto on siis ldsna koko suunnitteluprosessin

ajan, mutta erilaisissa muodoissa ja erilaista muokkaamista vaatien."

' Hyysalo 2009, 64
1 http://195.24.78.126/ ~udifi/ case/kayttajat-osallistuvat-kalastusvalineiden-
kehittamiseen

Janne Joutsen
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Rapala on yritys, joka kokee kalastajat tuotekehityksen avainresursseina. Yritys
hakee uusia tuoteideoita ja -parannuksia jarjestelmallisesti laajan jakeluverkos-
tonsa kautta. Suomalaiset Pro Guide—oppaat esimerkiksi osallistuvat uusien
tuotteiden kehittamisen ja testauksen lisdksi kalastusteknitkoiden kehittamiseen.
Oppaat tuovat kehitystyohon oman kayttajakokemuksensa ja erityyppisiltd kalast-
ajilta saamansa palautteen. Kayttdjaryhmien antamat ideat ja kayttajakokemuk-
sesta saatu palaute auttavat tuotekehittdjia ottamaan huomioon kulttuurierot,
kayttajien tarpeet ja mieltymykset. Tuotevalikoiman voimakas laajentuminen

perustuu kayttajien ymmartamiseen.'®
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2.3 Kehitysmenetelmit

Vaihe Kohde Informaation tarve
Vaapun runko * Dimensiot, paino, painopiste, materiaalit, rakenteet, valmistustekniikat
Vaapun vari * Kalastavat varit / variyhdistelmat. Mitd vareja on myynnissa?

Tieto Vaappu * Mité funktioita on eri osilla ja miten ne vaikuttavat toisiinsa?
Viitekehys * Mitkd kaikki muuttujat vaikuttavat mihinkin?
Uistin * Millaisia uistinkategorioita on? Niiden hyvit ja huonot ominaisuudet.
Valmistustekniikat & materiaalit * Mita markkinoilla jo on? Millaisia tekniikoita voisi soveltaa?
Myytavat muovivaaput * Mitd on myynnissa? Markkinavertailu.

Uusi arvo
Toimiala * Miten toimi-ala toimii? Mihin ala panostaa?
Kohderyhma / kayttajat * Mité kaikkea kayttajista saakin irti?

Arviointi Pikamallit * Miten vaappuproto ui ja toimii? Mitd pitdd parantaa?

Taulukko 1. Kehitysmenetelmat sisaltéineen.
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Menetelmi Oletettu hyoty

* Olemassaolevien hyvien viechemallien arviointi, vertailu ja koeuittaminen = Teknista tietoa suunnittelun perustaksi.

* Faktatieto / tutkimukset, Esitteet ja kirjallisuus = Tietoa myyvistd vareistd ja mita el markkinoilla ole.
* Funktioanalyysi > kaaviokuva + tekstid = Milld on merkitystd? Mistd lisdarvoa?

* Vuokaavio Millaisia muuttujia on? Miten ne vaikuttavat toisiinsa?

* Vertailu + analysointi Loytyyko toisista kategorioista hyotyja vaappuun?

* Monipuolinen tiedonhaku = Avaa valmistusteknistd nakokulmaa

* Tuote-analyysi: Nimi, valmistustekniikka, materiaali, hinta, laatu, brandi, pakkaus = Kaikenlaista tietoa tuotteista

* Kim & Mauborgne-tyyppinen strategiakdyra analyysi = Tietoa toimialan konventioista ja mitd voisi muuttaa

* Fokusryhmékysely email > n. 8 hl6. = Kaikenlaista tietoa, ryhma sitoutus tuotekehityksen jatkoa varten
* Koeuitto / Kalastustapahtuma = Palaute: hyvit ja huonot ominaisuudet. Jatkokehitys.
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2.4 Kehitysympiiristo & viitekehys

Kayttiji/kalastaja

Sukupuoli
Ika
Demografiset ominaisuudet

Taidot & tiedot = kokemus

IFX - Vaappukonseptit Cyclop, Indie & Fugu

Janne Joutsen

Kayttotilanne

Ymparistomuuttujat:
Saa, valaistus jne.
Kalastuspaikka:
Esim. jarvi, meri, joki
Kalastustapa/tyyli
Kalastusvalinemuuttujat:

Vapa, kela, siima jne.

22

Viehe
Vaappu, Jerkki, Lusikka-uistin,
Lippauistin, Jigi, Perho

Takyraksi jne.

Mita markkinoilla myydaan?

Kala

Mita kalalajia kalastetaan?
Millaisia elintapoja kullakin
lajilla on?

Missd ja miten se elaa?

Kalan aistit
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> .'.%<"A 2o
v vaihdetiu vapaalle. Syke laskee. Silmd vael-
luttyy myos sosiaaliset aspektit, joista ammentaa

Arttu N.
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3.1. Kalastajat kohderyhmiini ja ostotapahtuma

Kalastus on monesti sosiaalinen tapahtuma, jossa yhteyden voi saada my0s
luontoon kavereista puhumattakaan. Ventovieraatkin tervehtivit ja vaihtavat
kuulumiset jokivarsilla, koska ovathan he hengenheimolaisia, kalastajia. Kalastus
on globaali harrastus ja elinkeino, jota harjoittaa kaikenlaiset ihmiset. Toisessa
aaripadssa ovat aktiiviharrastajat ja toisessa keskivertokalastajat, mokkikalastajat,
jotka saattavat ottaa vavan kiteen muutamia kertoja vuodessa. Erilaiset koh-
deryhmat asettavat haasteita valmistajille, niin myynnin kuin suunnittelunkin

nakokulmasta.

Kun kalamies katselee pakkejaan mieli tekee useasti suunnistaa kalastustar-
vikelitkkeeseen taydennyksia tekemaédn. Ainahan noita jaa kosken pohjaan ja vas-
tarannan koivuun. Tokihan myds muutama kauden uutuusuistin pitdd hankkia
kokeiltavaksi kesalomalle. Harrastekalastajalle voi isked valinnanvaikeus runsai-
den hyllymetrien edessa, joissa tuhannet uistimet kirkuvat vieri vieressa kilpail-
evat ostajan huomiosta. Uistinmallistot houkuttelevat kaikissa sateenkaaren vare-
1ssd. On lapikuultavaa pintaa, sokaisevaa hologrammipinnoitetta, foliopintaa,
luonnollisen nakoisia silmid, kalannédkoisia grafiikoita ja tekstuureja suomukuvio-
ineen. Maailman suurin uistimenvalmistaja suomalainen Rapala Oyjin Védksyn
tehdas tarjoaa mallistossaan melkein 1 600 erilaista variaatiota 7. Mallien méaara
on huima, mutta ottaen huomioon kaikki kalastuksen muuttujat niin luku lienee
perusteltua. Mihin sitten viecheen valinta ostotilanteessa perustuu? Mokkinaapu-
rin hehkutuksiin pyytavyydesta, myyntimiehen vakuuttavaan myyntipuheeseen
vai vanhaan luotettavaan brandiin vai intuitioon kenties? Jos merkin saa valittua
niin entapds vari. Helpointa on tietenkin ostaa kaikki varivaihtoehdot mallista.
Kaikilla ei tihdn ole varmaankaan varaa. Arviolta keskikokoisen vaapun keski-

hinta n. 8 EUR. Kalastus on myos tietynlaista valineurheilua ja ainaista paivit-

"http://web.lib.hse.fi/FI/yrityspalvelin/pdf/ 2008/ Frapala2008.pdf

Janne Joutsen
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tamistd eli rahaa saa kylld palamaan jos jonkinmoiseen tuotteeseen, riippuen
tietenkin harrastuksen vakavuudesta. Vuosittain pitdd siimat vaihtaa, eiki kelat ja

vavatkaan ole ikuisia, muista pientarvikkeista puhumattakaan.

Uistin on tutkimusten mukaan miesten yleisin heréteostos '®. Varsin mielenkiin-
toinen tieto sindnsd ja vol hyvinkin pitaa paikkansa. Omakohtaiset kokemukset
viittaavat sithen, ettd jos uistimia on jossain myytavana, niin yksi tai useampi on

helppo napata mukaan ilman omantunnon moitteita.

“Runsaudenpula huimaa heitkompaa. Pitdd jo vahan
tetdd mitd on menossa ostamaan, ennen lukkeeseen
sisddn astumasta. Muuten iskee “vauhtisokeus™ ta

tulee kusetetukst myyjdn(myyjdttdren) ohesta...”™
J- Mahkonen

1% Jormanainen 2009, 10
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3.2 Ympiristomuuttujat

Kalastuksen ymparistomuuttujat liittyvit sithen missd ja mihin aikaan ja mil-
laisissa olosuhteissa kalastetaan. Kalastusta harrastetaan luonnossa, jossa ollaan
jatkuvasti tekemisissa muuttuvien sddolosuhteiden kanssa. Milloin tuulee kovasti,
milloin sataa taivaan tdydeltd. Valaistusolosuhteet muuttuvat jatkuvasti auringon
kiertdessa taivaalla. Yon ja paivan vathtuminen aktivoi eri kalalajeja vuodenaja-

stakin riippuen. Eri kalalajeilla on eri ruokailu-ajat ja aktiivisuusjaksot.

Kuun kierron ja vetovoiman sanotaan vaikuttavan myo6s kalojen kayttaytymis-
een. Kalojen aktiivisuutta on tutkittu mm. Solunar-teorian eli auringon ja kuun
litkkeiden pohjalta. Teoria kdsittelee luonnon aktiivisuusrytmid. Solunar-teorian
mukaan kalojen ottiajat lasketaan planeettojen keskinaisen vetovoiman vaihtelus-
ta. Vuorovesivoiman vaihtelu aiheutuu kuun, auringon ja maan keskindisten
asentojen muutoksista, jolloin kuun ja auringon maahan kohdistuva vetovoima
vaihtelee perustuen Newtonin lakiin kappaleiden vilisesta vetovoimasta. Vuo-
rovesi-ilmioon vaikuttavat voimakkaasti my6s maanpohjan muodot. Vuorovesi-
1lmi6 liikuttaa vesimassoja ja samalla litkuttaa erilaista ravintoa mukanaan. Ilmi6
vaikuttaa my0s ilmanpaineeseen, jolloin kala alkaa litkkua tasatakseen painerak-

koaan."

Kalastusta harrastetaan erilaisissa paikoissa ja vesistoissa esim. jarvissd, merissi,
joissa, koskissa, lammissa jne. Jokaisen vesistd on omanlaisensa; veden syvyys,
veden sameus/kirkkaus, veden viri, virtausnopeus, hapekkuus vaihtelevat.

Kaytannossa olosuhteet vaikuttavat sithen millaista viehetta kannattaa kayttaa

Hyytinen 2009, 12-14

Janne Joutsen
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kalastuksessa. Toisinpain kddntiden uistimen tai vicheen tulisi soveltua kuhunkin
kayttotilanteeseen ja olosuhteisiin. Useimmiten se ei kuitenkaan taysin sovellu

niihin ja kalakin voi jadda saamatta.

Ymparistomuuttujat ovat sellaisia, joihin thminen ei juurikaan voi vaikuttaa. On
vain sopeuduttava nithin ja niiden ainaiseen muuttumiseen.Sopeutuminen onnis-
tuu parhaiten sovittamalla kalastusaika ja - tapa, viche kulloiseenkin olosuhtee-

S€en.



3.3 Kiyttotapahtuma
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Kalastustapahtuma voi edeta seuraavasti ldpi eriniisten vaiheiden.

Ympéristomuuttujat

* Aika
* Paikka
* Siid

* Vesisto

* Mita kalalajia kalastan?

* Missé kalat ovat?

* Mité ne syovat tai saalistavat?

* Millaisella vieheelld tavoitan kalat?

* Mita kalastusteknitkkaa kaytan?

———  Kalastaja _ Viehe _

Valitsen vieheen uistinvaliko-
Imastani perustaen valinnan
vieheen malliin, variin, uintil-
iikkeeseen, maineeseen, koke-
mukseen, vanhoihin saaliisiin
tai esim. muistioihin. Milloin

mihinkin.
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Eikun tupakkitauon mittainen mietintatuokio tai tulille makkaroita paistamaan..

Kalastan tietyn ajan ja en saa kalaa ~ ————— Probleema! Mita tchda?
Sidon vieheen siimaan sopivalla sol- Jatkan kalastusta samalla
mulla tai kaytan lukkoa. Kocuitan vicheella, mutta seuraavalla
tal saaddn vichett tarvittaessa heitolla se jaa kosken pohjaan.

Damn! Pakko saada saman-
lainen uistin > Mahdollinen
Ostopaatds

Kalastan tietyn ajan

ja saan kalan. Jihaa.

/N

i Jatkan kalastusta samalla vieheelld, jotta
Luottamusta vieheeseen

- brindi saisin lisdd kalaa ja kasvatan nédin vieheen
ja brandiin
todennakoisyyksia tartuttaa toinenkin kala



Ongelmat

Onko vieheesséni jotain vikana?
- Uistintyyppi / -malli
- Uintiliike
- Koko
- Viri / varitys
- Onko kalastustavassa tai tyylissd jotain vikaa?
- Kalastanko vadréssa patkassa?
- Ovatko jumalat ja sddolosuhteet minua vastaan?

- Onko kalastusajankohta vaan vaara?

X - Vaappukonseptit Cyclop, Indie & Fugu
Janne Joutsen
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Mahdolliset ratkaisut

Yleensd kalamies joutuu puntaroimaan kaikkia mahdol-
lia ongelmia ja niiden yhteyksia toisiinsa jos kala ei vaan
nappaa. Helpoin konsti kalastuksen ongelmatilanteessa on
vaihtaa viehetta toisenlaiseksi esim. vaihtamalla kokonaan
uudentyyppinen viche siiman paahan. Tai sitten antaa
luottovicheen erilaiselle variversiolle kalastusaikaa. Harva
meistd tuskin puntatoi kaikkia mahdollisia muuttujia

vaan valinta tapahtuu ennemminkin vaistonvaraisesti ja
ajattelematta. Sindnsi vieheen vaihtaminen on helppoa
ja se kuuluu ns. pelin luonteeseen. Kokeilu ja testailu

on hauskaa aina. Jos mikdan vicheeseen liittyva muutos

el auta kalansaamisessa niin ainahan on helppo syyttda
huonoa sdata ja vesistod. Kalastuksen ei ole tarkoituskaan
olla liian vakavaa vaan ennemmin kivaa ja rentouttavaa

tolmintaa.
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>

Kuva 13. Kevojoen lohipooli.-Kuva tekijan.
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3.4 Kalan motiivit

Kala on vaihtoldmpdinen eldin, jonka ruokahalu maaraytyy paljon veden-
lampétilan mukaan. Kylmalla vedella ruokahalut ovat pienet ja lampimalla
mahaa kurnii useammin. Tutkimukset ovat osoittaneet, etta kaloilla on tiettyja
syonti-ja kyllastymisjaksoja ja syontiaktiivisuus saattaa vaihdella noepasti sda-
olosuhteiden mukaan. Kala e1 kuitenkaan vélttdmatta iske vieheeseen syémismie-
lessd, vaan motiivina voi olla my0s reviirin suojeleminen tai viche muuten vain
arsyttaa sitd. Varsinkin kutuajan lahestyessa kaikkia kututapahtumaa ja matimu-
nia uhkaavia tunkeilijoita on syytd ajaa pois. Kalahan sy6 usein kalaravintoa eli
sen saalis on joku muu pienempi kala ja kalalaji. Vieheelld matkitaan saaliskalan
ulkonidkoa ja viria ja kdyttaytymistd, esimerkiksi uintia parvessa, tai haavoit-
tunutta uintilitkettd. Haavoittunut uintilitke on todettu laukaisevan kalojen

saalistusvietin. 2

Kalat voidaan jakaa kasvinsy6jiin, lithansy6jiin ja petoihin. Petokalat ovat usein
my0s kalastajan tavoitelluimpia saaliita. Petokalat sy6vat padasiassa muita kaloja.
Kalan sydma ruoka muuttuu energiaksi ja ylijjaama menee kasvuun. Kala kasvaa
yleensd koko elinikdnsd ajan vaihtelevalla tahdilla. Kasvu riippuu ensisijaisesti
ruuan energiapitoisuudesta ja syodysta madarastd. On tavallista, ettd sisdvesikala

kasvaessaan syo paivittiin puolet omasta painostaan ravintoa.?!

»Hyytinen 2005, 13
21 Muus 2005, 21

Janne Joutsen
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3.5 Kalan aistit ja elimi

Aisti on elion keino havainnoida ymparistoaan. Kuhunkin aistiin liittyy sille
ominainen aistinelin. Eli6 voi saada havaintoon perustuvaa tietoa ymparistostaan
vain aisteillaan. Elién kuva ymparistosta, todellisuudesta, on siis aina rajallinen.
Eldinkunnassa esiintyy aisteja, joita ithmisella ei ole. Kaloilla on kylkiviiva-aisti,
jolla aistitaan ympériston varahtelyja, Petokalat kayttavat aistia saalistukseen ja
saaliskalat suojautumiseen petokaloilta. Kylkiviiva-aistin avulla ne hahmottavat
kolmiulotteisia vedessd olevia ja litkkuvia eldimid ja asioita. Se perustuu kalan
kyljessd oleviin soluihin, jotka tuntevat veden valittdmid paineaaltoja. Thmisen
aisteista se vastaa kuulon ja tuntoaistin yhdistelmaa. Kokeellisesti on voitu osoit-
taa, ettd kalan uidessa sita ympardi paincaaltojen “malli”, jossa vieraat paineaal-
lot (muut kalat, viholliset, kivet jne) aitheuttavat hairion tassa mallissa, minka
kylkiviiva aistii. Sokaistu kala voi selvitd pelkdstdin kylkiviiva-aistinsa avulla.
Kaloilla on myds haju- ja makuaisti, jotka molemmat ovat melko hyvat, riip-
puen kalalajista. Aani kulkeutuu nopeammin vedessa kuin ilmassa ja useimmiten
sisdvesikaloilla on erinomainen kuulo. Kaloilla on my6s painerakko tai uimara-
kko. Uimarakko on kelluvuutta sdételeva elin. Kun ilmanpaine muuttuu, aistii
kala tdmin ja alkaa liikkua. Kala alkaa nousta pintaan tai vajota pohjaa kohti sen
mukaan, mihin suuntaan ilmanpaine muuttuu. Jos kala jad paikoilleen, sen taytyy
muuttaa ilmarakkonsa tilavuutta. Joillain kaloilla tima on vatkeampaa, joten
niiden on helpompi vaihtoehto mukautua veden ominaispainon muutoksiin ja

siirtyd pinnasta pohjaan tai toisinpain. *
Kalan nakokenttd on laaja ja kummankin silmédn nakokenttd on 160-170 astetta

vaakatasossa ja noin 150 astetta pystytasossa. Edessa on 20-30 asteen kulma,

jonka kummankin silman nakokenttd peittada. Mikali kala katsoo ylos lapi ve-

2 Muus 2005, 8-13
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denpinnan, se pystyy nikemaan kohteita maalla tai ilmassa, mutta vain noin 98
asteen kulmassa. Kalan silmé on rakentunut toimimaan parhaiten hamardassa,

silla vedessa on yleensa heikko nakyvyys.?

Kaloilla on siis erinomaiset aistit, joilla selvita elimasta ja hankkia ravintoa seka

yrittdd vastustaa ovelien thmisten vieheitd ja pyydyksia.

Kaloilla on lajilleen tyypillisid tapoja ja elinymparistdja. Jokaisen eri kalalajin
ominaispiirteiden ja elintapojen tunteminen on tarkeda kalastusretken onnis-
tumiseksi. Usein haasteena onkin 16ytdd kalan olinpaikka ja sattua kohdalle viela
oikeaan aikaan. Esimerkiksi taimen on kala, jonka eri muodot elavit joki, jarvi ja
merivesistoistd. Vesistosta riippuen taimenien koko voi vaihdella pienesta puro-
taimenesta 15 kiloiseen meritaimeneen. Elinympériston ravinnonsaanti maaraa
paljolti kalan koon. Jarvivesistoissa Suomessa taimenien yleistd ravintoa ovat

muikut, niissa jarvissd, jossa muikkua esiintyy.

Muikku (Coregonus albula) Hopeakylkinen muikku on suurissa ja keskikokoisissa
vesissa vithtyva parvikala. Suomi on muikun keskeisinta levinneisyysaluetta. Tun-
netuin esimerkki hidaskasvuisesta muikusta lienee Kuusamon Yli-Kitkan muikku,
joka ei kasva ensimmaisend kesanddn juuri 4 cm pidemmaksi. Toisesta daripaasta
on Sakyldn Pyhajarvi, jossa muikut kasvavat ensimmaisen kesin aikana 13-18-
senttisiksi. Runsaana ollessaan muikku on tarked ravintolaji petokaloille. Tamén

takia sita kdytetaan myos vaappujen esikuvana. *

% Muus 2005, 11
#http://www.rktl.fi/kala/tictoa_kalalajeista/muikku/

Janne Joutsen
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Viri: hopeanhohtoiset kyljet. Selkd tumma tai musta

ja vatsa taysin valkoinen

Muoto: Sikarimainen
molempiin péihin kap-
eneva. Poikkileikkaus

elliptinen.

Pituus 12-20 cm.

Pienimmillaan 50 mm.

Parvikala

Kuva 14. Muikun ominaisuuksia. http://fi.wikipedia.org/wiki/Muikku
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3.6 Uistinkategoriat

Vaappujen heimoon voidaan laskea kuuluvaksi myos seuraavia vaapun
kanssa hyvin samankaltaisia vieheita: Jerkki, Popperi, Plugi & Nirha.
Jerkki on vedenalla uiva kisialaviehe, jossa el ole uintilevya. Kalasta-
ja tekee jerkin litkkeen nykivalld kelauksella ja vavan likkeilla. Nirha
on suomalaisten “vanhankansan” viehe, ohut veden pintakalvossa
nykimalld uitettava viche, joka jaljittelee pinnalla rapikoivid saaliska-
laa. Yleensa nirhaa kdytetdan taimenen kalastuksessa kovassa kosk-
essa. Popperi on veden pinnalla raiskyvasti uitettava vaappu, jonka
kuppimainen osa pitda vield aantakin. . Kaikilla em. vieheilld voidaan
pyytada monia kalalajeja esim. haukia, ahvenia, taimenia. Naita vie-
heita ei siis kelata tasaisesti kuten muita vichetyyppejé, vaan uintilitke
luodaan vavan nykayksilla tai kelausrytmin muutoksilla. Plugz on uin-
tilevyton viehe, jota kaytetaan enimmaikseen vetouistelussa. Vieheen
uinti syntyy viistetysta rungon paastd, joka luo omalaatuisen uinnin.
Yhtd asiaa olen aina ihmetellyt; voisiko jotain ominaisuuksia ndistd
viehetyypeistd yhdistdd? Olen huomannut tilanteita, jolloin vieheen
vaihto vaapusta esim. nirhaan saa kalat iskemaan. Aina kalapakissa
ei ole sopivia vieheitd mukana tilldisiin tilanteisiin. Devont on uistin,
joka pyorii vinhasti vedessa sitvekkeidensa avulla. Lusikkauistimen
uinti johtuu lusikkamaisesta muodosta. Lippa-uistimen teho perus-
tuu akselin ympéri pyorivaan lippaan, joka pitdd aanta ja atheuttaa
varinaa vedessa. Jigit ovat uistimia, joissa on yleensd painava sisus

tai paa ja sen paalla pehmea elavisti vipattava pyrsto-osa. Jigeja on
jos jonkinndkoista toukkaimitaatiosta taydelliseen kalajdljitelmaan.
Jigipditd on my6s lukemattomia malleja, joilla kaikilla on omat omi-

naisuutensa.
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Kuva 15. Kuvassa uistinkategoriat hyvine ja huonoine ominaisuuksineen yleiselld tasolla.

Kuva tekijan.

Vaappu Plug:

+ Monipuolinen + omalaatuinen uinti
+ Helppo kayttaa - vahén tarjontaa

+ Ulntia voi sditaa jos osaa - vahan kiytetty

- Heikot heitto-ominaisuudet
yleensa

- Altis vaurioille ja havikille

Poppert

+ Kelluva huomioviehe

+ Helppo kayttaa
+ Pitda aanta

- Pieni havikki
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Nirha Lusikka-uistin Lippa

+ kallis yleensd (kdsityotd) , vahdn + Pitkdheittoinen + pitdd aantd ja varinaa
valmistajia nykydan + pitdd ddnta + monipuolinen viche ja soveltuu
+ pyytéava koskivesissi + nakyva eri kalalajeille

- kdsialaviehe + monipuolinen - el toimi virrassa hyvin, koska voi
- e1 valikoimaa - jaa helposti pohjaan kiertaa siimaa

Devoni Jigit
™%} Pitkiheittoinen painonsa takia + pitdd d44ntd ja varinaa + loputon valikoima
- vain muutamille kalalajeille - voi sotkea siiman kierteelle ‘ + halpa
- kisialaviehe (osattava uittaa) - vahin kaytetty nykyaan + luonnollinen & elavi
- uhanalainen, vaikeasti saata- - jaa helposti pohjaan > viehe-
vissa havikki

- kalastettava tarkasti

- Lyhytikdinen
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3.7 Vaapun anatomia ja materiaalit

Vaappu on melko yksinkertainen esine rakenteeltaan, mutta muovivaapun
rakenne vot silti olla monimutkainen. Vaappu on aina osiensa summa ja jokainen

osa vaikuttaa kokonaisuuteen ja uintilitkkeeseen. Kaikki osat liitetdan vaapun

Hologrammi heijastuslevyt

runkoon, joka yleensd valmistetaan kevyesta tasalaatuisesta puusta, esimerkiksi
balsasta. Balsapuu on kevytta, huokoista ja helposti tyostettavaa puuta, jonka o Sis_iui |
pinta suojataan ja kovetetaan liuotetuilla muoveilla ja maalataan halutun
variseksi. Puisissa vaapuissa tasalaatuisuus on ongelma ja monesti my6s ominai- Maalaus + lakkaus vaapun
spaino, joka voi vaihdella paljonkin. Painon vaikutus vaapun uintiin on suuri jopa caldadal it HhAdtel
tehdastekoisissa vaapuissa. Nykyaan yha useammin vaappujen runkomateriaa- SR
lina kiytetadn erilaisia kovia muoveja kuten polykarbonaattia. Muovi materiaa-
lina painaa tarkasti sen mitéd sen pitaakin ja siitd voidaan valmistaa esim. tarkasti Painettu painotieto
syvyytensa sdilyttavid vaappuja. Runkoon liitetdén tai liimataan runkolanka, joka
muodostaa nokka, -rinta-, ja peralenkin. Yleensd muovivaappu koostuu kahdesta
ruiskuvaletusta puoliskosta, jotka ultradanihitsataan toisiinsa kiinni. Rungon

sisalle voidaan asentaa kuulia, hetjastelevyja ja koukkujen lenkit. Takalenkki

Nokkalenkkiin sidotaan siima, jolla vaappua kelataan tai vedetidan ja pera- ja
rintalenkkiin liitetdén renkaiden avulla yleensa kolmihaarakoukut. Koukkujen
koko vaikuttaa aina vaapun painoon ja vaikuttaa siten uintilitkkeeseen. Koukut
pitavat my6s runkoa vasten ddnté ja kuluttavat vaapun lakka-ja maalipintaa. Koukut 3 kpl + lenkit
Rungon sisille voidaan sijoittaa painokuulia, jotka pitavit myos 4dntd vaapun
litkkuessa. Kuulien sijoitus vaikuttaa aina my6s vaapun painopisteeseen, joten
patkan valinta on tarkkaa. Rapalan vaapuissa on esim. kuuliin perustuva paino-

siirtosysteemi, joka helpottaa vaapun heittoa ja lisdd heittopituutta. Uintilevy , k
Painotus/Réminakuulat ||
saatavissa kelluvana, uppoavana ja syvyytensd sailyttavana. ) . & painonsiirtosysteemi

on erittain tirkea osa vaappua. Ulntilistalla varustettuja ns. perusvaappuja on

Kuva 16. Rapalan Max Rap muovivaappu halkaistuna. Kuva tekijan.
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Runko / kuoret (kaksi puoliskoa), ruiskuvaletut osat,

jotka ultradanihitsataan toisiinsa.

3]
J

Nokka- tai vetolenkki

Uintilevy (logolla)
Vatsalenkit

nseptit Cyclop, Indie & Fugu
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3.8 Vaapun uintilevy

Vaapun uintilevy vaikuttaa vaapun uintilitkkeeseen ja uintisyvyyteen. Uintilevy
vol olla muovinen tai metallinen. Nykyaan uintilevyksi on vakiintunut lapinakyva
muovilevy, jonka muotoja on nykyisin lukuisia suorasta levystd erilaisiin por-

ras-, satula- ja koururakenteisiin. Sitmaan nahden pienessa kulmassa sijaitseva
suurl nokkalevy ohjaa vaapun uimaan syvilla, kun taas pienempi tai suurem-
massa kulmassa sijaitseva nokkalevy pienentaa uintisyvyyttd. Markkinoilla on
olemassa myo0s sddadettivia vaappuja, joiden uintilevya voidaan kdantad astettain.
Uintiin vaikuttaa alipaine uintilistan takana ja se minkd suuntainen alipaine on.
Uinti-listan atheuttamaan litkkeeseen ovat myo6s vaikuttamassa uintilistan yla- ja
alaosan kulma seka kokonaismuoto ja pinta-ala. Koveruus ei vaikuta uintiliik-
keeseen paljoakaan vaan lahinna veden vastukseen ja pyorteeseen. Kun veto-
pistettd nostetaan litke pienenee ja liikkeen muoto muuttuu enemmaén keinuvaksi.
Yleistden voidaan todeta, ettd mitid taaempana ja mitd pystymmassd uintilevy on

sitd harvempi on potku.

Vaappujen uintisyvyys riippuu vetonopeudesta, leukalapun suuruudesta, jyrk-
kyydestd ja mallista. Myds siiman pituus vaikuttaa niin, etta pitkélla vetosiimalla
ja suurella vetonopeudella uistin ui syvemmalle. Jotta hyva uintilitke saadaan
vaappuun on uintilevyn oltava suhteessa rungon kokoon, sen poikkipinta-alaan
ja pituuteen. Uintilevyn merkitys on tiarked juuri vieheen saamiseksi oitkeaan
kalastavaan syvyyteen. Metrid syvemmissi vesikerroksessa uiva viehe voi korjata
potin. Toisaalta liian syvalla uiva viehe voi kyntad pohjaa tai jaada sinne kiinni.
Mielestani sopivien vieheiden l6ytaminen erilaisiin kalastustilanteisiin kiteytyy
usein juuri vadrdnlaisiin uintilevyihin. Vaikka viri ja koko vieheessd olisikin

sopiva niin vaaranlainen uintilevy tekee vaapusta huonon kalastukseen.
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Nykyaan markkinoille on vakiintunut erimuotoisia uintilevyjé, joilla on seuraavia
ominaisuuksia:
* Suora malli: yleisimmin kdytetty, perusuintiliikkeen tekeva
* Porrasmallinen uintilevy: Monipuolinen. Saa hakevaksi kun alahuuli
jatetaan pitkaksi. Pidempi alahuuli my6s pienentia ja pidentaa potkua.
* Satulanmallinen uintilevy: Jos levyn reunat avataan ulospiin niin liike
lisddntyy. Satulavaappu potkii pientd epasaannollista hakua ja muuttaa
uinnin aivan erilaiseksi.

* Syvannemalli: kdytetddn syvduintisissa vaapuissa. Pituus ja kulma

vaikuttaa uintisyvyyteen.

Kuva 17. Yleisimmat uintilevymallit vaapuissa: suora, porras, satula, syvinne. Kuva tekijan.

Janne Joutsen
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3.9 Vaapun uintiin vaikuttavat muuttujat ja viritys

Vaapun uintilitke vaikuttaa suoraan uistimen pyytavyyteen ja kalastavuuteen.
Tosin on muistettava, etta moni viche muuttuu kalastavaksi vasta oikein kaytet-
tynd. Eri vuodenaikoina ja vedenlampdtiloissa tarvitaan erilaisia uinteja. Se, mil-
laisen uinnin missakin olosuhteessa vicheeseen pitdd taikoa onkin jo hankalampi
kysymys. Kalastajan tehtaviksi jaa oppia tuntemaan vieheittensd toiminta-alueet
ja oppia sdatamadn niitd tilanteisiin sopiviksi. Muuttujia kun on paljon esim.

eri kalalajit, sadolosuhteet, vuodenaika, kalastuspaikat, kalastustapa. Talvella
kalat ovat kohmeessa ja eivit lahde vilkkaasti uivan vaapun perdan. Lampimalld
ilmalla vaapun pitad uida vikkelammin. Eri kalalajit tykkdavit erilaisista uinti-
liikkeista. Tavallisen taimenvaapun uinti on yleensa melko voimakaspotkuinen
ja kylkia keikuttava. Vetouisteluvaappu puolestaan voi olla pienipotkuisemman
ja hakevamman uinnin omaava. Kuuluisa lohimies Juha Jormanainen sanoo
pitdvansd pakissaan useita samanvarisid vieheitd, mutta kunkin uintiliike poik-

keaa toisestaan 2.

Koko Rapalan tarina pohjautuu ammattikalastaja Lauri Rapalan huomioon,

ctta amerikkalaiset puukalat eivat uineet kalaa viehéttavalld tavalla ja saaliskalat
valitsivat saaliitkseen heikoimmat ja vahingottuneet yksilot, joten uistimenkin piti
erottua kalaparvesta uinniltaan. Mutta monesti juuri nama viallisen tai vahingoit-
tunutta saaliskalaa matkivat vaaput korjaavat potin. Itseasiassa haku tai tuijaus
vicheessd on my6s ominaisuus, joka tunnetaan pyytaviksi joissain tilanteissa.
Vaapun hakeminen on epasaannollistd ja normaalista poikkeavaa uintiliikettd,
jossa vaappu poikkoilee normaalista uintilinjastaan. Vaappu voi hakea niin
sivulle, ylos tai alaspainkin. Haku johtuu siitd, ettd vaapun vetopisteen ylapuolella
oleva massa on niin suuri, ettd vaappu alkaa kaatua kyljelleen. Samaan aikaan
veto siimasta pyrkil pitdimaan vaapun pystyssd. Vaappu vol uida suorassa, mutta

akillinen muutos virranpaineen muutos tai pyorre suistaa vaapun tasapainosta ja

» Jormanainen 2003, 10
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vaappu tekee dkkindisen johonkin suuntaan paastiakseen tasapainoon. Lohikalat

tunnetusti vihaavat talldista yllattavaa litketta vaapussa.

Vaapun virittimisen perusajatus on vetopisteen ja vaapun massan muuttamin-

en. Helpoiten se onnistuu pihdeilld nokkalenkkid taivuttamalla ylos tai alaspéin.

Vaapun virityksen perusteet:

1. Vaapun uintiasennon korjaus. Tdma on vaapun tavallisin virityskohde.
Kun vaappu ui kyljelldén, taivutetaan lenkkid varovasti kallistuksen suuntaan.
On tirkeaa taivuttaa lenkkid niin, ettd sen kiinnityskohta runkoon ei murru.
Jos murtuma tulee, taytyy sen korjata lakalla tai liimalla, ennenkuin vaappu

laitetaan veteen. Rikkindinen vaappu vettyy ja menee pilalle.

2. Vaapun liikkeen laajuuden muuttaminen siimalenkistd. Jos halutaan liiketta
suppeammaksi, taivutetaan lenkkid alaspain, jolloin lenkin ja uintilevyn vali-
matka pienenee ja uintilitke muuttuu pienemmaksi. Vastaavasti suurentamalla
lenkin ja uintilevyn valia, kasvaa uintilitke. Koukut vaikuttavat uintilitketta

vahentavasti, joten vaithtamalla pienemmait koukut saa vaappuun lisaa liketta.

3. Pyrston litkkeen tiheys. Helpoin konsti lisita pyrston litkkeen tiheyttda on
vaihtaa pienempi pyrstokoukku. Toinen konsti on lisitd uintilevyn pinta-ala.

Téamin voi tehda vain vaihtamalla koko uintilevy suurempaan.

4. Liikkeen epamadrainen vaihtelu. Joissakin vaappumalleissa saadaan liik-
keeseen epamaaraistd heilahtelua laittamalla siimalenkkiin ensin uistinrengas
ja vasta sithen kiinnitetddn siima. Rengas on aina litkkeissaan liukkaampi ja

herkempi kuin siiman lenkki ja uistimen heilahtelu voimistuu. Ulntilevyn taivu-
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tus kourumaiseen nk. satulamuotoon edesauttaa laajempaa ja epamadraisempad

uintia. Uintilevyn taivutus tehdddn vasta kun se on lammitetty kuumassa vedessa.

5. Etupéén heilahtelu. Monilla lohenuistelijoilla on se kdsitys, lohi ei tartu
vaappuun, jonka paa heiluu. Haukea ja kuhaa tallainen liike saattaa kuitenkin
houkuutella jopa enemmaén kuin pelkkd pyrston heilutus. Helpoin konsti lisata
paan litkettd on poistaa etupadn koukut. Uintilevyn kadanto jyrkempédn asentoon
edesauttaa my6s padn litkkeen lisdaamistd. Valmistajien kdyttaama konsti on lait-
taa vaapun etupaahin lyijypaloja painoksi, jolloin raskaampi etupad ei padasen

heilahtelemaan vaan kaikki litke saadaan vaapun takapadhan.

Kuva 18. Vaapun viritys. Kuva tekijan.
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3.10 Vaapun suunnittelu,- valmistus ja -testaus

Vaappu on aika tekninen esine. Suunnittelussa pitdada huomioida mm. keveys,
lujuus, iskunkestavyys sekd hydro- ja aerodynaamiset ominaisuudet aina tilan-
teesta riippuen. Ulstinten valmistaminen on erikoinen sekoitus huipputekniikkaa
ja kasityota, puu-, metalli-, muovi -ja kemianteollisuutta. Puuvaapun rungon voi
kuka tahansa vuolla puukolla mutta muovivaapun suunnittelu vaatii 3d-mallin-
nustaitoja. 3-d suunnittelun avulla vaapun painopiste voidaan sijoittaa parhaalla
tavalla jo suunnitteluvaiheessa. Painon jakautuminen on tuiki tirkeaa vaapun
liikkeelle ja varmalle. Heikki Niemela Rapalalta toteaa, ettd painon on oltava
gramman kymmenesosan sisalla syvyytensa sdilyttavissa uistimessa, muutoin se
joko lahtee vajoamaan tai nousemaan. Tama onnistuu vain muoviuistimella, kos-
ka puu-uistimessa on litkaa painonvaihteluja. Kaupan hyllylta poimittuun, silmaa
hivelevadn vaappuun voi sisaltyd uskomaton tydmaara tietokoneavusteisesta
cad/cam -suunnittelusta aina loppuviritykseen ja kaupan hyllylle lahtevaan
tuotteeseen asti. Muovivaappu tarjoaa muotoilun vapautta verrattuna puiseen.
Muovivaapussa suhteessa puuvaappun on kuitenkin erilainen a4ni ja varahtely.
Rapala poikkesi perinteestaan vuonna 1988 ja valmisti ensimmaisen muoviuisti-
men. Pitkdan oli tiedetty, ettd uistimen litke vedessa aiheuttaa varahtelya, jonka
kala aisti kylkiviivallaan. Rapala istutti muovivaapun sisaan pienid metallikuulia,
jotka naksahtelivat kuorta vasten, jolloin syntyi ddnta seka varahtelya. Puolet

Rapala- ja Storm-brandeilla valmistettavista vieheistd ovat muovirunkoisia. %

Menestykseen globaaleilla markkinoilla ei ole oikotieté: ylivoiman rakentaminen
jonkun menestystekijan suhteen ratkaisee onnistumisen. Rapalan yli viisikym-
menvuotisen historian aikana titd ylivoimaa on rakennettu tuotteen laadun,
valmistusteknologian ja tavaramerkkien hallinnan kautta. Rapalan jatkuvan kas-
vun ja markkinajohtajuuden perustekijét ovat olleet voimavarojen keskittdminen,

ainutlaatuisuuden luominen ja jatkuva uudistuminen.

* Liike -lehti 2009. 46-38

Janne Joutsen

Rapalalla on vahva asema uistinmarkkinoiden arvoketjun (suunnittelu ja kehitys,
valmistus, markkinointi ja jakelu) kaikissa vaiheissa. Markkinaosuutta on kasva-
tettu jatkuvasti tuotannon laajentamisella, erityisesti vahvalla jakelutoiminnalla
ja uusien tuotteiden tuomisella markkinoille. Tuotevalikoimaa on kuitenkin
pidetty suhteellisen suppeana, minka ansiosta uusille markkinasegmenteille on
voitu kohdistaa uusia tuoteinnovaatioita, jotka tukevat kasvua esim. valtameri- ja
suolavesikalastuksessa. Rapala voi kuitenkin hyodyntdé niilld alueilla jo olemassa

olevaa osaamistaan tuotekehityksessa ja valmistustoiminnassa.

Rapala panostaa tuotekehitykseen ja -suunnitteluun. Jos kilpailjoille annetaan
aikaa, ne murtavat timéan kilpailuedun. Pitkdn aikavilin menestys vaatii siten jat-
kuvaa tuotteen parantamista ja uusien tuotteiden kehittdmista. Tuotesuunnittel-
un tulee olla markkinoiden ohjaamaa. Rapalalla on alansa suurin tuotekehitysyk-
sikko ja koko markkinointiorganisaatio on viritetty etsiméin asiakkaiden tarpeita
sekd markkina-aukkoja. Lisdksi maailmanlaajuinen koekalastajaverkosto tutkii

ja testaa ideoita ja prototyyppejd. Kalastusurheilun amerikkalaiset supertahdet
osallistuvat suuriin kalakilpailuithin Rapalan miehind - ja he parjaavat, useim-
miten voittavat! Markkinoille vuosittain tuotavien uusien tuotteiden tuotekehitys
on kestanyt keskimadrin 2 - 5 vuotta. Tutkimuksessa ja kehityksessd kaytetadan
viimeisintd teknologiaa, kuten tietokoneavusteista suunnittelua, laserdigitointilait-
teita ja huipputeknisid tyostolaitteita. Tutkimus- ja tuotekehitysmenojen osuus
litkevaithdosta vuonna 2009 oli 0,9 %. Uusilla tuotteilla ja aikaisempien tuot-
teiden uusilla versioilla on taipumus lisatd Rapalan tuotteiden kokonaiskysyntaa,

koska kalastajat lisdavét niitd jatkuvasti uistinkokoelmaansa. ¥

" http://myy.helia.fi/ ~heita/rapalacase.htm
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Perinteisempi vaapputeollisuus ja puuvaappujen valmistus poikkeaa ison yrityk-
sen prosesseista huimasti. Puuvaappu, kun se on valmis, on lapikdaynyt kymmenia
eri tyovaiheita. Joissain ldhteissd mainitaan valmistuksen sisaltdneen jopa 80
tyovaihetta. Puuvaapun valmistus alkaa puulajin ja athion valmistamisesta. Aihio
vuollaan haluttuun muotoonsa puukolla tai teollisemmin valmistettuna kopiosor-
villa. Taman jalkeen rungon sisdlle uraan sijoitetaan ja liimataan rst-runkolanka.
Sen jélkeen athion ja puun pinta kovetetaan atkaavievilla lakkaus-

operaatioilla. Lakkaus vie aikaa, koska edellisen kerroksen on kuivuttava kunnolla
ennen kuin paalle voi sipaista uuden lakkakerroksen. Maalausoperaatio ja esim
foliointi voidaan tehda seuraavaksi. Maalausvaihe voi olla maalattavista véreistd
ja kuvioista riippuen aikaavieva toimenpide. Kun maalaus on tehty niin vaappu
pitda taas lakata useita kertoja. Viimeiseksi liimataan uintilevy paikoilleen sille
tehtyyn koloon ja lopuksi asennetaan koukut ja lenkit niille. Pakkaukseen vaappu
menee yleensa thmisen toteuttaman koeuiton ja uintilitkkeen tarkastelun jalkeen.
Nykyéan ldhes jokainen yritys myy uistimia koeuitettuina ja se yleensd mainitaan
myo6s pakkauksessa ja toimii ikddnkuin laaduntakeena. Thmiskapalan jalki puu-

vaapun teossa on is0 ja sen takia osin hintakin.

Uistimelle asetetut vaatimukset ovat nouseet rajusti viime vuosina, koska val-
mistajia on paljon. Yksi natti uistin on viela helppo myydd, mutta jos silla ei tule
kalaa niin seuraavan myyminen kalastajalle onkin jo paljon vatkeampaa. Tdma

tietenkin aiheuttaa tuotekehitykselle ainaiset haasteet.

Janne Joutsen
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Kuva 19. Puolivalmiita vaappuja odottamassa koukkuja ja koeuittoa.
http://www.pohjolansanomat.fi/cs/Satellite/ PS-Uutiset/ 1194622115063 /artikkeli/yli+80+tyovaihe
tta+vaapun-+valmistuksessa.html
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“Vaapun teko on kuin iltamun lihtecin tyton koltun
ompelua- lopputuloksen putid olla hyvinndkainen,
mutta ennen kaikkea hyvin pyytava.”

Seppo Muhkinen

Kuva 20.Vaapun aihio runkosorvissa. http://www jioy.fi/muotosorvaus.htm
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3.11 Vaapun viiritys ja -pinta

Nils Masterin Kalevi Kankaan mielestd uistimen varilld on lopulta erittdin
ratkaiseva merkitys kalan saamisessa. Kala niakee virit aivan eri tavalla kuin ih-
minen ja varin nikyminen vedessd riippuu monesta tekijastd. Veden syvyys ja sen
laatu yhdistettyna valaistusolosuhteisiin vaikuttavat varien nakyvyyteen. Eri ka-
lalajien véarinakokyky on myos erilainen. Liséksi kalamichen on huomioitava liik-
keen ja virin yhteensopivuus. Oikeassa uistimessa oikea vri on tappava yhdis-
telma. Valmistajien mallistossa on varivaihtoehtoja runsaasti kattamaan erilaiset
kalastustilanteet. Eri asia on, onko kalastaja raaskinut tai viitsinyt hankkia kaikkia
mahdollisia vireja pakkiinsa. Jos kaikkia virejd ei mukana ole niin on luotettava
niihin, jotka mukana ovat. Kuvassa 21. on paasiaintoisesti lohenkalastukseen ke-
hitetty varimallisto. Varimaailma on réiked ja kaikkea muuta kuin luonnonkaloja
jaljitteleva. Yleensd lohenkalastuksen jokipyynti onkin lohen drsyttdmistd iskuun,
koska jokeen kutemaan tullut lohi ei sy6. Muita kalalajeja kalastettaessa varimal-
listo vol ndyttad aivan toisenlaiselta. Lohivaapun valinnassa sitman padhan esim.
seuraavat muuttujat voivat vaikuttaa valintaa: valaistusolosuhteet, valon suunta,
veden ja ympariston varit, veden ominaisuudet: kirkkaus tai sameus, roskaisuus
jne. Lohivaapuissa tarkeda voi olla my6s lakkauksen kiiltoaste. Mattapintaista
vaappua voidaan tarvitaan tietynlaisiin olosuhteisiin. Yleisesti voidaan kuitenkin
ajatella, ettd silld saa milld pyytad. Kalastuksessa tulee eteen vakisinkin vaikeita
tilanteita, jolloin tuntuu etteivit kalat iske vaikka mita tarjoaisi. Silloin erds konsti
on ns. paivan varin etsiminen. Koko vériarsenaalin tarjoaminen voi onnistua silla

seuraamuksella, etta jonkin vérin kalat kelpuuttavat.

Janne Joutsen

40

%

A

{

i
\

{i

{
Ak

4
"

;
\

~

1!
i

@

1
!

Joonas Jermu (65mm)

Joonas Jasper

(Kuhauisteluun) ~ 105mm

{

33

S g

|

673

\

@
=

Joonas Piku-Jermu
(pituus 47mm)

-3

©
.

Joonas Jokapoika
(pituus 68 mm)

:m

Kuva 21. Joonas-vaapun mallisto vérivariaatioineen. Joonas-vaappu on ensisijaisesti kehitetty lohen

kalastukseen. Lahde: http://www.joonasuistin.fi/
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Janne Joutsen

Maalauksen péélle tuleva pintakésittely tai lakkaus kasvattaa aina vaapun massaa
ja muuttaa uintilitkettd. Ohut pintakdsittely takaa vaapun herkemman uinnin,

mutta vaurioituu herkemmin kalanhampaista ja kosken kivista.

Vaapun vdrimaailma voi olla my6s enemmén luonnonmukainen ja saaliskaloja
imitoivaa. Talloin tarkeita vdrejd ovat vaapun kyljen, selan ja vatsan varitys.
Nykyaan markkinoilla on hurjan realistisen nakoisia vaappuja, joiden eri metal-
linsdvyissa hehkuvat kyljet suomuineen ja pilkkuineen ovat todella kauniita.
Puuvaapuissa on kaytossa erilaisia metallifolioita, jotka liimataan rungon paalle.
Muovivaapuissa foliointi tehddin yleensa vaapun sisélle, mutta myos ulkopintaan
se voidaan tehdd. Nykyaan enimmékseen muovivaapuissa kiytetdédn erilaisia
painomenetelmid juuri realistisen varin saamiseksi vaapun pintaan. Pintaan
voidaan painaa mitd tahansa keksitaankin. Markkinoilla myyddian myos ns.
kaanteisvirejd, joissa yleisimmin tumma selkavari on siirretty vatsanpuolelle ja
vatsan vaaleampi vari taas selkdapuolelle. Kaantovirin taika on siind, etta vatsan
nakyy vaaleaa taivasta vasten hyvin kalan perspektiivista. Kéédnteisviri on hie-
man kummallinen ilmestys, mutta todella pyytava. Ihmettelen, ettei tarjontaa ole
enempaa. Aika ajoin markkinoille ilmestyy erikoisempia uutuuksia kuten esim.
2011 markkinoille Rapalan useiden brandien alla Uv-maalein maalatut uistimet,

jotka nakyvit kauemmas kuin normaalit vérit.

Maalaus on atkaa vieva tyovaihe riippuen millainen varityksen halutaan olevan.
Monimutkaiset maalaukset ovat tyolditd ja monivaiheisia valmistaa. Pienet vaa-
punvalmistajat kayttavit esim. tyllid, joka tekee suomumaiset raidoitukset vaapun
kylkeen. Maalauksella saadaan tehtya raitoja kontrastin takia, iskupisteita tai
muita kuvioita. Pienvalmistajat kayttavat myos hileita lakan seassa tuomassa kiil-
toa vaappuun. Joka tapauksessa maalaus on helppo keino muuttaa vaapun viria.
Yleensda markkinoille ilmestyy joka vuosi uutuusvarejd vaapuista jos uusia malleja
el tuoda. Virit ovat my6s myynnin kannalta erittdin tarked osa-alue vaappuliik-
ctoiminnassa. Jokainen kalamies tajuaa, ettd vareilla on valia. Kyyninen sanoisi,

ettd kaikki kday kunhan se on musta.
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Kuva 22. Luulahden lukko vaapun kédénteisviritys. Kuva tekijan.

Kuva 23. Folioinnit. Ylhaalla puurunkoisen vaappu, keskella muovivaappu, alinna
muovivaappu jossa hologrammikalvo vaapun sisalld. Kuva tekijan.
"
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3.12 Vaapun funktioanalyysi

Olemassaolevia ja kehitteilla olevia tuotteita voidaan analysoida tarkemmin Vik-
tor Papanekin luoman funktioanalyysin avulla. Analyysin avulla tarkastellaan eri
nakokulmista tuotteen funktioita esim. tuotteen kayttod koskien voidaan kysya
seuraavia kysymyksid: Kuka tuotetta kiyttdd? Mihin tuotetta kaytetdan? To-
imiiko tuote siina tarkoituksessa mihin se on tarkoitettu? Miten materiaalit, varit,

muodot ja tekniset ratkaisut soveltuvat kayttoon?

Vaappu on kalastusvaline, jonka tehtidva on saada kala iskeméén sithen. Vaapun
paafunktio on kalastaa kaloja. Paafunktio toteutuu kun perusfunktiot toteutuvat
ja kala iskee vaappuun. Vaappu on aika yksinkertainen esine pédallisinpuolin
mutta tarkempi tarkastelu voi paljastaa muutakin. Kayttajan kannalta vaapun
kayttéonottaminen on helppoa. Senkus valitsee pakista silmaa miellyttdvan ja
sitoo siiman paahan. Kuten on tullut mainittuakin valintatilanne on ensim-
mainen mahdollinen ongelma kaytossd. Vaaran vaapun valinta voi vaikuttaa jo
vaapun paafunktion toteutumiseen. Ensimmainen asia, joka mahdollistaa vaapun
paafunktion toteutumisen on juuri kalastajan luottamus vieheeseen ja valinta

siimanpéddhdn.

Ennen kayttotapahtumaa kalastaja voi tarkistaa vieheensd uintilitkkeen ja nidin
varmistua vaapun oikeasta toiminnasta ja uintilitkkeesta. Harva meista kuitenkin
el osaa sanoa onko juuri tietty uintilitke oikeanlaista vai ei vallitsevissa olosuh-
teissa. Seuraavassa vaiheessa kalamies valmistautuu vieheen saattamiseen veden
ja kalojen valtakuntaan. Kalastustapa ja -tyyli miten vaappu tarjotaan kaloille on

seuraava kriittinen tekijd, joka on vaikuttamassa paafunktion toteutumiseen.

Kalamies voi tuntea vaappunsa toiminnan, uintilitkkeen ja uintisyvyyden ja osaa
suhteuttaa ne kalastusympariston muuttujiin. Luultavasti hanen pitaa olla tark-
kana heittojensa kanssa, siiman kelausnopeuden kanssa milloin minkakin, jotta

kalat ehtvat, ndkevit, osuvat jne tarjottuun vicheeseen. Vaappu voi toteuttaa
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paafunktionsa ainoastaan ollessaan vedessd. Joskus toki joku taimen voi leikkia
lentokalaakin saalistaessaan. Vaapun paafunktio eli kalastavuus toteutuu kun

monet perusfunktiot loksahtavat kohdalleen ja kala hyviaksyy petoksen.

Perinteisesti myo6s estetitkka on kuulunut muotoilijan ammattitaitoon tuoteke-
hityksessd. Estetitkka tuotteessa voi olla mm. tasmallisyytté ja yksinkertaisuutta.
Uistimet voivat olla kuin koruja, kauniita kdyttdesineitd, jotka joutuvat varsin
monenlaisten olosuhteiden armoille. Niitd heitetdan puihin ja kivikoihin, kalat
vaantivat runkoja ja purevat kylkia ja pinnoitteita. Erilaiset olosuhteet vaikut-
tavat vaappuihin: Vesi tunkeutuu pienimmastikin kolosta vaapun sisille ja
pilaa sen. Puuaines vettyy, jolloin ominaispaino muuttuu ja uintilitke muuttuu.
Suolavesi ruostuttaa koukkuja ja ruostuneet koukut pilaavat virjadviat maali- ja

lakkapintaa.

Teollinen muotoilija voi vaikuttaa erittiain paljon tuotteen assosiatioon tasoon
eli millaisia tuntemuksia ja mielleyhtymié tuotteet thmisissda herattavat. Miel-
leyhtymid voivat synnyttad tuotteen virit, muodot, pinnat, materiaalit ja kuvio-
maailma esimerkiksi. Vieheen ulkondén merkitysta ei voi vahitelld, silld sen
takia viehe yleensd siirtyy kaupan hyllyltd kalastajan siiman pddhan. Paremman
nakoiseen vieheeseen on helpompi luottaa kuin epamaaraiseen kotostykseen.

Kalan mielipidetta asiaan ei voi kysya muuta kuin testaamalla.



Kalastaa kaloja

Vaapun ominaisuudet: Ymparistomuuttujat Kalastajan taidot &
tiedot & tuuri
Muoto
Uintiliike Luottamus vieheeseen
Uintisyvyys
Viari & ulkonako Brandi
Koko
Heitto-ominaisuudet
Asni
Taajuus
Tekstuuri
Haju

Taulukko 2. Vaapun paifunktio ja perusfunktiot kiteytettyna.

Kuva 24. Allekirjoittaneen muuttuva sisaltéinen
koskikalastukseen fokusoitu tyokalupakki. Yleensa

en pidd enempaa vieheitd mukanani. Kuva tekijan. 43
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4.1 Muotoilijan haasteet ja mahdollisuudet

Muotoilijan nakokulmasta vaappu on haastava suunniteltava. Maailma on
taynnd mahdollisuuksia 16ytda vaappuun uutta lisdarvoa, joka saattaisi kalasta-

jaa miellyttad. Se, ettd paljonko lisiarvoa uudet ominaisuudet kéyttdjalle tuovat

Janne Joutsen

Ruiskuvalumenetelmassa voidaan myos kidyttaa siirtokalvopinnoitus on mene-
telmd, jolla muovituote voidaan maalata, koristella tai pinnoittaa suoraan muo-

tissa ilman erillisia tuotantovaiheita.

onkin vaikeampi ennustaa. Konseptointi ja kdyttajien mukaan ottaminen antaa

yleensd eviitd jatkoon. Muotoilijana tietenkin on keskityttavd perustoimintoi- Rapalan vuonna 2010 katalogissa olevassa mallissa on laserkuvioitu suomu-

hin ldhtokohtaisesti, mutta kun perusasiat ovat kunnossa niin muotoilijalla on tekstuuri, joka tehdadn vaapun sisapuolelle ns. suojaan kulumiselta. Rapala on
pelikenttdda missia mellastaa. my0s kehittdnyt erilaisia paino- ja pinnoitustekniikoita vaapuilleen ja suojan-
nut niitd. Erds ruiskuvalumenetelmd on ns. sisakkdisruiskuvalu, jossa pehmeaa
Nykyaikaiset valmistusteknologiat tarjoavat runsaasti mahdollisuuksia vaikka jigimdista materiaalia valetaan kovan sisirungon péalle. Rapala ja Storm kutsu-
mihin. Nykyaikaiset muovivaaput ovat todella kauniita esineitd. Nykyaikai- vat télldisia vaappuja hybridivieheiksi.
set muovivaappujen rungot ja uintilevyt valmistetaan ruiskuvalamalla yleensa
polykarbonaatista. Ruiskuvalu on voimakkaasti kehittyva teknologia, joka voi Pehmytmuovit ovat yleensd PVC-johdannaisia ja ne tarjoavat runsaasti vaih-
tarjota uudenlaisia mahdollisuuksia tulevaisuudessa. Esim. hammasharjat toehtoja vaapunvalmistajille ja ovat my0s edullisia materiaaleja. Materiaalista
valmistetaan monikomponenttiruiskuvalamalla niin, ettd ne ovat monivarisid ja voidaan valmistaa erittdin realistisenndkoisia vieheitd, niin véreiltaan kuin
kaksimateriaalisia. Kovempi muovi antaa tukevuutta ja pehmedmmalla materiaa- muodoiltaankin.
lilla tavoitellaan haptisia ominaisuuksia ja varikontrasteja. Ei olisi varmastikaan

hassumpi teknologia myds vaapun valmistamiseen, mutta muottityokalut voivat

olla keskimaaraistd kalliimpia. Asia vaatisi enemmain tietimystd itse valmis-

tusmenetelmasta.

Kuva 26. Monikomponentti ruiskuvalettuja ham- Kuva 27. Nils Master big Mouth. Kuva 28. Storm Wild Eye Soft Shad, hybridiviehe Kuva 29. Storm kalajigi, pakkauksessa 3 kpl jigeja

masharjoja, joissa myo6s grafiikkakalvoja sisélle Hydrodynaaminen vaappu, jossa uintilevy vuodelta 2003. Sisapuolella on kova muovirunko, ja eripainoisia jigipdita nithin. Valmistusmateri-

valettuna. Kuva tekijan. integroitu ruiskuvalettuihin puoliskoihin. jonka paalla herkkaliikkeinen pehmytmuovikerros. aali pehmytmuovi. Kuva tekijan.

Kuva tekijan.

Kuva tekijan.
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Nykyvaapuissa kaytetddn paljon teksturointina suomukuviota ja muita luonnon-
mukaisia kuvioita. Jigimaailma tarjoaa mielikuvituksellisempaa ldhestymistapaa
muotoihin, véreihin ja kdytettyithin materiaalethin. Vaapun tai jigin pintaan
voidaan myo6s tehda erilaisia painomenetelmid kayttaen luonnollisia kalaa imi-

toivia kuvioita.

Tulevaisuudessa varmaan my6s biohajoavat ja luontoa sadstdvat raaka-aineet

l6ytavit tiensa kaupan hyllyille. Vield en ole niitd juurikaan ndhnyt.

Muovivaapun suunnittelu ja -valmistus vaatii paljon tietimysta valmistusmene-
telmistd, materiaaleista ja pintakasittelymenetelmistd. Tietoa e1 ole helposti
saatavilla vaan se voi olla tyon ja tuskan takana. Tamin tyon puitteissa on jaany
paljon kysymyksid, joihin kaipaisin vastauksia tulevaisuudessa. Muuten on vaikea

jatkaa.

Kuva 31. Norr skenet valoviehe. Kaksi toisiinsa

Kuva 30. Rapala Clackin’ rap, uintilevyton kovaa kierrettavaa muovikappaletta, jonka sisilla on 4

Adnta pitiva viehe. Adni muodostuu teriksisen metallikuulaa, paristo ja sithen kiinnitetty led-

valo. Maahantuojan mukaan Ruotsissa paljon

myyva tuote v. 2005. Eréd-lehti 5/2005. Kuva

sailion sisalla liikkuvista kuulista. Kuva tekijan.

tekijan.

e ~ S R
Kuva 32. Jigivalikoimaa. http://www,jahtivaline.fi/ tuotekuvat/574x/fiilis-kumikalat.jpg
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4.2 Toimiala-analyysi

Kilpailu markkinoilla kalastajien lompakoista on ankaraa, joten halusin selvittad
koko kalastustarviketoimialan toimintaperiaatteita ja konventioita, jotta ym-
martdisin paremmin miltd suunnalta lisdarvoa voisi 16ytaa. Kim & Mauborgne
puhuvat tunnetuista markkinoista, punaisista merista ja tuntemattomista markki-
noista eli sinisista meristd. Punaisilla merilla kilpailu on veristd ja ankaraa. Toimi-
alojen rajat on maaritetty ja hyviksytty ja kilpailun pelisaannot tiedossa. Yrityk-
set pyrkivat peittoamaan kilpailijansa ja haalimaan itselleen entistd suuremman
osuuden kysynnastd. Sinisille merille sitd vastoin ovat ominaisia hyédyntdmaton
markkinatila, uuden kysynnian atkaansaaminen ja erittdin kannattavan kasvun

mahdollisuudet.

Kim & Mauborgne esittelevit kisitteen arvoinnovaatio, jota he pitavit sinisten
merien strategian kulmakivend. Arvoinnovaation tarkoituksena ei ole nujertaa
kilpailijoita vaan tehda siitd merkityksetontd. Arvoinnovaatiossa korostetaan yhta
lailla arvoa ja innovaatiota. Arvoinnovaatio toteutuu vain kun yritykset yhdis-
tavat innovaatioon myo6s hyodyn, hinnan ja kustannusaseman. Ne yritykset, jotka
pyrkivit luomaan sinisid merid, pyrkiviat samanaikaisesti seka differointiin ettd pi-
eniin kustannuksiin. Ostajan saamaa arvoa kasvatetaan korostamalla ja luomalla

elementteja, joita ei ole ennen toimialalla tarjottu.?

Kim & Mauborgne ovat kehittaneet tyokalun strategiaprofiili, joka viiteke-
hysmaisesti havainnollistaa markkinatilan nykyistéd tilannetta. Strategiaprofiilin
pohjalta voi ymmartaa, mihin kilpailijat talla hetkelld investoivat, mité kil-
pailutekijoita alalla kdytetadan, miten kilpaillaan tuotteiden, palveluiden ja toimi-

tuksen osalta secka mité kilpailijoiden tarjonta antaa asiakkaille.?®

% Kim & Mauborgne 2000, 45-66

Janne Joutsen
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Strategiaprofiili toteutetaan taulukkomaisena, jossa vaaka-akseli edustaa tekijoita,
joilla alalla kilpaillaan ja joihin panostetaan. Pystyakseli kuvaa toteutuuko piirre
pienena tai suurena toimialalla. Hinta-méare esim. merkitsee, ettd suomalaisten

Niche-brandien vaaput ovat hintaluokassa kalleimpia muihin verrattuna.

Toimi-alan strategiaprofiilin perusteellinen muutos edellyttdd strategisen paino-
pisteen siirtdmistd kilpailijoista vaihtoehtoihin ja toimialan asiakkaista ei-asiakkai-
siin. Jos haluaa tyoskennelld seka arvon etd kustannusten parissa, on syyté karttaa
sitd perinteistd tapaa, jossa vertaillaan omaa toimintaa saman alan kilpailijoithin
ja valitaan joko differointi tai kustannusjohtajuus. Kun strateginen painopiste
siirtyy kilpailijoista vaihtoehtoihin ja ei-asiakkaisiin, ongelmaan saadaan uusia
niakokohtia ja asiakkaan saamaan arvoon kyetdaan lisidmaan uusia elementteja

toimialarajojen ulkopuolelta.”

Valitsin “vaappu”toimialalta seuraavat padtekijat, joista tein strategiaprofiilit.

1. Hinta

2. Laatu

3. Vrit (varivalikoima)

4. Mallit (mallien méérd)

5. Innovaatiot

6. Nakyvyys/erottuvuus (brandi, mainonta)

7. Perinteinen viestinta
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Taulukko 3. “Vaappu” toimi-alan paatekijat arvokayrina.

suuri
A. Niche-brandit (Suomalaiset lohi/taimenvaaput) A.
B. Isot toimijat (Rapala, Abu, jenkkifirmat, japskit) B.
C. Keskisuuret toimijat (Nils Master, Kuusamo Uistin) C.
D. Halpat tuontivaaput D.
FX - vaappukonseptit FX.
pieni
Hinta Laatu Viarit  Mallit Innovaatiot Nakyvyys Perinteinen
viestintd
Poista Supista
. - C 9 e e * kasityotd & kokoonpanoa val-
Kim & Mauborgne helpottavat uuden arvokdyréin laatimista ja asiakkaan saa- RCRIIECIICTIICS T
man arvon koostumuksen muokkaamista neljan kysymyksen avulla: mistuksessa
1. Mitka toimialalla selvi6ina pidettavit tekijat tulisi eliminoida? 2 eyl Bfiaia
2. Mita tekijoita tulisi supistaa selvisti alan normaalitasoon verrattuna?
e e . . . . Korosta T
3. Mita tekijoitd tulisi korostaa selvasti enemman kuin alalla yleensa?
4. Mitd kyseiselle toimialalle taysin uusia tekijoita tulisi luoda? * varioitavuutta * hauskuutta ja erikoisuutta
* helppoa ostettavuutta * yhieiso
* kokeilumieltd 3 g ¢
. . . . . e si myyntikanava
Taulukossa 3. ja 4. on mahdollinen konseptivaappujen strategiaprofiili ja alla Hust Yy v

nelikentta.

Taulukko 4. Mahdollinen konseptivaappujen nelikentta.
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4.3 Tuoteanalyysi

Kilpailija-analyysilla pyritddn analysoimaan muiden
saman toimialan yritysten tuotteita ja vertaamaan
omia tuotteita nithin. Perusajatuksena on toisilta
oppiminen samalla omaa toimintaa kyseenalaistaen.
Analysoin muutamia olemassaolevia Suomesta ostet-
tuja, suomalaisia ja ulkomaalaisia muovisia vaappuja.
Vaaput on valittu sen perusteella, ettd ne on valmis-
tettu muovista ja niissd on jotain mielenkiintoista tai
innovatiivista. Arvioitavat kohdat on valittu niin, etta

niistd on hy6tya konseptointiprosessiin.

Kuva 33. Otos Suomessa myynnissa olevasta muovivaappu tarjonnasta Kuva tekijan.

Korkiakosken Uistin | Jesse Rapala | Max Rap Storm | Wild Eye Suspending Mullet
a. Nimi a. Perinteinen nimi vaapussa a. Perinteinen rapalan nimi a. Lennokas
b. Pakkaus b. Pahvi+muovikupla b. Pahvinen, aika kiiltiva b. Pahvi + muovikelmu
c. Valmz.s:tust‘ekmzk ka c¢. Ruiskuvalu c¢. Ruiskuvalu c. Ruiskuvalu
d. Materiaali . . . .
. d. Maalattu muovi d. Maalattu muovi d. Kova+pehmeid muovi
e. Hinta
f. Laatu e.n .10 EUR e.n. 13 EUR e.n. 6 EUR
8. Maine | brindi f. Laadukas f. Korkealaatuinen f. Ei kovin laadukas
h. Ostopaikka g. Arvostettu uistin suomessa g. Uutuus uistin g Kokeileva brandi
i. Erikoisuus h. Virtain moottorisaha h. Hong Kong h. Hong Kong
1. Satula-uintilevy, laaja viriva- 1. Laserkuviotu suomutus rungon 1. Taivuteltava runko uutta
likoima sisapuolella
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Daiwa | DB. Minnow

a. Huonosti kuvaava

b. Muovikotelo

c. Ruiskuvalu

d. Maalattu muovi

e.n. 6 EUR

f. Korkealaatuinen

g. Tunnettu merkki maailmalla

h. Veljekset Keskinen Kyldkauppa

1. Pakkaus uudenlaista ajattelua

Abu | Carcia Hi-lo Jointed

a. Kuvaa-uistimen uintilevyn saatod
b. Pahvi+muovikupla

c. Ruiskuvalu

d. Maalattu muovi

e. n. 10 EUR

f. Korkealaatuinen

g. Tunnettu merkki maailmalla

h. Veljekset Keskinen Kylakauppa

1. Uintilevyn kulmaa voi saataa
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Bomber | Long A
a. Hyva nimi

b. Pahvi+muovikupla

c. Ruiskuvalu

d. Maalattu ja tampopainettu muovi
e.n. 8 EUR

. Laadukas

g. Arvostettu ja monipuolinen uistin
h. Prisma

1. Valtaisa varivalikoima

Kuusamo | Variant

a. Hyva nimi

b. Pahvi+muovikupla

¢. Ruiskuvalu

d. Maalattu muovi

e.n.9 EUR

f. Ei kovin laadukas

. Lieko kovin hyva?

h. Hong Kong

1. Prisma-efekti rungon sisalla,
muovimateriaalin muodolla

aikaansaatu
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4.4 Fokusryhmikysely

Fokusryhmékyselyn avulla etsin vastauksia kalamiesten piilossa oleviin mahdol-
lisiin tarpeisiin ja toiveisiin. Kayttdjalahtoisen tuotekonseptoinnin nédkokulmasta
on tarkedd ottaa tuotteiden kayttdjd mukaan jo aikaisessa vaiheessa. Minulle oli
my0s tiarkead saada kontaktin heihin, jotta voisin kayttaa heité jatkossa proto-
tyyppien koekalastajana, tuotekehityksessa apuna ja arvioitsijoina. Fokusryh-
makysely toteutettiin email- kyselynd. Kyselyyn vastasi kahdeksan kalamiesta,
jotka olivat 13-35 vuotta kalastusta varsin monipuolisesti harrastanutta, moni jo
pienestd pitden. Kysymyksid kyselyssd oli 35 kappaletta, suoria ja monivalintaky-
symyksid. Vastaukset olivat asiallisia, osin odotettujakin. Vastauksissa ei mitdan
hakellyttivaa uutta tietoa, mutta paljon mielenkiintoista kylldkin, jota rivien
valista voi bongata. Lahinnd millainen kalamies antoi minkékinlaisia vastauksia
kertoo paljon juuri tietyn persoonan tai kalastajatyypin/kohderyhmin mo-

tiiveista.
Alla osa kysymyksista vastauksineen:

* Kuinka monena péivand/vuorokautena arvioisit kalastavasi vuosittain kes-
kimaarin? Vastanneet kalastivat 12-70 paivana vuosittain.

* Millaisissa vesistoissa yleensd kalastelet?
Vastanneet kalastavat enimmaékseen joilla ja jarvilla.

* Minka takia kalastat tai tykkaat kalastuksesta? Kuvaile vapaasti.

Muutama vastaus:

1. Tykkadn kalastuksesta ja sithen liittyvista valinevarkkailysta. Lisaksi pidan
kalasta ruokana.

2. Saalisvietti tietysti ja eldmykset kalan saannissa suuri tekijd. Sitd suurta vonk-
aletta odotellessa...

3. Muut asiat unohtuu pirun tehokkaasti. Tykkdaan samoilla luonnon rauhassa
ja rupatella kalakavereiden kanssa. On myos helevetin hienoa saaha helevetin
hienoja kaloja! Mahtava harrastus

Janne Joutsen
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VARITYS

LAATU
MAINE
ULKOMUOTO
HINTA
BRANDI
PAKKAUS

\

| 1. TARKEIN [ 2. TARKEIN 3. TARKEIN

Taulukko 5. Mihin asioihin kiinnitat huomiota vaapussa, kun olet sitda ostamassa?

KALASTAVUUS | 8

OIKEA UINTISYVYYS

LAADUKKUUS !

p— — p— _-—_‘"‘—‘__

HAKEVA UINTILIKE s,

‘ : ————

SAADETTAVYYS s
HEITTO-OMINAISUUDET

BRANDI

‘\—n—.
—_— ——————

B ERITTAIN TARKEA [ TARKEA EIKOVIN TARKEA [ EI YHTAAN TARKEA

Taulukko 6. Mita ominaisuuksia yleisesti arvostat vaapussa?



I'X - Vaappukonseptit Cyclop, Indie & Fugu

* Kuinka tiarkedd kalan saaminen on sinulle kalastustapahtumassa?
Vastanneista ne, jotka kalastivat paljon, pitivit kalan saamista erittdin tarkedna.
Vihemmain kalastaville saaliin saaminen et ollut niin tarkeaa.

* Mitkd ovat mielestési kolme tarkeintd asiaa kalansaamiseksi siiman paahan?
Monet vastasivat: aika, paikka, oikea viehe. Erds vastasi myds nain: viehe pitaa
olla oikea uintinen ja oikean vérinen. Oman kokemukseni mukaan vieheen
koolla on my6s hieman vaikutusta saaliiseen, mutta ei niin paljon kun uinnilla ja
varilld. Muulla e1 ole merkitysta.

* Kuinka monta vaappua arvioit ostavasi vuosittain?
Vastanneet ostivat n. 10 kpl:tta vaappuja vuosittain

* Miksi ostat/hankit uusia vaappuja? Kuvaile vapaasti.

Muutamia vastauksia:

1. Jos nykyisilld ei tirppdd, niin olettaa, etti niissa on jotain vikaa. Paras mainos
on kun tuttu kalanmies suosittelee tai saa jollakin mité ei itselld ole. Heti hom-
mattava samanmoinen. Halu lisitd eri malleja tai vdriarsenaalia tai hyviksi
havaitsemia malleja ja vireja.

2. Eri kalapaikkoihin tarvii erilaiset vaaput: uintisyvyys, vari, uintilitke, uppoava,
kelluva. Ja sitten kaikkien naiden eri ominaisuuksien kombinaation kaikissa
maailman erivireissd. Joskus pitad olla raidat vérin paalla joskus ei. Joskus pitaa
olla pistetta virin paalla jne, jne..Lisaksi kalat tuntuu vaihtavan suosikki vaappua.
Esimerkkina kuhat: yhtend vuonna niitd ei saa kuin Jesselld, toisena bomberilla ja
tand vuonna tuli 90% meidan vetokuhista karikko vaapuilla.

* Mita mielta olet nykyisestd vaapputarjonnasta? Kuvaile vapaasti.

Muutamia vastauksia:

1. Tarjontaa on mielestdni reilust ja itse olen hieman epailevainen kokeilemaan
minulle uusia vaappumerkkejd. Helposti tsekkaa ainakin ensin Rapalan tar-
jonnan ennen kuin katselee muita. Tastd poikkeuksena mainittakoon lohivaa-
put. Ostaisin varmastikin sen jota minulle olisi luotettavalta taholta suositeltu
perushyviksi ottipeliksi.

* Kuinka monta vaappua arvioit omistavasi?

Janne Joutsen
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Vastanneet omistivat keskimaarin 100 vaappua. Hajontaa oli reilusti ja vie-
hemadara korreloi harrastuksen vakavuuden kanssa.

* Mitd ominaisuuksia yleisesti arvostat vaapussa?

Vastaukset taulukossa 6. Kalastavuus ja oikea viritys selkedsti tarkeimmaét omi-
naisuudet vaapussa. Erikoista vastauksissa oli ettd brandin ja maineen arvostus
oli noinkin vihdista. Kuitenkin erds vastasi nain kysymykseen: persoonallisuus.
uistin voi olla my6s hauska. uistimiin kiteytyy tarinoita... brandista viis.

* Onko vaapussa mielestidsi jotain ominaisuuksia, jotka ovat parempia kuin
muissa vichetyypeissa? (esim. lusikka-uistin, lippa-uistin, jigi jne.)?
Vastanneista moni mainitsi monipuolisuuden ja saddeltdvan uintisyvyyden.

* Onko vaapussa mielestisi jotain ominaisuuksia, jotka ovat huonompia kuin
muissa vichetyypeissa? (esim. lusikka-uistin, lippa-uistin, jigi jne.)?
Vastanneista moni mainitsi kestavyyden.

* Onko muissa viehekategorioissa sellaisia ominaisuuksia, joita haluaisit myos
vaapuissa olevan?
Vastanneista moni mainitsi heitto-ominaisuudet.

* Miten kuvailisit esim.vaapun/uistimen ostotapahtumaa kalastusvilineliik-
keessd?

Muutamia vastauksia:

1. Ensiksi kysytaan vahdn suuntaa antavaa neuvoa myyjalta tai kavereilta. Sitten
kun on rajatta hieman arsenaalia tehddan ostopaatos omien varimieltymysten
mukaan. Kaipaisin ehkd enemmaén jotaki ldppaa (tarinaa, historiaa) niinku jois-
sain viinaksissa ruukaa olla.

2. Usein tilanne on tima: epapateva myyja yrittad tyrkyttad “vastaavaa” tuotetta.
hakemaast ei siis 16ydy juuri nyt. uskon ettd asiakkaat jotka tietat mitd etsivat,
saavat sen nykyisin helpoiten netista suoraan tilaamalla.

3. Yleensa tieddn millaista vaappua olen hakemassa. Ostan juuri sen virisen ja
mallisen kun tarviin. Viimeksi ostin 4 vaappua verkkokaupasta kuha-reissuavar-
ten. Joskus tulee vetdstya marketin alennus korista jotain yllareitd tyylin: “saisko-
han talla mitaan”



4. Ostan vain yhtd vaappumerkkid, joten osto on jo valmiiksi aina
mietitty. Vrit katsotaan paitkanpaalla.
5. Miehet kayttaytyvit sielld kuin naiset stokmannin hajuvesiosastolla

* Miten tai missd sailytat vaappujasi?
Vastanneet séilyttivat vaappuja pakeissa ja muovirasioissa.

* Mihin asiothin kiinnitit eniten huomiota vaapussa, kun olet sitd ostamassa?
Vastaukset taulukossa 5. Vastanneet pitivit tdrkeimpdna viritystd, mainetta ja
ulkomuotoa.

* Koeuitatko vaappuja ennen kalastustapahtumaa? Ruksita vastaus.
Vastanneet koeuittivat melko usein vieheensa.

* Osaatko saatdd/virittaa vaappuja niin, etta saat uintiliikkeesta haluamasi kal-
taisen?
Vain yksi vastanneista myonsi, ettel osaa saatad/virittda vaappua.

* Harrastatko vaappujesi “tuunausta” eli esim. varitat, pilkutat tai raidoitat niita?
Vain yksi vastanneista kertoi harrastavansa tuunausta.

* Oletko tehnyt/nikkaroinut vaappuja itse alusta loppuun?
Vastanneista puolet on tehnyt vaappuja.

* Onko sinulla ns. luottovaappua, jonka pistat siimanpadhan, jos kalaa ei muilla
tule? (jos haluat voit myds paljastaa sen nimen)

Vastanneista suurin osa paljasti luottovaappunsa olevan Rapala Original. Muu-
tama ei paljastanut.

* Jos sinulla on luottovaappu, niin kuinka monta eri vériversiota siitd omistat?
Vastanneet omistivat keskimaarin 3-5 kpl véreja luottovaapustaan.

* Mikd ominaisuus tekee mielestasi luottovaapusta luottovaapun? Kuvaile
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vapaasti.

Vastanneista tarkein ominaisuus oli kalastavuus.

Muutamia vastauksia:

1. Se ettd se kulkee sun mukana ja sie oot kalastanu sille monissa mestoissa. Muu-
tama kala silla tietenkin pitdd myo6s olla saatu.

2. Silld saa kalan.silla on merit.sita et halua hukata. sitd et saa marketista.

3. Perusvarma kalastamaan eli se toimii laajasti eri paikoissa ja kelissa. Tietty vari
ja sopiva uintisyvyys yms. tekee sen ettd saalista tulee enemmaén kuin muilla.

* Minkd merkkisid (valmistaja + malli) vaappuja omistat eniten?
Vastanneet omistivat yllatysyllitys Rapalan vaappuja eniten. My6s muita Suoma-
laisia vaappuja oli nimetty.

* Onko nykyisin myytavissd vaapuissa mielestdsi jotain parannettavaa? Jos on
niin mita?

Vastanneista moni toivoi pakkauksista pidempédin kéaytettavid.

Muutamia vastauksia:

1. Ne vitun kalliit ja saastuttavat paketit joutaa oitkeesti menneisyyteen. (olikos
tassd aikaisemmin joku paketti kohta???) merissda/jarvissi/joissa ym. vesistoissd
on muovia, lyljyd sun muuta paskaa jo niin 6ljysta liejua kesdisin levad laitonta
viemarointid soiden padotusta ynndmuuta saatanan hienoa!

2. Muunneltavuus vois olla helpompaa.

3. On, Nykyvaapuissa ei ole hyodynnetty nykyteknologiaa kovinkaan, paitsi
materiaaleissa.

* Mita hyvdd mielestasi nykyisin myytavissd vaapuissa on?
Vastanneista moni piti hyvina laatua, hintatasoa ja kestavyytta.



“Vihemmdén muovia pakkauksun. Tuohesta tehty
vaappurasia on tarina jo itsessddan. Pikkusen se myy!
ja saa maksaa sen_femman enemmdnkin™

HC Nieminen
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4.5 Nimi

Nimi on keskeinen viestinnillinen elementti ja tirkes brandin positioinnissa 2.
Osuvan nimen avulla brandi jaa thmisten mieliin paremmin ja kiteyttda brandin
ytimen kuluttajalle. Hyva nimi kertoo kuluttajalle mista tuotteessa on kysymys ja
mitd tuoteryhmaia se edustaa. Mielestani hyva nimi vaapulle on ytimekds, hel-
posti mieleenjaavi, tuotetta kuvaava ja mieluiten englanninkielinen. Oleellinen
kriteeri hyvélle nimelle on se, ettd se on saatavilla eli nimi ei ole jonkun muun yri-
tyksen kéytossd. Toisaalta haluaisin my6s, ettd nimi edustaa juuri sitd maailmaa
mita tuote tai konseptikin tarjoaa. Eikd persoonallisuudesta ja erilaisuudestakaan

ole haittaa.

Laakson mukaan hyva nimi tuottaa kuluttajalle mielleyhtyman juuri oikeaan tu-
otteeseen sekd kertoo kuluttajalle nopeasti, ymmarrettavasti ja uskottavasti miten
se eroaa kilpailijoista ja minkd kilpailuedun brandi tuottaa. Hyva brandinimi
sointuu kuluttajan korvaan sekd painuu helposti kuluttajan mieleen. Suomalaiset
arvostavat suomalaisia nimia, jotka ovat iskevia ja jaavat hyvin tajuntaan. Tois-
aalta globaaleilla markkinoilla toimiminen vaatii nimeltd my6s kansainvalisyytta
sekd sointuvuutta ja taipumista usealla eri kielelld. Nimen valinnassa tulisi valttaa
kirjainlyhenteiti, liian pitkid nimiz seki vanhentuneita nimi. *

Pienet valmistajat Suomessa nimedvit vaappunsa useimmiten thmisen nimelld,
omalla nimelldnsa tai jonkunlaisella Iyhenteella. Suuremmilla valmistajilla on

raflaavammat nimet ja selkeédsti kohderyhmille suunnatut.

2 Laakso 2003, 195- 203

Janne Joutsen
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4.6 Graafinen ilme

Graafinen ilme tukee yrityksen identiteettia ja luo erottuvuutta brandille. Isoim-
mat vaappufirmat panostavat graafiseen ja viestinnélliseen ilmeeseen paljon.
Kuvista 33 ja 34. voi nahda Rapalan Storm briandin johdonmukaisen graafisen
ilmeen vdreineen ja tyyleineen. Pienemmat vaapputehtailijat eivat komeilla
grafiikoilla komeile, kumma kyllda. Graafinen ilme on kuitenkin ensimmaisia

asioita, jotka kuluttajalle ja kalamichelle nakyvat kaupan hyllyilla.

Menestyvit yritykset ja yhteisot nayttavat selkedsi erilaiselta kuin kilpailijansa. Ne
kertovat itsestddn ja toiminnastaan persoonallisin ja nakyvin keinoin. Tarked osa
tuollaisten yritysten persoonallisuutta on niiden graafinen ilme, jota sovelletaan

yhteniisesti kaikessa viestinnéssé, niin yrityksen sisalld, kuin sielta uloskin.

Graafisen ilmeen tarkoituksena on symbolisoida niitd arvoja ja toimintaperiaat-
teita, joita yrityksessa pidetddn tirkeind. Ilmeen tulee valittad yrityksen tavoit-
teita, arvostuksia, sekd yksilollisia tunnuspiirteitd ja persoonallisuutta. Yrityksen
graafinen ilme ei saa olla hetken mielijohteesta tai muoti-ilmién pohjalta syntyvia
ratkaisu. Yhtendinen ja toimiva peruslinja taytyy luoda useiksi vuosiksi eteenpéin
ja mieluiten sellaisia varejd ja tyyleja kdyttden, ettei aika aja sen ohi hetkessa.

Graafinen ilme vaatii vuosikausia tullakseen tutuksi kohderyhmille.*
Parhaimmillaan vaappuyrityksen graafinen ilme on helposti tunnistettava, kil-

pailjjoista erottuva seka yrityksen litkeideaa tukeva. Ripaus persoonallisuutta ja

kohderyhmén mielenlaatuun istuvuutta el my6skaan ole pahitteeksi.

39 oiri & Juholin 1998, 129-130

Janne Joutsen
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Kuva 35. Stormin mainoskortti. http://www.stormlures.com/images/wallpapers_Irg/Ads/Ad-1.jpg
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Kuva 36. Stormin jigipakkaus. Kuva tekijan.
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4.7 Pakkaus

Pakkaus on tarkea osa kalamichen ostotapahtumassa. Pakkauksen avulla voidaan
ostajalle luoda positiivinen ensivaikutelma tuotteesta ja brandista, joka toivot-
tavasti johtaa ostopaatokseen. Padsddntoisesti vaappujen pakkaukset toimivat
vaapun ja koukkujen suojana kuljetuksen ja myynnin aikana. Vaappujen pak-
kaukset ovat riippuen vaapun koosta aika pienid, joten tekstillista informaatiota ei
vaappupakkaukseen ja grafitkkaan paljoa mahdu. Hyvin yleistd, on ettd vaap-
puja myydadn Original- termilla, kédsintehty koeuitettu ja ja tottakai kaikki ovat
kalastavia ja kaikkia kaloja viehattavia. Fokusryhmékyselyn vastauksissa kaivattiin
ideoita pakkauksiin myds ekologisesta nikokulmasta, koska pakkaus on turhaa
jatettd. Joku tahtoi my6s koivuntuohesta tehtyd pakkausta fiiliksen takia. Mitaan
mullistavaa vaappujen pakkausrintamalla ei ole tapahtunut ja tuntuu, etta pak-
kauksen arvoa et huomioida tarpeeksi valmistajien keskuudessa. Monet toimivat
tarjoavat vaappujaan pahvilaatikkoon pakattuna, jonka péélla on muovikansi.
Pakkaus toimii myos sdilytysrasiana, mutta et ole kovinkaan pitkaikdinen, koska

kosteus kaytanndssa tuhoaa pahvin ennen pitkaa.

Kuva 38. Nils Masterin pahvipakkaus edessa ja

Kuva 37. Kuusaman vuosisuistimia pakkauksissaan. Kuva tekijan.

Janne Joutsen

taustalla Rapalan vastaavia Kuva tekijin.
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Rapala tarjoaa pienta myynninedistamiskuvastoa viechemallistostaan piilotettuna
vaapun alle pakkaukseen. Kuusamon Uistin on jo vuosikaudet myynyt hieman
kalliimpia vuosiuistimia, jotka ovat hieman arvokkaamman oloisissa muovisissa
pakkauksissa. Uistin lepaa samettipintaisella muovikupilla. Suurin osa pienista
valmistajista tyytyy pakkaamaan vaappunsa ohuisiin muovikoteloihin, joissa on
pahvinpala taustana grafiikkoineen. Jigien pakkaukset voivat olla mielikuvituk-
sellisiakin, mutta yleensd ne ovat muovikuplaan ja pahviin pakattua. Kuvassa

36. jigit on pakattu minigripmaiiseen pussiin, jossa jigit makaavat kukin omassa

poterossaan.

Pakkauksen kriteerit:

- el saa maksaa paljoa

- pitdd suojata uistinta ja koukkuja

- pitdd olla myyva ja edukseen erottuva

- esille laitettavissa oleva, sovittava useisiin myymalapiikkeihin ja jarjestelmiin.

- mahdollinen lisafunktio séilytyksessa

Kuva 39. Kalajaljitelma jigipakkaus. Kuva tekijan.
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4.8 Tarinat ja brandi

Suomalaiset vaapunvalmistajat luottavat tarinassaan perustajiinsa pitkalti. Pekka
Aulan mukaan yritystarinat rakentuvat tuotteista, thmisista, menneisyydestd, tu-
levaisuudesta, sankareista ja kidannekohdista ja naiden yhdistelmista. Yhteista ta-
rinoille on tietty yleisrakenne, jossa on alkutilanne ja ongelma, josta tapahtumat
etenevat vaihtelevien kdanteiden kautta loppuratkaisuun. Suosittuja ovat tarinat,

joissa yrityksen perustajasta tai jostain toisesta henkilostd tehddan sankari.’!

Néin on tapahtunut myos Rapalan kohdalla. Rapalan tarina menee nain: “En-
nen sotavuosia koyhdn Rapalan piti kalastaa saadakseen perheelleen ruokaa.
Kalastaessaan han tutki kalojen elintapoja. Koska Rapala tarvitsi lisdtienesteja,
hanen oli saatava enemman kalaa. Taman vuoksi Lauri kokeili, veisti ja hioi
erilaisia uistinmalleja, jotka jaljittelivat parvestaa eksyneen ja haavoittuneen saa-
liskalan uintia. Lopulta hédn kokeilujensa jalkeen 16ysi mallin, jolla sai yli 300 ki-
lon paivisaaliita. Tieto thmeuistimesta levisi ja Rapala ryhtyi tekemaan uistimia
muillekin. Rapalan uistinten maine kantautui Amerikkaan, josta Life Magazinen
toimittaja tuli Suomeen asti juttua tekemain. Rapala-juttu ilmestyi erittdin laajal-
evikkisessa numerossa, silla samaisessa lehden vuoden 1962 numerossa kerrottiin
my06s Marilyn Monroen kuolemasta. Lehden jutun jalkeen Rapala sai kolmisen
miljoonaa tilausta, kun tuotannon kapasiteetti oli noin 50 000. Tastéd alkoi Rapa-

lan tie menestyvaksi p(')rssiyritykscksi.”31

Aulan mukaan iskevén ja vetovoimaisen tarinan perusaineksia ovat onni ja

epaonni, sattuma, riidat sekd rankat ennakkoluulottomat suunnanmuutokset.

Rapalan tarinasta voi 16ytad kaikki nama elementit.

3! Aula & Heinonen 2002, 193-195

Janne Joutsen
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Gordon Glen Sawn:n mukaan hyvin toteutettuna yritystarina on voimakas osa
litketoiminnan strategista suunnittelua. Tarinat ovat uskottavia, muistettavia ja
herattiavat kiinnostusta. Tarinassa kerrotaan, miksi yrityksen tavoitteet on luotu ja
miten ne saavutetaan. Shae esittad, kuinka tarina peruselementit kuten tilanne,
tarkoitus, konflikti, juoni ja ratkaisu ovat yhteydessa yrityksen strategiaa ku-

vaavaan yritystarinaan.’!

Pelkilld tarinoilla ei pitkélle potkitd, mutta ne ovat hyva tapa herattaa mielenkiin-
toa markkinoilla. Tarinat rakentavat hyvdd mainetta ja hyvalla maineella tehdaan
parempaa bisnestd. Hyvi tarina on uskottava ja herattad luottamusta. Tarinalla
vedotaan kuluttajan tunteisiin, aisteihin ja mielikuviin. Monet yritykset ovat
oivaltaneet, ettd niiden on erotuttava toisistaan kovassa kilpailussa tarinoiden
avulla itse tuotteen tai palvelun ollessa toisarvoista. Tarinat rakentavat mielikuvia
ja mielikuvat tekevit menestyji. **

Maine on todellisuutta vaikka sita ei voi kasin koskettaa. Maine on mielikuva,
jonka merkitys voi olla fyysistd todellisuuttakin tyrmaavampi. Koska maine
kuitenkin muodostuu vastaanottajan paassa, kyse on loppujen lopuksi vastaanot-
tajan tietimykseen ja mielikuviin vaikuttamisesta. Kukin vastaanottaja tulkitsee
asioita omalla tavallaan ja antaa niille eri merkityksia.** Uskon, etti maineen
merkitys varsinkin kalastutarvikelitketoiminnassa on suuri ja ostotapahtuma

perustuu juuri maineeseen.
Aulan mukaan imago on kevyimmillaan visuaalinen ilmig ja sitd voidaan pyrkid

muuttamaan esim. mainonnalla. Imagon voi rakentaa, mutta maine pitaa

ansaita. Maine ei ole sama kuin brandi. Brandi ei ole tuote vaan mielikuva tuot-

32 Aula & Heinonen 2002, 24-32
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jéalleenmyyntiarvolla tai pitkalla huoltovalilld. todelliset syyt hankintaan voivat
kuitenkin olla toisenlaiset. Brandin status, design, menestys tai arvostus. Itse
fyysinen tuote voi olla kopioitavissa, mutta brandin henki ei ole. Hyva Bréindi
muodostuu monista tekijoistd. Se on aineellista (tuote,pakkaus,hinta,nimi,design).
Se on aineetonta (persoonallisuus, imago). Se vaikuttaa ostopddtokseen. Se dif-

feroi tuotteet ja palvelut. Se on tuottajan ja asiakkaan vilinen omistettava suhde.

Tuotteen totuuden hetki on markkinoilla. Se, mita havaitaan, ymmarretdan ja
miten se tulkitaan, on asiakkaan itsensd toteamaa ja hyviksymad. Normaalisti
yrityksen sisalla on vahva kisitys tuotteesta, sen ominaisuuksista ja asiakkaille tar-
koitetuista eduista. Kilpailukykyisia ominaisuuksia tarjoava tuote vieddan asiak-
kaille useimmiten jakelukanavien kautta. Yrityksen kannalta tuote on itsestddan
selvisti tietynlainen, edustaa tiettyd laatua ja tiettyja etuja. Markkinoilla pyritaan
kertomaan tuotteen eduista erilaisilla toimenpiteilla ja viesteilla. Kuitenkin asiak-
kailla on vain rajallinen tieto tuotteen ominaisuuksista ja sen takana olevasta
taidosta ja osaamisesta. Asiakas kohtaa vain ne tuotteelle luodut erilaiset viestit,
teemat ja tyylin, jotka ovat ndhtavissa ostoymparistossa. Brandikonsepti > tapa
toimia, symbolit + tyyli, slogan + teema. Asiakas paattelee brandin toiminnan
johdonmukaisuudesta enemmaén asioita kuin yleensa ajatellaan. Kun ihminen
huomaa jotain uutta hidn havahtuu. Ratkaisevaa pysdhtymiselle on erilaisuus. On
oltava rohkeutta tuoda esiin oma poikkeuksellisuutensa, silld thmiset huomaavat
eroja. Ihmisen tarkka havainnointikyky on niiden pienten briandien mahdollisuus,

jotka pystyvit toteuttamaan merkitystdin loppuun asti.**

3% Aula & Heinonen 2002, 24-32
3% Lindroos, Nyman,Lindroos.2005. 254-258
60
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4.9 Design ajurit

Design ajurit kiteyttavat suunnittelun tavoitteet keskeisiksi paamadriksi,
joita kohti konseptointiprosessi suuntautuu. Tiedonhaun perusteella olen
tilvistanyt ajurit seuraavasti:

* Kustomointi > varit, mallit ja koot
* Helppokayttoisyys > jos kustomoitavissa
* Design > muotokieli / tyyli /tekstuuri / struktuuri jne. > lisdarvo

B 7’dnd iS a p?”O?’}’liS (4 > * Brandi > jotain muuta kuin mita markkinoilla on
B C . }[ * Laajennettavuus > saman mallin kehittyminen jatkossa
\7 Zmnmg am * Kokonaan uudenlainen vaappujarjestelma

* Valmistusmenetelmat > nykytekniikat ja tulevaisuuden tekniikat

* Helposti ostettava > myyntipakkaus, jossa jotain muutakin lisaarvoa

61



Kuva 40. Kiellettya aluetta
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5. Yhteenveto

Opinnaytetyd oli mielenkiintoinen ja opettavainen matka vaapun konseptisuunnit-
teluprosessiin. Tyon tavoitteena oli luoda kolme vaappukonseptia, joissa olisi kaupal-
lista, kayttajalahtoista ja muotoilullista lisd-arvoa. Opinndytetyon painotus oli toimivan
vaapun suunnittelemisessa, jota tuettiin visuaalisen identiteetin eli nimen, sloganin,
tarinan ja pakkauksen visualisoinnilla. Opinnéytetyo oli henkilokohtainen projekti, joka
pohjautui tekijan vahvaan mielenkiintoon kalastusharrastusta ja muotoilua kohtaan.
Tyon aikana mielenkiinto ei ole laantunut vaan pikemminkin lisaantynyt. Ty oli teki-
jéalleen ensimmainen kontakti muovisten vaappujen suunnittelun maailmaan. Tama tyo
on vaapun tuotteistamisen alkutaival, jonka loppumatka on vasta alkanut. Tyon tavoit-
teiden toteutuminen antaisi hyvit evait vaapun tuotteistamiseksi oikeaksi tuotteeksi

markkinoille.

Mielestani onnistuin luomaan kolme mielenkiintoista vaappukonseptia ja niille kullekin
briandikonseptin. Jokaiselle konseptille syntyl omanlaisensa visuaalinen identiteetti, joka
myo6s kytkeytyl vahvasti myos itse tuotteeseen, pienid detaljeja mydden. Kokonaisuuden
suunnitteleminen oli antoisaa, mutta samalla haastava. Nain jalkikateen ajateltuna kol-

men vaapun konseptisuunnittelun olisi voinut kutistaa vaikka kahteen.

Opinnaytetyo kerési laajasti perustietoa kalastuksen viitekehyksesta eli kalastajista,
kalastustilanteesta ja kaloista. Tiedonhaku alkoi omista seitseman vuoden aikana
syntyneistd huomioista ja kalastuskokemuksista, joille lahdettiin etsimddn vahvistuksia
konseptisuunnittelun tueksi. Vaapun syvalliseen problematiikkaan perehdyttiin funk-
tioanalyysin ja vaappuun liittyvan monipuolisen tiedonkeruun avulla. Uuteen arvoon
johdatteli toimiala-analyysi, jossa selvitettiin toimialan konventioita. Konsepteille
pyrittiin luomaa oma strategiaprofiili, joka eroaisi markkinoilla olevista tarjonnasta.
Toimialan analysointi auttol nakeméaan mihin markkina on painottunut ja missi voisi
olla potentiaalia. Jatkossa konseptien markkinapotentiaalia arvioitaessa on syvennyttava

atheeseen paremmin.

Tuoteanalyysin avulla selvitettiin myynnissd olevien muovivaappujen ominaisuuksia

63

erilaisista nakokulmista. Fokusryhmakyselyn avulla paneuduttiin oikeiden kayttijien &
kalastajien mielenmaisemaan. Fokusryhmakyselyn toteuttaminen oli mielenkiintoista ja
saadut vastaukset illahduttivat kovasti. Kyselystd jai yhteisollinen ja kédyttajalahtoinen
fiilis, joka than varmasti antaa paremmat evaat kehittaa vaappua kuin yksin tekeminen.

Jatkossa fokusryhmaélaiset ovat vaapun kehityksessda mukana.

Kaikki uusi tieto puettiin design draivereiksi, jotka ohjasivat konseptointiprosessia.
Olen erittdin tyytyvainen jokaisen vaapun muodonantoon ja designiin. Ne miellyttavat
silmaa ja ovat hieman erikoisia erottua joukosta. Mielestani muotoilullinen lisiarvo
toteutuu konsepteissa. Muotoilu on perinteeseen kallistuvaa, mutta funktionaalisella
tasolla uutta. Testaus pikamalleilla tulee antamaan suuntaa evdat muutoksille mi-
toituksessa ja halutun uintilitkkeen hakemisessa. Jokaisen konseptivaapun teknisessa
toimivuudessa on varmasti parannettavaa. Toimivuus kiteytyy kuitenkin oikeisiin
valmis-tusmateriaaleihin ja niiden teknisiin ominaisuuksiin, jota ei pelkilld pikamal-
leilla voida todentaa. Konseptivaappujen visuaalinen identiteetti ja pakkaus kehittyvat

varmasti kun tuotteistus etenee. Enimmakseen olen tyytyviinen kokonaisuuteen.

Olen iloinen, ettd valitsin omakohtaisen ja itseani kauan piinanneen atheen opin-
naytetyokseni. Itselle tekeminen on ollut palkitsevaa niin itse prosessina kuin siitd
syntyneiden tulostenkin takia. Miksei sitd joskus voisi teha itsellekin asioita. [lman
yhteistyOyritystd ja sen asettamia reunachtoja on ollut vapaus tehdd mita vaan ja se on
ollut seka antoissaa ettd samalla ahdistavaa. Mielestini yritysyhteistyon pois jattaminen
antol paremmat evaat opinndytetyolle. Vapaus on antanut tilaa runsaalle ronsyilylle,
mutta toisaalta se on ollut konseptisuunnittelun luonnetta ruokkivaa. Olen oppinut
prosessin aikana mielestani analysointia, kyseenalaistavaa tydtapaa ja erilaisia tyokalu-

ja tutkivaan toimintaan liittyen. Lopullinen tuotteistus on oma tarinansa.
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