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Thvistelma

Tassa opinnadytetydssa teen visuaalisen ilmeen suomalaiselle kosme-
tilkkkapakkaukselle. lhonhoidon suosio on noussut viime vuosina tasai-
sesti, ja erityisesti japanilainen ja korealainen kosmetiikka on tunnettu
Suomessa. Tavoitteeni on vastata ilmioon ja luoda sen suomalainen
versio, joka herattaisi vastaavanlaista eksoottisuutta ja kiinnostusta
Japanissa.

Tutkin Japanin ja Suomen ihonhoidon historiaa, ja kulttuurien yhtéa-
laisyyksid ja eroja. Suunnittelutyoni tukena pohdin Suomen nykyista
imagoa loytamieni esimerkkien avulla, ja miten suomalaisuus on mah-
dollista havainnollistaa pakkausgrafiikan keinoin. Suunnittelemallani
grafiikalla tahdon tuoda lisdarvoa kosmetiiikkatuotteelle ja vahvistaa
Suomi-kuvan tunnettavuutta.

Loppussa esittelen suunnittelemani grafiikan. Erittelen visuaalisen il-
meen muodostavat elementit kuten typografian, logon ja varimaailman,
seka niiden taustamotiivit.

Avainsanat
Pakkausmuotoilu
Visuaalinen identiteetti
Japani

Brandi

Abstract

My final thesis project consist of creating a visual design for
Finnish cosmetic packaging. Nowadays skin care is becoming
more global phenomenom. Especially, Japanese and Korean skin
care routine are well known consepts in Finland. The aim of my
thesis is to create a Finnish skin care consept that would raise
interest in Japan.

The process started by researching about both Finnish and Japanese
history of skin care and comestic product related behaviour. To support
my design | studied Finland’s current image and how to visualize it. The
goal of the package graphics is to bring additional value to the cosmetic
product and simultaneously enhance Finland’s brand image.

The final result is a visual design for the packaging graphics.

| categorized the aspects of the design into typography, logomark and
colors. In addition, | explained my design motives behind previously listed
graphic elements.
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l.

Johdanto

Vietin vaihtovuoteni Japanissa opiskellen kiotolaisessa yliopistossa, missa
padsin tutustumaan japanilaiseen pakkausmuotoiluun ja kiotolaiseen
estetiikkan tajuun. Huomasin pian, etta paikallisten bréndien tarjonta oli
laaja, ja etta Kiotolla itselldan on Japanissa vahva brandi Japanin kaupun-
keja vertaillessa. Huomasin my®ds, ettd japanilaiset matkustavat paljon
kotimaassaan tutustuakseen erityisesti tietyn kaupungin ominaisruokiin

ja -kasitoihin, joita on vaikea saada kasiin muualla Japanissa. Japanissa
asuvan on mahdollista kdyttda japanilaisia tuotteita, kuluttaa japanilaista
mediaa ja sydda japanilaista ruokaa, mutta sama asetelma toimisi huonosti
Suomessa.

Japanilaisiin verrattuna suomalaiset kuluttavat enemman monikansallisten
yritysten palveluja, tai pitévat niiden suomalaisia kilpailijoita laadultaan
huononpina vahaisen suosion takia. Suomeen matkustaville japanilaisille
turisteille on vaikea suositella ruokapaikkoja, joissa tarjoiltaisi perinteisia
suomalaisia ruokia. Suomen ulkonasydmisen kultturin historia ei ole pitka
ja hintataso verrattain korkea. Suomalaisten ruokien sijaan suomalaiset
syovat ulkona usein pitsaa, kebabbia, sushia ja muita suomalaisen maku-
mieltymyksiin sovitettuja ulkomaisia ruokalajeja. Moni ulkomaalainen tuote
tai palvelu nauttii Suomessa sen tuoman eksotiikan arvostusta. Esimer-
kiksi terveyshyotyjen vuoksi kehuttua kookosvettd tuodaan Suomeen
Thaimaasta asti, mutta nykydaan myos suomalaista koivuvetta on alettu
tuomaan Aasiaan.

Ihonhoito on globaalisti kasvava ilmio, ja Suomessa erityisesti korealainen
ja japanilainen ihonhoito ovat heréattdanet kiinnostuksen. Halusin l&hestya
ilmiota, ja luoda suomalaisen vastineen ihonhoidolle, joka toimisi niin sen
kotimaassa kuin ulkomailla.
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2.

Suomi-kuva Japanissa

Suomi on maailmalla monelle ulkomaalaiselle vield tuntematon maa,
eika valttamatta herata niin myonteisia kuin kielteisia mielleyhty-
mid. Kuitenkin Japanissa Suomi on yllattéavan tunnettu ja herattdaa
ihmisisssa positiivisia mielikuvia. Suomella on puhdas ja luontoa ar-
vostava imago. Suomen vanhat PISA-tulokset ovat tuoneet Suomelle
imagon korkeakoulutuksen tasosta.

Molemissa maissa on yllattavan paljon yhtélaisyyksia niiden maan-
tieteellisesta etadisyydesta huolimatta. Maissa on korkea teknologia-
osaaminen ja kuluttajat vaativat laadukkaita tuotteita. Japanilaiset
ja suomalaisen arvostavat rehellisyytta ja pitavat kiinni lupauksista.
Maiden yhteensopivuus on edesauttanut maiden valisia suhteita.

Suomalaisen muotoilun on késiteesta on kehittynyt oma tyylisuun-
tansa. Suomalainen muotoilu kiinnostaa japanilaisia, silld se sopii ja-
panilaiseen makuun. Suomalaiselle muotoilulle ominainen laadukas,
yksinkertainen, mutta erottuva muotojen ja varien kokonaisuus sopii
kiireiseen japanilaiseen elamantyyliin ja luo tasapainoisuutta.

Japanilaiset ovat suosineet pitkdan kotimaisia tuotteita, mutta tilanne
on muuttumassa tasaisesti. Globalisaation ansioista myds Japani

on avannut markkinansa ulkomaille. Japanilaisten ja suomalaisten
yritysten yhteistyd on lisdantynyt tasaisesti. Japanilainen vaateval-
mistaja Uniglo teki malliston Marimekon kanssa vuonna 2019. Suo-
situssa mallistossa myytiin Uniglon vaatteita Marikon kukkakuoseilla
kuten kuvassa 1 nakyy.

Nykyisen Suomi-kuvan ansiosta halusin konseptin kohderyhmaksi I il e :
Japamn. .SL.Jome.a.Ia.l.r'].en m|r1|malls.t|s.uu51.a erottl.Jva graafinen .muo— e g e &
tokieli voisi herattda suosiota erityisesti Japanissa. Suomalaisessa | ”
kosmetiikassa kaytetyt luonnon ainesosat yhdistetdan puhtauteen ja
pohjoismaiseen eksotiikkaan. Jos suomalaista ihonhoitoa lahdettai- Kuva 1. Uniglo x Marimekko (Uniglo 2019)
siin viemaan lansimaihin, sen samanlaiset ainesosat ja kulttuuritausta

eivat herattaisi vastaavanlaista kiinnostusta kuin Japanissa.

| =
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3.1

Kosmetiikka Japanissa

Japani tunnetaan ténakin paivéna omalaatuisuudestaan, ja
maa on yksi menestyneimmista talousmahdeista. Etulyon-
tiaseman kosmetiikkamarkkinoilla antaa Japanin uniikki
historia ja sen syvat juuret kauneuden hoidossa. Japanilainen
kosmetiikka on maailmalla tunnettu korkeasta laadustaan,
seka kyvystaan hyodyntaa yhtaaikaisesti kulttuuriperinteita
ja viimeisinta teknologiaa tuotteissaan. Japanin suosituimmat
kosmetiikkavalmistajat kuten Shiseido ja Kose sijoittuvat
usein kansainvalisissa vertailuissa karkisijoille. (Statista Re-
search Department, 2012)

Japanilaiset kuluttajat tekevat kosmetiikkaostoksensa kéasi-
kauppatuotteita myyvissa apteekeissa, tavarataloissa, valmis-
tajan kivijalkamyymaldissa ja verkkokaupoisssa. Kuluttajille
tarjottavat palvelut eivat rajaudu pelkastéaan kosmetiikkatuot-
teisiin, vaan brandeilléd on lisdksi erillisia kahvila- ja kauneus-
hoitolakonsepteja. Tuotteen laatu on japanilaisille tarkein
ostomotiivi, joten on kayttdjaarvosteluilla ja kosmetiikka-alan
palkinnoilla on jalansijaa. @cosme on Japanin kaytetyin
kosmetiikkaan ja kauneudenhoitoon erikoistunut verkko-
portaali. Portaali kirjaa kuluttajien tuotearvostelut, ja listaa
tuotteet kategorioittain paremmuusjarjestykseen. Kosmetiik-
kaliikkeissa @cosmen palkituimmat tuotteet ovat tarrattuja @
cosmen merkinnalld, mika vahvistaa tuotteen laadunkuvaa.
Kuten kuvassa 2, Anessa on voittanut useita vuosia parhaan
aurinkosuojan tittelin.

Japanilainen ihonhoidon perusta on nelivaiheinen ihonhoito-
rutiini, joka poikkeaa tunnetusta korelaisesta 10-vaiheisesta
ihorutiinista. Tavoitteena on hyvin kosteutettu kirkas iho
sopivalla maaralla tuotteita. Ihohoito aloitetaan kasvojen
kaksoispuhdistuksella, joka kasittda puhdistusoljyn, seka
puhdistusvaahdon kayton.

Taman jélkeen iho kosteutetaan kahdella eri tuotteella kuten
kasvovedelld, hoitonesteelld tai kosteusvoiteella. Rusketus
ei ole Japanissa yhta arvostettu kuin lansimaissa vaan ihon-
hoidossa tavoitellaan usein bihaku-kauneuskasitetta. Bihaku
tarkoittaa suomeksi kaunista valeaa ihoa ja eri kosmetiik-
kavalmistavat markkinoivat tuotteitaan ihoa vaalentavalla
ominaisuudella. N&in ollen japanilaisen ihonhoitorutiiniin
taydentaa lopuksi aurinkosuoja. (Elysia 2013).

Japanilainen kosmetiikka pohjautuu perinteikkyydelle ja
yksinkertaiselle tehokkuudelle. Valmistajat suosivat ihonhoi-
totuotteissaan vuosisatoja kaytossa olleita tehoaineita kuten
vihreaa teet, riisia, helmia ja merilevag, joiden tehokkuus

on ollut tiedossa niiden kokemuspohjan vuoksi. Perinteisista
ainesosista kehitetdan kuitenkin jatkuvasti parempia tuotteita,
mutta ne toimimat myds useissa tuotesarjoissa pohjana.

Japanilaiset ovat erityisen kiinnostuneita tuotteen muotoi-
lusta ja pakkauksen yksityiskohdista. Japanilaisten kulut-
tajien tarpeet ovat riippuvaisia vuodenajoista ja vaihtuvista
trendeista. Tarjonta kotimaisista kosmetiikkavalmistajista on
laaja, joten ulkomaalaisilta brandeilta, jotka haluavat Japanin
kosmetiikkamarkkinoille odotetaan tarkkan&kdisyytta ja
paneutumista brandin luomiseen. Tuotteen tarinankerron-
nallissus, yksildllisyys ja huolellinen suunnittelu kiinnostavat
japanilaisia.

Kuva 2. Anessa-aurinkosuoja (kokoshin 2019)
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3.
Yojiya

Yojiya on yksinomainen kiotolainen kosmetiikkavalmistaja. Tuottei-
den kiotolaisuutta on vaalittu, jopa niin pitkélle, ettei tuotteita ole
saatavilla kuin Yojiyan omista liikkeista Kiotosta tai tarkoin valituista
tax free myymaloista. Brandin luomista on mietitty niin laajalti, ettd Kuva 4. Kyobeni (Yojiya 2019)
Yojiyan konserniin kuuluu my6s kahvila ja Yojijan tuotteita hy6-
dyntéva kauneushoitola. Kuvassa 3 nékyy, kuinka Yojiyan liikkeet
noudattavat Kioton historiaa kunnioittavia arkkitehtuurisdantoja.
(Yojiya 2019)

Yojiya aloitti kosmetiikkan valmistamisen vuonna 1904 myymalla
Kioton viihdetaiteijoille meikki- ja ehostusvalineita esiintymistarkoi-
tukseen. Vuonna 1920 Yojiya aloitti aburatori-6ljypaperin markkinoi-
misen, minkd merkittavéksi asiakasryhméaksi muodustuivat Kioton
geishat. Historiaan pohjautuen, Yojiyan logon kerrotaan saavan
vaikutteita tasta taiteellisesta kuluttajaryhmasta. Logo on tussipiirros
kiotolaisen naisen heijastuksesta taskupeilista. Logo viittaa naisen
ulkon&ddsta huolehtimisen tarkeyteen. (Yojiya 2019)

Yojiyan kosmetiikkatuotteet vastaavat perinteista kiotolaista este-
tiikan tajua. Yojiyan huulipunat ovat tehty levitettavaksi siveltimellg,
minka tarkoitus on antaa kayttgjalle herkka ja taiteellinen meikkaus-
kokemuks. Yksi Yojiyan ominaistuote on kyobeni-nimea kantava
huuliin siveltava kuiva pigmentti. Huulipunalla on pitka historia, ja
sen tyypillinen kayttdjaryhma ovat kiotossa tydskentelevét geishat.
Huulipuna puristetaan saflorin kukista kuivaksi koostumukseksi, joka
ndyttaa kultaiselta kuten kuvassa 4. Sivellessad maralla meikkisivel-
timella huulipuna muuttuu punaiseksi huulipigmentiksi. Perinteisen
huulipunapakkauksen hinta liikkuu muutamassa sadassa eurossa,

mutta tuotteen kestéavyys on myos tavallista huulipunaa pidempi. . » o
(Yojiya 2019). Kuva 3. Yojiyan kivijalkamyymala (Yojiya 2019)
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Shiseido on niin kotimaassan Japanissa kuin lansimaissa tunnettu
laadukkaista kosmetiikkatuotteistaan, jotka yhdistelevat nykytekno-
logian tehokkuuta ja japanilaisen kulttuurin mystiikkaa. Shiseidon
juuret kosmetiikkavalmistajana ovat syvét, ja yritys luetaan maail-
man, seka neljanneksi vanhimmaksi, ettd suurimmaksi kosmetiikkan
tuottajaksi. Yrityksen perustaja Yushin Fukuhara aloitti kosmetiikka-
bisneksen vuonna 1872 Tokion Ginzassa, jolloin liike myi lansimaa-
laistyylisia apteekkituotteita. Fukuharan poika Shinzo alkoi kehittaan
yrityksen imagoa haluten yhditda niin lansimaisia kuin japanilaisia
vaikutteita kosmetiikkatuotteisiinsa. Shiseidon tuotteiden taso oli SHUEIDO
korkea ja yrityksella oli vahan kilpailijoita, joten Shiseido kiiri laajaan . !
suosioon Japanissa. Ajan saatossa Shiseido on laajentanut bisnes- MY ULTIMUNE
taan vuonna kauneushoitoloihin, kampaamoihin ja lastenvaatteisiin. . ETRENGTH .
Lisgksi, Shiseido on markkinoinut vuonna 2019 lanseeraamansa 5
jaatelomakua, jota kuva 6 esittaa. (Shiseido 2020)

Kuva 5. Shiseidon logoja (Shiseido 2019)

Japanilaiset tuntevat Shiseidon brénding, joka on esitellyt lansimaa-
laisia kosmetiikkatuotteita Japanin markkinoille. Kuitenkin Shiseido
on ottanut brandinrakennusprosessissaan vaikutteita itdmaisesta
filosofiasta. Shiseidon nimi voidaan kirjoittaa latinalaisin aakko-

sin tai kiinalaisin merkein. Shiseidon kiinalaiset merkit takoittavat
alkuperaa, mista kaikki on lahtdisin. Yrityksen nettisivujen mukaan
brandin filosofia on maanpaallisten hyveiden korostaminen, mika

luo ja yllapitaa uusia arvoja. Shiseidon symbolinen kamelian kukkaa SHUFEIDO

kuvaava logo on sailynyt yrityksen tuotteissa jo vuodesta 1915 kuten s

kuvasta 5 voi huomata. Logo on kestényt ajan ja lapikdynyt vain
muutamia hienosaatdja sen ulkomuotoon liittyen. Kamelian kukka
on tarkea elemetti japanilaisessa estetiikassa, silla sen on kaytetty
uskonnollisissa ja pyhissa seremonioissa. Liséksi, kukkaa kaytetaan
perinteisessa ikebana-kukkienasettelussa. (Shiseido 2020).

Shiseidon myyntivaltti sen rantautuessa ulkomaan markkinoille oli
brandin tuoma mystiikan arvo. Kuluttajat eivat olleet ennet kuulleet
Shiseidosta, mutta tuotteiden japanilainen alkupera ja tuntemat-
tomuus onnistui herattdmaan kuluttajissa salaperaisia ja kiehtovia Kuva 6. Shiseido-jaételd (Shiseido 2019)
mielikuvia. (Roll 2006.)




3.4

Kosmetitkka Suomessa

Suomalaiset aloittivat kosmetiikkatuotteiden kayton japanilaisia
myoéhemmin 1800-luvulla. Suomalaisten kauneudenhoito sai mallia
Ruotsin hovilta, jossa ylhaiso kauneutta hoiti kauneutta ranskalai-
seen tapaan. Kauneudenhoito pysyi varakkaiden ihmisten aktivi-
teettina 1900-luvulle, jolloin keskituloiset ihmiset pystyivéat osta-
maan yksinkertaisia kosmetiikkatuotteita. Kuitenkin ihoa hoidettiin
ensisijaisesti saunalla ja saippualla. Kosmetiikkaa valmistettiin itse
luonnosta poimituista kasveista ja kukista. Kotitekoisen kosmetiikan
valmistukseen liittyi paljon perinteita ja erilaisia uskomuksia, esimer-
kiksi kesélla sivelty mansikka ehkaisi tulevan talven ihovaurioita.
Ihon ehostaminen kosmetiikalla alkoi noin 1930-luvulla ja Suomeen
rantautui vahitellen kosmetiikkasarjoja kuten kuvan 7 Isodol. Ajan
kauneusihanne oli punaiset posket ja vaalea iho, silla ruskettunut iho

yhdistettiin ulkona ty&skentelevaan, vahavaraiseen kansaa. (Hilvo- Mll[[:l ‘lu";],i]’l Sil][}l.n,
nen, Vilenius 2006, jos hoidatte niiti oikein:

Iltaisin on ibo raviitava hiero-
malla sithen ISODQL kisi-
voidetta. Munta' vi tarvita,
Jos vain sddnndllisesti kdvidtte
koeteltua kisivoidetta

s O I O I

Kuva 7. Isodol (El&m&n menoa itsendisessa Suomessa 2019)
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Suomalainen thonhoito

Suomalaiset arvostavat kosmetiikassaan eniten yksinkertaisuutta ja
vaivattomuutta. Suosittuun korealaiseen 10-vaiheiseen ihorutiiniin
tai jopa japanilaiseen 4 vaiheiseen ihonhoiturutiiniin verrattuna ovat
suomalaiset vahemman halukkaita rakentamaan ihonhoitotapojaan
kerrostamalla monta eri tuotetta. Ihonhoidolla on Suomessa haettu
ratkaisuja tiettyihin iho-ongelmiin kuten akneen, ihottumaan tai kui-
vaan ihoon. Sen sijaan Aasiassa ihonhoidossa on kyse hyvinvoivan
ihon yllapidosta.

Suomalaista kosmetiikkaa voi kuvailla sanoilla vastuullisuus, puhtaus
ja suomalainen luonto. Suomessa kosmetiikkaostokset tehdaan
usein tavarataloissa tai kauppaketjuissa paivittaisten ostosten ohella.
Suomalaisella tunnetulla kosmetiikkavalmistajalla Lumenella ei ole
omia kivijalkamyymalditd oman tehtaanmyymalansa liséksi. (Lumene
2020)




3.0

l.umene

Lumene on Suomen tunnetuin kosmetiikkavalmista jo vuodelta 1970. v CLEAN FORMULAS

Lumene nimi on peréisin Kuhmoisten Lummene-jarvesta. Yrityksen
tunnuslause on "Pohjoisen luonnon voima - Tieteen jalostamana”.

(Lumene 2020) w NO ANIMAL TESTING A

v SUSTAINABLE NATURAL INGREDIEMT SOURCING

Lumenen kosmetiikka sisaltda 80% luonnollisia raaka-aineita, ja W VEGAMN SKINCARE |
osa tuotteista on tdysin vegaanisia kuten mainoskuvassa 8 nakyy.

Tuotteissaan Lumene kéayttdaa pohjoisen luonnon ainesosia kuten

koivua, hunajaa ja metséamarjoja. Lumenen tuotteiden paaraaka-aine

on pohjoinen ldhdevesi, joka tulee Suomen Lapista. Lahdevesi on

keratty suoraan lahteen avannosta ja silla kerrotaan olevan ihoysta- "
vallinen matalan ph-arvon ansioista. Lumenella on eri tuotesarjoja, £ g ——

o, L

jotka keskittavat erityyppisten iho-ongelmien hoitoon. Tuotesarjojen ok 45
nimet on otettu suomen kielestéa kuten sisu, hehku, l[ahde ja valo. S AT
(Lumene 2020.) i &

'.!. 3

o

Kuva 8. Lumenen mainonta (Lumene 2020)
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Taustoltus

Aloitin muotoiluprosessin etsimalla suomalaisia kosmetiikkatuotteita
ja tutkimalla niiden visuaalista ilmettd. Nykyisia esimerkkeja tutkimal-
la pystyin hyddyntdma&an benchmarking-vertailuanalyysia, ja tunnis-
tamaan kdytetyimmat |ahestymistavat. Halusin visuaalisen ilmeen
olevan jotain uutta, mik& herattaisi kiinnostuksen niin kotimaassa
Suomessa kuin ulkomailla Japanissa.

Tutkittuani kosmetiikkatuotteita niin Suomessa kuin ulkomailla
kaytettdan luonnon elementteja. Kosmetiikkapakkausgrafiikassa
kaytetdan kukkia, kasveja, orgaanisia muotoja ja aineisosien kuvia.
Tahtdimeni oli yhdistdd kosmetiikka ja téysin toisenlainen asia
Suomen kulttuurista. Tiesin, ettd hyvat tuotteet voivat olla kiven alla,
joten vertailuanalyysin aikana kévin tutkimassa erilaisten matka-
muistomyymaélien tarjontaa. Helsingin Designmuseossa sain kéteeni
Tanjotoemi-nimisen suomalaisjapanilaisen kollektiivin designtuottei-
ta. Kuten kuvassa 9 nékyy, Tanjatoemi-toiminimi myy origamipaperia
suomalaisten ruokien kuvilla, mika vastasi hyvin sitd, minka tyyppi-
seen suuntaan haluan vieda konseptia.

Kuva 9. Origamipaperi (Tanjatoemi 2018)
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KALSARIKANNIT

The 'Fceling when you are guing to get drunk

([ J
Suomi-kuva s e

Suunnitteluvaiheessa tutkin esimerkkien avulla Suomi-kuvaa ja sen
tyypillisia piirteita. Tutkin suomalaisia matkamuistoja ja tietyt piirteet
erottuivat selkedsti. Helpoin [&hestymistapa on kayttda muotoilun ul-
koasussa kansallisperinteitd, maan lippua tai sen véreja ja symbolei-
ta. Erityisesti matkamuistot ja edulliset muotoilutuotteet kayttavat
t&ta 1ahestymista. Sitdvastoin Japanissa halpoihin matkamuistoihin
voidaan laittaa kuvia japanilaisista kirjoitusmerkeista, geishoista tai
samuraista. Na&illa tuotteilla voi kertoa helposti, missa on kaynyt ja
mika on tuotteen alkuperd, mutta visuaalinen toteutus voi olla usein S
halvan nékoinen, ja paikalliset eivét itse ostaisi kyseisia tuotteita. Li- Kuva 11. Kalsarikannit-emoji (Finland.fi 2020) F—v

saksi, iime ei anna kuvaa kestavasta tuotteesta, jota kuluttajat pitavat F

arvokkaana ja haluavat sailyttaa useita vuosia.

Kollaasi 1. Matkamuistot (Hoppula L. 2020)

Toinen ldhestymistapa on luonto, silld Suomi tunnetaan tuhansien
jérvien maana. Suomijulisteissa on kuvan 10 kaltaisia ndkymia
kuten jarvid, metsia ja lumisia tuntureita viestien pohjoismaalaisesta
arktisuudesta. Julisteissa ndhddaan myo6s pohjolan eldimia kuten
kettua, karhua ja hirved. Tunnettu matkamuistomyymalien tuote on
suomalainen poropehmolelu.

Yksi toistunut I&hestymistapa on myds huumori. Suomeen ja suoma-
laisen paivittdisesta kulttuurista nostetaan ylos esimerkiksi ulkomaa-
laisten mielestté outoja tapoja, mutta suomalaisille itsestaan selvia
ilmiditd. Suomalaisista ilmidista erityisesti saunomiskulttuuri herattaa
kummaksuntaa kulttuureissa, jossa alastomuus on tabu. Suomalai-
nen sisukasite, seka ilmakitaran ja kannykan heiton mestaruuskil-
pailut ovat omaleimaisia. Suomen kieli on monelle ulkomaalaiselle
hankala ja omaperainen kieli, josta voidaan poimia outoja sanoja,
joita yritetéddn avata kieltd tuntemattomalle. Suomen ulkoministerio
aloitti suomi-emojien suunnitteluprojektin, ja julkaisi vuonna 2015 fin-
land.fi verkkosivulla erilaisia Suomeen liittyvid emojeja selityksineen.
Kuvassa 11 on projektiin kuulunut kalsarikénnit-emoji. Kuva 10. Jarvisuomi (Suomenluonto 2017)




4.3

Konsepti-ideat

Taustatutkinnan jalken kokosin Suomeen liittyvista ilmidista nelja eri
konseptia. Nadiden konseptien tarkoitus on toimia suuntana ja tausta-
tarinana suunnittelussa, mutteivat ne kuvaa pakkauksen visuaalista
ilmetta. Tein konsepteista koneella alustavia luonnoksia miettien
pakkauksen tulevaa visuaalista ilmetta.

Konsepti 1 Revontulet

Konsepti 2 Suomalainen muotoilu
Konsepti 3 Helsinki

Konsepti 4 Suomalainen sauna

Moodboard 2. Konseptit (Hoppula L. 2019)



4. Prosessi

Luonnoksia, Hoppula L. 2019.
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Luonnoksia, Hoppula L. 2019.
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Luonnoksia, Hoppula L. 2019.
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4.4

Moodboardit

Naytin koseptivaihtoehdot japanilaisille ystéavilleni ja pyysin heita ker-
tomaan, mitka ideat kiinnostivat heitd eniten. Revontulet, muotoilu

ja Helsinki heréttivat eniten kiinnostusta. Revontulet ja suomalainen
muotoilu ndhtiin miellyttdvana ideana, joka tukee jo olemassa olevaa
Suomi-kuvaa Japanissa. Helsinki nahtiin vaikeana toteuttaa, mutta
lopputulos olisi mielenkiintoista ndhda. Sauna taas ei herattanyt

yhtd myonteisia mielikuvia, ja se nahtiin hankalana sovittaa yhteen
kosmetiikan kanssa. Palautten pohjalta tein moodboardit, jotka
kuvaisivat paremmin néilla konsepteilla hakemaani tyylisuuntaa.

Konsepti 1 Revontulet

Kosepti 2 Suomalainen muotoilu
Konsepti 3 Helsinki

Konsepti 4 Suomalainen sauna




4.4

Scandinavian design

Teemana on pohjoismainen muotoilu ja sen tuoma kodikkuus.
Hain konseptiin kodikkuutta ja rentoja linjoja, seka viivoja jotka
tuovat joustavuuden tuntua. Konseptin varimaailma on pehmea ja
lapikuultava. Kuvitustyylin keskiéssa on muutama erottuva piirre,
muuten konsepti on vahaeleinen.

Moodboard 2. Scandinavian Design (Hoppula L. 2020)
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4.4

Aalto

Kuvitustapana on aalto, ja niiden liikkeen tuoma gradientti. Keskios-
sa ovat tummat ja erottuvat varit. Tarkoituksena on hakea varien ja
elementtien vastakkainasettelu, joka herattédad huomion.

Moodboard 3. Aalto (Hoppula L. 2020)
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4.4
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Visuaalinen tyyli on pehmea ja taiteellinen. Keskidssa ovat pydreat
muodot, joihin tuodaan kontrastia pienilla linjoilla.
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Moodboard 4. Soft (Hoppula L. 2020)



Valmis tuote
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Valmis tuote

P&adyin lopullisessa pakkausgrafiikassa yhdistdmé&an kaksi ensim-
maistd moodboardia, vaikkakin konsepti taipuu hiukan enemman
esimmaisen vaihtoehdon suuntaan. Kumpikin suuntaus sai hyvak-
syntaa japanilaisilta ystavilténi, ja ne ilmensivét haluttua grafiikan
tyylisuuntaa. Yhdistin siis konseptina revontulet ja suomalaisen muo-
toilun, sekd moodboardien tyylisuunnasta herkkyyden ja kontrastit.
Tyylisuunta oli toteutuskelpoinen, eika edennyt liilan hankalaksi.
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5.1

Varit ja elementit

Gradient

Valitsin tuotteeseen turkoosin ja sinisen savyja yhdistavan gradien-
tin, seka yksityiskohtiin valkoisen varin. Sinisen sévyt valikoituivat
samaani palautteen perusteella. Sininen ja turkoosi yhdistetdaan
helposti aurora borealis -ilmioon

Valitsin tuotteen nimeksi Auroran revontuliteeman vuoksi. Sana on
tarpeeksi lyhyt ja typografisesti miellyttava. Japanissa revontuliin
viitataan ensisijaisesti aurora-nimelld, joten nimi toisi lisdarvoa pak-
kaukselle. Nimen myéta pakkaus on helpompi yhdistda revontuliin ja
pohjoiseen arktisuuteen.

C26M2YQ9KO C80MOE8Y25K8 COMOYOKO
R 184 G 223 B 229 R46 G 8/ B 133 R 255G 255 B 255
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5.2
lypogralia

Valitsin pakkaukseen Didot-uusantikvafontin. Didot-fontin kirjaimis- AB (] I) E F(}HIJKLMN

sa on suora akseli, ohuet paatteet ja jyrkka liitos. Didot sopii hyvin

lyhyisin otsikkoihiﬁ, ja v.agti'i riittévan 'koon.tuodgkse.en §i|le tyypillista ° () I) () RST[JV\/\/ x YZ
erottuvuutta. Ohuiden linjojen vuoksi fontissa historiaa ja tyylikkyyt- <
5. ariy 209 Didot abedefghijklmn

Japanilaisesta graafisesta sunnittelua tutkiessa voi tormata vieras- ;
kieliseen tekstiin, jolla ei ole merkitysta, vaan tarkoitus on nauttia Oqu‘Stu VW X}

sanojen ja typografian ulkomaalaisesta eksotiikasta. Sama ilmi on
tuttu niin Iansimaissa, silld kiinalaisia merkkeja on lisdtty muotoiluun
tuomaan itémaista eksotiikkaa. Didot tuo pakkaukseen mukaan sen
eurooppalaista historiaa ja tyylikkyytta, mika voi olla hyva myyntivalt-

' ABCDEFGHIJKLMN

Didot-fontin pariksi valitsin Futuran. Futura on paatteeton ja tuttu

kirjainten geometrisistd muodoistaan. Fontit sopivat mielest&ni F U tU rq PT O PQ RSTUVWXYZ

miellyttdvasti yhteen niiden vastakkainasettelun tuoman kontrastin

ansioista. abcdefghqklmn
opgrstuvwxy
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5.3

Pakkausgrafiikka

Pakkausgrafiikka pohjautuu tekemiini luonnoksiin ja niistd saamaani
palautteeseen. Viivojen on tarkoitus ilmentéaa, seka revontulimaisia
aaltoja, ettd minimalistisia arkkitehtuurisia muotoja. Viivojen vaihtele-
va paksuus nostaa esiin muotoja ja luo pehmeita jannitteita.
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0.

Arviointu

Ihonhoito ja kosmetiikkapakkaukset ovat laaja aihepiiri,

mista voi ammentaa tietoa ldhes loputtomiin. Opinnaytetyoni
kannalta olisi ollut tehokkaampaa rajata aihetta ja pureutua
syvemmin haluttuun kohteeseen. Tutkiessani japanilaista
ihonhoitoa ja sen pakkauksia 10ysin ylldttavan paljon tietoa jo
muutamasta lahteesta, silla maan historia on pitka. Tutkies-
sani Suomen esimerkkeja jouduin hakemaan useampaa
|ahdetta. Aihepiirin kirjallisuus keskittyy yleensa kauneuden-
hoitoon kosmetologian nédkdkulmasta, joten Idhdemateriaalini
oli pdaosin verkkojulkaisuja ja raportteja.

Opinnaytyo prosessina opetti minulle tydn kokonaisuuden-
kuvan hahmottamista, ajankayton ja stressinhallinnan taitoja,
jotka ovat muotoilijalle valttamattomia taitoja. Olen tehtava-
nannon kuulemisen jélkeen usein syoksynyt suoraan tyon
tekemiseen, silla koen etta opin tekemalla parhaiten. Sain
opinndytetyon avulla entistd selked@man kuvan erindisten
valintojen, seka syy-seuraussuhteiden perustelemisen
tarkeydesta muotoilutydon ammatissa. Tehty lopputulos saa
enemman arvoa, kun sen syntyprosessi voidaan selittda ja se
on myds perusta branditarinoille.

JatkotyOston kannalta pakkaus vaatisi rajatumman suunnan
ja visuaalisen ihmeen tarkemman maarittamisen. Konseptia
pitdisi lisdksi hioa kayttajatestauksen, ja siitd saadun palaut-
teen avulla. Oheisissa seikoissa olisin voinut olla huolellisem-
pi tyoprosessin aikana.

Loppujen lopuksi olen tyytyvdinen pakkauksen visuaaliseen
ukoasuun. Sain luotua konseptille kohtuullisen lopputuloksen
ja perusteltua valitsemani design-elementit.
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