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VASTRA NYLAND, IDAG-kolumn tisdag 3.12 2019

Ann-Louise Erlund

En bra foretagsberattelse saljer battre

Alla har sdkert nagon gang hort uttrycket “en bra bild sdger mer &n tusen ord”. Det uttryck som
atminstone fér mig var obekant &r “en bra foretagsberattelse saljer mer an harda fakta” och efter en
stunds funderande konstaterade jag att det ligger ett bekant och viktigt budskap bakom uttrycket.

Storytelling, eller att beratta foretagets historia, ar en central del av marknadsforingen av sig sjalv
som foretagare och den egna verksamheten och anvands av manga féretag, bade sma och stora,
med stor framgang. Att foretagaren anvander den egna historien kan ge foér konsumenten en kansla
av ett genuint och arligt foretag. Berattelsen kan lyftas fram som ett sorts bevis pa att man vet vad
man haller pa med och man haller vad man lovar. En bra historia fastnar dessutom battre i
lyssnarens eller konsumentens minne.

Manga manniskor dlskar en bra berattelse och det ar alltid intressant att lyssna till féretagens
historia som kan presenteras via en berattelse och bilder fran foretagens arkiv. Dessa arkiv &r en
guldgruva for att skapa intressanta berattelser om foretaget for presentationer i olika sammanhang.
| Vastnyland finns cirka atta tusen foretag och lika manga berattelser som kunde berattas. Arligen
grundas cirka fem hundra nya foretag i regionen och nettodkningen ar 200 - 300 foretag pa arsniva
och lika manga nya beréattelser kommer da till. Naringslivets historia och en beskrivning av
naringslivet idag i Vastnyland kunde besta av manga mycket intressanta foretagsberattelser som
beskriver utvecklingen inom olika branscher och ocksa hur naringslivet utvecklats genom tiderna
inom byarna i Vastnyland.

Alla tycker om att lyssna till en bra historia och féretagshistoria kan anvandas mangsidigt i
marknadsforingen av foretagen sjdlva. Att anvdnda sig av berattelsen gér kommunikationen mera
engagerande och om berattelsen dessutom har ett bra innehall sa stoder den féretagens
varumarken. Vilken mojlighet det kunde vara att marknadsféra regionen via engagerande
foretagsberattelser som visar pa mangfalden av foretag som finns i Vastnyland. Nyligen gavs det ut
en bok om Vastnyland som beskriver lokalt producerad mat och boken ar ett bra exempel pa ett
initiativ att med engagerande beréattelser och bra bilder beskriva lokal matproduktion i Vastnyland.

Berattelsens och bildens betydelse i kombination 6kar och dessa krafter ar inte att ringakta utan
guldgruvor att anvanda nar man kommunicerar med andra for att beskriva den egna verksamheten.
Storytelling ar inget nytt — manniskor har sedan langt tillbaka i tiden samlats kring ldgereldar och
berattat historier for varandra. Berattelserna samlade manniskor och man kunde férmedla viktig
information. Vi har alltid anvant oss av berattelser for att forsta vara liv och varlden runt oss.
Berattelserna hjalper oss att na fram, bygga broar, skapa tillhérighet och igenkannande. Foretagens
berattelser vacker kanslor och som alla vet, kanslor slar hogre an fakta!
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