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Opinndytetyon tavoite oli selvittda Terissaari Oy:lle suomalaisen aidon
omenasiiderin tunnettavuutta ja maarittda kuluttajakohderyhmat, joille
suunnitellaan ja kohdistetaan rajalliset tuotekehitys, tuotanto-, markki-
nointi- ja myyntiresurssit joko yksin tai yhdessa muiden kotimaisten pien-
siiderituottajien kanssa. Siideriteollisuuden megatrendit vaikuttivat voi-
makkaasti erityisesti 18—34-vuotiaisiin kuluttajiin, jotka vaativat valmistus-
maaraltaan pienia, mutta korkealaatuisia artesaanisiidereita tuottamaan
ensiluokkaisia elamyksia ja kokemuksia. Terissaari Oy:n Johannes Vuorinen
perusti yhdessa muiden siideripientuottajien kanssa vuonna 2016 Suoma-
laisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS), jonka tehtava on edistdd myonta-
mansa ja sertifioimansa Suomalainen Aito Siideri SASS® -tavaramerkin mu-
kaista siiderin valmistusta Suomessa. Terissaari Oy valmisti ensimmaiset
suomalaiset aidot siiderinsa vuonna 2018. Kotimaisille kuluttajille suoma-
lainen aito siideri on uusi seka kasitteena etta tuotteena eika sen kotimai-
sia kuluttajakohderyhmia ole viela maaritelty.

Kyselytutkimus toteutettiin sahkdisesti Hdmeen ammattikorkeakoulussa
18-60-vuotiaille bio- ja elintarviketekniikan ja puutarhatalouden opiskeli-
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117, +6 % virhemarginaali). Kokonaisotannassa selvitettiin vastaajien esi-
tiedot, siiderin kulutuskayttaytyminen seka suomalaisen aidon siiderin ku-
lutuskdyttaytyminen. Tuloksien perusteella vastaajat eivat tunteneet suo-
malaista aitoa siideria tuotteena, silla heilla ei ollut tietoa niiden tuotemer-
keista tai valmistajista eikd niiden saatavuudesta heidan asuinpaikkojensa
vahittdiskaupoissa. Tulevaisuudessa tarkein kuluttajakohderyhma Teris-
saari Oy:lle on 18-34-vuotiaat kuluttajat, joille on avainasemassa |oytda
oikea markkinointi- ja myyntikanava ja -paikka seka hyodyntda mahdollisia
tassa tutkimuksessa esille tuotuja lisdarvotekijoita tuotekehityksessa, tuo-
tannossa, myynnissa ja markkinoinnissa.
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The objective of this thesis was to survey the awareness of Finnish Real
Apple Cider for the company of Terissaari Oy among consumer target
groups and to identify the groups to whom company’s product develop-
ment, production, marketing and sales resources are addressed and
planned either by itself alone or in cooperation with other small domestic
cider producers. Global megatrends of cider industry affect particularly
consumers aged 18-34, who require artisanal ciders of low volume but
high quality to provide with first-rate experience. In 2016, Suomalaisen Ai-
don Siiderin Seura ry (SASS) was founded by Johannes Vuorinen from Teris-
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certify and grant Suomalainen Aito Siideri SASS®-trademark based cider
production in Finland. Terissaari Oy manufactured its first commercial
Finnish Real Apple Ciders in 2018. Finnish Real Apple Cider is new in con-
cept and product for domestic consumers, and no Finnish consumer target
groups have been defined so far.

The consumer survey was conducted for 365 students aged 18 to 60 years
studying in the Degree Programmes of Biotechnology and Food engineer-
ing and Horticulture at Hame University of Applied Sciences in 2019. In the
study, respondent data and the consumption behavior of ciders in general
and of the Finnish Real Apple Cider, were investigated. The survey re-
sponse rate was 32.1 % (OU 117, margin of error 6 %). Results showed that
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availability in the retail of their place of residence. In the future, the most
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JOHDANTO

Siideri on yksi vanhimmista alkoholijuomista, mutta sille ei ole vielakaan
2000-luvulla virallista yksiselitteista maaritelmaa tai valmistustavan maa-
rittelya. Asiantuntijat, siideriteollisuus ja lait rinnastavat siiderin hedelma-
viiniin. Siiderin teollista valmistusta valvovien etujarjestéjen valmistusta-
voissa niin raaka-aineet kuin niiden osuudetkin vaihtelevat |ahteiden mu-
kaan ja teollista siiderid valmistetaan maailmanlaajuisesti kuin hedelmavii-
nid. Ainoa asia, jossa siideri ndyttaisi enda eroavan hedelmaviinista ja josta
asiantuntijat, teollisuus ja lait ovat vield yhta mielta on siiderin alkoholipi-
toisuus. Vuonna 2018 voimaan tullut uusi alkoholilaki ei auttanut siiderin
tai sen valmistustavan maarittelya Suomessa, silla sen myota poistui vaati-
mus alkoholijuoman valmistamisesta kdymisteitse ja vahittaismyynnissa
sallittiin alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-%:n alkoholijuomat.

Globaalit alkoholijuomateollisuuden trendit ja kotimaiset elintarviketren-
dit siirtyvat hyvin voimakkaasti myds suomalaisiin alkoholijuomiin, minka
seurauksena on koettu kotimaisten kasitydldisoluiden ja ginien voimakas
nousu. Seuraavaksi on odotettavissa kasityolaissiiderien eli artesaanisiide-
rien nousu siiderimyynnin paadluokkaan. Tassa tyossa kasityona tehtavista
suomalaisista aidoista siidereista kaytetdaan yleisnimed artesaanisiiderit,
koska sellaisiksi ne luokitellaan Yhdistyneessa Kuningaskunnassa ja Rans-
kassa. Opinndytetydn tilaaja on Johannes Vuorinen Terissaari Oy:sta, joka
perusti muiden kotimaisten siideripientuottajien kanssa vuonna 2016 Suo-
malaisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS). Suomalaisen Aidon Siiderin
Seura ry (SASS) pyrkii edistamaan sertifioimansa ja lisensioimansa Suoma-
lainen Aito Siideri SASS® -tuotemerkin alaista siiderin valmistusta Suo-
messa. Terissaari Oy valmisti ensimmaiset kaupalliset suomalaiset aidot sii-
derit vuonna 2018. Terissaari Oy:n valmistama suomalainen aito siideri on
kuitenkin kuluttajille aivan uusi kasite ja tuote eika yrityksella pientuotta-
jana ole ollut resursseja kartoittaa suomalaisen aidon siiderin kuluttaja-
kohderyhmia.

Opinndytetyon tavoitteena oli selvittaa Terissaari Oy:lle suomalaisen aidon
omenasiiderin tunnettavuutta kuluttajakohderyhmissa sekd heidan suo-
malaisen aidon omenasiiderinsd kuluttajakayttaytymista. Opinnaytetyon
tarkoitus oli kirjallisuusselvityksen ja kuluttajakyselytutkimuksen avulla
selvittdd Terissaari Oy:lle siiderikuluttajakohderyhmat, joille yritys voi
suunnitella ja kohdistaa hyvin rajalliset tuotekehitys-, tuotanto-, markki-
nointi- ja myyntiresurssinsa joko yksin tai sitten yhdessa muiden siideri-
pientuottajien kanssa. Opinndytetyossa selvitettiin, mika oli suomalaista
aitoa omenasiiderid, kuinka kuluttajien suomalaisen aidon omenasiiderin
ja teollisen siiderin kulutuskayttaytyminen erosivat toisistaan ja mika oli
kuluttajatutkimuksen merkitys suomalaisen aidon omenasiiderin tuoteke-
hityksessd, tuotannossa, markkinoinnissa ja myynnissa.



2 SIIDERI

Siiderille ei ole olemassa yksiselitteista maaritelmaa, vaan sen maaritelma
rilppuu madarittelijasta tai maantieteellisesta sijainnista.

2.1 Madritelma

Lea & Drilleau (2010, s. 59) maarittelevat siiderin yleisesti juomaksi, joka
on valmistettu omenoista. Pohjois-Amerikassa siiderilla (cider) tarkoite-
taan alkoholitonta, tuorepuristettua, pastoroitua ja suodattamatonta
omenamehua, mutta "kovalla siiderilld” (hard cider) tarkoitetaan ome-
noista fermentoimalla valmistettua alkoholijuomaa. (Lea & Drilleau, 2010,
s. 59; Jolicoeur, 2013; Joshi & Attri, 2017, s. 318). Siideri on alkoholijuoma,
joka on valmistettu fermentoimalla suodattamatonta omenamehua (Ma-
tei, 2017, s. 692). Euroopassa siiderilla, cider (Yhdistynyt kuningaskunta),
cidre (Ranska), sidra (Espanja), sidre (Italia) ja apfelwein (Saksa ja Sveitsi)
tarkoitetaan omenaviinia, “kovaa siiderid” tai omenoista fermentoitua al-
koholijuomaa erotuksena alkoholittomaan omenajuomaan tai omename-
huun (cyder). (Lea & Drilleau, 2010, s. 59; Jolicoeur, 2013; Joshi & Attri,
2017, s. 318; Joshi, Panesar, Rana & Kaur, 2017, s. 10, 49)

Siideri on omenamehusta alkoholikdymiselld valmistettu matala alkoholi-
nen juoma (Joshi & Attri, 2017, s. 318). Siiderin alkoholipitoisuus on
yleensa 2—8 tilavuusprosenttia (Joshi ym. 2017, s. 10). Alkoholipitoisuus
voidaan lyhentaa til-%. Siiderit voidaan luokitella alkoholipitoisuuden pe-
rusteella laajemmin “pehmeiksi siidereiksi” (soft ciders) 1-5 til-% ja "ko-
viksi siidereiksi” (hard ciders) 5 - 8 til-% (Joshiym., 2017, s. 10; Joshi & Attri,
2017, s.318-319). Omenaviini valmistetaan omenamehusta tai omename-
hutiivisteesta alkoholikdaymiselld, jossa siideriin lisatdan sokeria tai sokeri-
Iahde, jolloin sen alkoholipitoisuus nousee 8-14 til-% (Joshi ym., 2017, s.
10, 15). Yhdistynyt kuningaskunta, Saksa, Ranska, Espanja, Irlanti, Argen-
tiina ja Australia tuottavat fermentoiduista omenista yhta maailman laa-
jimmin tuotettua ei-rypalepohjaista hedelmaviinia, siideria tai omenavii-
nia. (Joshi ym., 2017, s. 11). Lea & Drilleau (2010, s. 61) maarittelevat sii-
derin olevan itseasiassa omenaviinia ja siideri- ja viiniteollisuuden valmis-
tuskaytanteiden olevan samankaltaisia.

Eurooppalainen siideri- ja hedelmaviinijarjesto, AICV (L’Association des In-
dustries des Cidres et Vins de Fruits de I’'U.E, European Cider and Fruit Wine
Association) on perustettu vuonna 1968 ja sen jasenina on siideri- ja he-
delmaviiniteollisuuden valmistajia Belgiasta, Tanskasta, Suomesta, Rans-
kasta, Saksasta, Irlannista, Alankomaista, Puolasta, Espanjasta, Ruotsista,
Sveitsista ja Yhdistyneesta kuningaskunnasta. AICV huolehtii ja valvoo, etta
sen jasenet ja muut EU:n siideri- ja hedelmaviiniteollisuuden valmistajat
noudattavat valmistuksessa AICV:n kdytannesdaantda (AICV Code of Prac-
tice), jonka mukaan siideri ja paarynasiideri valmistetaan ainoastaan fer-
mentoidusta omena- tai paarynamehusta ilman tislatun alkoholin



lisddmistd missdan valmistuksen vaiheessa sekd hedelmaviinit valmiste-
taan ainoastaan fermentoidusta ei-rypalepohjaisesta hedelmamehusta
luonnollisesti tai lisédmalla maatalouspohjaista tislattua alkoholia. (AICV,
2016; 2018a)

Eurooppalainen siideri- ja hedelmaviinijarjestd AICV maarittelee European
Cider Trends 2018 -raportissaan siiderin lyhyesti omenasiideriksi. Raportin
maaritelmassa siideri on alkoholijuoma, joka koostuu ainoastaan koko-
naan tai osittain joko tuoreesta omenamehusta, omenamehutiivisteesta
tai tuoreesta omenamehusta ja -tiivisteesta, jonka alkoholipituus on 1,2—
8,5 til-%:n valilla, maku muistuttaa kaynytta omenamehua eika sisalla lisat-
tya tislattua alkoholia. (AICV, 2018a)

Panimoteollisuudessa maustetuiksi siidereiksi (flavoured ciders) kutsutaan
omenapohjaisia siidereita, jotka voivat sisaltaa lisaksi muiden hedelmien
mehuja, ekstrakteja, aromeja, makuaineita ym. (AICV, 2018a). Toisaalta
AICV:n omilla sivuilla siideri (cider) ja paarynasiideri (perry) maaritellaan
raaka-aineen suhteen laajemmin (AICV, 2016). Siideri on valmistettu fer-
mentoimalla omenamehua ja mahdollisesti rajoitettua maaraa paaryna-
mehua ilman lisattya tislattua alkoholia (AICV, 2016). Paarynasiideri on val-
mistettu fermentoimalla paarynamehua ja mahdollisesti rajoitettua maa-
raa omenamehua ilman lisattya tislattua alkoholia (AICV, 2016). Siideri tai
paarynasiideri voi olla hiilihapotonta (still) tai hiilihapotettua (carbonated)
ja sen alkoholipitoisuus on 1,2-8,5 til-%:n valilla. Siiderin tai paarynasiide-
rin hiilihapotuksessa voidaan kayttaa sekundaarifermentaatiota tai hiilidi-
oksidi-injektiota (AICV, 2016).

Matala-alkoholiseksi siideriksi (low-alcohol cider) luokitellaan alkoholia
0,5-1,2 til-% sisaltava siideri (AICV, 2018a). Alkoholittomaksi siideriksi (al-
cohol-free or non-alholic cider) luokitellaan alkoholia alle 0,5 til-% sisaltava
siideri (AICV, 2018a). Lisaksi jaasiideriksi (cidre de glace, ice cider) maari-
telldan jaisista omenista tai jaadytetystd omenamehusta valmistettua sii-
derid, johon ei ole lisatty vettd, sokeria tai tislattua alkoholia ja sen alkoho-
lipitoisuus on yli 7 til-% (AICV, 2018a). Hedelmaviini perustuu ei-rypalepoh-
jaisen hedelmamehun luonnolliseen alkoholikdymiseen tai maatalouspe-
raisella tislatulla alkoholilla vakevéimiseen. Hedelmaviinien alkoholipitoi-
suuden on oltava 1,2-14 til-% valilla. Vakevoityjen hedelmaviinien alkoho-
lipitoisuus on enintdan 22 til-%. Hedelmaviinit voivat olla hiilihapottomia
hedelmaviineja tai kuohuhedelmaviineja. (AICV, 2016)

Euroopan komissio on antanut ehdotuksessaan, Neuvoston direktiivi alko-
holin ja alkoholijuomien valmisteverojen rakenteiden yhdenmukaistami-
sesta annetun direktiivin 92/83/ETY muuttamisesta, yksiselitteisen siiderin
maaritelman 25.5.2018: ”3. ”siiderilla” juomaa, jonka todellinen alkoholi-
pitoisuus on suurempi kuin 1,2 tilavuusprosenttia mutta enintdan 8,5 tila-
vuusprosenttia ja joka on saatu yksinomaan omena- tai padarynamehua tai
molempia fermentoimalla ilman, etta siihen on lisatty mitadan muuta alko-
holia tai alkoholijuomaa.” (2018/334/EU, 1 artikla, s. 10). Maaritelmasta
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ongelmallisen tekee Suomen panimo- ja virvoitusjuomaliitolle seka
AICV:lle sana “yksinomaan”, koska yleisesti erilaisten siiderityyppien, ku-
ten skandinaavisten siiderien, valmistuksessa kdytetdan omena- ja paary-
namehun lisdksi sokerildhteita ja erilaisia uutteita (myos alkoholipitoisia)
kdaymisen edistamiseksi sekd hedelmaviinikdymistd. Suomen panimo- ja
virvoitusjuomateollisuusliitto eikd AICV kannata ehdotusta, koska uusi sii-
derimaaritelma rajaisi Suomessa valmistettavat ja myytavat skandinaavi-
set siiderit maaritelman ulkopuolelle ja vaaristaisi kilpailua keskieurooppa-
laisten tuotteiden kanssa. Suomessa 88 % myydysta siiderista on koti-
maista ja padasiassa skandinaavista siideria. (Wekstrom, 2018)

Eurooppalainen siideri- ja hedelmaviinijarjestd AIVC luokittelee siiderin ja
omenaviinin muutetuiksi maataloustuotteiksi, joille on ominaista alkoholi-
kayminen ja vuosittainen ominaisuuksien vaihtelu satokausien mukaan.
"Siideri on myds paarynasiideri: siideri on omenapohjainen tuote ja paary-
nasiideri on paarynapohjainen tuote” (AICV, 2018b). Siideri ja omenaviini
syntyvat hedelmamehun luonnollisen mikrobiologisen prosessin seurauk-
sena, jossa hiiva kayttda ravinnokseen hedelmamehun oman sokerin (seka
mahdolliset lisdatyt sokerilahteet), tuottaakseen etyylialkoholia ja hiilidiok-
sidia. Kaytettava hedelmamehu voi olla joko tuorepuristettua hedelmame-
hua tai hedelmamehutiivistettda. Taima alkoholikdyminen synnyttaa tuot-
teelle sen lopulliset luontaiset ominaisuudet toisin kuin mehun koostu-
mus, koska tdssa vaiheessa tuotteen luonnolliset maut ja aromit syntyvat.
Alkoholikdymisessa kaikkia siidereita ja hedelmaviineja ei voida valmistaa
samalla reseptilld, koska niiden koostumusta taytyy voida mukauttaa tuo-
tantoprosessin loppuvaiheissa, usein sekoittamalla tai kayttamalla ai-
nesosia tai lisdaineita varin, makeuden ja maun tasapainottamiseksi. ”Kay-
misprosessi muuttaa raaka-aineet lopullisesti alkoholipitoiseksi juomapoh-
jaksi ja se mika on tai ei ole siiderin ja hedelmaviinin paaasiallinen aineosa
riippuu markkina-alueen perinteista ja olosuhteista, joissa siideria ja viinia
valmistetaan ja myydaan (AICV, 2018b).” Alkoholipitoinen juomapohija sii-
derille on apfelwein (omenaviini)/ fermentoitu hedelmamehu (matala-al-
koholinen siideri/paarynasiideri), kun hedelmaviinille alkoholipitoinen juo-
mapohja on matala-alkoholinen hedelmaviini. (AICV, 2018b)

AICV (2018b) madrittelee siiderin ja paarynasiiderin alkoholipitoisuudel-
taan 1,2-8 til-%:n alkoholijuomiksi, jotka on valmistettu kokonaan tai osit-
tain tuorepuristetusta omenamehusta tai ennalleen saatetun omenan pu-
ristemehusta (laimennetusta omenamehutiivisteestd, reconstituted con-
centrated apple juice), johon on lisatty tai ei ole lisatty sokeria ja/tai vetta.
”Paarynasiiderin valmistuksessa kadytettava hedelma on paaasiassa paa-
rynaa (AICV, 2018b)”. AICV maarittelee hedelmaviinin 1,2-22 til-%:n alko-
holijuomaksi, joka on valmistettu kokonaan tai osittain ei-rypalepohjai-
sesta tuoreesta hedelmamehusta tai -massasta tai laimennetusta hedel-
mamehutiivisteestd. Matala-alkoholisia hedelmaviineja ovat 0,5-8,5 til-
%:n hedelmaviinit. Seka siiderin etta hedelmaviinin eri tuotantoprosessin
vaiheissa kaytetaan lisdaineita. (AICV, 2018b)



Siiderin ja hedelmaviinin tuotantoprosessin viimeiset vaiheet suunnitel-
laan siten, etta ne tuottavat siiderille ja hedelmaviinille niiden markkinoin-
nin ja myynnin kannalta tarkeimmat ominaisuudet. Siiderin tai hedelmavii-
nin alkoholipitoinen juomapohja erotetaan jadanndéshiivasta ja hedelma-
massasta ja siirretdan puhtaaseen kdaymistankkiin, jossa tapahtuu joko sen
jatkokypsytys (maturation) tai sen sekoitus muiden alkoholipitoisten he-
delmdamehujen kanssa. Tuotantoprosessin viimeisiin vaiheisiin kuuluvat:
sekoitus (blending), kemiallinen apuaineilla kirkastaminen (fining) ja suo-
dattaminen (filtering); mahdollinen sokerildhteiden ja makeutusaineiden
lisddminen tuotteen asianmukaisen makeuden saavuttamiseksi; sdilonta-
aineiden lisaaminen; mahdollinen hiilidioksidi-injektio hiilihapollisen tuot-
teen synnyttamiseksi; aromi- ja variaineiden lisaaminen tuotteen ominai-
suuksien tasapainottamiseksi tai parantamiseksi seka pastorointi. (AICV,
2018b)

2.2 Aitosiideri

CAMRA (Campaign For Real Ale) on Yhdistyneessa kuningaskunnassa olut-
kuluttajien vuonna 1971 perustama jarjesto. Siihen kuuluu yli 190 000 ja-
sentda ympari Yhdistynytta kuningaskuntaa. CAMRA-yhdistyksen tavoit-
teena on, etta jokaisen yhteison menestyvassa pubissa ja klubissa on saa-
tavilla laadukkaita ja aitoja Ale-oluita, siidereitda ja paarynasiidereita.
Vuonna 1988 CAMRA-yhdistys perusti omena- ja paarynasiideriasiantunti-
joiden APPLE (Apple and Pear Produce Liaison Executive) -komitean, jonka
tehtava on ollut jo yli 30 vuoden ajan edistaa perinteisen siiderin (cider) ja
paarynasiiderin (perry) valmistusta. (CAMRA, 2019a; Murphy, 2013, s. 38)

CAMRA-yhdistys maarittelee aidon siiderin ja paarynasiiderin (Real Cider
and Perry) raaka-aineiden ja valmistustavan mukaan. Fermentoitavan
omenamehun tai pdaarynamehun on koostuttava tdysin pastoroimatto-
masta omenamehusta (siideri) tai padarynamehusta (paarynasiideri).
Omena- ja padrynamehutiivisteita ei saa kayttaa valmistuksessa. Aidon sii-
derin ja pdarynasiiderin fermentaatiossa hydédynnetadan normaalisti vain
hedelmien omaa sokeria, mutta johtuen hedelmien sokeripitoisuuden
luonnollisesta satovuosittaisesta vaihtelusta, niin ulkopuolisen sokerin li-
saaminen fermentaation auttamiseksi on hyvaksyttya. (CAMRA, 2019b)

Aidon siiderin valmistusprosessissa ei ole sallittua pastéroida eika lisata va-
rinaineita. Valmistusprosessissa ei saa kayttaa lisattyja aromeja, paitsi ai-
toja hedelmia, kasviksia, hunajaa, humalaa, yrtteja ja mausteita, mutta ei
niiden tiivisteita, alkoholeja tai esansseja. Hiilidioksidin keinotekoinen li-
saaminen aitoihin siidereihin ja paarynasiidereihin on kiellettyd. Makeu-
tusaineen lisddaminen on sallittua taysin fermentoituneen siiderin/paary-
nasiiderin makeuttamiseksi makeaksi (sweet) tai puolimakeaksi (medium).
Veden lisdaminen aitoon siideriin/paarynasiideriin on sallittua sen alkoho-
lipitoisuuden laskemiseksi valmistajan haluamalle tasolle. Veden lisayk-
sesta huolimatta, aidon siiderin/paarynasiiderin mehupitoisuuden on sai-
lyttdva vahintadan 90 %:ssa koko tuotteen tilavuudesta. Aito



siiderin/paarynasiiderin valmistuksessa ei saa kadyttdad mikrosuodatusta,
koska se poistaa tuotteesta kaiken hiivan ja jattaa jalkeensa "kuolleen”
tuotteen. (CAMRA, 2019b)

APPLE-komitean tarkeimpia tehtavia on suojella ja vaalia Yhdistyneen ku-
ningaskunnan perinteisia siideriomena- ja paarynalajikkeita, joista valmis-
tetaan perinteisia aitoja siidereita ja paarynasiidereita. Komitea julkaisee
"Hyva Siideri-opas” (Good Cider Guide), jossa listataan kaikki Yhdistyneen
kuningaskunnan pubit, joissa on saatavilla aitoa siideria ja paarynasiideria.
APPLE-komitea luokittelee aidot siiderit (ja paarynasiiderit) kahteen luok-
kaan ja ilman naita luokituksia jaavia siidereita/ (paarynasiidereitd) ei tun-
nusteta aidoiksi siidereiksi/(pdarynasiidereiksi). Luokka A aidoksi siide-
riksi/paarynasiideriksi luokitellaan vain kaikkein paras aito siideri/paary-
nasiideri, johon ei ole lisatty eika otettu pois mitaan aineosia. Taman luo-
kan siiderit kattavat suurimman osan siiderinvalmistajista, mutta vain pie-
nen osan valmistettavasta siiderin kokonaismaarasta. Aidoksi A-luokan sii-
deriksi luokitellaan vain aitojen hedelmien tuorepuristetusta mehusta val-
mistettu siideri, joka ei sisdlla mehutiivisteita. Tuorepuristettua hedelma-
mehua ei saa pastoroida ennen tai jalkeen kdymisen. Tuorepuristettua me-
hua ei saa entsymaattisesti kasitelld, suodattaa eika laimentaa. Tuorepu-
ristetun mehun alkoholikdymisessa saa kayttaa vain viljeltya hiivaa seka
typpilahdettd, jos se on fermentoinnin kdynnistamiseksi valttamatonta.
Tuorepuristettu mehu ei saa sisaltdaa ulkopuolisia eikd siihen saa lisata
muita kdymislahteita. A-luokan aitoa siideria voidaan makeuttaa makeu-
tusaineilla, jos siiderin on tarkoitus olla makea (sweet) tai puolimakea (me-
dium), mutta kaytettyjen makeutusaineiden on oltava turvallisiksi hyvak-
syttyja eivatka ne saa vaikuttaa aidon siiderin makuun. A-luokan aito siideri
ei sisalla lisattyja sadilonta- tai variaineita eika ulkopuolista hiilidioksidia.
Luokka B aidoiksi siidereiksi luokitellaan suuri maara aitoja siidereita, jotka
eroavat joiltakin pieniltd osin A-luokan aidoista siidereistd, mutta aidon sii-
derin luonne ja maku eivat ole muuttuneet. Aidon B-luokan siiderin vaati-
muksena on, ettd hedelmdamehu voi olla 1ahes kokonaan omenamehutii-
vistettd ja aito siideri ei saa sisaltaa ulkopuolista hiilidioksidia. (Crafton,
2014; Liverpool & District CAMRA, 2010)

Yhdistyneessa kuningaskunnassa perustettiin vuonna 2018 pienten itse-
naisten siiderituottajien jarjestd nimeltdaan SICA (Small Independent Cider-
makers Association). Yhdistyksen jasenyys on avoin itsendisille joko siide-
rin valmistajaksi rekisteréimattomille, enimmilladn 70 hl/vuodessa tuotta-
ville siiderinvalmistajille tai siiderin valmistajiksi rekisterdidyille, enimmil-
laan 150 hl/vuodessa tuottaville siiderinvalmistajille seka henkiléille, joilla
on ldheinen suhde perinteisen siiderin (tradional cider) valmistukseen.
SICA on yhtioittamaton yhdistys eikd kuulu Yhdistyneen kuningaskunnan
Kansalliseen Siiderivalmistajien yhdistykseen, NACM:iin (National Asso-
ciation of Cider Makers), koska yhdistys haluaa sailya ainoana pienten sii-
derivalmistajien danena ajamalla heidan vaatimuksiaan ja puolustamalla
heidan oikeuksiaan. Yhdistyksen ensimmaisena tavoitteena on, etta Yhdis-
tyneen kuningaskunnan siideri ja paarynasiideri valmistetaan aidosta ja



tuoreesta omena- tai paarynamehusta eikd mehutiivisteestd. Yhdistys on
laatinut siiderille “"Kansallinen laatumerkki” (National Quality Mark) -serti-
fikaatin, jotta kuluttajat osaisivat valita aidon laadukkaan siiderin teollisten
siidereiden sijasta, joiden lainsaadanndlliseksi mehupitoisuudeksi riittaa
enintaan 35 % koko tuotteen tilavuudesta. Tama sertifikaatti toimii todis-
tuksena kuluttajalle, ettd hanen ostamansa siideri/paarynasiideri on val-
mistettu korkeimman laadun mukaisesti tuorepuristetusta mehusta, jonka
mehupitoisuus on vahintaan 90 % koko tuotteen tilavuudesta. Yhdistyksen
toisena tavoitteena on varmistaa, etta pienten itsenadisten siiderivalmista-
jien ja heidan tuotteidensa verotus toteutuu oikeudenmukaisesti seka Yh-
distyneessa kuningaskunnassa etta EU:ssa suhteessa suuriin siiderivalmis-
tajiin ja heidan tuotteisiinsa. (SICA, 2019a, 2019b)

SICA-yhdistyksen aidon kasityolaissiiderin (craft cider) maaritelma noudat-
taa Yhdistyneen kuningaskunnan tulli- ja valmisteveroilmoitusta 162 (Her
Majesty’s Revenue & Customs Excise Notice 162) koskien siideria ja paary-
nasiideria, seuraavia poikkeuksia lukuun ottamatta. Vahittais- ja tukkukau-
passa myytavan siiderin ja paarynasiiderin valmistuksessa kaytetyn mehun
mehupitoisuuden on oltava vahintdan 90 % koko tuotteen tilavuudesta.
Siiderin tai paarynasiiderin fermentoinnissa saa kayttaa vain Yhdistyneen
kuningaskunnan omenoista tai paarynoista peraisin olevaa tuorepuristet-
tua mehua. Siiderin/paarynasiiderin markkinointitiedoissa kaytettyjen
omenoiden alkupera on oltava totuudenmukainen ja todistettavissa asia-
kirjoin. Siiderin/paarynasiiderin valmistuksessa sallitaan vain ensimmai-
sestd mekaanisesta puristamisesta saatu mehu, toisesta mekaanisesta pu-
ristamisesta tai entsyymiuutosta saadun mehun kaytto ei ole sallittua.
Omena- ja paarynamehuun on sallittua lisata sokeria alkoholipitoisuuden
nostamiseksi (chaptalisation) ennen siiderin/paarynasiiderin fermentaa-
tiota, kunhan siiderin/paarynasiiderin mehupitoisuus sailyy vahintaan 90
% koko tuotteesta. Siiderin/paarynasiiderin laimentaminen ennen fermen-
tointia tehdyn sokeri lisdyksen jalkeen ei ole sallittua. Kaikki siiderin/paa-
rynasiiderin valmistuksessa kaytetyt keinotekoiset vari-, makeutus- ja sai-
Iontdaineet on merkittdava siideri- tai paarynasiideripakkauksen tuote-
selosteeseen. (SICA, 2019a, 2019b)

Yksiselitteisen kansainvalisen siiderimaaritelman puuttuessa, on hankalaa
maaritelld, milloin siideri on siideri ja milloin siideri on omenaviini. Tietyt
tosiasiat vaikeuttavat kuitenkin omenaviinin maarittelya siideriksi. Ensim-
mainen tekija on, ettd omenaviini ei tayta edelld mainittuja aidon siiderin
maaritelmia. Toinen tekija on, ettd omenaviini valmistetaan lahes poik-
keuksetta makeista ruokaomenoista (sweet dessert apples), mika vaikut-
taa sen luonteeseen ja makuun. Monet teolliset siiderit ovat peraisin siide-
ritaloista, jotka ovat todellisuudessa kaupallisia omenatarhoja, jotka kayt-
tavat siiderinsa raaka-aineina ylijaama tai myymattomia huonolaatuisia
ruokaomenoita. Heille siiderin valmistus on usein tapa saada huonompi-
laatuisista omenoista parempi kate. Nama teolliset siiderit valmistetaan
ndiden ruokaomenoiden eri lajikkeista, jotka on suunniteltu runsassatoi-
siksi, isokokoisiksi, syotaviksi sellaisenaan ja ulkonaéltdan mahdollisimman



viehattaviksi. Tama on kaukana ihanteellisesta siiderin valmistamisesta,
jossa valmistuksessa kdytettavien omenalajikkeiden ja siitd valmistettavan
siiderin laatu on verrattavissa erittdin hyvaan viiniin tai shampanjaan. Yh-
distyneen kuningaskunnan aidoissa siideriomenatarhoissa siideriomenat
luokitellaan niiden happamuuden ja tanniinisuuden perusteella neljaan
luokkaan: hapan (sharp), katkeran hapan (bittersharp), katkeran makea
(bittersweet) ja makea (sweet). Siideriomenat sisaltavat suuria maaria tan-
niineja ja merkittavia maaria omenahappoa, jotka antavat siiderille sen
ominaisen karvaan (tanniinit) ja happaman (omenahappo) maun, jota ei
I6ydy omenaviinista. Yleensa ihmiset kuvaavat ndiden kahden ominaisuu-
den antamaa yhteisvaikutusta siiderin ”puraisuksi” (bite). Kolmas tekija on,
etta siiderien alkoholipitoisuus ei yleisesti ylita 8 til-%, kun omenaviinien
alkoholipitoisuus on paljon korkeampi. Omenaviinien valmistuksessa ei ole
kaytetty luontaisia tai raaka-aineesta peraisin olevia hiivoja tai oluthiivoja,
vaan viinihiivoja, koska vain ne sietavat viinin korkeita alkoholipitoisuuksia.
Viinihiivojen ominaisuudet vaikuttavat omenaviinin maku- ja aromiominai-
suuksiin, mika erottaa omenaviinin aidosta siideristd. Huomioitavaa onkin,
etta joissakin maissa siiderin ja omenaviinin erottaminen toisistaan perus-
tuu pelkastaan laissa maariteltyyn alkoholipitoisuuteen. (Jolicoeur 2013, s.
29, s. 47; Crafton, 2014; Joshi & Attri, 2017, s. 296-297, 305)

2.3 Alkoholilainsdadanto

Monessa Euroopan maassa siideri ja sen valmistus on maaritelty kansalli-
sessa laissa, koska Euroopassa ei ole yhteistd EU:n lainsdadantoa koskien
sen maadrittelya ja valmistusta. Eurooppalaisen siideri- ja hedelmaviinijar-
jeston (AICV) alkuperdisessa siideri ja paarynasiideri maaritelmassa vuo-
delta 2016 ei ole mainittu omenamehutiivisteen eika vari-, maku- ja lisdai-
neiden lisadmisesta siideriin, joten niiden kdytto siiderin valmistuksessa on
ollut hyvaksyttya. Vuoden 2016 maaritelmassa ei ole maaritelty hedelma-
mehun tai paaryndiden/omenoiden suhdetta siiderissd/paarynasiiderissa.
AICV:n vuoden 2016 siiderimaaritelma koskee alkoholipitoista siiderig,
mutta ei alkoholipitoisuudeltaan alle 1,2 til-%:n siideria. (AICV, 2016; Mur-
phy, 2013, s. 37-38)

Yhdistyneessa kuningaskunnassa siiderin valmistusta sdatelee alkoholilaki
vuodelta 1979 (Alcoholic Liquor Duties Act 1979) ja tulli- ja valmisteveroil-
moitus 162 (Her Majesty’s Customs and Excise Public Notice 162, Cider and
Wine production): omenasiideri saa sisaltda korkeintaan 25 % paaryname-
hua ja paarynasiideri saa sisaltda korkeintaan 25 % omenamehua; variai-
neita saa kayttaa vain siiderin tai paaryndasiiderin varin muuttamiseksi ol-
jenkeltaiseksi, kullankeltaiseksi tai kullanruskeaksi; sokerin ja veden lisayk-
sille ei ole rajoituksia; sdilontdaineita saa kayttaa elintarvikelainsdadannon
mukaisesti. Siiderin alkoholipitoisuus on 1,2-8,5 til-% ja yli 8,5 til-% siideri
luokitellaan omenaviiniksi. Siiderin valmistuksessa omenatiivisteen, alko-
holittoman siideritiivisteen (Cidrasse), omenaviinin ja hapettuneen ome-
nasiiderin (cider -out of condition) kayttoé on sallittua, jos ne eivat sisalla
siiderin valmistuksessa kiellettyja aineosia (HMRC Excise Notice 162).



Siiderin happamuuden saatdamiseksi saa kdyttaa rajoitetusti omenasiide-
rietikkaa. Siideriin lisdttava prefermentaatioliuos (mehutiivisteseos) ja lo-
pullinen tuote tayttavat lainsdadannon vaatimukset, jos niiden ominais-
paino (SG, specific gravity) on vahintaan 1.033 ja niiden mehupitoisuus va-
hintdan 35 % niiden koko tilavuudesta (HMRC Excise Notice 162). Tulli- ja
valmisteveroilmoitus pitaa sisalladn myos virvoitusjuomiksi luokiteltavat
alkoholipitoisuudeltaan alle 1,2 til-%:n siiderit. Valmiit siiderijuomasekoi-
tukset (RTD-ciders, ready to drink ciders) luokitellaan alkoholisiksi virvoi-
tusjuomiksi tai limuviinoiksi. (Murphy, 2013, s. 38; HMRC Excise Notice
162)

Yhdistyneessa kuningaskunnassa kansallinen siiderivalmistajien yhdistys,
NACM huolehtii brittildisten siideri- ja paarynasiiderivalmistajien eduista ja
valvoo, etta heidan jasenensa noudattavat yhdistyksen kaytannesaantoa
(NCAM Code of Practice). Taman yhdistyksen jasenyritysten osuus Yhdisty-
neen kuningaskunnan siiderimyynnista on yli 90 %. Yhdistyksen kdytan-
nesaantd madrittelee siiderin juomaksi, joka on osittain tai kokonaan fer-
mentoitu tuorepuristetusta omenamehusta, omenamehutiivisteesta tai
naiden sekoituksesta ilman, etta sekoitettu mehu sisdltaa yli 25 % paa-
rynaa. Siiderin valmistuksessa voidaan joko lisata tai jattaa lisdamatta vetta
ja/tai kdymiskyista sokeria ennen tai jalkeen fermentaation. Siideriin ei saa
missadn valmistuksen vaiheessa lisata alkoholilikboreja eika mitaan vari- ja
makuaineyhdisteitd, jotka eivat ole hyvaksyttyjen vari- ja makuaineiden lis-
talla (NACM'’s Code of Practice: Restoration Aromas — Conditions for Use).
NCAM kaytannesdanto koskee myo6s valmiita siiderijuomasekoituksia,
mutta ei virvoitusjuomasiidereitd. Siiderin ja omenaviinin alkoholipitoi-
suuksien seka siiderin ja paaryndasiiderin mehupitoisuuksien vaatimukset
ovat samat kuin Yhdistyneen kuningaskunnan alkoholilaissa ja tulli- ja val-
misteveroilmoituksessa. Yhdistyksen kaytdnnesdantd on taysin AICV:n
kdytannesaannon (AICV Code of Practise) mukainen. (Murphy, 2013, s. 38;
HMRC Excise Notice 162)

Ranskan lainsdadannon mukaan siiderinvalmistuksen raaka-aineena on
kdytettava ainoastaan omenia, kun taas Saksan siiderinvalmistuksessa on
kaytettava vahintadan 67 %, Yhdysvalloissa vahintdaan 50 % ja Yhdistyneessa
kuningaskunnassa vahintadn 35 % tuorepuristettua omenamehua tai ome-
namehutiivistettd (DMLBK 2002; Matei, 2017, s. 692). Yhdistyneen kunin-
gaskunnan, Ranskan, Saksan ja Espanjan siiderivalmistuksen valilla on tyy-
pillisia lainsaadannollisia eroja (ks. Taulukko 1, s. 10). Yhdistyneessa kunin-
gaskunnassa lainsaadanto sallii siiderin valmistuksessa kaytettavien lisatyn
sokerin ja omenatiivisteen, orgaanisten happojen, makeutusaineiden, va-
riaineiden, sailontdaineiden ja sokerittoman kuiva-aineen kayton olevan
niin vapaata kuin EU:n elintarviketurvallisuus vain sallii. Toisenlaista siide-
rin valmistuksen ohjausta edustavat Espanjan, Ranskan ja Saksan lainsaa-
dannot.
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Taulukko 1. Yhdistyneessa kuningaskunnassa, Ranskassa, Saksassa ja Es-
panjassa valmistettujen siiderien tyypilliset lainsaadanndélliset
erot. (BOE-A-1979-21034; Décret n°53-978; DMLBK 2002; HMRC
Excise Notice 162; Lea & Drilleau, 2010, s. 61; 2018/C 466/14)

Valmistusmaa |Yhdistynyt Ranska (FR) Saksa (DK) Espanja (ES)
kuningaskunta (UK)

Fermentoituvan |Sallittu vapaasti Sokeri ei sallittu, Sallittu nostamaan |Ei sallittu
sokerin ja tiivisteen lisays ominaispaino (SG)
omenatiivisteen sallittu 50 % asti enintddn 1.055 asti
lisdys siiderin tilavuudesta
Todellinen 1,2-8,5til-% 1,5 -3,0 til-% (cidre Vihintdan 5,0 til-% |Vahintdan 4,0 til-%
alkoholipitoisuus doux, makea siideri), (sidra, siideri),
5,5 til-% (cidre bouché, Véhintaan 4,5-5,0
perinteinen til-% (sidra natural ,
hiilihappoinen siider) luonnonmukainen
siideri)
Sallitut lisdttavat|omena-, sitruuna, |Vain omena-ja omena, maito- ja/tai|Vain sitruuna- ja
hapot viini-ja maitohappo, yhteensa |sitruunahappo, viinihappo, yhteensa
maitohappo enintdan 5 g/l yhteensa enintdan 3 |enintdan 2 g/l
sallittu vapaasti g/
Sallitut lisdttavat|Sokerit ja kaikki Vain omenamehu Vain sokeri sallittu, |Vain sokeri sallittu,
makeutusaineet | keinotekoiset sallittu, enintddan 10 g/l enintddn 80 g/l
makeutusaineet jaannoésmehun (dulce sidra , makea
sallittu vapaasti |sokeripitoisuus siideri); Ei sallittu
vaihtelee kuivalla alle mitaan (sidra
28 g/l (brut) ja natural)

makealla yli 35 g/|
(doux) siiderilla

Sallitut lisattavat|Kaikki Kokenilli punainen ja |Vain pienida maaria |Karamellivarit
vdriaineet elintarvikevarit karamellivarit sallittu | karamellivareja sallittu (sidra), Ei

sallittu vapaasti |(cidre) sallittu sallittu mitdan

(sidra natura l)

Sallitut lisdttavat|Vain sulfiitti ja Vain sulfiitti Vain sulfiitti ja Vain sulfiitti ja
sdilontdaineet |sorbaatti sorbaatti sorbaatti
Sokerittoman Ei rajoitettu 16 g/l; 18 g/| (cidre 18 g/I 13 g/l; 14 g/l (sidra
kuivauutteen bouché) natural)
minimaara

Suomen Asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 maarittelee sii-
derin ensin 1 artiklassa valituotteeksi tullitariffin nimikkeeseen, 22.06
Muut kaymisen avulla valmistetut juomat, kuuluvaksi miedoksi alkoholi-
juomaksi, jonka alkoholipitoisuus on suurempi kuin 2,8 tilavuusprosenttia,
mutta ei ole olutta eikd viinia (Asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta
1334/1994 §1; Suomen Tulli, 2019, s. IV-2206-1). Tullitariffin nimikkeen
22.06 Muut kdymisen avulla valmistetut juomat-ryhmaan kuuluvat luok-
kiin 22.03-22.05 kuulumattomat Kaymisen avulla valmistettujen juomien
sekoitukset sekda Kaymisen avulla valmistettujen juomien ja alkoholitto-
mien juomien sekoitukset -alaryhmat (Suomen Tulli, 2019, s. IV-2206-1).
Suomen tulli (2019) maarittelee siiderin nimikkeessa 22.06:” 1) siideri, joka
on omenamehusta kdaymisen avulla saatu alkoholipitoinen juoma (Suomen
Tulli 2019, s. IV-2206-1)". Sosiaali- ja terveysministerié antaman asetuksen
1 artiklassa siideri maaritelldadn myohemmin: 5) siiderillé hedelmdviinid,
joka on valmistettu tuoreista tai kuivatuista omenoista tai pééryndistd tai
niistd valmistetuista tdysmehuista taikka tdysmehutiivisteisté ja jonka al-
koholipitoisuus ~ on  enintddn 8,5 tilavuusprosenttia.  (Asetus
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alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 § 1.) Hedelmaviinia kuvatessa
ja esiteltdessa on viini-sanan etuliitteena esiinnyttava juoman paaasiallisen
raaka-aineen, marjan tai hedelman nimi, mutta hallitsevan raaka-aineen
puuttuessa voidaan kayttda marja tai hedelma -etuliitetta. Hedelmdviinin
kuvauksessa tulee kéyttdd nimitysté vikevd hedelmdviini, jos juoman alko-
holipitoisuus on enemmdn kuin 14 tilavuusprosenttia. Hedelmdviinin ku-
vauksessa tulee kéyttéd nimitystd maustettu hedelmdviini, jos juoman ais-
tinvaraiset ominaisuudet tulevat valmistuksessa kdytetyistd aromiaineista
tai aromivalmisteista.(Asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 §
2.)

Suomessa hedelmaviinin valmistuksessa saa kayttaa sokerivalmisteita kay-
misen edistamiseksi tai juoman makeuttamiseksi. Vidkevdd hedelmdviinié
valmistettaessa saadaan hedelmdviiniin liséité maatalousperdistd etyylial-
koholia. Vikeviin hedelmdviinin alkoholipitoisuudesta tulee kuitenkin vd-
hintddn 4 tilavuusprosenttia olla perdisin valmistuksen yhteydessd tapah-
tuneesta kédymisestd. Enintéiéin 14 tilavuusprosenttia etyylialkoholia sisdil-
tdvdn hedelmdviinin alkoholipitoisuuden on oltava kokonaan perdisin val-
mistuksen yhteydessd tapahtuneesta kdymisestd. (Asetus alkoholijuomista
ja vakiviinasta 1334/1994 § 3.) Hedelmaviinin kokonaisrikkipitoisuus saa
olla enintadn 200 mg/l, jos viinissa on sokeria enintdan 10 g/l seka enin-
taan 400 mg/l, jos viinissa on sokeria vahintaan 100 g/l. Hedelmaviinissa,
jonka alkoholipitoisuus on enintaan 5 til-% saa sorbiinihappopitoisuus olla
enintaan 300 mg/| viinia. Sorbiinihappopitoisuus saa olla enintdan 300
mg/| ja bentsoehappopitoisuus enintdan 150 mg/I alkoholipitoisuudeltaan
5 til-% sisaltavassa hedelmaviinissa, kun muissa hedelmaviineissa sorbiini-
happopitoisuus saa olla enintdan 200 mg/| ja bentsoehappopitoisuus on
peraisin ainoastaan luontaisista marja- tai hedelmaraaka-aineista. Askor-
biinihappopitoisuus saa olla hedelmaviinissa enintdaan 150 mg/l. Hedelma-
viinin happamuuden sdatelyyn saa kadyttda ainoastaan sitruuna-, viini-,
omena- tai maitohappoa. (Asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta
1334/1994 § 3.)

2.4 Maailmanlaajuinen ja kotimainen kulutus

Vuonna 2018 siiderikulutus jakautui maailmanlaajuisesti: Lansi-Eurooppa
55,7 %, Afrikka 12,3 %, Pohjois-Amerikka 11,7 %, Australia 8,0 %, Ita-Eu-
rooppa 6,3 %, Latinalainen Amerikka 4,6 %, ja Aasia 1,3 %. Siiderin maail-
manlaajuinen tuotanto oli vuonna 2018 yli 2,6 mrd. litraa, josta Lansi-Eu-
roopan osuus oli yli 1,4 mrd. litraa. Suomen siiderikulutus oli vuonna 2018
noin 36,5 milj. litraa, jolla se sijoittui Euroopan siiderimarkkinoiden 7. suu-
rimmaksi vuosina 2013-2018. Suomen siiderikulutus oli laskenut -3,61 %
vuosina 2013—-2018. Suomen edella siiderikulutuksessa olivat Yhdistynyt
kuningaskunta n. 1 mrd., Espanja n. 114,1 milj., Ranska n. 75,1 milj., Irlanti
n. 71,4 milj., Saksa n. 69,1 milj. ja Puola n. 56,1 milj. litralla vuosina 2013—
2018. Ruotsin siiderinkulutus oli vuosina 2013-2018 n. 17,2 milj. litraa,
jolla se sijoittui Euroopan siiderimarkkinoiden 11. suurimmaksi. Ruotsin sii-
derikulutus oli kasvanut 2,31 % vuosina 2013—-2018. Norja n. 12,3 milj.
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litran ja Tanska n. 7,4 milj. litran siiderikulutuksilla kuuluivat Euroopan sii-
derikulutuksen pienmarkkinoihin vuosina 2013—2018. Suomen siiderikulu-
tus oli vuosina 2013—-2018 Euroopan 3. suurinta asukasta kohden (6,6 1)
Yhdistyneen kuningaskunnan (15,09 1) ja Irlannin (14,75 1) jalkeen. Ruotsin
siiderikulutus oli vuosina 2013—-2018 Euroopan 6. suurinta asukasta koh-
den (1,68 1). Naissa prosenteissa ja luvuissa olivat mukana myos AICV:n
madrittelemat maustetut siiderit (flavoured ciders). (AICV, 2018a, 2019)

Alkoholijuomien kokonaiskulutus oli laskenut 100 %:ksi alkoholiksi muu-
tettuna jokaista suomalaista 15 vuotta tayttanytta asukasta kohden vuo-
den 2008 12,5 litrasta vuoden 2019 10,0 litraan. Alkoholijuomien kokonais-
kulutus muodostui tilastoidusta ja tilastoimattomasta alkoholikulutuk-
sesta. Tilastoidulla kulutuksella tarkoitettiin: ”Alkoholijuomien vahittais-
myynti ja alkoholijuomien anniskelu kotimaassa: Alkon myymal6iden
myynti vahittdaismyyntiasiakkaille, alkoholijuomien toimitukset elintarvike-
liilkkeille seka anniskeluravintoloille (THL, 2018, s. 124)”. Tilastoimalla ku-
lutuksella tarkoitettiin: ” Matkailijoiden alkoholituomiset, alkoholijuomien
kotivalmistus, laiton juomien kotivalmistus, salakuljetus ja korvikealkoholi
seka matkailijoiden ulkomailla nauttima alkoholi (THL, 2018, s. 124)".
Vuonna 2019 alkoholijuomien tilastoidun kulutuksen osuus oli jokaista
suomalaista 15 vuotta tayttanytta asukasta kohden 8,2 litraa ja tilastoimat-
toman kulutuksen osuus oli 1,8 litraa kokonaiskulutuksesta 100 %:ksi alko-
holiksi muutettuna. (THL, 2018, s. 20; 2019, s. 20; Jaaskeldinen & Virtanen,
2020)

Siiderin tilastoitu kulutus 100 %:ksi alkoholiksi muutettuna vaheni jokaista
suomalaista 15 vuotta tdyttanyttad asukasta kohden vuoden 2008 0,61 lit-
rasta vuoden 2018 0,31 litraan. Tilastoitu kulutus muodostui vahittaiskulu-
tuksesta ja anniskelukulutuksesta. Vahittaiskulutuksella tarkoitettiin: ”Al-
kon myymaloista ja tilauspalvelupisteista myydyn alkoholin seka alkoholi-
juomien toimitukset elintarvikeliikkeille, huoltoasemille, kioskeille ja tila-
viini- ja sahtimyymaldille (THL, 2018, s. 124)”. Siiderin vahittdiskulutus va-
heni 100 %:ksi alkoholiksi muutettuna jokaista suomalaista 15 vuotta tayt-
tanytta asukasta kohden vuoden 2008 0,49 litrasta vuoden 2018 0,25 lit-
raan. Anniskelukulutuksella tarkoitettiin: "Tukkumyyjien alkoholijuomien
toimitukset anniskeluravintoloille, A-ravintolat: anniskelulupa kaikille alko-
holijuomille, B-ravintolat: anniskelulupa enintaan 22 tilavuusprosenttia si-
saltaville alkoholijuomille ja C-ravintolat: anniskelulupa enintdan 4,7 tila-
vuusprosenttia sisaltaville alkoholijuomille (THL, 2018, s. 124)”. Siiderin an-
niskelukulutus 100 %:ksi alkoholiksi muutettuna vaheni jokaista suoma-
laista 15 vuotta tayttanytta asukasta kohden vuoden 2008 0,12 litrasta
vuoden 2018 0,06 litraan. (THL, 2018, s. 22—-24; 2019, s. 22-24)

Siiderin kohdalla tapahtui mietojen alkoholijuomien kulutuksen raken-
teessa suurin muutos vuonna 2018. Vuoden 2018 alkoholilain uudistuksen
seurauksena valmistustaparajoite poistui ja kaikkia alkoholia enintdan 5,5
til-% sisaltavia juomia sai myyda myos vahittdiskaupassa tai vastaavissa va-
hittdismyyntipisteissd. Ennen vuotta 2018 vahittdiskaupassa tai
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vastaavissa vahittdaismyyntipisteissa sai myyda vain alkoholia enintdan 4,7
til-% sisaltavia juomia. Mietojen alkoholijuomien tilastoidussa kulutuk-
sessa vuonna 2018 seka vahvojen oluiden ettd vahvojen long-drink -juo-
mien (sisdltavat enemman kuin 4,7 til-% etyylialkoholia) osuudet kasvoivat
kumpikin 6 % eli yhteensa 12 %, kun keskioluen kulutus vdaheni 9 % ja sii-
derin kulutus vaheni 1 % verrattuna vuoteen 2017. Siiderin osuus oli kaik-
kien alkoholijuomien tilastoidusta kulutuksesta 4 % vuonna 2019 100 % al-
koholiksi muutettuna, josta vahittdiskulutuksen osuus oli 3 % ja anniskelu-
kulutuksen osuus oli 5 %. Siiderin tilastoidussa kulutuksessa vahvan siide-
rin (sisdltdda enemman kuin 4,7 til-% etyylialkoholia) kulutus oli kasvanut
vuoden 2017 70 000 litrasta vuoden 2008 121 000 litraan ja edelleen vuo-
den 2019 158 000 litraan 100 %:ksi alkoholiksi muutettuna, mutta samalla
keskivahvan siiderin (sisaltaa enintdaan 4,7 til-% etyylialkoholia) kulutus
vuoden 2017 1,484 milj. litrasta oli vahentynyt vuoden 2018 1,309 milj. lit-
raan ja edelleen vuoden 2018 1,196 milj. litraan 100 %:ksi alkoholiksi muu-
tettuna. Seka vahvan etta keskivahvan siiderin yhteinen tilastoitu kulutus
oli vihentynyt vuoden 2017 1,554 milj. litrasta vuoden 2019 1,354 milj. lit-
raan 100 %:ksi alkoholiksi muutettuna. Vahvojen siiderien kulutus kuiten-
kin kasvoi vuosina 2017-2018 73 % ja vuosina 2018-2019 31 %. (Jaaskelai-
nen & Virtanen 2019, s. 4-6; 2020)

2.5 Kotimainen tuotanto

Suomen suurimpia siiderinvalmistajia ovat Sinebrychoff, Oy Hartwall Ab ja
Olvi Qyj. Sinebrychoff muodostuu kahdesta yhtiosta, joista Oy Sinebrychoff
Ab vastaa juomien markkinoinnista ja myynnista seka Sinebrychoff Supply
Company Oy huolehtii tuotteiden valmistuksesta ja jakelusta. Sinebrychoff
on osa kansainvalista Carlsberg-konsernia. Oy Hartwall Ab on osa kansain-
valistd Royal Unibrew-konsernia. Olvi Oyj on tdysin kotimainen yritys.
Muita pienempia siiderin valmistajia ovat pienpanimot: Laitilan Wirvoitus-
juomatehdas Oy, Nokian Panimo Oy, Teerenpeli Panimo & Tislaamo Oy,
MBH Breweries Oy, Pyynikin kasityoldispanimo Oy ja Vakka-Suomen Pa-
nimo Oy. Lisdksi uusimpia valmistajia ovat kotimaisia aitoja artesaanisiide-
reitd valmistavat pienet artesaanisiideritalot, kuten Kuura Cider Oy, Nude
Cider/3 Spirit Oy ja Terissaari Oy. (Hyryla, 2018, s. 14)

Ennen vuotta 2018 Sinebrychoff, Oy Hartwall Ab ja Olvi Oyj olivat hallin-
neet keskivahvojen (sisaltavat enintaan 4,7 til-% etyylialkoholia) siiderei-
den kotimaisia markkinoita vahittdis- ja tukkukaupassa 99 %:n ja Alkossa
95 %:n osuuksilla. Muiden kotimaisten pienpanimoiden, siideritalojen seka
ulkomaisten yritysten markkinaosuudeksi oli jaanyt keskivahvojen siiderei-
den markkinoilla n. 1 % vahittdis- ja tukkukaupassa seka n. 5 % Alkossa.
Ennen vuotta 2018 suurimpien siiderivalmistajien osuus vahvojen siiderien
(sisaltavat yli 4,7 til-% etyylialkoholia) vahittdis- ja tukkumarkkinoista oli
huomattavasti pienempi, koska Oy Hartwall Ab ja Olvi Oyj eivat olleet toi-
mineet nailla markkinoilla. Muiden kotimaisten ja ulkomaisten yritysten
osuus vakevien siiderien markkinoista oli vaihdellut 30-40 % valilla. (Aho,
2017; Brandt, 2015; Hartwall, 2000; KKV 2001, 2018)
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Suomessa siiderin tilastoitu myynti oli vuonna 2018 (mukaan lukien paary-
nasiideri) yhteensa n. 36 milj. litraa, josta kotimaisen vahittais- ja tukku-
myynnin osuus oli n. 30 milj. litraa ja ulkomaantuonnin osuus oli n. 6,2 milj.
litraa (mukaan lukien paarynasiideri). Suomesta vietiin ulkomaille n. 6,8
milj. litraa siideria vuonna 2018. Siiderin tilastoidun vahittdismyynnin
osuus oli n. 80 % ja sen arvo oli 58 %, kun anniskelumyynnin osuus oli n. 20
% ja sen arvo oli n. 42 % vuonna 2018. Alkoholijuomista 48,5 % myytiin
muussa vahittaismyynnissa, 38,1 % Alko Oy:n vahittaismyynnissa seka 13,5
% anniskelumyynnissa. Suomen siiderimyynnista kotimaisen siiderin osuus
oli 89,2 % ja ulkomaalaisen siiderin 10,8 % vuonna 2018. (THL, 2019, s. 26—
28,31-32, 4041, 94-95)

3 GLOBAALIT SIIDERITEOLLISUUDEN TRENDIT

Alkoholijuomateollisuus on elintarviketeollisuutemme kansainvalisin alue,
johon vaikuttavat voimakkaasti maailmanlaajuiset megatrendit. Mega-
trendit heijastuvat edelleen paikallisiin trendeihin. Maailmanlaajuisia me-
gatrendeja alkoholijuomateollisuudessa ovat autenttisuus, kestava kehi-
tys, hyvinvointi, korkealuokkaisuus ja tarkoituksenmukaisuus. Autentti-
suudella tarkoitetaan, etta kuluttajat etsivat ja ostavat alkoholituotteita,
joihin he voivat luottaa. Kuluttajia kiinnostaa tuotteeseen liittyvat perin-
teet ja historia, paikallinen ja alueellinen sijainti, luonnolliset raaka-aineet,
luonnonmukainen tai paikallinen tuotantotapa ja turvallisuus, tuottajan
asiantuntemus seka kasityolaisyys. (Hyryla, 2018, s. 14-24; Altia, 2018)

Kestavalla kehityksella tarkoitetaan, etta kuluttajat suosivat entistd enem-
man ymparistoystavallisia ja kierratettdvia alkoholijuomapakkauksia,
joissa korostuvat eettinen hyvinvointi ja kaupankaynti, ymparistévastuu
seka koko tuotantoketjun lapindkyvyys. Hyvinvointi nakyy matala-alkoho-
listen ja alkoholittomien, luonnollisten ja vahasokeristen panimojuomien
voimakkaana kasvuna. Osana tasapainoista ja terveellistda eldamaa ovat
ruoka ja juoma, jotka koostuvat puhtaista, raikkaista ja yksinkertaisista
luonnon raaka-aineista. Korkealuokkaisuudella tarkoitetaan, etta kulutta-
jat suosivat terveystietoisuuden ja talouden nousun myoéta alkoholituot-
teissa maaran sijasta laatua. Kuluttajat haluavat kokonaisvaltaisesti ensi-
luokkaisia alkoholituotteita, joiden pienet valmistusmaarat takaavat ensi-
luokkaiset kokemukset. CGA:n laskelmien mukaan 43 % kaikista kulutta-
jista sekd 54 % 18-34-vuotiaista kuluttajista valitsee korkealaatuisen alko-
holijuoman, mika tarkoittaisi, etta nuoret aikuiset ohjaavat alkoholiteolli-
suuttamme (EFMP, 2018). Tarkoituksenmukaisuus on alkoholijuomien
pakkauskokojen pienentamistd ja valmiiden juomasekoitusten valmista-
mista niin, etta niita olisi helpompi tarjoilla ja jakaa kuluttajille tai kulutta-
jien kesken. Kuluttajat haluavat heidan tarpeitaan vastaavia alkoholi-
juomia, joissa pakkausten koko, materiaali ja muotoilu tekevat siita help-
pokayttoisen, mutta ekologisen. (Altia, 2018)
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3.1 Yhdistyneen kuningaskunnan siiderikulutuksen trendit

Maailmalla ja Euroopassa siideritrendeind ovat maustetun siiderin markki-
naosuuden kasvu, monipuoliset ja voimakkaat maut, alkoholittomien tai
matala-alkoholisten siiderien markkinaosuuden kasvu, humaloitu siideri,
luonnonmukainen siideri, siideriomenalajikkeiden kasvatus seka siiderin
yhdistdaminen ruokaan. Suomalainen ja skandinaavinen siideritrendi kul-
kee maailman ja Euroopan siideritrendiin ndhden vastavirtaan, kun suurin
osa suomalaisista kuluttaa maustamattomia siidereitd, niin jo Iahes puolet
eurooppalaista suosii maustettuja siidereita vuoteen 2022 mennessa. Yh-
distyneessa kuningaskunnassa maustettujen siiderien osuus oli viela
vuonna 2005 koko siiderimyynnista 0,08 % eli 500 000 litraa, mutta vuonna
2017 maustetun siiderin anniskelumyynti oli noussut myyntilitroillaan jo
36 % koko siiderin anniskelumyynnista. Maustetut siiderit ovat tyyliltaan
skandinaavisia siidereitd, jotka on maustettu pdaasiassa marja-aromeilla.
Vuonna 2018 maustetun siiderin anniskelumyynti oli litroiltaan 40 % (117,2
milj. litraa) ja arvoltaan n. 43 % (934,7 milj. €) koko Yhdistyneen kuningas-
kunnan siiderin anniskelumyynnista. Omenasiiderin osuus anniskelumyyn-
tilitroina oli 59 % ja paarynasiiderin 1 % vuoden 2018 myyntilitroista. Vuo-
teen 2017 verrattuna maustetun siiderin anniskelumyyntilitrat kasvoivat
(+14,2 %), mutta omenasiiderin (-4,2 %) ja paarynasiiderin (-25,8 %) annis-
kelumyyntilitrat laskivat vuonna 2018. Jos maustettujen siiderien kasvu
jatkuu samanlaisena, niin vuonna 2022 niiden myyntiosuus on 50 % koko
Yhdistyneen kuningaskunnan siiderin anniskelumyynnista. (Poyri & Heik-
kila, 2018; Westons Cider Report 2018, 2019)

Vuonna 2018 maustetun siiderin osuus oli litroiltaan 36 % (190,4 milj. lit-
raa) ja arvoltaan n. 484,2 milj. € koko Yhdistyneen kuningaskunnan siiderin
vahittdismyynnista. Vuonna 2017 vahittaismyynnissa myydyistd mauste-
tuista siidereistda 90 % oli maustettu tummien marjojen/hedelmien aro-
meilla. Heineken-yrityksen Strongbow-tuotemerkit ja Kopparberg-yrityk-
sen Kopparberg-tuotemerkit olivat Yhdistyneen kuningaskunnan markki-
najohtajia siiderin anniskelu- ja vahittaismyyntimarkkinoilla. Sinebrychof-
fin tuotekehitystiimin vetdja Saara Poyri ja Olvi Oyj:n toimitusjohtaja Olli
Heikkila (2018) vahvistavat, ettd skandinaaviset siiderit ovat suuressa suo-
siossa Yhdistyneessa kuningaskunnassa ja muualla Euroopassa, silla kulut-
tajat ovat valmiimpia eri makuihin kuin 5 vuotta sitten ja siiderin tuoteke-
hityksen yksi kuumimmista aiheista ovat villit ja yhdistelmamaut, erityi-
sesti yksinkertaiset ja marjoista peraisin olevat maut (Poyri & Heikkild,
2018). Omenasiiderin osuus oli litroiltaan 57 % ja paaryndasiiderin 7 % vuo-
den 2018 vahittaismyyntilitroista. Vuoteen 2017 verrattuna maustetun sii-
derin (+11,7 %) ja omenasiiderin (+2,5 %) vahittdaismyyntilitrat kasvoivat,
mutta paarynasiiderin (-1,5 %) vahittaismyyntilitrat laskivat vuonna 2018.
(Westons Cider Report 2018, 2019)

Maustetun siiderin lisdksi Yhdistyneen kuningaskunnan siiderin myyntia
ovat viime vuosina vauhdittaneet hanasiiderit ja kasityolaissiiderit (craft ci-
ders). Vuonna 2018 siiderin anniskelumyynnin osuus oli 62 % koko siiderin
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myynnistd, mutta vain 36 % kaikista siiderin myyntilitroista. Siiderin vahit-
taismyynnin osuus oli 38 % koko siiderin myynnista, mutta 64 % kaikista
siiderin myyntilitroista. Vuonna 2018 hanasiiderien osuus oli 74 % kaikista
anniskelumyynnin siidereistd. (Westons Cider Report 2018, 2019)

Vuonna 2018 kasityolaissiiderien (craft ciders) anniskelumyynnin osuus oli
9 % ja vahittdismyynnin osuus 10 % koko Yhdistyneen kuningaskunnan sii-
derimyynnista, mutta sen vahittaismyynnin kasvu on ollut nopeaa vuonna
2018 (+15,1 %) ja vuonna 2017 (+22 %). Kasityolaissiiderit alkavat Yhdisty-
neessa kuningaskunnassa siirtya hitaasti paaryhman siidereiksi (mainst-
ream ciders), silla vuonna 2018 kaksi eniten myyntia kasvattanutta omena-
siiderituotetta olivat Strongbow Cloudy (2,5 milj. litran kasvu) ja Thachers
Haze (5,6 milj. litran kasvu). Perinteisista suodattamattomista omenasiide-
reista (traditional/cloudy ciders) viisi tuotemerkkia (Strongbow Cloudy, Old
Rosie, Thatchers Haze, Addlestones ja Rosie’s Pig) muodostivat vuonna
2018 yhteensa 4,9 %:n osuuden koko hanasiiderien anniskelumyynnistag,
mutta niiden myynti on kasvanut jopa 58 % vuodesta toiseen ja 72 % an-
niskelumyyntipisteistd on ottanut ne aktiiviseen anniskelumyyntiin. (Wes-
tons Cider Report 2018, 2019)

Vuonna 2018 maustettujen siiderien anniskelumyyntia Yhdistyneessa ku-
ningaskunnassa hallitsivat hanasiiderit anniskelulaseissa, kun vahittais-
myyntia hallitsivat puolestaan tolkkisiiderit. Vuonna 2018 Yhdistyneessa
kuningaskunnan siidereista myytiin 53 % tolkissa, 32 % lasipullossa, 13 %
muovipullossa ja 2 % muissa pakkauksissa. Siiderin vahittdaismyynti tol-
keissa (+11,5 %) ja muissa pakkauksissa (+52,3 %) kasvoivat, mutta lasipul-
loissa (-5 %) ja muovipulloissa (-7,9 %) laskivat verrattuna vuoteen 2017.
Muovipullojen osuuden lasku heijastaa ihmisten arvomaailmassa tapahtu-
neita muutoksia. Yhdistyneessa kuningaskunnassa tolkissa myydyn maus-
tetun siiderin vahittaismyyntiarvo oli 55,3 % koko maustetun siiderin va-
hittaismyyntiarvosta vuonna 2018. Yhdistyneen kuningaskunnan siiderin
vahittdismyyntimarkkinoiden myydyin siideripakkaus oli yksittaispakkaus,
mutta nelipakkaus (+10,4 %) ja 10-pakkaus (+33,4 %) kasvoivat vuoteen
2017 verrattuna. Suomen oluen, siiderin ja lonkeron vahittaismyynnissa
tolkki on ollut jo vuosia merkittavin vahittaismyyntipakkaus. Panimoliiton
jasenyritysten kotimaan siidereista myytiin vuonna 2007 pullossa 62,6 %,
tolkissa 33,6 % ja tarjoiluastiassa 14,2 %. Vuonna 2017 siideria myytiin pul-
lossa 17,7 %, tolkissa 72,6 % ja tarjoiluastiassa 9,7 %. (Hyryla, 2018, s. 43—
44; Westons Cider Report 2019)

Siiderikuluttajille alkoholittomat ja matala-alkoholiset siiderit ovat nous-
seet uskottaviksi ja hyvaksyttaviksi vaihtoehdoiksi. Pitkdaikaisena Yhdisty-
neen kuningaskunnan anniskelu- ja vahittdismyynnin muutoksena on
nahty, etta kuluttajat keskittyvat siiderien laatuun, makuun ja aromeihin
alkoholipitoisuuden ja volyymin sijaan. Alkoholittomien ja matala-alkoho-
listen siidereiden markkinaosuus on viela pieni, mutta se kasvaa jatkuvasti,
kun eri siiderivalmistajat tuovat innovatiivisia tuotteita markkinoille. Kulut-
tajat nakevat alkoholittomat ja matala-alkoholiset siiderit positiivisena
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tapana parantaa omaa hyvinvointiaan humaltumatta, tinkimatta kuiten-
kaan siiderin hyvasta mausta ja kokemuksesta. Tastd osoituksena on Wes-
ton Cider Report 2019 tutkimus, jossa siiderin alkoholipitoisuus oli erittdin
tarked 13 %:lle ja melko tarkea 28 %:lle anniskelumyynnin kuluttajista,
mutta 53 % anniskelumyynnin kuluttajista ilmoitti sen olevan syy vastuul-
liseen kaytdkseen, kontrolliin ja valintoihin. Suurimmaksi syyksi nama vas-
taajat antoivat, etta eivat pida alkoholipitoisuudeltaan liian vahvasta siide-
rista. Tama vahvisti sita nakemysta, etta suurinta osaa siiderinkuluttajista
kiehtoi siiderin maku ja aromit, ei alkoholipitoisuus. Tutkimuksessa kulut-
tajat pitivdat matala-alkoholisena siiderind alkoholipitoisuudeltaan enin-
taan 0,5-3,9 til-%:n siideria, keskivahvana siiderina alkoholipitoisuudel-
taan enintaan 4,0-5,9 til-%:n siideria ja vahvana siiderina alkoholipitoisuu-
deltaan yli 6,0 til-%:n siiderid. Toisaalta yhdistyneen kuningaskunnan siide-
rikuluttajat odottivat perinteisten tai kasityoldissiiderien olevan korkeita
alkoholipitoisuudeltaan ja olivat sen vuoksi valmiita maksamaan niista
myos enemman. (Westons Cider Report 2019)

Yhdistyneen kuningaskunnan alkoholittomien ja matala-alkoholisten siide-
rien (sisdltavat enintaan 1,2 til-% etyylialkoholia) vahittaismyynti kasvoi
vuonna 2018 litroiltaan (+25,8 %) ja arvoltaan (+27,0 %) vuoteen 2017 ver-
rattuna. Alkoholittomien ja matala-alkoholisten siiderien vahittaismyynti-
markkinaosuus kasvoi vuoden 2017 2,4 %:sta vuoden 2018 3,8 %:iin ja ar-
voltaan 14,8 milj. €. Alkoholittomien ja matala-alkoholisten siidereiden va-
hittdismyyntia hallitsivat myds maustetut siiderit 66,2 %:n osuudella. Toi-
sinkuin siidereiden vahittdaismyynnissa vuonna 2018, niin alkoholittomien
ja matala-alkoholisten siidereiden vahittaismyyntipakkauksena oli 93,2
%:sti lasipullo. Suomessa oli vuonna 2017 panimoliiton jasenyritysten vir-
voitusjuomien ja kivennaisvesien vahittdismyyntipakkauksena 78,4 %:sti
pullo, 9,5 %:sti tolkki ja 12,1 %:sti tarjoiluastia. (Hyryla, 2018, s. 44; Wes-
tons Cider Report 2019)

Kopparberg-yhtion brandimanageri Rosie Fryer (2019) kertoo, ettd maail-
manlaajuinen hyvinvointi -trendi vaikuttaa voimakkaasti kuluttajien kasva-
vaan terveystietouteen ja vastuullisuuteen, jolloin he suosivat siiderival-
mistajien vahakalorisia, matala-alkoholisia tai alkoholittomia siidereita.
Rosie Fryer painottaa (2019), mita siiderinvalmistajat eivat voi jattaa huo-
mioimatta: “Kahdelle kolmasosalle 16—24-vuotiaista alkoholi ei ole tarkea
osa heiddn sosiaalista elamaansa, 66 % ihmisistda on kdaynyt pubissa juo-
matta alkoholia ja talla hetkelld 39 % aikuisista valitsee alkoholittoman juo-
man edistadkseen omaan terveyttaan...Kopparbergin alkoholittomien sii-
dereiden myynti kasvaa 23 % vuosi vuodelta (Fryer, 2019)”. Laatuun, pe-
rinteisiin, autenttisuuteen ja kasityolaisyyteen panostavat siiderivalmista-
jat ovat hyvinvointi -trendissa vahvoilla, mutta ongelmana ovat alkoholit-
tomat ja matala-alkoholiset siiderit, silla siiderivalmistajat eivat valmista
alkoholipitoisuudeltaan alle 4,5 til-%:n perinteisia tai kasityoldissiidereita.
Suomen ensimmadinen olutsommelier Maria Markus ja siideriyrittdja Petri
Halmetoja Kuura Cider Oy:sta (2018) vahvistavat, ettd Suomessa alkoholit-
tomia siidereita |6ytyy joitakin, mutta alkoholittomia kotimaisia



18

artesaanisiidereita ei ole (Markus & Halmetoja, 2018). Siiderinvalmistajien,
vahittdismyyjien ja toimijoiden tulisi toimia yhdessa uudessa, jatkuvasti
muuttuvassa ja kilpailukyisessa markkinaymparistossa luodakseen visuaa-
lisesti nayttdvia ja maultaan erinomaisia matala-alkoholisia tai alkoholitto-
mia artesaanisiidereita. (Fryer, 2019; Westons Cider Report 2019)

Yksi siideritrendi on artesaanisiiderien kuivahumalointi samalla tavoin kuin
kasityolaisoluiden. Olvi Oyj:n markkinointijohtaja Olli Heikkilan (2018) mu-
kaan omenasiiderien kuivahumaloinnilla houkutellaan kasityoldisoluiden
asiakaskuntaa, humalointi taittaa siiderin makeutta ja erityisesti sitrushu-
malat sopivat omenasiideriin hyvin (Poyri & Heikkild, 2018). Sinebrychoffin
tuotekehitystiimin vetdja Saara Poyri (2018) toteaa, ettd luonnonmukai-
nen siideri on yksi tulevaisuuden siideritrendeistd, joka on voimakkaassa
kasvussa naapurimaissa, Ruotsissa ja Tanskassa, mutta Suomessa luonnon-
mukaisen siiderin tuotanto on talla hetkella pienta (Poyri & Heikkila, 2018).
Olvi Oyj markkinointijohtaja Olli Heikkila kertoo (2018), etta heidan siide-
rinsa valmistetaan ahvenanmaalaisista omenoista, jotka tayttavat jo sellai-
senaan saksalaisen luomusertifikaatin ehdot (Poyri & Heikkild 2018). Suo-
messa viljeltiin omenaa 666 ha, josta Ahvenanmaan osuus oli 297 ha,
mutta omenan kokonaisviljelyalasta vain 53 ha kuului luonnonmukaisen
tuotannon piiriin vuonna 2015 (Pro Luomu ry, 2016). Olvi Oyj markkinoin-
tipaallikko Olli Heikkild uskoo (2018), etta yksi tulevaisuuden siideritrendi
on aitojen siideriomenalajikkeiden kasvatus kotimaisen siideriteollisuuden
raaka-aineeksi Ahvenanmaalla, sillda koko Ahvenanmaalla on reilut 2 milj.
omenapuuta ja usealla omenatilalla on keskimaarin noin 140 000 ome-
napuuta (Poyri & Heikkild, 2018).

Yksi merkittava siideritrendi on siiderin ja ruoan yhdistdminen. Suomen en-
simmainen olutsommelier Maria Markus toteaa (2018): ”Siideri kannattaa
ottaa myods ruokapoytdaan ruokajuomaksi, siiderin ja ruoan yhdistaminen
on nyt se juttu (Markus & Halmetoja, 2018).” Sinebrychoffin tuotekehitys-
tiimin vetdja Saara POyri ja Olvi Oyj:n markkinointipaallikkoé Olli Heikkila
vahvistavat (2018), etta siiderin ja ruoan yhdistdminen on uudempi trendi
(Poyri & Heikkild, 2018). Edelld mainittua nakemysta vahvistaisi myos Har-
kdsen, Savosen, Virtalan & Makelan laatima vuoden 2017 Juomatapatutki-
mus, jossa selvitettiin oluen ja viinin yhdistamista ruokaan, mutta siiderin
yhdistamista ruokaan ei selvitetty. Yhdistyneen kuningaskunnan siideriku-
luttajista 79 % yhdistda ruoan ja siiderin vuonna 2018, kun vuonna 2017
luku oli 67 %. Yhdistyneen kuningaskunnan siiderinkuluttajista siiderin yh-
distdad mihin tahansa ruokaan 39 %, epaviralliseen ateriaan 17 %, kevyeen
vdlipalaan 14 %, pdivalliseen 5 % ja viralliseen ateriaan 4 %. Vuonna 2018
Yhdistyneen kuningaskunnan siiderikuluttajista 21 % nauttii siiderinsa il-
man ruokaa. Siideritoimijoiden ja -tuottajien kannalta on merkittavaa
osata hyodyntaa sosiaalista mediaa siiderin tarjoilutavassa ja yhdistami-
sessa ruokaan, silla vuonna 2018 Yhdistyneen kuningaskunnan 18—34-vuo-
tiaista siiderikuluttajista 52 % jakoi sosiaalisessa mediassa kuvan nautti-
mastaan ruoastaan tai juomastaan. Suomen Panimoliiton mukaan kuiva
siideri on hyva valkoviinin korvike sekd ruuan raaka-aineena ettd
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anniskelujuomana. Kuiva siideri sopii hyvin possu-, kana- ja dyridisruokien
kanssa. Makea siideri sopii hyvin tulisten ruokien ja kirpeiden jalkiruokien
kanssa mm. grillatut kasvikset ja halloumijuusto. (Panimoliitto, 2018b;
Westons Cider Report 2019)

3.2 Suomen siiderikulutuksen trendit

Viime vuodet ovat olleet seka Suomessa ettda maailmalla luonnon aidoista
raaka-aineista valmistetuille seka kasvispohjaisille juomille voimakasta
kasvun aikaa. Suomessa kasvua ovat tukeneet luomu- ja ldhiruokatrendi,
kotimaisen ruuan puolesta kampanjointi seka kuluttajien vaihtelunhalui-
suus. Toisaalta kotimaisen kasvun taustalla ovat erilaiset terveysruokava-
liot, ruoka-allergiat (keliakia), ruokaintoleranssit (laktoosi), tuotantoeldin-
ten kohtelu ja oikeudet, vesien suojelu, mikromuovit, elintarviketurvalli-
suus seka ilmastonmuutos. Kuluttajien alkoholittomien juomien vaatimuk-
set aitoina ja luonnollisina free from-tuotteina: laktoosittomuus, gluteenit-
tomuus, lisdaineettomuus ja sokerittomuus, siirtyvat myos alkoholi-
juomien vaatimuksiksi. (Hyryld, 2018, s. 14-17)

Pienpanimoiden, tilaviinitilojen ja artesaanisiideritalojen tuottamissa kasi-
tyolaisjuomissa kuluttajiin vetoavat vahvasti aitous, laadukkuus, tarinalli-
suus, luonnollisuus, makeutusaineiden valttaminen ja lisaaineettomuus.
Sinebrychoffin siiderien tuotepaallikkdé Anna Lehtinen (2017) vahvistaa ta-
man: “Nykypaivan kuluttajat ovat terveystietoisempia kuin aikaisemmin,
ja haluavat alkoholijuomilta makua ja laatua seka lisaksi alkoholittomia
vaihtoehtoja (Sinebrychoff 2017)”. Monet suuret valmistajat ovat joko os-
taneet kasityoldisalkoholiyrityksia tai lanseeranneet omia kasityolaistuot-
teitaan. Carlsberg -konsernin Lantisen Euroopan erikois- ja kasityolaisolui-
den myynti kasvoi 26 % ja alkoholittomien oluiden myynti 33 % vuonna
2018. My0Os monet kauppaketjut ovat tehneet sopimuksia kasityolaisalko-
holiyritysten kanssa, jolloin he ovat saaneet vahittdaismyyntiin kasityolais-
juomia yksityisind (private label) tuotemerkkeinaan. (Hyryld, 2018, s. 40;
Carlsberg Group 2019)

Oluen kulutus on laskenut Suomessa vuodesta 2011, mutta vuosina 2012—
2017 gluteenittomien (+83 %), luomu (+36 %) ja alkoholittomien (+41 %)
oluiden kulutus on kasvanut. Ale-oluiden myynti kasvoi 2,5-kertaiseksi
vuonna 2017 verrattuna vuoteen 2012, kun Lager ja Pils-oluiden myynti
laski samaan aikaan 6 %. Vuonna 2018 pienpanimot valmistivat kasityo-
ldisoluita (craft beers) 80 miljoonaa litraa ja niiden markkinaosuus kasvoi 5
% kotimaisista olutmarkkinoista. Maustamattomien Long-drink -juomien
osuus kasvoi 74 % kaikista nautituista Long-drink -juomista. (Hyryla, 2018,
s. 14; Panimoliitto, 2018a)

Siiderin kulutuksessa on tapahtumassa samanlainen muutos kuin oluelle,
vaikka sen kulutus on laskenut Suomessa jo vuodesta 1996. Suomessa ku-
lutettiin vuonna 1996 siideria 57,4 milj. litraa, mutta vuonna 2018 siiderin
kulutus oli endaa 30 milj. Ilitraa. Luonnonmukaisen ruuan,
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lisdaineettomuuden ja kasityoldisoluiden vaikutuksesta suomalaiset kulut-
tajat ovat alkaneet vaatia myos siiderille luonnollisuutta, aitoutta ja laa-
dukkuutta ilman lisattyja vari-, makeutus- ja sailontaaineita. Suomalaisten
siiderikuluttajien makutottumukset ovat alkaneen muuttua. Sinebrychof-
fin siiderien tuotepaallikké Anna Lehtinen (2017) kertoo: Suomessa myy-
tdvistd siidereistd noin puolet on maustettuja siidereitd. Vaikka samaan ai-
kaan myés kuivien omenasiiderien suosio kasvaa, pohjoismaiset kuluttajat
odottavat sddnnébllisesti uusia makuja (Sinebrychoff, 2017). Vuosina 2011-
2016 tavallisen (regular) sokerilla makeutetun siiderin myynti nousi 42
%:sta 46 %:iin, kuivan (dry) siiderin myynti nousi 31 %:sta 41 %:iin, mutta
kevyen (light) eli keinotekoisilla makeutusaineilla makeutetun siiderin
myynti laski 25 %:sta 13 %:iin. Vuonna 2017 omenasiideria joi 84 % ja paa-
rynasiideria 16 % kuluttajista. Maustamattomien siidereiden osuus kulu-
tuksessa nousi vuosina 2012-2017 75 %:sta 86 %:iin, kun maustettujen sii-
dereiden osuus kulutuksesta laski 25 %:sta 14 %:iin. (Hyryla, 2018, s. 40;
Panimoliitto 2017, 2018a, 2018b; THL, 2018, 2019)

3.3 Yhdistyneen kuningaskunnan siiderikuluttajat

Vuonna 2017 Yhdistyneen kuningaskunnan siiderin kaikista kuluttajista oli
miehia 53 % ja naisia 47 %. Siiderien anniskelumyynnista oli 18—34-vuoti-
aiden osuus 36 %, 35-54-vuotiaiden osuus 38 % ja yli 55-vuotiaiden osuus
26 %. Omenasiiderin anniskelumyynnin kuluttajista oli 51 % miehia ja 49 %
naisia. Yhdistyneessa kuningaskunnassa omenasiideri on hyvin sukupuoli-
ja ikdneutraali juoma, silla sita nauttivat Iahes yhta paljon naiset kuin mie-
hetkin eri ikdryhmissa: 18—34-vuotiaiden osuus 31 %, 35—-54-vuotiaiden
osuus 37 % ja yli 55-vuotiaiden osuus 33 %. Maustettujen siiderien annis-
kelumyynnista naisten osuus oli 67 % ja miesten 33 %. Maustettujen sii-
dereiden anniskelumyynnista 18-34-vuotiaiden osuus oli 50 %, 35-54-
vuotiaiden osuus oli 38 % ja yli 55-vuotiaiden osuus oli 13 %. Maustettuja
siidereita nauttivat enemman naiset kuin miehet ja 18-34-vuotiaiden ika-
ryhma. (Westons Cider Report 2018)

Yhdistyneen kuningaskunnan vuoden 2018 vahittdaismyynnin kaikista siide-
riostajista oli yli 44-vuotiaita 71 % ja 18—44-vuotiaita oli 29 %. Vuonna 2017
kaikista siiderin vahittdaismyynnin ostajista oli yli 45-vuotiaita 67 % ja 18—
45-vuotiaita 33 %. Maustettujen siidereiden vahittaismyynnin ostoista yli
44-vuotiaiden osuus oli 52 % ja 18—44-vuotiaiden osuus oli 38 % vuonna
2017. Yhdistyneen kuningaskunnan siiderien vahittaismyynnissa kotitalou-
den siiderin ostaja oli usein eri kuin siiderin kuluttaja. Vuonna 2018 Yhdis-
tyneessa kuningaskunnassa suurimpia siiderin kuluttajia olivat eri suku-
puolten muodostamat sekaryhmat 43 %:lla, eri sukupuolten valiset avo- ja
avioparit 20 %:lla, miehet 16 %:lla, miesparit 8 %:lla, naiset 5 %:lla, miesten
ryhma 4 %:lla, naisparit 2 %:lla ja naisryhmat 2 %:lla. Merkittava muutos
oli, ettd vuonna 2017 raittiiden nuorten aikuisten maara oli noussut 26 %,
kun vuonna 2007 raittiiden osuus oli 20 % kaikista alkoholinkuluttajista Yh-
distyneessa kuningaskunnassa. (Westons Cider Report 2018, 2019)
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Vuonna 2018 Yhdistyneen kuningaskunnan vahittdismyynnista ostetusta
siideristd nautittiin 52 % yksityistilaisuuksissa: kotona yksin (20 %) tai parin
kanssa (10 %), saannoéllinen/ jokapaivainen juoma (17 %) ja illalla rentou-
tuen (5 %). Vahittaismyynnin siideristd nautittiin luokittelematta (6 %)
vuonna 2018. Vuonna 2018 vahittdismyynnista ostetusta siiderista nautit-
tiin 42 % suunnitelluissa sosiaalisissa tilanteissa: suunniteltu tapaaminen
(8 %), kuulumisten vaihto (7 %), téiden jalkeen (6 %), suunnittelematta ys-
tavien/perheen kanssa (4 %), grillaus/picnic (4 %), erityisjuhlat (4 %), juhlat
(4 %), alkudrinkki ystavien kanssa ulos mentdessa (4 %) ja ulkoilmatapah-
tuma (1 %). Yhdistyneessa kuningaskunnassa siiderimarkkinoiden tarkeim-
mat ajankohdat ovat kesdkuukaudet (toukokuu — elokuu), suuret urheilu-
tapahtumat ja joulua edeltava viikko. (Westons Cider Report 2019)

3.4 Suomalaiset siiderikuluttajat

Suomen siiderimarkkinoista ja siiderin anniskelu- ja vahittdaismyynnista ei
ole olemassa yhta yksityiskohtaisia tilastoja kuin Yhdistyneessa kuningas-
kunnassa. Suomessa alkoholin kulutusjakaumat ovat erittdin vinoja, silla
edelleen 10 % vdestdsta juo noin puolet Suomessa kulutetusta alkoholista.
Juomatapatutkimuksen tuloksissa naisten alkoholikulutus keskittyi miehia
enemman erityisesti siideriin ja viiniin, mutta my6s Long drink-juomiin
vuonna 2016. Miesten alkoholinkulutus keskittyi naisia enemman erityi-
sesti olueen, mutta myos vakevien juomien kulutus oli suurempaa kuin nai-
silla vuonna 2016. Miesten suhteellinen alkoholikulutus oli vahentynyt
enemman kuin naisilla vuosina 2008—2016, mutta edelleen miesten osuus
olin. 75 % kaikesta Suomessa kulutetusta alkoholista. (Harkdnen, Savonen,
Virtala & Makela 2017, s. 23)

Vuonna 2017 siiderin tilastoitu kulutus oli 15 vuotta tayttanyttad asukasta
kohti 7,14 litraa, josta vahittaiskulutuksen osuus oli 5,81 litraa ja anniske-
lukulutuksen osuus oli 1,33 litraa (Ks. Taulukko 2, s. 22). Vuonna 2017 sii-
derin tilastoidussa myynnissa oli viisi suurinta maakuntaa 15 vuotta tayt-
tanytta asukasta kohden: Lappi, Eteld-Savo, Pohjois-Savo, Eteld-Karjala ja
Pirkanmaa. Siiderin vahittdaismyynnin viisi suurinta maakuntaa olivat
vuonna 2017: Lappi, Etela-Savo, Pohjois-Savo, Kainuu ja Eteld-Karjala. Sii-
derin anniskelumyynnin viisi suurinta maakuntaa vuonna 2017 olivat: Pir-
kanmaa, Uusimaa, Lappi, Eteld-Karjala ja Varsinais-Suomi. Vuonna 2017 sii-
derin tilastoidun ja vahittdismyynnin nelja pienintd maakuntaa 15 vuotta
tayttanytta asukasta kohden olivat: Ahvenanmaa, Etelda-Pohjanmaa, Poh-
janmaa ja Keski-Pohjanmaa. Siiderin anniskelumyynnin nelja pieninta maa-
kuntaa olivat vuonna 2017: Keski-Pohjanmaa, Etela-Pohjanmaa, Ahvenan-
maa ja Pohjanmaa. (THL 2018, s. 22-24, 28-30, 39-41)



22

Taulukko 2. Siiderin tilastoitu myynti maankunnittain 15 vuotta tdytta-
nytta asukasta kohden vuonna 2017 (THL, 2018, s. 22—-24, s. 28—

30, s. 39-41).
Tilastoitu | Vdhittais- | Anniskelu-
myynti (I) | myynti (1) | myynti ()
Koko maa 7,14 5,81 1,33
Ahvenanmaa 4,09 3,38 0,71
Etela-Karjala 8,06 6,59 1,48
Etela-Pohjanmaa 5,28 4,60 0,69
Etela-Savo 8,31 7,11 1,21
Kainuu 7,50 6,61 0,89
Kanta-Hame 7,21 6,24 0,98
Keski-Pohjanmaa 5,98 5,36 0,63
Keski-Suomi 7,33 6,11 1,22
Kymenlaakso 7,17 6,01 1,16
Lappi 8,89 7,35 1,54
Pirkanmaa 7,66 6,01 1,65
Pohjanmaa 5,12 4,33 0,79
Pohjois-Karjala 7,09 6,09 1,01
Pohjois-Pohjanmaa 7,36 6,30 1,05
Pohjois-Savo 8,16 6,80 1,36
Paijat-Hame 7,38 5,97 1,42
Satakunta 6,68 5,61 1,06
Uusimaa 6,95 5,39 1,55
Varsinais-Suomi 6,96 5,52 1,44

Siiderin kokonaiskulutus oli 5,3 % koko alkoholin kokonaiskulutuksesta
vuonna 2016. Siiderin tilastoidun kulutuksen osuus oli 4,1 % koko tilas-
toidusta alkoholikulutuksesta vuonna 2016. Miehet kuluttivat siideria 3,2
% ja naiset 10,2 % koko alkoholin kokonaiskulutuksesta. Naisten eri ikaryh-
mien viikkoarvion mukainen siiderin kulutuksen osuus oli vahintdan kak-
sinkertaista verrattuna saman ikdryhman miehiin vuonna 2016 (Ks. Tau-
lukko 3). Siiderin viikkoarvion mukainen kulutuksen osuus oli koko kulutuk-
seen ndahden suurinta 15-29-vuotiaiden ikaryhmassa, joista ylivoimaisesti
suurin siiderin kuluttajaryhma oli 15—-29-vuotiaat naiset. (Harkénen ym.,
2017,s.52)

Taulukko 3. Siiderin osuus (%) alkoholin viikkoarvion mukaisesta koko-
naiskulutuksesta idan ja sukupuolen mukaan 15-79-vuotiailla
vuonna 2016 (Harkénen ym., 2017, s. 52).

Ikaryhma |Miehet % |Naiset %

15-29 5,6 22,2
30-59 2,3 5,2
60 — 79 29 9,0

Terveyden ja Hyvinvointilaitoksen erikoistutkija Janne Harkénen (2019) to-
teaa siiderijuojien sukupuolijakaumaan liittyen: “Perinteet ja mainonta
maarittelevat sen, mielletadankd juoma feminiiniseksi vai maskuliiniseksi
(Harkoénen, 2019).” Suomessa sukupuolta tarkedammaksi tekijaksi nousee
ika, silla siiderin kulutus on kaksinkertainen alle 30-vuotiaissa miehissa ja
naisissa verrattuna vanhempiin ikaluokkiin. Siideri on alle 30-vuotiaiden
naisten suosikkijuoma, mutta sen edelld ovat viini ja keskiolut. Panimo- ja
virvoitusjuomaliitto teetti Taloustutkimuksella vuonna 2018 tutkimuksen
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(n=1470) 18-70-vuotiailla suomalaisilla parhaasta saunajuomasta, jossa
oluen osuus oli 35 %, kivennaisveden 21 %, limonadin 11 %, lonkeron 8 %,
siiderin 6 %, alkoholittoman oluen 3 % seka ei mikdaan naista 14 %. Kyselyn
kaikista miehista (n=760) 43 % ja naisista (n=660) 22 % valitsi parhaaksi
saunajuomaksi oluen. Siiderin valitsi parhaaksi saunajuomaksi kaikista nai-
sista 10 % ja miehistda 4 % seka tutkimuksen ikaryhmista 25-34-vuotiaat
(n=233) olivat selvasti suurimpia siiderikuluttajia verrattuna muihin kyse-
lyn ikdaryhmiin. Huomionarvoista tutkimuksessa oli kivennaisveden ja limo-
nadin suosio, mika nakyi siind, etta 18—24-vuotiaiden (n=114) paras sauna-
juoma oli limonadi. (Panimoliitto, 2018c; Harkdnen, 2019)

Vuoden 2017 juomatapatutkimuksen tulosten perusteella raittiiden osuus
oli noussut miehista alle 30-vuotiailla ja naisista alle 50-vuotiailla vuoden
2000 jalkeen. Juomatapatutkimuksessa raittiiksi luokiteltiin henkil, joka ei
ollut nauttinut alkoholia 12 kuukauteen ennen haastattelua. Raittiuden li-
saantymista vuosien 2008—-2015 valilla tukivat myods Suomalaisen aikuisva-
eston terveyskdyttaytyminen ja terveys (AVTK) -tutkimuksen ja Aikuisten
terveys-, hyvinvointi- ja palvelututkimuksen (ATH) tulokset. Vuonna 2016
15—-69-vuotiaista suomalaisista oli raittiita 13 %, kun vuonna 2000 heidan
maaransa oli 9 %. Raittiiden 15—-69-vuotiaiden miesten maara oli 12 % ja
raittiiden naisten maara oli 15 % vuonna 2016. Vuonna 2016 suurin raittii-
den ikdryhma seka miehissa ettd naisissa oli 15—29-vuotiaat (Ks. Taulukko
4). Nuorten raittius ja alkoholikdyton vaheneminen oli havaittu Suomen li-
saksi myos monessa muussa Euroopan maassa, Yhdysvalloissa, Kanadassa
ja Australiassa. Taman trendin vahvisti my6s Suomen panimoliiton tilastot
vuoden 2019 alussa, jossa panimo- ja virvoitusjuomateollisuuden valmis-
tamien alkoholittomien juomien (virvoitusjuomat ja kivennaisvedet)
myynti oli saavuttamassa alkoholia sisaltavien oluiden, siiderien ja Long
drink-juomien myynnin. (Raitasalo, Tigerstedt & Simonen 2018, s. 153;
Harkénen ym., 2017, s. 19, 43; Panimoliitto, 2019)

Taulukko 4. Raittiiden 15—-69-vuotiaiden osuudet (%) ian ja sukupuolen
mukaan vuosien 2000—2016 vaililla (Harkdnen ym., 2017, s. 43).

Vuosi 2000 2008 2016
Miehet, ika % % %
15— 19 7 23 23
20— 29 5 5 10
30— 49 7 7 9
50 — 69 10 12 13
MNaiset, ikd 9% 9% 9%
15— 19 11 9 24
20— 29 6 8 11
30— 49 5 7 16
50 — 69 17 14 15

Vuonna 2016 suomalaiset 15—69-vuotiaat miehet ja naiset joivat yleensa
1-2 krt/kk tai harvemmin ja kuluttivat kerralla pienia alkoholimaaria, 1-2
tai 3—4 annosta (Ks. Harkénen ym., 2017, s. 24-25). Yksi alkoholiannos vas-
taa noin yhta pullollista, 33 cl keskiolutta, siideria tai lonkeroa (alkoholipi-
toisuus enintdan 4,7 til-%), 12 cl mietoa viinia (alkoholipitoisuus 10-15 til-
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%), 8 cl vakevaa viinia (alkoholipitoisuus 16—22 til-%) tai 4 cl vdkevaa viinaa
(alkoholipitoisuus 35-40 til-%) (A-klinikkasaatio n.d.; Hyvis.fi, n.d.; Sepp3,
2006). Alkoholipitoisuudeltaan 5-8 til-%:n siideri tilavuudeltaan 33 cl vas-
taa 1,4 alkoholiannosta ja tilavuudeltaan 50 cl vastaa 2,1 alkoholiannosta
(A-klinikkasaatio n.d.).

Suomalaisten alkoholikuluttajien ensisijainen juomapaikka oli oma koti tai
piha ja toiseksi tarkein juomapaikka oli anniskelupaikka (Ks. Taulukko 5).
Anniskelupaikan suurin alkoholikuluttajaryhma oli sekd miehissa (21 %)
ettd naisissa (32 %) 15—29-vuotiaiden ikaryhma. (Harkdénen ym., 2017, s.
67)

Taulukko 5. Ensisijaiset juomapaikat (%) 15-79-vuotiailla vuonna 2016
(Harkénen ym., 2017, s. 67).

Juomapaikka %
Oma koti/piha 57
Toisen koti/piha 10
Mokki/vapaa-ajan asunto 10
Anniskelupaikka 17
Muu kokoontumis/-juhlatila 4
Ulkona, rapussa, kulkuneuvossa 1
Muualla

4 SUOMALAINEN AITO SIIDERI SASS®

Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry (SASS) on vuonna 2016 Suomessa pe-
rustettu aidon siiderin kannatusyhdistys, joka yllapitda Suomalaisen aidon
siiderin maaritelmaa ja myontaa aitoussertifikaatteja kotimaisille siideri-
tuottajille. Aidon siiderin maaritelman alle kuuluvat kaikki siiderit, jotka on
valmistettu vahintdan 95 % pastéroimattomasta suomalaisesta omename-
husta, mutta voivat sisaltdaa kasittelyja, jotka edellyttavat tuotetietomer-
kintoja. (SASS 2019a, 2019b; Vuorinen, haastattelu 2.4.2020)

4.1 Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry

Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry (SASS) perustettiin 1.7.2016. Se on ko-
timaisesta omenamehusta valmistetun aidon siiderin valtakunnallinen
kannatusyhdistys, joka ei ole kuluttajien eikd valmistajien etujarjesto. SASS
on voittoa tavoittelematon yhdistys, jonka tarkoituksena on: edistdéd suo-
malaisen aidon siiderin valmistusta ja saatavuutta ylldpitdmdllé aidon sii-
derin mddritelmdd, jakamalla aidon siiderin valmistukseen liittyvdd tieto-
taitoa, edistimdlld suomalaisten omenien saatavuutta siiderin valmista-
jille ja jakamalla tietoa suomalaisesta aidosta siideristd (SASS 2019a). Seu-
ran hallitus yllapitda suomalaisen aidon siiderin maaritelmaa, minka
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perusteella se myontda maaritelmaan sitoutuneille siiderituottajille serti-

fioituja Suomalainen Aito Siideri SASS® -tuotemerkkeja (Ks. Kuva 1). (SASS,
2019a; Suomalainen aito siideri SASS®, 2020)
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Kuva 1. Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n myéntama Suomalainen
Aito Siideri -sertifikaatti 3/2019 siiderituottajille (SASS, 2019a),
joka muuttui rekisterdidyksi Suomalainen Aito Siideri SASS® -
tuotemerkiksi 15.3.2020 kattaen kuviomerkin, jossa sanallinen
osa (Suomalainen Aito Siideri SASS®, 2020).

Ainostaan Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) suostumuksella tai
lisenssilla siiderivalmistaja saa kayttaa sertifioitua ja rekisteroitya Suoma-
lainen Aito Siideri SASS® - tuotemerkkia (Ks. Kuva 1) tuotteidensa tiedotta-
misessa, markkinoinnissa ja myynnissd, mika toimii samalla takuuna kulut-
tajalle tuotteiden autenttisuudesta. Seura toimii facebookissa ja omalla
verkkosivustollaan ensisijaisesti jasenten yhteyskanavana. Se edistaa ja
jarjestaa tavoitteidensa mukaisia aitoa siiderid kasittelevia tiedotus- ja
koulutustapahtumia jasenilleen tai yleisotapahtumia siideritiedon, -taidon
seka nautinnon kehittamiseksi. Yhdistyksen jaseneksi voi hakea jokainen
taysi-ikdinen henkild yhdistyksen verkkosivuston kautta, joka kiinnostunut
edistamaadn ja tukemaan aitoa siiderid. (SASS, 2019a; Tavaramerkkilaki
544/2019; Suomalainen aito siideri SASS®, 2020)

4.2 Suomalainen Aito Siideri

Suomalaisen aidon siiderin maaritelman ja sertifikaatin kayton tavoitteena
on korostaa suomalaisen raaka-aineen ominaisuuksia ja sdilyttdaa ne osana
kotimaisen aidon siiderin identiteettia. Suomalainen Aito Siideri -sertifi-
kaatin kdayton ensimmaisena tarkoituksena on helpottaa ja neuvoa kulut-
tajaa arvioimaan siiderin suomalaista alkuperaa, kasityoldisyytta ja autent-
tisuutta. Taman sertifikaatin toisena tarkoituksena on ohjeistaa niin har-
rastajaa kuin kaupallista toimijaakin noudattamaan ja vakiinnuttamaan
valmistustapansa suomalaisen aidon siiderin maaritelman mukaiseksi.
(SASS, 2019b)
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4.2.1 Vaatimukset

Suomalaisen aidon siiderin raaka-aineena kaytettdava omenamehu valmis-
tetaan suomalaisista omenoista puristamalla ilman lisattya vetta, pasto-
rointia tai mehutiivistetta. Valmistuksessa on sallittua kayttaa vain Suo-
messa kasvaneiden omenoiden mehua, jonka mehupitoisuus on 100 %,
paitsi poikkeustapauksissa valmistusprosessiin liittyen vahintdan 95 %:sta.
Valmistuksessa on kiellettya kayttaa veden ja muiden nestepitoisten liuos-
ten lisayksia, poissulkien vahintaan 95 % omenamehujen lisaykset. Valmis-
tuksessa omenamehua ei saa pastéroida ennen kdaymista eika mehutiivis-
teita saa lisata alkuperasta riippumatta. (SASS, 2019b)

Aidon siiderin kdymisessa vahintdaan 95 %:nen omenamehu fermentoituu
perinteisilla menetelmilla joko spontaanisti tai jalostetuilla hiivoilla joko
kerralla loppuun tai keskeyttamalla se sovituin tavoin. Kdymisessa on sal-
littua, ettd omenamehu kdy spontaanisti omenamehun sisaltamilla villihii-
voilla tai jalostetulla hiivalla ja hiivaravinteita saa kayttaa laadukkaan kay-
misen varmistamiseksi. Spontaanisti tai jalohiivalla kdyneen mehun alko-
holipitoisuuden tulee ylittaa 2,8 til-%, jotta se voidaan luokitella Asetuksen
alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 mukaan miedoksi alkoholijuo-
maksi eli siideriksi. Kdymisen keskeyttaminen on sallittua kemiallisesti ri-
killa ja kaliumsorbaatilla tai mekaanisesti suodattamalla, sentrifugoimalla
tai pastéroimalla, mutta toimenpide on merkittava tuotetietoihin ja kaik-
kiin markkinointimateriaaleihin. Aidon siiderin kdaymisen keskeyttaminen
muilla tavoilla on kiellettya. (SASS, 2019b)

Kaikenlaisten lisdaineiden kayttdéa on valtettava aidon siiderin valmistus-
prosessissa, mutta niiden kaytto on perustellusti ja rajoitetusti mahdollista
valmistusprosessin puhtauden varmistamiseksi. Lisdaineiden rajoittami-
sella estetddn omenamehun ominaisuuksien liiallinen ja keinotekoinen
muokkaaminen. Sulfiittien (-SOz) kayttd on sallittua ennen kdaymista kay-
mistavan (spontaani vai jalohiiva) optimoimiseksi seka prosessin aikana
lopputuotteen mikrobiologisen ja kemiallisen laadun varmistamiseksi. Ri-
kin ja sen yhdisteiden maérien on oltava aito siiderissa alhaisia (enintdaan
50 mg/l), kun Asetuksessa alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 sii-
derin (hedelmaviinin) kokonaisrikkipitoisuus saa olla enintdgan 400 mg/I.
Malolaktinen kdyminen on sallittua joko spontaanisti tai selektiivisella mai-
tohappobakteerikannalla. Sokerin lissdminen omenamehuun on sallittua,
koska omenien sokeripitoisuus vaihtelee satokausien mukaan, mutta tuot-
teen lopullinen potentiaalinen alkoholipitoisuus saa kasvaa enintdaan 1-til%
verran. Hiivaravinteiden lisddminen on sallittua kdymisen alussa puhtaan
kdaymisen aikaansaamiseksi. Entsyymien lisédminen on sallittua aidon sii-
derin valmistuksessa. Kalsiumin (Ca*?) lisidaminen Keeving eli Défécation -
prosessia varten on sallittua. Happojen kemiallinen lisdéaminen tai poista-
minen on aidon siiderin valmistuksessa kielletty. Sokerin lisdédminen siide-
rin alkoholipitoisuuden nostamiseksi yli 8,5 til-% on kielletty, koska silloin
siideri luokitellaan Asetuksen alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994
mukaan omenaviiniksi. Aito siiderin valmistuksessa kaikkien vari- ja
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aromiaineiden kaytto on kiellettya. Kaikki muut kuin edelld mainitut kemi-
alliset muokkaukset ovat aidon siiderin valmistuksessa kiellettyja. (SASS,
2019b)

Aito siiderin valmistuksen kypsytyksessa ja astioinnissa siiderintuottaja saa
suhteellisen vapaasti toteuttaa visiotaan, mutta samalla on viltettava
tuotteen ominaisuuksien liiallista muokkaamista. Aidon siiderin kypsytta-
minen erilaisissa astioissa, kuten puutynnyreissa, on sallittua. Kypsyttami-
sessa aidon siiderin organoleptisia ominaisuuksia muuttavien kypsytta-
mista jaljittelevien aineiden, kuten tammenlastujen, kaytté on sallittua,
mutta vaativat merkinnat tuotetietoihin ja kaikkiin markkinointimateriaa-
leihin. Aidon siiderin suodattaminen tai sentrifugointi sekd sen jalkima-
keuttaminen ndiden toimenpiteiden jalkeen kaymiskykyisilla sokereilla on
sallittua, mutta vaativat merkinnat tuotetietoihin ja kaikkiin markkinointi-
materiaaleihin. Aidon siiderin makeuttaminen on kiellettya kaymiskyvytta-
mattomilla makeutusaineilla. Aidon siiderin hiilihapottuminen pullossa,
tynnyrissa (keg), tankissa tai vastaavassa suljetussa tilassa on sallittua joko
spontaanisti primaarikdymisessa tai tarvittaessa sokeri- tai omenamehuli-
sayksen jalkeen sekundaarifermentaatiossa. Aidon siiderin keinotekoinen
hiilihapottaminen hiilidioksidi-injektiolla on sallittua, mutta vaatii merkin-
nat tuotetietoihin ja kaikkiin markkinointimateriaaleihin. Aidon siiderin
tuotetiedoissa seka tiedotus-, markkinointi- ja myyntimateriaalissa on ol-
tava lisamerkinnat kasittelyista: suodatettu, hiilihapotettu tai makeutettu.
Lisdksi aidon siiderin tarjoilussa tuotteen ominaisuudet eivat saa oleelli-
sesti muuttua, kuten keinotekoisesti hiilihapottamalla tai makeuttamalla.
(SASS, 2019b)

4.2.2 Luokittelu

Sertifioitua Suomalainen Aito Siideri SASS® -tuotemerkkia kayttavat koti-
maiset aidot siiderit tayttavat kaikki suomalaisen aidon siiderin maaritel-
man vaatimukset. Tdma toimii perusvaatimuksena ja paaluokkana kaikille
kotimaisille aidoille siidereille. Siiderintuottaja voi merkitd aitoon siide-
riinsa lisdluokkia, joiden tarkoitus on antaa kuluttajalle tdsmentava tuote-
kuvaus ja siten parempi ymmarrys ostettavasta aidosta siideri tuotteesta.
Nama lisdaluokat ovat: Kasittelematon aito siideri ja Maustettu aito siideri.
Naiden lisdluokkien perusvaatimukset ovat samat kuin suomalaiselle ai-
dolle siiderille, mutta niiden kayttoon liittyy omat ehtonsa. Siiderin tuot-
taja toimittaa kaiken tarvittavan tiedon tuotteestaan Suomalaisen Aidon
Siiderin Seura ry:n (SASS) hallitukselle, joka paattaa tuotteen luokituksen
seka vapaaehtoiset tai pakolliset lissmerkinnat. (SASS, 2019b)

Kasittelematon aito siideri on ehdoiltaan tiukin luokka ja eniten alkuperai-
sen raaka-aineen ominaisuuksia heijastava aito siideri. Se on omenamehun
villihiivojen spontaanisti kayttama kuiva siideri, jos sen kdyminen ei ole
luonnollisesti pysahtynyt. Kasittelemattoman aidon siiderin valmistami-
sessa rikin tai sulfiittien kaytto on sallittua hyvin vahaisissa maarin, silla ko-
konaisrikkipitoisuus saa olla enintdan 50 mg/l (50 ppm SO3). Kaikki samat
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toimet ovat kiellettyja kuin paaluokassa suomalainen aito siideri. Kaikki ai-
don siiderin valmistukseen liittyvat sallitut toimenpiteet ovat kiellettyja, lu-
kuun ottamatta spontaanikdaymista ja spontaania hiilihapottumista. Kasit-
telemdton aito siideri vastaa kasittelemattdoman omenamehun luonnol-
lista kdymista siideriksi (natural cider). (SASS, 2019b)

Maustettu aito siideri- luokkaan on alkuperdisen raaka-aineen ominaisuuk-
sien taydentamiseksi tai korostamiseksi lisatty muita suomalaisen luonnon
aromi-makuyhdistelmia. Aidon siiderin maustamisessa on sallittua kayttaa
aitoja suomalaisesta luonnosta peraisin olevia alkuperaisia tai tiivistettyja
ja kdaymiskykyisia sokereita sisaltavia raaka-aineita, mutta niiden maara saa
olla enintdaan 10 % tuotteen lopullisesta tilavuudesta. Raaka-aineen nimi ja
alkupera on esitettava selkeasti tuotetiedoissa ja kaikissa markkinointima-
teriaaleissa. Muiden kuin Suomen luonnosta peraisin olevien raaka-ainei-
den kayttdé maustamisessa on kiellettyd. Maustetun aidon siiderin valmis-
tuksessa ovat kiellettyja samat toimet kuin paaluokassa suomalainen aito
siideri. (SASS, 2019b)

4.2.3 Tuotesuojaus

Suomalaiselle aidolle siiderille ei ole haettu EU:n nimisuojajarjestelman
Suojattu alkuperdnimitys (SAN), Suojattu maantieteellinen merkinta
(SMM) tai Aitoa, perinteinen tuote (APT) -laatujarjestelmia. Nimikesuojaa
voi hakea Maaseutuvirastosta maataloustuotteiden, elintarvikkeiden, va-
kevien alkoholijuomien, rypaleviinien ja maustettujen viinien nimityksille.
Alkuperanimitykselld suojatun (SAN) tuotteen laatu tai ominaisuudet joh-
tuvat olennaisesti tai yksinomaan kyseiselld maantieteeteellisellad alueella
tapahtuvista tuotantovaiheista. Maantieteellisella merkinnalld suojatun
(SMM) tuotteen laatu, ominaisuus ja tai jokin ominaispiirre johtuu olennai-
sesti maantieteellisestd ymparistostd, mutta tuotteen tuotantovaiheista
vain yhden, kuten raaka-aineiden, on valttamatonta toteutua kyseiselld
alueella. Aitoa, perinteista tuotetta (APT) voi valmistaa ja myyda kyseisella
nimelld muu tuottaja kuin alkuperdinen tuottaja, mutta hanen on nouda-
tettava tuotteen alkuperaista reseptia. (MMM, 2018)

EU:n nimisuojajarjestelmien tavoite on suojata vakiintuneita tuotteita hal-
voilta nimi- ja tuotevaarennoksilta, mutta samalla lisata tuotteiden tunnet-
tavuutta ja helpottaa niiden markkinointia. Suojattu nimike synnyttaa
tuotteelle lisdarvoa, koska kuluttaja voi luottaa, ettd tuotteen alkupera,
raaka-aineet ja valmistusmenetelmat ovat viranomaisten tuntemia ja hy-
vaksymia. Euroopan siidereista EU -nimikesuojajarjestelman suojattu alku-
peranimitys (SAN) on myonnetty Espanjan Asturia-alueen siiderille (Sidra
de Asturias / Sidra d'Asturies) sekd suojattu maantieteellinen merkinta
(SMM) on myonnetty Ranskan Normandia-alueen siiderille (Cidre de Nor-
mandie/ Cidre Normand) sekd Bretagne-alueen siiderille (Cidre de Bre-
tagne/Cidre Breton). Suomalaiselle aidolle siiderille voisi olla myds mah-
dollista hakea suojattua alkuperanimitysta (SAN) tai suojattua maantie-
teellistd merkintdan (SMM). Suomalaiselle aidolle siiderille ei ole
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mahdollista hakea Aitoa, perinteinen tuote (APT) -nimikesuojaa, koska sen
vaatimuksena on, etta tuotetta on valmistettu vahintaan 30 vuotta. EU:n
nimisuojajarjestelma on kuitenkin vield tuntematon kuluttajille ja valmis-
tajille, rekisterdinti kestaa keskimaarin 2—3 vuotta ja tuotteen taytyy sdilya
muuttumattomana suhteessa EU-komissiossa rekisterdityyn tuotekuvauk-
seen. (MMM, 2018; 2018/C466/14; 2018/C222/13; Ruokavirasto, 2019, s.
207-212; 2019/C 186/04)

Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry (SASS) on rekisterdinyt 15.3.2020 ko-
timaisen ja paikallisen suomalaisen aidon siiderinsa Patentti- ja rekisteri-
hallituksessa rekisteroidyksi Suomalainen Aito Siideri SASS® -tavaramer-
kiksi, jolloin yksikaan elinkeinonharjoittaja ei saa kayttaa yhdistyksen rekis-
terditya tuotemerkkia tuotteissaan tai markkinoinnissaan ilman erillista
sopimusta (lisenssid) tai yhdistyksen suostumusta. (Tavaramerkkilaki
544/2019; Vuorinen, haastattelu 2.4.2020)

5 SIIDERIN TUOTETIEDOT

Siideripakkauksissa kaytettavat pakkausmerkinnat pohjautuvat Euroopan
parlamentin ja neuvoston 13.12.2014 antamaan asetukseen 1169/2011
elintarviketietojen antamisesta kuluttajille sekd Maa- ja metsatalousminis-
terion 1.4.2015 antamaan asetukseen 834/2014 koskien elintarvikkeiden
kieli ja eratunnusta koskevia vaatimuksia. Siiderin myyntipakkauksen pa-
kollisia tuotetietoja ovat: juoman nimi; allergioita ja intoleransseja aiheut-
tavat aineet ja tuotteet; sisallon maara; vahimmaissailyvyysaika tai viimei-
nen kayttdajankohta; tarvittaessa erityiset kdytto- ja sailytysohjeet; alku-
peramaa tai lahtopaikka; tarvittaessa kayttoohje; alkoholipitoisuus; elin-
tarvikealan toimijan nimi tai toiminimi ja osoite; juoma- tai pullotuseran
tunnus tai parasta ennen paivays; muuntogeeniset aineosat; makeutusai-
neiden kaytto ja varoitusmerkinnat tietyille aineille. Pakolliset tuotetiedot
on annettava seka suomen etta ruotsin kielelld. Tuotteen valmistaja saa
kertoa tuotteesta enemman kuin lainsaadanto edellyttaa, mutta tiedon on
oltava totuudenmukaista ja kuluttajan helposti ymmarrettavissa. EHYT
Ry:n tilaamassa "Pakkausmerkinnat ja alkoholi 2018” -kyselytutkimuksessa
64 % 18-74-vuotiaista vastaajista (n=1151) vastasi, ettd alkoholijuomien
etiketeissa tai pakkauksissa pitdisi olla samankaltaiset tuotetiedot ja mer-
kinnat esilla kuin elintarvikkeissa. Vastaajista naiset (70 %), alle 25-vuotiaat
(79 %), 25—-34-vuotiaat (74 %), opiskelijat (79 %) ja akateemiset (73 %) ko-
kivat samankaltaiset tuotetiedot ja merkinnat keskimaardista tarkeam-
maksi. (EHYT ry, 2018; V/9926/2018, s. 1-7)

5.1 Pakolliset tuotetiedot

Alkoholijuoman nimi on oltava EU:n tai kansallisissa saadoksissa saadetty
virallinen elintarvikkeen nimi, mutta jos virallista nimed ei ole, niin
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kdytetadn juomasta tavanomaista ja vakiintunutta nimea. Alkoholijuoman
nimea ei saa sekoittaa sen kaupalliseen tuotenimeen tai tavaramerkkiin,
silld ne ovat tuotteen vapaaehtoisia merkint6ja. Allergioita ja intolerans-
seja aiheuttavat aineet ilmoitetaan joko muista ainesosaluettelon aineista
poikkeavalla varilla, kirjasintyylilld, ladonnalla ym. tai aineosaluettelon
puuttuessa ”sisaltda”- sanalla, jota seuraa allergiaa tai intoleranssia aiheut-
tavien aineiden nimet. Alkoholipitoisuudeltaan yli 1,2 til-% sisaltavien al-
koholijuomien pakkauksissa aineosaluettelojen ja ravintoarvoilmoitusten
merkitseminen ei ole pakollista, mutta se on suositeltavaa. Aineosaluette-
loon merkitaan kaikki valmistus- ja lisdaineet valmistusprosessin ajankoh-
dan ja painon perusteella alenevassa jarjestyksessa. Jos siiderin kokonais-
rikkipitoisuus on vahintaan 10 mg/I, niin rikkidioksidi ja sulfiitti on ilmoitet-
tava tuotteessa allergioita aiheuttavana aineena. (EHYT ry, 2018;
V/9926/2018, s. 7-8)

IImoitettavien allergioita ja intoleranssia aiheuttavien aineryhmien lisdksi
on kuluttajan kuitenkin tarkeaa tietaa siiderin osalta, etta aineosa ja tuo-
teryhmien sisallakin on vehna- ja ohrapohjaisia glukoosisiirappeja (myos
dekstroosi), vehnapohjaisia maltodekstriineja, kalaliivatetta tai -liimaa, he-
raa ja laktitolia, joita ei ole pakollista ilmoittaa tuotetiedoissa. Kuluttajan
on kyettdava nakemaan allergiaa ja intoleransseja aiheuttavien aineosien
nimestad, onko se kasvi- vai eldinperadista. Yleisimmdt allergioita tai intole-
ransseja aiheuttavat ainesosat, makeutusaineet, kofeiini, lakritsihappo
sekd muuntogeeniset ainekset ovat ainesosia, jotka tulee ilmoittaa pak-
kausmerkinnédissé suomen ja ruotsin kielelld (V/9926/2018, s. 8). EHYT Ry:n
tilaamassa "Pakkausmerkinnat ja alkoholi 2018” -kyselytutkimuksessa 56
% 18—74-vuotiaista vastaajista (n=1151) ilmoitti, etta alkoholijuomien eti-
keteissa tai pakkauksissa pitdisi olla nykyista paremmin esilld merkinnat
erityisruokavaliota (elamantapa, sairaus, keliakia, diabetes tai allergia)
noudattaville. Vastaajista naiset (60 %), alle 25-vuotiaat (70 %), 25—-34-vuo-
tiaat (61 %) ja opiskelijat (62 %) kokivat merkinnat erityisruokavaliota nou-
dattaville keskimaaraista tarkeammaksi. (EHYT ry, 2018; V/9926/2018, s.
7-8)

Siiderinpakkauksen sisaltdé on ilmoitettava joko litroina, senttilitroina tai
millilitroina. Siideri kuuluu Tullitariffin nimikkeen 22.06 Muut kdymisen
avulla valmistetut juomat -ryhmaan, joista myyntipakkauksessa ilmoite-
taan vain viimeinen kayttdajankohta kuukauden tarkkuudella. Jos siideri
vaatii esim. kylmasailytystd, niin siitd on ilmoitettava myyntipakkaustie-
doissa. Siiderin ja sen pdaaineosan alkuperdamaa tai alkupaikka on ilmoitet-
tava erikseen myyntipakkauksessa, jos ne ovat eri alkuperamaasta tai -pai-
kasta tai sitten myyntipakkauksen tiedot tai etiketti antavat siiderin alku-
perasta ristiriitaisen kasityksen. Siiderin ja sen pddaineosan alkuperdamaan
tai alkupaikan ilmoittamatta jattaminen voi ohjata kuluttajaa harhaan. Al-
koholijuoman alkuperan merkityksellisyydesta kertoo se tosiasia, etta Val-
vira on antanut 16.2.2005 ohjeen Suomalaisuuteen viittaavien merkinto-
jen kayttamisesta alkoholijuomien pakkauksissa, koska Suomen markki-
noilla on myyntipakkauksia, joiden etiketit ja tuotetiedot ovat olleet
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ristiriidassa tuotteen todellisen alkuperan kanssa. Valvira katsoo, ettd sekd
kuluttajien ettd tuottajien oikeutettujen etujen vaalimisen kannalta on juo-
man alkuperdmaa merkittéva etikettiin oikein ja yksiselitteisesti. Etiketti-
merkintéjen harhaanjohtavuutta eli alkoholilain mainontasddntdjen vas-
taisuutta arvioitaessa huomioon otetaan kaikki pakkauksessa olevat mer-
kinndt, kuten tuotenimi, tavaramerkit, logot, kuvitus, tekstit ja tieto tuot-
teesta vastuussa olevasta elinkeinonharjoittajasta seké ndiden merkinto-
jen yhdessd synnyttdmdt mielikuvat. (73/43/2005, s. 2). Erityiseksi ongel-
maksi nousevat alkoholijuomat, joita ei ole valmistettu Suomessa. Nailla
alkoholijuomilla voi olla myyntipakkauksessa kuvaa Suomesta tai suoma-
laisia aiheita, suomalainen tuotenimi, suomalaisuuteen viittavia merkin-
toja ja lainauksia suomalaisesta kirjallisuudesta. Nailla alkoholijuomilla voi
olla suomalainen raaka-aine tai niita myydaan private label -nimikkeen
suojissa suomalaisen kauppaketjun omana tuotemerkkina tai vastuullisena
elinkeinoharjoittajana on suomalainen myyja, valmistuttaja tai tuottaja.
Valviran ohje ei koske yksityisten jarjestéjen myodntamia vapaaehtoisia
tuotteen alkuperaa koskevia merkint6ja. (73/43/2005; V/9926/2018, s. 5)

Siideriin taytyy merkita kayttéohje, jos sen tarkoituksenmukainen kaytto
ilman sitd on vaikeaa. Siiderin alkoholipitoisuus ilmoitetaan myyntipak-
kauksessa enintdadn yhden desimaalin tarkkuudella ja alkoholipitoisuutta
ilmaisevan luvun jalkeen taytyy olla suomeksi "til-%” ja ruotsiksi “vol-%",
jotka on sijoitettava samaan nakdkenttaan tuotenimen kanssa. N&illa alko-
holipitoisuuden merkinndgilld ja asemoinnilla halutaan ilmoittaa, etta tuote
on alkoholijuoma ja estaa kuluttajan harhaanjohtaminen, jos samalla tuo-
temerkilla on markkinoilla my6s alkoholittomia vaihtoehtoja. Tullitariffin
nimikkeen 22.06 alle kuuluvat enintdan 5,5 til-% alkoholia sisdltavat siiderit
saavat poiketa enintaan +0,5 til-% ja yli 5,5 til-% alkoholia sisaltavat siiderit
saavat poiketa enintdan +1 til-%:n myyntipakkauksessa ilmoitetusta alko-
holipitoisuudesta. Myyntipakkauksessa ilmoitettu alkoholipitoisuus maari-
tetdan + 20 °C:ssa ja siihen sisaltyy laboratorion analyysitulokselle antama
mittausepavarmuus. Enintdaan alkoholipitoisuudeltaan 5,5 til-% siidereita
voidaan toimittaa kaikkiin vahittaismyyntipisteisiin, mutta alkoholipitoi-
suudeltaan yli 5,5 til-%:n siidereitd voidaan toimittaa vain Alko Oy:n vahit-
taismyyntiin. (V/9926/2018, s. 6-7)

Alkoholipitoisen siiderin myyntipakkaukseen ei saa liittaa terveysvaitteita,
mutta vaitteet siiderin vahaisesta alkoholipitoisuudesta seka alkoholin tai
energian maaran vahentamisestd ovat sallittuja. Alkoholijuomissa, kuten
siiderissa, ravintoarvoilmoitus taytyy merkitd myyntipakkaukseen, jos eti-
ketissa on esitetty terveysvaite. Alkoholijuomien myyntipakkauksen ravin-
toarvoilmoituksessa tarvitsee ilmoittaa vain energiasisalté. EHYT Ry:n ti-
laamassa ”Pakkausmerkinnat ja alkoholi 2018” -kyselytutkimuksessa 20 %
% 18-74 -vuotiaista vastaajista (n=1151) ilmoitti, ettd heidan valintoihinsa
vaikuttaisivat, jos alkoholijuomien energiasisallot olisi selkedsti ilmoitettu.
Vastaajista alle 25-vuotiaat (34 %), 25—34-vuotiaat (26 %), opiskelijat (25
%) ja akateemiset (22 %) kokivat energiasisallon merkitsemisen keskimaa-
raista tarkedammaksi. (EHYT ry, 2018; V/9926/2018, s. 6-7, 11)
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Siiderin tuotetiedoista vastuussa on EU:n sisdlla toimija, jonka nimella, toi-
minimelld tai aputoiminimelld siiderida markkinoidaan ja myydaan, mutta
EU:n ulkopuolisten siiderien tuotetiedoista vastuussa on tuontia harjoit-
tava yritys. EU:n sisalla vastuulliseksi toimijaksi riittaa yleensa siiderin val-
mistaja, mutta voi olla myos valmistuttaja, pullottaja tai myyja, mika tulee
ilmoittaa myyntipakkauksessa. Lisatietona toimijan rooli on tarkennettava
ja lisattava myyntipakkaukseen, jos sen voidaan epailla johtavan kuluttajaa
harhaan. Vastuullinen toimija huolehtii asianmukaisista siiderin tuotetie-
tojen merkinndista ja oikeellisuudesta seka merkitsemisesta elintarvikkee-
seen sovellettavan lainsaadannon ja kansallisten saaddsten mukaisesti. Jos
tukkumyyja tdydentaa siiderin tuotetietoja, niin hanen nimensa ja osoit-
teensa lisataan myyntipakkaukseen. Vastuullisen toimijan osoite on oltava
myyntipakkauksessa fyysinen postiosoite, ei nettiosoite, milla varmiste-
taan elintarvikealan toimijan tavoitettavuus. Alkoholipitoisuudeltaan yli
1,2 til-%:en siiderien myyntipakkauksiin on lisattava ”L” -kirjain (lot, erd) ja
eranumero, josta juoma- tai pullotusera voidaan tunnistaa. Kirjain ”L” voi-
daan jattaa pois, jos erdatunnus erottuu muuten selvasti myyntipakkauksen
tiedoista. Siidereissa eratunnus voidaan korvata viimeisella kayttoajankoh-
dalla kuukauden tarkkuudella (kk/vvvv). (V/9926/2018, s. 5-7)

Alkoholijuomissa muuntogeenisten aineosien ilmoittamisesta sovelletaan
neuvoston asetusta (1829/2003/EY), jonka mukaan muuntogeenisia or-
ganismeja ja elintarvikkeita ei saa tuoda markkinoille ilman lupaa. Muun-
togeenisistd organismeja sisaltavat, niistd koostuvat tai niissa valmistetut
elintarvikkeet on ilmoitettava myyntipakkauksessa merkinnalla: “muunto-
geeninen” tai “valmistettu muuntogeenisesta”. Siiderin kohdalla on huo-
mattavaa, etta tama merkintavaatimus koskee siiderin valmistuksessa kay-
tettdavia mahdollisia lisdaineita ja aromeja, jotka ovat geeniteknisesti muo-
kattujen mikro-organismien (sienet, hiivat, bakteerit) fermentaatiotuot-
teita. Jos siideri sisaltaa yhta tai useampaa EU-asetuksen 1333/2008 mu-
kaisesti sallittua makeutusainetta, niin siiderin nimeen tai sen valittomaan
yhteyteen merkitdaan kaytetyt makeutusaineet esim. Omenasiideri. Sisdl-
tdd sokeria, makeutusainetta ja aspartaamia (fenyylialaniinin Idhde). Alko-
holijuoman myyntipakkaukseen merkitdan varoitusluonteisia merkintoja,
jos on mahdollista, ettd kuluttaja voi kayttaa tuotetta virheellisesti tai
tuote sisaltaa tiettyja aineosia, jotka voivat aiheuttaa kuluttajalle tervey-
dellista tai taloudellista haittaa. (V/9926/2018, s. 8-9, 13)

5.2 Vapaaehtoiset tuotetiedot

Elintarvikevalmistajat pyrkivat erottumaan kilpailijoistaan vapaaehtoisilla
tuotetiedoilla, silla vastuulliset kuluttajat ovat huolissaan elintarvikkeiden
laadusta, terveellisyydestd, kestdvasta kehityksesta ja eettisistda valin-
noista. Vapaaehtoiset tuotetiedot koskevat myyntipakkauksessa, tuote-
esitteissa seka myynti- ja markkinointimateriaalissa annettavia tietoja. Va-
paaehtoisista tuotetiedoista on saadetty EU-asetuksen 1169/2011 artik-
loissa 7, 36 ja 37, koska ne saattavat antaa virheellisen vaikutelman
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elintarvikkeesta. Vapaaehtoisten suomen-, ruotsin- ja vieraskielisten tuo-
tetietojen vaatimuksina ovat: eivat saa harhauttaa kuluttajaa, eivat saa olla
kuluttajan kannalta moniselitteisia tai epaselvia ja tarvittaessa perustut-
tava asiaan liittyviin tieteellisiin tietoihin. Niitd ei saa sijoittaa ja merkita
siten, ettd ne haittaavat pakollisten tuotetietojen nakyvyytta ja ymmarret-
tavyyttd. Vapaaehtoiset tuotetiedot voidaan maaritelld kokoelmaksi erilai-
sia vaittdmia. Ruokavirasto (2019, s. 205) maarittelee vaitteen seuraavasti:
Vditteelld tarkoitetaan vapaaehtoista esitystd tai kuvausta, jossa tode-
taan, esitetdidin tai annetaan ymmdirtdd, ettd elintarvikkeella on erityisomi-
naisuuksia. Vditteeksi voidaan katsoa myds kuva, symboli tai graafinen esi-
tys. Myds tavaramerkit, tuotenimet tai kuvitteelliset nimet kuuluvat vdite-
asetuksen soveltamisalaan. Jos elintarvikevalmistaja ilmoittaa vaitteen va-
paaehtoisena tuotetietona myyntipakkauksessa, niin se tarvitsee tuekseen
selityksen vaittaman oikeellisuudesta juuri tassa elintarvikkeessa, muuten
han voi syyllistya kuluttajien harhauttamiseen. (Ruokavirasto, 2019, s.
204-205.)

Siideri voidaan ilmoittaa vapaaehtoisella tuotetiedolla: “Luonnon-, luon-
nollinen, luonnon tuote tai naturell” siideri ainoastaan silloin, jos sita esiin-
tyy sellaisenaan luonnossa, siihen ei ole lisatty mitaan ja etta kaytetyt val-
mistusmenetelmat ovat identtisida luonnon omille valmistusmenetelmille
(esimerkiksi perinteinen kaymisprosessi). Jos siiderin vapaaehtoisissa tuo-
tetiedoissa ilmoitetaan: ”aito, oikea tai muu vastaava ilmaisu”, niin valmis-
tajan taytyy olla varovainen, etta kuluttajaa ei johdeta harhaan, silla tallai-
sen siiderin koostumuksen taytyy olla “aidompi” kuin markkinoilla ilman
tallaista vaittamaa olevien siiderien. Kuluttajien ymmarrysta siiderin val-
mistuksessa kaytetyn omenamehun ”aitoudesta” eivat valttamatta lisaa
vapaaehtoisissa tuotetiedoissa ilmaisut: "Tehty aidosta tdysmehusta” tai
”100 %:sta tdysmehua”, koska viranomaisten mukaan kaikki taysmehu on
aina laimentamatonta, perdisin 100 %:sti ainoastaan kyseisestd hedel-
masta. Siiderin “aitouden” ymmartamista eivat myoskaan lisda vapaaeh-
toisissa tuotetiedoissa ilmaisut: “100 % puhdasta omenamehua” tai "tuo-
repuristettu omenamehu”, silla elintarvikelaki edellyttaa siiderissa kaytet-
tavalta omenamehulta puhtautta ja tuorepuristamisesta ei kay ilmi siide-
rissa kaytettavan omenamehun ika, laatu eika valmistusmenetelma. Jos sii-
derin vapaaehtoisissa tuotetiedoissa kaytetaan ilmaisua ”perinteinen” tai
"alkuperainen”/”original”, niin niille on omat tarkat vaatimuksensa. Il-
maisu “perinteinen” liittyy joko siiderin reseptiin tai valmistusmenetel-
maan, joka on sdilynyt muuttumattomana merkittavan ajan, vahintaan 30
vuotta. llmaisua "alkuperdinen” voidaan kayttaa joko siiderireseptista tai
siiderin valmistustavasta sellaisissa tapauksissa, joissa alkuperaisesta re-
septista tai valmistusmenetelmasta kehitetdaan edelleen uusia, muutettuja
versioita. (MMM, 2018; Ruokavirasto, 2019, s. 207-212)

Elintarvikkeissa voi kayttaa tuotteen tai tyon alkuperan, tuotantotavan tai
kaytetyn valmistusenergian korostamiseksi ja kilpailukyvyn parantamiseksi
erilaisia alkuperasta kertovia merkkeja, mutta niiden kaytolle on omat
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kriteerinsd ja kustannuksensa. Alkuperamerkkejda ovat mm. Hyvaa Suo-
mesta ja Avainlippu-merkit.

Hyvada Suomesta-merkki on tuotekohtainen ja edellyttada, etta lopputuote
on valmistettu ja pakattu Suomessa, raaka-aineesta vahintdaan 75 % on
suomalaista ja yhden aineosan tuotteessa raaka-aineen on oltava 100 %
suomalaista (ks. Kuva 2). Merkkia saavat kayttaa Ruokatieto Ry:n, Maa- ja
metsataloustuottajain Keskusliiton (MTK) ja Ruotsinkielisten maatalous-
tuottajain keskusliiton (SLC) jasenet, joille on mydnnetty merkin kayttooi-
keus. Merkin kayttajat vastaavat kriteerien noudattamisesta, vuosimak-
susta ja sitoutuvat noin kolmen vuoden valein suoritettaviin maksullisiin
auditointeihin. (Ruokatieto yhdistys ry, 2020)

RUOKA A
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Kuva 2. Hyvaa Suomesta-merkit (Ruokatieto yhdistys ry, 2020).

Avainlippu-merkki voidaan myontaa kolmeksi vuodeksi kerrallaan tuot-
teelle, joka on Suomessa valmistettu ja sen kotimaisuusaste on vahintaan
50 % omakustannusarvosta (ks. Kuva 3). Yrityksen taytyy olla Suomalaisen
Tyon Liiton jasen ja maksaa merkin kdytostd kokonaisliikevaihtoonsa pe-
rustuvan jasenmaksun lisattyna merkin kayttémaksulla, joka on 0,01 % nii-
den tuotteiden liikevaihdosta, joille merkki myodnnetdaan. (Suomalaisen
Tyon Liitto, 2020)

Kuva 3. Avainlippu-merkki (Suomalaisen Tyon Liitto, 2020).

Elintarvikkeiden tuotantotapamerkeistd tunnetuimmat merkit liittyvat
luonnonmukaiseen tuotantoon: EU-luomutunnus eli eurolehti, Aurinko-
merkki-merkki, Leppakerttu-merkki ja Demeter-merkki. Eurolehti -tunnuk-
sen kaytto edellyttdd elintarviketuottajan kuulumista luomuvalvontaan ja
sen kaytto on pakollista EU:n kaikissa valmiiksi pakatuissa luomuelintarvik-
keissa, joiden luomupitoisuus ylittaa 95 % (ks. Kuva 4, s. 35). Jos suoma-
laisten maatalousperdisten raaka-aineiden osuus on vahintddan 98 %
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tuotteen raaka-aineista, niin voidaan kayttaa tuotteessa merkintaa: "Tuo-
tettu Suomessa”, muuten on kaytettava merkintoja: “Tuotettu EU:ssa” tai
"Tuotettu EU:n ulkopuolella”. Eurolehti-merkin yhteydessa on aina ilmoi-
tettava valvovan viranomaisen tunnusnumero seka tuotteen maatalou-
desta peraisin olevien aineosien alkupera. (Luomu.fi, n.d.; Ruokavirasto,
2020)

Kuva 4. Eurolehti-merkki (Ruokavirasto, 2020).

Aurinko-merkki eli Luomu—valvottua tuotantoa-merkki on luomuvalvon-
nan tarkastusmerkki, jota haetaan Ruokavirastosta (ks. Kuva 5). Se kertoo
luonnonmukaisia elintarvikkeita tuottavan, valmistavan, valmistuttajan,
pakkaajan tai maahantuojan kuuluvan luonnonmukaisen tuotannon val-
vontajdrjestelmaan, jossa valvojana on Ruokavirasto, ELY-keskus, Ahve-
nanmaan maakuntahallitus tai Valvira. Aurinko-merkin yhteydessa on ol-
tava aina tuottajan tai valmistajan nimi seka valvontaviranomaisen tunnus-
numero. Aurinko-merkki ei korvaa pakatuissa luomuelintarvikkeissa pakol-
lista Eurolehti-merkkia. (Ruokavirasto, 2020)

Kuva 5. Aurinko-merkki (Ruokavirasto, 2020).

Leppakerttu-merkki korostaa paikallista ja suomalaista luomuruuantuo-
tantoa. Leppakerttu-merkki on vapaaehtoinen luomutuotannon tarkastus-
merkki, jonka kdytosta solmitaan kdyttosopimus Luomuliiton kanssa (ks.
Kuva 6). (Luomutietopankki, 2020a)

Kuva 6. Leppakerttu-merkki (Luomutietopankki, 2020a).
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Demeter-merkki on vapaaehtoinen merkki biodynaamisesta maatalouden
tuotantojarjestelmastd, jonka kaytosta toimija sopii tuotemerkkisopimuk-
sen Suomen biodynaamisen yhdistyksen kanssa (ks. Kuva 7). (Luomutieto-
pankki, 2020b)

Kuva 7. Demeter-merkki (Luomutietopankki, 2020b).

Elintarviketuotannossa elintarviketuotteiden ja -pakkausten matalaa eko-
logista jalanjalkea ja koko niiden elinkaaren ymparistévaikutuksia voi ko-
rostaa Pohjoismaisella tai EU-ymparistomerkilld. Pohjoismainen ymparis-
tomerkki, Joutsenmerkki ja EU-ymparistomerkki, Kukkamerkki ovat vapaa-
ehtoisia ja maksullisia (ks. Kuva 8). Seka Joutsenmerkki ettd Kukkamerkki
myonnetdaan ympariston kannalta vain parhaille tuotteille tai palveluille
huomioiden niiden koko ekologisen elinkaaren ja kaikki ymparistévaiku-
tukset. (Ymparisto.fi, 2016)
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Kuva 8. Pohjoismainen ja EU-ymparistomerkki (Ymparisto.fi, 2016).

Elintarvikkeiden tuotantoon liittyvan energian uusiutuvuutta ja puhtautta
voi korostaa tuotteessa energian ymparistomerkilla, kuten kansainvaliselld
EKOenergia-merkilla (ks. Kuva 9, s. 37). EKOenergia-merkki on kansainvali-
sesti tunnistettu sahkon, kaasun, lammityksen ja jadhdytyksen laatumer-
kintd. EKOenergia-merkkid kayttava yritys on sitoutunut kayttdmaan 100
% uusiutuvaa energiaa ja tayttda ymparistojarjestdjen hyviksymat kesta-
vyyskriteerit. Merkin kaytto vaatii lisenssisopimuksen EKOenergy-yrityk-
sen kanssa. (EKOenergy, 2020)
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Kuva 9. EKOenergia-merkki (EKOenergy, 2020).

6 TERISSAARI OY — SUOMALAISEN AIDON SIIDERIN VALMISTAJA

Yrityksen Terissaari Oy toimiala on hedelma-, marja- ja kasvismehujen val-
mistus ja se sijaitsee osoitteessa Terissaarentie 222 37800 Akaa. Johannes
Vuorisen omistama Terissaaren omenatarha on Suomen suurin luomuo-
menan tuottaja n. 4500 luomuomenapuulla, joiden omenasato myydaan
Terissaari Oy:n tuotteiden raaka-aineiksi. Suomessa luomuomenaa viljel-
|3an 60 ha, josta Terissaaren omenatarhan osuus on n. 13 ha. Terissaaren
luomuomenatarhassa kasvaa n. 250 eri luomuomenalajia painottuen van-
hoihin suomalaisiin lajikkeisiin. Terissaari on useimmissa omenalajikkeissa
Suomen ja myds maailman ainoa kaupallinen toimija. (Vuorinen, haastat-
telu 22.11.2019; Pro Luomu ry, 2016)

Terissaaren omenatarha on perustettu suoraan luonnonmukaiseen tuo-
tantoon jo vuonna 1986 Toijalan kaupungin saareen nimeltdan Terissaari.
Vuonna 2013 luomuomenatarhalla tapahtui sukupolven vaihdos, minka
seurauksena Johannes Vuorinen rakennutti luomuomenatarhan 100
vuotta vanhaan tiilinavettaan mehustamon ja perusti sen toimintaa hallin-
noimaan osakeyhtion nimeltaan Terissaari Oy. Luonnonmukaisesti tuote-
tut hedelma-, marja- ja kasvismehut seka tuorepuristetaan etta pakataan
mehustamossa. Yrityksella on yksi paatoiminen tyontekija, Johannes Vuo-
rinen, joka vastaa koko yrityksen toiminnasta. (Vuorinen, haastattelu
22.11.2019)

Terissaari Oy alkoi valmistaa luomuomenatdaysmehusta siiderida vuonna
2016. Johannes Vuorinen oli mukana perustamassa ja liittyi Suomalaisen
Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) jaseneksi vuonna 2016. Suomalaisen Aidon
Siiderin Seura ry:n (SASS) sertifioimaa ja lisensoimaa Suomalainen Aito Sii-
deri SASS® -tuotemerkin alaista siideria tuotetaan enintaan 100 000 litraa
vuodessa. Terissaari Oy toi markkinoille vuonna 2018 omat ensimmaiset
suomalaiset aidot siiderit: “Korte” -tuotemerkki, joka on luokitukseltaan
suomalainen aito siideri seka “Miera” -tuotemerkki, joka on luokituksel-
taan maustettu suomalainen aito siideri. "Miera” -tuotemerkin mausteena
on luonnonmukaisesti tuotettu mustaherukkaviini. Seka ”Korte” etta
"Miera” -tuotemerkki ovat luonteeltaan puolikuivia siidereita. Vuonna
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2019 Terissaari Oy toi markkinoille ”Niini” -tuotemerkin, joka on luokituk-
seltaan suomalainen aito siideri. ”Niini” -tuotemerkki on luonteeltaan
kuiva omenasiideri. Terissaari Oy:n muita tuotteita ovat Mansikka-Rapar-
peri- ja Omenalimonadi, Omenatdysmehu, Omena-porkkanatdysmehu ja
Makeuttamaton mustaherukkamehu. Terissaari Oy valmisti suomalaista
aitoa siideria n. 11500 litraa ja sen osuus liikevaihdosta oli n. 50 % vuonna
2018. (Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

Terissaari Oy valmistaa ja tuottaa suomalaiset aidot siiderinsa luonnonmu-
kaisesti Akaan Terissaaressa. Yrityksen siiderin valmistusta sdaatelee Asetus
alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994, Alkoholilaki 1102/2017 seka
Sosiaali- ja terveysalan lupa- ja valvontaviraston (Valvira) maaraykset ja oh-
jeet: Luonnonmukaisesti tuotettujen alkoholijuomien valvonnasta Suo-
messa V/9916/2018, Alkoholijuomien pakkausmerkinndista V/9926/2018
ja Suomalaisuuteen viittaavien merkintdjen kayttamisesta alkoholi-
juomien pakkauksissa 73/43/2005. Terissaari Oy myods markkinoi, myy ja
jakelee suomalaiset aidot siiderinsa kauppaketjuihin ja ravintoloihin, jol-
loin sen myyntia ja markkinointia saatelee Asetus alkoholijuomista ja vaki-
viinasta 1334/1994, Alkoholilaki 1102/2017 seka Valviran maaraykset ja
ohjeet: Ohje alkoholin markkinoinnista V/5394/2018, Alkoholin tukku-
myynnista V/20356/2019, Alkoholijuomien vahittaismyynnista
V/18364/2018 ja Alkoholijuomien anniskelusta V/18363/2018. (Vuorinen,
haastattelu 22.11.2109)

Omenatarhaaja Johannes Vuorinen kuuluu luonnonmukaisten omenien
viljelyn osalta Ruokaviraston EU-luomuasetuksen mukaiseen valvontajar-
jestelmadan alkutuotantonsa vuoksi, silla han kayttaa alkoholijuomien val-
mistuksessa omia kasvattamiaan tai kerdaamiaan luomuraaka-aineita. Ruo-
kavirasto on liittanyt Johannes Vuorisen luomuvalvonta-hakemuksen ja
luomusuunnitelman seka alkutarkastuksen perusteella luomuvalvontajar-
jestelmaan (Fi-EKO-105/Johannes Vuorinen). Terissaari Oy:lle on myon-
netty luvat Ruokavirastosta luomuelintarvikkeiden (Fi-Eko-201/Terissaari
Oy) tuottamiseen ja Valvirasta luonnonmukaisten alkoholijuomien (Fi-Eko-
301/Terissaari Oy) valmistamiseen. (V/9916/2018, s. 5-6; Vuorinen, haas-
tattelu 22.11.2019, haastattelu 2.4.2020)

Luonnonmukaisesti alkoholijuomia tuottavien yritysten, jotka valmistavat,
tukkumyyvat, varastoivat, valmistuttavat tai tuovat maahan EU:n ulkopuo-
lelta luomualkoholijuomia, taytyy kuulua Valviran luomuvalvontajarjestel-
maan. Valviran luomuvalvontajarjestelmaan kuuluminen edellyttda ensin
hakijalta Valviran myontdmaa valmistus- tai tukkumyyntilupaa (ks.
V/9916/2018, s. 5). Alkoholin valmistuslupaa haetaan Valviralta, koska al-
koholin kaupallinen valmistus on alkoholilain mukaan luvanvaraista toi-
mintaa, mika oikeuttaa omien tuotteiden tukkumyyntiin, mutta velvoittaa
ilmoittamaan Valviraan valmistamansa tuotteet (tuoterekisteri), raportoi-
maan valmistetut alkoholimaarat kolme kertaa vuodessa ja alkoholimyyn-
nit kuukausittain (ks. Valvira, 2018b). Alkoholin tukkumyyntilupa haetaan
Valviralta, jolloin yritys voi myyda alkoholijuomia vain alkoholiyhtidlle,



6.1

39

valmistus-, tukkumyynti-, vahittdaismyynti- ja anniskeluluvanhaltijoille lu-
van mukaiseen tarkoitukseen ja edellyttda yritykselta hyvaksyttyda omaval-
vontasuunnitelmaa (ks. V/20356/2019, s. 5-9). Alkoholijuomien vahittais-
myyntilupaa haetaan silta aluehallintovirastolta, jonka alueella vahittais-
myyntipaikka sijaitsee (V/18364/2018, s. 19). Alkoholijuomien vahittais-
myynti lupa edellyttdaa hyvaksyttya omavalvontasuunnitelmaa ja se on lu-
vanhaltija- ja myyntipaikkakohtainen. Vahittaismyyntilupa voidaan myon-
taa anniskeluluvan ja/tai alkoholijuomien valmistuspaikan yhteyteen alko-
holipitoisuudeltaan enintaan 5,5 til-%:en alkoholijuomien vahittaismyyn-
tiin (ks. V/18364/2018, s. 16—-17).

Suomalaisessa lainsddadanndssa ja viranomaisten maaritelmissa siiderin
pientuottajia ei luokitella siideritaloiksi, siiderimoiksi ym., vaan heidat luo-
kitellaan tilaviinitiloiksi. Siiderin pientuottajien luokitteleminen tilaviiniti-
loiksi johtuu Asetuksesta alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994 siideri
-maaritelmasta hedelmaviiniksi ettd Alkoholilain 1102/2017 tilaviini -maa-
ritelmasta: “tilaviinilla oikeudellisesti ja taloudellisesti muista alkoholi-
juomien valmistajista riippumattomassa valmistuspaikassa, jossa kalente-
rivuoden aikana tuotettujen alkoholijuomien maara on enintaan 100 000
litraa ja joka toimii maatalouden harjoittamisen yhteydessa ja fyysisesti
erilladn muista alkoholijuomien valmistuspaikoista eika harjoita lisenssival-
mistusta, yksinomaan kaymisen avulla marjoista, hedelmista ja muista kas-
vinosista paitsi rypaleista ja viljatuotteista valmistettua enintdaan 13 tila-
vuusprosenttia etyylialkoholia sisadltdvaa alkoholijuomaa.” (Alkoholilaki
1102/2017, § 3.) Yrittdjana siiderin pientuottaja on epatasa-arvoisessa ase-
massa suhteessa kasityoldisoluita valmistavaan pientuottajaan, joka saa
oikeudellisesti ja taloudellisesti muista alkoholijuomien valmistajista riip-
pumattomassa panimossa tuottaa kalenterivuoden aikana enintdan
500 000 litraa olutta ilman vaatimusta toiminnasta maatalouden harjoitta-
misen yhteydessa. Suomessa nykyinen lainsaadanto edellyttda, etta jos sii-
deripientuottaja haluaa myyda siideridan omasta tilaviinimyymalasta, niin
hdnen on omistettava maatila, koska myyntilojen on sijaittava valmistus-
paikan yhteydessda tai valittomassa laheisyydessa (ks. Alkoholilaki
1102/2017, § 17). Lisdksi enintdan 500 000 litraa kalenterivuoden aikana
tuottavan pienpanimon alkoholiveroa alennetaan alkoholiverolain 9 §:n 1
momentin mukaan 50 %:lla (ks. Verohallinto, 2019). Siiderin pientuottajilla
tilaviinitiloina ei tallaista alkoholiveroalennusta ole kaytettavissaan. Suo-
messa alkoholiverollisia siiderituotteita ovat kaikki siiderit, joiden alkoho-
lipitoisuus on vahintdan 1,2 til-% (ks. Verohallinto, 2020).

Raaka-aineet

Terissaari Oy:n suomalainen aito siideri valmistetaan yhdistelemalla koti-
maisten eri omenalajien parhaita ominaisuuksia. Vuonna 2018 luo-
muomenatarhan n. 250 eri omenalajista ja n. 4 500 omenapuusta oli vain
yksi lajike ulkomaista alkuperaa oleva aito jalostettu siideriomenapuu ja
ndita siideriomenapuita oli n. 10. Nykyinen luomuomenatarha tuottaa kes-
kimaarin n. 15 000 kg luomuomenaa vuodessa, mutta se ei riita
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kokonaistuotannon tarpeisiin, vaan n. 5 000 kg kotimaista luomuomenaa
ostetaan omenatarhan ulkopuolelta. Terissaari Oy tavoite on lisdta luo-
muomenapuita ja aitoja siideriomenapuita niin, etta lahitulevaisuudessa
luomuomenatarha tuottaisi vahintaan 100 000 kg ja vuonna 2040 300 000
kg luomuomenaa vuodessa. (Vuorinen, haastattelu 22.11.2019, haastat-
telu 2.4.2020)

Yrityksessa suomalaisen aidon siiderin valmistukseen kaytettavan luomuo-
menan maara vaihtelee vuosittain riippuen suomalaisen aidon siiderin ja
luomutaysomenamehun kysynnasta, silla esimerkiksi vuonna 2019 siiderin
valmistukseen kaytettiin vain n. 5 000 kg luomuomenia, kun vuonna 2018
siiderin valmistukseen kaytettiin n. 12 000 kg luomuomenia. Suomalaisen
aidon siiderin valmistuksessa on tarkeaa tietaa ja tuntea eri kotimaisten
omenalajikkeiden ominaisuudet ja kyky yhdistaa ne ensiluokkaiseksi siide-
riksi. (Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

6.2 Tuotekehitys

Suomalaisen aidon siideri tuotekehitys perustuu ensiluokkaisiin kotimai-
siin omenalajikkeisiin ja siita vastaa paaasiassa valmistaja itse. Suomalai-
nen aito omenasiideri on harvoin vain yhdestda omenalajikkeesta valmis-
tettu siideri. Johannes Vuorisen (haastattelu 22.11.2019) mukaan aidon sii-
derin tuotekehityksessa korostuu omenalajikkeiden yhdistamisessa nelja
tarkeda ominaisuutta, joiden jarjestys voi vaihdella valmistajan nakemyk-
sen mukaan. Kolme ensimmadista ominaisuutta: sokeripitoisuus, happa-
muus ja tanniinisuus ovat madritettavissa ja mitattavissa tieteellisesti. Jo-
licoeur (2013, s. 50) luokittelee omenalajikkeet siiderinsa valmistamiseen
naiden kolmen ominaisuuden mukaan (ks. Taulukko 6). Ndiden ominai-
suuksien kuvaukset, ominaispainot ja konsentraatiot vaihtelevat kuitenkin
maantieteellisesti johtuen erilaisista omenalajikkeista seka niiden kasvu-
olosuhteista ja -kausien pituuksista.

Taulukko 6. Omenalajikkeiden luokittelu sokeripitoisuuden, happamuu-
den ja tanniinisuuden mukaan (Muokattu Jolicoeur, 2013, Table
5-4, s. 50, 175).

Konsentraatio Ominaispaino | Sokeripitoisuus Happamuus Tanniinisuus
(+20°C) g/l keskimaarin g/l |omenahappona g/! | parkkihappona g/I
Matala alle 1045 alle 95,8 alle 4,5 alle 1,5

Keskimaardinen 1045 - 1060 95,8 - 127,8 45-7,5 1,5-2,5
Korkea 1060 - 1070 127,8-149,1 7,5-11 yli2,5
Hyvin korkea yli 1070 yli 149,1 yli 11

Jolicoeur (2013) mukaan ihanteellisella siideriomenalajikkeella on korkea
sokeripitoisuus, keskimaardinen happamuus ja tanniinisuus (Jolicoeur,
2013, s. 50-51). Yleensa siiderin valmistukseen kaytettdvien omenamehu-
jen ominaispainot (SG) vaihtelevat 1.045—-1.065 valilla, happamuus 4,5-7,5
g/1 valilla ja tanniinisuus 0,5-3 g/l valilld (Jolicoeur, 2013, s. 18). Johannes
Vuorisen (haastattelu 2.4.2020) mukaan suomalaisen omenamehun
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sokeripitoisuus ja ominaispaino (SG) on selvasti matalampi ja parhaimmil-
laankin vain 1.040-1.050 valilla. Muita korkealaatuisen siiderin valmista-
miseen sopivia omenalajikkeita ovat lajikkeet, joilla on joko korkea sokeri-
pitoisuus ja happamuus tai matala happamuus yhdistettynd matala—kor-
kea sokeripitoisuuteen tai keskimaarainen sokeripitoisuus yhdistettyna
matala—korkea happamuuteen (Jolicoeur, 2013, s. 51).

Suomalaisen aidon siiderin valmistamisen tekee haastavaksi se tosiasia,
etta suurimmalla osalla suomalaisista omenalajeista on erittdin matala so-
keripitoisuus, korkea happamuus ja erittdain matala tanniinisuus. Johannes
Vuorisen (haastattelu 22.11.2019) mukaan Terissaari Oy:ssa suomalaisen
aidon siiderin tuotekehitys pohjautuu luomuomenatarhan omiin kaytetta-
vissa oleviin omenalajikkeisiin, joista valitaan siiderin valmistukseen kor-
keimmat sokeripitoisuudeltaan ja tanniinisuudeltaan sekd matalimmat
happamuudeltaan. Muista omenalajikkeista tehddan sitten luo-
muomenatdaysmehua. Sokeripitoisuudeltaan hyvia omenalajike-ehdok-
kaita suomalaisen aidon siiderin valmistamiseen ovat Eppulainen ja Gren-
man. Hyvida matalahappoisia omenalajike-ehdokkaita suomalaisen aidon
siiderin valmistamiseen ovat Medunitsa, Sugisdessert, Konfektnoje, Bor-
govskoje, Junost, Jukarainen, Pieksamaki ja Bosebo. Tanniinisuudeltaan
hyvia omenalajike-ehdokkaita suomalaisen aidon siiderin valmistamiseen
ovat Ammansaari (Aino), Alina, Annin Puu, Aromatnoje, Hibernal, Sokeri-
miron, Tsaarin Kilpi, Terentjevka, Yltoisten Sitruuna ja Rossvik. (Vuorinen,
2018; haastattelu 21.11.2019)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) toteaa, ettd suomalaisissa
omenalajikkeissa sokeripitoisuus vaihtelee 7-15 % (12-26 g) sen koko
omenan massasta (170 g), joista ainoastaan sokeripitoisimmat lajikkeet va-
litaan siiderin valmistukseen, jotta puristetun omenamehun sokeripitoi-
suus olisi riittava villille tai jalostetulle hiivalle puhdasta ja taydellista eta-
nolikdymisreaktiota varten. Suomalaisena aitona siiderina Johannes Vuo-
rinen (haastattelu 22.11.2019) ei suosi taysin loppuun kaynytta, kuivaa sii-
deria (SG 1.000), vaan siideriin olisi hyva jadada edes vahan sokeria (SG
1.005) joko kaymisen jalkeen tai lisattyna pullotusvaiheessa, silla pieni ma-
keus tuo siiderin aromit paremmin esille. Jolicoeur (2013, s. 257) luokitte-
lee siiderin makeuden kolmeen luokkaan: kuivaan, puolikuivaa ja makeaan
jdanndssokeripitoisuuden ja ominaispainon mukaan (ks. Taulukko 7).

Taulukko 7. Siiderin makeuden luokittelu (Muokattu Jolicoeur, 2013
Table 15-1, s. 257).

Siiderin makeus Kuiva Puolikuiva | Makea
Jaanndssokeri g/l 0-9 9-40 yli 40
Jaannossokeri % 0-0,9 09-4 ylid
Ominaispaino (SG) | 1.000-1.004|1.004 -1.019( yli 1.019

Makeuden aistiminen on yksil6llista, silla hyvin kuivia viineja tai siidereita
juova ihminen voi pitaa siideria kuitenkin makeana, vaikka se sisaltdisi
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suhteellisesti vahemman sokeria kuin hyvin kuiva viini. Happamuus vaikut-
taa myos makeuden aistimiseen, silla happamuudeltaan hyvin korkea sii-
deri voi vaikuttaa maultaan kuivalta siideriltd, vaikka sen sokeripitoisuus
on 10 g/I, kun toisaalta happamuudeltaan hyvin matala siideri voi vaikuttaa
maultaan puolikuivalta siiderilta, vaikka sen sokeripitoisuus on 8 g/I. (Joli-
coeur, 2013, s. 257)

Suomalaisen aidon siiderin korkea happamuus johtuu paddasiassa ome-
nahaposta, mika suojaa luonnollisesti omenamehua bakteerikontaminaa-
tioilta happamuuden ollessa pH 3,0-3,3 ja antaa siiderin maulle ominaisen
happaman rungon (ks. Jolicoeur, 2013, s. 183, 212). Siiderin kypsytyksessa
omenahappo muuttuu osaksi maitohapoksi, joka suojaa siideria epaedul-
listen bakteereiden lisdantymiselta ja pyoristaa sen hapanta runkoa peh-
meadmmaksi. Johannes Vuorisen (haastattelu 22.11.209) mukaan yksi hyva
ratkaisu suomalaisen aidon siiderin hapokkuuden vahentamiseksi on siide-
rin pitka kypsytys ja sen aikana tapahtuva malolaktinen kdayminen, joka
happamuuden vahenemisen lisaksi synnyttaa siideriin lisaa moniulotteista
rakennetta ja muita aromeja. (ks. Jolicoeur, 2013, s. 239)

Tanniinit ehkadisevat siiderissa bakteerien lisdantymistd, muodostavat sille
ominaisen vadrin sekd antavat kuivuudellaan ja karvaudellaan ryhtia ja pi-
tuutta siiderin jalkimakuun. Suomalaisen aidon siiderin tanniinisuuden li-
saamiseksi Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) nakee ratkaisuksi
tanniinisten siideriomenapuiden viljelemisen, minka kautta tanniinisuus li-
saantyy hiljalleen jokaisessa suomalaisen aidon siiderin vuosikerrassa. Jo-
licoeur (2013, s. 205) toteaa, ettd oikeiden tanniinisten omenalajikkeiden
sekoittaminen siideriin on vaikeampaa kuin sokeristen ja happamien ome-
nalajikkeiden, koska yleensa eri omenalajikkeiden mehujen tanniinipitoi-
suudesta ei ole saatavilla tietoja. Tanniinien maistaminen tapahtuu
yleensa fyysisesti maistamalla sekd omenalajin omenaa etta sen mehua,
koska omenalajin mehu saattaa olla tanniinisuudeltaan aivan eri luokkaa
kuin itse omena. Lisdksi tanniinien laatu ja maara vaikuttaa merkittavasti
siiderin tyyliin, jossa ainoina ohjeina toimivat tanniinisten omenalajien se-
koitussuhteet erilaisilta maantieteellisiltd tuotantoalueilta, kuten Lounais-
Englannista, Ranskan Normandiasta ja Bretagnesta, Espanjasta, Pohjois-
Amerikasta ja Ita -Englannista. Toinen merkittava asia on |6ytaa tasapaino
siiderin tanniineissa kuivuuden ja karvauden valilla, silla jokainen eri val-
mistaja painottaa niita eri tavalla ja se on osa siiderin reseptia ja ainutlaa-
tuisuutta. Tanniinisten omenalajien kaytossa on tarkeintd muistaa, etta
niitd ei kayteta siiderien valmistuksessa liikaa, silld vaikka tanniinisten
omenalajien avulla siideristd ei saada maantieteellisen alueen tuotanto-
tyylia jaljittelevaa siideria, niin jo pieni tanniinien tuoma kuivuus tai kar-
vaus antaa siiderille ainutlaatuisen maku-aromi-tuoksu -yhdistelman. Lo-
puksi valmistettaessa hyvin tanniinista siideria on hyva kayttaa happamuu-
deltaan matalia omenalajeja, silla tanniinit ja orgaaniset hapot vahvistavat
toinen toistensa ominaisuuksia. (Jolicoeur, 2013, s. 205; Vuorinen, haas-
tattelu 22.11.2019)
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Siiderin valmistamisessa neljas tarkeda ominaisuus on usein subjektiivinen,
organoleptinen ominaisuus, joka on omenalajikohtainen aromi. Siiderin
aromi syntyy reaktiivisista ja haihtuvista hiiliyhdisteista, pdaasiassa este-
reistd, korkeammista alkoholeista, aldehydeistd, ketoneista, rasvahap-
poista, terpeeneistd, furaaneista ja fenoleista (Ks. Qin ym., 2018), joita voi-
daan madrittaa erikoistekniikoilla, kuten kaasukromatografialla tai ydin-
magneettisella resonanssispektroskopialla. Tama aromi synnyttaa myos
suomalaiselle aidolle siiderille tunnusomaisen ja tunnistettavan maun.
Aromiltaan hyvia omenalajike-ehdokkaita suomalaisen aidon siiderin val-
mistamiseen ovat Guldborg, Lavia, Tallinnan paarynaomena, Rautell, Tam-
misaari, Uslada, Svartholman talvi, Bellefleur, Kultainen Kitaika, Gallen,
Galloway, Sariola ja Nonnen. (Vuorinen, 2018; haastattelu 21.11.2019)

6.3 Tuotanto

Siiderin valmistus alkaa Terissaari Oy:ssa luomuomenien kerdaamisella hei-
nakuu—joulukuun valilla riippuen omenalajista. Kerdamisen aikana luo-
muomenista puhdistetaan suurimmat roskat ja kerdamisen jalkeen ne pes-
taan vesikylvyssa ennen murskaamista. Omenien peseminen ennen murs-
kaamista ja puristamista aiheuttaa sen, etta elintarvikekelpoisesti taysin
100 % tuorepuristettua omenamehua on lahes mahdotonta valmistaa. Jo-
hannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) kertoo, ettd omenien murskaa-
minen ja puristaminen tapahtuu Niko -merkkiselld pneumaattisella puris-
timella, johon syotetdaan aina kertasyottona n. 1 500 kg luomuomenaa. Jo-
hannes Vuorinen (haastattelu 2.4.2020) lisdaa pektinaasi-entsyymin jo
murskattuun omenamassaan ja varhain kypsyneiden omenoiden (kesa-
omenat) murskausmassaan voidaan lisatda myods amylaasi -entsyymia joh-
tuen niiden kypsyysasteiden voimakkaasta vaihtelusta. Pneumaattisella
puristimella omenamehun puristussuhde on keskimaarin n. 75 % riippuen
omenalajikkeista, jolloin n. 1 500 kg:sta luomuomenaa saadaan n. 1 125
litraa luomuomenamehua. Heti puristamisen jalkeen tuorepuristettuun
omenamehuun lisdtdan askorbiinihappoa, jos se menee myytavaksi me-
huksi, silla se estdd omenamehun tanniinien hapettumisen ja siten ome-
namehun tummumisen. Jos tuorepuristettu mehu kaytetdan siiderin val-
mistukseen, niin siihen lisatdan sulfiittia. (Vuorinen, haastattelu
22.11.2019; haastattelu 2.4.2020)

Pektinaasi-entsyymi pilkkoo omenan puristeesta mehuun siirtyneet pektii-
nit, jotka ovat suurimolekyylisia hiilihydraatteja. Protopektiinit ovat veteen
liukenemattomia suurimolekyylisia hiilihydraatteja, jotka lujittavat ome-
nan makrokooppista rakennetta ja edistavat sen solurakennetta. Pektinaa-
sit ovat heterogeeninen entsyymiryhma, joihin kuuluvat protopektinaasi,
polygalakturonaasi, pektiiniesteraasi ja pektiinilyaasi. Protopektinaasi
muuttaa veteen liukenemattomat propektinaasit vesiliuokoisiksi pektii-
neiksi. Polygalakturonaasi pilkkoo pektiiinia hydrolyysireaktiolla, pektii-
niesteraasi muuttaa pektiinia esterodintireaktiolla seka pektiinilyaasi muut-
taa pektiinia trans-eliminaatioreaktiolla demetyloiduiksi pektiinihapoiksi,
galakturonihapoiksi seka vedeksi. Omenamehun saannon kannalta tarkea
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pektinaasi on polygalakturonaasi, joka pilkkoo pektiinin galakturonihappo-
tahteiden valiset a-(1,4)-glykosidisidokset, minkd seurauksena vapautuu
galakturonihappomonomeerit ja vesimolekyyli. Pektinaasi-kasittely paran-
taa omenamehun saantoa ja varia sekd vahentaa sen viskositeettia. liman
omenamehun pektinaasi-kasittelya siiderin alkoholi saostaa pektiinin.
Omenamehun sokeripitoisuuden parantamiseksi ja nostamiseksi seka sii-
derin kdymisasteen parantamiseksi voidaan kayttaa glukoamylaasia (amy-
loglukosidaasi), joka hydrolysoi omenan polysakkaridit, tarkkelyksen ja
dekstriinit glukoosiksi. (Pajunen, 2019, s. 3-5; Jolicoeur, 2013, s. 196; Enari
& Maékinen 2014, s. 86)

Luomuomenamehu n. 1 000 | siirretdan Letina -merkkiseen, ruostumatto-
masta terdksesta valmistettuun 1000 | kaymissailioon. Eri luomuomenala-
jien mehuja sekoittamalla saadaan mehulle tarvittava sokeripitoisuus,
josta voidaan maarittaa siiderin potentiaalinen alkoholipitoisuus. Tama ta-
pahtuu kaytanndssa maarittamalla mehun ominaispaino (SG) hydromet-
rilla tai sokeripitoisuus (Brix-arvo) refraktometrilla. Maarittaminen olisi
hyva tehda huoneenlammadssa (RT, +20 °C) ja huoneenlampodiselle ome-
namehulle, koska mittalaitteet ja lukutaulukot on laadittu ja validoitu huo-
neenlammaossa tehdyille muuttujille. Jos tama ei ole mahdollista, niin mit-
tauksessa on kaytettava sitten todellisen lampdtilan huomioivia korjaus-
kertoimia. Jolicoeur (2013, s. 174) mukaan siiderin potentiaalinen alkoho-
liprosenttijakauma on erilainen olueen ja viiniin verrattuna, koska sokerit-
toman kuiva-aineen aineen keskimaarainen suhde on erilainen. Jolicoeur
(2013, s. 175) maaritteleekin omenamehulle +20 °C spesifisen ominaispai-
non, Brix-arvon, sokerikonsentraation (Save) ja potentiaalisen alkoholipi-
toisuuden (Ap.avc) 4,47-8,43 til-% omenasiidereille (ks. Taulukko 8). (Joli-
coeur, 2013, s. 174-175, Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

Taulukko 8. Omenamehun sokeripitoisuus ja omenasiiderin potentiaali-
nen alkoholipitoisuus (Muokattu Jolicoeur, 2013, Table 8.7, s.

175).

SG p(g/l) | Brix (%) | TS(g/L) |Sayg (g/1)| AS (2&/1) |Ap.ave (%
1.035 1033,1 8,78 90,7 74,5 8,4 4,47
1.042 1040,1 10,48 109 89,5 10,1 5,37
1.044 1042,1 10,96 114,2 95,8 10,6 5,62
1.047 1045,1 11,67 122 100,1 11,3 6,01
1.055 1053,1 13,57 142,9 117,1 13,2 7,03
1.063 1061,1 15,44 163,8 134,2 15,1 8,05
1.066 1064,1 16,13 171,7 140,6 15,8 8,43

p = omenamehun volumetrinen massa + 20 °C g/I

Brix %= sokeria g/ 100 g omenamehua

TS = kiintoaineen kokonaismaara tai kuiva-aineen maara g/l
Save = keskiméarainen sokerikonsentraatio g/l

AS = sokerikonsentraation 95 % luottamusvali

Ar_ave = keskiméaarainen potentiaalinen alkoholipitoisuus + 20 °C
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Jolicoeur (2013, s. 251) mukaan hydrometri ja/tai refraktometri eivat kui-
tenkaan sovellu kaupallisesti myytavan siiderin alkoholipitoisuuden mit-
taamiseen, silla jo Brix-arvon 0,5 %:n virhe aiheuttaa siiderin todelliseen
alkoholipitoisuuteen 0,75 til-%:n virheen ja ominaispainon (SG 0.001) virhe
aiheuttaa siiderin todelliseen alkoholipitoisuuteen jo 0,36 til-%:n virheen.
Alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-%:n siiderin todellinen alkoholipi-
toisuus saa poiketa enintadan 0,5 til-% ja yli 5,5 til-%:n siiderin £1,0 til-%
(ks. V/9926/2018, s. 7). Yksinkertaisin ja kdytetyin menetelma siiderin al-
koholipitoisuuden mittaamiseksi on Jolicoeur (2013, s. 248) mukaan kaava,
jossa siiderin ominaispainon muutos ASG (SGioppu- SGaiku) kerrotaan suh-
teellisuuskertoimella K, joka on tieteellisten siideritutkimusten pohjalta
maadritetty siiderille 125-130. Siiderin alkoholipitoisuus (A,) voidaan maa-
rittaa kaavalla:

A, = K x ASG (1)

Kaytettaessa suhteellisuuskerrointa K=125 tai K=130, niin siiderin alkoho-
lipitoisuus pysyy *0,5 til-% vaihteluvalin sisdlla ja malolaktisesti kdyneen
siiderin suhteellisuuskerroin K on vield pienempi, valilla 126—128 (Jolico-
eur, 2013, s. 248). Monet kaupalliset siiderintuottajat, kuten Terissaari Oy,
kayttavat siiderin todelliseen alkoholipitoisuuden mittaamiseen ebullio-
metrid. Ebulliometrin toiminta perustuu siihen, etta alkoholipitoisilla liuok-
silla on vakiopaineessa eri kiehumislampatilat kuin vedelld, jolloin liuoksen
alkoholin kiehumislampétila on suoraan verrannollinen liuoksen todelli-
seen alkoholipitoisuuteen (til-%). Ebulliometri antaa kuitenkin tarkkoja tu-
loksia vain kuivasta siideristd, silla sokerit muuttavat siiderin kiehumispis-
tettd. Ebulliometrin mittaama siiderin todellinen alkoholipitoisuus on tar-
kempi kuin + 0,5 til-%, jopa + 0,2 til-%. (Jolicoeur, 2013, s. 252)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.209) kertoo, ettd omenamehulle
tehdaan kevyt sulfitointi heti puristamisen jalkeen ennen kaymista, koska
siiderin valmistuksessa kaytetaan omenamehun omaa villihiivaa. Kevyella
sulfitoinnilla tarkoitetaan, ettd omenamehuun lisatdan joko rikkidioksidia
(SO, E220) tai kaliumdisulfiittia (K2SO3, E224) niin, ettd omenamehun rik-
kipitoisuudeksi tulee enintdaan 25 mg/I rikkidioksidia (25 ppm SO;). Valviran
ohjeiden mukaan luomusiiderissa ja -hedelmaviinissa rikkipitoisuus saa
olla enintddn 100 mg/l (100 ppm SO,) rikkidioksidia (V/9916/2018, s. 13).
Komission asetus luonnonmukaisesta tuotannosta ja luonnonmukaisesti
tuotettujen tuotteiden merkinndista (2008/889/EU, Liite VIII, s. 48) kuiten-
kin tarkentaa luonnonmukaisesti tuotetussa siiderissa kaytettavaa rikkiyh-
distetta ja siiderin rikkipitoisuutta: rikkidioksidia (E220) saa kayttaa ei lisat-
tya sokeria sisaltaville omenasiidereille enintdan 50 mg/I rikkidioksidia (50
ppm SO;) ja kaliumdisulfiittia (E224) siidereille, joille on kdymisen jalkeen
lisatty sokeria tai mehutiivistettd enintdan 100 mg/| rikkidioksidia (100
ppm SO;). Kevyt sulfitointi omenamehulle on riittdvd, jos omenamehun
happamuus eli pH on valilla 3,0-3,3. Tama pitoisuus on riittava eliminoi-
maan kdymisreaktion kannalta epaedulliset bakteerit, mutta muodosta-
maan otolliset olosuhteet omenamehun villien hiivojen, kuten
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Metschnikowia pulcherrima, Pichia, Torulopsis, Hansenula, Kloeckera api-
culata (Hanseniospora valbyensis) ja Saccharomyces cerevisae -lajien li-
saantymiselle ja etanolikdymisreaktiolle seka kaymisen lopussa maitohap-
pobakteerien malolaktiselle kdymisreaktiolle. (Lea & Drilleau, 2010, s. 70;
Jolicoeur, 2013, s. 213, 237-238; Vuorinen, haastattelu 22.11.2019, haas-
tattelu 2.4.2020)

Omenamehun etanolikdymisreaktio tapahtuu hermeettisesti suljetussa
Letina -kdaymissailiossa Terissaari Oy:n 100 vuotta vanhassa kivinavetassa.
Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) kertoo, ettd vanhassa ki-
vinavetassa olosuhteet ovat aika vakiot lapi vuoden ja siiderin kaymislam-
potila vaihtelee +10-12 °C:n valilla. Etanolikaymisen alussa kaymissailion
yldosaan jaanyt happi on villihiivojen kasvun kannalta keskeisessa ase-
massa, silla ne vaativat happea solumembraanin keskeisten komponent-
tien, kuten sterolien ja tyydyttamattomien rasvahappojen synteesiin. II-
man happea villihiivojen solumembraani ei rakennu kunnolla tai ei muo-
dostu ollenkaan, jolloin ne eivat myoskaan lisaanny. Monet villihiivat ovat
fakultatiiveja hiivoja, jolloin ne kykenevat elamaan ja lisdaantymaan seka
hapen lasna ollessa etta poissa ollessa. Happi on kuitenkin kdaymisreakti-
olle, kaymisreaktion alkua, lukuun ottamatta epdedullista, koska alkoholia
muodostuu vain anaerobisissa olosuhteissa. Hapen padaseminen ome-
namehuun kesken kdymisen voi aiheuttaa kdaymiselle epaedullisten bak-
teerien lisddntymisen ja siiderin organoleptisten ja biokemiallisten ominai-
suuksien muuttumisen. (Enari & Makinen 2014, s. 86; Vuorinen, haastat-
telu 22.11.2019; Jolicoeur, 2013, s. 151)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.209) kertoo, ettd omenamehu saa
fermentoitua Letina-kdymissdiliossa +10-12 °C:ssa, 2—6 kk:tta. Jolicoeur
(2013, s. 223) mukaan ammattimainen siiderin valmistus tapahtuu suun-
nilleen +10 °C:ssa ja lampdotilan vaihtelun tulisi pysyd 5—10 °C asteen sisalla,
jotta omenamehun fermentaatio tapahtuisi hitaasti. Hidas fermentaatio
tuottaa laadukkaan siiderin, silla sen moninaiset flavorit ja aromit saavat
kehittya rauhassa itsekseen sekd samalla sen happamuus ja tanniinisuus
pehmenevat. Omenamehun fermentaatio alkaa parin paivan sisalla puris-
tamisesta yli +10 °C:n lampdtilassa, silla omenan kuoresta ja hedelmali-
hasta peraisin olevat Kloeckera apiculata-hiivalaji ja sen sukulaiset lisaan-
tyvat nopeasti omenamehussa. Niiden lisddantyminen eliminoituu nopeasti
kuitenkin normaalin sulfidoinnin (200 mg/I) ja siiderin alkoholipitoisuuden
noustessa 2—4 til-%. Ne eivat ole tehokkaita alkoholintuottajia, mutta tuot-
tavat siideriin monimuotoisia ja rikkaita flavoreita ja aromeja. (Jolicoeur,
2013, s. 192, 219; Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

Saccharomyces cerevisiae-lajit ovat tehokkaita alkoholintuottajia, jotka
kestavat normaalia sulfidointia ja siiderin alkoholipitoisuutta jopa 17 til-
%:n asti. Niitd ei ole kuitenkaan luonnostaan runsaasti omenamehussa,
vaan ne ovat peraisin ymparistosta. Siiderin valmistajalle tarkea tieto on,
ettd villien Saccharomyces-lajien fermentaatio on hitaampaa eivatka ne
valttamatta kayta kaikkia omenamehun sokereita, jolloin kaymisen
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lopussa siiderissa on jaanndssokeria. Kdymiselle epdedullisten villihiivojen,
kuten Pichia, Candida ja Brettanomyces-lajien lisdantymista ehkdistdaan te-
hokkaasti anaerobisilla olosuhteilla. Omenamehun tarkeimmat fermentoi-
toituvat sokerit ovat fruktoosi, sakkaroosi ja glukoosi. Fruktoosin osuus
vaihtelee 7-11 %:n, sakkaroosin 2—5 %:n ja glukoosin 1-3 %:n valilla koko
omenamehun massasta (ks. Jolicoeur, 2013, s. 154). Naiden sokerien li-
saksi omenamehu sisaltaa koko massastaan 0,2—1 % sorbitolia (sokerialko-
holi) jota luonnolliset hiivat eivat pysty fermentoimaan, mutta se antaa
omenamehulle makeutta. Villihiivat kayttavat ravinnokseen pddasiassa
kuusihiiliatomisia sokereita eli heksooseja, joista tarkein on glukoosi. Villi-
hiivat voivat invertaasi-entsyymin avulla hajottaa sakkaroosia fruktoosiksi
ja glukoosiksi. Anaerobissa olosuhteissa villihiivat muuttavat glykolyysissa
glukoosin palorypahehapoksi, joka ensin dekarboksyloidaan asetaldehy-
diksi, joka pelkistetdan sitten edelleen etanoliksi. (Jolicoeur, 2013, s. 154,
219; Enari & Makinen, 2014, s. 128-132)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) kertoo, etta siideri saa fer-
mentoitua ja kypsya vahintaan 6 kk:tta, minka aikana siita ei poisteta eli
rakata (racking) biomassaa, joka sisaltdada hajoamattomia kasvinosia seka
kuolleita etta elavia hiivasoluja. Jolicoeur (2013, s. 233) suosittelee, etta
rakkays (racking) tehdaan siiderille, kun sen lampétila on hyvin alhainen,
jolloin hiivojen aktiivisuus on matala eika pohjalla oleva biomassa sekoitu
helposti. Rakkdys vahentdaa myos keskeisia hiivan ravintoaineita ja aktiivis-
ten hiivasolujen maaraa siiderissa, minka vuoksi sen kdyminen hidastuu.
Pahimmassa tapauksessa rakkayksella vaarassa lampotilassa ja ajankoh-
dassa voidaan aiheuttaa siiderin kdymisen pysahtyminen. Siiderin kdaymi-
nen villihiivoilla alkaa olla lopuillaan, kun siiderin ominaispaino (SG) lahe-
nee 1.004-1.005. (Jolicoeur, 2013, s. 233-235; Vuorinen, haastattelu
22.11.2019)

Siiderin kdymisen ldhestyessd loppuaan voi siiderissa alkaa malolaktinen
fermentaatio joko spontaanisti, jolloin kdymislampotila nousee ymparis-
ton lampotilan noustessa tai tarkoituksenmukaisesti, jolloin kdaymislampo-
tilaa nostetaan kdymisen lopussa. Suomalaisista omenalajeista valmistetut
siiderit ovat yleensa liian happoisia, koska ne sisaltavat paljon orgaanisia
happoja, joista omenahapon osuus on suurin n. 90 %. Maitohappobaktee-
rien aiheuttamassa malolaktisessa fermentaatiossa omenahappo muuttuu
maitohapoksi ja hiilidioksidiksi ja alkuperainen siiderin happamuus laskee
n. 45 %. Samalla malolaktinen fermentaatio pehmentaa ja pyoristaa siide-
rin makua, parantaa sen suutuntumaa seka sen tuoksu ja aromit muuttu-
vat enemman voimaisiksi ja mausteisiksi. Eri maitohappobakteeri-lajit ai-
heuttavat siiderin malolaktisen fermentaation, kun kdymislampdtila nou-
see vahintdan +13-17 °C:een vilille. Maitohappobakteerit ovat kuitenkin
hyvin herkkia rikille, silla jo 10 mg/I rikkipitoisuus (10 ppm SO;) ehkaisee
niiden lisddantymista ja n. 50 mg/ml rikkipitoisuus (50 ppm SO2) eliminoi
niiden lisddantymisen kokonaan siiderissa. Jos siiderissa halutaan tapahtu-
van malolaktinen fermentaatio, niin rikkia lisatdan minimaara (10 ppm
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SO;) vasta malolaktisen fermentaation jalkeen. (Jolicoeur, 2013, s. 237-
239)

Siiderin happamuudessa, pH 3,0-3,5:ssa, lisdantyvat Oenococcus oeni-mai-
tohappobakteerilajit (aikaisemmin Leuconostoc), jotka vahentavat tehok-
kaasti siiderin happamuutta muuttamalla omenahappoa maitohapoksi ja
hiilidioksidiksi, mutta vaikuttavat vahemman siiderin aromeihin ja suutun-
tumaan. Kun happamuus nousee pH 3,5-3,8:aan, niin siiderissa lisaantyvat
voimakkaasti Lactobacillus-maitohappobakteerilajit, jotka tuottavat siide-
riin lannankaltaisia, hevostallimaisia, muovisia, laastarimaisia, ladkemaisia,
mausteisia, neilikkamaisia, savun ja kinkun aromeja. Siideri ei saa maistua
epamiellyttaville rikkiyhdisteille, silla se on merkki siiderin epataydellisesta
kdaymisesta. Joissakin siidereissa on hyvaksyttavaa, jos ne tuoksuvat tai
maistuvat makeille vihreille omenamakeisille (asetaldehydi) tai voille/tof-
feelle (diasetyyli). Malolaktinen fermentaatio kestda keskimaarin n. 3
kk:tta riippuen siiderin kaymislampoétilasta ja hapokkuudesta. Jos malolak-
tinen fermentaatio tapahtuu hermeettisesti suljetussa kdymisastiassa tai
siideripullossa, niin samalla tapahtuu siiderin luonnollinen eli spontaani
hiilihapottuminen. Hiivat fermentoivat kdymisen jadanndssokerin etanoliksi
ja hiilidioksidiksi, joka yhdessa omenahaposta vapautuvan hiilidioksidin
kanssa liukenee siideriin. (Jolicoeur, 2013, s. 239-242; Vuorinen, haastat-
telu 22.11.2019)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.209) kertoo, etta kdaymisen ja kyp-
symisen paatyttya siiderille tehdaan pieni sulfitointi 25 mg/I (25 ppm). Pie-
nella sulfitoinnilla eliminoidaan maitohappobakteerien lisdantyminen seka
suojataan siiderin kypsymista mahdolliselta hapettumiselta ja aerobisten
mikrobien kontaminaatiolta. Jolicoeur (2013, s. 214) mukaan siiderin kay-
misen lopussa kaytettava rikkipitoisuus tulisi olla 10-50 mg/I valilla (10-50
ppm) riippuen siiderin happamuudesta (pH) seka siideri valmistajan koke-
muksesta ja mieltymyksesta, silla liiallinen rikki maistuu ja tuoksuu siide-
rissa epamiellyttavalle. Sulfitoinnin jalkeen riippuen valmistettavasta siide-
ristd, niin se joko suodatetaan tai ei suodateta, josta tehddan myds mer-
kintd suomalaisen aidon siiderin tuotetietoihin (suodatettu). Ennen mikro-
suodatusta varastokdymissailiossa olevan luomusiiderin ominaispaino (SG)
ja alkoholipitoisuus mitataan, minka perusteella luomusiiderille maarite-
tdan oikea kaupallinen makeusaste ja alkoholipitoisuus. Jos tarkoitus on
valmistaa puolikuivaa siiderid, makeudeltaan (SG 1.004-1.009) ja alkoholi-
pitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-%:n luomusiiderid, niin se valmistetaan
yleensa lisdadamalla keskimaarin n. 150 litraa tuorepuristettua luomutays-
omenamehua keskimaarin n. 1 000 litraan kuivaa luomusiiderid ennen
mikrosuodatusta. Jos makeutuksessa kaytetdaan sakkaroosia, niin se voi-
daan lisata joko ennen tai jalkeen mikrosuodatuksen, mutta siitd tehdaan
merkintd myos suomalaisen aidon siiderin tuotetietoihin (makeutettu).
(Jolicoeur, 2013, s. 213-214; Vuorinen, haastattelu 2.4.2020)

Siideri suodatetaan Dynamic Crossflow -mikrosuodattimella (0,2 pum). Dy-
namic  Crossflow  -tekniikassa  siideri ohjataan  vertikaalisesti
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suodatuskalvoa pitkin, jolloin siiderin biomassan kertyminen kalvolle on
vahdisempaa, jolloin siiderin suodattaminen on tehokkaampaa kuin Dead
End -tekniikassa, jossa siideri ohjataan suoraan kohti suodatuskalvoa. Sii-
derin mikrosuodatus tapahtuu 1,5 bar paineella ja suodatuskalvon huokos-
koko 0,2 um erottelee suodatuskalvon ldpi padsemattomaan nesteeseen
eli tiivisteeseen (retentaattiin) siiderin kiintoaineen, rasvamisellit, hiivaso-
lut, bakteerit ja niiden iti6t. Suodatuskalvon lapi padseva neste eli suodos
(permeaatti) on puhdasta siideria, joka ohjataan astiointiin. Mikrosuoda-
tusta kaytetdaan yleisesti elintarviketeollisuudessa mehun kiintoaineen
erotuksessa ja kirkastamisessa. (Retsja, 2012, s. 3-5; Tetra Pak® Processing
Systems AB, 20153, s. 139—-141; Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

Mikrosuodatuksen jalkeen luomusiideri ohjataan puoliautomaattiseen
vastapaine -pullotuskoneeseen, jolle on tehty riittavat sanitointitoimenpi-
teet ennen pullotusta. Varastokdaymissailioon olisi mahdollista sy6ttaa en-
nen astiointia elintarvikekelpoista hiilidioksidi (CO.) -kaasua, jolla estettai-
siin valmiin siiderin mahdollinen reagoiminen hapen kanssa tai kontami-
noituminen aerobisilla mikrobeilla, mutta samalla lisattaisiin siiderin sitou-
tuvan hiilidioksidin maaraa. Astioinnissa siiderin lampatila taytyisi olla +1-
3 °C, jotta astioinnissa injektoitavan hiilidioksidin sitoutuminen siideriin
olisi mahdollisimman tehokasta eika siideri kuohuisi astioinnin aikana (ks.
Enari & Makinen, 2014, s. 154). Terissaari Oy:n siiderin pullotuksessa vas-
tapaine-pullotuskone injektoi hiilidioksidin siideriin (Vuorinen, haastattelu
2.4.2020). Valmistajan tehtdva astioinnissa eli pullotuksessa on tdyttaa
pullotuslinjalle tyhjia tehdaspuhtaita pulloja ja poistaa suljetut seka tdaydet
pullot pullotuslinjan toisesta paasta. Lisdksi astioinnin aikana hdnen on
tarkkailtava siiderin pullotuslampétilaa, hiilidioksisi-injektiota, kruunu-
korkkien riittavaa maara, pullojen tayttoastetta ja sulkeutumista. Astioin-
nin aikana vastapaine -pullotuskoneeseen ohjataan paineilma- ja hiilidiok-
sidisyottd. Astioinnin aikana pullotuskone pesee tyhjien pullojen sisapin-
nat vesijohtovedelld, poistaa pulloista vesijohtoveden kaantamalla ne
yl6salaisin, injektoi pullojen pohjalle hiilidioksidikaasua (CO;) syrjaytta-
maan happikaasun (O3), injektoi pulloon siiderin yhdessa ennalta maarite-
tyn ja sdadetyn hiilidioksidikaasu (CO2) -maaran kanssa ja sulkee pullon
suun mekaanisesti kruunukorkilla. Spontaanisti hiilihapottunut tai hiiliha-
poton (still) luomusiideri astioidaan ilman hiilidioksidi-injektiota. Siiderin
hiilihapottamisesta ulkopuolisella hiilidioksidilla tehddan merkintd myds
suomalaisen aidon siiderin tuotetietoihin (hiilihapotettu). (Vuorinen, haas-
tattelu 22.11.2019)

Astioinnin jalkeen suljetut puolikuivaa siideria sisaltavat pullot ohjataan
600 pullon erissa pastorointiin. Kuivia siidereitad ei pastoéroida. Terissaari
Oy:lla on Suomen siideripientuottajista ainoana "tunnelipastorointilaite”,
jossa suljettuja siideripulloja kuumennetaan ja jadhdytetaan vaihtuvalam-
poisten vesisuihkujen avulla (ks. Enari & Méakinen, 2014, s. 182—-183). Pro-
sessissa lampotila nousee asteittain, kunnes pastorointi-vaiheessa siiderin
[ampotila nousee + 75 °C 15 sekunniksi, minka jalkeen vesisuihkut jaahdyt-
tavat siideripullot asteittain huoneenlampdisiksi (RT, + 20 °C). Pastorointi
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ehkaisee aerobisten ja anaerobisten hiivojen ja bakteerien kasvamisen sii-
derissa, siiderin jalkikdymisen ja alkoholipitoisuuden nousemisen yli 5,5 til-
%:n. Jokaisessa pastorointierdssd on mukana siideripullo, jossa on lampo-
tilamittari pastorointilampdotilan seuraamiseksi. Yhden siiderieran pasto-
rointi kestda n. 1 h:n. Tama on tarkea siiderin valmistusprosessin vaihe va-
hittaismyynnin kannalta, koska alkoholilain mukaan enintaan 5,5 til-% al-
koholijuomia saa myyda kaikissa vahittaismyyntipisteissa, mutta yli 5,5 til-
% alkoholijuomia saa myyda ainoastaan anniskelumyynnissa ja Alkon va-
hittdismyyntipisteissa. Siiderissa todellinen alkoholipitoisuus saa saados-
ten mukaan poiketa enintdan 5,5 til-%:n siidereilla £ 0,5 til-% ja yli 5,5 til-
%:n siidereilld £ 1 til-% pakkauksen alkoholipitoisuudesta. (Tetra Pak® Pro-
cessing Systems AB, 2015b, s. 229; V/9926/2018, s. 7; Vuorinen, haastat-
telu 22.11.2019)

Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.209) kertoo, etta pastoroinnin jal-
keen tuote on valmis eika muutoksia tuotteeseen tule sadilytyksessa. Pas-
toroinnin jalkeen suljetut siideripullot etiketdidaan ja varastoidaan van-
hassa kivinavetassa +10 °C:ssa omalla alueellaan erillaan muista luo-
muelintarvikkeista. Terissaari Oy valmisti n. 11 500 litraa suomalaista aitoa
omenasiideria vuonna 2018, josta kuivan siiderin osuus oli n. 10 000 litraa
ja makeutusmehun maara n. 1 500 litraa. (Vuorinen, haastattelu
22.11.2019)

6.4 Markkinointi

Terissaari Oy:n markkinoinnista vastaa Johannes Vuorinen muiden tehta-
viensd ohessa. Markkinointi tapahtuu erilaisissa tapahtumissa (esim. pani-
motapahtumissa), pienilla lehtimainoksilla, sosiaalisessa mediassa (face-
book), REKO -lahiruokarenkaissa ja asiakkaiden valityksella. Yrityksen omat
kotisivut ovat rakennusvaiheessa. Ulkopuolisen yrityksen tekema markki-
nointikampanja on suunniteltu toteutettavaksi vuoden 2020 aikana. (Vuo-
rinen, haastattelu 22.11.2019)

Terissaari Oy valmistaa talla hetkelld alkoholipitoisuudeltaan 2,8-6,9 til-%
luomusiidereita (Vuorinen, haastattelu 2.4.2020). Tosin alkoholipitoisuu-
deltaan enintdan 2,8 til-%:n siidereita ei luokitella oikeiksi siidereiksi (ks.
Asetus alkoholijuomista ja vakiviinasta 1334/1994). Valvira valvoo Alkoho-
lilaissa 1102/2017 miedoille 1,2-22 til-%:n alkoholijuomille asetettuja ra-
joituksia koskien mainontaa, epdasuoraa mainontaa seka niiden myynnin-
edistdamiskanavia ja -sisaltoja. Alkoholia ei saa mainostaa julkisella paikalla
tiettyja poikkeuksia lukuun ottamatta, ei televisiossa eika radiossa klo 7—
22 valisena aikana eika elokuvateattereissa alle 18-vuotiaille tarkoitetuissa
elokuvissa. Mainonnan kaupallinen toteuttaja ei saa kdyttaa tietoverkoissa
kuluttajien tuottamaa sisaltoa eika jakaa tuottamaansa tai kuluttajien
tuottamaa sisdlt6éa muiden kuluttajien jaettavaksi. Mietojen alkoholi-
juomien mainonta on sallittua perinteisilla internetsivuilla seka sosiaalisen
median palvelussa, jos jakamistoiminnon kadyttoa koskevat rajoitukset on
huomioitu, kuluttajien mahdollisuus kirjoittaa sivulle on estetty ja
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mainostaja poistaa alkoholimainonnaksi katsottavat kuluttajien kommen-
tit. Mietojen alkoholijuomien mainonnassa on sallittua kuluttajan tuotta-
man sisallon ja jakamismahdollisuuden hyédyntaminen muiden tuotteiden
kuin alkoholijuomien mainonnassa, kunhan paaasiallinen viesti ei liity al-
koholijuomiin. (Valvira, 2018; V/18363/2018, s. 18; ks. tarkemmin
V/5394/2018)

Valviran (2018a) mukaan: "Alkoholimainonta ei saa olla hyvén tavan vas-
taista, kuluttajan kannalta sopimatonta, totuuden vastaista tai harhaan-
johtavaa”. Alkoholimainonta on kielletty kuluttajan houkuttelemiseksi pe-
liin, arpajaisiin tai kilpailuun. Alkoholimainonnassa ei saa kuvata eika koh-
distaa mainontaa alaikaisille, hairitsevasti kayttaytyville tai selvasti paihty-
neille henkildille. Alkoholimainontaa ei saa yhdistaa kulkuneuvolla ajami-
seen eika suorituskykya, elamanhallintaa tai menestysta parantavaksi te-
kijaksi. Mainonnassa on kiellettya korostaa alkoholijuoman alkoholipitoi-
suutta tai runsasta alkoholinkdayttéa myonteisena ominaisuutena, mutta
myo6s kohtuukayttda ja raittiutta kielteisena ominaisuutena. Alkoholia ei
saa esittda mainonnassa laakinnallisena, terapeuttisena, rauhoittavana, pi-
ristdvand tai elamanhallinnan vélineena. (Valvira, 2018a; ks. tarkemmin
V/5394/2018)

Myyntipaikan mainonnassa mietojen alkoholijuomien esillepano on oltava
hillittya ja asiallista suhteessa myyntipaikan muuhun valikoimaan seka nii-
den hinnat voivat olla merkitty vakiohinnastoon, mutta niiden erillinen tar-
joushinnoittelu on kielletty. Alkoholijuomaostoon liitetyn kylkidisen tai yh-
distetyn tarjouksen on liityttdvd jollain tavalla alkoholijuoman nauttimi-
seen, sdilyttdmiseen tms. Téten esim. juomalasi(t), viinipullon avaaja, vii-
nikarahvi, dekantteri, pullon sulkija, termospussi, viinilimpdémittari tai elin-
tarvikkeita voidaan tarjota alkoholijuoman oston yhteydessd kylkidisend
tai yhdistettynd tarjouksena. Kylkidistarjouksesta on kyse, kun ostamalla
tuotteen saa samalla vastikkeetta tai alennetulla hinnalla muun kulutus-
hyodykkeen (kylkidisen). Yhdistetylld tarjouksella tarkoitetaan tarjousta,
jonka mukaan kaksi tai useampia tuotteita myydddn yhteiselld hinnalla
(V/5394/2018, s. 41). Anniskeluravintolassa ruoka-annos ja mieto alkoho-
lijuoma voidaan myyda yhteishinnalla, jos valittavana on myos alkoholiton
vaihtoehto, juomaa ei mainosteta ilmaisena tai kaupan paalle tulevana
eika alkoholijuoma ei ole tarjouksen ilmoittelussa pdasanoma. (Valvira,
2018; ks. tarkemmin V/5394/2018)

6.5 Myynti

Terissaari Oy:n siiderien, mehujen ja limonadien myynnista, kuljetuksesta
ja jakelusta vastaa Johannes Vuorinen muiden tehtadviensa ohessa. Luon-
nonmukaisesti tuotettua Omenatdaysmehua, Omena-porkkanatdaysmehua,
Makeuttamatonta mustaherukkamehua, Mansikka-Raparperi- ja Ome-
nalimonadia myydaan Terissaari Oy:n omasta myymalasta, REKO -ldhiruo-
karenkaissa, n. 10 Keskon ja S-ryhman marketissa ja parissa kahvilassa. Nai-
den myynti tapahtuu yleensd edellisen vuoden elokuusta seuraavan
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vuoden kesdkuuhun. Johannes Vuorinen (haastattelu 22.11.2019) kertoo,
ettd siidereistd myydaan 20 % Terissaari Oy:n omasta tilapuodista, 50 %
Pirkanmaa ja Kanta-Hameen K- ja S -ryhman kauppaketjujen kaupoissa
sekd 30 % ndiden alueiden ravintoloissa. Terissaari Oy:n siidereitd myy-
daan pienida maaria lapi vuoden, mutta valtaosa siiderimyynnista tapahtuu
touko—elokuun vélisena aikana. (Vuorinen, haastattelu 22.11.2019, haas-
tattelu 2.4.2020)

Terissaari Oy:n tilapuodissa ja vahittdiskaupoissa on huolehdittu, etta va-
hittdismyynnin siiderit on sijoitettu selkeasti erilleen virvoitusjuomista
seka lapsille ja nuorille suunnatuista tuotteista. Terissaari Oy:n tilapuodista
ja vahittdiskaupoista siiderit myydaan yksittdispakkauksina. (ks.
V/18364/2018; s. 9)

Terissaari Oy:n luomusiidereilla on omat kauppanimensa Korte, Miera ja
Niini eika niita voi sekoittaa rekisterdityyn Suomalainen Aito Siideri SASS®
-tavaramerkkiin. Naissa siidereissa on Suomalaisen Aidon Siiderin Seura
ry:n (SASS) myontama sertifioitu Suomalainen Aito Siideri SASS® -tavara-
merkki kuviomerkkeineen ja sanallisine selityksineen. Luomusiidereihin on
laadittu vapaaehtoinen ainesosaluettelo, johon on merkitty kaikki kdytetyt
valmistus- ja lisdaineet valmistusajankohdan ja painon mukaan alenevassa
jarjestyksessa. Siiderit luokitellaan luonnonmukaisessa tuotantotavassa
pakatuiksi elintarvikkeiksi, jolloin niiden myyntipakkaukseen on merkittava
pakollisena Euroopan yhteisdn Eurolehti-merkki sekda merkintda maatalous-
perdisten raaka-aineiden tuotantoalueesta. Eurolehti-merkin kanssa sa-
massa visuaalisessa kentdssa esitetaan valvovan viranomaisen Valviran
tunnusnumero: FI-EKO-301. Valittémasti tunnusnumeron alapuolelle sijoi-
tetaan merkintd maatalousperaisten raaka-aineiden tuotantoalueesta ja
niiden vahintdan 98 %:sta suomalaisesta alkuperasta: “Tuotettu Suo-
messa”. Valvovan viranomaisen yhteyteen sijoitetaan myyntipakkauksessa
my0s Terissaari Oy:n nimi osoitetietoineen. Siiderin sisaltd on ilmoitettu
myyntipakkauksessa litroina ja vahimmaissdilyvyysaika on merkitty kuu-
kauden tarkkuudella. Siiderin alkoholipitoisuus on merkitty enintdan yh-
den desimaalin tarkkuudella samaan nakokenttdaan tuotteen nimen kanssa
suomeksi, mutta ei ruotsiksi ja se saa poiketa todellisesta alkoholipitoisuu-
desta enintaan 5,5 til-%:n siidereilla £ 0,5 til-% ja yli 5,5 til-%:n siidereilla
+1 til-% pakkauksen alkoholipitoisuudesta. (V/9926/2018; V/9916/2018;
Vuorinen, haastattelu 22.11.2019)

”Alkoholilaissa alkoholijuomien hinnoittelulle ei ole asetettu yla- eika ala-
rajaa (V/18363/2018, s. 16)”. Suomalainen aito siideri ei voi koskaan kil-
pailla hinnallaan teollisesti ns. hedelmaviini-kdymiselld valmistettujen sii-
dereiden kanssa, vaan ainoastaan kotimaisuudella, aitoudella, luonnon-
mukaisuudella ja lisdaineettomuudella. Suomen siideriverotus on maail-
man ankarin (Ks. AICV, 2019), silla alkoholipitoisuudeltaan 2,8-5,5 til-%:n
siiderin valmistevero on 1,91 €/I ja alkoholipitoisuudeltaan 5,5-8 til-%:n
siiderin valmistevero 2,75 €/1 (Verohallinto, 2020a). Suomessa oli alkoholi-
pitoisuudeltaan enintdan 5 til-%:n siiderin valmistevero vuonna 2018 1,87
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€/1, kun se Yhdistyneessa kuningaskunnassa oli 0,46 €/I, Irlannissa 0,94 €/I,
Espanjassa 0,00 €/I, Ranskassa 0,01 €/I, Saksassa 0,00 €/I, Ruotsissa 1,46
€/l ja Virossa 0,84 €/ (AICV, 2019). Suomalaiselle aidolle siiderille oikean
myyntikanavan ja -paikan |0ytaminen on darimmaisen tarkeaa, jos kaup-
paketjut ottavat alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-%:n alkoholijuo-
mista keskimaarin 30-42 %:n vahittdismyyntikatteen (Kitteld, 2019, s. 25;
Vuorinen, haastattelu 02.04.2020) ja Alkon vahittaismyynti kayttaa siiderin
vahittaismyyntikatteen maarittelyyn hinnoittelukerrointa 1,56 eli keski-
maarin 36 %:n myyntikatetta (Alko Oy, 2020).

Suomalaisen aidon omenasiiderin myyntihinta koostuu valmisteverosta,
valmistuskustannuksista, vahittaiskaupan/Alko Oy myyntikatteesta seka
arvolisaverosta. Otetaan esimerkiksi Terissaari Oy:n suomalainen aito sii-
deri alkoholipitoisuudeltaan 4,5 til-% ja tilavuudeltaan 0,33 litraa, josta
maksetaan valmistevero 1,91 €/I, arvolisdvero 24 %, vahittdiskaupan 42 %
myyntikate/ Alkon hinnoittelukerroin 1,56 seka valmistajan valmistuskus-
tannukset (Ks. Taulukko 9). Terissaari Oy:n alkoholipitoisuudeltaan enin-
taan 5,5 til-%:n siidereita ei todellisuudessa myyda talla hetkelld Alko Oy:n
vahittdismyynnissa. (V/9916/2018; Verohallinto, 2020d; Vuorinen, haas-
tattelu 22.11.2019)

Taulukko 9. Suomalaisen aidon omenasiiderin hinnan muodostuminen.

Terissaari Oy siideri 4,5til-% 0,33 | K-a.\u.pa.r: . A_l,k(_m__, .
vahittdismyyntihinta |vahittdismyyntihinta
Valmistevero 1,91 €/I 0,63 € 0,63€
Valmistuskustannukset 1,79€ 1,79€
Myyntikate 42 % 1,75€ 0
Hinnoittelukerroin 1,56 0 1,36 €
Alv 0% 4,17€ 3,78€
Alv24% 549 € 4,69€

Valmistajan valmistuskustannukset koostuvat mm. istutus-, viljely- ja val-
mistustyostd, kiinteistokustannuksista, ulkopuolisten palkoista (kausityo-
ldiset), raaka-aineista (omenat, omenamehu), valmistus-aineista (pek-
tinaasi ja amylaasi-entsyymit, rikki ym.), pakkausmateriaaleista (pullot,
korkit, etiketit, pahvipakkaukset), sdahkosta, poltto-aineista, myynnista,
markkinoinnista, omenapuiden hoidosta ja leikkauksista, biolannoitteista,
biologisesta torjunnasta, tihkukastelusta, ulkopuolisesta polyttamispalve-
lusta, istutuksista, ulkopuolisista omenien ostosta ja rahdista, pakkauslaa-
tikoista, jatehuollosta, ammattikirjallisuudesta, koulutuksista, hallinnosta,
kirjanpidosta, jasen- ja lupamaksuista, liikepddoman koroista, korjaus- ja
kunnossapitokustannuksista sekd vakuutuksista. (Vuorinen, haastattelu
22.11.2019)

Siiderin hinnasta on veroja ja valikdsien myyntikatetta 62-67 % (ks. Tau-
lukko 9). Alkoholipitoisuudeltaan enintdaan 4,5 til-%:n siiderin vahittais-
myynti olisi jarkevampada laskelmien valossa Alko Oy:ssd kuin
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vahittdiskaupassa, jolloin valmistaja voisi nostaa omaa valmistuskatettaan,
mutta monimutkaiseksi asian tekee se, ettad osaisiko asiakas etsia edella
mainittua 4,5 til-%:sta siideria Alko Oy:n valikoimista. Valmistaja saisi par-
haimman myyntikatteen myymalla suomalaista aitoa siideria oman valmis-
tuspaikan tilamyymalassa, jos vain kuluttajat Ioytavat sinne. Talla hetkella
kauppaketjuilla ja Alko Oy:lla on ylivertaiset markkinointi- ja myyntiresurs-
sit seka tilaus—toimitusketjut siiderituotteille. Hyvassa yhteistydssa kayta-
vat hintaneuvottelut olisivat seka lahikaupan ettda Alkon myyntikatteista
paikallaan, mikali suomalaisen aidon siiderin valmistuksen on tarkoitus olla
taloudellisesti kannattavaa ja edistaa kotimaisen lahiruuan (siiderin) myyn-
tid ja saatavuutta kuluttajille. Luomusiiderin asema on my6s arvolisaveron
suhteen erikoinen, silla luomuasetuksen mukaan se luokitellaan elintarvik-
keeksi, jonka arvolisavero on alennettu 14 %:iin, mutta koska se on alko-
holijuoma, niin sen arvolisdavero on kuitenkin aina alkoholijuomille maa-
ratty 24 %. (V/9916/2018; Verohallinto, 2020d)

Siideripientuottajan ei tarvitse maksaa juomapakkausveroa, 0,51 €/I, val-
miista juomasta, mutta hanen pitaa tehda pientuottajailmoitus Verohallin-
nolle. Pientuottajalla tarkoitetaan tuotteiden valmistajaa tai tuottajaa,
joka on oikeudellisesti ja taloudellisesti riippumaton muista saman toi-
mialan valmistajista, luovuttaa kalenterivuoden aikana kulutukseen val-
mista, juotavaa virvoitusjuomaa enintéén 70 000 litraa tai juomapakkauk-
sia, joista yksittdinen pakkaus on enintédn 5 litraa ja kaikkien pakkausten
tilavuus on yhteensd enintééin 70 000 litraa (Verohallinto, 2020b). Johan-
nes Vuorinen (haastattelu 2.4.2020) kertoo, ettd valmis ja juotava juoma
voi olla mehua, limonadia tai siideria. Pientuottajailmoitus on tehtava,
koska pienimuotoisen tuotannon verovapaus on EU-lainsdaadannon alaista
valtiontukea, jolloin pientuottajan saamat kaikki tuet eivat saa ylittaa 3
vuoden aikana 200 000 €. Lisdaksi siiderien varastoimiseen liittyen pienval-
mistajan on hankittava verohallinnolta valmisteveroon liittyvat maksulliset
valtuutetun varastonpitdjan luvan ja verottoman varaston luvan. Valtuute-
tun varastopitajan luvan saa henkil®, joka ansiotoiminnassaan valmistaa
tai jalostaa valmisteveron alaisia tuotteita. Verottoman varaston luvan saa
varasto, tila tai alue on, jolle on hyvaksyttava ja perusteltu tarve, hakijan
hallinnassa ja viranomaisen valvottavissa tai soveltuu ja kdytetaan valtuu-
tetun varastopitdjan luvan edellyttdmadan toimintaan. (Verohallinto,
2020b, 2020c)

7 SUOMALAISEN AIDON SIIDERIN KYSELYTUTKIMUS

Tutkimus voi olla teoreettinen tai empiirinen eli kokeellinen tutkimus. Teo-
reettisessa tutkimuksessa tutkimuskohteita ei havainnoida valittomasti,
vaan ajatusmallien kautta, joilla pyritddn hahmottamaan kohteesta kasit-
teellisia malleja, selityksid ja rakenteita aiemman tutkimuskirjallisuuden
pohjalta. Kokeellinen tutkimus voidaan jakaa joko kvantitatiiviseen tai kva-
litatiiviseen tutkimukseen. Kvantitatiivinen tutkimus etsii vastauksia
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kysymyksiin: "Mika?, Missa?, Paljonko?, Kuinka usein?”, kun kvalitatiivinen
tutkimus etsii vastauksia kysymyksiin: "Miksi?, Miten? Millainen?” Kvanti-
tatiivisessa tutkimuksessa on oltava lukumaaraltaan riittavan suuri tutkit-
tavien maara, jotta voidaan muodostaa edustava otos. Kvalitatiivisessa tut-
kimuksessa riittdaa vahainen tutkittavien maara, koska niistd muodostetaan
harkinnanvaraisesti koottu ndyte. Kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus
kuvaa tutkimuskohdetta numeerisen tiedon pohjalta ja selvittaa eri asioi-
den valisia riippuvaisuuksia tai tutkimuskohteessa tapahtuneita muutok-
sia. Maarallinen tutkimus kuvaa tutkimuskohteen nykyista tilaa, mutta ei
selvitd asioiden syita. Kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus kuvaa tutki-
muskohdetta havainnointien, keskustelujen ja haastattelujen pohjalta ja
selvittaa asioiden syita. Laadullinen tutkimus kuvaa tutkimuskohteen taus-
taa, mutta ei selvita sen nykyista tilaa. (Heikkila, 2014; Jyvaskylan yliopisto,
2019)

Kvantitatiivisen tutkimuksen kadytetyimpia aineistonkeruumenetelmia
ovat lomakekyselyt, survey (kysely tai haastattelu) -menetelmat, internet-
kyselyt, strukturoidut haastattelut, puhelinhaastattelut, systemaattinen
havainnointi ja kokeelliset tutkimukset (Heikkild, 2014). Kyselytutkimus on
usein ainoa kvantitatiivinen tutkimusmenetelma, jos tavoitteena on selvit-
taa, mita ihmiset tekevat, ajattelevat, tuntevat, kokevat tai uskovat
omassa yksityiseldamassaan, mutta aihe on tuntematon tai aikaisempaa
tutkimusta ja kirjallisuutta aiheesta on vahan tai ei ollenkaan saatavilla. Ky-
selytutkimuksessa voidaan kvantitatiivista menetelmaa, kuten lomakeky-
selya, taydentaa kvalitatiivisella menetelmalld, kuten valmiilla aineistoilla
tai dokumenteilla. (Heikkilda, 2014). Internet-pohjaisen tai verkkokyselyme-
netelman hyvina puolina ovat laaja tutkimusaineisto, aika- ja kustannuste-
hokkuus, vastaukset saadaan nopeasti, hyvin suunniteltuna helposti ana-
lysoitava, tutkijan ldsndolo tai toiminta ei vaikuta tutkimukseen, useiden
seka arkaluontoisten kysymysten esittdminen vastausvaihtoehtoineen on
mahdollista, oheismateriaalin kayttémahdollisuus, vastaajien anonymi-
teetti ja useisiin vastausvaihtoehtoihin vastaaminen voidaan minimoida.
Kyselytutkimuksen huonoina puolina ovat vaara ajoitus, mahdollinen kor-
kea vastaamattomuus valikoimattomassa vastaajajoukossa, vastausvaih-
toehtojen vaarinymmarrysta mahdotonta kontrolloida, vastaajien kato
kasvaa kysymysmaaran kasvaessa, avoimissa kysymyksissa korkea vastaa-
mattomuus, tietamys vastaajien asiayhteyden tuntemisesta, hyvan kysely-
lomakkeen laatimisen tyo6ladys, uusintakyselyjen laadinnan tai muistuttami-
sen tyolays, vastaajien asennetta tai motivaatiota mahdotonta kontrol-
loida, vastaajien identifiointi, lisdhavaintojen tekeminen seka tilastollisesti
analysoituja ja raportoituja tuloksia mahdollisesti vaikea tulkita. (Heikkila,
2014, Hiltunen, n.d.; Vilkka, 2007, s. 28-35)

7.1 Aiheen merkitys

Hyva tutkimusaihe voi olla itse maaritelty, yhdessa ohjaajan/-ien kanssa
ideoitu tai osoitettu valmiina tyoharjoittelupaikasta tai yrityksesta. Hyvan
tutkimusaiheen kriteereind ovat henkilokohtainen kiinnostavuus, uusi
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nakdkulma omaan tieteenalaan, uuden oppiminen, tieteenalalle merkityk-
sellinen, aineiston helppo saatavuus ja ymmarrettavyys, riittava ohjaus ja
asiantuntemus seka realistinen aikataulu. Tutkijalle tutkimusaihe maarit-
taa tutkimusongelman, joiden kautta asetetaan tutkimuksen tavoitteet ja
perehdytddn aiheeseen liittyviin aikaisempiin tutkimuksiin ja kirjallisuu-
teen. Tutkimusaiheen ja sen tavoitteiden pohjalta laaditaan tutkimussuun-
nitelma, jossa tasmennetdaan tutkimuksen tavoitteet, valitaan tutkimus-
menetelma, laaditaan budjetti ja aikataulu, valitaan tiedonhankintamene-
telma, maaritetdaan perusjoukko ja otanta, valitaan otantamenetelma ja
paatetdadn aineiston kasittelytapa. Taman pohjalta rakennetaan tiedon
hankintavaline. (Heikkila, 2014; Saaranen-Kauppinen & Puusniekka, 2006)

Suomalaisen aidon omenasiiderin kyselytutkimuksen aihe rajataan koske-
maan suomalaisen aidon omenasiiderin tunnettavuutta seka kotimaisten
kuluttajien siiderikulutuskayttaytymista, silla suomalainen aito omenasii-
deri on kuluttajille uusi seka kasitteena etta tuotteena, suomalaisen aidon
omenasiiderin pientuottajat vastaavat markkinoinnista padasiassa itse
eikd suomalaisesta aidosta omenasiiderista tai kotimaisesta siiderikulutus-
kayttaytymisesta ole tehty aikaisempia julkisia tutkimuksia. Opinndytetyon
tavoitteena on selvittaa suomalaisen aidon omenasiiderin tunnettavuutta
kuluttajakohderyhmissa ja kartoittaa Terissaari Oy:lle ensimmaiset ja riip-
pumattomat suomalaisen aidon omenasiiderin kuluttajakohderyhmat,
joille se voi suunnitella ja kohdistaa hyvin rajalliset tuotekehitys-, markki-
nointi- ja myyntiresurssinsa joko yksin tai sitten yhdessa muiden siideri-
pientuottajien kanssa. Opinndytetyon kannalta keskeisimmat tutkimuson-
gelmat ovat seuraavat:

1. Mika on suomalaista aitoa omenasiideria?

2. Kuinka siiderikuluttajien suomalaisen aidon omenasiiderin ja teollisen
siiderin kulutuskayttaytyminen eroavat toisistaan?

3. Mika on kuluttajatutkimuksen merkitys suomalaisen aidon omenasii-
derin tuotekehityksessa, tuotannossa, markkinoinnissa ja myynnissa?

Opinndytetyo toteutetaan tutkimuspainotteisena opinndytetyond, jossa
kaytettavat tutkimusmenetelmat ovat kirjallisuusselvitys, suunnattu kvali-
tatiivinen kyselytutkimus sekd kyselyaineiston tilastollinen analysointi.
Tutkimuksen perusjoukko on Himeen ammattikorkeakoulun 18—-60-vuoti-
aat Bio- ja elintarviketekniikan ja Puutarhatalouden koulutusohjelmien
opiskelijat vuosikursseilta 2015-2018. Perusjoukolle suoritetaan harkin-
nanvarainen kokonaisotanta, jonka pohjalta vastaukset luokitellaan, ryh-
mitelldadan, maaritetaan tilastolliset tunnusluvut ja ristiintaulukoidaan, esi-
tetdan graafiset kuvaajat, verrataan tuloksia aikaisempiin tutkimuksiin
seka laaditaan johtopaatokset.
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7.2 Kohderyhman valinta ja rajaus

Tutkija maarittdaa kyselytutkimuksen perusjoukon eli kohdejoukon joko
tutkimusongelman ja/tai aikaisempien tutkimusten tai kirjallisuuden poh-
jalta, josta hdnen on tarkoitus tehda paatelmia. Hanen on varmistettava,
ettd tutkittavalla perusjoukolla on tarvittavaa tietoa tutkittavasta aihepii-
ristd, joka motivoi heitd antamaan tutkimuksessa selkeita vastauksia. Li-
saksi hanen on varmistettava, etta jokaisella tutkimukseen perusjoukkoon
kuuluvalla henkil6lla on kaytanndssa teknisesti yhtdldiset mahdollisuudet
vastata sahkoiseen kyselyyn. (Vilkka, 2007 s. 64)

Perusjoukkoa valittaessa ja rajattaessa on mietittava, tehdaankd perusjou-
kolle kokonaistutkimus vai kaytetdanko jotakin otantamenetelmaa. Koko-
naistutkimuksessa mitataan kaikki perusjoukon havaintoyksikét. Suurissa
aineistoissa kaytetdaan otantamenetelmia, koska niilla saavutetaan suuria
saastdja tutkimuksen kokonaiskustannuksissa. Tutkimuksen perusjoukon
koko maarittelee, kdaytetaanko kokonaisotantaa vai todellista otantamene-
telmada. Kokonaisotantaa kaytetdan pienissa tutkimusaineistoissa, joissa
otoskoko on yli puolet tai vain yksi kolmasosa perusjoukosta ja havainto-
yksikkdjen maara on alle 100. Kokonaisotannalla valtetaan pienissa tutki-
musaineistoissa perusjoukon otantavirhe. Jos tutkimuksessa on tarkoitus
tehdd otoskoolle tilastollisia analyyseja, niin otoskoon riittavyydelle on
omat viitearvonsa. Tutkimuksen otoskoon taytyy olla vahintaan 100 vas-
tausta eli havaintoyksikkoa, jos kohderyhma on suppea ja tuloksia on tar-
koitus tarkastella tilastollisesti kokonaistasolla. Jos tutkimuksen tavoit-
teena on vertailla perusjoukon eri ryhmia, niin jokaisessa ryhmasta taytyy
olla vahintaan 30 havaintoyksikkoa seka kokonaishavaintoyksikkdjen maa-
ran on oltava 200-300 tilastollista vertailua varten. Valtakunnallisissa tut-
kimuksissa otoskoon on oltava 500—-1000 havaintoyksikkda. Kyselytutki-
musta suunniteltaessa on varauduttava otoksen katoon eli tietojen puut-
tumiseen, joka kyselytutkimuksessa voi ylittaa jopa 20 %. (Heikkila 2014;
Vilkka, 2007 s. 52, 57-59)

Kokonaisotanta ei ole otantamenetelma, silla otos edellyttaa tutkimusyk-
sikdiden satunnaistamista. Kokonaisotanta on harkinnanvaraista otantaa,
jossa tarkoituksenmukaisesti tai harkiten valitaan havaintoyksikét, jonka
lopputuloksena on ndyte. Nayte ei ole valttamatta yleistettavissa populaa-
tioon. Harkinnanvaraisen otannan kayttaminen edellyttaa tutkijalta aihe-
alueen ja perusjoukon hyvaa tuntemusta ja suurta varovaisuutta tulosten
tulkinnassa. Sen hyvina puolina ovat nopeus, joustavuus ja edullisuus seka
huonona puolena osajoukon edustavuus perusjoukosta. Harkinnanvarai-
sen otannan kayttokohteita ovat esitutkinta, kyselylomakkeiden testaus,
nakemysten muodostaminen sekd ideoiden ja hypoteesien kehittely.
(Nummenmaa ym. 2017, s. 27, 33; ks. Vilkka, 2007, s. 57)

Kyselytutkimuksissa vastaajien lukumaaraa saattaa usein olla vain 25-30 %
otoksesta, jolloin otoksen katokin saattaa olla 75—-80 % riippuen tutkitta-
vasta asiasta ja kohdejoukosta. Toteutuneen otoksen edustavuuden
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arvioinnissa suositellaan kayttamaan myods oman tutkimuksen ulkopuo-
lista tietoa aiemmista tutkimuksista tai tilastoista, silla kaikkia tutkimuksen
muuttujia ei kyeta koskaan tarkistamaan. Ulkopuolisen tiedon avulla voi-
daan maarittaa tutkimuksen alipeitto, milla tarkoitetaan tutkimukseen pe-
rusjoukkoon kuuluvaa ryhmaa, joka tutkimuksella olisi pitdanyt tavoittaa,
mutta sitd ei tavoitettu. Tallaista tavoittamatonta ryhmaa perusjoukosta
kutsutaan peittovirheeksi, jonka syntyminen on mahdollista aina, jos pe-
rusjoukosta ei ole ajantasaista luetteloa tai rekisteria. (Vilkka, 2007, s. 59)

Suomalaisen aidon siiderin kyselytutkimuksen perusjoukoksi eli tutkimus-
joukoksi valitaan 365 Hameen ammattikorkeakoulun bio- ja elintarviketek-
niikan ja puutarhatalouden ammattikorkeakouluopiskelijaa vuosikursseilta
2015-2018. Perusjoukoksi valitaan insind6ri ja hortonomi-opiskelijat,
koska he opiskelevat mm. puutarhahedelmien viljelya, jalostusta, panimo-
tekniikkaa, prosessi- ja tuotantoautomaatiota, tuotteistusta, kauppaa ja
markkinointia. He seuraavat opinnoissaan ja/tai vapaa-aikana elintarvike-
ja alkoholiteollisuuden trendeja ja tulevat toimimaan oman alansa asian-
tuntijoina tulevaisuudessa. Heidan ikajakaumansa kuuluu aikaisempien
tutkimusten pohjalta siiderin markkinoinnin ja kulutuksen tarkeimpaan
18-34-vuotiaiden ikaryhmaan ja heilla on kaikilla teknisesti yhtaldiset mah-
dollisuudet vastata Himeen ammattikorkeakoulussa suoritettavaan sah-
koiseen kyselyyn. Tama perusjoukko valitaan, jotta saadaan riittavan suuri,
asiantunteva ja ikdprofiililtaan oikea tutkimusjoukko luotettavaan ja tois-
tettavaan tilastolliseen tutkimukseen suomalaisen aidon omenasiiderin
nykytilan osoittamiseksi rajalliset taloudelliset, tekniset ja henkil6resurssit
huomioiden. Kyselytutkimus rajataan maantieteellisesti Himeen ammatti-
korkeakoulun opiskelijoihin, jotta kyetaan luotettavasti hallinnoimaan ky-
selyd sahkoisesti, vertailemaan tilastollisesti kokonaisyksikkdja, luokitel-
tuja ryhmia sekad huomioimaan otoskato ja alipeitto, maarittamaan tilas-
tolliset tunnusluvut ja menetelmat, laskemaan luotettava vastauspro-
sentti, tekemaan johtopaatoksia ja tulkintaa perustuen aikaisempaan tie-
teelliseen ja erikoisalan kirjallisuuteen.

Suomalaisen aidon siiderin kyselyn otantamenetelmaksi valitaan kokonais-
otanta 365 ihmisen perusjoukolle. Kokonaisotanta valitaan kyselyn perus-
joukon koon vuoksi, mutta myds nopeuden, joustavuuden, kayttokelpoi-
suuden ja tutkijan rajallisten resurssien vuoksi. Kokonaisotannan valintaan
vaikutti se tosiasia, ettd kyselytutkimuksessa perusjoukon vastauspro-
sentti on yleensa vain 25-30 % ja otoskato puolestaan 75-80 % vastaajista.
Kokonaisotantaa kayttamalla pyritdan varmistamaan tassa kyselyssa, etta
vastausprosentti olisi vahintaan 30 %, koska se lisaa tutkimuksen luotetta-
vuutta ja helpottaa tilastollista analysointia, tulkintaa ja johtopadatosten
laatimista. Kokonaisotannan kayttd on perusteltua myo6s pienissa aineis-
toissa, joissa vastaajia on enintdaan 100, koska talloin valtetdaan perusjou-
kon otantavirhe. Kokonaisotanta valitaan myos tilastollisten analyysien
vuoksi, silld otoskoon on oltava vahintaan 100 vastausyksikkoa, jotta kyse-
lyn tuloksia pystytaan tarkastelemaan tilastollisesti kokonaistasolla ja jos
otoskooksi saadaan 200-300 vastausyksikkéd, niin vahintdan 30
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vastausyksikén ryhmia on mahdollista vertailla keskenaan. Taman kyselyn-
tutkimuksen otannassa perusjoukko ei ole satunnaistettu, vaan perusjou-
kosta otetaan harkinnanvarainen otanta, jonka tuloksena on nayte. Taman
vuoksi tdman opinndytetydn kyselytutkimuksen tutkimusjoukkoa kutsu-
taan naytteeksi, ei otokseksi. Nayte edellyttaa tutkijalta hyvaa tutkimusai-
heen ja perusjoukon tuntemusta seka varovaisuuttaa tulosten tulkinnassa
ja yleistettavyydessa koko populaatioon, mika vaati tutkijalta tassa kyse-
lyssa laajaa teoreettista viitekehysta seka tulosten tulkinnassa ja yleistet-
tavyydessa vertailua aikaisempaan tutkimustietoon.

7.3 Kyselylomakkeen laadinta

Sahkodisesti lahetettdva kyselylomake sisdltaa kaksi osaa: saatekirjeen ja
tutkimuslomakkeen. Saatekirjeen tarkoitus on informoida vastaajia siit3,
mihin tarkoitukseen he vastauksensa antavat ja mihin heidan antamiaan
tietoja kaytetaan. Saatekirjeen pohjalta vastaajat tekevat paatdksensa tut-
kimuksen vastaamisesta tai vastaamatta jattamisesta. Saatekirjeen suosi-
teltava pituus on enintdan yksi sivu, mutta saatesanojen maara on tarkes,
silla lilan suppeat saatesanat eivat usein riitda motivoimaan eivatka vakuut-
tamaan vastaajia vastaamisen tadrkeydestd. Teitittelevat, kohteliaat ja
myoOnteiset saatesanat kohdistetaan vastaajalle, silla teitittely kunnioittaa
seka kohtelias ja myonteinen puhuttelu motivoi vastaajaa. Saatekirjeen vi-
suaalinen ilme ja saatesanojen ulkoasu ovat virheettomia. (Vilkka, 2007, s.
80-86)

Saatekirjeessa esitellaan tutkimuksen osapuolet, kuten tutkimuksen teki-
jat, oppilaitos sekd muut yhteistydkumppanit ja erityisesti heidan roolinsa,
silld usein vastaaja saattaa jaada miettimaan, mika on heidan todellinen
asemansa tutkimuksessa. Saatekirjeessa esitelldan tutkimuksen mahdolli-
set rahoittajat ja tutkimustulosten valittomat hydodyntajat. Saatekirjeessa
esitelldan tutkimuksen ongelma, tavoite ja tarkoitus. Saatekirjeessa kerro-
taan vastaamiseen meneva aika, silla tiedon puuttuminen saa vastaajan
epdilemaan, etta tutkimuslomaketta ei ole esitestattu. Vastaajille annetta-
vat vastaus- ja palautusohjeet on oltava tasmallisid. Jos saatekirjeessa on
sahkdinen vastauslinkki, niin sen tekninen toimivuus ja saatavuus vastaa-
jille on varmistettava. Saatekirjeessa kerrotaan tutkimuksen valmistumis-
ajankohta, silla valmistusajankohdan puuttuminen saa vastaajan epaile-
maan tutkimuksen tavoitteellisuudesta. Saatekirjeessa kerrotaan, miten
vastaajan henkilésuoja on turvattu, miten tutkimusaineistoa lainmukai-
sesti sdilytetdaan (tapa, paikka ja aika) tai miten ne havitetdan. Vastaajia on
muistettava kiittaa saatekirjeen lopussa. Lopussa on oltava tutkimuksesta
vastaavan ja tutkimuksesta tiedottavan henkilon yhteystiedot. (Vilkka,
2007, s. 86—-88)

Tutkimuslomakkeen tarkoitus on mitata sita, mita tutkimussuunnitelmaan
on kirjattu. Hyva tutkimuslomake vaatii tasmallisesti maaritettya tutkimus-
ongelmaa, perehtymista aikaisempiin tutkimuksiin ja kirjallisuuteen, tutki-
muksen avain- ja alakasitteiden maarittamista eli operationalisointia seka
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tutkittavien asioiden valisten riippuvuuksien nimedmista. Tutkimuslomak-
keen tarkistukset ja varmistukset on tehtdava ennen sen lahettamista, silla
kyselyn laatimiseen ja vastaamiseen vaikuttavat kyselytavan ja -paikan li-
saksi monet muutkin tekijat. Ennen tutkimuslomakkeen ldhettamista on
hyva varmistaa vastaajien kiinnostus ja mahdollisuus vastata tutkimusai-
hetta kasittelevaan lomakkeeseen, lomakkeen kysymysten selkeys ja joh-
donmukaisuus, saatekirjeen tyyli, sisdltd ja vaikuttavuus seka vastaus- ja
palautusohjeiden yksiselitteisyys. (Vilkka, 2007, s. 63)

Tutkimuslomakkeen kysymysten muotoilussa on muistettava, etta tutki-
muslomake ei ole vain sattumanvarainen kysymysten kokoelma, vaan jo-
kaista kysymysta laadittaessa on mietittava, mika on tutkimuksen aihe, tut-
kimusongelma ja -kysymykset, teoria, kohdejoukko, tutkimuskohde (aika,
paikka, tilanne, tapahtuma) seka aineiston kerdamisen aika ja paikka. Tut-
kimuslomakkeen kysymysten muotoilun ja laatimisen oppii vain harjoitte-
lemalla. Tutkimuslomakkeeseen tutkija rakentaa kysymysten kautta juo-
nellisen tarinan, joka luo vastaajan ja tutkijan valille yhteisen ymmarretta-
van ja mitattavan lomakekielen. Taman jalkeen tutkija voi valita tutkitta-
vaksi ne asiakokonaisuudet, jotka kattavat tutkimusongelman. Jokaisen
asiakokonaisuuden kohdalla harkitaan tarkkaan, mitka kysymykset tarvi-
taan, jotta asiakokonaisuus saadaan kasiteltya perusteellisesti. Kysymys-
ten valikoinnin jalkeen tarkastellaan kysymykseen sopivaa kysymystyyp-
pid. (Heikkila, 2014; Vilkka, 2007, s. 67—-69, 71)

Kvantitatiivisessa tutkimuslomakkeessa kysymystyyppina on strukturoitu
eli suljettu kysymys, avoin kysymys tai sekamuotoinen kysymys. Suljetussa
kysymyksessd, kuten monivalintakysymyksessd, kysymysmuoto on stan-
dardisoitu eli vakioitu ja vastausvaihtoehdot on valmiiksi jasennelty, mutta
toisaalta vastausvaihtoehdot ja niiden jarjestys voivat johdatella vastaajaa.
Jos strukturoidussa kysymyksessa saa valita vain yhden vastausvaihtoeh-
don, niin muut vastausvaihtoehdot ovat toisensa poissulkevia. Vakioiduilla
kysymyksilla pyritddan kysymysten ja vastausten vertailtavuuteen, mutta ne
ovat aina kompromissi mittaustarkkuuden ja -jarjestelmallisyyden seka
kielellisen monimerkityksellisyyden valilla. Jos kaytetdan valmiita kysymys-
malleja ja asteikoita, niin tutkimuksen tarkkuutta ja vertailtavuutta voi-
daan lisata. Strukturoiduissa kysymyksissa vastausvaihtoehdot on harkit-
tava tarkkaan, silla vastaukset voidaan antaa harkitsematta, “En osaa sa-
noa” -vaihtoehdot houkuttelevat ja sopivia vastausvaihtoehtoja ei valtta-
matta |6ydy. Niissa suositellaan kadytettavaksi useita vastausvaihtoehtoja,
koska niita voidaan analyysivaiheessa yhdistelld ja puuttuvia tietoja ei enaa
saa aineiston kerdamisen jalkeen. Avoimissa kysymyksissa kysymysmuoto
voi olla vakioitu, mutta vastauksiksi on tarkoitus saada spontaaneja ja va-
paamuotoisia vastauksia. Avoimissa kysymyksissa vastausten ryhmittely ja
luokittelu on tyolasta, silla niiden tulee olla toisensa poissulkevia. Avoimet
kysymykset sopivat hyvin esitutkimuksiin, joissa selvitetaan, millaiset ryh-
mat kuuluvat asiasisaltoon. Sekamuotoisissa kysymyksissa kysymysmuoto
on vakioitu, mutta vastausvaihtoehdoista yksi on avoin vaihtoehto, johon
vastaaja voi antaa vapaamuotoisen vastauksen. Sekamuotoinen
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kysymyksen kadytto tutkimuslomakkeessa on jarkevaa silloin, kun epaillaan,
ettd vastaaja ei tunne tai |6yda sopivia vastausvaihtoehtoja. Sen kadytto on
perusteltua myos silloin, jos odotetaan, etta vastauksiksi voidaan saada
etukdteen huomioimattomia ja odottamattomia asioita. Kysymysten aset-
telussa on tarkeaa, etta jokaiselle 16ytyy jokin mielekas tai sopiva vastaus-
vaihtoehto, jolloin kysymysvaihtoehtoihin suositellaan lisattavaksi “Muu,
mika ”-vaihtoehto. (Heikkild, 2014; Vilkka, 2007, s. 67—-69, 71)

Kysymysten muotoilun tavoitteena on, etta jokainen vastaaja tuntee kysy-
mysten pohjalta kuuluvansa tutkimuksen kohderyhmaan. Kaikki vastaajat
ymmartavat ja osaavat vastata kysymyksiin yksiselitteisesti, jokainen kysy-
mys kasittelee vain yhta aihealuetta, yksikdaan kysymys ei sisdlla alan am-
mattisanastoa tai johdattele vastaajaa ja kysymykset kasittelevat vain tut-
kimuksessa mitattavia asioita. Kysymykset eivat sisalla: ja-, tai-, sekad — etta-
tai seka -sanoja, saman asiasisallon kysymykset etenevat yleisesta yksityi-
seen tai padinvastoin, jokaisen kysymyksen vastausvaihtoehdot ovat sa-
manarvoisia, jokainen kysymys on tarkka ja yksiselitteinen, kysymys- ja
vastausvaihtoehdot eivat sisalla kielioppi- tai kirjoitusvirheita eivatka louk-
kaa tai syrji ketdaan vastaajaa. (Vilkka, 2007, s. 77)

Ennen tutkimuslomakkeen esitestaamista on jokaisen kysymyksen koh-
dalla mietittava, mika on asiaongelma ja tutkimusongelma, mita asioita mi-
tataan ja onko tarvittavista asioista kysymyksia seka onko kaikki kysymyk-
set valttamattomia vai puuttuuko jokin kysymys. Jokaisen kysymyksen
kohdalla erikseen tulisi viela miettia: mita kysymys mittaa, mittaako kysy-
mys mitad halutaan mitata, onko kysymys tasmallinen ja vain yhta asiaa mit-
taava, ilman turhia ja johdattelevia sanoja. Erityisesti lomakkeen suunnit-
telussa tulisi huomioida aineiston kasittely, silla kysymyksissa kadytettavilla
mitta-asteikoilla on ratkaiseva merkitys tulosten tilastolliseen analysoin-
tiin. Kysely-, havainnointi- tai haastattelulomake taytyy testata ennen var-
sinaista aineiston kerdaamista. Esitestauksella tarkistetaan kyselylomak-
keen toimivuus tutkimusongelman selvittelyssa, kysymysten yksiselitteista
mittauskykya, vastausohjeiden selkeytta ja toimivuutta, kysymysten tds-
mallisyyttd ja selkeyttd, kyselylomakkeen pituutta ja vastausajan riitta-
vyytta. (Vilkka 2007, s. 64—65, 78)

Suomalainen aito omenasiideri-kyselytutkimuksen tyollistavin vaihe on ky-
selylomakkeeseen liittyvien saatekirjeiden ja kysymysten teoreettiseen vii-
tekehykseen suunnittelu, laatiminen ja koestaminen. Saatekirjeessa esitel-
[daan tutkimuksen tekija, hdanen roolinsa, mihin kyselytutkimus liittyy, yh-
teistydkumppanini, kyselytutkimuksen tarkoitus ja miten yhteistyokump-
pani sen tuloksia hyodyntaa, miten kyselytutkimukseen vastaaminen ta-
pahtuu sahkoéisen vastauslinkin kautta, miten heidan henkilotietojaan kay-
tetdan ja kasitellaan, miten vastaaminen tapahtuu, kauanko kyselyyn vas-
taamisessa kestaa seka kyselyn viimeisen voimassaolopdivan, minka pe-
rusteella vastaajat tekevat pdatoksensa tutkimuksen vastaamisesta tai
vastaamatta jattamisesta (ks. Liite 1 ja Liite 2). Saatekirjeen pituudeksi laa-
ditaan alle 1 sivu, mutta kaytetyilla saatesanoilla yritetddan motivoida ja
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vakuuttaa vastaajat vastaamisen tdrkeydestd. Saatekirjeessa kdytetaan
teitittelya, kohteliasta ja myonteista puhuttelua, koska se kunnioittaa ja
motivoi vastaajaa. Tarkistetaan, ettd saatekirjeen visuaalinen ilme ja saa-
tesanojen ulkoasu ovat virheettémia, vastaus- ja palautusohjeet ovat tas-
mallisid seka sahkoisen linkin toimivuus ja saatavuus on ajan tasalla. Lo-
puksi muistetaan kiittdaa kaikkia vastaajia. Saatekirjeen toimivuus yhdessa
kyselylomakkeen kanssa koestetaan ennen varsinaista aineiston keraa-
mista pienelld heterogeeniselld joukolla ja tehddan tarvittavat korjaukset
ennen varsinaista kyselytutkimusta. Samalla saadaan vastaajille kyselyyn
meneva vastausaika, jolloin vastaajat tietdavat kyselyn olevan koestettu ja
lisda vastaajien luottamusta tutkimuksen tavoitteellisuuteen, hyodyllisyy-
teen ja ammattimaisuuteen. Hyvan saatekirjeen tavoite on varmistaa ky-
selylle hyva vastausprosentti ja pieni otoskato, mika lisaa tutkimuksen luo-
tettavuutta ja tarkkuutta.

Kyselylomake suunnitellaan sahkdiseksi strukturoiduksi kyselylomakkeeksi
ja kysymykset sekamuotoisiksi kysymyksiksi. Kyselylomakkeessa on 23 mo-
nivalintakysymysta, joiden jarjestys on lomakkeessa vakioitu ja vastaus-
vaihtoehdot valmiiksi jasennelty. Kysymykset suunnitellaan tarkoiksi ja yk-
siselitteisiksi iiman ammattisanastoa ja johdattelua, edeten kysymyksissa
yleisesta yksityiseen ja vastaukset eivat sisalla kieli- ja kirjoitusvirheita. Jo-
kaiselle vastaajalle monivalintakysymysten vastausvaihtoehtojen jarjestys
muuttuu, silld vastausvaihtoehtojen jarjestyksella ei haluta johdatella vas-
taajaa. Jokaisessa monivalintakysymyksessa vastaaja voi valita vain yhden
vastausvaihtoehdon, jolloin muut vastausvaihtoehdot ovat toisensa pois-
sulkevia. Na&illa vakioiduilla kysymyksilld ja vastauksilla pyritdan kyselyssa
hyvaan tulosten tarkkuuteen ja vertailtavuuteen. Jokaiseen monivalintaky-
symykseen, paitsi ika ja sukupuoli, lisattiin avoin vastausvaihto eli Muu-
vastausvaihtoehto, koska vastaaja ei valttamatta tunne tai tieda vastaus-
vaihtoehtoja omakseen, voi esittda etukdteen huomioimattomia tai odot-
tamattomia asioita tai jokaiselle vastaajalle I0ytyy mielekds vastausvaihto.
Muu-vastausvaihtoehto parantaa kyselytutkimuksen mittaavuutta, tark-
kuutta, luotettavuutta ja hyodyllisyytta.

Kyselylomake jaetaan kolmeen osaa: siiderikuluttajien taustatiedot, siide-
rikuluttajien kayttaytymistiedot ja suomalaisen aidon siiderin kuluttajien
kayttaytymistiedot. Siiderikuluttajien taustatiedoilla kartoitetaan, millai-
nen on taustaltaan tyypillinen siiderinkuluttaja tassa naytteessa. Siideriku-
luttajien taustatietojen eli kysymysten 1. ika, 2. sukupuoli ja 3. asuinpaikka
avulla voidaan verrata heita aikaisempiin kotimaisiin ja ulkomaisiin tutki-
muksiin ja tilastoihin koskien eri sukupuolien, ikdluokkien ja maantieteel-
listen alueiden keskimaaradista siiderikulutusta. Kyselyn sukupuoleksi vali-
taan mies tai nainen, mutta ei transsukupuolista, koska transsukupuolisista
ei l6ydy aiheeseen liittyvaa kotimaista tai ulkomaista tutkimusta (ks. Liite
3). Kyselyn ikaluokiksi valitaan 18-24-vuotiaat, 25—31-vuotiaat, 32—38 -
vuotiaat, 39-45-vuotiaat, 46—51-vuotiaat, 52-58-vuotiaat ja yli 59-vuoti-
aat, jotta voidaan tarkastella ikdluokkien valisia eroja siiderikulutuskaytta-
misessa ja verrata niita aikaisempiin ulkomaisiin ja kotimaisiin tutkimuksiin
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(ks. Liite 3). Kyselyn asuinpaikaksi valitaan yhteistyokumppanin maakun-
nasta eli Pirkanmaasta 250 km sateelld sijaitsevat Suomen maakunnat,
mutta Muu-vaihtoehto kattaa myods mahdolliset muut Suomen maakun-
nat. Ruotsalaisessa tutkimuksessa (Ostling & Englund, 2012, s. 5) lihiruo-
aksi maaritelldan elintarvikkeet ja juomat, joiden valmistus tapahtuu enin-
tdan 250 km etdisyydella kuluttajista, mutta Suomessa lahiruuaksi maari-
telladan maantieteellisesti oman alueen: maakunnan tai vastaavan alueen
tai pienemman alueen ruoka (Ks. MMM, n.d.). Kyselyssa kaytetaan 250 km
etdisyytta johtuen suomalaisen aidon siiderin erikoisuudesta ja uutuusar-
vosta, suomalaisen aidon siiderin tuottajien maantieteellisesta jakautumi-
sesta ja jakelureiteistd seka mahdollisesta kyselytutkimuksen vastaajien
suuresta maantieteellisesta hajonnasta.

Kyselylomakkeen toisella osalla eli siiderikuluttajien kayttaytymistiedoilla
kartoitetaan, millaista on nadytteen omenasiiderikuluttajien kulutuskayt-
taytyminen ja onko se vertailtavissa aikaisempien ulkomaisten ja kotimais-
ten tutkimustulosten kanssa. Kyselomakkeen monivalintakysymykset 4-10
kasittelevat omenasiiderin nauttimiskertoja, korvaussyyta, ostopaikkaa,
alkuperaa ja makeutta, alkoholipitoisuutta, ostopaatosta ja nautintomaa-
rid (ks. Liite 3). Kysymykset vaihtoehtoineen laaditaan pohjaten suomalai-
siin alkoholi ja -siiderikulutustutkimuksiin ja ulkomaisiin siiderikulutustut-
kimuksiin. Kysymyksessa 4 liittyen omenasiiderin nautintokertoihin maari-
telldan, miten usein eri sukupuoli- ja ikdluokat omenasiideria juovat ja ver-
rataan sita aikaisempiin tutkimuksiin, jolloin Suomalaisen aidon omenasii-
derin markkinointi voidaan kohdistaa oikeisiin kuluttajaryhmiin. Kysymys 5
koskien syitd jonkun toisen juomatuotteen kuin siiderin ostamisesta ja
nauttimisesta tuli kyselylomakkeeseen koestus vaiheen jalkeen, koska ha-
luttiin selvittaa luotettavasti ja dokumentoiden viralliset syyt, miksi siideri
korvataan toisella juomatuotteella, koska tama tieto voi olla merkitykselli-
nen suomalaisen aidon siiderin tuottajalle tuotekehityksen ja markkinoin-
nin kannalta.

Kysymyksessa 6 maaritetaan naytteen kuluttajien siiderin ostopaikka, jota
verrataan aikaisempiin alkoholitutkimuksiin sekd kyselylomakkeen kysy-
mykseen 20 koskien Suomalaisen aidon omenasiiderin saatavuutta, minka
pohjalta voidaan analysoida ja kohdistaa suomalaisen aidon omenasiiderin
markkinointi ja myynti optimaaliseen myyntipaikkaan. Kysymyksessa 7 liit-
tyen omenasiiderin alkuperaan ja makeuteen kartoitetaan, mita alkuperaa
ja makeusasteisia omenasiidereitd naytteen kuluttajat nauttivat, mika on
tarkeda suomalaisen aidon omenasiiderin tuotekehityksen ja markkinoin-
nin kannalta ja voidaan verrata sita kyselylomakkeen kysymykseen 12 kos-
kien suomalaisen aidon omenasiiderin makua. Kysymyksessa 8 kartoite-
taan siiderikuluttajien omenasiiderin ostopaatokseen vaikuttavia tekijoita,
mita voidaan verrata kyselylomakkeen kysymykseen 12 koskien suomalai-
sen aidon omenasiiderin ostopaatoksessa vaikuttaviin tekijoihin seka hyo-
dyntaa niiden tuloksia suomalaisen aidon siiderin markkinoinnin ja myyn-
nin suunnittelussa ja toteuttamisessa. Kysymyksessa 9 maaritetdaan nayt-
teen siiderikuluttajien suosima omenasiiderin alkoholipitoisuus, milla on
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merkitysta suomalaisen aidon siiderin tuotekehitykseen, markkinointi- ja
myyntipaikkaan sekd saatavuuteen. Kysymyksessa 10 maaritetdan nayt-
teen siiderikuluttajin yhden illan aikana ostama ja nauttima siiderimaara,
mika on tarkea tieto mietittdessa suomalaisen aidon siiderin tilaus—toimi-
tusketjun suunnittelua ja kohdennettua markkinointia siiderin tarkeim-
mille kuluttajakohderyhmille. Kysymysten 4, 9 ja 10 avulla voidaan maarit-
taa miten usein, miten alkoholipitoisuudeltaan vahvaa ja miten paljon ker-
ralla keskimaarainen siiderikuluttaja nauttii siideria tassa naytteessa.

Kyselylomakkeen kolmannella osalla eli suomalaisen aidon omenasiideri-
kuluttajien kayttaytymistiedoilla kartoitetaan, millainen on naytteen suo-
malaisen aidon siiderikuluttajien kulutuskayttaytyminen ja milta osin se
verrattavissa naytteen omenasiiderikuluttajien kayttaytymiseen seka
aiempiin kotimaisiin ja ulkomaisiin siideri- tai alkoholitutkimustuloksiin.
Kyselylomakkeen monivalintakysymykset 11-23 kasittelevat suomalaisen
aidon omenasiiderin maaritelmaa, ostopaatdsta, makua, maustamista,
tuotemerkkeja, vahittaismyyntihintaa, pakkausta, tuotetietoja, tarjoiluas-
tiaa, saatavuutta, valmistajia, nautintoajankohtaa seka yhdistamista ruo-
kaan (ks. Liite 3). Kysymyksessa 11 kartoitetaan, miten naytteen siideriku-
luttajat madrittelevat suomalaisen aidon omenasiiderin, silla kasitteen
tunnettavuus ja ymmartaminen helpottaa suomalaisen aidon omenasiide-
rin markkinointia ja myyntia oikeille kuluttajakohderyhmille. Kysymyksessa
12 maaritelldan suomalaisten aidon omenasiiderin ostopaatdkseen vaikut-
tavia tekijoita, joita verrataan aikaisemman kysymyksen 8 omenasiiderin
ostopadtdkseen vaikuttaviin tekijoihin ja niiden eroihin seka merkitykseen
suomalaisen aidon siiderin tuotekehityksen ja markkinoinnin kannalta.

Kysymyksessa 13 kartoitetaan naytteen siiderikuluttajien nakemysta suo-
malaisen aidon omenasiiderin mausta ja verrataan sita aikaisempaan kysy-
mykseen 7 koskien siiderin alkuperda ja makeutta. Kysymys 13 antaa tar-
keda tietoa siitd, miten hyvin suomalaisen aidon omenasiiderin maku ny-
kyisten kuluttajien keskuudessa tunnetaan seka sen hyodynnettavyys tuo-
tekehityksessa ja markkinoinnissa. Kysymyksessa 14 kartoitetaan, miten
naytteen siiderikuluttajat suhtautuvat suomalaisen aidon siiderin mausta-
miseen kotimaisilla raaka-aineilla ja verrataan sita aikaisempaan kysymyk-
seen 7 koskien omenasiiderin alkuperaa ja makeutta seka kysymykseen 12
koskien suomalaisen aidon omenasiiderin makua. Kysymys 14 on tarkea
suomalaisen aidon omenasiiderin alkuperan, raaka-aineen, tuotekehityk-
sen ja markkinoinnin kannalta. Kysymyksessa 15 kartoitetaan, miten hyvin
naytteen vastaajat tietavat/tuntevat suomalaisen aidon siiderin tuote-
merkkeja, mika antaa tarkeda tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin
markkinoinnin suunnittelulle ja toteutukselle. Kysymyksen 15 tuote-
merkki-vaihtoehdoiksi valitaan SASS:n verkkosivuilla kevaalla 2019 sertifi-
oitujen ja tilaviinitiloiksi luokiteltujen yritysten tunnetuimmat tuotemerkit.
Kysymyksessa 16 kartoitetaan, kuinka paljon ndytteen siiderikuluttajat
ovat valmiita maksimissaan maksamaan vahittdismyynnin suomalaisesta
aidosta omenasiideristad, mika antaa suomalaisen aidon omenasiiderin val-
mistajalle arvokasta tietoa tuotteen hinnoitteluun seka tuotantotekniseen
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ja markkinointisuunnitteluun. Kysymyksen 16 hinta on myds aikaisempien
kysymysten 8 ja 12 ostopaatokseen vaikuttavia tekijoitda, mika antaa yksi-
tyiskohtaisempaa ja monisyisempaa tietoa mietittaessa hinnan merkitysta
suomalaisessa aidossa omenasiiderissa.

Kysymyksessa 17 maaritetaan, millaiset tekijat suomalaisen aidon omena-
siiderin pakkauksessa on tarkeimpia, mitka nostavat esille pakkauksen ul-
konakoon ja merkintoihin liittyviad asioita, mutta jotka voivat mahdollisesti
tuoda lisaarvoa suomalaisen aidon omenasiiderin tuotekehitykseen, mark-
kinointiin ja myyntiin. Kysymyksessa 18 kartoitetaan, mitkd vapaaehtoiset
tuotetiedot suomalaisessa aidossa omenasiiderissa ovat tarkeita, silla
tama lisdaarvotieto on suomalaiselle aidon omenasiiderin valmistajalle tar-
kea tuotekehityksen, markkinoinnin ja myynnin kannalta. Kysymyksessa 19
kartoitetaan, mista tarjoiluastiasta naytteen siiderikuluttajat suomalaisen
aidon siiderin nauttivat, mikd antaa tarkeda tietoa suomalaiselle aidon sii-
derin valmistajalle koskien pakkausmateriaalivalintoja ja -kustannuksia,
kestavan kehityksen arvoja ja tuotteen lisdaarvoa. Kysymyksessa 20 kartoi-
tetaan, miten suomalaista aitoa omenasiideria on saatavilla naytteen vas-
taajien asuinpaikkakunnan vahittaismyyntipaikoissa ja verrataan sita kyse-
lyn aikaisempaan kysymykseen 6 koskien naytteen siiderikuluttajien ome-
nasiiderin ostopaikkaa. Kysymyksen 20 pohjalta suomalaisen aidon ome-
nasiiderin valmistaja voi optimoida markkinointinsa, myyntinsa ja tilaus—
toimitusketjunsa taloudellisesti parhaaseen myyntikanavaan ja -paikkaan.
Kysymyksessa 21 kartoitetaan, miten ndytteen vastaajat tuntevat suoma-
laisen aidon siiderin valmistajat ja verrataan sita kyselyn aikaisempaan ky-
symykseen 15 koskien suomalaisen aidon omenasiiderin tuotemerkkeja,
mika antaa suomalaiselle aidon omenasiiderin valmistajille tarkeaa tietoa
heidan nakyvyydestdan ja tunnettavuudestaan kotimaisilla siiderimarkki-
noilla. Kysymyksen 21 valmistaja-vaihtoehdoiksi valitaan SASS:n verkkosi-
vuilla kevaalla 2019 sertifioidut ja tilaviinitiloiksi luokitellut yritykset.

Kysymyksessa 22 maaritetddan naytteen siiderikuluttajien mieluisinta suo-
malaisen aidon omenasiiderin nautintoajankohtaa, mika antaa suomalai-
sen aidon siiderin valmistajalle yksin tai yhdessa sidos- ja yhteistyokump-
paneiden kanssa mahdollisuuden suunnitella ja toteuttaa tilaisuuksia, ta-
pahtumia tai elamyspaketteja, jotka edistavat suomalaisen aidon omena-
siiderin markkinointia ja myyntia. Kysymyksessa 23 kartoitetaan suomalai-
sen aidon omenasiiderin kanssa nautittavia ruokavaihtoehtoja, mikda mah-
dollistaa uudenlaisten kotimaisten snack, maistelu (tasting) ja ruoka-
menujen yhdistamisen suomalaiseen aitoon omenasiideriin ja sen synnyt-
tdma lisdarvo voi auttaa suomalaista aidon siiderin valmistajaa yksin tai yh-
dessa sidos- ja yhteistydkumppaneiden monipuolistamaan suomalaisen ai-
don siiderin markkinointia ja myyntia.

7.4  Aineiston kasittely, analysointi ja tulkinta

Sahkoisessa kyselytutkimuksessa aineiston kerdamiseen on varattu
yleensd 10-14 vuorokautta, minka aikana lahetetddan myds tarvittavat
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muistutukset otokseen valituille henkil6ille. Tutkija voi kasitelld lomakkeita
niiden palautumistahtiin tai tutkimuksen maaraajan umpeuduttua. Aineis-
ton kasittelylld tarkoitetaan kyselylomakkeiden tarkistusta, kyselyaineis-
ton muuttamista numeeriseen muotoon seka tallennetun kyselyaineiston
tarkistusta. Lomakkeiden tarkistuksessa puutteelliset lomakkeet poiste-
taan, mutta samalla se antaa viitteita kysymysten onnistumisesta, silla sys-
temaattisesti painottuneet vastaukset voivat olla merkki huonosti muotoil-
lusta ja/tai vaikeasti ymmarrettavasta kysymyksesta ja toisaalta merkit-
tava vastaamatta jattaminen siita, etta kohderyhmalla ei ole ollut tietoa
asiasta. (Vilkka, 2007, s. 106—107)

Tarkistuksen tarkein asia on suorittaa otoksen katoanalyysi: ketka eivat
vastanneet, oliko systemaattinen vai ei-systemaattinen kato, miten vas-
tanneiden jakauma asettuu kohdejoukon jakaumaan, muuttaako kato
otoksen edustavuutta vai osittaista edustavuutta ja taytyyko tuloksia pai-
nottaa tietyissa ryhmissa tai luokissa. Kyselytutkimuksen suuri kato voi-
daan ehkaistd huolellisella tutkimusasetelman suunnittelulla, kasitteiden
ja teorian operationalisoinnilla, kyselylomakkeen suunnittelulla, kohde-
joukolle suunnatulla aineistokeruumenetelman valinnalla seka perusjou-
kon, otoksen ja otantamenetelman valinnalla. “"Tutkijan on tarkeaa muis-
taa lahettad muistutus/uusintakysely otokseen valituille (Vilkka, 2007, s.
107)”. Tutkija voi ottaa tutkimuksen puuttuvat havainnot joko tutkimuk-
seen mukaan kasiteltdavaksi omana luokkanaan tai jattaa ne kokonaan pois
analyysista. Kyselytutkimuksessa analyysissa voidaan ennakoida “En osaa
sanoa” -vaihtoehdon ongelmallisuus, jolloin se voidaan jattaa lomakkeesta
pois ja pakottaa vastaaja valitsemaan jokin vastausvaihtoehdoista. Tutkija
voi painottaa aineiston havaintoja vastaamaan paremmin perusjoukon ja-
kaumaa, jos tutkimusaineisto on systemaattisesti vinoutunutta eli jonkin
ryhman yli- tai aliedustus aiheuttaa ongelmia tutkimuksen yleistettavyy-
delle. Otantavirhe, vastausvirhe, vaara otosasetelma ja muuttujia koske-
vien tietojen puuttuminen voivat aiheuttaa myos aineiston vinoutumisen
suhteessa perusjoukkoon. (Vilkka, 2007, s. 107-110)

Aineiston tarkistamisessa tutkija numeroi kyselylomakkeet juoksevalla nu-
merolla, jolloin han voi myéhemmin tarkistaa yksittdisen havaintoyksikén
tiedot. Tutkija syottaa aineiston eli havaintoyksikét muuttujineen tauluk-
koon eli havaintomatriisiin, jossa vaakarivilla on yhden havaintoyksikén
kaikkien muuttujien tiedot ja pystysarakkeessa yhta asiaa koskevan kysy-
myksen tiedot kaikilta havaintoyksikoilta. Mitd enemman tutkija on struk-
turoinut ja vakioitunut kysymyksia ja niiden vastausvaihtoehtoja sekd maa-
rittdnyt muuttujien arvot etukateen, niin sitd helpommin ne saadaan kir-
jattua tietokantaan ja nopeammin tallennettua tilasto-ohjelmiin. Tallenne-
tusta aineistosta tarkistetaan, ettd muuttujien arvot, muuttujien nimien ja
arvojen vastaavuus havaintoyksikéihin ja havaintoyksikon tietojen vastaa-
vuus havaintomatriisiin. Tietojen tallentamisessa on oltava tarkka, silla ne
aiheuttavat mittausvirheitd, jotka vaikuttavat tulosten luotettavuuteen.
Aineistossa esiintyvat virheet on aina tarkistettava, silla se parantaa aineis-
ton laatua ja tulosten tarkkuutta. Aineiston muuttujia voidaan joutua
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madrittelemaan uudestaan kesken analyysin, jos kdytettdava analysointi-
tapa edellyttaa aineiston tiivistamistd, luokkien sama ominaisuus on mie-
lekasta yhdistaa, lomakkeen kysymyksissa on mahdollisuus valita useampi
vaihtoehto ja lomakkeen alkuperdinen jakauma ei ole mielekas. (Vilkka,
2007, s. 113-116)

Aineiston analysoinnissa kyselytutkimuksen kysymyksissa kaytetty mitta-
asteikko rajoittaa kaytettavien tilastollisten tunnuslukujen ja -menetel-
mien kayttéa. Nominaali- eli luokittelu- tai laatueroasteikollisessa kysely-
tutkimuksessa kysymysten vaihtoehdot eli muuttujat voidaan luokitella
spesifisiin luokkiin, mutta luokkia ei voida jarjestaa niiden mitattavan omi-
naisuuden mukaan eika niiden luvuilla voida suorittaa laskutoimituksia.
Nominaaliasteikollisen kyselyn havainnot ryhmitellaan ja luokitellaan, jol-
loin tunnusluvuista frekvensiltdan suurinta muuttujan arvoa tai luokkaa
kuvaa parhaiten sijaintiluku moodi ja havaintojen maaraa muuttujan moo-
diluokassa hajontaluku variaatiosuhde. Variaatiosuhde kertoo, kuinka
suuri osuus havainnoista ei ole muuttujan moodiluokassa (KvantiMOTV,
2017). Variaatiosuhde (v) lasketaan kaavasta:

v =1 - (havaintojen maard moodiluokassa / havaintojen maara)  (2)

Jarjestys-, valimatka- tai suhdeasteikollisen kyselyn havainnot voidaan jar-
jestdad mitattavan ominaisuuden mukaan eri luokkiin ja tehda laskutoimi-
tuksia ja aineiston jakautumisen kuvaamisessa voidaan kayttdaa tunnuslu-
vuista erilaisia sijainti-, hajonta- ja muita tunnuslukuja. Ristiintaulukointia
voidaan kayttaa kahden nominaaliasteikollisen muuttujan valisen riippu-
vuuden tarkastelussa, kun taas korrelaatiokerrointa kdytetaan jarjestys-,
valimatka- tai suhdeasteikollisten muuttujien lineaarisen riippuvuuden tar-
kastelussa. Ristiintaulukoinnissa voidaan tarkastella nominaaliasteikon ha-
vaintoja samanaikaisesti kahdella taulukoitavalla muuttujalla, mutta nii-
den pohjalta ei saa tehda paatelmia syy—seuraus-suhteesta. Ristiintaulu-
kointia varten havaintojen maarat riveilla ja sarakkeissa on suositeltavaa
muuttaa prosenttiluvuiksi, koska silloin taulukko on havainnollisempi ja
helpommin luettavissa. Tilastollista merkitsevyytta selittavan eli riippu-
mattoman tekijan vaikutuksesta selitettdavaan eli riippuvan tekijaan voi-
daan tarkastella Khiin nelio-testilld, jossa muuttujana voi olla nominaalias-
teikon muuttuja, enintadan 20 % odotetuista frekvensseista saa olla pie-
nempia kuin 5 ja jokaisen odotetun frekvenssin on oltava suurempi kuin 1.
Sarakemuuttujana on yleensa selittdva muuttuja ja rivimuuttujana yleensa
selitettavd muuttuja ristiintaulukoinnin pohjalta. Testi laskee odotetut
frekvenssit eli mitka frekvenssit olisivat, jos muuttujien valissa ei olisi ol-
lenkaan riippuvuutta ja vertaa havaittuja frekvensseja odotettuihin frek-
vensseihin. Jos erot vastaajaryhmien vililla ovat pienet (Sig. > 0,05, ei tilas-
tollisesti merkittava muutos), niin suurella todennakaoisyydelld erot johtu-
vat sattumasta. Jos erot vastaajaryhmien vililld ovat pienet (Sig. < 0,05,
tilastollisesti merkitsevd muutos), niin hyvin pienelld todennakoisyydella
erot johtuvat sattumasta. (Heikkild, 2014; Vilkka, 2007, s. 118—-133)
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Suomalainen aito omenasiideri -kyselomake koestettiin seitsemalla eri
taustan omaavalla vastaajalla 17.5.-22.5.2019. Koestamisella tarkastettiin
kyselylomakkeen toimivuutta ja pituutta, kysymysten ja vastausohjeiden
tasmallisyytta ja yksiselitteisyytta seka vastausajan riittavyytta. Kyselylo-
makkeeseen lisattiin kysymys 5 (ks. Liite 1) esitutkimuksen jalkeen. Kysely-
lomake suunniteltiin ja laadittiin ilmaisella Google Forms-ohjelmalla, mika
helpotti vakioitujen kysymysten laatimista strukturoituun monivalintaky-
selylomakkeeseen seka kyselylomakkeen jakamista sahkoisesti. Se mah-
dollisti vastausvaihtoehtojen juoksevan numeroinnin ja luokittelun seka
helpotti kyselylomakkeen reaaliaikaista hallinnointia ja tarkastelua. Lisaksi
se minimoi kasittely-, syotto- ja mittausvirheita seka nopeutti tulosten siir-
tamista, viemista ja analysointia tilastollisissa ohjelmissa. Kyselylomake ei
vaatinut vastaajien kirjautumista, milla edistettiin vastaajien henkilotieto-
turvaa seka lomakkeen parempaa saatavuutta ja vastausmotivaatiota.

Suomalainen aito omenasiideri-kyselylomake lahetettiin sahkdisesti 365:n
bio- ja elintarviketekniikan seka hortonomi -alan opiskelijan sahk&postiin.
Ensimmaiseksi kyselyajankohdaksi maaraytyi 27.5.-11.6.2016 valinen aika,
mutta johtuen kyselyn huonosta ajankohdasta ja vastausprosentista 14,7
% kysely lahetettiin uudestaan samalle perusjoukolle syksylla 2019.
Toiseksi kyselyajankohdaksi maaraytyi 17.9.—24.9. 2019 valinen aika, jossa
tutkija itse paivitetyssa saatekirjeessa vetosi henkilokohtaisesti edellisella
kerralla vastaamatta jattaneisiin opiskelijoihin ja muistutti vastaamisen
tarkeydesta (ks. Liite 2). Kyselylomakkeessa “En osaa sanoa” -vastausvaih-
toehto ennakoitiin ja pakotettiin kyselyn vastaajat vastaamaan Muu-vas-
tausvaihtoehtoon omin sanoin, jolloin kaikki havainnot saatiin omiksi luo-
kikseen eika niita tarvinnut jattaa analyysista pois, mika lisasi kyselyn kat-
tavuutta, luotettavuutta ja tarkkuutta. Muu-vastausvaihtoehto tarjosi kai-
kille vastaajille mielekkdan vastausvaihtoehdon seka mahdollisuuden
tuoda esiin ennalta huomioimattomia tai yllattavia asioita. Kyselylomake
laadittiin niin, ettad sen jokaiseen kysymykseen taytyi vastata ja jokaisessa
kysymyksessa vain yksi vastausvaihtoehto hyvaksyttiin. Talla tavoin kaikki
vakioidut kysymykset vastausvaihtoehtoineen voitiin jarjestella yksiselit-
teisesti omiksi luokikseen, mika nopeutti niiden kirjaamista ja siirtoa tilas-
tolliseen ohjelmaan seka tulosten analysointia. Kaikkiin kysymyksiin vas-
taaminen ennen lahettamista paransi kyselyn vastausten kattavuutta seka
minimoi kyselyn vastauskatoa.

Yksiselitteisten ja spesifien vastausten luokitteleminen vaati sille sopivan
tutkimusmitta-asteikon. Suomalainen aito omenasiideri -kyselyn otannan
mitta-asteikoksi valittiin nominaali- eli luokitteluasteikko, joka mahdollisti
23 strukturoidun monivalintakysymyksen vaihtoehtojen ryhmittelyn ja
spesifisen luokittelun seka rajoitti tilastollisten tunnuslukujen kaytdn vain
moodiin ja variaatiosuhteeseen. Tama mitta-asteikko valittiin tulosten ka-
sittelyn ja tulkinnan helpottamiseksi, nopeuttamiseksi ja tehostamiseksi
seka yksiselitteisyyden varmistamiseksi. Ristiintaulukoinnilla tarkasteltiin
kahden luokitteluasteikollisen muuttujan riippuvaisuuksia toisistaan,
mutta niiden syy-seuraussuhteita ei voitu analysoida suoraan, vaan
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analysoinnissa ja tulkinnassa kaytettiin apuna teoreettisen viitekehyksen
aineistoa aikaisempine tutkimuksineen.

7.5 Patevyys ja toistettavuus

Tutkimuksen patevyys eli validiteetti tarkoittaa, ettd se mittaa tarkoituk-
senmukaisesti tutkimuskohdetta antaen keskimaarin oikeita tuloksia sisal-
tamatta systemaattisia virheita. Tutkimuksen validiteetti varmistetaan pe-
rusteellisella etukateissuunnitelulla ja systemaattisesti harkitulla tiedonke-
ruulla. Tutkimuksessa kaytettavien kysymysten on oltava yksiselitteisia, ka-
tettava koko tutkimuskohde ja mitattava sen oikeita asioita. Tutkimuk-
sessa tutkittava perusjoukko on oltava selkeasti ja kattavasti luetteloitu tai
rekisteroity. Tutkittavasta perusjoukosta on otettava tutkimuksessa edus-
tava otos, joka on tehty sopivalla otantamenetelmalla. Tutkimuksessa on
tavoiteltava mahdollisimman korkeaa vastausprosenttia. (Heikkild, 2014)

Tutkimuksen luotettavuus eli reliabiliteetti tarkoittaa, ettd mittauksessa
saatavat tulokset eivat ole sattumanvaraisia, vaan tarkkoja ja toistettavissa
tasmalleen identtisin tuloksin. Tutkimuksen reliabiliteetti varmistetaan ot-
tamalla tutkimukseen lukumaaraltaan riittavan suuri ja edustava otos seka
huolehtimalla tiedonkeruun, -sy6ton ja analysoinnin huolellisesta ja vir-
heettomasta kasittelysta. Asiantunteva ja huolellinen aineiston kasittely ei
kuitenkaan pelasta tutkimusta, jos se on huonosti suunniteltu tai tutkimus-
kysymykset eivat anna vastausta tutkimusongelmaan. (Heikkila, 2014)

Tutkimuksen luotettavuutta parantavat: “selked ja tarkkaan rajattu tutki-
musongelma, selkedsti maaritelty perusjoukko, hyva tutkimussuunni-
telma, hyva kyselylomake, harkiten valittu otantamenetelma, edustava ja
tarpeeksi suuri otos, sopiva tiedonkeruumenetelma, korkea vastauspro-
sentti, tilastollisten menetelmien hallinta, selked ja objektiivinen raportti
(Heikkila 2014)"”. Lisaksi tutkimuksen tekijan on tarkeaa itse osata arvioida
kriittisesti oman tutkimuksensa luotettavuutta, esittdda mahdolliset tutki-
muksen luotettavuutta alentavat asiat, arvioida taustatekijoiden vaiku-
tusta otoksen edustavuuteen ja huolehtia tutkimuskohteesta esitettavien
tutkimustulosten oikeellisuudesta. (Heikkild, 2014)

Tutkimuksen luotettavuutta paransi selkedsti maaritetyt tutkimusongel-
mat koskien suomalainen aidon omenasiiderin maarittelya, kulutuskayt-
taytymista seka kuluttajatutkimuksen merkityksesta valmistajalle, minka
pohjalta kyselylomakkeen kysymykset laadittiin. Jokaisella kysymyksella
pyrittiin maarittdmaan ja mittaamaan Suomalaisen aidon omenasiiderin
tunnettavuuteen, kuluttajiin ja kulutukseen liittyvia muuttujia valttaen sys-
temaattisia virheita. Tutkimuksen validiteetti pyrittiin varmistamaan pe-
rusteellisella ja kattavalla teoreettisella viitekehykselld, joka pohjautui kan-
sallisiin ja kansainvalisiin alan lahteisiin seka tutkimustietoon, minka poh-
jalta suunniteltiin ja laadittiin kyselylomake. Kyselylomakkeen kysymykset
pyrittiin laatimaan yksiselitteisiksi, koko aiheen kattaviksi ja tilaajan Teris-
saari Oy:n nakokulmasta oikeita asioita mittaaviksi. Kyselytutkimuksen
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perusjoukoksi maariteltiin selkedsti tulevan asiantuntijuuden ja vuosikurs-
sien pohjalta Hdmeen ammattikorkeakoulun tarkkaan rajatut opiskelija-
ryhmat, joista otettiin harkinnanvaraisella otoksella kaikki vastaajat nayt-
teeksi vahintaan 30 % vastausprosentin saavuttamiseksi. Tdma vastaus-
prosentti lisasi tutkimuksen tarkkuutta ja luotettavuutta, koska yleisesti
kyselytutkimusten vastausprosentti jai yleensa 20 — 30 %. Kysymysten ja
vastausten yksiselitteisyys vaati spesifisen luokittelevan mitta-asteikon,
mika rajasi tutkimuksessa kaytettavat tilastolliset menetelmat tarkasti.
Tutkimustiedon tarkalla syottamisella, moninkertaisella varmistamisella
eri tietokannoista seka huolellisella analysoinnilla varmistettiin tutkimuk-
sen reliabiliteetti. Naytteesta tehtavista johtopaatdksissa, tulkinnassa ja
yleistettavyydessa pyrittiin olemaan varovaisia ja huolellisia seka verrattiin
niita aikaisempiin tutkimuksiin. Tutkimuksen selkealla ja objektiivisella,
mutta kriittiselld raportilla pyrittiin arvioimaan tutkimuksen luotettavuutta
ja patevyytta alentavat asiat, otoksen edustavuus seka tutkimustulosten
oikeellisuus seka yleistettavyys.

8 TULOKSET JA JOHTOPAATOKSET

Suomalainen aito omenasiideri-kyselytutkimus ldhetettiin vuonna 2019
sahkopostitse Hameen ammattikorkeakoulun 365:lle opiskelijalle, jotka
opiskelijat Bio- ja elintarviketekniikan ja Puutarhatalouden 2015-2018
vuosikursseilla. Opiskelijoista yhteensa 117 vastasi sahkoiseen verkkoky-
selylomakkeeseen. Ensimmainen kysely suoritettiin 27.05.-11.06.2019,
mutta koska kyselyajankohta ja vastausprosentti olivat huonoja, niin uu-
sintakysely suoritettiin 17.09.—24.09.2019. Kyselytutkimuksen vastauspro-
sentti oli 32,1 % (n=117, £6 %:n virhemarginaali). Kyselyaikana saaduille
vastauksille (n=117) suoritettiin kokonaisotanta, jolloin ei voida puhua
otoksesta, vaan naytteesta. Tuloksissa kysymyksilla 1-3 ja niiden vastauk-
silla selvitettiin vastaajien esitietoja (ika, sukupuoli ja asuinpaikka). Kysy-
myksilla 4—-10 ja niiden vastauksilla selvitettiin vastaajien yleista siideriku-
lutuskayttaytymista. Kysymyksilla 11-23 ja niiden vastauksilla selvitettiin
suomalaisen aidon siiderin tunnettavuutta ja kulutuskayttaytymista.

8.1 Siiderikuluttajien esitiedot

Kyselyn kysymyksessa 1 (ks. Kuva 10, s. 71; Liite 4) suurin vastaajien
(n=117) ikaluokka oli 18-31-vuotiaat 66 % (n = 77), toiseksi suurin ika-
luokka oli 32—45-vuotiaat 23 % (n = 27) ja kolmanneksi suurin ikdluokka oli
yli 46-vuotiaat 11 % (n = 13). Kyselyyn vastasi vain yksi yli 59-vuotias. Kyse-
lyn vastaajien ikdajakauma oli voimakkaasti vasemmalle vinoutunut, mutta
vastaa erittdin hyvin tutkimuksen perusjoukon ikdjakaumaa. Kysymyksen
1 (ikd) moodiluokka oli 18—31-vuotiaat ja variaatiosuhde (v) oli 0,34. Nayt-
teen vastaajista 34 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan. Kyselylo-
makkeen alkuperdiset ikdluokat kysymyksessa 1 (ks. Liite 3) vaativat
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tutkimuksen analysointitavan seka kansallisen ja kansainvalisen vertailta-
vuuden vuoksi tiivistdmista, joten analyysissa ikdluokat luokiteltiin: 18—31
vuotta, 32—-45 vuotta ja 46+ vuotta.

1. 1kd (n = 117)

= 18-31 vuotta
23 %
m 32-45 vuotta

= 46 + vuotta

Kuva 10. Kyselyn vastaajien ikdjakauma (n=117).

Tassad naytteessa oli melko hyvin edustettuina 18—31-vuotiaiden ikdluokka
(66 %, n=77), joista suurin osa kuului aikaisempien tutkimusten pohjalta
kotimaisten ja ulkomaisten valmistajien kannalta tarkeimpaan 18—34-vuo-
tiaiden siiderikuluttajaryhméaan (ks. Panimoliitto, 2018c; Westons Cider
Report 2018) seka kotimaisen siiderikulutuksen kannalta suurimpaan 15—
29-vuotiaiden ryhmaan (ks. Harkonen ym., 2017, s. 52), mika lisasi tutki-
muksen hyddynnettavyyttd, yleistettavyyttad ja luotettavuutta. Siideri ja
suomalainen aito siideri naytti tdssa naytteessa kiinnostavan eniten 18-
31-vuotiaiden ikdluokkaa, mutta perusjoukon voimakas vinoutumien saat-
toi vaaristaa siiderikulutuksen ikdjakaumallista kokonaiskuvaa naytteessa,
mutta toisaalta he olivat tutkimusten mukaan siiderikulutuksen ja -mark-
kinoinnin kannalta tarkein ikaluokka.

Kyselyn kysymyksessa 2 (ks. Kuva 11; Liite 4) vastaajista (n=117) oli miehia
28 % (n=33) ja naisia 72 % (n=84). Kysymyksen 2 (sukupuoli) moodiluokka
oli nainen ja variaatiosuhde (v) oli 0,28. Naytteen vastaajista 28 % ei sijoit-
tunut kysymyksen moodiluokkaan.

2. Sukupuoli(n=117)

= Mies

= Nainen

Kuva 11. Kyselyn vastaajien sukupuolijakauma (n=117).
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Kyselyn vastaajien sukupuolijakauma oli erittdin voimakkaasti oikealle vi-
noutunut, mutta vastasi erittdin hyvin tutkimuksen perusjoukon sukupuo-
lijakaumaa. Miehista 18—34-vuotiaita oli 21 % (n=24), 32—-45-vuotiaita 5 %
(n=6) ja yli 46-vuotiaita 2 % (n = 3). Naisista 18—34-vuotiaita oli 45 % (n=53),
32-45-vuotiaita 18 % (n=21) ja yli 46-vuotiaita 9 % (n=10). Naytteessa ei
ollut yhtaan yli 59-vuotiasta naista. Sukupuolijakauma oli voimakkaasti vi-
noutunut myos jokaisen ikdluokan sisalla: 18—31-vuotiaita miehia oli 21 %
ja naisia 45 %, 32—45-vuotiaita miehid oli 5 % ja naisia 18 % seka yli 46-
vuotiaita miehia oli 3 % ja naisia 9 %. Kyselyn vastaajien seka ika- etta su-
kupuolijakaumat olivat voimakkaasti vinoutuneita jopa ikaluokkien sisalla-
kin, mutta vastasivat erittdin hyvin tutkimuksen perusjoukon ika- ja suku-
puolijakaumia. Tassa naytteessa siideri ja suomalainen aito siideri kiinnosti
eniten 18-58-vuotiaita naisia, mutta perusjoukon erittain voimakas suku-
puolinen vinoutuminen saattoi vaaristaa siiderikulutuksen sukupuolijakau-
mallista kokonaiskuvaa naytteessa. Toisaalta naytteen kaikki naiset kuului-
vat 15-79-vuotiaiden naisten ryhmaan, jotka olivat siiderin kulutuksen ja
markkinoinnin kannalta tarkein kokonaisryhma, silla heidan siiderikulutuk-
sensa oli tutkimusten mukaan vahintaan kaksinkertaista verrattuna ident-
tisiin miesten ikdaryhmiin vuonna 2016 (ks. Harkénen ym., 2017, s. 52).

Naytteen sukupuolijakaumassa oli hyvin edustettuna 15-58-vuotiaat nai-
set (72 %, n=84), joilla siiderikulutus vuonna 2016 vastasi 27,4 % heidan
koko alkoholikulutuksestaan (ks. Harkénen ym., 2017, s. 52). Kyselyn suku-
puolijakaumassa korostui erityisesti 18—31-vuotiaiden naisten osuus (45 %,
n=53), mika lisdsi ndytteen edustavuutta siiderikulutustutkimuksen suh-
teen, silld 15-29-vuotiaiden naisten siiderinkulutus oli vuonna 2016 kai-
kista naisten ikaluokista suurin eli 22,2 % heidan koko alkoholikulutukses-
taan (ks. Harkénen ym., 2017, s. 52). Naytteen edustavuutta lisdsi myos
18—-34-vuotiaiden miesten (21 %, n=24) osuus tutkimuksessa, silla 15—29-
vuotiaiden miesten siiderikulutus oli vuonna 2016 kaikista miesten ika-
luokista suurin eli 5,6 % heidan koko alkoholikulutuksestaan (ks. Harkonen
ym., 2017, s. 52). Erityisesti 18—34-vuotiaat naiset, mutta myos miehet oli-
vat skandinaavisten maustettujen siidereiden suurin kuluttajaryhma Yhdis-
tyneessa kuningaskunnassa vuonna 2017 (ks. Westons Cider Report 2018).
Naytetta siiderikulutuksen suhteen tasapainotti ika- ja sukupuolijakau-
missa seka 32—-45-vuotiaiden etta yli 46-vuotiaiden ikaluokat, silla 30-59-
vuotiaiden ja 59-79-vuotiaiden miesten yhteensa laskettu siiderikulutus
oli 5,2 % ja 30-59 -vuotiaiden naisten 5,2 % koko heidan alkoholikulutuk-
sestaan vuonna 2016 (ks. Harkénen ym., 2017, s. 52). Suurimpien siideri-
kuluttajaryhmien, 18-58-vuotiaiden naisten seka 18-34 -vuotiaiden mies-
ten, suuri osuus 93 % (n=108) vastaajista paransi ndytteen edustavuutta,
hyédynnettavyytta ja yleistettavyytta siiderikulutustutkimuksen kannalta,
mika lisdsi myds sen ennustettavuutta perusjoukossa.

Kyselyn kysymyksen 3 (ks. Kuva 12, s. 73; Liite 4) vastaajista (n=117) oli
Kanta-Hameestd 51 % (n=60), Pirkanmaalta 16 % (n=19), Uudeltamaalta 15
% (n=18), muusta Suomesta 11 % (n=13) ja Varsinais-Suomesta 6 % (n=7).
Muu Suomi-vastaajista 11 % (n=13): yksi vastaaja (n=1) oli Etela-
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Pohjanmaalta, kaksi vastaaja (n=2) oli Eteld-Savosta, yksi vastaaja (n=1) oli
Keski-Suomesta, yksi vastaaja (n=1) oli Kymenlaaksosta (kyselyssa vaihto-
ehtona Kymenmaa), kaksi vastaaja (n=2) oli Pohjanmaalta, kolme vastaa-
jaa (n=3) oli Paijat-Hameesta, yksi vastaaja (n=1) oli Satakunnasta ja kaksi
vastaajaa (n=2) oli Pohjois-Pohjanmaalta. Kysymyksen 2 (asuinpaikka)
moodiluokka oli Kanta-Hame ja variaatiosuhde (v) oli 0,49. Ndytteen vas-
taajista 49 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan. Kyselylomakkeen
alkuperaiset asuinpaikat (maakunnat) kysymyksessa 3 (ks. Liite 3) vaativat
tutkimuksen analysointitavan ja kansallisen vertailtavuuden vuoksi tiivista-
mistd, joten tutkimuksessa asuinpaikat (maakunnat) luokiteltiin: Kanta-
Hame, Pirkanmaa, Uusimaa, Varsinais-Suomi ja muu Suomi.

3. Asuinpaikka (maakunta, n = 117)

11%

= 1. Kanta-Hame
15% .
2. Pirkanmaa
519% 3. Varsinais-Suomi
6% 4. Uusimaa

= 5. Muu Suomi

16 %

Kuva 12. Kyselyn vastaajien asuinpaikkajakauma maakunnittain (n=117).

Kyselyn vastaajien asuinpaikkajakauma oli voimakkaasti vinoutunut oike-
alle, mutta vastasi hyvin tutkimuksen perusjoukon asuinpaikkajakaumaa.
Taman naytteen asuinpaikkajakauma voitiin yleistdaa taman tutkimuksen
siiderikuluttajien perusjoukkoa koskevaksi, mutta ei koko Suomen siideri-
kuluttajia koskevaksi. Tassa naytteessa siideri ja suomalainen aito omena-
siideri kiinnostivat eniten Kanta-Hameen siiderikuluttajia, mika johtui vali-
tusta ja maantieteellisesti rajatusta perusjoukosta ja laski tutkimuksen
maantieteellistd edustavuutta ja yleistettavyytta.

Siiderin tilastoitu myynti oli 15 vuotta tayttanytta asukasta kohden vuonna
2017 vasta 5. suurinta Pirkanmaalla (7,66 1), 9. suurinta Kanta-Hameessa
(7,21 1), 13. suurinta Varsinais-Suomessa (6,96 1) ja 14. suurinta Uudella-
maalla (6,95 I). Naistd maakunnista ainoastaan Pirkanmaan ja Kanta-Ha-
meen tilastoidut siiderimyynnit olivat suurempia kuin koko maan tilastoitu
siiderimyynti (7,14 1) 15 vuotta tayttanyttd asukasta kohden vuonna 2017.
Tilastoitu siiderimyynti oli suurinta 15 vuotta tayttanytta asukasta kohden
Lapissa (8,89 |), Etela-Savossa (8,31 1), Pohjois-Savossa (8,16 I) seka Etela-
Karjalassa (8,06 |). Naytteen luotettavuutta ja yleistettavyytta siiderikulu-
tuksen suhteen paransi se, ettd naytteen siiderinkuluttajista vahintaan 93
% (n=108) asui maakunnissa, joiden tilastollinen siiderimyynti ei kuulunut
maan neljan suurimman maakunnan joukkoon. Toisaalta naytteen siideri-
kuluttajien kahden suurimman maakunnan, Kanta-Hameen ja Pirkanmaan,
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tilastoidut siiderimyynnit olivat kuitenkin suurempia kuin koko maan tilas-
tollinen siiderimyynti keskimaarin. (ks. THL, 2018)

Kanta-Hameen tilastoitu siiderin vahittaismyynti oli maakuntien 7. suu-
rinta (6,24 1) ja Pirkanmaan tilastoitu vahittdaismyynti oli maakuntien 10.
suurinta (6,01 1) seka niiden tilastoidut siiderin vahittdismyynnit olivat suu-
rempia kuin koko maan tilastoidun siiderin vahittdaismyynti (5,81 |) 15
vuotta tdyttanytta asukasta kohden vuonna 2017. Pirkanmaa oli tilas-
toidussa siiderin anniskelumyynnissa Suomen suurin maakunta (1,65 ),
Uusimaa oli 2. suurin (1,55 I) ja Varsinais-Suomi 5. suurin (1,44 1) seka nii-
den kaikkien tilastoitu anniskelumyynti oli suurempaa kuin koko maan ti-
lastoidun siiderin anniskelumyynti (1,33 I) 15 vuotta tayttanytta asukasta
kohti vuonna 2017. Naytteen edustavuutta ja yleistettavyytta siiderin va-
hittaiskulutuksen suhteen paransi se, etta naytteessa eniten siiderikulutta-
jia sisdltavat maakunnat, Kanta-Hame ja Pirkanmaa, eivat kuuluneet siide-
rin tilastoidussa vahittaismyynnissa maan suurimpiin maakuntiin, mutta
joiden tilastoitu vahittaismyynti oli kuitenkin suurempaa kuin koko maan
keskimaardinen tilastoitu siiderin vahittaismyynti. Tassa kyselytutkimuk-
sessa ei kartoitettu siiderin tilastoitua anniskelumyyntia, mutta siiderin
valmistajan, markkinoinnin ja myynnin nakoékulmasta oli mielenkiintoista
havaita, ettd tdman kyselyn neljasta suuresta maakunnasta kolme maa-
kuntaa: Pirkanmaa, Uusimaa ja Varsinais-Suomi kuuluivat siiderin tilas-
toidussa anniskelumyynnissa Suomen suurimpiin maakuntiin. (ks. THL,
2018)

Naytteen yleistettdavyytta ja edustavuutta kaikkien kuluttajien siiderin ku-
lutukseen ja markkinointiin heikensivat kyselytutkimuksen perusjoukon
pieni koko ja maantieteellinen rajaus, ei-satunnaistettu otantamenetelma,
pieni otoskoko sekd vastaajien ikd-, sukupuoli- ja asuinpaikkajakaumien
voimakas vinoutuminen. Toisaalta naytteen yleistettavyyttd, edustavuutta
ja hyoédynnettdvyytta siiderin kulutukseen ja markkinointiin paransivat ky-
selytutkimuksessa ne tosiasiat, etta valittu perusjoukko oli siiderin markki-
noinnin ja kulutuksen suurin ja tarkein kohderyhma seka heilla oli tulevina
ammattilaisina parhaat edellytykset ja tiedot raaka-aineesta ja tuotteesta.
Tutkimuksen nayte itsessaan kuvasi erittain hyvin perusjoukon ika-, suku-
puoli- ja asuinpaikkajakaumaa. Naytteessa oli siiderin kulutuksen ja mark-
kinoinnin kannalta merkittavimmilla ika- ja sukupuoliryhmilla suuri edus-
tus. Lisaksi merkittdva enemmistd naytteen vastaajista ei asunut siiderin
tilastoidun kulutuksen suurimmissa eikd pienimmissda maakunnissa seka
naytteen merkittavimmat ika- ja sukupuolikohderyhmat vastasivat aikai-
sempia kotimaisia ja ulkomaisia tutkimuksia koskien siiderin markkina- ja
kulutuskohderyhmia.

Taman tutkimuksen nayte vahvisti aikaisempien tutkimusten johtopaatok-
sid, ettd Suomessa siiderin markkinoinnin ja myynnin tarkein kohderyhma
oli 18—-34-vuotiaat naiset. Taman tutkimuksen nadytteen ja aikaisempien
tutkimusten pohjalta suomalaisen aidon siiderin markkinoinnin ja myynnin
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tarkeimmat kohderyhmat olivat 18-58-vuotiaat naiset, erityisesti 18—34-
vuotiaat naiset seka 18—34-vuotiaat miehet.

8.2 Siiderikuluttajien kulutuskayttdaytymistiedot

Kyselyn kysymyksessa 4 (ks. Kuva 13; Liite 4) vastaajista (n=117) 26 %
(n=30) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa omenasiiderid 2—3 kertaa vuo-
dessa, , vastaajista 21 % (n=24) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa 4—6 kertaa
vuodessa, vastaajista 20 % (n=23) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa kerran
kuukaudessa, vastaajista 16 % (n=19) ei ostanut eikd nauttinut omenasii-
derid, vastaajista 15 % (n=18) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa 2—4 kertaa
kuukaudessa ja vastaajista 3 % (n=3) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-vas-
tausvaihtoehdossa kolme vastaajaa (n=3) ilmoitti, etta siideria ostettiin ja
nautittiin useammin (n=1) tai harvemmin (n=1) kuin kyselyn vaihtoeh-
doissa oli tarjolla tai sitten siideria ostettiin, mutta ei nautittu itse (n=1).
Kysymyksen 4 (nautintokertojen lukumaara) moodiluokka oli 2—3 kertaa
vuodessa ja variaatiosuhde (v) oli 0,74. Naytteen vastaajista 74 % ei sijoit-
tunut kysymyksen moodiluokkaan.

4. Ostan ja nautin omenasiideria (n = 117)

3% o
15% m 1. 2-4 kertaa
kuukaudessa

16 %

2. kerran kuukaudessa

20% 3. 4-6 kertaa vuodessa

4. 2-3 kertaa vuodessa
26%

5. En osta enkd nauti

omenasiiderid
21%

Kuva 13. Kyselyn vastaajien omenasiiderien nautintokertojen jakauma
(n=117).

Tama naytteen vastaajien omenasiiderin osto- ja nautintokertojen ja-
kauma vastasi hyvin aikaisempaa tutkimusta (ks. Harkénen ym., 2017, s.
24) vuodelta 2016, jossa todettiin suomalaisten 15-69-vuotiaiden miesten
ja naisten juovan alkoholia 1-2 krt/kk tai harvemmin. Tassa naytteessa 83
% (n=97) 18—60-vuotiaista vastaajista osti ja nautti omenasiiderid enintdan
kerran kuukaudessa. Taman naytteen 18—60-vuotiaista vastaajista ainoas-
taan 16 % (n=19) osti ja nautti omenasiiderida useammin kuin kerran kuu-
kaudessa. Suurin osa kuluttajista nauttii omenasiideria harvoin tai pieni
osa kuluttajista nauttii sita usein, vaikka vuoden 2017 panimotilastojen
mukaan omenasiideri osuus oli 84 % koko siiderin tilastoidusta myynnista
sekd maustamattomien omena- tai paarynasiidereiden osuus oli 86 % kai-
kesta siiderikulutuksesta (ks. Panimoliitto, 2017). Tata johtopaatosta tukisi
my0s tilastoidun siiderin myynnin vaheneminen 100 % alkoholiksi muutet-
tuna 15 vuotta tayttanytta asukasta kohti vuosina 2008-2017 (ks. THL,
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2018). Tama nayte vahvisti 18-58 -vuotiaiden naisten ja erityisesti 18—-34 -
vuotiaiden naisten sekd 18-34-vuotiaiden miesten merkitysta siiderin
markkinoinnin ja kulutuksen tarkeimpina kohderyhmina. Tassa naytteessa
vahintaan kerran kuukaudessa omenasiideria ostavia ja nauttivia kuluttajia
oli yhteensa 37 % (n=43), josta 18-58-vuotiaiden naisten osuus oli 32 %
(n=36), 18-31-vuotiaiden naisten osuus oli 21 % (n=24) ja 18-31-vuotiai-
den miesten osuus oli 5 % (n=6).

Kyselyn vastaajista (n=117) ilmoitti kysymyksessa 5 (ks. Kuva 14; Liite 4)
ostavansa ja valitsevansa toisen juomatuotteen siiderin sijaan ja syyt siihen
jakautuivat seuraavasti: 27 % (n=32) ei pitdnyt omenasiiderituotemer-
keissa kaytettavan maustetun ja makeutetun omenaviinin mausta; 10 %
(n=12) ilmoitti omenasiiderin olevan kallista; 9 % (n=11) ilmoitti, ettd he
eivat juo alkoholijuomia; 6 % (n=7) ilmoitti, ettd kotimaista aidoista ome-
nista valmistettua siideria ei ole saatavilla; 3 % (n=3) ilmoitti olevansa al-
lerginen tai herkistynyt omenalle tai omenasiiderin ainesosille; 3 % (n=3)
ei halua nauttia keinotekoisia aromi-, vari-, makeutus- tai sdilontaaineita ja
42 % (n=49) ilmoitti Muu-vaihtoehdon.

5. Omenasiiderin SIJAAN ostan ja valitsen toisen juomatuotteen,
koska (n=117) = 1. En pidd omenasiiderituotemerkeissa
kdytettdvan maustetetun ja makeutetun

, omenaviinin mausta. i
27% = 2. Olen allerginen tai herkistynyt omenalle

tai omenasiiderin aineosille.

42% 3. Omenasiideri on kallista.

\\}% 3% 4. Kotimaista aidoista omenista

valmistettua siiderid ei ole saatavilla.

10% u 5. En juo alkoholijuomia.

/

o, o,
3% 9% 6% = 6. En halua nauttia keinotekoisia aromi-,
vari, makeutus- tai sdilontdaineita.

= 7. Muu.

Kuva 14. Kyselyn vastaajien jakauma toisen juomatuotteen valitsemi-
seen ja ostamiseen kuin omenasiiderin (n=117).

Kyselyssa yksikdan vastaaja ei valinnut vastausvaihtoehdoksi kysymyksen
alkuperaistda numero 6 vaihtoehtoa: "Omenasiiderin pakkaus ei houkut-
tele”, joten kyseinen vastausvaihtoehto jatettiin tuloksista kokonaan pois.
Kyselyn Muu-vaihtoehdon perusteluiksi (42 %) vastaajat ilmoittivat, etta
haluavat vaihtelua 14 % (n=16), haluavat oluen 9 % (n=11), eivat halua sii-
derida 7 % (n=8), haluavat muun siiderin kuin omenasiiderin 5 % (n=6), ha-
luavat viinia 3 % (n=3) ja erindiset syyt 5 % (n=5). Kysymyksen 5 (syy toisen
juomatuotteen ostoon ja valintaan) moodiluokka oli “En pidd omenasiide-
rituotemerkeissa kaytettdvan maustetun ja makeutetun omenaviinin
mausta” ja variaatiosuhde (v) oli 0,73. Naytteen vastaajista 73 % ei sijoit-
tunut kysymyksen moodiluokkaan.
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Taman kysymyksen 5 tuloksia ei voi suoraan verrata aikaisempiin tutki-
muksiin, koska tallaista virallista selvitysta toisen juomatuotteen valin-
nasta siiderin sijaan ei ole aikaisemmin tehty. Omenasiiderin myyntipak-
kaus ei vaikuttanut olevan merkittava syy tdssa naytteessa toisen juoma-
tuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valitsemiseen, silla yksikaan
vastaaja ei ilmoittanut syyksi, ettd omenasiideri pakkaus ei houkuttele. Toi-
sen juomatuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valitsemiseen ei ta-
man naytteen (n=117) perusteella vaikuttanut merkittavasti oman hyvin-
voinnin syyt, silla 3 % vastaajista (n=3) ilmoitti, etta ei halua nauttia keino-
tekoisia aromi-, vari-, makeutus- tai sailontaaineita. Terveydelliset syyt ei
my0Oskaan vaikuttaneet tassa naytteessa (n=117) merkittavasti toisen juo-
matuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valitsemiseen, silla 3 % vas-
taajista (n=3) ilmoitti olevansa herkistynyt tai allerginen omenalle tai ome-
nasiiderin osille seka 9 % vastaajista (n=11) ilmoitti, etta eivat juo alkoholi-
juomia. Toisen juomatuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valitsemi-
seen ei vaikuttanut merkittavasti tdssa naytteessa (n=117) siiderin kotimai-
suus ja alkuperd, silla 6 % vastaajista (n=7) ilmoitti, ettd kotimaisista ai-
doista omenoista valmistettua siideria ei ole saatavilla. Naytteessa vastaa-
jien Muu-vastausvaihtoehdoissa ilmoittamilla syilla: olut 9 % (n=11), ei sii-
deria 7 % (n=8), muu siideri kuin omenasiideri 5 % (n=6), viini 3 % (n=3) tai
erindiset syyt 5 % (n=5) ei ole yksinddan merkittavaa syyta toisen juoma-
tuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valintaan. Aikaisemmissa tutki-
muksissa siiderin edelle sijoittuneet alkoholijuomat korostuivat tassakin
ndytteessa siiderin vaihtoehtoina (ks. Harkénen, 2017, s. 23; Panimoliitto,
2018c).

Tassa naytteessa (n=117) merkittavin syy toisen juomatuotteen kuin ome-
nasiiderin ostamiseen ja valitsemiseen oli omenasiiderituotemerkeissa
kdytetyn maustetun ja makeutetun omenaviinin maku 27 %:lla (n=32),
josta 18-58-vuotiaiden naisten osuus oli 19 % (n=22) ja 18—60-vuotiaiden
miesten osuus oli 8 % (n=10). Toiseksi merkittavin syy toisen juomatuot-
teen kuin omenasiiderin ostamiseen ja valitsemiseen oli Muu-vastausvaih-
toehdossa ilmoitetut muut kilpailevat alkoholijuomat (olut, ei siiderid, muu
siideri ja viini) yhteensa 24 %:lla (n=28). Oluen osuus vastauksista oli 9 %
(n=11), josta 18—-58-vuotiaiden naisten osuus oli 5 % (n=6) ja 18—60-vuoti-
aiden miesten osuus oli 4 % (n=5). Ei siiderid osuus vastauksista oli 7 %
(n=8), josta 18—-58-vuotiaiden naisten osuus oli 5 % (n=6) ja 18—60-vuotiai-
den miesten osuus oli 2 % (n=2). Muun siiderin osuus oli vastauksista 5 %
(n=6), josta 18-58-vuotiaiden naisten osuus oli 3 % (n=4) ja 18—60-vuotiai-
den miesten osuus oli 2 % (n=2). Viinin osuus vastauksista oli 3 % (n=3),
josta 18-58-vuotiaiden naisten osuus oli 3 % (n=3).

Kolmanneksi merkittavin syy toisen juomatuotteen kuin omenasiiderin os-
tamiseen ja valitsemiseen oli Muu-vastausvaihtoehdossa ilmoitettu vaih-
teluhalu 14 % (n=16), josta 18-58-vuotiaiden naisten osuus oli 13 % (n=15)
ja 18-60-vuotiaiden miesten osuus oli 1 % (n=1). Neljanneksi merkittavam-
maksi syyksi toisen juomatuotteen kuin omenasiiderin ostamiseen ja va-
lintaan ilmoitettiin, ettd omenasiideri on kallista 10 % (n=12), josta 18—58-
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vuotiaiden naisten osuus oli 5 % (n=6) ja 18—60-vuotiaiden miesten osuus
oli 5 % (n=6). Tama omenasiiderin hinnan merkitys toisen juomatuotteen
valinnassa korostui tassa kysymyksessa erityisesti 18—60-vuotiailla miehilla
(n=33), joista 18 % (n=6) ilmoitti omenasiiderin olevan kallista, mika nakyi
suomalaisen aidon siiderin maksimihinnassa vahittaismyynnissa kysymyk-
sessa 16 (ks. Kuva 25, s. 92).

Ndytteen (n=84) 18-58-vuotiaiden naisten tarkeimmiksi syiksi toisen juo-
matuotteen ostoon ja valintaan kuin omenasiiderin ilmoitettiin siiderituo-
temerkkien kayttama maustettu ja makeutettu omenaviini 19 % (n=22),
vaihtelu 13 % (n=15) seka ei juo alkoholijuomia 8 % (n=10). Nuorten 18—
31-vuotiaiden naisten (n=53) osuus naisten kolmesta tarkeimmasta syysta
oli merkittava toisen juomatuotteen kuin omenasiiderin ostoon ja valitse-
miseen, silla heista ilmoitti tarkeimmiksi syiksi 14 % (n=16) siiderituote-
merkkien kdyttaman maustetun ja makeutetun omenaviinin, 8 % (n=9)
vaihtelun ja 5 % (n=6) ei juo alkoholijuomia. Ndytteen (n=117) 18-60-vuo-
tiaiden miesten (n=33) tarkeimmiksi syiksi toisen juomatuotteen ostoon ja
valintaan ilmoitettiin siiderituotemerkkien kayttama maustettu ja makeu-
tettu omenaviini 8 % (n=10), omenasiideri on kallista 5 % (n=6) ja haluavat
oluen 4 % (n=5).

Kyselyn kysymyksen 6 (ks. Kuva 15; Liite 4) vastaajista (n=117) 49 % (n=57)
ilmoitti ostavansa omenasiiderinsa lahikaupasta, 23 % (n=27) ilmoitti osta-
vansa isosta automarketista, 10 % (n=12) ilmoitti ostavansa Alkosta, vas-
taajista 5 % (n=6) ilmoitti ostavansa marjaviinitilalta, 1 % (n=1) ilmoitti os-
tavansa kasityoldispanimosta ja 12 % (n=14) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Ky-
selyssa yksikaan vastaaja ei valinnut vastausvaihtoehdoksi kysymyksen al-
kuperaistda numero 5 vaihtoehtoa: ”“Siideritalosta”, joten kyseinen vastaus-
vaihtoehto jatettiin tuloksista kokonaan pois. Taman naytteen vastaajista
suurin osa 49 % (n=57) ilmoitti ostavansa omenasiiderinsa lahikaupasta.
Kysymyksen 6 (omenasiiderin ostopaikka) moodiluokka oli lIahikauppa ja
variaatiosuhde (v) oli 0,51. Naytteen vastaajista 51 % ei sijoittunut kysy-
myksen moodiluokkaan.

6. Ostan omenasiiderini (n = 117)
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1% = 2. Isosta automarketista
10 % 3. Alkosta
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Kuva 15. Kyselyn vastaajien omenasiiderin ostopaikkajakauma (n=117).
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Yleisimmat ostopaikat ndytteen 18—-58-vuotiailla naisilla (n=84) olivat ldhi-
kauppa 57 % (n=48), iso automarketti 21 % (n=18) ja Muu-vastausvaihto-
ehdossa ilmoitettu: ei osta omenasiideria 11 % (n=9). Naisista 18—31-vuo-
tiaiden ryhman osuus ilmoitetuista yleisimmistd ostopaikoista oli merkit-
tava: lahikauppa 39 % (n=33), iso automarketti 11 % (n=9) ja Muu-vastaus-
vaihtoehdossa ilmoitettu: ei osta siideria 6 % (n=5). Yleisimmat 18—60-vuo-
tiaiden miesten (n=33) ostopaikat olivat lahikauppa 27 % (n=9) tai iso au-
tomarketti 27 % (n=9) seka Alko 24 % (n=8). Tdssa nadytteessa kaikista mie-
hista (n=33) 24 % (n=8) osti omenasiiderinsa Alkosta, kun taas kaikista nai-
sista (n=84) vain 5 % (n=4) osti omenasiiderinsa Alkosta. Tarkeimmat siide-
rinkuluttajaryhmat 18-58-vuotiailla naiset, erityisesti 18—31-vuotiaat nai-
set seka 18-31-vuotiaat miehet ostivat omenasiiderinsa lahikaupasta, har-
vemmin isosta automarketista tai viela harvemmin Alkosta. Tama tarkeim-
pien siiderikuluttajaryhmien ostopaikka oli selkedssa ristiriidassa suoma-
laisen aidon siiderin saatavuuden kanssa kysymyksessa 20 (ks. Kuva 29, s.
100).

Kyselyn kysymyksen 7 (ks. Kuva 16; Liite 4) vastaajista (n=117) 25 % (n=29)
ilmoitti ostavansa siiderikseen ulkomaista kuivaa omenasiideria, 14 %
(n=16) ilmoitti ostavansa ulkomaista maustettua ja makeaa omenasiideria
ja 8 % (n=9) ilmoitti ostavansa ulkomaista maustettua ja makeutettua puo-
likuivaa omenasiideria. Tassa ndytteessa ulkomaista siideria ilmoitti osta-
vansa 46 % (n=54) vastaajista. Kysymyksen 7 (ostettava omenasiideri)
moodiluokka oli ulkomainen kuiva omenasiideri ja variaatiosuhde (v) oli
0,75. Naytteen vastaajista 75 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.

7. Ostan omenasiiderikseni(n = 117)
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Kuva 16. Kyselyn vastaajien omenasiidereiden ostojakauma (n=117).

Kyselyn vastaajista (n=117) 22 % (n=26) ilmoitti ostavansa siiderikseen ko-
timaista kuivaa omenasiiderid, 9 % (n=10) ilmoitti ostavansa kotimaista
maustettua ja makeaa omenasiiderid, 6 % (n=7) ilmoitti ostavansa koti-
maista maustettua ja makeutettua puolikuivaa omenasiiderida ja 17 %
(n=20) valitsi Muu-vaihtoehdon (ks. Kuva 16, Liite 4). Muu-vastausvaihto-
ehdossa 17 % (n=20) vastaajista ilmoitti: 9 % (n=11) ei ostanut siideria, 3
%:lle (n=4) omenasiideri-lajilla ei ollut merkitysta, 2 %:lle (n=2) oli tarkeaa
spesifi omenasiiderituotemerkki, 2 %:lle (n=2) oli tarkedd omenasiiderin
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kotimaisuus ja 1 % (n=1) osti pdarynasiideria. Tassa naytteessa kotimaista
omenasiideria ilmoitti ostavansa 37 % (n=43) vastaajista.

Suurin osa naytteen (n=117) vastaajista 47 % (n=55) ilmoitti ostavansa
omenasiiderikseen kuivan omenasiiderin: 18-60-vuotiaista miehista
(n=33) 30 % (n=10) suosi kotimaista kuivaa siideria sekd 18-58-vuotiaista
naisista (n=84) 27 % (n=23) suosi ulkomaista kuivaa siiderid. Kuivien ja
maustamattomien siidereiden kulutus oli kasvussa, silla vuonna 2016 kui-
van siiderin myynti oli 41 % ja vuonna 2017 maustamattomien siiderin
myynti oli 86 % kaikista siidereista (ks. Panimoliitto, 2017). Kuivan omena-
siiderin suosio ostoissa nousi tassa ndytteessa ikdaluokan myo6ta: 18-31-
vuotiaat (n=77) 39 % (n=30), 32—45-vuotiaat (n=26) 54 % (n=14), yli 46-
vuotiaat (n=13) 85 % (n=11). Naytteen tarkeimman siiderikuluttajaryhman
18—31-naisista (n=53) 28 % (n=15) ilmoitti ostavansa kotimaista siideria,
josta kuivan omenasiiderin osuus oli 17 % (n=9). Nadytteen 18-60-vuoti-
aista miehista (n=33) 45 % (n=15) ilmoitti ostavansa kotimaista siideria,
josta kuivan omenasiiderin osuus oli 30 % (n=10).

Tassd naytteessa suurin osa vastaajista 46 % (n=54) osti ulkomaista siideria
ja 37 % (n=43) osti kotimaista siideria, mika oli selvassa ristiriidassa aikai-
semman tutkimustiedon ja suomalaisen aidon siiderin ostopdatdksen vai-
kuttavan kotimaisuuden kanssa kysymyksessa 12 (ks. Kuva 21, s. 86), jos
tarkoitus oli ostaa kotimaista, paikallista, perinteista ja kasityona valmis-
tettua aitoa omenasiiderid. Tama naytteen tulos oli ristiriidassa aikaisem-
man tutkimuksen kanssa, sillda vuonna 2017 Suomen siiderimyynnista koti-
maisen siiderin osuus oli 87,9 % ja ulkomaalaisen siiderin 12,1 % (ks. THL,
2018). Lisdksi taman naytteen vastaajista suurin osa osti kuivaa omenasii-
derid, mutta tdma oli ristiriidassa vastaajien ilmoittamiin vaihtoehtoihin
kysymyksessa 15 suomalaisen aidon siiderin maku (ks. Kuva 22, s. 90). Tar-
keimman siiderin markkinointi- ja kuluttajaryhman naiset, erityisesti 18-
34-vuotiaat naiset ostivat tassd ndytteessa enemman ulkomaalaista ome-
nasiideria, kun miehet ostivat enemman kotimaista omenasiideria.

Kyselyn kysymyksen 8 (ks. Kuva 17, s. 81; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoit-
tivat omenasiiderin ostopaatokseensa vaikuttavan eniten maku 58 %
(n=68), hinta 11 % (n=13), tuotemerkki 7 % (n=8), saatavuus 5 % (n=6), ko-
timaisuus 4 % (n=5), tuotetiedot 3 % (n=4), pakkaus 2 % (n=2) ja Muu-vaih-
toehdon ilmoitti 9 % (n = 11) vastaajista. Muu-vastausvaihtoehdossa 9 %
(n = 11) vastaajista ilmoitti: ei osta omenasiideria 3 % (n = 4), tuotteen al-
kupera 2 % (n =2), tuotteen ominaisuudet 2 % (n = 2), tuotteen tunnetta-
vuus 1 % (n=1) ja ei ole mitdan vaikuttavaa tekijaa 1 % (n=1). Kysymyksen
8 (omenasiiderin ostopaatds) moodiluokka oli maku ja variaatiosuhde (v)
oli 0,42. Naytteen vastaajista 42 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluok-
kaan. Huomionarvoista oli, ettd maun osuus ostopaatdkseen vaikuttavana
tarkeimpana tekijana vaheni suomalaisen aidon siiderin ostopadatoksessa
kysymyksessa 12 (ks. Kuva 21, s. 86).
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8. Omenasiiderini ostopaatokseen
vaikuttaa ENITEN (n=117)
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Kuva 17. Kyselyn vastaajien omenasiidereiden ostospaatoksiin eniten
vaikuttavien tekijoiden jakauma (n=117).

Ndytteessa (n=117) omenasiiderin ostopddtokseen eniten vaikuttavasta
mausta 18—-60-vuotiaitten miesten osuus oli 16 % (n=19), josta 18—31-vuo-
tiaitten miesten osuus oli 11 % (n=13) sekd 18-58-vuotiaitten naisten
osuus oli 42 % (n=49), josta 18—31-vuotiaitten naisten osuus oli 26 %
(n=30). Omenasiiderin ostopaadtokseen toiseksi eniten vaikuttava tekija oli
hinta 11 % (n=13), joista erityisesti 18—31-vuotiaiden naisten osuus oli mer-
kittava 10 % (n=10), silla 18—-34 -vuotiaat naiset ovat siiderin markkinoinnin
ja myynnin tarkein kohderyhma. Tassa naytteessa omenasiiderin hinnan
merkitsevyys oli nahtavissa myos kysymyksessa 5 (ks. Kuva 14, s. 76), kysy-
myksessa 12 (ks. Kuva 21, s. 86) ja kysymyksessa 16 (ks. Kuva 25, s. 92).
Naytteessda omenasiiderin ostopdatdkseen ei vaikuttanut merkittavasti
tuotemerkki, tuotetiedot, pakkaus, saatavuus eika kotimaisuus. Kotimai-
suuden merkitsemattomyytta omenasiiderin ostopaatoksessa vahvisti jo
tdssa nadytteessa aikaisemmin kysymyksen 7 tulokset (Kuva 16, s. 79),
mutta sen merkitsevyytta ja ristiriitaisuutta lisasi suomalaisen aidon siide-
rin ostopaatoksen kysymys 12 (ks. Kuva 21, s. 86).

Naytteen suurin yllatys siiderin ostopaatokseen eniten vaikuttavista teki-
jOista oli tuotetietojen vahainen suhteellinen osuus, mika ei tukenut tuo-
tetietojen merkitystd omenasiiderin ostopdatoksessa eika aikaisempaa
tutkimusta (EHYT Ry, 2018), jossa 64 % 18—74-vuotiaista vastaajista il-
moitti, ettd alkoholijuomien etiketeissa tai pakkauksissa pitdisi olla saman-
kaltaiset tuotetiedot ja merkinnat esilla kuin elintarvikkeissa. Tarkeimmille
omenasiiderin markkinointi- ja kuluttajaryhmille: 18—58-vuotiaille naisille,
erityisesti 18—31-vuotiaille naisille sekd 18—31-vuotialle miehille tarkeim-
mat asiat omenasiiderin ostopaatoksessa olivat maku ja hinta.

Kyselyn kysymyksen 9 (ks. Kuva 18, s. 82; Liite 4) vastaajista (n=117) 66 %
(n=77) ilmoitti valitsevansa omenasiiderinsa alkoholipitoisuudeksi 4-5 til-
%, 13 % (n=15) ilmoitti valitsevansa alkoholipitoisuudeksi 5-6 til-%, 6 %
(n=7) ilmoitti valitsevansa alkoholipitoisuudeksi 1-4 til-%, 4 % (n=5 ) il-
moitti valitsevansa alkoholittoman 0,0 til-%, 2 % (n=2) ilmoitti valitsevansa
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alkoholipitoisuudeksi 6-7 til-%, 1 % (n=1) ilmoitti valitsevansa alkoholipi-
toisuudeksi 7-8 til-% sekad 9 % (n=10) valitsi Muu-vaihtoehdon. Kyselyssa
yksikdan vastaaja ei valinnut vastausvaihtoehdoksi kysymyksen alkupe-
raistd numero 7 vaihtoehtoa: ” > 8 til-%”, joten kyseinen vastausvaihtoehto
jatettiin tuloksista kokonaan pois. Muu-vastausvaihtoehdossa 9 % (n=10)
vastaajista ilmoitti: kolme vastaajaa (n=3) ei ostanut siideria; kolmella vas-
taajalla (n=3) ei ollut tietoa alkoholipitoisuudesta, kolmelle vastaajalle
(n=3) alkoholipitoisuudella ei ollut merkitysta ja yksi vastaaja (n=1) ilmoitti,
ettd normaali alkoholipitoisuus. Kysymyksen 9 (omenasiiderin alkoholipi-
toisuus) moodiluokka oli alkoholipitoisuus 4-5 til-% ja variaatiosuhde (v)
oli 0,34. Naytteen vastaajista 34 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluok-
kaan.

9. Valitsen omenasiiderikseni
alkoholipitoisuudeltaan (n = 117)
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Kuva 18. Kyselyn vastaajien valitsemien omenasiidereiden alkoholipitoi-
suuden jakauma (n=117).

Tassa naytteessa (n=117) 10 % (n=12) vastaajista ilmoitti valitsevansa alko-
holipitoisuudeltaan enintaan 4 til-% sisaltavan omenasiiderin. Alkoholitto-
man 0,0 til-% omenasiiderin ilmoitti valitsevansa 4 % (n=5) 18-58-vuoti-
aista naisista. Matala-alkoholisen (1-4 til-%) omenasiiderin ilmoitti valitse-
vansa 4 % (n=5) 18-58-vuotiaista naisista ja 2 % (n=2) 18—31-vuotiaista
miehista. Tassa ndytteessa kaytettiin matala-alkoholisen omenasiiderin al-
koholipitoisuutena 1-4 til-%, vaikka alkoholilain mukaan matala-alkoholi-
sen juoman alkoholipitoisuus oli enintaan 2,8 til-%, silla saatavilla olevan
tiedon mukaan ainoastaan ranskalaiset omenasiiderit ovat alkoholipitoi-
suudeltaan 2—4 til-% siidereita (ks. AICV, 2018a). Matala-alkoholisen ome-
nasiiderin ilmoitti valitsevansa tdman naytteen 18—-60-vuotiaista miehista
(n=33) 6 % (n=2) ja 18—59-vuotiaista naisista (n=84) 6 % (n=5).

Taman naytteen matala-alkoholisten omenasiidereiden kuluttajien suku-
puolijakauma ei suoraan tukenut Oy Hartwall Ab-yrityksen vuonna 2016
teettamaa tutkimuksen tulosta, jossa 18—70-vuotiaista miehistd 17 % ja
naisista 13 % ilmoitti valitsevansa matala-alkoholisen juoman terveellisyy-
den perusteella (ks. Oy Hartwall Ab, 2016). Tosin Hartwall-yrityksen teet-
tamassa tutkimuksessa vuonna 2016 matala-alkoholillisilla juomilla tarkoi-
tettiin  oluita, siidereitd, lonkeroita ja juomasekoituksia, joiden
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alkoholiprosentti oli enintdaan 3,5 til-%. Jos suhteutetaan Hartwall-yrityk-
sen vuoden 2016 tutkimuksen tulos saman vuoden tutkimuksen tulokseen
(Harkénen ym., 2017, s. 43) koskien siiderikuluttajien osuutta ja sukupuo-
lijakaumaa 15—79-vuotiaissa, niin matala-alkoholisia siidereita olisi nautti-
nut 15—79-vuotiaista miehista n. 1,8 % ja naisista n. 4,7 %, jolloin tdma vuo-
den 2019 naytteen 18-60-vuotiaiden matala-alkoholisia omenasiidereita
nauttivien miesten 6 % osuus ja naisten 6 % osuus olivat suurempia kuin
Hartwall -yrityksen vuoden 2016 tutkimuksen tulos. Taman naytteen
(n=117) pieni koko ja valinta heikentavat tuloksen vertailtavuutta Oy Hart-
wall Ab tutkimukseen, silla se koski kaikkia matala-alkoholisia juomia eika
sen vastaajien lukumaara tai ikdluokkien koot olleet tiedossa. Aikaisem-
pien tutkimusten pohjalta matala-alkoholisten juomien osuus oli voimak-
kaassa kasvussa globaaleissa alkoholitrendeissa (ks. Fryer, 2019; Weston
Cider Report 2019).

Naytteessa alkoholipitoisuudeltaan mietoja (4-5 til-%) omenasiidereita il-
moitti valitsevansa 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) 55 % (n=18) ja 18-58-
vuotiaista naisista (n=84) 70 % (n=59). Naytteessa (n=117) mietoja siide-
reita valitsevien 18—31-vuotiaiden vastaajien osuus oli 48 % (n=56). Tassa
naytteessa 18—24-vuotiaista mietojen siidereiden nauttijoista (n=33) 12 %
(n=4) ilmoitti valitsevansa matala-alkoholisen omenasiiderin (enintaan al-
koholipitoisuudeltaan 4 til-%). Tama tulos korreloi aika hyvin ROResearchin
1000 suomalaista -tutkimuksen (n=1000, + 3,1 %) tulokseen vuodelta
2017, jossa miedot siiderit maistuivat parhaiten 18-24-vuotiaille vastaa-
jille, joista 14 % ilmoitti valitsevansa matala-alkoholillisen siiderin aikai-
sempaa useammin (ks. Oy Hartwall Ab, 2017). Vuoden 2017 tutkimuksessa
matala-alkoholinen tuote oli alkoholipitoisuudeltaan enintdan 2,8 til-% si-
saltava tuote.

Alkoholipitoisuudeltaan vahvempia siidereita (5-8 til-%) ilmoitti valitse-
vansa 18-60-vuotiaista miehistd (n=33) 33 % (n=11) ja 18-58-vuotiaista
naisista (n=84) 8 % (n=7). Taman naytteen (n=117) kaikista vastaajista 76
% (n=89) valitsi alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5 til-%:n omenasiideriksi
ja 90 % (n=105) valitsi alkoholipitoisuudeltaan enintdan 6 til-%:n omenasii-
deriksi. Tama tulos tuki brittildisen tutkimuksen (ks. Westons Cider Report
2019) tulosta, jossa suurin osa siiderikuluttajista luokitteli alkoholipitoisuu-
deltaan yli 6 til-%:n siiderin vahvaksi siideriksi ja ilmoitti, etta siiderin alko-
holipitoisuus lisasi kontrolloitua ja vastuullista nauttimista, mutta heita
kiehtoi siiderissa maku ja aromit, ei sen alkoholipitoisuus. Tarkeimmat sii-
derin markkinointi ja kuluttajaryhmat valitsivat alkoholipitoisuudeltaan 4—
5 til-%:n omenasiiderikseen, mutta siiderivalmistajien olisi syytda huomi-
oida matala-alkoholisten ja alkoholittomien siidereiden kulutuksen kasvu
ja jatkuvasti kasvava markkinaosuus. (ks. Oy Hartwall Ab, 2016)

Kyselyn kysymyksen 10 (ks. Kuva 19, s. 83; Liite 4) vastaajista (n=117) 60 %
(n=70) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa yhden illan aikana omenasiideria
0,33-0,51, 26 % (n=31) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa yhden illan aikana
0,5-1,01,4 % (n=5) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa yhdenillan aikana 1,0—
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1,51, 1 % (n=1) ilmoitti ostavansa ja nauttivansa yhden illan aikana yli 1,5 |
ja 9 % (n=10) ilmoitti valitsevansa Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihto-
ehdon vastaajista 9 % (n=10) ilmoitti: kahdeksan vastaajaa (n=8) ei ostanut
eikd nauttinut omenasiideria seka kahdella vastaajalla (n=2) riippui tilan-
teesta. Kysymyksen 10 (omenasiideria yhden illan aikana) moodiluokka oli
0,33-0,5 | ja variaatiosuhde (v) oli 0,40. Naytteen vastaajista 40 % ei sijoit-
tunut kysymyksen moodiluokkaan.

10. Ostan ja nautin omenasiideria
YHDEN ILLAN aikana (n=117)
1% 9%

4%
= 1.0,33-0,51
=2.0,5-1,01
3.1,0-1,51
26 %
60 % 4.> 1,51

= 5. Muu

Kuva 19. Kyselyn vastaajien yhden illan aikana ostettujen ja nautittujen
siiderimaarien jakauma (n=117).

Tama ndyte (n=117) vastasi hyvin aikaisempaa tutkimusta (ks. Harkénen
ym., 2017, s. 25) vuodelta 2016, jossa todettiin suomalaisten 15—69-vuoti-
aiden miesten ja naisten juovan 1-2 krt/kk tai harvemmin ja nauttivat ker-
ralla 1-2 alkoholiannosta tai 3—4 alkoholiannosta: 1 annos=0,33 | siideria
enintaan 4,7 til-%; 1,4 annosta=0,33 | siideria 5-8 til-%, 2,1 annosta=0,5 |
siideria 5-8 til-% (Hyvis.fi, n.d.). Tata johtopaatosta tuki myos tilastoidun
siiderin kulutuksen vaheneminen 100 % alkoholiksi muutettuna 15 vuotta
tayttanytta asukasta kohti vuosina 2008-2017 (THL, 2018). Aikaisempien
tutkimusten valossa siiderin ostaminen ja nauttiminen nayttaisi olevan hy-
vin ika-, sukupuoli-, maakunta- ja vuodenaikakeskeista. (ks. Harkonen ym.,
2017; THL, 2018; Westons Cider Report 2019)

8.3 Suomalaisen aidon omenasiiderin kuluttajien kulutuskayttdaytymistiedot

Kyselyn kysymyksen 11 (ks. Kuva 20, s. 85; Liite 4) vastaajista (n=117) 79 %
(n=92) ilmoitti suomalaisen aito siiderin olevan kotimaisesta kdsittelemat-
tomasta omenamehusta luonnollisesti kdymisteitse valmistettua siideri3;
14 % (n=16) ilmoitti suomalaisen aito siiderin olevan kotimaisesta ome-
naviinista valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiiderid; 1 %
(n=1) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin olevan ulkomaisesta omenavii-
nista valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria ja 7 % (n=8)
valitsi Muu-vaihtoehdon. Kyselyssa yksikdaan vastaaja ei valinnut vastaus-
vaihtoehdoksi kysymyksen alkuperaista numero 4 vaihtoehtoa: “ulkomai-
sesta kasittelemattomasta omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse



85

valmistettua siideria ”, joten kyseinen vastausvaihtoehto jatettiin tulok-
sista kokonaan pois. Muu-vastausvaihtoehdossa 7 % (n=8) vastaajista il-
moitti: seitsemalla (n=7) vastaajalla ei ollut tietoa ja yksi vastaaja (n=1)
madritteli suomalaisen aidon siiderin olevan vetta. Kysymyksen 11 (suo-
malainen aito omenasiideri) moodiluokka oli “kotimaisesta kasittelemat-
tomasta omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse valmistettua siideria”
ja variaatiosuhde (v) oli 0,21. Naytteen vastaajista 21 % ei sijoittunut kysy-
myksen moodiluokkaan.

11. Suomalainen Aito omenasiideri on (n=117)

7% = 1. kotimaisesta omenaviinista
14 % valmistettua, maustettua ja
makeutettua omenasiiderid
1%
m 2. ulkomaisesta omenaviinista
valmistettua, maustettua ja
makeutettua omenasiiderid

3. kotimaisesta
kdsittelemadttomasta
omenamehusta luonnollisesti
kdymisteitse valmistettua siiderid
4. Muu

79%

Kuva 20. Kyselyn vastaajien Suomalainen aito siideri -maaritelman ja-
kauma (n = 117).

Suurin osa naytteen vastaajista maaritteli suomalaisen aidon omenasiide-
rin, kuten Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry (SASS) maaritteli suomalai-
sen aidon siiderin (ks. SASS 2019a; 2019b). Suomalainen aito siideri oli ka-
sitteena uusi, mutta tdssa ndytteessa enemmisto vastaajista osasi ja halusi
valita vaihtoehdon, millaista suomalaisen aidon siiderin tulisi olla. Vahem-
misto vastaajista maaritteli suomalaisen aidon siiderin kotimaiseksi maus-
tetuksi ja makeutetuksi omenaviinipohjaiseksi siideriksi, mika oli taysin
ymmarrettavaa, silla kasitteitd “suomalainen” ja ”aito” kaytetaan vaarin
myos siiderimarkkinoilla (Ks.73/43/2005).

Kyselyn kysymyksen 12 (ks. Kuva 21, s. 86; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoit-
tivat suomalaisen aidon omenasiiderin ostopaatdkseensa vaikuttavan eni-
ten maku 39 % (n=46), hinta 15 % (n=18), kotimaisuus 15 % (n=18), saata-
vuus 10 % (n=12), pakkaus 4 % (n=5), tuotetiedot 3 % (n=3) ja tuotemerkki
2 % (n=2) ja Muu-vaihtoehdon ilmoitti 11 % (n=13) vastaajista. Muu-vas-
tausvaihtoehdossa viisi vastaajaa (n=5) ilmoitti, ettd eivadt osta siiderid;
kolme vastaajaa (n=3) ei tuntenut tuotetta; kaksi vastaajaa (n=2) ilmoitti
useamman tekijan, kaksi vastaaja (n=2) ilmoitti uutuusarvon ja yksi vas-
taaja (n=1) ilmoitti luonnollisuuden. Kysymyksen 12 (suomalaisen aidon
omenasiiderin ostopaatds) moodiluokka oli maku ja variaatiosuhde (v) oli
0,61. Naytteen vastaajista 61 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.
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12. Suomalaisen Aidon omenasiiderin
ostopaatdokseenivaikuttaa ENITEN (n =117)

11% m 1. Maku

= 2, Tuotemerkki

15% 39% 3. Tuotetiedot

4, Hinta

= 5, Pakkaus
10% m 6. Saatavuus
= 7. Kotimaisuus
[}
4% 3 9,2 % = 8. Muu
15 % °

Kuva 21. Kyselyn vastaajien suomalaisten aitojen omenasiiderien osto-
paatoksiin eniten vaikuttavien tekijoiden jakauma (n=117).

Tassa naytteessa (n=117) suurimmalle osalle siiderikuluttajista suomalai-
sen aidon omenasiiderin ostopdatokseen vaikutti eniten maku 39 % (n=46)
kuten tavallisessa omenasiiderissakin (58%, n=68), mutta yllattavaa oli sen
suhteellisen osuuden laskeminen tarkeimpana tekijana tehtdessa ostopaa-
tosta. Yllattavaa oli myods kotimaisuuden merkityksen nouseminen suoma-
laisen aidon siiderin ostopaatoksen suhteellisessa osuudessa 15 % (n=18),
kun se omenasiiderin ostopdatoksesta oli vain 4 % (n=5). Suomalaisen ai-
don omenasiiderin ostopaatoksessa (n=117) maku-tekijan suhteelliseen
muutokseen vaikuttivat eniten 18—31-vuotiaiden -9 % (n=-11) ja 32—-45-
vuotiaiden -7 % (n=-8) naisten osuuksien pieneminen seka kotimaisuus-te-
kijan suhteelliseen muutokseen 18-31-vuotiaiden +3 % (n=+3) miesten ja
32-45-vuotiaiden +5 % (n=+6) naisten osuuden suureneminen verrattuna
tavallisen omenasiiderin ostopdatoksen tekijoihin. Suomalaisen aidon sii-
derin ostopdatoksissa kasvoivat suhteellisesti saatavuuden +5 % (n=+6),
hinnan +3 % (n=+5) ja pakkauksen +2 % (n=+3) merkitys sekd vahenivat
tuotemerkin -4 % (n=-6) ja tuotetietojen -1 % (n=-1) merkitys verrattuna
tavalliseen omenasiideriin. Tama viittasi suomalaisen aidon omenasiiderin
tuntemattomuudesta kuluttajille tuotteena yhdistettyna tuloksiin kysy-
myksista 15 (ks. Kuva 24; s. 90) ja 21 (ks. Kuva 30, s. 102). Suurin yllatys
suomalaisen aidon siiderin ostopaatokseen eniten vaikuttavista tekijoista
oli tuotetietojen suhteellisen pieni osuus naytteessa kuten tavallisen ome-
nasiiderinkin ostopadatoksessa aikaisemmin, kun otetaan huomioon aikai-
sempi tutkimus (ks. EHYT Ry, 2018) seka kuluttajien vaatimukset aitou-
desta, laadukkuudesta, tarinallisuudesta, luonnollisuudesta, makeutusai-
neiden valttamisesta ja lisdaineettomuudesta (ks. Hyryla, 2018; Panimo-
liitto, 2017, 2018a, 2018b; THL, 2018).

Kotimaisuus-tekijan korostuminen suomalaisen aidon omenasiiderin koh-
dalla kolmanneksi tarkeimmaksi ostopaatoksen tekijaksi oli suuressa risti-
riidassa vastaajien aikaisemmin naytteessa ilmoittamaan siiderikulutus-
kayttaytymiseen, jossa kotimaisuuden merkitys tarkeimpana ostopaatok-
sen tekijana oli pieni kysymyksessa 7 (ks. Kuva 16, s. 79). Suurin osa vas-
taajista ilmoitti nauttivansa enemman ulkomaisia kuin kotimaisia
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omenasiidereita kysymyksessa 7 (ks. Kuva 16, s. 79), joiden enimmaishinta
oli 3,5 € kysymyksessa 16 (ks. Kuva 25 s. 92). Tahan vaikutti omalta osal-
taan myods ne tosiasiat, ettd he eivat tietdneet tai tunteneet suomalaisen
aidon omenasiiderin makua kysymyksessa 13 (ks. Kuva 22, s. 87), tuote-
merkkeja kysymyksessa 15 (ks. Kuva 24, s. 90), valmistajia kysymyksessa
21 (ks. Kuva 30, s. 102) tai suomalaista aitoa omenasiideria ei ollut saata-
villa heidan asuinpaikkakunnillaan kysymyksessa 20 (ks. Kuva 29, s. 100).
Tarkeimmille suomalaisen aidon omenasiiderin markkinointi- ja kuluttaja-
ryhmille: 18-58-vuotiaille naisille, erityisesti 18—31-vuotiaille naisille seka
18-31-vuotiaille miehille tarkeimmat asiat omenasiiderin ostopaatoksessa
olivat maku, hinta, kotimaisuus ja saatavuus.

Kyselyn kysymyksen 13 (ks. Kuva 22; Liite 4) vastaajista (n=117) 23 % (n=27)
ilmoitti suomalaisen aidon omenasiiderin maun olevan puolikuiva ja hapo-
kas, 19 % (=22) ilmoitti maun olevan kuiva ja hapokas, 9 % (n=11) ilmoitti
maun olevan makea ja hapokas, 8 % (n=9) ilmoitti maun olevan kuiva ja
vahahappoinen, 8 % (n=9) ilmoitti maun olevan puolikuiva ja vdahdahappoi-
nen, 7 % (n=8) ilmoitti maun olevan makea ja vahdahappoinen ja 26 %
(n=31) ilmoitti Muu-vastausvaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdossa vas-
taajista 17 % (n=20) ei ollut tietoa suomalaisen aidon siiderin mausta, vas-
taajista 8 % (n=10) ei ollut maistanut suomalaista aitoa siideria seka yksi
vastaaja 1 % (n=1) ilmoitti suomalaisen aidon omenasiiderin maun olevan
"kuiva omenakomposti kuin Normandiassa”. Kysymyksen 13 (suomalaisen
aidon omenasiiderin maku) moodiluokka oli puolikuiva ja hapokas seka va-
riaatiosuhde (v) oli 0,77. Naytteen vastaajista 77 % ei sijoittunut kysymyk-
sen moodiluokkaan.

13. Suomalaisen Aidon omenasiiderin MAKU on (n = 117)

19%

o,
6% = 1. Kuiva ja hapokas

= 2, Puolikuiva ja hapokas
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- 4. Kuiva ja vdhdhappoinen
7% «_f" 23% = 5. Puolikuiva ja vdhdhappoinen
W '. 6. Makea ja vahdahappoinen
8% = 7. Muu
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Kuva 22. Kyselyn vastaajien suomalaisten aitojen omenasiidereiden ma-
kujakauma (n=117).

Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 23 % (n=19) ei ollut tietoa suo-
malaisen aidon siiderin mausta, 17 % (n=14) ilmoitti suomalaisen aidon sii-
derin maun olevan puolikuiva ja hapokas, 15 % (n=13) ilmoitti suomalaisen
aidon siiderin maun olevan kuiva ja hapokas ja 11 % (n=9) ilmoitti, etta ei-
vat olleet maistaneet suomalaista aitoa omenasiideria. Naytteen 18-31 -
vuotiaista naisista (n=53) 21 % (n=11) ei ollut tietoa suomalaisen aidon
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siiderin mausta, 21 % (n=11) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin maun ole-
van puolikuiva ja hapokas, 13 % (n=7) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin
maun olevan kuiva ja hapokas, 13 % (n=7) ilmoitti suomalaisen aidon siide-
rin maun olevan makea ja hapokas ja 11 % (n=6) ilmoitti suomalaisen aidon
siiderin maun olevan makea ja vahdahappoinen. Naytteen 18—60-vuotiaista
miehista (n=33) ilmoitti 39 % (n=13) suomalaisen aidon omenasiiderin
maun olevan puolikuiva ja hapokas ja 27 % (n=9) ilmoitti suomalaisen ai-
don omenasiiderin maun olevan kuiva ja hapokas, mista 18—31-vuotiaiden
miesten osuudet olivat puolikuiva ja hapokas 33 % (n=11) ja kuiva ja hapo-
kas 21 % (n=7).

Taman ndytteen vastaajista (n=117) 37 % (n=43) ilmoitti kysymyksessa 7
(ks. Kuva 16, s. 79) ostavansa kotimaista omenasiideria, josta 22 % (n=26)
oli kotimaista kuivaa omenasiideria, 9 % (n=10) kotimaista maustettua ja
makeaa omenasiiderid ja 6 % (n=7) kotimaista maustettua ja makeutettua
puolikuivaa omenasiideria. Jos naytteen (n=117) vastaajista vain 6 % (n=7)
ilmoitti ensin ostavansa kotimaista maustettua ja makeutettua puolikuivaa
omenasiiderid, mutta myohemmin 23 % (n=27) ilmoitti suomalaisen aidon
omenasiiderin olevan maultaan puolikuivaa ja hapokasta, niin naytti silt3,
ettd vastaajat eivat tienneet tai tuntenee suomalaisen aidon omenasiide-
rin makua. Tassa naytteessa siiderikulutuksen ja markkinoinnin tarkeim-
mat kohderyhmat 18—58-vuotiaat naiset sekd 18—34-vuotiaat miehet tiesi-
vat tai tunsivat huonosti suomalaisen aidon omenasiiderin maun. Nayt-
teen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 50 % (n=42), erityisesti 18—31-vuoti-
aista naisista (n=53) 47 % (n=25) seka 18—60-vuotiaista miehista (n=33) 45
% (n=15), erityisesti 18—31-vuotiaista miehista (n=24) 50 % (n=12) ei tien-
nyt tai tuntenut suomalaisen aidon siiderin makua tai ilmoitti sen olevan
puolikuiva ja hapokas.

Kyselyn kysymyksen 14 (ks. Kuva 23, s. 89; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoit-
tivat maustetulle suomalaiselle aidolle omenasiiderille parhaaksi suoma-
laiseksi luonnon mausteeksi: puutarhahedelman 32 % (n=38), puutarha-
marjan 15 % (n=18), metsamarjan 15 % (n=17), kasvin lehdet 6 % (n=7),
kukan teralehdet 4 % (n=5), yrtin 4 % (n=5), vihanneksen 1 % (n=1) seka 22
% (n=26) vastaajista ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdon
vastaajista 15 %:lla (n=18) ei ollut tietoa parhaasta suomalaisen luonnon
mausteesta, 5 % (n=6) ilmoitti, ettd suomalaista aitoa siiderid ei mausteta
sekd 2 % (n=2) ei ollut maistanut maustettua suomalaista aitoa siideria.
Kysymyksen 14 (suomalaisen aidon omenasiiderin paras luonnon mauste)
moodiluokka oli puutarhahedelma ja variaatiosuhde (v) oli 0,68. Naytteen
vastaajista 68 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.
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14. MAUSTETUN Suomalaisen Aidon omenasiiderin
paras SUOMALAINEN LUONNON MAUSTE on (n =117)
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Kuva 23. Kyselyn vastaajien paras suomalaisen luonnon maustejakauma
maustetulle suomalaiselle aidolle omenasiiderille (n=117).

Naytteen 18—58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti maustetun suomalaisen
aidon siiderin parhaaksi suomalaiseksi luonnon mausteeksi 31 % (n=26)
puutarhahedelman, 24 % (n=20) ei tiennyt parasta suomalaisen luonnon
maustetta tai ei halunnut maustettavan tai ei ollut maistanut maustettua
suomalaista aitoa siideria, 17 % (n=14) puutarhamarjan, 14 % (n=12) met-
samarjan, 6 % (n=5) kasvin lehdet, 3 % (n=4) yrtin ja 3 % (n=3) kukan tera-
lehdet. Naytteen 18—31-vuotiaista naisista (n=53) ilmoitti maustetun suo-
malaisen aidon siiderin parhaaksi suomalaiseksi luonnon mausteeksi 34 %
(n=18) puutarhahedelman, 23 % (n=12) puutarhamarjan, 17 % (n=9) ei
tiennyt parasta suomalaisen luonnon maustetta, 15 % (n=8) metsamarjan,
4% (n=2) kasvin lehdet, 4 % (n=2) kukan terdlehdet ja 4 % (n=2) yrtin. Nayt-
teen 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) ilmoitti maustetun suomalaisen ai-
don siiderin parhaaksi suomalaiseksi luonnon mausteeksi 36 % (n=12) puu-
tarhahedelman, 18 % (n=6) ei tiennyt parasta suomalaisen luonnon maus-
tetta, 15 % (n=5) metsamarjan, 12 % (n=4) puutarhamarjan, 6 % (n=2) kas-
vin lehdet, 6 % (n=2) kukan terdlehdet, 3 % (n=1) vihanneksen ja 3 % (n=1)
yrtin. Suomalaisia puutarhahedelmia olivat omena, paaryna, luumu ja kir-
sikka, joista saatavilla olevan tiedon mukaan vain suomalaista omenaa kay-
tettiin kaupallisessa siiderin valmistuksessa. Tama tulos vahvisti edelleen
maustamattomien omenasiidereiden suosiota kotimaisten kuluttajien kes-
kuudessa (ks. Panimoliitto, 2017), silla tassa naytteessa 53 % (n=62) valitsi
suomalaisen aidon siiderin parhaaksi suomalaiseksi mausteeksi joko suo-
malaisen puutarhahedelman tai ei tiennyt parasta/halunnut suomalaista
luonnon maustetta.

Tassd naytteessa (n=117) yleisimmilla suomalaisilla luonnon mausteilla,
puutarhahedelmalld tai -marjalla tai metsamarjalla, maustettujen suoma-
laisten aitojen siiderien kuluttajien suhteelliset osuudet pienenivat ika-
luokkien mukaan: 18-31-vuotiaat (n=77) 73 % (n =56), 32—-45-vuotiaat
(n=27) 44 % (n=12) ja yli 46 -vuotiaat (n=13) 38 % (n=>5). Tdssa naytteessa
nuoremmat ikdluokat suosivat siidereiden maustamista enemman kuin
vanhemmat ikdluokat, mika tuki aikaisempaa ulkomaista tutkimusta (ks.
Westons Cider Report 2018), jossa erityisesti 18—34-vuotiaat nauttivat
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maustettuja siidereita 50 % koko anniskelukulutuksesta. Tdassa ndytteessa
siiderin myynnin ja markkinoinnin tarkeimmat kohderyhmat 18-58-vuoti-
aat naiset sekd 18—-34-vuotiaat miehet nimesivat parhaaksi suomalaiseksi
luonnon mausteeksi puutarhahedelman, ei kdytetd suomalaisen luonnon
maustetta, puutarhamarjan tai metsamarjan.

Puutarhahedelman korostuminen parhaana suomalaisena luonnon maus-
teena taman naytteen ldhes joka kolmannessa vastauksessa viittaisi tuot-
teena maustetun suomalaisen aidon omenasiiderin tuntemattomuuteen,
mita korosti myos se tosiasia, etta lahes neljannes naytteen vastaajista il-
moitti, ettd suomalaista aitoa omenasiiderida ei mausteta tai heilld ei ole
tietoa parhaasta suomalaisen luonnon mausteesta tai he eivat ole maista-
neet maustettua suomalaista aitoa siiderid. Toisaalta puutarhahedelman
korostuminen saattoi merkitd myos omenasiiderin alkuperaisen raaka-ai-
neen varmistamista, koska esim. AICV:n maaritelman mukaan omenasii-
deri sai sisdltaa myos 25 % paarynaa (ks. AICV, 2016).

Kyselyn kysymyksen 15 (ks. Kuva 24; Liite 4) vastaajista (n=117) 74 % (n=87)
ilmoitti, etta heilld ei ole tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin tuote-
merkeistd, 10 % (n=12) valitsi Punakaneli-tuotemerkin, 7 % (n=8) valitsi Ha-
meen Hitain -tuotemerkin, 3 % (n=3) valitsi Lepola-tuotemerkin, 2 % (n=2)
valitsi Frida -tuotemerkin, 2 % (n=2) valitsi Korte-tuotemerkin, 1 % (n=1)
valitsi CID -tuotemerkin, 1 % (n=1) valitsi Kottarainen-tuotemerkin ja 1 %
(n=1) valitsi Reimari-tuotemerkin.

15. Suomalaiseksi Aidoksi omenasiideriksi valitsen
TUOTEMERKIN (n=117)
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Kuva 24. Kyselyn vastaajien valitsemien suomalaisten aitojen omenasii-
dereiden tuotemerkkijakauma (n=117).

Kyselyn vastausvaihtoehdoissa olivat mukana myds tuotemerkit: “Kuura
Finski”, “Golden Vicious” ja "Palla” sekd Muu-vaihtoehto, mutta niita ei ky-
selyssa valinnut yksikdaan vastaajista, joten ne jatettiin tuloksista pois. Ky-
selyssa 26 % (n=30) vastaajista valitsi jonkun suomalaisen aidon siiderin
tuotemerkin. Vaihtoehtoihin otettiin mukaan my6s CID-tuotemerkki, joka
ei ollut sertifioitu Suomalainen Aito Siideri SASS® -tuotemerkki. Kysymyk-
sen 15 (suomalaisen aidon omenasiiderin tuotemerkki) moodi -luokka oli
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"Ei tietoa tuotemerkeistad” ja variaatiosuhde (v) oli 0,26. Ndytteen vastaa-
jista 26 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.

Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 81 % (n=68) ei tiennyt suomalai-
sen aidon siiderin tuotemerkkeja, 8 % (n=7) ilmoitti suomalaisen aidon sii-
derin tuotemerkiksi Punakaneli ja 5 % (n=4) ilmoitti suomalaiseksi aidon
siiderin tuotemerkiksi Himeen Hitain. Naytteen 18-31-vuotiaista naisista
(n=53) 79 % (n=42) ei tiennyt suomalaisen aidon siiderin tuotemerkkeja, 8
% (n=4) ilmoitti suomalaiseksi aidon siiderin tuotemerkiksi Punakaneli, 4 %
(n=2) ilmoitti suomalaiseksi aidon siiderin tuotemerkiksi Himeen Hitain ja
4 % (n=2) ilmoitti suomalaiseksi aidon siiderin tuotemerkiksi Lepola. Nayt-
teen 18—60-vuotiaista miehista (n=33) 58 % (n=19) ei tiennyt suomalaisen
aidon siiderin tuotemerkkeja, 15 % (n=5) ilmoitti suomalaisen aidon siide-
rin tuotemerkiksi Punakaneli, 12 % (= 4) ilmoitti suomalaiseksi aidon siide-
rin tuotemerkiksi Himeen Hitain ja 6 % (n=2) ilmoitti suomalaiseksi aidon
siiderin tuotemerkiksi Frida. Naytteen 18—31-vuotiaista miehistd (n=24) 50
% (n=12) ei tiennyt suomalaisen aidon siiderin tuotemerkkeja, 17 % (n=4)
ilmoitti suomalaisen aidon siiderin tuotemerkiksi Punakaneli ja 17 % (n=4)
ilmoitti suomalaiseksi aidon siiderin tuotemerkiksi Hdmeen Hitain ja 4 %
(n=1) ilmoitti suomalaiseksi aidon siiderin tuotemerkiksi Frida.

Tassa naytteessa siiderin markkinoinnin ja myynnin tarkeimmista kohde-
ryhmistd 18-58-vuotiaista naisista 81 %, erityisesti 18—31-vuotiaista nai-
sista 79 % seka 18—-31-vuotiaista miehista 50 % ei tiennyt suomalaisen ai-
don siiderin tuotemerkkeja. Suomalaisen aidon siiderin uutuuden ja tunte-
mattomuuden lisdksi yksi suurimpia syita oli se, etta lahes kaikkien suoma-
laisten aitojen omenasiiderien alkoholipitoisuus ylitti luontaisesti valmis-
tusteknisista syista 5,5 til-%. Tama siiderin alkoholipitoisuus oli yksi syista,
miksi naytteen siiderikuluttajien ilmoittamat ostopaikat kysymyksessa 6
(ks. Kuva 15, s. 78) ja suomalaisen aidon omenasiiderin saatavuus kysymyk-
sessa 20 (ks. Kuva 29, s. 100) eivat kohdanneet. Vuoden 2018 alkoholilain
mukaan alkoholipitoisuudeltaan yli 5,5 til-% alkoholijuomien vahittais-
myynti oli sallittua ainoastaan Alko Oy:n vahittdismyynnissa.

Kyselyn kysymyksessa 16 (ks. Kuva 25, s. 92; Liite 4) vastaajista (n=117) 33
% (n=39) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin 0,33 | maksimihinnaksi vahit-
taismyynnissa 3,5 €, 31 % (n=36) ilmoitti maksihinnaksi vahittaismyynnissa
4,5 €, 22 % (n=26) ilmoitti maksimihinnaksi vahittaismyynnissa 5,5 €, 7 %
(n=8) ilmoitti maksimihinnaksi vahittdismyynnissa 6,5 € seka vastaajista 7
% (n=8) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdossa (n=8) nelja
vastaajista (n=4) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin 0,33 | maksimihinnaksi
vahittdismyynnissa enintdan 3 € tai vahemman, kolmella vastaajalla (n=3)
ei ollut tietoa maksimihinnasta ja yhdelle vastaajista (n=1) hinnalla ei ollut
merkitysta. Kyselyssa vastausvaihtoehdoissa olivat mukana myds alun pe-
rin maksimihinta-vaihtoehdot ”5. 7,5 €” ja ”6. yli 8 €”, mutta niita ei kyse-
lyssa valinnut yksikdaan vastaajista, joten ne jatettiin tuloksista pois. Nayt-
teen kaikista vastaajista 37 % (n=43) ilmoitti, ettd suomalaisen aidon siide-
rin vahittaismyynnin maksimihinta saisi olla enintdaan 3,5 € tai alle sen.
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Kysymyksen 16 (suomalaisen aidon omenasiiderin maksimihinta) moodi
luokka oli 3,5 € ja variaatiosuhde (v) oli 0,63. Naytteen vastaajista 63 % ei
sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.

16. Suomalaisen Aidon siiderin 0,33 | MAKSIMIHINTA
VAHITTAISKAUPASSA saa olla (n = 117)
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Kuva 25. Kyselyn vastaajien suomalaisen aidon siiderin vahittdagismyynnin
maksimihintajakauma (n = 117).

Ndytteen vastaajista selvda enemmisto eli 68 % (n=79) ilmoitti, ettd suoma-
laisen aidon siiderin 0,33 | vahittdismyynnin maksimihinta saisi olla enin-
tdaan 4,5 € tai alle sen. Toisaalta ndytteen vastaajista 90 % (n=105) ilmoitti,
ettd suomalaisen aidon siiderin vahittdismyynnin maksimihinta saisi olla
enintdan 5,5 € tai alle sen. Naytteen vastaajista 97 % (n=113) ilmoitti lahes
yksiselitteisesti, ettd suomalaisen aidon siiderin 0,33 | maksihinta vahittais-
myynnissa saisi olla enintaan 6,5 € tai alle sen.

Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti suomalaisen aidon siide-
rin (0,33 1) maksihinnaksi vahittdiskaupassa 2 % (n=2) enintdan 3 €; 35 %
(n=29) 3,5 €; 32 % (n=27) 4,5 €; 21 % (n=18) 5,5 € ja 6 % (n=5) 6,5 €. Nayt-
teen 18-31-vuotiasta naisista (n=53) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin
(0,33 I) maksihinnaksi vahittdiskaupassa 2 % (n=1) enintdadn 3 €; 36 %
(n=19) 3,5 €; 28 % (n=15) 4,5 €; 23 % (n=12) 5,5 € ja 6 % (n=3) 6,5 €. Nayt-
teen 18-24-vuotiaista naisista (n=30) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin
(0,33 1) maksihinnaksi vahittdiskaupassa 27 % (n=8) 3,5 €; 27 % (n=8) 4,5 €;
33 % (n=10) 5,5 €; 10 % (n=3) 6,5 € sekd 3 % (n=1) ei ollut tietoa maksimi-
hinnasta. Naytteen 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) ilmoitti suomalaisen
aidon siiderin (0,33 I) maksihinnaksi vahittdiskaupassa 6 % (n=2) enintaan
2€;,30% (n=10) 3,5 €;27 % (n=9) 4,5 €; 24 % (n=8) 5,5 € ja 9 % (n=3) 6,5 €.
Naytteen 18—60-vuotiaista miehistad (n=33) enemmisto6 oli 18—31-vuotiaita
miehia (n=24).

Naytteessa yllattavinta oli, ettd 18—24-vuotiaiden naisten osuus oli 18—-31-
vuotiaiden naisten ilmoittamista suomalaisen aidon siiderin 0,33 | vahit-
taismyynnin 5,5 € maksihintavastauksista (n=12) 83 % (n=10) ja 6,5 € mak-
simihintavastauksista (n=3) 100 % (n=3). Tahan yllattavadn vastaukseen
saattoi vaikuttaa ennen uusintakyselya pidetty opinnaytetyon alkusemi-
naari, jossa kerrottiin suomalaisen aidon siiderin hintoja tai sitten nuoret
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18-24-vuotiaat naiset olivat valmiita maksamaan omenasiiderin laadusta
(ks. EFMP, 2018) tai artesaanisiiderin korkeamman alkoholipitoisuuden
odotettiin myds maksavan enemman (ks. Weston Cider Report 2018).

Ndytteessa siiderin hinnan merkitys oli ristiriitainen. Siiderin hinta oli
toiseksi merkittavin syy siiderin korvaamiseksi toisella juomatuotteella ky-
symyksessa 5 (ks. Kuva 14, s. 76) ja siiderin ostopdatoksessa kysymyksessa
8 (ks. Kuva 17, s. 81) seka kolmanneksi merkittavin syy suomalaisen aidon
siiderin ostopaatoksessa kysymyksessa 12 (ks. Kuva 21, s. 86). Nadiden vas-
taajien osuus oli kuitenkin selva vahemmisto, silla vain 18 % (n=6) 18—60-
vuotiaista miehista (n=33) ja 7 % (n=6) 18—-58-vuotiaista naisista (n=84) il-
moitti omenasiiderin korvaussyyksi siiderin kalleuden kysymyksessa 5 (ks.
Kuva 14, s. 76). Toisaalta vahittaismyynnissa maksimihinnaltaan yli 4,5 €
suomalaisen aidon siiderin 0,33 | jattdisi ostamatta 18—60-vuotiaista mie-
histd (n=33) 64 % (n=21) ja 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 69 % (n=58).
Maksimihinnaltaan yli 5,5 € suomalaisen aidon siiderin 0,33 | jattaisi osta-
matta 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) 88 % (n=29) ja 18-58-vuotiaista
naisista (n=84) 90 % (n=76). Siiderin myynnin ja markkinoinnin tarkeimmat
kohderyhmat 18-58-vuotiaat naiset, erityisesti 18—31-vuotiaat naiset seka
18-31 -vuotiaat miehet ilmoittivat, ettd suomalaisen aidon omenasiiderin
0,33 | maksimihinta vahittdgismyynnissa saisi olla enintdan 4,5 €. Tassa
ndytteessa erityisesti 18—24-vuotiaat naiset olivat valmiita maksamaan
suomalaisesta aidosta siiderista korkeampia maksihintoja vahittaismyyn-
nissa.

Tassd naytteessa reilut kaksi kolmasosaa kaikista vastaajista ilmoitti, etta
suomalaisen aidon siiderin 0,33 | maksimihinta vahittdiskaupassa sai olla
enintdan 4,5 € ja vain yksi kymmenesta vastaajasta ilmoitti, ettd suomalai-
sen aidon siiderin 0,33 | maksimihinta vahittaiskaupassa sai ylittda 5,5 €.
Naytteessa reilu kolmasosa kaikista vastaajista ilmoitti, ettd suomalaisen
aidon siiderin 0,33 | maksimihinta vahittdiskaupassa saisi olla enintaan 3,5
€, mikd on todellisuudessa epérealistista, jos tarkoitus on valmistaa Suo-
messa suomalaista aitoa siideria, kotimaisesta omenamehusta ja kotimai-
sella tyolla (ks. Taulukko 9, s. 53). Tassad naytteessa enemmisto vastaajista
ilmoitti nauttivansa ulkomaisia siidereita kysymyksessa 7 (ks. Kuva 16, s.
79), joiden myyntihinta on jo valmisteverosta ja valmistustavasta johtuen
huomattavasti halvempi seka raaka-aineen hinta ja ymparivuotinen saata-
vuus ovat aivan eri luokkaa kuin Suomessa. Suomalaisesta aidosta siide-
ristéa alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-% ja myyntihinnaltaan enin-
tdan 4,5 € maksettava valmistevero, arvolisavero (24 %) seka kaupan va-
hittdismyynnin kate lohkaisevat jo yli 3 € myyntihinnasta. Ndiden jalkeen
jaavalla valmistuskatteella siiderinvalmistajan pitdisi pystyd maksamaan
omat juoksevat kulunsa, valmistuskulunsa, mahdolliset palkat ja sosiaali-
maksut, saada pddaoma uuden satokauden omenoiden viljelyyn ja raaka-
aineen ostoon seka uuden siiderieran valmistukseen.

Kyselyn kysymyksessa 17 (ks. Kuva 26, s. 94; Liite 4) vastaajat (n=117) il-
moittivat suomalaisen aidon omenasiideripakkauksen tarkeimmaksi
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asiaksi: kierratettavyyden 32 % (n=38), etiketin ulkondén 19 % (n=22), ko-
timaisuuden 18 % (n=21), tuotteen tarinan 15 % (n=18), tuotetiedot 9 %
(n=11), helppokayttoisyyden 3 % (n=4), pullon/télkin muodon 1 % (n=1)
sekd Muu-vastausvaihtoehdossa vastaajista 2 % (n = 2) ilmoitti, etta heilla
ei tietoa pakkauksen tarkeimmasta asiasta. Kysymyksen 17 (suomalaisen
aidon omenasiiderin pakkaus) moodiluokka oli Kierratettavyys ja variaatio-
suhde (v) oli 0,68. Naytteen vastaajista 68 % ei sijoittunut kysymyksen
moodiluokkaan.

17. Suomalaisen Aidon omenasiiderin
PAKKAUKSESSA téarkeintd on (n= 117)
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Kuva 26. Kyselyn vastaajien suomalaisen aidon siiderin pakkauksen tar-
keimpien ominaisuuksien jakauma (n=117).

Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti 40 % (n=34) kierratetta-
vyyden, 18 % (n=15) etiketin ulkonaon, 18 % (n=15) kotimaisuuden, 15 %
(n=10) tuotteen tarinan ja 8 % (n=7) tuotetiedot suomalaisen aidon ome-
nasiideripakkauksen tarkeimmaksi asiaksi. Naytteen 18—31-vuotiaista nai-
sista (n=53) ilmoitti 38 % (n=20) kierratettdavyyden, 28 % (n=12) etiketin
ulkonaon, 19 % (n=10) kotimaisuuden, 13 % (n=7) tuotteen tarinan ja 4 %
(n=2) tuotetiedot suomalaisen aidon omenasiideripakkauksen tarkeim-
maksi asiaksi. Naytteen 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) ilmoitti 24 %
(n=8) tuotteen tarinan, 21 % (n=7) etiketin ulkonaon, 18 % (n=6) kotimai-
suuden, 12 % (n=4) kierratettavyyden, 12 % (n=4) tuotetiedot ja 12 % (n=4)
helppokayttoisyyden suomalaisen aidon omenasiideripakkauksen tar-
keimmaksi asiaksi. Naytteen 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) enemmisto
oli 18-31-vuotiaita miehia (n=24), jotka ilmoittivat suomalaisen aidon
omenasiideripakkauksen tarkeimmaksi tekijaksi tuotteen tarinan 25 %
(n=6), kotimaisuuden 21 % (n=5), etiketin ulkondon 17 % (n=4), helppo-
kayttoisyyden 17 % (n=4), kierratettavyyden 12 % (n=3) ja tuotetiedot 8 %
(n=2). Siiderin myynnin ja markkinoinnin tarkeimmat kohderyhmat 18-58-
vuotiaat naiset, erityisesti 18—31-vuotiaat naiset sekd 18—31-vuotiaat mie-
het ilmoittivat suomalaisen aidon omenasiideripakkauksen tarkeimmiksi
asioiksi kierratettavyyden, etiketin ulkondon, kotimaisuuden ja tuotteen
tarinan.

Kierratettavyyden nouseminen suomalaisen aidon omenasiideripakkauk-
sen tarkeimmaksi tekijaksi oli yllattavaa, koska suomalaiset olivat tutkitusti
maailman parhaita juomapakkausten palauttajia. Suomessa juomatdélkkien
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palautusaste oli 95 %, kierratysmuovipullojen palautusaste oli 93 % ja kier-
ratyslasipullojen palautusaste oli 90 % vuonna 2015 (Panimoliitto, 2016).
Toisaalta kierratettavyyden nostaminen suomalaisen aidon omenasiideri-
pakkauksen tarkeimmaksi asiaksi oli ehka tdysin tarkoituksenmukaista,
sillda pienet artesaanisiideritalot eivat valttamatta vield ole taloudellisista
tai muista syista johtuen Suomen Palautuspakkaus Oy:n (Palpa) jasenia,
jolloin heidan siideripakkauksistaan ei saa valttamatta rahallista palautus-
panttia. Merkittavin syy kierratettavyyden korostumiseen oli kuitenkin
suomalaisen aidon omenasiiderin tuotepakkauksen tuntemattomuus, jol-
loin kierrattavyyden korostamisella vastaajat halusivat ohjata suomalaisen
aidon omenasiideripakkauksen materiaalivalintaa. Kierratettavyyden
nousu tarkeimmaksi asiaksi oli ymmarrettavaa, koska se oli osa nykyisen
alkoholijuomateollisuuden kestavan kehityksen ja tarkoituksenmukaisuu-
den megatrendeja. Lisdksi se oli erinomainen esimerkki toimivasta kierto-
taloudesta (ks. Altia, 2018; Westons Cider Report 2018).

Etiketin ulkonaodn, tuotteen tarinan ja kotimaisuuden korostuminen nayt-
teessa oli ymmarrettavaa, koska kasitydona valmistettavissa alkoholi-
juomissa kuluttajiin vetosivat vahvasti aitous, paikallisuus, laadukkuus ja
luonnollisuus (ks. Hyryla, 2018, s. 40). Suomalaisen aidon omenasiiderin
etiketin ulkondko toimi artesaanisiiderivalmistajan kdyntikorttina ja erotti
sen muista kilpailevista kaupallisista siiderivalmistajista. Hyvin suunnitel-
lun etiketin visuaalinen ulkoasu viestitti kuluttajalle luontevasti tuotteen
aitouden, paikallisuuden, laadukkuuden ja luonnollisuuden. Tuotteen tari-
nalla voitaisiin vahvistaa visuaalista ilmettd korostamalla valmistajan,
raaka-aineiden ja valmistusmenetelman paikallisuutta, perinteita, alkupe-
raa, kasityolaisyyttd, luonnollisuutta, laadukkuutta sekd kotimaisuutta.
Toisaalta kotimaisuuden nouseminen kolmanneksi tarkeimmaksi asiaksi
suomalaisen aidon omenasiideripakkauksen tuotetiedoissa vaikutti yllatta-
valtd, mutta toisaalta hyvin ymmarrettavalta, kun tiedettiin, etta siideri-
markkinoilla oli teollisia “suomalaisia” ja "aito” siideri -tuotemerkkeja (ks.
73/43/2005; V/9926/2018; Ruokavirasto 2019), jotka eivat taytd Suoma-
laisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) vaatimuksia. Sanojen lisdksi nayt-
teen vastaajat nayttivat kaipaavan kotimaisuudesta kertovaa ja ulkopuoli-
sen arvioijan myontamaa visuaalista vahvistusta, kuten alkuperamerkkia
tai Suomalainen aito siideri-sertifikaattia.

Naytteessa yllattavaa oli tuotetietojen vahainen merkitys niin suomalaisen
aidon omenasiiderin pakkauksen kuin siiderin ja suomalaisen aidon ome-
nasiiderin ostopaatoksen tarkeimpana tekijana. Tuotetiedot olivat suoma-
laisen aidon omenasiiderin pakkauksen viidenneksi tarkein asia seka siide-
rin ja suomalaisen aito siiderin ostopdatoksessa kuudenneksi tarkein asia,
vaikka ne sisdlsivat siiderituotteen sisallon ja ostopaatdksen kannalta tar-
keitd tietoja, kuten siiderin makukuvauksen, tuotemerkin, tuotteen tari-
nan, valmistusaineet, kotimaisuuden, kierratettavyyden ja pakkausmateri-
aalimerkinnat seka olivat osa tuotteen etiketin ulkondakoa. Tassa nayt-
teessa joko vastaajat eivat ymmartaneet siiderissd/ suomalaisessa aidossa
omenasiiderissa tuotetiedot-kasitetta tai sitten sen merkitys ostettaessa
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siideria oli todellisuudessa vahdinen. Tosin aikaisemmassa tutkimuksessa
(EHYT Ry, 2018) erityisesti 18—74-vuotiaat naiset (70 %), alle 25-vuotiaat
(79 %), 25—34-vuotiaat (74 %) ja opiskelijat (79 %) kokivat, etta alkoholi-
juomien etiketeissa tai pakkauksissa pitdisi olla samankaltaiset tuotetiedot
ja merkinnat esilla kuin elintarvikkeissa. Taman ndytteen pakkausta koske-
vat tulokset eivat tukeneet tutkittua tietoa tuotetietojen merkityksellisyy-
desta alkoholijuomien etiketeissa tai pakkauksissa.

Kyselyn kysymyksen 18 (ks. Kuva 27; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoittivat
suomalaisen aidon siiderin tarkeimmaksi vapaaehtoiseksi tuotetiedoksi:
aineosaluettelon 42 % (n=49), alkuperamerkin 20 % (n=23), ravinto- ja
energiasisallon 13 % (n=15), tuotantotapamerkin 12 % (n=14), energian
ymparistomerkin 7 % (n=8), sertifikaatin 5 % (n=6) seka Muu-vaihtoehdon
2 % (n=2). Muu-vastausvaihtoehdon vastaajista 2 % (n=2) ilmoitti, etta
heilla ei ollut tietoa tarkeimmasta vapaaehtoisesta tuotetiedosta. Kysy-
myksen 18 (suomalaisen aidon omenasiiderin vapaaehtoiset tuotetiedot)
moodiluokka oli aineosaluettelo ja variaatiosuhde (v) oli 0,58. Naytteen
vastaajista 58 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.

18. Suomalaisen Aidon omenasiiderin VAPAAEHTOISISSA
TUOTETIEDOISSA tarkeda on (n =117)
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Kuva 27. Kyselyn vastaajien suomalaisen aidon omenasiiderin tarkeim-

pien vapaaehtoisten tuotetietojen jakauma (n=117).

Naytteen 18—-58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti suomalaisen aidon siide-
rin tarkeimmaksi vapaaehtoiseksi tuotetiedoksi 38 % (n=32) aineosaluet-
telon, 24 % (n=20) alkuperdamerkin, 13 % (n=11) tuotantotapamerkin, 10 %
(n=8) ravinto- ja energiasisallon, 8 % (n=7) energian ymparistomerkin, 5 %
(n=4) sertifikaatin, 2 % (n=2) ei ollut tietoa. Naytteen 18—31-vuotiaista nai-
sista (n=53) ilmoitti suomalaisen aidon siiderin tarkeimmaksi vapaaeh-
toiseksi tuotetiedoksi 32 % (n=17) ainesosaluettelon, 25 % (n=13) alkupe-
ramerkin, 13 % (n=7) tuotantotapamerkin, 11 % (n=6) ravinto- ja energia-
sisallon, 10 % (n=5) energian ymparistomerkin, 6 % (n=3) sertifikaatin ja 4
% (n=2) ei tietoa.

Naytteen 18—60-vuotiaista miehistd (n=33) ilmoitti suomalaisen aidon sii-
derin tarkeimmaksi vapaaehtoiseksi tuotetiedoksi 52 % (n=17) ai-
nesosaluettelon, 21 % (n=7) ravinto- ja energiasisallén, 9 % (n=3) alkupe-
ramerkin, 9 % (n=3) tuotantotapamerkin, 6 % (n=2) sertifikaatin ja 3 %
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(n=1) energian ympadristomerkin. Ainesosaluettelon suhteellinen merkitys
oli suurempi miehille kuin naisille, silla sen suhteellinen osuus kasvoi mies-
ten ikdluokkien mukaan: 18—-31-vuotiailla miehilld (n=24) 38 % (n=9), 32—
45-vuotiailla miehilld (n=6) 83 % (n=5) seka 46—60-vuotiailla miehilld (n=3)
100 % (n=3). Erityisesti ndytteessa 18—45-vuotiaille naisille alkuperamerkki
ja tuotantotapamerkki olivat suhteellisesti tarkeampia kuin muille ika- tai
sukupuoliryhmille. Siiderin myynnin ja markkinoinnin tarkeimmat kohde-
ryhmat 18-58-vuotiaat naiset, erityisesti 18—31-vuotiaat naiset seka 18—
31-vuotiaat miehet ilmoittivat suomalaisen aidon omenasiiderin tarkeim-
miksi vapaaehtoisiksi tuotetiedoiksi aineosaluettelon, alkuperamerkin, ra-
vinto- ja energiasisallon ja tuotantotapamerkin.

Naytteessa yllattavinta oli, ettd tuotetiedot olivat vasta viidenneksi tarkein
asia suomalaisen aidon siiderin pakkauksessa ja kuudenneksi tarkein asia
siiderin ja suomalaisen aidon siiderin ostopaatéksessa, mutta vapaaehtoi-
sissa tuotetiedoissa ainesosaluettelo oli yksiselitteisesti tarkein asia nayt-
teen kaikissa ika- ja sukupuoliluokissa 42 % (n=49). Aikaisemmassa tutki-
muksessa (EHYT Ry, 2018) erityisesti 18—74-vuotiaat naiset (70 %), alle 25-
vuotiaat (79 %), 25—34-vuotiaat (74 %) ja opiskelijat (79 %) kokivat, etta
alkoholijuomien etiketeissa tai pakkauksissa pitdisi olla samankaltaiset
tuotetiedot ja merkinnat esilld kuin elintarvikkeissa. Joko tuotetiedot-ka-
site oli vastaajille epaselva, mika oli epatodennakoista, koska vastaajat oli-
vat siiderin raaka-aineen ja jalostuksen tulevia ammattilaisia tai sitten
vasta kysymyksen 18 (s. 96) vapaaehtoisessa tuotetietoerittelyssa vastaa-
jat ymmarsivat, ettd monet elintarvikkeissa pakolliset tiedot olivat vapaa-
ehtoisia alkoholijuomissa, kuten suomalaisessa aidossa omenasiiderissa.
Toisaalta vastaajat osoittivat, ettd vapaaehtoiset tuotetiedot, kuten aine-
osaluettelo, alkuperamerkki, ravinto- ja energiasisaltd ja tuotantotapata-
pamerkki voisivat olla keinoja erottautua kilpailevista tuotteista ja synnyt-
taa suomalaiselle aidolle omenasiiderille lisdarvoa. Tata olisi syyta miettia
tarkkaan suomalaisen aidon omenasiiderin markkinoinnissa ja myynnissa,
koska valmistaja voi itse paattaa tuotteessaan julkaistavissa vapaaehtoi-
sista tuotetiedoista, kunhan ne ovat totuudenmukaisia.

Kyselyn kysymyksen 19 (ks. Kuva 28, s. 98; Liite 4) vastaajista (n=117) 35 %
(n=41) ilmoitti nauttivansa suomalaisen aidon omenasiiderin 0,33 | lasipul-
losta, 20 % (n=23) ilmoitti nauttivansa 0,24-0,5 | tarjoilulasista, 16 % (n=19)
ilmoitti nauttivansa 0,5 | alumiinitdlkistd, 12 % (n=14) ilmoitti nauttivansa
0,5 I lasipullosta, 3 % (n=4) ilmoitti nauttivansa 0,5 | muovipullosta seka 14
% (n=16) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdossa (n=16)
viisi vastaajaa (n=5) ei nauttinut suomalaista aitoa siideria; neljalla vastaa-
jalla (n=4) ei ollut tietoa suomalaisen aidon siiderin pakkauksesta; kaksi
vastaaja (n = 2) ei ollut maistanut suomalaista aitoa omenasiideria; kaksi
vastaaja (n=2) nautti suomalaisen aidon siiderin tuntemattomasta tarjoilu-
lasista; yksi vastaaja (n=1) nautti suomalaisen aidon siiderin 0,33 | alumii-
nitolkistad ja yhdelle vastaajalle (n=1) oli yhdentekevaa, mista astiasta han
nautti suomalaisen aidon siiderin. Kysymyksen 19 (suomalaisen aidon
omenasiiderin tarjoilupakkaus) moodiluokka oli 0,33 | lasipullosta ja
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variaatiosuhde (v) oli 0,65. Ndytteen vastaajista 65 % ei sijoittunut kysy-
myksen moodiluokkaan.

19. Nautin Suomalaisen Aidon omenasiiderin (n=117)

14%

= 1, 0,33 | lasipullosta

35% = 2, 0,51 muovipullosta
20% 3. 0,51 lasipullosta

4. 0,5 | alumiinitdlkista

® 5.0,24 -0,5 | tarjoilulasista
39% = 6. Muu

16 % 12 %

Kuva 28. Kyselyn vastaajien nauttimien suomalaisten aitojen siiderien
tarjoilupakkausjakauma (n=117).

Naytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti nauttivansa suomalai-
sen aidon omenasiiderin 36 % (n=30) 0,33 | lasipullosta, 18 % (n=15) 0,24—
0,5 | tarjoilulasista, 17 % (n=14) ilmoitti Muu-vaihtoehdon, 15 % (n=13) 0,5
| alumiinitolkista, 10 % (n=8) 0,5 | lasipullosta ja 5 % (n=4) 0,5 | muovipul-
losta. Naytteen 18—31-vuotiaista naisista (n=53) ilmoitti nauttivansa Suo-
malaisen aidon omenasiiderin 42 % (n=22) 0,33 | lasipullosta, 17 % (n=9)
0,5 | alumiinitélkista, 13 % (n=7) ilmoitti Muu-vaihtoehdon, 11 % (n=6)
0,24-0,5 | tarjoilulasista, 9 % (n=5) 0,5 | lasipullosta ja 8 % (n=4) 0,5 | muo-
vipullosta. Naytteen 18—60-vuotiaista miehista (n=33) ilmoitti nauttivansa
suomalaisen aidon omenasiiderin 33 % (n=11) 0,33 | lasipullosta, 21 %
(n=7) 0,24-0,5 | tarjoilulasista, 21 % (n=7) 0,5 | alumiinit6lkista, 18 % (n=6)
0,5 | lasipullosta ja 6 % (n=2) valitsi Muu-vaihtoehdon: ei nauti (n=1) ja
nauttii tuntemattomasta tarjoilulasista (n=1). Tassa naytteessa siiderin
myynnin ja markkinoinnin tarkeimmista kohderyhmista 18-58-vuotiaista
naisista, erityisesti 18—31-vuotiaista naisista seka 18—31-vuotiaista mie-
hista (n=108) 55 % (n=58) ilmoitti nauttivansa suomalaisen aidon omena-
siiderin joko 0,33 | lasipullosta tai 0,24-0,5 | tarjoilulasista.

Suomalainen aito omenasiideri oli suurimmalle osalle vastaajista tuntema-
ton, silla sitda myytiin vahittaiskaupassa vain 0,33 | lasipulloissa ja tdman
ndytteen vastaajista vain noin joka kolmas ilmoitti nauttivansa suomalai-
sen aidon omenasiiderin 0,33 lasipullosta vuonna 2019. Toisaalta yli puolet
ndytteen vastaajista nautti suomalaisen aidon omenasiiderin joko suoraan
0,33 | lasipullosta tai sitten 0,24—0,5 | tarjoilulasista. Yhteinen SASS-tuote-
paketti (siideri + tarjoilulasi) voisi tarjota oikeiden yhteistydkumppaneiden
avulla loistavan markkinointi- ja myyntitavan suomalaisen aidolle siiderille.
SASS-tuotepaketti nostaisi suomalaisen aidon omenasiiderin profiilia ai-
nutlaatuisena tuotteena, parantaisi sen nakyvyyttd ja tunnettavuutta ku-
luttajille, edistaisi sen markkinointia ja myyntia sekad parantaisi sen kilpai-
lukykya suhteessa teollisiin siidereihin. (ks. V/5394/2018, s. 41)
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VTT:n tutkimuksen (2002) mukaan uudelleen taytettava 0,33 | kierratysla-
sipullo oli ekologisin pakkausvaihtoehto (VTT, 2002). Siiderista myytiin kui-
tenkin jo Suomessa vuonna 2017 n. 73 % ja Yhdistyneessa kuningaskun-
nassa vuonna 2018 n. 53 % alumiinitolkeissa. Suomalaiset ja ulkomaiset
artesaanisiiderit pakattiin paaasiassa 0,33 | lasipulloihin, jossa pakkauk-
sella korostettiin tuotteen alkuperaa, ainulaatuisuutta, luonnollisuutta ja
ekologisuutta. Tassa naytteessa muovipullon osuus siideripakkauksena oli
pieni, mika tuki aikaisempaa tutkimusta muovipullon voimakkaasta las-
kusta siideripakkauksena globaaleilla markkinoilla ja heijasti siiderikulutta-
jien tekemia pakkausmateriaalivalintoja (ks. Westons Cider Report 2019).

Ottaen huomioon suomalaisen aidon omenasiiderin pakkausta, vapaaeh-
toisia tuotetietoja ja tarjoiluastiaa koskevat vastaukset, niin suomalaisen
aidon siiderin valmistajan tulisi korostaa tuotteessaan ekologisuutta ja kes-
tavaa kehitysta (kierratettavyys, alkuperamerkki ja tuotantotapamerkki,
0,33 I lasipullo). Lisdksi hdanen tulisi kehittaa tuotteen visuaalista ulkondkoa
(etiketin ulkondko ja tuotteen tarina) sekd miettia vapaaehtoisten tuote-
tietojen tuomaa mahdollista lisdarvoa tuotteelle. Nama asiat olivat erityi-
sen tarkeita kaikkein suurimmalle siiderin kuluttaja- ja markkinointikohde-
ryhmalle: 18—34-vuotiaille naisille.

Kyselyn kysymyksen 20 (ks. Kuva 29, s. 100; Liite 4) vastaajista (n=117) 66
% (n=77) ilmoitti, etta heilld ei ole tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin
saatavuudesta asuinpaikkakunnallaan, 9 % (n=11) ilmoitti, ettd suoma-
laista aitoa omenasiideria on saatavilla asuinpaikkakunnan Iahikaupasta, 9
% (n=10) ilmoitti, ettd suomalaista aitoa siiderid on saatavilla asuinpaikka-
kunnan Alkosta, 8 % (n=9) ilmoitti, ettd suomalaista aitoa siiderid on saa-
tavilla asuinpaikkakunnan marjaviinitilalta, 7 % (n=8) ilmoitti, ettd suoma-
laista aito siiderid on saatavilla asuinpaikkakunnan isosta automarketista,
1 % (n=1) ilmoitti suomalaista aitoa siiderid olevan saatavilla asuinpaikka-
kunnan kdsityoldispanimosta ja 1 % (n=1) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-
vastausvaihtoehdossa vastaaja (n=1) kertoi, ettd suomalaista aitoa omena-
siideria ei ole saatavilla hdanen asuinpaikkakunnallaan. Kyselyssa yksikaan
vastaaja ei valinnut vastausvaihtoehdoksi kysymyksen alkuperaista nu-
mero 5 vaihtoehtoa: ”Siideritalosta”, joten kyseinen vastausvaihtoehto ja-
tettiin tuloksista kokonaan pois. Kysymyksen 20 (suomalaisen aidon ome-
nasiiderin saatavuus) moodiluokka oli ”Ei tietoa saatavuudesta” ja variaa-
tiosuhde (v) oli 0,34. Naytteen vastaajista 34 % ei sijoittunut kysymyksen
moodiluokkaan.
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20. Suomalaista Aitoa omenasiiderid on
SAATAVILLA asuinpaikkakuntani (n = 117)

1% g%

m 1. Ldhikaupasta
u 2, Isosta automarketista
3. Alkosta
4. Késitydldispanimosta
u 5. Marjaviinitilalta

= 6. Ei tietoa saatavuudesta

= 7. Muu

Kuva 29. Kyselyn vastaajien asuinpaikkakunnan suomalaisen aidon siide-
rin saatavuuspaikkajakauma (n=117).

Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 75 % (n=63) ilmoitti, ettad heilla
ei ole tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin saatavuudesta asuinpaikka-
kunnallaan, 7 % (n=6) ilmoitti asuinpaikkakunnan lahikaupan, 6 % (n=5) il-
moitti asuinpaikkakunnan ison automarketin, 6 % (n=5) ilmoitti asuinpaik-
kakunnan Alkon, 5 % (n=4) ilmoitti asuinpaikkakunnan marjaviinitilan ja 1
% (n=1) ilmoitti, ettd suomalaista aito omenasiideria ei ole saatavilla hanen
asuinpaikkakunnallaan. Naytteen 18-31-vuotiaista naisista (n=53) 72 %
(n=38) ilmoitti, etta heilld ei ole tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin
saatavuudesta asuinpaikkakunnallaan, 8 % (n=4) ilmoitti asuinpaikkakun-
nan ldahikaupan, 8 % (n=4) ilmoitti asuinpaikkakunnan ison automarketin,
8 % (n=4) ilmoitti asuinpaikkakunnan Alkon, 4 % (n=2) ilmoitti asuinpaikka-
kunnan marjaviinitilan ja 2 % (n=1) ilmoitti, ettd suomalaista aito omena-
siiderid ei ole saatavilla hanen asuinpaikkakunnallaan. Naytteen 18-60-
vuotiaista miehista (n=33) 42 % (n=14) ilmoitti, etta heilld ei ole tietoa suo-
malaisen aidon omenasiiderin saatavuudesta asuinpaikkakunnallaan, 15 %
(n=5) ilmoitti asuinpaikkakunnan Iahikaupan, 15 % (n=5) ilmoitti asuinpaik-
kakunnan Alkon, 15 % (n=5) ilmoitti asuinpaikkakunnan marjaviinitilan, 9
% (n=3) ilmoitti asuinpaikkakunnan ison automarketin ja 3 % (n=1) ilmoitti
asuinpaikkakunnan kasityoldispanimon.

Taman naytteen (n=117) pohjalta tarkeimpien siiderikuluttajien ostopaikat
ja suomalaisen aidon siiderin saatavuus eivat kohdanneet. Aikaisemmin
kysymyksessa 6 (ks. Kuva 15, s. 78) suurimpien ostaja- ja kuluttajaryhmien
18—-31-vuotiaista miehistd 63 % (n=15) ja naisista 79 % (n=42) seka kaikista
18-58-vuotiaista naisista 79 % (n=66) osti siiderinsa |dhikaupasta tai isosta
automarketista, mutta kysymyksessa 20 (ks. Kuva 29) ainoastaan 18-31-
vuotiaista miehistd 25 % (n=6) ja naisista 15 % (n=8) seka kaikista 18—58-
vuotiaista naisista 13 % (n=11) ilmoitti suomalaista aitoa siideria olevan
saatavilla asuinpaikkakuntansa lahikaupasta tai isosta automarketista.
Huolestuttavinta oli suomalaisen aidon siiderin tuntemattomuus ja saata-
vuus siiderin tarkeimmille kuluttajaryhmille. Suomalaisen aidon siiderin
saatavuus ei johtunut ainakaan myyntipaikkojen lukumaarastd, silla alko-
holijuomien vahittdismyyntipisteitd oli vuonna 2017 Kanta-Hameess3,
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Pirkanmaalla, Uudellamaalla ja Varsinais-Suomessa yhteensa 2332 ja an-
niskelumyyntipaikkoja 4274 (Ks. THL, 2018, s. 86—87).

Yhtena merkittavana selittdvana tekijana saatavuuteen oli suomalaisen ai-
don siiderin valmistustekniset syyt (alkoholipitoisuus yli 5,5 til-%), minka
vuoksi sita voitiin myyda vain Alko Oy:n vahittdismyyntipisteista. Taman
naytteen (n=117) pohjalta suomalaisen aidon siiderin valmistustekninen
haaste olisi syyta ratkaista nopeasti tai sitten miettia mita, missa ja kenelle
tuotetta on tarkoitus myyda, silla tassa naytteessa vain 10 % kaikista vas-
taajista (n=12) osti siiderinsa Alkosta (ks. Kysymys 6, s. 78) ja vain 9 %
(n=10) ilmoitti suomalaista aitoa siiderid olevan saatavilla asuinpaikkakun-
tansa Alkosta (ks. Kysymys 20, s. 100). Lisaksi kysymyksessa 6 (s. 78) Al-
kosta siiderinsa ostavista kuluttajista (n=12) oli 67 % (n=8) miehid, jossa
tarkeimpaan siiderin osto- ja kuluttajaryhmaan kuuluvien 18-31—-vuotiai-
den miesten osuus oli vain 33 % (n=4).

Ndytteessad (n=117) merkittavaa oli se, ettad vaikka 18—-60-vuotiaiden mies-
ten osuus oli ndytteessa pieni (n=33), niin kuitenkin siiderinsa lahikaupasta
27 % (n=9), isosta automarketista 27 % (n=9) ja Alkosta 21 % (n=8) ostavista
miehista ilmoitti suomalaista aitoa omenasiideria olevan saatavilla asuin-
paikkakunnan ldhikaupasta 15 % (n=5), isosta automarketista 9 % (n=3) ja
Alkosta 15 % (n=5). Miesten vastauksissa 18—31-vuotiaiden miesten osuus
korostui erityisesti lahikaupan ja Alkon vastauksissa, silla heita oli vastan-
neista miehistda enemmisto (n=24). Miesten valveutuneisuutta suomalai-
sen aidon siiderin saatavuuden suhteen saattoi selittdaa naytteen aikaisem-
pien kysymysten vastaukset, sillda miehet joivat pdaasiassa kotimaisia kui-
via siidereita kysymyksessa 7 (ks. s. 79) ja ostivat siidereitd enemman Al-
kosta kysymyksissa 6 (ks. s. 78) ja 20 (ks. s. 100), jotka olivat valmistustek-
nisista syista ja alkoholilainsaadanndsta johtuen useimpien suomalaisten
aitojen siiderituotemerkkien myyntipaikkoja. Ainoastaan kysymyksessa 6
(ks. s. 78) marjaviinitiloilta siiderinsa ostavista 18—60-vuotiaista miehista
(n=3) ja 18-58-vuotiaista naisista (n=3) ilmoitti kysymyksessa 20 (ks. s. 100)
suomalaisen aidon omenasiiderin saatavuuden olevan miehista + 67 %
(n=5) ja naisista + 33 % (n=4) parempi asuinpaikkakunnan marjaviinitilalla.
Vastauksiin koskien suomalaisen aidon siiderin parempaan saatavuutta
marjaviinitiloilla, vaikutti osaksi kyselyn osan perusjoukon opiskelupaikka
seka sen fyysinen sijainti Lepaan viinitilan vieressa, joka on yksi sertifioi-
duista suomalaisen aidon siiderin valmistajista. Lisdaksi kysymyksessa 6 (ks.
s. 78) Alkosta siiderinsa ostavista 18—58-vuotiaista naisista (n= 4) ilmoitti
kysymyksessa 20 (ks. s. 100) suomalaisen aidon siiderin saatavuuden ole-
van + 25 % parempi (n=5) asuinpaikkakuntansa Alkosta.

Suomalaisen aidon siiderivalmistajan tulisi tarkkaan miettid, missd han
tuotettaan myy ja tavoittaako myyntikanava siiderin tarkeimmat kulutta-
jaryhmat. Onko oma myynti asiakaslahtoista ja -keskeistd vai tuotelah-
toista ja -keskeista? Onko tarkoitus myyda isoina vahittaismyyntierina kai-
kille vai pienina vahittaismyyntierina asiantuntijasegmentille? Tapahtuuko
myynti vahittdiskauppaketjussa vai erikoisliikkeissa? Mika on suomalaisen
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aidon siiderin tuotesijoittelupaikka ja nakyvyys muiden siidereihin verrat-
tuna vahittdaismyynnissa?

Kyselyn kysymyksen 21 (ks. Kuva 30; Liite 4) vastaajista (n=117) 56 % (n=
66) ilmoitti, etta heilla ei ole tietoa suomalaisen aidon siiderin kotimaisesta
valmistajasta, 21 % ( n=24) ilmoitti kotimaiseksi valmistajaksi Lepaan viini-
tilan, 13 % (n=15) ilmoitti kotimaiseksi valmistajaksi Terissaari Oy, 3 %
(n=4) ilmoitti kotimaiseksi valmistajaksi Olvi Oyj, 3 % (n=3) ilmoitti koti-
maiseksi valmistajaksi Panimoinen & Lemmes, 1 % (n=1) ilmoitti koti-
maiseksi valmistajaksi Kuura Cider Oy, 1 % (n=1) ilmoitti kotimaiseksi val-
mistajaksi Lepola Drinks, 1 % (n=1) ilmoitti kotimaiseksi valmistajaksi Top
Fuel Beer Company Oy, 1 % (n=1) ilmoitti kotimaiseksi valmistajaksi Ekta
Bryggeri Ab sekd 1 % (n=1) ilmoitti Muu-vastausvaihtoehdossa koti-
maiseksi valmistajaksi Nokian panimo. Kysymyksen vastausvaihtoehdoissa
olivat mukana myo6s kotimaiset valmistajat: Skargardscider Oy, Paula
Achrénin Puutarha, 3 Spirits Oy ja Lammin Sahti Oy, mutta yksikdan vas-
taajista ei ilmoittanut naita valmistajia, joten ne jatettiin tuloksista pois.
Kotimaisista valmistajista Olvi Oyj ja Muu-vastausvaihtoehdossa mainittu
Nokian panimo eivat kuuluneet Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n ser-
tifioimiin kotimaisiin valmistajiin. Kysymyksen 21 (suomalaisen aidon ome-
nasiiderin valmistaja) moodi -luokka oli “Ei tietoa valmistajista” ja variaa-
tiosuhde (v) oli 0,44. Naytteen vastaajista 44 % ei sijoittunut kysymyksen
moodiluokkaan.

21. Suomalaisen Aidon omenasiiderini
KOTIMAINEN VALMISTAJA on (n=117)

1% 1%3%

m 1. Kuura Cider Oy
= 2. Olvi Oyj

3. Lepaan viinitila
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= 5. Lepola Drinks
= 6. Terissaari Oy
56 % m 7. Top Fuel Beer Company Oy
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m 11. Ei tietoa valmistajista
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Kuva 30. Kyselyn vastaajien ilmoittama kotimaisten suomalaisten aitojen
siiderien valmistajien jakauma (n=117).

Tassa naytteessa (n=117) siiderin tarkeimmista kuluttajaryhmista, 18-31-
vuotiaista miehistad (n=24) 71 % (n=17) ja naisista (n=53) 32 % (n=17) seka
kaikista 18—58-vuotiaista naisista (n=84) 35 % (n=29) osasi valita suomalai-
sen aidon siiderin kotimaisen valmistajan annetuista vaihtoehdoista. Suo-
malaisen aidon siiderin tuotemerkit olivat tuntemattomia 50 % (n=12) 18—
31-vuotiaista miehistad (n=24) ja 68 % (n=68) 18-58 -vuotiaista (n=84) nai-
sista kysymyksessa 15 (ks. s. 88; Liite 4), kun taas suomalaisen aidon siide-
rin kotimaiset valmistajat olivat tuntemattomia 19 %:lle (n=7) 18—31-vuo-
tiaista miehista (n=24) ja 58 %:lle (n=54) 18-58-vuotiaista naisista (n=84)
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(ks. s. 100; Liite 4). Taman naytteen vastaajat (n=117) eivat tunteneet suo-
malaisen aidon siiderin tuotemerkkeja eivatka kotimaisia valmistajia, silla
vain 6 % (n=7) suomalaisen aidon siiderin tuotemerkeista korreloi oikean
kotimaisen valmistajan kanssa. Ndytteen vastaajista (n=117) 5 % (n=5)
osasi valita sekd Punakaneli-tuotemerkin etta Lepaan viinitilan, 1 % (n=1)
osasi valita sekd Korte-tuotemerkin etta Terissaari Oy:n seka vain 1 % (n=1)
Lepola-tuotemerkin ja Lepola Drinks-yrityksen. Terissaari Oy oli mainittu
valmistajana jo kyselyn saatekirjeessd, kyselyn perusjoukosta puolet oli
puutarhatalouden -opiskelijoita Lepaan viinitilan naapurista ja perus-
joukko oli kokonaisuudessaan valittu tulevista alan asiantuntijoista. Suo-
malaisen aidon siiderin tuotemerkkien ja kotimaisten valmistajien tunnet-
tavuus oli heikko naytteen vastaajille niin siiderin tarkeimpina markki-
nointi- ja kuluttajaryhmina, alan opiskelijoina kuin tulevina asiantuntijoi-
nakin.

Kyselyn kysymyksessa 22 (ks. Kuva 31; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoittivat,
ettda suomalaisen aito omenasiideri maistuu heille mieluiten: saunan jal-
keen 27 % (n=32), ravintolan terassilla 26 % (n=31), juhlissa 17 % (n=20),
ruokailun yhteydessa 9 % (n=10), toiden jalkeen 7 % (n=8) seka vastaajista
14 % (n=16) ilmoitti Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdossa (n=16)
kuusi vastaajaa (n=6) ei juonut omenasiideria, nelja vastaajaa (n=4) ei ollut
nauttinut suomalaista aitoa siideria, kahdelle vastaajalle (n =2) nautinto-
ajankohdalla/paikalla ei ollut vélia, yksi vastaaja (n=1) nautti puistossa, yksi
vastaaja (n= 1) nautti bileissa, yksi vastaaja (n =1) nautti ulkona kavereiden
kanssa ja yhdella vastaajalla (n = 1) ei ollut tietoa. Kysymyksen 22 (suoma-
laisen aidon omenasiiderin nautintoajankohta) moodiluokka oli saunan jal-
keen ja variaatiosuhde (v) oli 0,73. Naytteen vastaajista 73 % ei sijoittunut
kysymyksen moodiluokkaan.

22. Suomalainen Aito omenasiideri maistuu
minulle MIELUITEN (n=117)

14% %% m 1. Ruokailun yhteydessa
7% ' 2. Saunan jédlkeen
27 % 3. Juhlissa
4. Ravintolan terassilla
26 % 5. Toiden jdlkeen

6. Muu
17%

Kuva 31. Kyselyn vastaajien mieluisin suomalaisen aidon siiderin nautin-
toajankohdan jakauma (n = 117).

Naytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) 30 % (n=25) ilmoitti nauttivansa
suomalaisen aidon omenasiiderin mieluiten saunan jalkeen, 24 % (n=21)
ravintolan terassilla, 17 % (n=14) juhlissa, 7 % (n=6) ruokailun yhteydessa,
7 % (n=6) toiden jalkeen ja 7 % (n=6) ei nauti ollenkaan omenasiideria. Eri-
tyisesti 32—45-vuotiaista (n=21) naisista 48 % (n=10) ja 46—58-vuotiaista
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(n=10) naisista 40 % (n=4) nautti suomalaisen aidon omenasiiderin mielui-
ten saunan jalkeen (ks. Panimoliitto, 2018c). Naytteen (n=53) 18-31-vuo-
tiaista naisista 28 % (n=15) ilmoitti nauttivansa suomalaisen aidon omena-
siiderin mieluiten ravintolan terassilla, 23 % (n=12) juhlissa, 21 % (n=11)
saunan jalkeen, 11 % (n=6) ei nauti ollenkaan omenasiideria, 9 % (n=5) ruo-
kailun yhteydessa ja 4 % (n=2) toiden jalkeen. Naytteen 18—-60-vuotiaista
miehista (n=33) 30 % (n=10) ilmoitti nauttivansa suomalaisen aidon ome-
nasiiderin mieluiten ravintolan terassilla, 21 % (n=7) saunan jalkeen, 18 %
(n=6) juhlissa, 12 % (n=4) ruokailun yhteydessa, 12 % (n=4) erinaiset pai-
kat/syyt ja 6 % (n=2) toiden jalkeen.

Taman naytteen siiderikuluttajien nautintoajankohdat muistuttivat ylei-
sesti hyvin Yhdistyneen kuningaskunnan siiderikuluttajien nautintoajan-
kohtia. Naytteen siiderikuluttajat nauttivat suomalaisen aidon siiderin 42
%:sti yksityistilaisuuksissa: saunan jalkeen 27 %, ruokailun yhteydessa 9 %
ja toiden jalkeen 6 %, mika oli jonkin verran vahemman kuin Yhdistyneen
kansakunnan siiderikuluttajat nauttivat siideria yksityistilaisuuksissa (52 %)
vuonna 2018 (ks. Westons Cider Report 2019). Naytteessa siiderikuluttajat
nauttivat suomalaisen aidon omenasiiderin 44 %:sti suunnitelluissa sosiaa-
lisissa tilanteissa: ravintolan terassilla 27 % ja juhlissa 17 %, mika vastasi
hyvin Yhdistyneen kansakunnan siiderikuluttajien sosiaalisissa tilanteissa
(42 %) nauttimaa siideria vuonna 2018 (ks. Westons Cider Report 2019).

Mielikuva siideristd yleensad vuodenaikasidonnaisena kausijuomana oli
ndytteen vastaajien keskuudessa vahva, silld joka kolmas mies ja joka nel-
jas nainen nautti suomalaisen aidon omenasiiderin mieluiten ravintolan te-
rassilla. Tata ndakemysta vahvisti myos se tosiasia, ettd tdssa naytteessa
vastaajien ilmoittama anniskelupaikan (ravintolan terassi) 27 % oli huo-
mattavasti suurempi kuin aikaisemmassa alkoholitutkimuksessa ensisijai-
sena juomapaikkana annetun anniskelupaikan (17 %) vuodelta 2017 (ks.
Harkonen ym. 2017, s. 43). Toisaalta kausijuoma-nakemysta tuki myds ylei-
sesti siiderin voimakkaasti laskenut anniskelumyynti (ks. THL, 2018, s. 30).
Ndytteen naisten, erityisesti 32—58-vuotiaisten keskuudessa korostui suo-
malaisen aidon siiderin nauttiminen mieluiten saunan jalkeen, mika olisi
hyva huomioida suomalaisen aidon siiderin markkinoinnissa ja myynnissa.

Ravintoloitsijalle ja suomalaisen aidon siiderin valmistajille voisi olla talou-
dellisesti ja markkinoinnin nakokulmasta hyodyllistd yhdistda anniskelu-
paikoissa suomalainen aidon siideri raataloityihin elamyspaketteihin, jotka
sisaltavat tilaussaunan ja/tai -terassin. Yksityisten ihmisten jakama sosiaa-
linen media siidereistd on jo Yhdistyneessa kuningaskunnassa markkinoin-
nin kannalta tarkedssa asemassa (ks. Westons Cider Report 2018). Myo6s
erilaiset raataloidyt suomalaisen aidon siiderin menut erilaisten yritysten,
anniskelupaikkojen tai yksityisjuhliin ja -tapahtumiin, kuten eri vuodenajan
juhliin, eri alan messutapahtumiin, kesa- ja teemajuhliin, urheilutapahtu-
miin, teattereihin, ylioppilas-, juhannus- tai merkkipaivajuhliin voisivat olla
harkitsemisen arvoinen asia tuotteen tunnettavuuden, markkinoinnin ja
myynnin lisddmiseksi.
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Mielenkiintoinen tulos ndytteessa oli suomalaisen aidon siiderin nauttimi-
nen 9 % (n=10) ruokailun yhteydess3, silld se vastasi Yhdistyneen kuningas-
kunnan siiderikuluttajien siiderin nauttimisesta virallisilla ruokailuilla
vuonna 2018 (ks. Westons Cider Report 2019). Yhdistyneen kuningaskun-
nan kuluttajista vain 21 % prosenttia ei yhdistanyt siideria mihinkdan ruo-
kaan. Suomessa kuivan omenasiiderin suosio oli kasvussa ja viime vuosien
voimakkaana siideritrendina oli ollut ruuan ja siiderin yhdistaminen. Suo-
malaisen aidon siiderin valmistajien ja tuottajien kannattaisi hyodyntaa
tdma muutos markkinoinnissaan ja myynnissdan raataloimalla elamyksel-
lisia makunautintoja ja -ehdotuksia yhdessa eri sidosryhmien kanssa tar-
keimmille siiderikuluttaryhmille. (ks. Westons Cider Report, 2018, 2019)

Kyselyn kysymyksessa 23 (ks. Kuva 32; Liite 4) vastaajat (n=117) ilmoittivat,
etta he nauttivat suomalaisen aidon siiderin kanssa ruokavaihtoehtona:
perunalastuja 19 % (n=22), raikkaan salaatin 15 % (n=18), juustoja 13 %
(n=15), suolaisen piiraan 11 % (n=13), kasvisruuan 10 % (n=12), kanaruuan
6 % (n=7), sianliharuuan 4 % (n=5), makean piiraan 3 % (n=4) sekd 18 %
(n=21) valitsi Muu-vaihtoehdon. Muu-vastausvaihtoehdossa (n=21) kah-
deksan vastaajaa (n=8) ei pitdanyt siideria ruokajuomana, nelja vastaaja
(n=4) ei osannut sanoa, kolmen vastaajan (n=3) ruokavaihtoehto oli pizza,
kaksi vastaajaa (n=2) ei ollut maistanut suomalaista aitoa siideria, yhden
vastaajan (n=1) ruokavaihtoehto oli grillattu liha, yhden vastaajan (n=1)
ruokavaihtoehto oli makea jalkiruoka, yhdelle vastaajalle (n=1) kelpasi ruo-
kavaihtoehdoksi mika tahansa kysymyksen ruokavaihtoehdoista ja yksi
vastaaja (n=1) ei nauttinut siideria. Kysymyksen 23 (suomalaisen aidon sii-
derin ruokavaihtoehto) moodiluokka oli perunalastut ja variaatiosuhde (v)
0,81. Naytteen vastaajista 81 % ei sijoittunut kysymyksen moodiluokkaan.

23. Suomalaisen Aidon omenasiiderin kanssa
nautin RUOKAVAIHTOEHTONA (n = 117)
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Kuva 32. Kyselyn vastaajien ruokavaihtoehtojakauma suomalaisen aidon
siiderin kanssa (n=117).

Naytteen 18-60-vuotiaitten (n=33) miesten ruokavaihtoehdot yhdessa
suomalaisen aidon omenasiiderin kanssa jakautuivat kaikkien vastausvaih-
toehtojen suhteen hyvin tasaisesti ilman, ettd mikdan vastausvaihtoehto
korostui yli muiden. Miehet valitsivat eniten 18 % (n=6) Muu-vaihtoehdon:
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ei ruokajuoma (n=3), pizza (n=1), grillattu liha (n=1) ja makea jalkiruoka
(n=1). Miesten (n=33) muissa vastauksista korostui tasaisesti kanaruoka 12
% (n=4), suolainen piiras 12 % (n=4), raikas salaatti 12 % (n=4) ja juustot 12
% (n=4). Ndytteen 18-58-vuotiaista naisista (n=84) ilmoitti suomalaisen ai-
don omenasiiderin kanssa ruokavaihtoehdoksi 23 % (n=19) perunalastut,
17 % (n=14) raikkaan salaatin, 13 % (n=11) juustot, 11 % (n=9) suolaisen
piiraan, 11 % (n=9) kasvisruuan seka 13 % (n=15) valitsi Muu-vaihtoehdon:
ei ruokajuoma (n=5), ei osaa sanoa (n=4), pizza (n=2), ei ole maistanut suo-
malaista aitoa siideria (n=2), kaikki kdy (n=1) ja ei nauti siideria (n=1). Nayt-
teen 18—-31-vuotiaista naisista (n=53) ilmoitti suomalaisen aidon omenasii-
derin ruokavaihtoehdoksi 32 % (n=17) perunalastut, 19 % (n=10) raikkaan
salaatin, 9 % (n=5) juustot sekd 17 % (n=9) Muu-vaihtoehdon: ei ruoka-
juoma (n=3), pizza (n=2), ei nauti siideria (n=2), ei ole maistanut (n=1) ja ei
osaa sanoa (n=1).

Yksi suurimmista siideritrendeista viime vuosina oli ollut ruuan ja siiderin
yhdistaminen, mutta Suomessa se oli viela alkutekijoissdaan. Tassa nayt-
teessa siiderin markkinoinnin ja myynnin tarkeimmasta kohderyhmasta eli
18-58-vuotiaista naisista lahes joka neljas nautti suomalaisen aidon siide-
rin kanssa perunalastuja, lahes joka viides raikkaan salaatin ja vahintdaan
joka kymmenes joko juustoja, suolaisen piiraan tai kasvisruuan. Tassa voisi
olla mahdollisuus suomalaisen aidon omenasiiderin valmistajalle paasta
tdman trendin harjalla markkinoimaan ja esittelemaan suomalaista aitoa
omenasiideria tarkeimmille siiderin markkinointi- ja kuluttajaryhmille yh-
distettyna eri ruokavaihtoehtoihin. Yhdistyneessa kuningaskunnassa 70 %
siiderikuluttajista yhdisti vuonna 2018 siiderin kevyisiin valipaloihin, epavi-
rallisiin illallisiin, illallisjuhliin tai mihin ruokaan tahansa ja lisaksi 18—34-
vuotiaista siiderikuluttajista 52 % jakoi kuvan sosiaalisessa mediassa illal-
lisvieton ruoastaan tai juomastaan vuonna 2017. (ks. Weston Cider Report
2018, 2019).

Vastaajien ndytteessa suosimia ruokavaihtoehtoja ei olisi teknisesti tai ta-
loudellisesti vaikea toteuttaa ja niiden hankintaa voisi helpottaa oikeiden
alihankkijoiden tai yhteistyokumppaneiden avulla, mutta samalla niiden
avulla voitaisiin saada merkittavaa lisdarvoa ja -myyntida suomalaiselle ai-
dolle omenasiiderille. Ruokavaihtoehtojen valikoima voisi olla tdman nayt-
teen pohjalta 3—5 ruokavaihtoehtoa kotimaisista raaka-aineista, erityisesti
alkaen perunalastuista, raikkaasta salaatista ja juustoista. Erityisesti am-
mattimaisesti raataloity ja suunniteltu suomalaisten aitojen siiderien ja ko-
timaisten laadukkaiden juusto-tasting-menu voisi nostaa suomalaisen ai-
don siiderin profiilia ja markkina-arvoa seka antaa sille myynnillista lisaar-
voa. Naiden ruokavaihtoehto- ja siiderimenujen liittdminen osaksi annis-
kelupaikkojen, ravintoloiden tai tilaviinitilojen tarkeimmille siiderin mark-
kinointi- ja kuluttajakohderyhmille raataloityja tilaussaunoja, -terasseja ja
-juhlia voisi olla se elamyksellinen asia, joka profiloisi, markkinoisi ja myisi
suomalaista aitoa omenasiideria itsessdan ainutlaatuisena ja nautintoela-
myksellisena tuotteena.
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8.4 Yhteenveto

Yhteenvetona taman tutkimuksen vastaajista (n=117) 92 % (n= 108) kuului
aikaisempien kotimaisten ja ulkomaisten tutkimusten perusteella siideri-
kulutuksen kannalta suurimpiin ika- ja sukupuoliluokkiin: 15=79-vuotiaisiin
naisiin sekd 18—34-vuotiaisiin miehiin. Naytteen 18—31-vuotiaista vastaa-
jista kuului vahintdaan 66 % kotimaisen ja ulkomaisen siiderimarkkinoinnin
ja -myynnin kannalta tarkeimpaan markkinakohderyhmaan: 18-34-vuoti-
aiden ikdaryhmaan. Taman naytteen 18—-31-vuotiaiden ikaryhmassa (n=77)
miesten osuus oli 21 % (n=24) ja naisten 45 % (n=53). Taman ikdaryhman
vastaajista 62 % (n=48) oli Kanta-Hameesta, jossa kuluttajien tilastoitu sii-
derikulutus oli Suomen keskitasoa. Nayte oli vastaajien ian, sukupuolen ja
asuinpaikan suhteen voimakkaasti vinoutunut, mutta vastasi hyvin tutki-
muksen perusjoukkoa ja sisalsi siiderikulutustutkimuksen tavoitteen kan-
nalta keskeisimmat ika- ja sukupuoliluokat, mika paransi tulosten hyodyn-
nettavyytta, kattavuutta, tarkkuutta ja luotettavuutta siiderikuluttajakoh-
deryhman kartoittamiseksi Terissaari Oy:lle. Terissaari Oy:lle tarkein suo-
malaisen aidon omenasiiderin markkinointi- ja myyntikohderyhma on 18-
34-vuotiaat miehet ja naiset. Kotimaisen tutkimuksen mukaan 15-29-vuo-
tiaat naiset ja miehet, ulkomaisten tutkimusten mukaan 18-34-vuotiaat
naiset ja miehet seka lisdksi eri sukupuolten muodostamat sekaryhmat ja
avo- ja avioparit olivat seka suurimpia siiderikuluttajia etta tarkeimmat sii-
derin markkinointi- ja myyntikohderyhmat. (ks. Harkénen ym., 2017, s. 23,
52; EFMP, 2018; Weston Cider Report 2018, 2019)

Siiderikulutuskayttaytymisessa 18—-31-vuotiaista (n=77) vastaajista 38 %
nautti siideria vahintaan kerran kuukaudessa (Vrt. Harkénen ym., 2017, s.
24-25). Naista 18—-31-vuotiaista vastaajista 32 % ilmoitti omenasiiderituo-
temerkeissa kaytetyn maustetun ja makeutetun omenaviinin olevan syy
omenasiiderin korvaamiseksi toisella juomatuotteella. Taman ikaryhman
vastaajista 74 % osti siiderinsa lahikaupasta tai isosta automarketista (vrt.
Panimoliitto, n.d). Naista 18—31-vuotiaista vastaajista 35 % osti kotimaista
siiderid, jossa ostopadatoksen tarkein tekija oli heille 56 %:sti maku. Taman
ikdryhman vastaajista 73 % suosi siiderissa alkoholipitoisuutta 4-5 til-%
(Vrt. Weston Cider Report 2019; Panimoliitto, n.d). Kaikkien tutkimuksessa
mukana olleiden suomalaisten aitojen siidereiden (n=12) 0,33 | keskimaa-
rainen alkoholipitoisuus oli 5,4 til-%. Taman ikaryhman vastaajista 86 %
osti ja nautti siideria yhden illan aikana enintdan 1,0 | (vrt. Harkénen ym.,
2017, s. 24-25). Siiderikulutuskadyttaytymisen pohjalta 18—34-vuotiaiden
ikaryhman tarkeytta siiderin markkinointi- ja myyntikohderyhmana Teris-
saari Oy:lle puolsivat useat tekijat. Terissaari Oy valmisti kotimaista ja suo-
malaisesta tdysomenamehusta kaymisteitse valmistettua luomusiideria,
jonka alkoholipitoisuus oli 2,8-6,9 til-%:n valilla, mutta vahittdismyynnin
tuotemerkit olivat alkoholipitoisuudeltaan 4,5-5,5 til-%. Luomusiidereiden
tuotetiedoissa oli suomalaisesta alkuperasta ja luonnonmukaisesta tuo-
tannosta kertovat tuotemerkit. Yrityksen siiderit pakattiin 0,33 litran lasi-
pulloihin ja tuotantomadrasta 50 % myytiin yksittdispakkauksina
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|ahikaupoissa tai isoissa automarketeissa. Terissaari Oy oli yhdessa Viini-
verla Oy kanssa Suomen ainoita luomusiiderivalmistajia.

Suomalaisen aidon siiderin kulutuskayttaytymisessa 18-31-vuotiaista
(n=77) vastaajista 78 % madritteli suomalaisen aidon omenasiiderin SASS:n
madritelman mukaisesti kotimaiseksi kasittelemattomasta omename-
husta luonnollisesti kdaymisteitse valmistetuksi siideriksi, ilman lisattya
vettd tai lisdaineita (vrt. SASS 2019a, 2019b). Suomalaisen aidon omenasii-
derin ostopaatoksessa maun merkitys vaheni 18-31-vuotiailla vastaajilla
38 %:een (-18 %) tavalliseen siideriin ndhden, mutta hinnan 23 % (+7 %),
kotimaisuuden 10 % (+6 %) ja saatavuuden 10 % (+6 %) merkitys nousivat.
Taman ikaryhman vastaajista 47 % maaritteli suomalaisen aidon siiderin
maun olevan puolikuiva tai kuiva seka hapokas, mutta ostivat itse 51 %:sti
ulkomaisia kuivia (19 %), puolikuivia (12 %) tai makeita (19%) siidereita
(vrt. Panimoliitto, 2017). Saman ikdryhman vastaajat maarittelivat suoma-
laisen aidon siiderin parhaaksi suomalaisen luonnon mausteeksi 36 %:sti
puutarhahedelman, jossa korostui suomalaisen siiderin tuntemattomuus
tuotteena, siiderin raaka-aineen alkupera ja luonnollisuus seka kotimainen
siideritrendi (vrt. Panimoliitto, 2018a). Mahdollisen suomalaisen aidon sii-
derin tuotekehityksen, markkinoinnin ja myynnin kannalta oli tarkeaa, etta
globaalin siideritrendin mukaisesti myds puutarhamarja 19 % ja metsa-
marja 17 % korostuivat 18—31-vuotiaiden vastaajien suomalaisen aidon sii-
derin luonnollisena mausteena (vrt. Poyri & Heikkila 2018, Westons Cider
Report 2018, 2019). Terissaari Oy valmisti suomalaiset aidot siiderinsa ko-
timaisesta kasittelemattomasta omenamehusta luonnollisesti kaymis-
teitse ilman lisdaineita, mista todistuksena oli sertifioitu Suomalainen Aito
Siideri SASS® -tuotemerkki etiketissa. Ne olivat luonteeltaan kuivia (Niini)
tai puolikuivia (Korte) sekd hapokkaita omenasiidereita, joista [0ytyi myos
puolikuiva luomumustaherukkaviinilld (enintdan 10 % v/v) maustettu ome-
nasiideri (Miera).

Suomalaisen aidon siiderin kulutuskayttaytymisessa 18—31-vuotiaista (vas-
taajista (n=77) 70 % ei tiennyt suomalaisen aidon omenasiiderin tuote-
merkkeja eikd 55 % tiennyt niiden kotimaisia valmistajia. Tuotemerkkien ja
valmistajien tuntemattomuutta vahvisti my6s se tosiasia, etta vain 7 % kai-
kista suomalaisen aidon siiderin tuotemerkeista korreloi oikean kotimai-
sen valmistajan kanssa. Tunnettavuus oli monien lahteiden mukaan tuot-
teen markkinoinnin tarkein asia. Terissaari Oy:n oli joko yksin tai yhdessa
muiden siideripientuottajien kanssa seka ulkopuolisen yrityksen kanssa,
mietittdva suomalaisen aidon siiderin markkinointitapa, -kanava, -keinot ja
paikka 18-34-vuotiaille siiderikuluttajille. Tulevaisuudessa myds yrityksen
sahkdisen kotisivun saattaminen joko yrityksen itsensa tai ulkopuolisen
toimijan avulla myynti- ja markkinointikelpoiseksi yhdessa jo olemassa ole-
van facebook -sivuston kanssa oli oltava ykkdsprioriteetti.

Siiderin kalleus oli toiseksi tarkein syy 18—31-vuotiaiden ikdryhmalle (n=77)
omenasiiderin korvaamiseksi toisella juomatuotteella. Tama nakyi suoma-
laisen aidon siiderin 0,33 | vahittdismyynnin maksimihinnassa, silla 63 %
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vastaajista maaritteli vahittaismyynnin enimmaishinnaksi 4,5 € ja 86 % vas-
taajista maaritteli vahittdismyynnin enimmaishinnaksi 5,5 €. Erityista tassa
tutkimuksessa oli se, ettd 18-24 -vuotiaista naisista (n=30) 43 % (n=13) oli
valmiita maksamaan suurimpia vahittdismyyntihintoja (5,5-6,5 €) suoma-
laisesta aidosta omenasiiderista ja he kuuluivat suurimpaan siiderikulutta-
jien ikdryhmaan vahittais- ja anniskelumyynnissa (vrt. Harkonen ym., 2017,
s. 52, 67). Terissaari Oy:n suomalaisen aidon siiderin 0,33 | vahittaismyyn-
tihinta oli 5,49 €, mutta vaihteli 4,99-7,5 € valilld (Vuorinen, haastattelu
2.4.2020). Kaikkien tutkimuksessa mukana olleiden suomalaisten aitojen
siidereiden (n = 11) 0,33 | keskimaarainen vahittaismyyntihinta oli 5,34 €.
Suomalaisen aidon siiderin hinnasta voi olla lahes 70 % veroja ja vahittais-
kaupan tai Alko Oy:n myyntikatetta, kun valmistuskatteen, verotuksen ja
myyntikatteiden suhteen tulisi olla painvastoin. Suomalainen aito siideri ei
voi koskaan kilpailla kotimaisten tai ulkomaisten teollisten siidereiden
kanssa hinnalla, vaan kotimaisuudella, paikallisuudella, aitoudella, luon-
nollisuudella, laadukkuudella ja lisdaineettomuudella (vrt. Hyryld, 2018, s.
14 -17, 40).

Saman ikdryhman vastaajat (n=77) nostivat suomalaisen aidon siiderin
pakkauksessa tarkeimmiksi asioiksi 30 %:sti kierratettavyyden, 21 %:sti eti-
ketin ulkonaon, 19 %:sti kotimaisuuden ja 17 %:sti tuotteen tarinan. Nau-
tintoelamyksia janoavat 18—-31-vuotiaat kuluttajat kokivat tarkeina lisaar-
votekijoind suomalaisen aidon siiderin sisallon ja pakkausmateriaalin eko-
logisen elinkaaren ja kierratettavyyden yhdistettyna visuaalisesti vangitse-
vaan etikettiin kotimaisen siiderin syntytarinan ja historian kanssa. Tar-
keimmiksi asioiksi suomalaisen aidon siiderin vapaaehtoisissa tuotetie-
doissa nostettiin 34 %:sti ainesosaluettelo, 21 %:sti alkuperamerkki, 17
%:sti ravinto- ja energiasisalto ja 8 %:sti tuotantotapamerkki, joiden kaytto
oli suomalaiselle aidon siiderin valmistajalle vapaaehtoista, mutta voisivat
olla tuotteelle merkittava lisdarvotekija. Suuri osa kuluttajista halusi jo ai-
kaisemman tutkimuksen pohjalta aineosaluettelon ja ravinto- ja energiasi-
sallon pakollisiksi myds alkoholijuomiin (vrt. EHYT Ry, 2018).

Suomalaisen aidon siiderin tuntemattomuus tuotteena, mutta vaatimuk-
set sen kotimaisuudesta, aitoudesta, luonnollisuudesta, laadukkuudesta ja
lisdaineettomuudesta saivat 18—31-vuotiaat kuluttajat vaatimaan sille en-
nestaan tuttuja tuotteen alkuperasta ja tuotannosta kertovia merkkeja.
Terissaari Oy:n suomalaisissa aidoissa siidereissa kaytettiin vapaaehtoi-
sista tuotemerkinnoista ainesosaluetteloa seka alkupera- ja tuotantotapa-
merkkeja (Hyvaa Suomesta, Aurinko-, Eurolehti- ja Leppakerttumerkit). Li-
saksi luonnonmukaisesta tuotannosta kertovan pakollisen Eurolehti -mer-
kin alapuolella oli teksti: "Valmistettu Suomessa”, joka kertoi tuotteen suu-
resta kotimaisuusasteesta. Tutkimuksessa sertifikaattia (6%) ei koettu tar-
kedksi suomalaisen aidon siiderin vapaaehtoisissa tuotetiedoissa. Suoma-
laiselle aidolle omenasiiderille yksi merkittdva vapaaehtoinen tuotemer-
kinta voisi olla EU:n nimikesuoja, jos se koetaan suomalaisen aidon siiderin
kannalta hyodylliseksi ja merkittavaksi lisdarvotekijaksi. Tosin suomalainen
aito siideri rekistero6itiin  15.3.2020 Patentti- ja rekisterihallituksessa
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rekisterdidyksi Suomalainen Aito Siideri SASS © -tavaramerkiksi, jolloin sii-
derivalmistajat saivat kayttda ainoastaan Suomalaisen Aidon Siiderin Seura
ry:n (SASS) luvalla tai lisenssilld tata rekisteroityd tuotemerkkia siiderei-
densa nimissa ja markkinoinnissa (Vuorinen, haastattelu 2.4.2020; ks. Ta-
varamerkkilaki 544/2019)

Suomalaisen aidon omenasiiderin kulutuskayttaytymisessa 18-31-vuoti-
aista (n=77) 42 % nautti suomalaisen aidon omenasiiderin 0,33 | lasipul-
losta, joista moni saattoi kaataa sen viela 0,24-0,5 | tarjoilulasiin (8 %) en-
nen nauttimista. Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) tilaamien,
hyvdaksymien ja Suomalainen Aito Siideri SASS® -tuotemerkeilld painatet-
tujen tarjoilulasien yhdistdminen suomalaiseen aitoon omenasiideriin
tuotteena voisi olla merkittava lisdarvotekija. Tama ei ainoastaan nostaisi
tuotteen profiilia korkealaatuisena tuotteena ja toimisi merkittavana kil-
pailukykytekijana, mutta myos markkinoisi ja myisi seka SASS ry:ta etta sii-
deripientuottajia kuluttajille. Taman saman ikaryhman vastaajista 62 % il-
moitti, ettd heilld ei ole tietoa suomalaisen aidon omenasiiderin saatavuu-
desta heidan asuinpaikkakuntansa vahittaismyynnissa. lkaryhman vastaa-
jista 18 % ilmoitti suomalaista aitoa omenasiideria olevan saatavilla asuin-
paikkakuntansa lahikaupasta tai isosta automarketista. lkaryhman vastaa-
jista 9 % ilmoitti suomalaista aitoa omenasiideria olevan saatavilla asuin-
paikkakuntansa marjaviinitilalta, mika oli yllatys, koska tutkittavasta perus-
joukosta (n=365) n. 50 % opiskeli fyysisesti Lepaan viinitilan vieressa ja 18—
31-vuotiaita kantahamalaisia vastaajia oli 62 % kaikista 18—31-vuotiaista
vastaajista. Lisdaksi saman ikdryhman vastaajista 9 % ilmoitti suomalaista
aitoa omenasiiderid olevan saatavilla asuinpaikkakuntansa Alkosta. Tuot-
teen saatavuus oli tunnettavuuden lisdaksi tuotteen markkinoinnin ja myyn-
nin tarkeimpia tekijoita. Terissaari Oy:n oli joko yksin tai yhdessa muiden
siideripientuottajien kanssa mietittava, palveleeko nykyinen suomalaisen
aidon siiderin saatavuus enemman spesifia tuotekeskeista asiakasmyyntia
vai yleista kuluttajakeskeistd myyntia ja maaritella sen perusteella tilaus-
toimitusketjunsa kuluttajakohderyhmaa paremmin palvelevaksi.

Edelld mainitulle 18-31-vuotiaiden ikdluokalle (n=77) suomalainen aito
omenasiideri maistui parhaiten 26 %:sti ravintolan terassilla, 23 %:sti juh-
lissa tai 19 %:sti saunan jalkeen. Suomalaisen aidon omenasiiderin markki-
noiminen ja myyminen osana nautintopakettia joko siiderivalmistajan tai
ulkopuolisen toimijan anniskelupaikan terassimyynnissa, tilaussaunan an-
niskelumyynnissa ja menussa tai anniskelupaikan eri teemajuhlissa (festa-
rit, messut, ylioppilasjuhlat, pyhajuhlat, syntymapaivat ym.) voisi synnyt-
tda suomalaiselle aidolle omenasiiderille ja sen valmistajalle merkittavaa
lisdarvoa. Jos edelld mainittuihin tilaisuuksiin yhdistettaisiin vield saman
ikdryhman suosimat ruokavaihtoehdot suomalaisen aidon siiderin kanssa,
kuten kotimaiset perunalastut, raikas salaatti, juustot, kasvisruoka, suolai-
nen piiras tai kanaruoka, niin olisi mahdollista luoda hienoja makueldmyk-
sia naille kuluttajille, mutta ennen kaikkea merkittavaa lisdarvoa suomalai-
selle aidolle omenasiiderille (Vrt. Markus & Halmetoja, 2018; Panimoliitto,
2018b). Globaaleista siideritrendeistd siiderin yhdistaminen ruokaan oli
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Suomessa vield vasta alkutekijoissaan, joten suomalaisella aidolla omena-
siiderilld oli loistava tilaisuus saada kunnon jalansija ldhiruokajuomana
muun kotimaisen ldhiruuan joukossa (Vrt. Poyri & Heikkila, 2018).

Jatkotutkimuksena olisi hyodyllistd tehda laajempi markkinatutkimus ja -
suunnitelma suomalaisen aidon siiderin tunnettavuuden ja saatavuuden
parantamiseksi 18—-34-vuotiaille kuluttajille yhdessa joko Himeen ammat-
tikorkeakoulun Liiketalouden koulutusohjelman tai jonkun muun ammat-
tikorkeakoulun tai yliopiston kanssa.

9 KYSELYTUTKIMUKSEN PATEVYYS JA TOISTETTAVUUS

Suomalainen aito omenasiideri oli aiheena hyvin motivoiva ja asiantunte-
musta kehittdava. Tosin uutena aiheena se oli tiedonhaun, asianmukaisten
lahteiden ja tutkimussuunnitelman laatimisen suhteen haastava projekti.
Lisaksi se oli teoreettisen viitekehyksen rakentamisen ja rajaamisen, kyse-
lylytutkimuksen vaatimusten ja kysymysten laatimisen, kyselytutkimuksen
tulosten analysoinnin seka kyselyn johtopdatosten ja tulkinnan suhteen
pitkd, varikas ja tyolas projekti. Tiedonhaussa asianmukaisten lahteiden
I6ytaminen oli todella haastavaa aiheen spesifisyyden ja uutuuden vuoksi.
Kaikki asianmukaiset lahteet koskien siideria olivat |ahes taysin vieraskieli-
sia, joten kdannos- ja asiatulkintavirheitd saattoi ty0ossa esiintyd, mutta ne
pyrittiin ratkaisemaan sanojen alkuperaisia kaannoksia ja ammattialan
asiayhteytta tulkiten.

Teoreettisen viitekehyksen rakentamisessa yhdistettiin moninaisia koti-
maisia ja ulkomaisia erikoisalan tietolahteita seka tutkimuksia, jotta ne oh-
jaisivat ja tukisivat kyselytutkimuksen kysymysten laatimista, ohjaisivat ja
helpottaisivat tulosten tarkkaa analysointia seka auttaisivat luotettavien
johtopaatdsten laatimisessa. Kaikki viittaukset ja lahteet on merkitty lah-
deluetteloon, josta lahteet ovat helposti jaljitettavissa ja niiden alkupera
todennettavissa. Teoreettinen viitekehys voi olla paikoin liiankin laaja,
mutta se kuvaa luotettavasti eri [ahteiden kautta siiderin asemaa globaa-
lina, monimerkityksellisend, segmentoituneena ja teollisena tuotteena,
kun Suomalaisen aidon siiderin asema kuvataan kotimaisena, paikallisena,
aitona, luonnollisena ja kestavaa kehitystd kunnioittavana kasityotuot-
teena.

Laajalla ja monipuolisella teoreettisella viitekehykselld pyrittiin avaamaan
seka siiderin maarittelyn vaikeutta ja moninaisuutta, siiderin ja aidon sii-
derin erilaisuutta, Euroopan ja Suomen siiderimarkkinoiden ja -kulutuksen
trendeja etta siiderikuluttajien kulutuskayttaytymisen merkitysta Yhdisty-
neessa kuningaskunnassa ja Suomessa. Nama kaikki edelld mainitut tekijat
vaikuttavat valillisesti suomalaisen aidon siiderin maarittelyyn, tuotekehi-
tykseen, valmistukseen, markkinointiin, myyntiin ja sita kautta siideripien-
tuottajien talouteen. Toisaalta myos siideria koskevalla lainsdadannolla,
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asetuksilla, verotuksella ja viranomais- ja tuotevaatimuksilla on merkittava
vaikutus suomalaiseen aitoon siideriin tuotteena. Lisdksi teoreettisessa vii-
tekehyksessa pyrittiin esittdmaan mahdollisimman objektiivisesti Suoma-
laisen Aidon Siiderin Seura ry:n asemaa, merkitysta ja vaikutusta suomalai-
sen aidon siiderin valmistukseen ja tuotantoon seka Terissaari Oy:n suo-
malaisen aidon siiderin tuotekehitystd, tuotantoa, myyntia ja markkinoin-
tia.

Kvantitatiivisella kyselytutkimuksella pyrittiin selvittamadan mahdollisim-
man tarkasti ja luotettavasti kotimaisten tarkeimpien siiderimarkkina- ja
kulutusryhmien siiderin kulutuskayttaytymista. Teoreettisen viitekehyksen
ja kyselytutkimuksen laajuudella, syvallisyydellad ja tarkkuudella pyrittiin
siihen, ettd suomalaisen aidon siiderin valmistajat saisivat mahdollisim-
man kattavat ja monipuoliset tydkalut siihen, miten he osaisivat paremmin
hyédyntaa kotimaisten siiderikuluttajien kayttaytymista tuotekehitykses-
saan, tuotannossaan markkinoinnissaan ja myynnissaan. Samalla pyrittiin
kouluttamaan ja tarjoamaan objektiivista tietoa kotimaiselle siiderikulut-
tajalle suomalaisen aidon siiderin ja siiderin eroista seka siitda, miten muo-
dostuu kotimaisista raaka-aineista ja suomalaisella kasityolla valmistetun
ensiluokkaisen siiderin hinta.

Tutkimussuunnitelman alussa kului ylivoimaisesti eniten aikaa ja energiaa
kyselytutkimukseen liittyvien saatekirjeiden ja kysymysten teoreettiseen
viitekehykseen perehtymiseen, suunnitteluun ja esitestaukseen. Saatekir-
jeessa oli tarkeda saada informoitua vastaajia siitda, mihin tarkoitukseen he
vastauksensa antavat ja mihin heiddan antamiaan tietoja kaytetdan, silla
sen pohjalta vastaajat tekivat paatdksensa tutkimuksen vastaamisesta tai
vastaamatta jattamisestd. Saatekirjeen pituudeksi laadittiin alle sivu,
mutta kaytetyillda saatesanoilla yritettiin motivoida ja vakuuttaa vastaajat
vastaamisen tarkeydesta. Saatekirjeessa kdytettiin teitittelya, kohteliasta
ja myonteista puhuttelua, koska se kunnioitti ja motivoi vastaajia. Tarkis-
tettiin my0s, etta saatekirjeen visuaalinen ilme ja saatesanojen ulkoasu oli-
vat virheettomia. Saatekirjeessa oli kuitenkin tutkimuksen tarkkuuden ja
luotettavuuden kannalta ongelmia, silla saatekirjeessa mainittiin opinnay-
tetyon tilaaja, joka oli myos yksi kotimaisista suomalaisen aidon siiderin
valmistajista, jota kysyttiin kyselylomakkeen kysymyksessa 21. Tama olisi
voinut vaaristaa tutkimuksen tuloksia, mutta néin ei kuitenkaan vastausten
pohjalta kdynyt. Ensimmaisen saatekirjeen ja kyselyn ajankohta touko —
kesdakuun 2019 vaihteessa oli huonoin mahdollinen, mistd kertoi myds
huono vastausprosentti, mika oli Idhelld vaarantaa koko opinndytetyon
tarkkuuden ja luotettavuuden. Ensimmainen saatekirje ei myoskaan valt-
tamatta motivoinut vastaajia riittavasti. Uusintakysely saatekirjeineen
syyskuussa 2019 oli tutkimuksen tarkkuuden ja luotettavuuden kannalta
elintarked, koska se mahdollisti riittdvan vastausprosentin ja tuloksien ti-
lastollisen tarkastelun. Henkilokohtainen vetoaminen toisessa saatekir-
jeessa saattoi tosin vaikuttaa vastaajien vastauksiin ja lopulliseen vastaus-
prosenttiin. Molemmista saatekirjeista puuttui tutkimuksen valmistumis-
aika, mika saattoi vaikuttaa negatiivisesti vastaajan kasitykseen
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tutkimuksen tekijan ammattimaisuudesta ja tutkimuksen tavoitteellisuu-
desta. Saatekirjeeseen sisdllytetty sdhkodinen vastauslinkki ei vaatinut vas-
taajalta kirjautumista, joten yksittdinen vastaaja oli voinut vastata kyselyyn
useamman kerran ja ndin heikentda kyselytutkimuksen tarkkuutta ja luo-
tettavuutta. Toisaalta kirjautumattomuudella haluttiin lisdta vastaajien
motivaatiota ja kyselyyn vastaamisen helppoutta sekd samalla varmistet-
tiin vastaajien tietosuoja.

Kysymyslomakkeeseen laaditut kysymykset 1-3 kartoittivat vastaajien esi-
tietoja. Kysymykseen 1. ikd vastanneista vastaajista (n=117) oli 18— 31-vuo-
tiaita 66 % ja 32—60-vuotiaita 33 %, mika vastasi hyvin tutkimuksen perus-
joukon (n=365) ikdjakaumaa ja lisasi tutkimuksen tarkkuutta ja luotetta-
vuutta tdssa perusjoukossa. Kysymykseen 2. sukupuoli vastanneista vas-
taajista (n=117) miesten osuus oli 28 % ja naisten 73 %, kun perusjoukossa
(n=365) miesten osuus oli 30 % ja naisten 70 %. Tutkimuksen ndyte vastasi
hyvin perusjoukon sukupuolijakaumaa, mika lisasi tutkimuksen tarkkuutta
ja luotettavuutta tassa perusjoukossa. Kysymykseen 3. asuinpaikka (maa-
kunta) vastanneista vastaajista (n=117) oli 51 % Kanta-Hameesta, 16 % Pir-
kanmaalta, 15 % Uudeltamaalta, 11 % muualta Suomea ja 7 % Varsinais-
Suomesta, mika vastasi hyvin perusjoukon asuinpaikkajakaumaa ja lisasi
tutkimuksen tarkkuutta ja luotettavuutta tassa perusjoukossa.

Lomakkeen kysymykset 3—23 olivat sekamuotoisia kysymyksiad, joissa vaki-
oitujen vastausvaihtoehtojen joukossa oli aina vapaamuotoinen Muu-vas-
tausvaihtoehto, jotta jokaiselle vastaajalle l0ytyi vastausvaihtoehto ja
odottamattomat tai yllattavat vastaukset voitiin kartoittaa. Muu-vastaus-
vaihtoehtojen luokittelu ja sisallyttaminen vastavaihtoehtoihin paransi ky-
selyn kattavuutta, analysoitavuutta, tarkkuutta ja luotettavuutta. Kysy-
mysten jarjestys oli sahkdisessa lomakkeessa kaikille vastaajille sama,
mutta kysymysten sisalla vastausvaihtoehdot oli satunnaistettu. Kysymys-
vaihtoehtojen jarjestykselld ei haluttu vaikuttaa tai ohjata vastaajia, mika
lisasi kysymysten objektiivisuutta sekd samalla tutkimuksen tarkkuutta ja
luotettavuutta. Vastaaja oli pakotettu vastaamaan jokaiseen kyselyn kysy-
mykseen, jossa han sai valita vain yhden vastausvaihtoehdon. Toisensa
poissulkevilla vastausvaihtoehdoilla pyrittiin parantamaan vastausten sel-
keytta, yksiselitteisyytta ja tulkintaa seka helpottamaan niiden tilastollista
analysointia. Nailla vastausvaihtoehdoilla parannettiin tutkimuksen kay-
tettdavyytta ja kattavuutta. Samalla vastausvaihtoehtojen vakioitu luokit-
telu ja yksiselitteisyys maaritti kyselytutkimuksessa kaytettavan mitta-as-
teikon nominaali- eli luokitteluasteikoksi, joka puolestaan rajasi kdytetta-
vat tilastolliset menetelmat moodiin, variaatiosuhteeseen ja ristiintaulu-
kointiin. Kyselytutkimuksen vastausvaihtoehtojen luokitteluasteikolla, ris-
tiintaulukoinnilla ja vertaamisella aikaisempiin tutkimuksiin pyrittiin lisaa-
maan tutkimuksen yleistettavyyttd, kattavuutta, tarkkuutta ja luotetta-
vuutta.

Ensimmaisen kyselytutkimuksen aloituseminaari saattoi vaaristaa kysely-
tutkimuksen vastauksia liittyen kysymykseen 11 koskien suomalaisen
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aidon omenasiiderin maarittelya, silla aloitusseminaarissa maariteltiin
suomalainen aito omenasiideri osalle tutkimuksen perusjoukosta. Tama
saattoi vadristaa todellista suomalaisen aidon siiderin tuntemusta tai sit-
ten vastaajat todella tunsivat ja tiesivat, mitd suomalainen aito siideri on
tai mita sen pitaisi olla. Kysymyksesta 6 koskien siiderin ostopaikkaa ja ky-
symyksestd 20 koskien suomalaisen aidon siiderin saatavuutta jdi yksi tar-
kea vastausvaihtoehto, ravintola, inhimillisen erheen vuoksi puuttumaan,
silla anniskelumyynti oli yksi merkittavimmista siiderin myyntikanavista.
Tama laski hieman ndiden kysymysten kaytettavyytta ja kattavuutta,
mutta toisaalta siiderin anniskelumyynti on ollut voimakkaassa laskussa
viime vuosina, suomalaisen aito siiderin anniskelumyynnin osuus oli taman
aineiston pohjalta vain n. 30 % kokonaismyynnista ja kyselytutkimuksen
Muu-vastausvaihtoehdoissa ravintola esiintyi vain kerran.

Kyselyn otantamenetelmana oli kokonaistutkimus, koska harkinnanvarai-
sen otoksen eli ndytteen (n=117) koko oli vain noin kolmannes perusjou-
kosta (n=365). Kokonaistutkimuksella valtettiin otantavirhe, joka johtui
voimakkaasta naytteen (n=117) ika-, sukupuoli- ja asuinpaikkajakauman vi-
noutumisesta, mika toisaalta kuvasi perusjoukon (n = 365) ika-, sukupuoli-
ja asuinpaikkajakaumaa erittdin hyvin. Suurin osa seka tutkimuksen nayt-
teestd (51 %, n=60) etta perusjoukosta oli Kanta-Hameen maakunnasta ja
pienempi osa muista maakunnista. Tilastoidun siiderikulutuksen kannalta
kantahamalaiset siiderikuluttajat olivat keskimaaraisia siiderikuluttajia (ks.
THL, 2018), mika toimi tassa tutkimuksessa hyvana sisdisena referenssina
eika vaaristanyt siiderikulutuksen tuloksia taman tutkimuksen suhteen,
mutta vahensi tuloksien yleistettavyytta koko vaestoon.

Suurin osa seka tutkimuksen naytteesta (66 %, n=77) ettd perusjoukosta
oli 18—31-vuotiaita, mika kuvasi perusjoukon (n=365) ikdjakaumaa erittdin
hyvin. Lisaksi edella mainittu ikdryhma kuului aikaisempien tutkimusten
pohjalta siiderin markkinoinnin ja kulutuksen kannalta tarkeimpaan 18—
34-vuotiaiden ikaryhmaan (ks. Harkonen ym., 2017, s. 52; Westons Cider
Report 2018), mika lisdsi taman tutkimuksen yleistettavyyttd, kaytetta-
vyyttd, tarkkuutta ja luotettavuutta suomalaisen aidon omenasiiderikulut-
tajakayttaytymisen tutkimisessa. Suurin osa seka tutkimuksen naytteesta
(72 %, n=84) ettd perusjoukosta oli naisia, mikd kuvasi perusjoukon
(n=365) sukupuolijakaumaa erittdin hyvin. Naytteessa suuri naisten osuus
paransi tutkimuksen yleistettavyytta, kaytettavyytta, tarkkuutta ja luotet-
tavuutta suomalaisen aidon omenasiiderin kuluttajakayttaytymisen tutki-
misessa, sillda aikaisemman tutkimuksen pohjalta naiset olivat merkitta-
vampi siiderin kuluttajaryhma kuin miehet (ks. Harkénen ym., 2017, s. 52,
67).

Kyselytutkimuksen vastausprosentti oli 32,1 %, kun yleisesti kyselytutki-
muksien vastausprosentti jai 25-30 %:iin (ks. Vilkka, 2007, s. 59). Heikkila
(2014) aineiston pohjalta tutkimuksen virhemarginaaliksi maaritettiin £6 %
prosenttiyksikkoa, jolloin todellinen kyselytutkimuksen vastausprosentti
saattoi vaihdella valilla 26,1-38,1 %. Taman kyselytutkimuksen
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vastausprosenttia voitiinn pitaa hyvana, silla se ylitti virhemarginaaleineen
yleisen kyselytutkimuksen vastausprosentin 25 %. Kyselytutkimuksessa
vastaajien kato oli 67,9 %, jolloin todellinen katosprosentti saattoi vaih-
della 61,9-73,9 %:n valilla. Taman kyselyn vastausprosentti oli parempi ja
kato pienempi kuin tavallisessa kyselytutkimuksessa, mika lisasi taman ky-
selyn kaytettavyyttd, kattavuutta, tarkkuutta ja luotettavuutta. Tilastollis-
ten menetelmien eli moodin, variaatiosuhteen ja ristiintaulukoinnin kautta
tulokset esitettiin mahdollisimman objektiivisesti ja selkeasti seka graafi-
sina kuvioina, kirjallisesti etta taulukoina (ks. Liite 4). Ristiintaulukoidut ky-
symysten tulokset esitettiin suhteellisina prosenttilukuina, jotta tulosten
havainnointi olisi helpompaa. Tulosten oikeellisuus varmistettiin vertaa-
malla seka selvittamalla kyselyn vastauksia ja niiden ristiriitoja keskenaan
seka viittaamalla objektiivisesti ja kattavasti aikaisempiin tutkimuksiin ja
niiden tuloksiin. Kyselytutkimus oli kokonaistutkimus ja aineisto oli pieni,
joten vastausten tilastollista merkitsevyytta perusjoukkoon ei analysoitu.
Tilastollisen merkitsevyyden testaamisessa ei voitu kayttaa Khiin nelio -tes-
tia, silla yli 20 % odotetuista frekvensseista oli pienempia kuin 5 ja osa odo-
tetuista frekvensseista oli pienempia kuin 1 (ks. Heikkila, 2014).

Kyselytutkimuksen tuloksia ei voitu yleistdaa koko vaestdon, silla kyselytut-
kimuksen nayte ja perusjoukko oli ikd-, sukupuoli- ja asuinpaikkajakaumal-
taan voimakkaasti vinoutunut. Toisaalta kyselytutkimuksen tulokset olivat
aika hyvin yleistettavissa siiderikuluttajiin ja heidan kuluttajakdyttaytymi-
seensad, koska siiderikuluttajat olivat ika-, sukupuoli- ja asuinpaikkansa suh-
teen vinoutuneita ja segmentoituneita. Kriittiseksi kehityskohteeksi jai ky-
selytutkimuksessa kaytetty nominaali- eli luokitteluasteikko, joka oli kayt-
tokelpoinen tallaisessa esitutkimuksessa, nakemysten muodostamisessa
sekd ideoiden ja hypoteesien kehittelyssa, mutta se ei sopisi tutkimukseen,
jossa maaritettdisiin yksilon monen tekijan vaikutusta ja jarjestysta tutkit-
tavaan kohteeseen. Lisaksi kyselytutkimuksen ikdluokkien suunnittelussa
ja tiivistamisessa olisi saavutettu parempi vertailtavuus muihin tutkimuk-
siin, jos ikdluokat olisi alun perin tarkemmin madritelty aikaisempien tutki-
musten pohijalta.

Tassa kuluttajatutkimuksessa merkittavia taustatekijoita olivat ika, suku-
puoli, asuinpaikka, koulutus, sosioekonominen asema, fyysiset sairaudet ja
elamantavat, jotka vaikuttivat tutkimuksen kattavuuteen, yleistettavyy-
teen, tarkkuuteen ja luotettavuuteen Suurin osa vastaajista oli 18—31-vuo-
tiaita opiskelijoita, joten heiddn sosioekonominen asemansa vaikutti hei-
dan kykyynsa ja mielenkiintoonsa ostaa ja kuluttaa siidereitd ja suomalaisia
aitoja siidereitd. Suurin osa vastaajista oli naisia, joille siideri kuului aikai-
semman tutkimuksen perusteella oluen ja viinin kanssa suosituimpiin alko-
holijuomiin ja he nauttivat siideria huomattavasti enemman kuin miehet
(ks. Harkonen ym., 2017, s. 52, 67). Suurin osa vastaajista oli kotoisin
Kanta-Hameesta ja puolet perusjoukosta opiskeli fyysisesti Lepaan viiniti-
lan vieressd, mika olisi voinut vaaristaa kyselyn tuloksia liittyen tuotemerk-
keihin, valmistajiin ja saatavuuteen, mutta ne eivat kuitenkaan korostu-
neet merkittavasti kyselytutkimuksessa. Tutkimuksen vastaajat olivat
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tulevia puutarhatuotannon ja elintarviketeknologian asiantuntijoita, joilla
oli joko koulutuksen, vapaa-ajan tai harrastusten pohjalta tietoa siiderista
ja sen valmistamisesta, joten parempaa objektiivista asiantuntijoiden pe-
rusjoukkoa olisi voinut olla vaikea 16ytdaa. Vastaajien erilaiset fyysiset sai-
raudet, kuten allergiat seka elamantavat vaikuttivat kyselytutkimuksessa
vastauksien laatuun, mutta ne pyrittiin ottamaan huomioon kyselyn suun-
nittelussa ja Muu-vastausvaihtoehdoissa.

Opinndytetyossa pyrittiin noudattamaan hyvan tieteellisen kaytannon pe-
riaatteita rehellisyytta, huolellisuutta, tarkkuutta ja avoimuutta tutkimus-
tyossa, tulosten tallentamisessa ja esittamisessa seka tutkimuksen ja nii-
den tulosten arvioinnissa. Nama lisasivat tutkimuksen toistettavuutta, luo-
tettavuutta, yleistettavyytta ja kattavuutta.

10 POHDINTA

Tama tutkimus taytti tehtavansa suomalaisen aidon omenasiiderin esitut-
kimuksena hyvin, mutta tieteellisena tutkimuksena se jai kapeaksi. Tutki-
muksen teoreettisesta osuudesta tuli aiheen ja tutkimustavan vuoksi pitka
ja kattava, mutta samalla tutkimuksen johdonmukaisuus saattoi myos kar-
sid. Taman tutkimuksen perusjoukko oli vinoutunut seka idltdan, sukupuo-
leltaan etta asuinpaikkakunnaltaan, mika vaikutti tulosten yleistettavyy-
teen ja luotettavuuteen. Tutkimuksen perusjoukoksi olisi voitu valita alun
perin koko Hameen ammattikorkeakoulun henkil6- ja opiskelijakunta,
mutta se ei olisi ollut tutkimusaiheen spesifisyyden vuoksi jarkevaa ja tyo-
maaraltaan se olisi ollut yhdelle ihmiselle ylivoimainen tehtava. Kysymys-
ten luokitteluasteikon valinta lilan monine luokitteluvaihtoehtoineen eh-
kaisi tutkimuksen tilastollisen merkittavyyden analysoinnin perusjoukossa,
mika vaikutti merkittavasti tutkimuksen yleiseen luotettavuuteen. Luokit-
teluvaihtoehtojen tiivistiminen olisi aiheuttanut tallaisessa esitutkimuk-
sessa kuitenkin keskeisten tietojen katoamista, mika olisi alentanut mer-
kittavasti taman tutkimuksen kaytettavyytta, tarkkuutta ja luotettavuutta.
Toisaalta tutkimuksen tulosten yndenmukaisuus ja vertailtavuus aikaisem-
piin tutkimuksiin osoittautui hyvaksi, mika lisdsi tutkimuksen kattavuutta,
kaytettavyytta, tarkkuutta ja luotettavuutta.

Siiderin suurin ongelma on, etta sille ei ole virallista eika yksiselitteista glo-
baalia tai edes EU:n maaritelmaa, mika nakyi tassa tyossa siiderin maarit-
telyn pituudessa ja laajuudessa. Siiderin maarittelee asiayhteyden mukaan
joko Eurooppalainen siideri- ja hedelmaviinijarjesté (AICV), eri valtioiden
siiderin valmistusta koskevat lait ja asetukset, erilaiset kansalliset jarjestot
ja yhdistykset, asiantuntijat tai viime kdadessa yksilo itse. Suurien teollisten
siideri- ja hedelmaviinivalmistajien etujarjestona, AICV, tarkoitus on edis-
taa ja turvata EU:ssa jasenyritystensa tekniset, taloudelliset, teolliset ja
lainsdadannolliset toimintaedellytykset. Eri maiden kansalliset siideria kos-
kevat lait ja asetukset eroavat toisistaan siiderin raaka-aineen ja
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valmistustavan suhteen, mutta niiden tarkoitus on suojella kansallista sii-
deriteollisuutta ja sen kuluttajia. Eri kansallisten jarjestdjen ja yhdistysten
tarkoitus on vaalia ja suojella maantieteellisen alueen tai paikallisen siide-
rin identiteettia seka sen valmistuskulttuuria ja -perinnetta. Asiantuntijoi-
den tarkoitus on maaritella siideri tuotteena, sen valmistusprosessi seka
sen tuotekohtainen aromi ja flavori. Yksilon tarkoitus on nauttia ensiluok-
kaisesta siideristd, joka on paikallinen, aito, luonnollinen, luonnonmukai-
sesti tuotettu ja pohjautuu kestavan kehityksen elinkaariajattelumalliin.
Siiderin madrittelemattomyys ja eri toimijoiden valiset eturistiriidat ai-
heuttavat sen, etta aidon siiderin pientuottajat ovat pakotettuja luomaan
omia kansallisia laatujarjestelmia, rekister6imaan tuotemerkkeja tai hake-
maan tuotteilleen EU:n nimikesuojausta aidon siiderin raaka-aineen, val-
mistustavan ja -perinteiden seka siiderin alkuperan suojelemiseksi ja tur-
vaamiseksi halvoilta nimi- ja tuotevaarennoksilta.

Taman tyon pohjalta selvisi, ettd suomalaisen aidon omenasiiderin suurim-
mat ongelmat liittyvat markkinoinnin ja myynnin kannalta elintarkeisiin
tunnettavuuteen ja saatavuuteen. Kuluttajat tunsivat suomalaisen aidon
omenasiiderin kasitteena, mutta eivat tunteneet suomalaisen aidon ome-
nasiiderin tuotemerkkeja tai valmistajia. Terissaari Oy:n, muiden siideri-
pientuottajien sekd Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) tulisi kii-
reesti miettid, miten, missa ja milla tavoin suomalaisen aidon siiderin tun-
nettavuutta ja saatavuutta parannetaan. Olisiko kattavuudeltaan paras
paikallinen mainoskampanja (siideripientuottaja), alueellinen mainonkam-
panja (maakunnan siideripientuottajat) vai valtakunnallinen mainoskam-
panja (SASS ja kaikki siideripientuottajat) vai kaikki mainostasot yhdessa?
Olisiko pelkdn SASS:n tai SASS:n ja piensiiderituottajien mainostaminen
joko radiossa, televisiossa tai sosiaalisessa mediassa tai ndiden kaikkien ka-
navien kautta taloudellisesti jarkevaa ja hyodyllista? Olisiko markkinoin-
nissa jarkevaa ja hyodyllistd tuoda enemman nakyviin piensiiderituottajien
paikallisuus, tuotteiden tarina ja historiaa itse tuotteiden sijaan? Kuluttajat
ostivat siiderinsa paaasiassa lahikaupasta, joten suomalaisen aidon siiderin
tulisi kotimaisena lahituotteena olla saatavilla kuluttajien asuinpaikkakun-
nan lahikaupoista. Valmistusteknisista ja muista syistda johtuen useiden
suomalaisten aitojen omenasiidereiden saatavuus rajoittui kuitenkin aino-
astaan Alko Oy:n vahittaismyyntiin. Nimensa mukaisesti suomalainen aito
siideri sai kuluttajan mieltdmaan sen paikallisena, luonnollisena, aitona ja
lisdaineettomana artesaanisiiderina.

Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n ja siideripientuottajien olisi hyodyl-
listad ja kannattavaa tehda laheista yhteistyota seka paikallisten etta valta-
kunnallisten ammattikorkeakoulujen ja yliopistojen kanssa koskien heidan
tuotekehitystdan, tuotantoaan, markkinointia ja myyntia. He saisivat kus-
tannustehokkaiden korkeakouluresurssien lisdksi ilmaista nakyvyytta ja
hiljaista markkinointia tarkeille kohderyhmille ja heidan sidosryhmilleen
niin korkeakoulujen sisalla kuin ulkopuolellakin. Lisdksi voisi olla jarkevaa
kartoittaa, olisiko SASS -hallituksella tai sen avainhenkildilla tai sen ulko-
puolisilla  yhteistydkumppaneilla mahdollisuus neuvotella kaikkia
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siideripientuottajia hyodyttavat, taloudellisesti ja maantieteellisesti katta-
vat tilaus—toimitusketjut suurimpien kauppaketjujen kanssa. Vai vaatisiko
tilaus—toimitus -ketjuneuvottelut uuden kotimaisen tai jopa eurooppalai-
sen aidon siiderin etujarjeston perustamisen, koska SASS ei maarittele it-
sedan siideripientuottajien etujarjestoksi?

Suomalainen aito omenasiideri on teollisiin maustettuihin ja makeutettui-
hin siidereihin nahden kallis. Suurimmalle osalle kuluttajista vahittais-
myynnissa yli 4,5 € maksava suomalainen aito omenasiideri on liian kallis.
Suomalainen raaka-aine ja tyd maksaa, mutta maailman korkein siiderin
valmistevero, yksi Euroopan korkeimmista arvolisaveroista ja vahittaiskau-
pan/Alko Oy suuri myyntikate pitavat huolen, etta luonnollisesti kdymis-
teitse valmistettu suomalainen aito siideri sdilyy hinnaltaan monen tavalli-
sen kuluttajan ulottumattomissa. Vuoden 2018 alkoholilaki uudistuksen
myo6ta alkoholijuoman valmistustaparajoite eli vaatimus alkoholijuoman
valmistamisesta kdaymisteitse poistui, mika heikensi suomalaisen aidon sii-
derin asemaa ja kilpailukykya teollisesti valmistettaviin siidereihin. Alkoho-
lilakia laadittaessa olisi voinut ollut jarkevaa kirjata lakiin jokin taloudelli-
nen kannustin tai veroalennus niille alkoholivalmistajille, jotka edelleen
valmistavat alkoholijuomansa luonnollisesti kdaymisteitse raaka-ainetta,
valmistustapaa ja itse tuotetta kunnioittaen, silla nyt tdma uudistus valmis-
teveroineen palvelee vain suuria alkoholituottajayrityksia, ei pienvalmista-
jia.

Jos siiderin valmisteveroa ei voida laskea, niin olisiko mahdollista neuvo-
tella verottajan kanssa, ettd suomalaisen aidon siiderin tai muun kotimai-
sen luomusiiderin arvolisavero 24 % laskettaisiin elintarvikkeen arvoli-
savero 14 %:iin, silla luonnonmukainen alkoholijuoma luokitellaan luomu-
asetuksen mukaan elintarvikkeeksi, niin miksi sita ei sitten kohdella vero-
tuksellisesti sen mukaisesti. Tama mahdollistaisi suomalaisen aidon ome-
nasiiderin hinnan laskemisen ja siideripientuottajien paremman taloudel-
lisen kannattavuuden. Jos siiderin valmisteveroa eika arvolisdaveroa voida
laskea, niin olisiko mahdollista saada suuret lahikaupat, kauppaketjut ja
Alko Oy laskemaan myyntikatetta lahemmas elintarvikkeiden suhteellista
n. 30 %:n myyntikatetta. Jos on tarkoitus markkinoida ja myyda seka sa-
malla tukea suomalaista lahiruokaa ja sen yrittdjia, niin nykyisen myynti-
katteen laskeminen voisi mahdollistaa suomalaisen aidon omenasiiderin
paremman myyntimenekin ja -kokonaiskatteen, nopeamman varastokier-
ron, halvemman vahittdismyyntihinnan kuluttajille, siideripientuottajien
paremman taloudellisen kannattavuuden sekd maaseudun muiden sidos-
ryhmien elinvoimaisuuden. Suomalaisen aidon omenasiiderin valmistajat
voisivat myds itse vaikuttaa siidereidensa laatuun, valmisteveroon ja val-
mistus- ja myyntikatteisiin valmistustekniselld muutoksella eli siiderin pas-
toroinnilla, jos se vain on heille teknisesti seka taloudellisesti jarkevaa ja
kannattavaa. Tama valmistustekninen muutos parantaisi siidereiden mik-
robiologista laatua ja stabiloisi niiden alkoholipitoisuutta sekd mahdollis-
taisi alkoholipitoisuudeltaan enintdan 5,5 til-% siidereiden monipuolisem-
man vahittdismyynnin kioskeissa ja kauppaketjuissa.
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Yksi tarkea kehityskohde suomalaiselle aidolle omenasiiderille on siideri-
pientuottajien omat tilamyymalat, silla ne mahdollistavat tuotteiden
myynnin suoraan kuluttajille ja paremman kokonaiskatteen valmistajalle.
Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry (SASS) ja siideripientuottajat voisivat
yhdessa tai ulkopuolisen tahon kanssa kehittda suomalaisen aidon omena-
siiderin tilamyymala-konseptia. Eras harkinnanarvoinen asia voisi olla
myos alkoholittomien ja matala-alkoholisten omenasiidereiden valmistus.
Naiden siidereiden pieni valmistevero voisi parantaa siideripientuottajan
katetta ja lisata myyntivalikoimaa. Lisdksi raittiiden ja nautintoelamyksia
hakevien kuluttajien maara on voimakkaassa kasvussa globaalien hyvin-
vointi- ja terveystrendien vaikutuksesta Suomessa ja koko Euroopassa. Jos
veroihin ja vahittdismyynnin myyntikatteisiin ei voida vaikuttaa, niin pitai-
sikd SASS:n ja siideripientuottajien yhdessa miettia ja harkita omenien vil-
jelyyn ja siiderin valmistukseen liittyvien valineiden, tarvikkeiden ja ainei-
den keskitettya tilaamista ja hankintaa, silla suuret tilausmaarat laskevat
kokonaiskustannushintaa, mika voitaisiin sitten huomioida suomalaisen ai-
don omenasiiderin vahittaismyyntihinnassa.

Suomalaisen aidon omenasiiderin valmistajien ja anniskelupaikkojen omis-
tajien voisi olla hedelmallista yhdistdaa voimansa, silla anniskelumyynti voisi
olla suomalaiselle omenasiiderille merkittava lisaarvo ja anniskelupaikoille
kilpailijoista erottuva ja merkittdva myynninedistamistekija. Seka Yhdisty-
neessa kuningaskunnassa ettda Suomessa siiderin anniskelumyynnin arvo
on suhteellisesti suurempi, vaikka litramaarat ovat pienemmat. Useammat
tekijat puoltaisivat anniskelumyynnin lisdarvoa suomalaiselle aidolle siide-
rille tassa tutkimuksessa. Ensimmaiseksi siiderin anniskelumyynti on tilas-
tojen valossa laskenut valtakunnallisesti, mutta anniskelumyynnin suurim-
mat maakunnat ovat Pirkanmaa, Uusimaa ja Varsinais-Suomi, joissa sijait-
see 80—90 % sekd suomalaisen aidon siiderin valmistajista etta koko vaes-
ton anniskelumyynnin asiakkaista. Koko alkoholin ja siten myds siiderin an-
niskelumyynti on laskenut koko ajan viime vuosina osin lisddantyneen mat-
kustajatuonnin vuoksi, mutta vahvan, alkoholipitoisuudeltaan yli 5,5 til-%
siiderin kulutus kasvoi tilastojen mukaan 50 % vuonna 2018-2019, johon
luokkaan sijoittui myds suurin osa suomalaisista aidoista siidereista. Tutki-
musten mukaan siideri on hyvin vuodenajankohtaan seka tilanteeseen si-
dottu alkoholijuoma, jota nautitaan erityisesti kesakuukausina, anniskelu-
paikkojen terasseilla, juhlien kavereiden kanssa ja saunan jalkeen. Suoma-
lainen aito omenasiideri on vahittaismyynnissa teollisimpia siidereita sel-
vasti kalliimpi tuote, mutta anniskelumyynnissa se sulautuu hinnaltaan
muiden siidereiden joukkoon, erottuen kuitenkin kotimaisena, paikalli-
sena, luonnonmukaisena ja aitona siiderind muista anniskelumyynnin sii-
dereista paremmin kuin vahittadismyynnin siideritarjonnasta.

Suomalaisen aidon siiderin anniskelumyynti mahdollistaisi paremman eri-
koistumisen ja pienempien erikoisvalmistuserien myymisen. Uusien glo-
baalien siideritrendien, kuten maustamisen tai humaloinnin seka erikois-
tumisen kautta voitaisiin saavuttaa parempi valmistuskate ja taloudellisen
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kannattavuus. Tutkimusten mukaan siiderimarkkinoinnin ja kulutuksen
suurin ikdryhma 18—-34-vuotiaat haluavat pienia siiderin erikoisvalmistus-
eria ja ainutlaatuisia makuelamyksia, joista he ovat myds valmiita maksa-
maan myos korkeampia hintoja. Anniskelumyynnissa olisi omistajan hel-
pompi markkinoida ja myyda myds uusien siideritrendien, kuten suomalai-
sen aidon omenasiiderin ja eri ruokavaihtojen yhdistelmdakonsepteja yh-
dessa anniskelualueen, terassin ja/tai saunan kanssa teema-, merkkipaiva-
tai yksityisjuhlatilaisuuksiin. Anniskelumyynnin merkittavin asiakasryhma
on 18-34-vuotiaat miehet ja naiset, joiden alkoholin suhteellisesta koko-
naiskulutuksesta voi olla siidereita yli 22 %. Nama siiderit voisivat olla tule-
vaisuudessa kuivia, puolikuivia tai makeita suomalaisia aitoja omenasiide-
reita sellaisenaan tai luonnollisesti maustettuna puutarhahedelmallad tai
puutarha- tai metsamarjalla. Suomalaisen aidon siiderin lisdarvon ja annis-
keluravintolan myynnin kannalta merkittavaa on se, etta anniskelumyyn-
nin suurin siiderin kuluttajaikaryhma, 18—24-vuotiaat naiset, olisivat aina-
kin tdssa tutkimuksessa valmiimpia maksamaan suomalaisesta aidosta
omenasiiderista enemman kuin muut siiderin kuluttajaikaryhmat.

Suomalainen aito omenasiideri valmistetaan suomalaisista makeista, hap-
pamista ja tanniineista omenalajikkeista. Nykyisen tiedon valossa suoma-
laisia tanniinisia omenalajikkeita on kuitenkin olemassa hyvin vahan. Aitoja
tanniinisia siideriomenalajikkeita tuodaan Suomeen Yhdistyneesta kunin-
gaskunnasta tai Ranskasta ja istutetaan siideripientuottajien omenatarhoi-
hin, mutta kestaa kuitenkin jonkin aikaan ennen kuin suomalaisen aidon
siiderin tanniinisuus on ldahempana brittildisid tai ranskalaisia siidereita.
Valmistetaanko nama tulevaisuuden suomalaiset aidot omenasiiderit tuo-
tekeskeisesti siideriharrastajien vai kuluttajakeskeisesti tavallisten kulutta-
jien mieltymyksia kuunnellen ja vaatiko se yhden sukupolven, etta uuden-
laisen siiderikulttuuri syntyy Suomeen? Onko siiderin tanniinisuus se, mita
tavallinen kuluttaja suomalaiseen aitoon omenasiiderin haluaa ja kokeeko
hdn sen merkittdavana tuotteellisena ja hinnallisena lisdarvona? Suomalai-
sissa kasityolaisoluissa katkerohumalat ja muut maustekokeilut ovat todel-
listen olutharrastajien makuun ja punaviinien tanniinit erityisesti todellis-
ten viininharrastajien makuun. Kotimaisen viinikulttuurin syntyminen on
vaatinut kuitenkin vahintaan yhden sukupolven ja kasityoladisolutkulttuurin
kehittyminen on vasta matkansa alussa.

Suomalaiset omenalajikkeet ovat sopeutuneet ja kasvavat Suomen ilmas-
tossa, jossa vuodenaika- ja kasvukausivaihtelut sekd suomalainen puhdas
maaperd, sen rakenne, ominaisuudet ja ravinteet antavat niille tunnus-
omaiset piirteet: varin, muodon, rakenteen, tuoksun ja maun. Suomalais-
ten omenalajikkeiden korkealaatuisuus heijastuu my6s suomalaisen aidon
omenasiiderin korkeaan laatuun ja organoleptisiin ominaisuuksiin. Tark-
kaan valitut suomalaiset omenalajit tekevat suomalaisen aidon omenasii-
derin, mutta ovatko ne huonompia kuin aidot brittildiset tai ranskalaiset
siideriomenalajit vai pitdisikd meidan hyvaksya se tosiasia, etta juuri suo-
malaisten omenalajien vuoksi suomalaisen aidon omenasiiderin tuoksussa
ja maussa aistitaan suomalaisuuden erikoispiirteet (lyhyt kasvukausi,
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pitkat yottomat yot, kesan ja syksyn lampétilojen vaihtelu). Suomalaisten
omenalajikkeiden voimakasta happoisuutta voidaan alentaa siiderin val-
mistuksessa tuotantotekniselld muutoksella eli malolaktisella fermentaati-
olla. Asiantuntijoiden mukaan hyvin happamat omenalajikkeet ja hyvin
tanniiniset omenalajikkeet eivat sovi yhteen, koska ne voimistavat tois-
tensa ominaisuuksia. Olisiko syytd edetd enemman suomalaisten tanniinis-
ten omenalajikkeiden ehdoilla kehitettdaessa suomalaisen aidon siiderin
tanniinisuutta? Ei brittildiset eika ranskalaisetkaan valmista siideriaan suo-
malaisista omenalajikkeista, vaan heidan siiderikulttuurinsa, kuten mei-
dankin kotimainen siiderikulttuurimme vaatii tyota, aikaa ja karsivallisyytta
seka kotimaisten raaka-aineiden ja valmistusperinteiden kehittamista,
kunnioittamista ja vaalimista. Suomalaisen aidon siideriperinteen kehitty-
minen, kuten suomalaisen aidon omenasiiderinkin kehitys, vie oman ai-
kansa, jos vertailukohtana kaytetaan Saksaa, Ranskaa, Yhdistynytta Kunin-
gaskuntaa ja Espanjaa.

Jos tulevaisuudessa suomalaisessa aidossa omenasiiderissa on osa koti-
maisia, mutta alun perin tanniinisia brittildisia tai ranskalaisia siideriome-
nalajikkeita, niin pitdisikd suomalaisen aidon siiderin maaritelmassa huo-
mioida alkuperdisten suomalaisten omenalajikkeiden osuus ja tehda uu-
delleenmadrittely, jotta sitd voidaan kutsua suomalaiseksi aidoksi siide-
riksi? Tama maarittely siksi, etta tiedon oltava totuudenmubkaista ja kulut-
tajan helposti ymmarrettavissa. Jos siideripientuottajien ja suurten siide-
riyritysten suunnitelmissa on kasvattaa Suomessa ja erityisesti Ahvenan-
maalla alkuperaltaan ulkomaisia siideriomenapuita, niin voiko tulevaisuu-
dessa kayda niin, ettd Suomessa kasvatetuista, ei-alkuperaisista aito siide-
riomenalajikkeista tulee yksinomaan suomalaisen aidon siiderin tai mui-
densiiderien raaka-aine ja suomalaiset alkuperdiset omenalajikkeet saavat
vaistya. Mika olisi Suomalaisen Aidon Siiderin Seura ry:n (SASS) asema ja
rooli tassa tilanteessa, kun sen tarkoitus on mm. edistdd suomalaisten
omenalajien saatavuutta ja vaalia suomalaisen aidon siiderin identiteettia
ja jakaa sen valmistuksen tietotaitoa?

Suomalaisuuden ja suomalaisten raaka-aineiden ainutlaatuisuuden puo-
lesta puhuvat suomalaisten marjaviinien, ginien, viskien, kasityo6laisolui-
den ja artesaanisiidereiden voittamat kansainvaliset palkinnot. Lisaksi voi-
makas trendi kotimaisten kasityoldisoluiden valmistuksessa on raaka-ai-
neiden 100 %:n kotimaisuus, koskien myds kotimaista humalaa. Tuotteen
suomalaisuus ja kotimaisuus on kuluttajille tarkea lisdarvo, mika nakyy
myo6s Ruokaviraston ja Valviran kannanotoissa koskien tuotteiden markki-
nointia ja pakkausmerkint6ja. Suojatun alkuperanimityksen (SAN) tai Suo-
jatun maantieteellinen merkinnan (SMM) hakeminen voisi olla vakavasti
harkinnanarvoinen asia suomalaiselle aidolle siiderille niin kotimaisen ja
kansainvalisen tunnettavuuden, markkinoinnin ettd mahdollisten tuote-
vadrennodsten ehkdisemisen kannalta. Suomalaisen Aidon Siiderin Seura
ry:n ja siideripientuottajien taytyy olla suomalaisen aidon siiderin markki-
noinnissa tarkkoja ja huolellisia, vaikka rekisterdity Suomalainen Aito
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Siideri SASS® -tuotemerkki suojelee ja helpottaa tuotteen markkinointia
tulevaisuudessa.

Lainkuuliaisena, oikeudenmukaisuutta ja tasa-arvoa kannattavana EU kan-
salaisena tuntuu epdoikeudenmukaiselta ja -tasa-arvoiselta rinnastaa koti-
mainen siideripientuottajalta ensin tilaviinitilaan ja sitten edellyttaa tilavii-
nimyymalan fyysista sijaintia valmistuspaikan yhteydessa tai valittomassa
laheisyydessa, kun alkoholilain mukaan tilaviinitilan valmistuspaikkana on
maanviljelytila. Olisi mielenkiintoista nahda, mika olisi Suomen yli 100 ka-
sityolaispanimon taloudellinen kannattavuus ja miten he reagoisivat, jos
heidan panimomyymalansa edellyttaisivatkin valmistuspaikkana maatilaa.
Tosin kasityoldispanimot saattaisivat selvita tasta vaatimuksesta, koska he
saavat, toisinkuin siideripientuottajat, pienpanimoalennuksen, joka enim-
milldan 50 %:n valmisteveroalennus enintdaan 500 000 litrasta olutta koko
kalenterivuodenaikana. Tassa valossa panimoala nayttaytyy hyvin olutkes-
keisenad, jossa siideripientuottaja on valiinputoaja, joka ei ole tasa-arvoi-
sessa, taloudellisessa eika oikeudenmukaisessa elinkeinoharjoittajan ase-
massa verrattuna marjaviinitiloihin tai kasityolaispanimoihin. Huolestu-
neena kansalaisena pohdin, etta onkohan Euroopan markkinatuomioistui-
men kantaa selvitetty koskien suomalaisten siideripientuottajien markki-
naoikeudellisista asemaa ja toimintaedellytyksid Suomessa. Suomalaisen
Aidon Siiderin Seura ry:n ja kotimaisten siideripientuottajien tulisi yhdistya
ja perustaa yhdessa muiden eurooppalaisten aitoa siiderid valmistavien ja
valvovien seurojen ja yhdistysten sekd niiden jasenyritysten kanssa eu-
rooppalainen aidon siiderin kattojarjestd esim. ACIDER (Association of Ci-
der Innovations, Development, Entrepreneur and Research). Tama eu-
rooppalainen kattojarjesto olisi aitoja siidereitd valmistavien pientuotta-
jien etujarjesto, joka pyrkisi edistdmaan ja turvaamaan ndiden pientuotta-
jien tekniset, taloudelliset, teolliset ja lainsadadanndlliset toimintaedelly-
tykset seka siiderimarkkinoiden tasa-arvon ja kilpailukyvyn suhteessa suu-
riin teollisiin siiderivalmistajiin koko EU:n alueella.

Siiderin maaritelman tulisi ainakin EU-tasolla olla seuraavanlainen: siideri
on yksinomaan tdysomenamehusta ainoastaan luonnollisesti kdaymisteitse
alkoholipitoisuuteen 1,2-8,5 til-% valmistettua alkoholijuomaa. Tama
maarittely parantaisi siideripientuottajien asemaa ja taloudellista kannat-
tavuutta; estaisi siiderin vapaan valmistustavan mm. hedelmaviinikaymi-
sen ja alkoholitisleiden kayton seka tuotevaarenndkset; parantaisi siiderin
luonnollisuutta ja aitoutta ehkdisemalla vari-, aromi-, makeutus- ja sailon-
tdaineiden kayton; vahvistaisi siiderin raaka-aineen taloudellista asemaa,
arvostusta ja kdyttoa seka vahvistaisi ja dokumentoisi siiderin identiteetin.
Kyselytutkimuksen asema suomalaisen aidon siiderin tuotekehityksen,
tuotannon, markkinoinnin ja myynnin kannalta oli merkittava, koska se an-
toi uusia ideoita ja nakemyksia suomalaisen aidon siiderin kehitystyohon
seka teki nakyvaksi kotimaisten siiderikuluttajien kokemukset suomalai-
sesta aidosta siiderista.
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Liite 1
SAATEKIRIJE 27.5. - 11.6.2019

Hei HAMK:n opiskelijat ja henkilokunta,

Mina olen HAMK:n bio- ja elintarviketekniikan insin66ri -opiskelija Harri Katajamaki ja
teen opinnadytetyota yhteistydssa Akaan Terissaari Oy:n kanssa koskien Suomalaisen
Aito omenasiiderin tuotekehitysta. Tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa kotimaisena
kasityona valmistettavan Suomalaisen Aidon omenasiiderin tunnettavuutta ja auttaa
sita valmistavia siideritaloja kohdentamaan rajalliset tuotekehitys-, tuotanto-, markki-
nointi- ja myyntiresurssit oikeille kuluttajaryhmille Suomessa. Terissaari Oy hyédyntaa
opinndytetydsta saatavia tuloksia tuotekehityksessa, tuotannossa, markkinoinnissa ja
myynnissa. Eiko olisi hienoa nauttia suomalaisena kasityéna valmistettua omenasiide-
ria?

Tule mukaan tekemadan Suomalaista Aidon Siiderin vallankumousta ja vastaa alla ole-
vaan sahkdiseen kyselyyn. Sahkoisen kyselyn tulokset toimivat opinnaytetydni pohjana.
Kaikki vastaaminen tapahtuu anonyymisti alla olevan sdahkdisen kyselylomakelinkin
kautta. Kyselyn tekijalla ei ole mahdollisuutta saada selville vastaajien henkil6llisyytta.

Valitse jokaisen kysymyksen vastausvaihtoehdoista vain yksi ja vastaa kaikkiin kysymyk-
siin. Kyselyyn vastaamiseen kuluu aikaa vain 5 min, mutta ole huolellinen, etta vastaat
kaikki kysymyksiin, koska se vaikuttaa tutkimuksen tarkkuuteen ja luotettavuuteen. Vas-
taa kyselytutkimukseen viimeistdaan 11.06.2019 mennessa.

Sahkaoisen kyselyn vastauslinkki: https://forms.gle/R5LziaBDrJ650Gro7

Yhteistyoterveisin,

Harri Katajamaki
harri.katajamaki@student.hamk.fi
Hameen ammattikorkeakoulu

Bio -ja elintarviketekniikka
INBIP16A3


https://forms.gle/R5LziaBDrJ65oGro7
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SAATEKIRJE 17.9. — 24.9.2019

Hei HAMK:n bio- ja elintarvikealan ja hortonomi opiskelijat,

Olen bio- ja elintarvikealan opiskelija Harri Katajamaki ja kaipaisin TEIDAN apuanne,
jotka ETTE vastanneet Suomalainen Aito Siideri -kyselyyn kevaalla 2019. Kyselyni vas-
tausprosentiksi on tulossa vain 14,7 % (56/360 henkilosta vastasi), mika tekee kyselyn
luotettavuudesta huonon ja vaikuttaa sen jatkoanalysoinnin jarkevyyteen ja mielekkyy-
teen. Nyt ajattelinkin, etta voisitteko auttaa minua, kun ajattelette, etta olisitte itse mi-
nun asemassanne tekemadssa omaa opinnadytetyotanne. Olette tehneet kovan tyon ja
koko opinnaytetydn pohja saattaa tippua vain siksi, etta kyselyyn ei saatu vastauksia riit-
tavasti.

Voisitteko TE, jotka ette vastanneet kevaalla 2019, vastata nyt alla olevan sahkdisen
linkin kautta ja antaa arvokkaan panoksenne opinnaytetyéhoni ja Suomalaisen Aidon
Siiderin tutkimukseen. Olisi hienoa, etta saisin vastausprosentiksi 20 - 30 %, jolloin tut-
kimuksen luotettavuus nousisi hyvaksi.

Teen opinndytetyota yhteistydssa Akaan Terissaari Oy:n kanssa koskien Suomalaisen
Aito omenasiiderin tuotekehitysta. Tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa kotimaisena
kasityona valmistettavan Suomalaisen Aidon omenasiiderin tunnettavuutta ja auttaa
sitd valmistavia siideritaloja kohdentamaan rajalliset tuotekehitys-, tuotanto-, markki-
nointi- ja myyntiresurssit oikeille kuluttajaryhmille Suomessa. Terissaari Oy hyodyntaa
opinndytetyosta saatavia tuloksia tuotekehityksessa, tuotannossa, markkinoinnissa ja
myynnissa. Eikd olisi hienoa nauttia suomalaisena kasityona valmistettua omenasiide-
ria?

Tule mukaan tekemadan Suomalaista Aidon Siiderin vallankumousta ja vastaa alla ole-
vaan sahkoiseen kyselyyn. Sdhkoisen kyselyn tulokset toimivat opinnaytetyoni pohjana.
Kaikki vastaaminen tapahtuu anonyymisti alla olevan sdhkoisen kyselylomakelinkin
kautta. Kyselyn tekijalla ei ole mahdollisuutta saada selville vastaajien henkil6llisyytta.

Valitse jokaisen kysymyksen vastausvaihtoehdoista vain yksi ja vastaa kaikkiin kysymyk-
siin. Kyselyyn vastaamiseen kuluu aikaa vain 5 min, mutta ole huolellinen, ettd vastaat
kaikki kysymyksiin, koska se vaikuttaa tutkimuksen tarkkuuteen ja luotettavuuteen. Vas-
taa kyselytutkimukseen viimeistdaan 24.09.2019 mennessa.

Sahkaoisen kyselyn vastauslinkki: https://forms.gle/US3JxRiPxkng48YbA

Yhteistyoterveisin,

Harri Katajamaki
harri.katajamaki@student.hamk.fi
Hameen ammattikorkeakoulu

Bio -ja elintarviketekniikka
INBIP16A3


https://forms.gle/US3JxRiPxkng48YbA
https://forms.gle/R5LziaBDrJ65oGro7
https://forms.gle/R5LziaBDrJ65oGro7
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Suomalainen aito omenasiideri -kyselylomake

Muista vastata kyselyin kaikkiin kysymyksiin ja valitse vain yksi vaihtoehto.

1. Ika (valitse yksi luokka): 18-24, 25-31, 32-38, 39-45, 46-51, 52-58, 59 +

2. Sukupuoli: mies / nainen

3. Asuinpaikka (valitse maakunta):
Etela-Karjala
Etelda-Pohjanmaa
Etela-Savo
Kanta-Hame
Keski-Suomi
Kymenmaa
Pirkanmaa
Pohjanmaa
Paijat-Hame

j- Satakunta

k. Varsinais-Suomi

I.  Uusimaa
4. Ostan ja nautin omenasiideria (valitse yksi vaihtoehto):

a. 2-3 kertaa viikossa
2-4 kertaa kuukaudessa
kerran kuukaudessa
4-6 kertaa vuodessa
2-3 kertaa vuodessa
En nauti omenasiideria

S®m 0 Qo0 T W

"m0 oo o

5. Omenasiiderin SIJAAN ostan ja nautin toisen juomatuotteen, koska (valitse yksi vaih-
toehto):

a. olen allerginen tai herkistynyt
omenalle tai omenasiiderin
ainesosille

b. en pidd omenasiiderituote-
merkeissa kaytettavan maus-
tetun ja makeutetun ome-
naviinin mausta

c. en halua nauttia keinotekoisia
aromi-, vari makeutus- tai sdi-
[6ntaaineita
en juo alkoholijuomia
omenasiideri on kallista



6. Ostan omenasiiderini (valitse yksi vaihtoehto):

7. Valitsen omenasiiderikseni (valitse yksi vaihtoehto):

a.

@ "0 o0 oW
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kotimaista aidoista omenista
valmistettua siideria ei ole
saatavilla
omenasiideripakkaus ei hou-
kuttele

lahikaupasta

isosta automarketista
Alkosta
kasityolaispanimosta
marjaviinitilalta
siideritalosta
ravintolasta

ulkomaista kuivaa omenasii-
deria

ulkomaista maustettua ja ma-
keutettua puolikuivaa omena-
siideria

ulkomaista maustettua ja ma-
keaa omenasiideria
kotimaista kuivaa omenasiide-
ria

kotimaista maustettua ja ma-
keutettua puolikuivaa omena-
siideria

kotimaista maustettua ja ma-
keaa omenasiideria

8. Omenasiiderin ostopdatokseeni vaikuttaa ENITEN (valitse yksi vaihtoehto):

a.

@m0 oo o

maku
tuotemerkki
hinta
pakkaus
tuotetiedot
saatavuus
kotimaisuus

9. Valitsen omenasiiderikseni alkoholipitoisuudeltaan (valitse yksi vaihtoehto):

S D Qo0 T W

alkoholiton 0,0 til-%
1-4til-%

4-5 til-%

5-6 til-%

6-7 til-%

7-8 til-%
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g. >8til-%

10. Ostan ja nautin omenasiiderid yhden illan aikana (valitse yksi vaihtoehto):
a.0,33-0,51

b.0,5-1,01
c.1,0-1,51
d.>1,51

11. Suomalainen aito omenasiideri on (valitse yksi vaihtoehto):

a. Suomalaisesta omenaviinista valmistettua, maustettua ja makeutettua omena-
siideria

b. Ulkomaisesta omenaviinista valmistettua, maustettua ja makeutettua omena-
siideria

c. Suomalaisesta kasittelemattomasta omenamehusta luonnollisesti kdymisteitse
valmistettua omenasiideria

d. Ulkomaisesta kasittelemattomastda omenamehusta luonnollisesti kdymisteitse
valmistettua omenasiideria

12. Suomalaisen aidon omenasiiderin ostopaitokseeni vaikuttaa eniten (valitse yksi vaih-
toehto):

maku
tuotemerkki
hinta
pakkaus
tuotetiedot
saatavuus
kotimaisuus

@ 0 20 oo

13. Suomalaisen aidon omenasiiderini maku on (valitse yksi vaihtoehto):

a. kuiva ja hapokas
puolikuiva ja hapokas
makea ja hapokas
kuiva ja vahahappoinen

puolikuiva ja vahdhappoinen
makea ja vdhdahappoinen

o N

14. Maustetun Suomalaisen aidon omenasiiderin paras suomalainen luonnon mauste on
(valitse yksi vaihtoehto) :

hedelma
puutarhamarja
metsamarja

yrtti

juures

kukan teradlehdet
kasvin lehdet

@ P Qo0 T o
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15. Suomalaiseksi aidoksi omenasiideriksi valitsen tuotemerkin (valitse yksi vaihtoehto):

a.

S®m o oo0 T

Kuura Finski
Frida

CID

Hameen Hitain
Reimari

Palla

Golden Vicious
Kottarainen
Lepola
Punakaneli
Nude Flat
Korte

. Eitietoa tuotemerkeista

16. Suomalaisen aidon omenasiiderin vapaaehtoisissa tuotetiedoissa tarkein on (valitse

yksi vaihtoehto):

"m0 a0 oo

ainesosaluettelo
ravinto- ja energiasisaltod
sertifikaatti
alkuperamerkki
tuotantotapamerkki
energian ymparistomerkki

17. Suomalaisen aidon omenasiiderin 0,33 | maksimihinta vahittdiskaupassa saa olla (va-

litse yksi vaihtoehto):

"m0 oo oo

3,5€
45€
55¢€
6,5 €
7,5€
>8¢€

18. Suomalaisen aidon omenasiiderin pakkauksessa tarkeintd on (valitse yksi vaihtoehto):

@ =+ o0 oo

etiketin ulkonako
pullon/télkin muoto
tuotetiedot
tuotteen syntytarina
helppokayttdisyys
kierratettavyys
kotimaisuus

19. Nautin Suomalaisen aidon omenasiiderin (valitse yksi vaihtoehto):

a.

b
C.
d

0,33 | lasipullosta
0,5 I muovipullosta
0,5 | lasipullosta

0,5 | alumiinitolkista
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0,24 - 0,5 | tarjoilulasista

20. Suomalaista aitoa siideria on saatavilla asuinpaikkakuntani (valitse yksi vaihtoehto):

a.

S®m 0 o0 T

lahikaupasta

isosta automarketista
Alkosta
kasityolaispanimosta
ravintolasta
marjaviinitilalta
siideritalosta

Ei tietoa saatavuudesta

21. Suomalaisen aidon omenasiiderini kotimainen valmistaja on (valitse yksi vaihtoehto):

a.

S®m o0 oo T

Kuura Cider Oy

Olvi Oyj

Lepaan viinitila
Skargardscider Oy
Panimoinen & Lemmes
Paula Achrénin Puutarha
Lepola Drinks
Terissaari Oy

Top Fuel Beer Company
3 Spirits Oy

Lammin Sahti Oy

Ekta Bryggeri Ab

Ei tietoa valmistajista

22. Suomalainen aito omenasiideri maistuu minulle mieluiten (valitse yksi vaihtoehto):
a. ruokailun yhteydessa
b. saunan jalkeen
c. juhlissa
d. ravintolan terassilla
e. toiden jalkeen

23. Suomalaisen aidon omenasiiderin kanssa nautin ruokavaihtoehtona (valitse yksi vaih-

toehto):

Kiitos osallistumisestasi ja vastauksistasi!

Sm o o0 T

kanaruuan
suolaisen piiraan
makean piiraan
sianliharuuan
raikkaan salaatin
kasvisruuan
perunalastut
juustot
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1. 1kd (n, 117)
1. 1ka Lukumaara [Suht. %
18-31 vuotta 77 66 %
32-45 vuotta 27 23 %
46 + vuotta 13 11%
Yhteensa 117 100 %
2. Sukupuoli (n, 117)
Sukupuoli  [Mies (n,33) [Nainen (n,84)|Yht.(n,117) Mies (n,33) |Nainen (n,84) |% Yht.(n,117)
18-24 vuotta 10 30 40]18-24 vuotta 9% 26% 34%
25-31vuotta 14 23 37|25 -31vuotta 12% 20% 32%
32-38vuotta 3 11 14]32-38 vuotta 3% 9% 12%
39-45vuotta 3 10 13/39-45 vuotta 3% 9% 11%
46-51 vuotta 1 7]46-51 vuotta 1% 5% 6%
52-58 vuotta 1 5[52-58 vuotta 1% 3% 4%
59 +vuotta 1 159 +vuotta 1% 0% 1%
Yhteensa 3 84 117|Yhteensd 28% 72% 100%
Tiivistetty
Sukupuoli  [Mies (n,33) |Nainen (n,84)|Yht. (n,117) Mies (n,33) [Nainen (n,84)|Yht. (n 117)
18-31vuotta 24 53 71||18-31vuotta 21% 45% 66 %
32-45vuotta 6 21 27|132-45vuotta 5% 18% 23%
46 +vuotta 10 13| |46 +vuotta 3% 9% 11%
Yhteensd 33 84 117| |Yhteensa 28% 2% 100 %
3. Asuinpaikka (maakunta, n, 117)
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 +vuotta 18 - 60 vuotta
Asuinpaikka Mies (n,24) [Nainen(n,53)[Mies (n,6)|Nainen(n,21)|Mies (n,3)| Nainen (n,10)| Yht. (n,117)
1. Kanta-Hame 15 33 0 8 2 2 60
2. Pirkanmaa 2 7 3 5 1 1 19
3. Varsinais-Suomi 4 0 2 0 1 7
4. Uusimaa 2 7 2 2 0 5 18
5. Muu Suomi 5 2 1 4 0 1 13
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Tiivistetty
Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + vuotta 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) |Nainen(n,53)|Mies (n,6)|Nainen(n,21)|Mies (n,3)| Nainen (n,10)| Yht. (n,117)
1. Kanta-Hame 13% 28 % 0% 7% 2% 2% 51%
2. Pirkanmaa 2% 6 % 3% 4% 1% 1% 16 %
3. Varsinais-Suomi 0% 3% 0% 2% 0% 1% 6 %
4. Uusimaa 2% 6 % 2% 2% 0% 4% 15 %
5. Muu Suomi 4% 2% 1% 3% 0% 1% 11%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
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lka 18 - 60 vuotta |18 - 58 vuotta |18 -60 vuotta
Sukupuoli Miehet (n,33)| Naiset (n, 84)|Yht. (n,177)
1. Kanta-Hame 15 % 37 % 51 %
2. Pirkanmaa 5% 11 % 16 %
3. Varsinais-Suomi 0 % 6 % 6 %
4. Uusimaa 3% 12 % 15 %
5. Muu Suomi 5% 6 % 11 %
Yhteensi 28 % 72 % 100 %

4. Ostan ja nautin omenasiideria (n,117)

Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 +vuotta 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24] Nainen(n,53) [Mies (n,6)|Nainen(n,21)[Mies (n,3)[Nainen (n,10)| Yht. (n,117)
1. 2-4 kertaa kuukaudessa 1 12 0 3 0 2 18
2. kerran kuukaudessa 4 11 0 5 1 2 23
3. 4-6 kertaa vuodessa 5 8 3 4 1 3 24
4. 2-3 kertaa vuodessa 8 13 3 3 1 2 30
5. En osta enkéd nauti omenasiideria 5 0 5 0 1 19
6. Muu 1 1 0 1 0 0 2
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 116
Ika 18- 31vuotta 32-45vuotta 46 +vuotta 18- 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)[Nainen(n,53) | Mies (n,6) | Nainen(n,21) |Mies (n,3)|Nainen (n,10)| Yht. (n,117)
1. 2-4 kertaa kuukaudessa 1% 10% 0% 3% 0% 2% 15%
2. kerran kuukaudessa 3% 9% 0% 4% 1% 2% 20%
3. 4-6 kertaa vuodessa 4% 7% 3% 3% 1% 3% 21%
4.2-3 kertaa vuodessa 7% 11% 3% 3% 1% 2% 26%
5. En osta enka nauti omenasiideria 4% 7% 0% 4% 0% 1% 16%
6. Muu 2% 1% 0% 1% 0% 0% 3%
Yhteensa 21% 44 % 5% 18% 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33) [Nainen (n,84)|Yht. (n,117)
1. 2-4 kertaa kuukaudessa 1% 15 % 15 %
2. kerran kuukaudessa 5% 15 % 21 %
3. 4-6 kertaa vuodessa 7 % 13 % 20 %
4. 2-3 kertaa vuodessa 10 % 15 % 26 %
5. En osta enkd nauti omenasiideria 4% 12 % 16 %
6. Muu 1% 2% 3%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %

5. Omenasiiderin SIJAAN ostan ja nautin toisen juomatuotteen, koska (n,117)

Ik 18- 31 vuotta 32-45vuotta | 46 +vuotta 18- 60vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53) |Mies (n,6) [Nainen(n,21)[Mies (n,3)|Nainen (n,10) {Yht. (n,117)

1. En pidd omenasiiderituotemerkeissa kaytettavin maustetetun ja makeutetun omenaviinin mausta 7 17 2 4 1 1 R
2. Olen allerginen tai herkistynyt omenalle tai omenasiiderin aineosille 0 0 0 2 0 1 3
3. Omenasiideri on kallista 5 5 0 1 1 0 12
4. Kotimaista aidoista omenista valmistettua siiderid ei ole saatavilla 3 2 1 0 0 1 7
5. En juo alkoholijuomia 1 b 0 2 0 2 1
6. En halua nauttia keinotekoisia aromi-, véri, makeutus- tai séilontaaineita 0 2 0 0 0 1 3
7. i siideria 1 5 1 0 0 1 8
8. Muu siideri 1 2 1 2 0 0 b
9. 0lut 4 3 1 3 0 0 11
10. Vaihtelu 0 9 0 5 1 1 16
11, Viini 0 0 0 1 0 2 3
12. Muu 2 2 0 1 0 0 5
Yhteensa 2 53 b il 3 10 17
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ka 18- 31vuotta 32-45vuotta 46 +vuotta |18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24){Nainen(n,53) [Mies (n,6) [Nainen(n,21) |Mies (n,3)|Nainen (n,10)[Yht. (n,117)
1. En pidd omenasiiderituotemerkeissa kdytettavan maustetetun ja makeutetun omenaviinin mausta 6% 15% 2% 3% 1% 1% 27%
2. Olen allerginen tai herkistynyt omenalle tai omenasiiderin aineosille 0% 0% 0% 2% 0% 1% 3%
3. Omenasiideri on kallista 4% 4% 0% 1% 1% 0% 10%
4, Kotimaista aidoista omenista valmistettua siiderid ei ole saatavilla 3% 2% 1% 0% 0% 1% 6%
5. En juo alkoholijuomia 1% 5% 0% 2% 0% 2% 9%
6. En halua nauttia keinotekoisia aromi-, vari, makeutus- tai sailontaaineita 0% 2% 0% 0% 0% 1% 3%
7. Muu: Ei siideria 1% 4% 1% 0% 0% 1% 7%
8. Muu: Erilainen siideri 1% 2% 1% 2% 0% 0% 5%
9. Muu: Olut 3% 3% 1% 3% 0% 0% 9%
10. Muu :Vaihtelu 0% 8% 0% 4% 1% 1% 14%
11, Muu: Viini 0% 0% 0% 1% 0% 2% 3%
12. Muu: sekalaiset syyt 2% 2% 0% 1% 0% 0% 4%
Yhteensd 21% 45% 5% 18% 3% 9% 100%
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84){Yht.(n, 117)
1. En pidd omenasiiderituotemerkeissa kdytettavin maustetetun jamakeutetun omenaviinin mausta 9% 19% 2%
2. Olen allerginen tai herkistynyt omenalle tai omenasiiderin aineosille 0% 3% 3%
3. Omenasiideri on kallista 5% 5% 10%
4. Kotimaista aidoista omenista valmistettua siiderid ei ole saatavilla 3% 3% 6%
5. Enjuo alkoholijuomia 1% 9% 9%
6. En halua nauttia keinotekoisia aromi-, vari, makeutus- tai séilontaaineita 0% 3% 3% M Lakumaaral% Osuus
7. Muu: Ei siideri 2% 5% 7% [ont 1 9%
8. Muu: erilainensiideri 2% 3% 5% [Viini 3 3%
9. Muu: Olut 4% 5% 9%| [Vaihtelu 16l 14%
10. Muu: Vaihtelu 1% 13% 14%| [Muu siideri 6 59%
11 Muu: Viini 0% 3% 3%] |Ei siideri 8 7%
12. Muu: sekalaiset syyt 2% 3% 4%] |Erisyyt 5 4%
Yhteensa 2% 72%|  100%| [Yhteensd N 0%
6. Ostan omenasiiderini (n,117)
18- 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) |Nainen(n,53)|Mies (n,6) |Nainen(n,21) [Mies (n,3)|Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. Lahikaupasta 8 33 0 11 1 4 57
2. Isosta automarketista 7 9 1 5 1 4 27
3. Alkosta 4 2 4 1 0 1 12
4. Kasityolaispanimosta 1 0 0 0 0 0 1
5. Marjaviinitilalta 3 2 0 1 0 0 6
6. Muu 1 7 1 3 1 1 14
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Ika 18- 31 vuotta 32-45vuotta 46 +vuotta 18-60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)[Mies (n,6) |Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Lahikaupasta 7% 28% 0% 9% 1% 3% 49%
2. Isosta automarketista 6% 8% 1% 4% 1% 3% 23%
3. Alkosta 3% 2% 3% 1% 0% 1% 10%
4, Kasityoldispanimosta 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
6. Marjaviinitilalta 3% 2% 0% 1% 0% 0% 5%
7. Muu 1% 6% 1% 3% 1% 1% 12%
Yhteensa 21% 45% 5% 18% 3% 9% 100 %
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Sukupuoli Mies(n,33) [Nainen(n,84)|Yht. (n,117)||Muu Lukumaara|% Osuus
1. Lihikaupasta 8% 41 % 49 % || Ei osta S 8%
2. Isosta automarketista 8% 15% 23 %|[Ravintola 1 1%
3. Alkosta 7% 3% 10 %|[Myyntipiste 1 1%
4. Kasitydldispanimosta 1% 0% 1%||Ulkomaat 1 1%
6. Marjaviinitilalta 3% 3% 5%||Tyopaikka 1 1%
7. Muu 3% 2% 12 %|[Muu 1 1%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %||Yhteensa 14 12 %

7. Ostan omenasiiderikseni (n,117)

1ka 18 - 31vuotta 32 - 45vuotta 46 + 18- 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)Nainen(n,53|Mies (n,6)[Nainen(n,21) |Mies (n,3)|Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. Ulkomaista kuivaa omenasiideria 3 12 3 7 0 4 29
2. Ulkomaista maustettua ja makeutettua puoliku 2 7 0 0 0 0 9
3. Ulkomaista maustettua ja makeaa omenasiideri 6 9 0 1 0 0 16
4. Kotimaista kuivaa omenasiideria 6 9 1 3 3 4 26
5. Kotimaista maustettua ja makeutettua puolikui 1 2 0 3 0 1 7
6. Kotimaista maustettua ja makeaa omenasiideri 3 4 1 2 0 0 10
7. Muu: Ei osta 3 4 0 2 0 1 10
8. Muu: Ei merkitysta 0 3 0 2 0 0 5
9. Muu: Spesifi tuotemerkki 0 1 1 0 0 0 2
10. Muu: Paarynasiideri 0 0 0 1 0 0 1
11. Muu: Kotimainen 0 2 0 0 0 0 2
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
lka 18- 31 vuotta 32-45vuotta 46+ 18-60vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) Nainen(n,53)|Mies (n,6) |Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Ulkomaista kuivaa omenasiideria 3% 10% 3% 6% 0% 3% 25%
2. Ulkomaista maustettua ja makeutettua puolikuivaa omenasiideria 2% 6% 0% 0% 0% 0% 8%
3. Ulkomaista maustettua ja makeaa omenasiiderid 5% 8% 0% 1% 0% 0% 14%
4. Kotimaista kuivaa omenasiideria 5% 8% 1% 3% 3% 3% 2%
5. Kotimaista maustettua ja makeutettua puolikuivaa omenasiiderid 1% 2% 0% 3% 0% 1% 6%
6. Kotimaista maustettua ja makeaa omenasiideria 3% 3% 1% 2% 0% 0% 9%
7. Muu: Ei osta 3% 3% 0% 2% 0% 1% 9%
8. Muu: Ei merkitysta 0% 3% 0% 2% 0% 0% 4%
9. Muu: Spesifi tuotemerkki 0% 1% 1% 0% 0% 0% 2%
10. Muu: Paarynasiideri 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
11. Muu: Kotimaisuus 0% 2% 0% 0% 0% 0% 2%
Yhteensa 21% 45% 5% 18% 3% 9% 100%
Sukupuoli Mies (n,33)Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)
1. Ulkomaista kuivaa omenasiideria 5% 20% 25%
2. Ulkomaista maustettua ja makeutettua puolikuivaa omenasiiderid 2% 6% 8%| [Muu Vastaajat | % Osuus
3. Ulkomaista maustettua ja makeaa omenasiideria 5% 9% 14%| 1. Ei osta 11 9%
4. Kotimaista kuivaa omenasiideria 9% 14% 22%] |2. Ei merkitysta 4 3%
5. Kotimaista maustettua ja makeutettua puolikuivaa omenasiiderid 1% 5% 6.%| (3. Spesifi tuotemerkki 2 2%
6. Kotimaista maustettua ja makeaa omenasiideria 3% 5% 9%| [4. Padryndsiideri 1 1%
7.Muu 3% 14% 17%} 5. Kotimainen 2 2%
Yhteensa 2% 2% 100%| |Yhteensd 2 17%




145

Liite 4/5
8. Omenasiiderini ostopdatokseen vaikuttaa ENITEN (n,117)
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)Nainen(n,53[Mies (n,6)|Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. Maku 13 30 3 14 3 5 68
2. Tuotemerkki 4 3 0 1 0 0 8
3. Tuotetiedot 2 0 1 1 0 0 4
4. Hinta 2 10 0 1 0 0 13
5. Pakkaus 0 1 0 1 0 0 2
6. Saatavuus 1 2 0 1 0 2 6
7. Kotimaisuus 0 3 1 0 0 1 5
8. Muu 2 4 1 2 0 2 11
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)[Nainen(n,53) |[Mies (n,6) [Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Maku 11% 26 % 3% 12 % 3% 4% 58 %
2. Tuotemerkki 3% 3% 0% 1% 0% 0% 7%
3. Tuotetiedot 2% 0% 1% 1% 0% 0% 3%
4. Hinta 2% 9% 0% 1% 0% 0% 11%
5. Pakkaus 0% 1% 0% 1% 0% 0% 2%
6. Saatavuus 1% 2% 0% 1% 0% 2% 5%
7. Kotimaisuus 0% 3% 1% 0% 0% 1% 4%
8. Muu 2% 3% 1% 2% 0% 2% 9%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9 % 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117) [ |Muu Vastaajat [% Osuus
1. Maku 16 % 42 % 58 %] [Ej osta siideria 4 3%
2. Tuotemerkki 3 2% 3 26 7 26 - —
3. Tuotetiedot 3% 1% 3 96| |[Ei mikaan 1 1%
4. Hinta 2% 9 9% 11 % | |[Tunnettu tuote 1 1%
5. Pakkaus O 2% 2 % 2 %% Alkupera 2 2%
e = = Soc|[ominaisusdet| o o
s, Muu 3 9% ~ %% S o5 | LEi tietoa 1 1%
Yhteensa 28 % 72 % 100 % | |Yhteensa 11 9%
9. Valitsen omenasiiderikseni alkoholipitoisuudeltaan (n, 117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)| Nainen(n,53) [Mies (n,6)|Nainen(n,21)Mies (n,3)|Nainen (n,10)[Yht. (n,117)
1. alkoholiton 0,0 til-% 0 2 0 1 0 2 5
2. 1-4til-% 2 1 0 2 0 2 7
3. 4-5til-% 14 42 1 14 3 3 77
4. 5-6 til-% 5 3 4 3 0 0 15
5. 6-7til-% 1 0 1 0 0 0 2
6. 7-8til-% 0 1 0 0 0 0 1
7. Muu 2 4 0 1 0 3 10
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) | Nainen(n,53)[Mies (n,6) |Nainen(n,21)Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. alkoholiton 0,0 til-% 0% 2% 0% 1% 0% 2% 4%
2. 1-4til-% 2% 1% 0% 2% 0% 2% 6%
3.4-5til-% 12% 36 % 1% 12% 3% 3% 66 %
4. 5-6til-% 4% 3% 3% 3% 0% 0% 13%
5.6-7til-% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 2%
6. 7-8til-% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
7. Muu 2% 3% 0% 1% 0% 3% 9%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
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Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117) Muu Vastaajat % osuus
1. alkoholiton 0,0 til-% 0% 4% 4% =
2. 1-4til-% 2% 4% 6 2| |Ei osta 3 3%
3.4-5til-% 15 % 50 % 66 %! [Ei merkityst3 3 3%
4.5-6til-% 8% 5% 13 9% ——
5.6-7til-% 2% 0% 2 9| |Ei tietoa 3 3%
6. 7-8til-% 0% 1% 1 %] [Normaali 1 1%
7. Muu 2% 7 % 9 % = 5
Yhteensa 28 % 72 % 100 %] |Yhteensd 10 9%

10. Ostan ja nautin omenasiideria YHDEN ILLAN aikana (n,117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)[Mies (n,6)Nainen(n,21)| Mies (n,3) |Nainen (n,10) [Yht. (n,117)
1.0,33-0,51 14 28 5 12 2 9 70
2.0,5-1,01 5 19 1 6 0 0 31
3.1,0-1,51 2 2 0 1 0 0 5
4.> 1,51 0 1 0 0 0 0 1
5. Muu 3 3 0 2 1 1 10
Yhteensi 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)[Mies (n,6) |[Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1.0,33-0,51 12% 24 % 4% 10% 2% 8% 60 %
2.0,5-1,01 4% 16 % 1% 5% 0% 0% 26 %
3.1,0-1,51 2% 2% 0% 1% 0% 0% 4%
4.> 1,51 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
5. Muu 3% 3% 0% 2% 1% 1% 9%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18% 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)Yht. (n, 117)
1.0,33-0,5 | 18 % 42 % 60 %
2.0,5-1,01 5% 21 % 26 % | (Muu Vastaajat |% Osuus
3.1,0-1,51 2 % 3 % 4 26| IKi osta eiké nauti 8 7%
4.> 1,51 0% 1% 19%]|[— - -
5. Muu 3 9% S 9% 5% Riippuu tilanteesta 2 2%
Yhteensa 28 % 72 % 100 % | [Yhteensd 10 9%
11. Suomalainen Aito siideri on (n, 117)

Ikd 18- 31vuotta 32- 45 vuotta 4+ 18- 60vuotta
Sukupuoli Mies(n,24)hainen(n,53 Mies (n,6) Nainen(n,21)(Mies (n,3){Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. kotimaisesta omenaviinistd valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 4 8 0 2 0 2 16
2. ulkomaisesta omenaviinistd valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 1 0 0 0 0 0 1
3, kotimaisesta kdsitteleméttomasta omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse valmistettua siideria 17 e} b 16, 3 7 9
4. ulkomaisesta kasittelemattomasts omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse valmistettua omenasiideria 0 0 0 0 0 0 0
5 Muu 2 2 0 3 0 1 8
Yhteensd pli 53 b A 3 10 117
Ika 18- 31vuotta 32-45vuotta 46+ 18-60vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)| Nainen(n,53) [Mies (n,6) - Nainen(n,21)[Mies (n,3){Nainen (n,10)[Yht. (n,117)
1. kotimaisesta omenaviinista valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 3% 7% 0% 2% 0% 2% 14%
2. ulkomaisesta omenaviinistd valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
3. kotimaisesta késittelemattomésta omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse valmistettua siiderid 15% 37% 5% 14% 3% 6% 79%
4. Muu 2% 2% 0% 3% 0% 1% 7%
Yhteensa 1% 45% 5% 18% 3% 9% 100%
Sukupuoli Mies (n,33)[Nainen (n,84) Vht. (n, 117)
1. kotimaisesta omenaviinistd valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 3% 10% 14%
2. ulkomaisesta omenaviinista valmistettua, maustettua ja makeutettua omenasiideria 1% 0% 1% -

— — — —— - — Muu Vastaajat |% Osuus
3. kotimaisesta kasittelemattomasta omenamehusta luonnollisesti kaymisteitse valmistettua siideria 2% 56% 3% i tietoa 7 6%
4. Muu 2% 5% 7%| Vetts 1 1%
Yhteensd 8% 2% 100%| |Yhteensa 8 7%
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12. Suomalaisen Aidon omenasiiderin ostopaitokseeni vaikuttaa ENITEN (n,117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) Nainen(n,53]Mies (n,6)Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Maku 10 19 4 6 1 6 46
2. Tuotemerkki 1 1 o o] o o 2
3. Tuotetiedot 1 o] (o] 2 o o 3
4. Hinta 5 13 o o] o o 18
5. Pakkaus 1 3 o] 1 o] o] 5
6. Saatavuus 3 5 o 2 o 2 12
7. Kotimaisuus 3 5 2 6 1 1 18
8. Muu o 7 o] 4 1 1 13
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)| Nainen(n,53) |[Mies (n,6) Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Maku 9 % 16 % 3% 5% 1% 5% 39 %
2. Tuotemerkki 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 2 %
3. Tuotetiedot 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 3%
4. Hinta 4% 11 % 0% 0 % 0% 0 % 15 %
5. Pakkaus 1% 3 % 0 % 1% 0 % 0 % 4 %
6. Saatavuus 3% 4 % 0 % 2% 0 % 2% 10 %
7. Kotimaisuus 3% 4 % 2% 5% 1% 1% 15 %
8. Muu 0 % 6 % 0 % 3% 1% 1% 11 %
Yhteensa 21 % 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117) Muu Vastaajat % Osuus
1. Maku 13 % 26 % 39 %
2. Tuotemerkki 1% 1% 2% Ei osta siiderid 5 4%
3. Tuotetiedot 1% 2% 3 % |Uutuusarvo 2 2%
4. Hinta 4% 11 % 15 % .
= Pakkaus 1% 3% 292 | |Useampi tekijd 2 2%
6. Saatavuus 3% 8% 10 % | |Ei tunne tuotettq 3 3%
7. Kotimaisuus 5% 10 % 15 % Luonnollisuus 1 1%
8. Muu 1% 10 % 11 %
Yhteensa 28 % 72% 100 %] | Yhteensd 13 1%

13. Suomalaisen Aidon omenasiiderin MAKU on (n,117)
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)|Mies (n,6) |Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Kuiva ja hapokas 7 7 1 4 1 2 22
2. Puolikuiva ja hapokas 11 11 1 1 1 2 27
3. Makea ja hapokas 2 7 1 1 0 0 11
4. Kuiva ja vahahappoinen 0 3 1 4 0 1 9
5. Puolikuiva ja vahdhappoinen 2 5 1 0 0 1 9
6. Makea ja vahdhappoinen 1 6 0 1 0 0 8
7. Muu: Ei tietoa 0 11 0 6 1 2 20
8. Muu: En ole maistanut 1 3 0 4 0 2 10
9. Muu 0 0 1 0 0 0 1
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)| Nainen(n,53) [Mies (n,6) [Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Kuiva ja hapokas 6 % 6 % 1% 3% 1% 2% 19 %
2. Puolikuiva ja hapokas 9% 9% 1% 1% 1% 2% 23 %
3. Makea ja hapokas 2% 6 % 1% 1% 0 % 0 % 9 %
4. Kuiva ja vahahappoinen 0 % 3% 1% 3% 0 % 1% 8 %
5. Puolikuiva ja vahdhappoinen 2% 4% 1% 0% 0% 1% 8%
6. Makea ja vdhdhappoinen 1% 5% 0% 1% 0% 0% 7%
7. Muu: Ei tietoa 0% 9% 0% 5% 1% 2% 17 %
8. Muu: En ole maistanut 1% 3% 0% 3% 0% 2% 9 %
9. Muu 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
Yhteensa 21 % 45 % 5% 18 % 3% 9 % 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)
1. Kuiva ja hapokas 8 % 11 % 19 %
2. Puolikuiva ja hapokas 11 % 12 % 23 %
3. Makea ja hapokas 3% 7 % 9 % -
4. Kuiva ja vahdhappoinen 1% 7 % 8 % Muu VaStanat % Osuus
5. Puolikuiva ja vahdhappoinen 3 % 5 % 8 % /| |Ei tietoa 19 16%
6. Makea ja vahahappoinen 1 % 6 % 7 % | | .
MG > >4 % > % Ei ole maistanut 12 10%
Yhteensa 28 % 72 % 100 % | |Yhteensd 31 2%
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14. Maustetun Suomalaisen Aidon omenasiiderin paras SUOMALAINEN LUON-
NON MAUSTE on (n, 117)

Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) [Nainen(n,53)|Mies (n,6)[Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Puutarhahedelma 10 18 1 5 1 3 38
2. Puutarhamarja 3 12 1 1 0 1 18
3. Metsamarja 5 8 [¢] 4 (0] [¢] 17
4. Yrtti 1 2 [¢] 2 (0] o] 5
5. Vihannes 1 0 0 0 0 0 1
6. Kukan terdlehdet 0 2 1 0 1 1 5
7. Kasvin lehdet 2 2 [0) 1 [0] 2 7
8. Muu: En ole maistanut 1 0] [0) 1 0] 0] 2
9. Muu: Ei mausteta [0} [0} 3 2 [0} 1 6
10. Muu: Ei tietoa 1 9 [0} 5 1 2 18
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)|Mies (n,6) |Nainen(n,21) |[Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Puutarhahedelma 9 % 15 % 1% 4% 1% 3% 32%
2. Puutarhamarja 3% 10 % 1% 1% 0% 1% 15 %
3. Metsamarja 4% 7% 0% 3% 0% 0% 15 %
4. Yrtti 1% 2% 0% 2% 0% 0% 4%
5. Vihannes 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
6. Kukan terdlehdet 0% 2% 1% 0% 1% 1% 4%
7. Kasvin lehdet 2% 2% 0% 1% 0% 2% 6%
8. Muu: En ole maistanut 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2%
9. Muu: Ei mausteta 0% 0% 3% 2% 0% 1% 5%
10. Muu: Ei tietoa 1% 8% 0% 4% 1% 2% 15 %
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)

1. Puutarhahedelma 10 %% 22 % 32 %

2. Puutarhamarja 3 % 12 % 15 %

3. Metsamarja 4 % 10 %% 15 %%

4. Yrtti 1% 3% 4 % | |Muu Vastaajat |% Osuus

5. Vihannes 1 % O % 1 % Ei mausteta 6 59%
6. Kukan teralehdet 2% 3% 4%\ S

7. Kasvin lehdet 2% 4% 6 95| |Eitietoa 18 15%
2. Muu 5 % 17 % >> 95| |Ei ole maistanut 2 2%
Yhteensa 28 % 72 % 100 % | [Yhteensd 26 22%

15. Suomalaiseksi Aidoksi omenasiideriksi valitse TUOTEMERKIN (n,117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) [Nainen(n,53)[Mies (n,6)[Nainen(n,21)[Mies (n,3)[Nainen (n,10) |[Yht. (n,117)

1. Hdmeen Hitain 4 2 0 2 [¢] 0 8
2. Frida 1 0 1 (0] 0 0 2
3. CID o] 1 (] 0] o] 0 1
4. Kuura Finski [¢] [¢] 0 0 o] [¢] o]
5. Reimari 1 0 0 (0] 0 0 1
6. Lepola 1 2 (9] [¢] o] [¢] 3
7. Punakaneli 4 4 1 2 [¢] 1 12
8. Nude Flat 0 (0] 0 (0] 0 0 0
9. Korte 1 1 (] 0 0 0 2
10. Kottarainen 0 1 0 0 0 0 1
11. Ei tietoa tuotemerkeista 12 42 4 17 3 9 87
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
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1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)[Nainen(n,53)[Mies (n,6) |Nainen(n,21)[Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Hdmeen Hitain 3% 2% 0% 2% 0% 0% 7%
2. Frida 1% 0% 1% 0% 0% 0% 2%
3.CID 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
5. Reimari 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
6. Lepola 1% 2% 0% 0% 0% 0% 3%
7. Punakaneli 3% 3% 1% 2% 0% 1% 10 %
8. Nude Flat 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
9. Korte 1% 1% 0% 0% 0% 0% 2%
10. Kottarainen 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
11. Ei tietoa tuotemerkeista 10 % 36 % 3% 15 % 3% 8% 74 %
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)

1. Hdmeen Hitain 3% 3% 7 %
2. Frida 2% 0 % 2%
3. CID 0 % 1% 1%
5. Reimari 1% 0 % 1%
6. Lepola 1% 2% 3 %
7. Punakaneli 4 % 6 % 10 %
9. Korte 1% 1% 2%
10. Kottarainen 0 % 1% 1%
11. Ei tietoa tuotemerkeista 16 % 58 % 74 %
Yhteensa 28 % 72 % 100 %

16. Suomalaisen Aidon omenasiiderin 0,33 | MAKSIMIHINTA VAHITTAISKAU-
PASSA saa olla (n, 117)

17. Suomalaisen Aidon siiderin PAKKAUKSESSA tarkeinta on (n,117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli|Mies (n,24) [Nainen(n,53)|Mies (n,6)Nainen(n,21) |[Mies (n,3)[Nainen (n,10) |[Yht. (n,117)
1. 3,5€ 8 19 1 6 1 4 39
2.4,5€ 7 15 2 8 o 4 36
3.5,5€ 5 12 2 5 1 1 26
4. 6,5 € 2 3 1 1 o 1 8
5. Muu 2 4 0] 1 1 o] 8
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli |[Mies (n,24)| Nainen(n,53) |[Mies (n,6) Nainen(n,21)Mies (n,3)[Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. 3,5€ 7 % 16 % 1% 5 % 1% 3 % 33 %
2.4,5€ 6 % 13 % 2% 7 % 0% 3% 31 %
3.5,5€ 4 % 10 % 2% 4 % 1% 1% 22 %
4. 6,5 € 2% 3% 1 % 1 % 0O % 1 % 7 %
5. Muu 2% 3% 0% 1% 1% 0% 7 %
Yhteensa 21 % 45 % 5 % 18 % 3% 9 % 100 %
Sukupuoli|Mies (n,33)[Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)

1.3,5€ 9 % 25 % 33 %

2.4,5€ 8% 23 % 31 %| [Muu Vastaajat [% Osuus

3.55€ 7% 15 % 22 %] |Enint3an 3 € 4 3%

4.6,5€ 3% 4% 7 %| [Ei tietoa 3 3%

5. Muu 3% a4 % 7 % | |Ei merkitysta 1 1%

Yhteensa 28 % 72 % 100 % | [Yhteensi 8 7%

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotte
Sukupuoli Mies (n,24) |[Nainen(n,53)[Mies (n,6)Nainen(n,21)Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)

1. Etiketin ulkonako 4 12 1 3 2 o 22
2. Pullon/télkin muoto (0] [e] [e] [e] [e] 1 1
3. Tuotteen tarina 6 7 2 2 o 1 18
4. Tuotetiedot 2 2 2 2 [0} 3 11
5. Helppokayttoisyys 4 [¢] [e] [e] [¢] [¢] 4
6. Kierratettavyys 3 20 o 11 1 3 38
7. Kotimaisuus S5 10 1 3 o 2 21
8. Muu o) 2 [0} o [0) [0} 2
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
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1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuottal
Sukupuoli Mies (n,24)| Nainen(n,53) |Mies (n,6) Nainen(n,21) |Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Etiketin ulkonako 3% 10 % 1% 3% 2% 0% 19 %
2. Pullon/t6lkin muoto 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1%
3. Tuotteen tarina 5 % 6 % 2% 2% 0 % 1% 15 %
4. Tuotetiedot 2% 2% 2% 2% 0 % 3% 9 %
5. Helppokayttdisyys 3% 0% 0% 0% 0% 0% 3%
6. Kierratettavyys 3% 17 % 0% 9% 1% 3% 32 %
7. Kotimaisuus 4 % 9 % 1% 3% 0 % 2% 18 %
8. Muu 0 % 2 % 0 % 0 % 0 % 0 % 2%
Yhteensa 21 % 45 % 5% 18 % 3% 9 % 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)

1. Etiketin ulkonakd 6 % 13 % 19 %
2. Pullon/tdlkin muoto O % 1 % 1 %
3. Tuotteen tarina 7 % 9 % 15 %
4. Tuotetiedot 3% 6 % 9 %
5. Helppokayttdisyys 3% 0O % 3%
6. Kierratettavyys 3% 29 % 32 %
7. Kotimaisuus 5 % 13 % 18 %
8. Muu 0% 2% 2%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %| Muu: 2 % Ei tietoa.

18. Suomalaisen aidon omenasiiderin VAPAAEHTOISISSA TUOTETIEDOISSA tér-

keda on (n,117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 -45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) |Nainen(n,53) [Mies (n,6) |Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Ainesosaluettelo 9 17 5 8 3 7 49
2. Ravinto- ja energiasisalto 7 6 0 2 0 0 15
3. Sertifikaatti 2 3 0 1 0 0 6
4. Alkuperamerkki 3 13 0 6 0 1 23
5. Tuotantotapamerkki 2 7 1 3 0 1 14
6. Energian ymparistomerkki 1 5 0 1 0 1 8
7. Muu 0 2 0 0 0 0 2
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Ika 18 - 31 vuotta 32-45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)[Nainen(n,53) (Mies (n,6) [Nainen(n,21) |[Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Ainesosaluettelo 8% 15% 4% 7% 3% 6 % 42 %
2. Ravinto- ja energiasisaltod 6% 5% 0% 2% 0% 0% 13%
3. Sertifikaatti 2% 3% 0% 1% 0% 0% 5%
4. Alkuperamerkki 3% 11% 0% 5% 0% 1% 20%
5. Tuotantotapamerkki 2% 6% 1% 3% 0% 1% 12%
6. Energian ymparistomerkki 1% 4% 0% 1% 0% 1% 7%
7. Muu 0% 2% 0% 0% 0% 0% 2%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)
1. Ainesosaluettelo 15 % 27 % 42 %
2. Ravinto- ja energiasisalto 6 % 7 % 13 %
3. Sertifikaatti 2% 3 % 5 %
4. Alkuperamerkki 3% 17 % 20 %
5. Tuotantotapamerkki 3% 9 % 12 %
6. Energian ymparistomerkki 1% 6 % 7 %
7. Muu 0 % 2 % 2%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %| Muu 2 %: ei tietoa.

19. Nautin Suomalaisen omenasiiderin (n, 117)
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) [Nainen(n,53)[Mies (n,6)|Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. 0,33 | lasipullosta 10 22 1 6 0 2 41
2.0,51 muovipullosta 0 4 0 0 0 0 4
3.0,5! lasipullosta 5 5 1 1 0 2 14
4. 0,51 alumiinitolkista 5 9 0 3 2 1 20
5.0,24-0,51 tarjoilulasista 3 6 3 7 1 2 22
6. Muu 1 7 1 4 0 3 16
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
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Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53) [Mies (n,6) |Nainen(n,21) [Mies (n,3)[Nainen (n,10) |Yht. (n,117)
1. 0,331 lasipullosta 9% 19 % 1% 5% 0% 2% 35%
2. 0,51 muovipullosta 0% 3% 0% 0% 0% 0% 3%
3.0,5I lasipullosta 4% 4% 1% 1% 0% 2% 12%
4. 0,51 alumiinitolkista 4% 8% 0% 3% 2% 1% 17%
5.0,24-0,51 tarjoilulasista 3% 5% 3% 6% 1% 2% 19%
6. Muu 1% 6% 1% 3% 0% 3% 14%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
iugusgl,:c:IaiSi Mies (n,3§) Nainen (n,8£°1) Yht. (n, 1170) Mua Vastaajia |% Osuus

.0, pullosta 9% 26 % 35% Ei nauti 6 5%
2. 0,51 muovipullosta 0% 3% 3 %]| [Ei tietoa 2 3%
3. 0,51 lasipullosta 5% 7% 12 %| [Ei maistunut 2 2%
4. 0,51 alumiinitélkista 6% 11% 17 %| [Lasista 2 2%
5. 0,33 -0,5 | tarjoilulasista 6 % 13 % 19 %] 0,33 | alumiinitdlkki 1 1%
6. Muu 2% 12 % 14 %| |Ei merkitysta 1 1%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %| |Yhteensa 16 14 %

20. Suomalaista Aitoa omenasiiderid on SAATAVILLA asuinpaikkakuntani (n, 117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)|Mies (n,6)[Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Lahikaupasta 5 4 0 1 0 1 11
2. Isosta automarketista 1 4 1 0 1 1 8
3. Alkosta 3 4 2 1 0 0 10
4. Kasityolaispanimosta 0 0 1 0 0 0 1
5. Marjaviinitilalta 5 2 0 2 0 0 9
6. Ei tietoa saatavuudesta 10 38 2 17 2 8 77
7. Muu 0 1 0 0 0 0 1
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)[Mies (n,6) |Nainen(n,21)|Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Lahikaupasta 4% 3% 0% 1% 0% 1% 9%
2. Isosta automarketista 1% 3% 1% 0% 1% 1% 7%
3. Alkosta 3% 3% 2% 1% 0% 0% 9%
4. Kasityolaispanimosta 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
5. Marjaviinitilalta 4% 2% 0% 2% 0% 0% 8%
6. Ei tietoa saatavuudesta 9% 32% 2% 15 % 2% 7 % 66 %
7. Muu 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Yhteensa 21 % 45 % 5% 18 % 3% 9 % 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)

1. Lahikaupasta 4 % 5% 9 %

2. Isosta automarketista 3% 4 % 7 %

3. Alkosta 4% 4% 9 %

4. Kasityolaispanimosta 1% 0% 1%

5. Marjaviinitilalta 4% 3% 8%

6. Ei tietoa saatavuudesta 12 % 54 % 66 %

7. Muu 0% 1% 1%

Yhteensa 28% 72% 100 %] Muu 1 %: Ei ole saatavilla

21. Suomalaisen Aidon Omenasiiderini KOTIMAINEN VALMISTAIJA on (n, 117)

1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) [ Nainen(n,53) [Mies (n,6) |Nainen(n,21) [Mies (n,3)[Nainen (n,10)|Yht. (n,117)

1. Kuura Cider Oy 1 0 0 0 0 0 1
2. Olvi Oyj 3 0 1 0 0 0 4
3. Lepaan viinitila 7 11 1 3 1 1 24
4. Panimoinen & Lemmes 1 1 1 0 0 0 3
5. Lepola Drinks 0 1 0 0 0 0 1
6. Terissaari Oy 4 3 0 7 0 1 15
7. Top Fuel Beer Company Oy 1 0 0 0 0 0 1
10. Ekta Bryggeri Ab 0 1 0 0 0 0 1
11. Ei tietoa valmistajista 7 35 3 11 2 8 66
12. Muu 0 1 0 0 0 0 1
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
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1ka 18 - 31 vuotta 32 -45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) [Nainen(n,53)[Mies (n,6) [Nainen(n,21) |Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Kuura Cider Oy 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
2. Olvi Oyj 3% 0% 1% 0% 0% 0% 3%
3. Lepaan viinitila 6 % 9% 1% 3% 1% 1% 21%
4. Panimoinen & Lemmes 1% 1% 1% 0% 0% 0% 3%
5. Lepola Drinks 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
6. Terissaari Oy 3% 3% 0% 6% 0% 1% 13%
7. Top Fuel Beer Company Oy 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
10. Ekta Bryggeri Ab 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
11. Ei tietoa valmistajista 6% 30% 3% 9% 2% 7% 56 %
12. Muu 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Yhteensa 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33) [Nainen (n,84)[Yht. (n, 117)

1. Kuura Cider Oy 1% 0% 1%
2. Olvi Oyj 3% 0% 3%
3. Lepaan viinitila 8% 13 % 21%
4. Panimoinen & Lemmes 2% 1% 3%
5. Lepola Drinks 0% 1% 1%
6. Terissaari Oy 3% 9 % 13 %
7. Top Fuel Beer Company Oy 1% 0% 1%
10. Ekta Bryggeri Ab 0% 1% 1%
11. Ei tietoa valmistajista 10 % 46 % 56 %
12. Muu 0% 1% 1%
Yhteensa 22 2% 100 %| Muu 1%: Nokian Panimo

22. Suomalainen Aito omenasiideri maistuu minulle MIELUITEN (n, 117)

Ika 18 - 31 vuotta 32 - 45 vuotta 46 + 18 - 60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) |Nainen(n,53)Mies (n,6)|Nainen(n,21)[Mies (n,3)|Nainen (n,10)(Yht. (n,117)
1. Ruokailun yhteydessa 3 5 1 1 0 0 10
2. Saunan jalkeen 4 11 2 10 1 4 32
3. Juhlissa 6 12 0 2 0 0 20
4. Ravintolan terassilla 5 15 3 4 2 2 31
5. Toiden jalkeen 2 2 0 1 0 3 8
6. Muu 4 8 0 3 0 1 16
Yhteensd 24 53 6 21 3 10 117
1ka 18 - 31 vuotta 32 - 45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) Nainen(n,53) [Mies (n,6) |Nainen(n,21) [Mies (n,3)[Nainen (n,10) [Yht. (n,117)
1. Ruokailun yhteydessa 3% 4% 1% 1% 0% 0% 9%
2. Saunan jalkeen 3% 9% 2% 9% 1% 3% 27 %
3. Juhlissa 5% 10% 0% 2% 0% 0% 17 %
4. Ravintolan terassilla 4% 13% 3% 3% 2% 2% 26 %
5. Téiden jalkeen 2% 2% 0% 1% 0% 3% 7%
6. Muu 3% 7% 0% 3% 0% 1% 14 %
Yhteensd 21% 45 % 5% 18 % 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)|Nainen (n,84)|Yht. (n, 117)| [Muu Vastaajat |% Osuus
1. Ruokailun yhteydessa 3% 5% 9 %[ |Ei nauti ollenkaan 6 5%
2. Saunan jalkeen 6% 21% 27 % | |Ei ole nauttinut 4 3%
3. Juhlissa 5% 12% 17 %/ |Puistossa 1 1%
4. Ravintolan terassilla 9% 18% 26 % B“eissé 1 1%
Kavereiden kanssa 1 1%
5. Toiden jalkeen 2% 5% 7% Misss tahansa > > %
6. Muu 3% 10% 14 %|[Ei tietoa 1 1%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %||Yhteensa 16 14 %
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23. Suomalaisen Aidon omenasiiderin kanssa nautin RUOKAVAIHTOEHTONA (n,
117)

1ka 18 - 31vuotta 32 - 45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24)|Nainen(n,53)|Mies (n,6) [Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Kanaruuan 3 2 0 0 1 1 7
2. Suolaisen piiraan 2 3 2 5 0 1 13
3. Makean piiraan 2 2 0 0 0 0 4
4. Sianliharuuan 3 2 0 0 0 0 5
5. Raikkaan salaatin 3 10 1 3 0 1 18
6. Kasvisruuan 3 3 0 4 0 2 12
7. Perunalastut 2 17 1 1 0 1 22
8. Juustot 1 5 2 5 1 1 15
10. Muu: Ei ruokajuoma 3 3 0 0 0 2 8
11. Muu: Pizza 1 2 0 0 0 0 3
12. Muu: Grillattu liha 0 0 0 0 1 0 1
13. Muu 1 4 0 3 0 1 9
Yhteensa 24 53 6 21 3 10 117
Ika 18- 31 vuotta 32-45vuotta 46 + 18 -60 vuotta
Sukupuoli Mies (n,24) |Nainen(n,53)|Mies (n,6) [Nainen(n,21)|Mies (n,3)|Nainen (n,10)|Yht. (n,117)
1. Kanaruuan 3% 2% 0% 0% 1% 1% 6%
2. Suolaisen piiraan 2% 3% 2% 4% 0% 1% 11%
3. Makean piiraan 2% 2% 0% 0% 0% 0% 3%
4. Sianliharuuan 3% 2% 0% 0% 0% 0% 4%
5. Raikkaan salaatin 3% 9% 1% 3% 0% 1% 15%
6. Kasvisruuan 3% 3% 0% 3% 0% 2% 10 %
7. Perunalastut 2% 15% 1% 1% 0% 1% 19%
8. Juustot 1% 4% 2% 4% 1% 1% 13%
10. Muu: Ei ruokajuoma 3% 3% 0% 0% 0% 2% 7%
11. Muu: Pizza 1% 2% 0% 0% 0% 0% 3%
12. Muu: Grillattu liha 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1%
13. Muu 1% 3% 0% 3% 0% 1% 8%
Yhteensa 21% 45% 5% 18% 3% 9% 100 %
Sukupuoli Mies (n,33)[Nainen (n,84)|[Yht. (n, 117)
1. Kanaruuan 3% 3% 6 %
2. Suolaisen piiraan 3% 8 % 11 %
3. Makean piiraan 2% 2% 3%
4. Sianliharuuan 3% 2% 4 %||Muu Vastaajat | % Osuus
5. Raikkaan salaatin 3% 12 % 15 %| |Ei ruokajuoma 8 7%
6. Kasvisruuan 3% 8 % 10 %| |Ei osaa sanoa 4 3%
7. Perunalastut 3% 16 % 19 %||Pizza 3 3%
8. Juustot 3% 9% 13 %||Grillattu liha 1 1%
10. Muu: Ei ruokajuoma 3% 4% 7 %||Ei nauti siideria 1 1%
11. Muu: Pizza 1% 2% 3 %||Ei ole maistanut 2 2%
12. Muu: Grillattu liha 1% 0% 1%||Makea jalkiruokg 1 1%
13. Muu 1% 7 % 8 % | [Kaikki kay 1 1%
Yhteensa 28 % 72 % 100 %||Yhteensa 21 18 %




