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Opinnaytetydoni aiheena on luontoaiheisen korumalliston brandays.
Tyossdni brandays kohdistuu omaan korumallistoon ja tulevaisuuden
toiminimeeni. Ennen opinndytetydn aloittamista olen suunnitellut koruja ja
niiden nimet. Olen valmistanut korujani ja pdivittanyt sosiaaliseen mediaan
kuvia koruista.

Luonto on ollut alusta asti vahvasti mukana brandin
luomisessa ja toimiikin tietynlaisena selkdrankana koko idealle. Luonto
aiheena on hyvin laaja. Pystyn omista kokemuksistani ammentamaan paljon
luontoon liittyvid asioita omaan suunnitteluuni, mutta halusin lisdksi tehda
kyselyn asiaan liittyen. Aiheena oli luontomuistot. Tein kyselyn viime
syksynd, osana meneillddn olevaa syventavaa kurssia. Kyselyssd selvitin
tunteita, elementteja, merkityksia, kohokohtia ja mielipaikkoja, joita luonto
vastaajille on tarjonnut. Eli jotain mika heille on erityisen tarkeda Suomen
kauniissa luonnossa. Vastauksien perusteella pystyn ymmartamaan, mitka
ovat niitd asioita, joita kannattaa tuoda esille koruissa ja niiden
tuotetarinoissa luodakseen tunneyhteys asiakkaaseen. Kyselyyn vastasi 20
henked. Maara on melko pieni, mutta sitdkin laadukkaampi. Vastaukset
antoivat paljon sisdltéad ja pohdittavaa aiheen suhteen. Kyselyn tulokset
tulevat vaikuttamaan korujen suunnitteluun ja tuotetarinoihin jatkossakin.

Opinndytetyoni aikana pyrin rakentamaan brandistani
selkedan ja yhtendisen kokonaisuuden. Suunnittelen myo6s koruja, jo
olemassa olevien korujen lisdksi. Alkuun keradn tietoa brandayksesta, seka
luonnon  merkityksistd ihmisille.  Naiden tietojen avulla, pystyn
hahmottamaan, mita branddys itsessaan sisaltda ja kuinka minun tulisi
toimia oman brandini kanssa, jotta siita tulisi uskottava. Suomen luonto luo
pohjan korusuunnittelulle, tuotetarinoille ja koko visuaaliselle ilmeelle.
Tahdon, etta korut ja niiden tuotetarinat valittavat vahvan tunnelman joka

pystyy viemaan asiakkaan takaisin muistohin luonnon helmassa. Visuaalinen
ilme tulee sisaltamaan logon, tuotepakkaukset, tuotekuvat ja kayntikortin.

Tulevaisuudessa tarkoituksenani on perustaa oma toiminimi,
perustaa paja ja alkaa myyda oman malliston koruja niin jalleenmyyijilla,
netissa kuin tapahtumissakin. Nyt suunniteltava brandi luo pohjan kaikelle,
mitd tulevaisuudessa tulee tapahtumaan. Se antaa suunnan, jota kohti
edetd ja rajat joiden valissa pysya. Omat nettisivut tulevat toistamaan samaa
visuaalista ilmettda ja tunnelmaa. Myds myyntipiste tulisi suunnitella
brandiin sopivaksi. Asiakkaiden tavoittamiseksi markkinointia tulisi laajentaa
ja jarjestelmallisesti pyrkida herdttdmaan huomiota kohderyhméssa.
Tyonkulkua on kuvattu kuvassa 1 sivulla 7 olevassa taulukossa.
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2.1 MITA BRANDI ON?

Sana brandi on ldhtoisin 1700-luvun amerikkalaisilta karjatiloilta, joissa
eldimet merkittiin polttomerkillda (“brand”). Ndin omat lehmat erotettiin
naapurin  sonneista. Nykyisin brandi on paljon monimutkaisempi
kokonaisuus kuin pelkkd polttomerkki tai logo, sen perimmadinen tarkoitus
on kuitenkin edelleen sama: erottaa toinen kolmannesta. (Venaldinen
2018.) Kaytannossa brandi on paljon muutakin kuin yrityksen logo. Kyseessa
on laajemmin tarkasteltuna tuotteen ympadrille muodostunut maine, sen
tarina. Kuluttajan nakokulmasta brdndi on syy valintaan. Miksi henkil®
poimii ostoskoriinsa Coca-Colan, eikd Pepsid? (Hyppanen 2018) Brandi ei
kerro tuotteen tai yrityksen laadusta. Esimerkiksi Masku, tai Tokmanni ovat
kasvaneet kymmenessd vuodessa kattamaan koko Suomen. Silti monet
varmaan ajattelevat, ettd niilld ei ole kovinkaan hyva brandi. Hyva brandi on
ihmisten mielikuvissa jotain hienompaa ja elitistisempaa. Jokainen kuitenkin
tietdd mika on tokmannija minka tyyppisia tuotteita sieltd saa. Brandi on siis
onnistunut. (Hyttinen 2010.) Kyse ei siis ole siitd, onko yritys Tokmanni vai
Stockmann, vaan siita, ettd asiakkaat tietavat mita se sisaltaa.

Raussin (2019-28-06) mukaan brandi on kokemusten
summa. Kuva brandistd muuttuu, vahvistuu tai heikkenee aina, kun se on
kosketuksissa ihmisten kanssa. Branddys on hyvin paljon muutakin kuin
pelkkd markkinointitoimenpiteet tai visuaalinen ilme. Brandi (tai brandays)
on aineeton. Se on kokemus, mitd haluat asiakkaidesi tuntevan, kun he
ajattelevat yritystasi. Brandin-identiteetti (tai brédndisuunnittelu) on
konkreettinen, se on nakyvaa, kuten yrityksesi visuaalinen puoli. Brandille
tulee madritelld perusarvot, tavoitteet, savyt, kohdeyleisé ja brandin -
avainsanat, jotka luovat brandin perustan. jotta brandi voidaan kaantaa
visuaaliseksi, on tiedettdvd mita silld halutaan viestid. (Dobert) Raussin
(2019-28-06) mukaan brandin DNA:n tulee olla tiedossa ja selkeésti

maadritelty. Mitka ovat brandin ominaispiirteet? Vaikka maailma muuttuisi
ja brandi kehittyisi, taytyy perustusten sailyd samanlaisina.

Branddysta aloittaessa on tarkeda, etta sen rajat ovat selkeat.
Tiedetddn mita halutaan asiakkaalle valittaa ja mita ei. Varsinkin talla alalla,
visuaalinen ilme kertoo asiakkaalle nopeiten minkalainen brandi on
kyseessa. On siis tarkead ettd kaikki huokuu samaa tyylia ja energiaa. Mikali
brandi hakee vield paikkaansa ja muuttuu alati, jattda se asiakkaalle
epaselvan kuvan. Jos logoa parannellaan joka vuosi, tai varimaailma
muuttuu vuodenajan mukaan, ei asiakas enda tunnista brandia kun, mikdan
ei ole pysyvaa.

2.2 HENKILOBRAND!

Henkildbrandeja on aina ollut olemassa, niin hyvassa, kuin pahassa. Vaitan,
ettd kaikki tietavat keitd ovat Aiti Teresa, tai Adolf Hitler. Heilld molemmilla
oli vahva henkildbrandi, vaikka hyvin erilainen sellainen. Vaikka
henkilobrandi mielletddn usein johtajien tai suurten vaikuttajien
ominaisuudeksi, on meilld kaikilla oma henkildbrandimme. Myos silla
kylahullulla, joka vingertaa pyoralla lahikauppaan ostamaan keskikaljaa.

Kadziolkan (2017-11-04) mukaan jos tiedat, mita tarkoittavat
maine, ensivaikutelma ja mielikuva, tiedat, mika on brandi. Kuten varmasti
ymmarrat, nditda ei voi, eikd kannata teeskennelld. Brandia ei voi luoda
valheelle. Tai jos niin tekee, ei brandi ole uskottava. Valheella ei ole
tulevaisuutta ja lopulta totuus tulee aina ilmi. Pienikin poikkeama
valheellisessa brandissa voi paljastaa sen epdaitouden. Kulissia on hankala
pitda ylla.



Brandi ei ole sitd, ettd yritdmme olla parempia kuin olemme,
tai yritys luoda paalle limattu ja siloteltu mielikuvan itsestimme. Se ei ole
kolhuilta suojaava haarniska, eika sita voi kiillottaa hohtamaan kirkkaammin
kuin se hohtaa. Parhaimmillaan henkilébrandi syntyy ja kasvaa luontaisesti,
kun teemme tydmme hyvin ja olemme aktiivisessa vuorovaikutuksessa
ympadristdbmme kanssa. (Kurvinen, Laine ja Tolvanen 2017, 22-26) Oma
henkilobrandi siis kasvaa ja kehittyy aina, kun olemme vuorovaikutuksessa
muiden kanssa. Mika voi unohtua on se, ettd henkilobrandi muuttuu myos
silloin, kun ei olla vuorovaikutuksessa. Vastaamaton asiakasviesti tai
tervehtimatta jattdminen, voivat jattda suuremman jaljen henkildbrandiin
kuin arvaakaan. Vaarinymmadrrykset ovat aina mahdollisia, kun luodaan
ensivaikutelmaa. Minullekin on tultu sanomaan, kuinka vaikutan ylpealta ja
nendnvartta pitkin katsovalta ihmiselta, vaikka todellisuudessa yritin nahda
vakijoukossa ystavani ja jouduin sen vuoksi kulkemaan kaula pitkalla. Aina
voi tehdéa parhaansa, mutta kaikkeen ei voi vaikuttaa.

Vaikka henkilébrandeja on aina ollut, sosiaalinen media on
tuonut sen pinnalle aivan uudella tavalla. Jokainen meisté voi alkaa kehittaa
omaa henkildbrandidan ja tuomaan sita esille. Oleellista on ymmartaa, etta
henkildbrandays ei ole enaa vain poliitikkojen, leffatahtien tai yritysjohtajien
toimintaa. Nykyisin henkildddndid voi rakentaa kuka tahansa aivan
tavallinenkin ihminen. Onhan se my6s kannattavaa, sillda oman osaamisen
esille tuominen on yha tdrkedmpad esimekiksi tyomarkkinoilla ja
verkostoitumisessa. (Hyppanen 2018.) Facebook on I|dhinnd hieman
rennompi, epadmuodollinen olohuone, jossa ystdvat ovat verkostoituneet
keskendan. LinkedIn perustuu ammattilaisten valiseen verkostoitumiseen,
jonka tarkoituksena on jakaa lahinnd ammatilliseen kehittymiseen liittyvia
sisaltoja. Instagram perustuu valokuvien ja videoiden jakamiseen, joissa
vahva visuaalisuus padsee hyvin esille. Twitterissa tempo on paljon
nopeampi, eli sielld voi olla hieman ravakampi ja paivitystahti voi olla

ripedmpi. YouTube on vloggaajien suosiossa ja aiheet perustuvat oman
osaamisen ymparille. (Aminoff 2017.)

2.3 MIKSI BRANDATA?

Brandin suurin vihollinen ei ole viha, vaan se, ettei kukaan valita. Hajuton ja
mauton Yritys ei kiinnosta ketadn. Monet kuitenkin ovat — ja jopa haluavat
olla — juuri sita. Asioihin ei uskalleta ottaa kantaa, kun pelataan asiakkaiden
tastd arsyyntyvan tai jadavan kohderynman ulkopuolelle. Jos ei uskalla olla
mitadn, niin kuinka voi olla yhtddan mitdan. Onko parempi olla kaikille
neutraali ja jddda huomaamatta. Kun voisi olla loistava ja selkea brandi ja
nautia oman kohderyhmansd huomiosta. (Venaldinen 2018.) Luukkaisen
(2018-15-03) mukaan onnistunut brandi on ennen kaikkea kohdistettu
oikein. Se puhuu kielta, joka vetoaa halutun ihmisryhman tunteisiin. lhmiset
ostavat todenndkodisimmin tutun ja turvallisen tuotteen, jonka vuoksi on
hyvin tarkedd jaada juuri oman asiakaskuntansa mieleen. On tarkead
nayttdytyd heidan arvomaailmaansa sopivana brdndind. Raksamies joka
haluaa kestavdt ty6housut, ei todennakdisimmin ldhde etsimadn niita
H&M:Ita. Kun taas muodissa mukana oleva nuorimies, ei osta
reisitaskuhousujaan K-raudasta. Heillda molemmilla on eri arvot, joita
tuotteelta hakevat.
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LUONNON VAIKUTUS HYVINVOINTIIN

Tutkimusten mukaan metsdssa oleskelu laskee sydamen sykettd ja
verenpainetta nopeasti. Keho myds rentoutuu ja lihasjannitys vahenee.
Kaikkein selkeimmin metsassa samoilu vaikuttaa mielialaan, silla metsa
rauhoittaa ja nopeuttaa stressistd palautumista. Kuva 2. Mita rauhallisempi
alue, puhtaampi ilma, hiljaisempi ja isompi metsa on, sitd paremmin sen
hyvat vaikutukset mielessa alkavat nakya. (Kallunki 2017.)

Voimaa, rentoutumista ja rauhoittumista on luonnosta
haettu varmaan aina, ainakin nailld Pohjolan perukoilla. Tarkeinta on oppia
olemaan tdssad ja nyt. Kun malttaa pysdhtya ja eldd hetkessd, alkaa
stressihormoonit laskea jo 20 minuutin jalkeen. Vaikka metsdan menisi
puolivakisin, tapahtuu tdma sama reaktio. On ihmeellista, kuinka metsan
voima mielen rauhoittajana toimii, vaikka sita ei itse silld hetkella tietoisesti
haluaisikaan. Jos metsddn ei paase pitkaksi aikaa, kannattaa sielld kayda
edes hetkinen. Lyhyelld ajalla on lyhyempi vaikutus, mutta pidempi aika
heijastuu kauas. (Itavuori 2020.) Monta kertaa on tullut todistettua todeksi
metsan rauhoittava vaikutus. Jo omassa kotipihassa, hiljaisuuden keskelld
alkaa stressitaso laskea. Lahelld sijaitseva suuria kuusia kasvava metsaalue
ja sen rauhoittava linnunlaulu, toimivat nopeana pakopaikkana arjen kiireen
keskelld. Aina mahdollisuuksien mukaan pakenemme myos erdkampalle.
Muutama paiva ilman mitaan aikataulua, ihmisia, melua tai edes sahkoja
tekee ihmeitd. On uskomatonta kuinka kaikki unohtuu ja levollisuus valtaa
mielen.

Meilla kaikilla on jokin mielipaikka tai mielenmaisema, joka
tarjoaa myonteisia tuntemuksia. N&itd luontomuistoja voi hyddyntda aivan
tietoisesti terapiassa, kuntoutuksessa, hoidossa ja ohjauksessa, tai ihan vain
rentoutumisessa. Jokainen voi vaeltaa omaan mielenmaisemaansa kun

sulkee silméansa. (ltdvuori 2020.) Hetket, joita luonnossa kokee, ovat usein
niin ikimuistoisia, etta niiden tuottamaan tunteeseen on helppo palata myos
muistoissa. Jokaisella on jokin muisto, ehka useampia joihin palaa aina
takaisin. Nuo muistot voivat tuoda arjen keskelle, sita kaivattua jotakin. Sita
jotakin, joka vie pois nyky hetkestd, antaa voimaa, auttaa jaksamaan,
rentoutumaan. Muistoilla on voimaa, antaa ajatuksen vieda.

Stressin vahentyminen

Fyysinen aktiivisuus

Immuunikyvyn
vahvistuminen

Terveys ja hyvinvointi
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Puhtaus ja hiljaisuus

Omaa aika

KUVA 2. Kuvio luonnon vaikutuksista hyvinvointiin
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3.1 KYSELY LUONTOMUISTOISTA

Tein syventavalla kurssilla kyselyn liittyen luontomuistoihin. Tarkoituksenani
oli kerata tietoa luonnon merkityksesta vastaajille. Halusin selvittdaa, mita
luonto heille antaa ja merkitsee. Mitka ovat heille merkityksellisia paikkoja,
elementteja, muistoja tai tunnelmia luonnossa. Olen suunnitellut koruja ja
pohtinut niiden merkityksia omien kokemuksieni kautta. Halusin kuitenkin
tietdd, onko muilla edes suurin piirtein samanlainen kasitys luonnosta kuin
minulla itsellani.

Suoritin tiedon hankinnan seka kirjallisena kyselyna etta
sanallisena haastatteluna. Molemmat tavat toimivat hyvin. Haastattelusta
sain erittdin hyvia ja kattavia vastauksia, silla oli helppo tehda lisakysymyksia
tarvittaessa. Pyrin valitsemaan vastaajiksi henkiloitd, jotka nauttivat
luonnosta ja heilld on muistoja joita kertoa. Henkilot, jotka eivat niin
luonnosta valitd, eivat ole omaa kohderyhmdani tai kykenevia tuottamaan
vastauksi, joita pyrin selvittdamaan.

Kysyin, mitd luonto vastaajille merkitsee. Vastauksiksi tuli
oikeastaan juurikin niita asioita, joita oletinkin. Vastaajat hakivat luonnosta
rauhaa, nollaamista, vapautta, hiljaisuutta, mielenrauhaa ja rentoutumista.
Monet hakevat luonnosta jotain, joka poikkeaa arjesta. Luonto vie heidat
ikadnkuin toiseen maailmaan, jossa on kykeneva unohtamaan huolet. Ja sen
luonto juuri tekeekin. Luonto auttaa unohtamaan. Toisaalta se myds antaa
tilaa ajatella ja sitd kautta vahentdd henkistd kuormitusta. Myods
hiljaisuudella on suuri merkitys. Tuntuu, ettad korvia rasittaa jatkuva hélina,
liikenne, musiikki, tv, ihmiset. Se rauha jonka hiljaisuus tuokaan kaiken
halindn keskelld, on kuin paasisi viimein lepadmaan koko paivan kestdneen
kavelyn jalkeen. Mieli kaipaa kaikkia naitd elementteja, joita vastaajat
sanoivat luonnosta hakevansa.

KUVA 3. Luontomuistot




Pyrin myds selvittdmadn konkreettisia paikkoja tai asioita
jotka tuovat rauhaa, voimaannuttavat tai saavat pysahtymaan. Vastaukset
olivat hyvinkin erilaisia, mikd on hyva, silld se antaa minulle enemman
materiaalia tydskennelld. Uskon voivani hyédyntda vastauksia korujen ja
tuotetarinoiden suunnittelussa. Vastauksissa oli muun muassa tahtitaivas,
sammal, vesistot, aurinkoiset lehtimetsat, suo, lappi, vanhat kuusikot ja
tunturi. Kaikki néama olivat mielestani loistavia esimerkkeja ja pystyn itsekin
allekirjoitamaan ne kaikki. Vastaukset olivat erittdin inspiroivia ja olen
varma, ettd ne tulevat vield nakymaan mallistossani.

Pyysin vastaajia myo6s kuvailemaan mielipaikkojaan tai
muistojaan luonnossa. Osa muistoista liittyi nahtaviin asioihin, mutta
yllattdvan monet olivat danid. Adnimaailmasta esille nousi puron solina,
jaahileitten helind, aallot ja lumen narske. Oli mukavaa vaihtelua, etta
muistoja ldhdettiinkin avaamaan &énien perusteella. Adnet ovat hyddyllista
tietoa myoOs tuotetarinoita kirjottaessa. Kaikki tunnelmat eivat pohjaudu
pelkkdan hiljaisuuteen, vaan ne voivat rakentua myods &animaailman
ymparile. Muitakin muistoja nousi esille. Monet niistd liittyivat vesistoihin
tai veden eri muotoihin, kuten jaa, sumu, tyyni vedenpinta, myrsky,
hankiainen. Eikd ihme, onhan Suomi tuhansien jarvien maa. Esille tuli myos
kalliot, ruska, talvinen metsd, kuulaat syysaamut seka sammalpeitteiset
kuusikot. Selvisi myos yksityiskohtaisempia asioita, kuten marjat, silmut ja
vilja, jotka kiehtovat vastaajia.

Tutkimus onnistui mielesténi hyvin. Sain paljon inspiroivaa
materiaalia josta ammentaa suunnitteluun ja brandin rakentamiseen. Esille
nousi runsaasti kiinnostavia tunnelmia ja konkreettiaia asioita, joita pystyn
hyddyntaamaan.

KUVA 4. Luontomuistot
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KUKA ON SILJA KONTTINEN?

Ika, aiemmat opinnot ja tyokokemus lienee turhia tdssa listassa. Ne eivat
mielestani juurikaan maaritd sitd, kuka mind olen. Mihinkdan tiettyyn
karsinaan en itseani osaa laittaa. Olen naureskellut, ettd olen semmoinen
sekasotku, etten itsekdan ota selvaa, mita kaikkea sisallan. Onneksi voi olla
montaa asiaa yhta aikaa.

Olen tytar, lapsenlapsi, sisko, puoliso, ystava. Olen tuleva aiti.
Vatsa kasvaa tdssa kirjoittaessa. Jokainen rooli on mukana paivittain.
Aaltoillen, jokainen vuorollaan pinnalla kdyden.

Olen maalainen, ehkd vahan junttikin. Olen metsastéja.
Toisaalta taas se, joka aina jaksaa laittautua ja hienostella. Nama ovat
sellainen sekoitus, joka jaksaa aina hdmmastyttaa. Kun kdvelen kaupungilla,
tutut metsastysseuran jasenet eivat minua tunnistakaan, kun on laitettu
huulipunaa. Kun taas olen metsdssa, risuja tukassa ja tdynnd tarmoa,
ihmettelevat ystavat ja etenkin ventovieraat, ettd onko tdméa se sama
henkil®. Olen kuitenkin tdysilla nditd molempia: hienohelma ja erdjorma ja
ylped molemmista.

Olen muotoilija, joka sanana tuntuu edelleen hyvin oudolta.
Minun on ollut vaikea luke itseni muotoilijaksi. Ajattelin, etta vain ne, jotka
oikeasti osaavat jotain voivat olla muotoilijoita. Olen aina tehnyt jos
jonkinlaisia kasitoitda ja pitdanyt sitd normaalina. Tottakai kaikki osaavat
katsoa kuvasta, kuinka tehda kirjoneule, tai virkata sailytyskori. Kavi ilmi
etteivat osaakaan. Mydhemmin olen opetellut arvostamaan omia taitojani
ja kykyjani tehda asioita kasin. Olen opetellut ymmartamaan, ettd kaikki
eivat osaa, opetellut ymmartamaan, ettd mina olen taitava.

Ihmisend olen itselleni melko armoton. Muistan kylla ruoskia
itsedni, kuinka aina pitaisi sitd ja pitaisi tata. Pikkuhiljaa olen kuitenkin
tajunnut, etteivat ne tyot tekemalld lopu. Valilla ne on vaan siirrettava
sivuun, istuttava alas ja annettava lupa itselleen rentoutua. Paras paikka
rentoutua on erakdmppa. Vaikka fyysista lepoa ei juurikaan paase tulemaan
polttopuita ja vettd kantaessa, on henkinen puoli vapaalla. Metsan keskella
ei muista keskeneraisia koulut6itd, tai lilan suuria sahkdlaskuja. Siella elaa
hetkessa, on lasna, on vapaa.

KUVA 5. Kuva minusta esittelyn yhteydessa
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OMA HENKILOBRANDINI

Jo oman itsensa maarittdminen on vaikeaa. Vield vaikeampaa on yrittaa
nahdd, mitd muut minussa nakevat. Henkilobrandi on maine,
ensivaikutelma, se mitd toisesta jaa mieleen ihmisena. Kuten edellisessa
esittelyssa kavi ilmi, en ole varsinaisesti kultaisen keskitien kulkija.
Enemmankin aaripaiden ihminen. Se kuinka muut sen ndkevét, on vaikea
tietda. Toisille nayttdydyn aina maastopuvussa ja toisille korkokengissa.
Mielikuva on varmasti melko erilainen.

Jos menndan pintaa syvemmalle. Uskon, ettd kaikille joita
kohtaa, pystyn kuitenkin valittdmaan edes yhden asian, joka on aitous. En
koe, ettd minun, tai kenenkdan muunkaan olisi tarvetta pitdd paallaan
suojakuorta. Olla nayttamattad sitd, mitd oikeasti on. Olen aina ollut
tunneihminen. ltkenyt ja nauranut milloin missakin. Kaikki mita teen, tulee
yleensa aina jonkin tunteen saattelemana. Olen huomannut, ettad olemalla
itse aito ja valittdva saa myds muut toimimaan samoin. Haluan, ettd myos
asiakkaat pystyvat lahestym&an minua helposti ja omina itsenaan.

Mitd haluaisin itsestani viestia aitouden lisaksi? Toivoisin,
ettd olisin ihmisten silmissa uskottava ja vakavasti otettava. Olen
huomannut, etta toiset vahaksyvat niitd ihmisia, jotka eivat ole tuomareita,
tai toimitusjohtajia, tai muita niin sanotusti hienon virkanimikkeen omaavia
henkildita. En ole mikaan bisnes guru. Minulla ei ole pitkaa kokemusta alalla.
Brandini on vasta rakentumassa. On kuitenkin kohtuutonta lytdta ihmisiltd
unelmat joita tavoitella, vain sen vuoksi, etta on vasta alkutaipaleella. Siksi
toivoisin, ettd niin mind, kuin kaikki muutkin, voisivat tukea ja kannustaa
toisiaan.

Kuva 6. Minun henkilébrandini
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3.2 MITA HALUAN BRANDILLANI VIESTIA

Brandissani on vahvasti mukana Suomen luonto, aitous ja tunnelma. Nama
kolme, koen tarkeiksi arvoiksi brandilleni. Arvot heijastelevat tottakai omaa
arvomaailmaani, mutta se on vaistimatonta, kun oma nakemys ja
henkilébrandi on niin vahvasti mukana koko prosessissa.

Koruillani haluan viestid luonnon tarkeytta. Tahtoisin, ettd
koru ja sen tarina pystyisivdt viemadan asiakkaan takaisin ihaniin
luontomuistoihin. Muistoihin, joilla on voimaa tuoda rauhaa arjen ja kiireen
keskelle. Haluan my®s kannustaa ihmisid menemaan luontoon. Kavele
rantaan, lahimetsaan, kalliolle, suonreunaan. Ole hetki hiljaa. Hengita.

Aitoudella tarkoitan sitd, ettd tunne saa, ja pitda nakya.
Tunteen pitda valittya kuvasta, tekstistd ja koruista. Eivat kaikki
luontohetketkdan ole pelkkda riemun ilotulitusta, vaan ne sisaltavat usein
paljonkin vaikeuksien kautta voittoon tunteita. En ole rakentamassa
brandistani virheetontd, kiiltavaa, tai paalle liimattua, vaan aidon ja
luonnollisen epatdydellisen. Sellaisen, johon pystyy samaistumaan.

Tunnelma, tai oikeastaan tunnetila on mukana jokaisessa
korussa ja sen tarinassa. Osa viestii rauhaa, osa voimaa, asioita joita jokainen
meista tuntee, jotka voi allekirjoittaa. Haluan tuoda esille hetkis, jotka ovat
kokemisen arvoisia. Hetkia, joita muistella vanhana. Tunnelmaa, joka on
kdsinkosketeltavaa ja pureutuu ihon alle.

KUVA 7. Tunnelmakuva mitd brandilld haluan viestia
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3.3 BRANDIN VISUAALINEN ILME

Brandin yleisiime on rauhallinen, tietynlaista vapautta ja tilantuntua
viestiva. Haluan, ettd mieleen tulee se tunne, kun paasee kiireen keskelta
pakoon luontoon, on taysin hiljaista ja viimein tilaa hengittaa vapaasti. Korut
lajitellaan neljdan eri kategoriaan tunnetilan mukaan: vapaus, voima, rauha
ja herkkyys. Nama kaikki tulisi valittya asiakkaalle jo vyleisiimeessa.
Viereisessa kuvassa on moodboard brandin visuaalisesta ilmeesta

Varimaailma tulisi olemaan tummanpuhuva. Suomi ei ole
tunnetusti varikastd karnevaalikansaa, joten mielestdni vareiksi sopii hyvin
hitaat ja ehkd hieman kaamosta muistuttavat sdvyt. Sininen, harmaa ja
musta ovat sdvyjd, jotka kuvastavat mielestani Suomea. Lauloihan Jukka
Kuoppamakikin jo aikoinaan laulussaan ”Sininen ja valkoinen” : Sininen on
taivas siniset on silménsé sen, siniset on jérvet sinisyyttddn heijastaen. Niin
moni asia suomen luonnossa heijastaa sinisyyttaan. Tyyni vedenpinta, usva,
kirped pakkas yo, puiden varjot kevathangella, lista on loputon. Olen myds
huomannut, ettd monet juuri naista sinisistd hetkista, ovat niitd kaikkein
rakkaimpia ja mieleenpainuvimpia.

Vareiksi olisin toki voinut valita myds valkoista ja jotain
raikasta ja valoisaa. Tummuudessa on kuitenkin sitd jotakin. Tumma on
salaperdinen, ehkd hieman pelottava, mutta ennen kaikkea tummuudessa
on tunnelmaa. Suomessa puolet vuodesta, on tavalla, tai toisella tummaa,
mustaa, harmaata. Itselle tdmd pimedn aika on kuitenkin masentumisen
sijaan aikaa pysahtya. Silloin on aikaa jaada hetkeksi aloilleen, pohdiskella
syvallisia, laittaa villasukat jalkaan ja pari kynttildd palamaan. Se on aikaa
hiljentya, kuunnella nuotion ritina4, tai vain katsella tuikkivaa tahtitaivasta.
Naitd rauhoittumisen hetkida huomaa kaipaavansa yha useammin, ja uskon,
ja tiedan, ettd monet muutkin tuntevat samoin.

KUVA 8. Moodboard brandin visuaalisesta ilmeesta

18



NIMI

Brandin nimen miettiminen oli hankalaa. Nimi, jota taytyisi katsella vield
pitkdan ilman, etta alkaa vihata sitd, on yllattavan vaikea paattaa. Selvaa oli
kuitenkin, ettd nimen tulisi olla jotain selkeda ja yksinkertaista. Ei mitdan
tiluliluliita, tai liian leikkisda. Se ei tuntuisi omalta. Nimen tulisi myos olla
tarpeeksi lyhyt, jotta asiakkaat pystyisivdt muistamaan sen helposti. Nimi
olisi myds hyva olla riippumaton tuotteesta. Jos jatkossa haluan laajentaa
esimerkiksi tekstiileihin, olisi outoa, jos brdndin nimessa kerrottaisiin
koruista tai jalometalleista.

Tarkoituksena ei ollut viitata nimelld omaan etunimeeni.
Varmaan mielikuvituksen puutteesta niin kuitenkin kavi. Nimeksi muodostui
Siljas design. Nimi olisi helposti ymmarrettavissa niin suomeksi kuin
englanniksikin. Selvda on myo6s kenenka suunnittelemia ne tuotteet nyt
olivatkaan. Siljan tietenkin. Oma etunimi sopi tdssad tapauksessa hyvin
nimeksi, silla koko brandi pohjautuu omiin arvoihini ja henkildbrandiini.

Nimen miettiminen tarvitsi aikaa enemmaén, kuin
uskoinkaan. Siljas design kuullosti edelleen mukavalta, mutta jokin tunne
selkdrangassa kehotti yksinkertaistamaan lisda. Design sanana kuullosti
jotenkin ilmiselvan asian toistamiselta. Nimeksi tuli pelkka siljas. Hyvin
yksinkertainen, selked, ilman mitddn sen kummempia koukeroita tai
lisdpaatteita.

KUVA 9. Tunnelmakuva
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LOGO

Logon suunnittelun aloittaessani minulla oli vain muutama rajaus, millainen
logon tulisi olla. Logon pitdisi olla yksinkertainen, kaunis, jollain tapaa tyyni
ja seesteinen. Logossa ei saisi olla mitdan esittdvaa. Vaikka brandi suuresti
pohjautuu luontoon, en halua ettd logossa torottaa jokin oksan kahkyra.

Luonnokset olivat pitkdan kaunokirjoitusta. Hento, pehmea
ja sulava kirjoitus jotenkin tuntui kiehtovalta. Luonnoksista ei kuitenkaan
milldan alkanut muodostua potentiaalista logovahtoehtoa. Aina tuntui, etta
jotain jaa puuttumaan. Mikaan ei oikein savayttanyt. Jatkoin luonnosteluja
muuttaen kirjasintyyppeja, kirjainvalien pituutta, korkeutta, leveytta.

Mieleeni tuli kirjoitus tyyli, josta olen aina pitdnyt. Oman
mummini tekstauskasiala. Mummin kirjoitus oli matalaa ja leveaa. Siina oli
jotain mika miellytti silmaa. Olin niin pitkdan ajatellut logon olevan jotain
aivan muuta, ettd kesti hetki tajuta, mika oli se oikea vaihtoehto. SILJAS
isoilla kirjaimilla ja harvalla kirjainvalilla kirjoitettuna. Siind yhdistelméssa oli
sitd oikeaa tuntua.

Ystavani Nina Kaartinen, joka tekee logoja tytkseen, auttoi
minua saattamaan logon lopulliseen muotoonsa. Kirjasin tyylid hijottiin
selkeammaéksi. Myos a-kirjaimen viiva poistettiin, joka toi mukavan
lisdvivahteen logoon. Pelkka teksti kaipasi jotain rinnalleen ja pelkistetty
viiva osottautui hyvaksi ratkaisuksi. Viiva tasapainotti kokonaisuutta ja
yhdisti kirjaimet kokonaisuudeksi.

S I L J A S

W

KUVA 10. Brandin logo
KUVA 11. Brandin logo yhdistettyna tuotekuvaan
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Korumuotoilija
Silja Konttinen

Puh.

Email.

Kuopio

KAYNTIKORTTI

Alunperin ajattelin kayntikortin olevan vain pelkistetysti mustaa ja valkoista.
Huomasin kuitenkin, ettd lopputulos oli liilan mitddan sanomaton. siina ei
ollut mitddn makua, hajua, mieleenpainuvuutta, eikd ennen kaikkea
tunnetta. Miten kukaan kiinnostuu kayntikortista tai brandista ylipaataan,
jos se ei viesti mitdan. Kayntikortissa tulisi myos toistua brandille ominaiset
tummat ja sinisen savyt.

Olen liikkunut paljon luonnossa ja yleensd mukana kulkee
myos kamera. Aloin selata omia kuviani ja [0ysin kuvan, joka on kaikkea, mité
olin hakemassa. Kuva on lapista. Sinisend hohtavat tunturit, jotka hiljalleen
katoavat horisonttiin. Kuva toimii katseen vangitsijana. Sen kauas siintava
horisontti saa ajatuksenkin lentdmé&an kauas, muistoihin ja tunteisiin. Tassa
kuvassa on juuri niitd tunteita, mitd kuvalta olin hakemassa. Rauhaa,
voimaa, herkkyyttd ja vapautta. Jo pelkkd kuva saa tuntemaan, ettd on
helpompi hengittaa.

Logo on hyvin selkedlinjainen ja kova. Kuvan pehmeat
elementit tuovat kokonaisuuteen tasapainoa. Myos kontrasti on tarked osa
kokonaisuutta niin vdreissd kuin muotokielessd. Kontrasti saa eri osat
pomppaamaan katseeseen. Sdvymaailma tuo esille juuri sen suomalaisen
sinisyyden. Koko maisema uppoaa siniseen verhoon luoden taydellisen
rauhallisen tunnelman.

KUVA 12. Kayntikortin kansikuva
KUVA 13. Kayntikortin takaosa
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TUOTEPAKKAUS

S 1 LJAS

SRR R/NERS

KUVA 14. Tuotepakkauksen suunnittelun vaihekuvia

Tuotepakkaus tulee olemaan musta niin sisalta kuin ulkoakin. Tumma savy
sopii brandin tummanpuhuvaan yleisiimeeseen. Mustavalkoinen on aina
tyylikds yhdistelmd ja sen ymparille on helppo rakentaa mieleinen
sdvymaailma.

Ajatuksena oli alkuun laittaa rasian kanteen vain oma logo,
SILJAS. Tuntui, etta logo jadi kaipaamaan jotain ymparilleen. Kehys toimisi
hyvin, se rajaisi aluetta ja toisi lisaa ilmettad pelkdn tummuuden keskelle.
Kokeilin hieman erikokoisia selkeitd laatikoita logon ymparille. Pelkka
laatikko ei kuitenkaan juuri erotu omaperaisyydelldadn. Kuva 14.

Kayntikortissa oleva kuva tuntureista on tullut tarkedksi
osaksi brandia. Paatin soveltaa kuvaa ddriviivapiirroksena
tuotepakkaukseen. Kokeilin tuntureita seka ylareunaan ettd alareunaan.
Alareunaan tuleva kuvio tuntui kuitenkin avarammalta, silld silloin kuva
tavallaan aukeaa kohti taivasta. Kuva 15.

Tuotepakkauksen kannesta tuli mielestdni hyvin brandiin
sopiva. Tuntureiden &aariviivat tuovat ilmavuutta ja jatkuvuuden tuntua.
Logo ndyttada, kuin se leijuisi maiseman ylld. Yksinkertainen ja selked, mutta
kuitenkin persoonallinen kokonaisuus.

KUVA 15. Tuotepakkauksen kansi
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MITA HALUAN KORUILLANI VIESTIA

Korut jakautuvat neljdan ryhmaan: Vapaus, Voima, Herkkyys ja Rauha.
Taulukko aiheesta sivulla 25 kuva 17. Ndiden ryhmien alle sijoitetaan eri
korusarjat, sen perusteella, mitd niilld halutaan viestid. Luonto valittaa
meille monia tuntemuksia. Me myo6s etsimme luonnosta erilaisia
kokemuksia. Eri asiat koskettavat eri lailla, jattavat jaljen omalla tavallaan.

Toiset meistd etsivat vapauden tunnetta, seikkailua ja sita,
ettd ei ole sidottuna mihinkaan. Ettd voi menna ja tulla vapaasti ilman
aikataulua. Etta ei tarvitse kulkea polulla. Voi jattda huolet taakseen ja juosta
niin kauas kuin vain voi. Tai saa sen hetken ilman mitdan ylimaaraista.

Toisia meistd puhuttelee voima: Suuret jylhat Kkalliot,
kuohuvat voimakkaan kosket, vanhat viisauttaan huojuvat kuusikot, asiat,
joissa on jotain itsea suurempaa. Ne saavat veren virtaamaan. Tuntemaan
olonsa niin pieneksi, mutta samalla voittamattomaksi. Niissd on jotain
ikiaikaista ja pysyvaa; karua voimaa.

Rauha on asia, jota kaikki etsivdt. Rauhaa kiireeltd, rauhaa
muilta, rauhaa itseltddan. Rauhaa odotuksilta, to do-listalta,
armottomuudelta, itsensd eteenpédin ruoskimiselta. Rauha on tilaa
pysahtyd. Unohtaa kaikki. Hengittaa niin syvaan etta tuntuu kuin pyortyisi,
ja pdastda kaikki ulos. Se on hetki, jolloin ei tarvitse olla kukaan, mtaan tai
yhtadn missdan. Kaikki on tassa ja nyt.

Herkkyys. Asia jota usein pidetdaan heikkoutena. Mika on aika
kummallista. Onhan rakkauskin herkkyyttda. Mitd maailma olisikaan ilman
sitd. Herkkyytta ovat ne pienet suuret asiat: kastehelmet, tuulenvire, hento

kukka koivujen katveessa, auringon ensisade aamuisin. Herkkyys on asioita,
joita ei aina edes huomaa, mutta tarina olisi merkityksetén ilman niita.
Suurinkin puu kerda oksilleen kastepisaroita. Vahvinkin voi olla herkka.

KUVA 16. Tunnelmakuva mita koruillani haluan viestia

Luontomuistoista tekemadni kysely antoi paljon ajateltavaa,
uusia aiheita ja ndkemyksia siihen mitd kaikki luonnossa on tarkeda ja mita
se antaa ihmisille. Aihealueet, vapaus, voima, herkkyys ja rauha ovat
rajautuneet sen mukaan, mitd kyselyssa osoittautui tarkeiksi. Toki oma
nakemykseni on vahvasti mukana. Taytyyhdan oman brédndin olla oman
nakoinen. Jokainen aihealueista on mielestani selkea ja toisistaan erottuva.
On myos hienoa luoda tunnelma pohjautuen johonkin tunteeseen, jota
korulta ja tarinalta odotetaan ja joka voi aidosti koskettaa asiakasta.

24



KORUN

TUNNELMA

KUVA 17. Kuvakollaasi korujen viestimasta tunnelmasta
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4.1 JO OLEMASSA OLEVAT KORUT

KUVA 18. Tuotekuva

JAKALA

KUVA 19. Tuotekuva
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HILLANKUKKA

KUVA 20. Tuotekuva

HILLANKUKKA

KUVA 21. Tuotekuva
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KUVA 22. Tuotekuva

METSAORVOKKI

KUVA 23. Tuotekuva

28



KORUJEN TUOTEKUVAT

Sivuilla 25-27 olevissa korujen tuotekuvissa toistuu brandille ominainen
tummanpuhuva ilme. Kuvat ovat pelkistettyja ja selkeitd, silla niiden
tarkoitus on tuoda esille korun ulkondké ilman sen kummempaa tunnelman
luomista.

Koruissa on seka arkikdyttoon etta juhlavampiin tilaisuuksiin
soveltuvia koruja. Kuvissa 22 ja 20 olevat Kide ja Hillankukka ovat kooltaan
suurempia ja siksi juhlavampia. Hillankukkakorut olivatkin vuonna 2019
itsendisyyspdivan linnan juhlissa Savonian rehtorin Mervi Vidgrenin ylla. Oli
suuri kunnia saada oman malliston korut niinkin merkittdvdan tapahtumaan
esille.

Loput koruista jakald, keto, metsdorvokki ja hillankukka
kuvissa 18, 19, 21 ja 23 ovat kooltaan pienempia ja siksi maarittelisin nama
korut  jokapdaivdiseen kayttéon sopiviksi. Perustelut tulevat pitkalti
kaytannon syista, eika niinkdan ulkondon vuoksi.

4.2 UUSIEN KORUJEN SUUNNITTELUPROSESSI

Olen luokitellut koruni neljdan eri ryhmaan: vapaus, voima, rauha ja
herkkyys. Korujen ryhma maaradytyy sen mukaan, mitd asiaa kullakin korulla
pyritadn valittdmaan. Olen suunnitellut koruja vapaus, rauha ja herkkyys
ryhmiin, mutta ryhmd voima, on jadnyt ilman koruja. Tavoitteenani oli
suunnitella koruja myos tahan tuoteryhmaan.

Suunnittelu alkoi perehtymalla tekemaani  kyselyyn
luontomuistoista. Kyselyssa selvitin, mitkd elementit ovat vastaajille
merkityksellisia luonnossa ja mitd ne heille antavat. Haastatteluosiossa tuli
ilmi useita voimaa viestivia elementteja. Voimallisiksi koettiin esimerkiksi
ukkonen, vanhat puut, kova tuuli, kuohuvat kosket ja kalliot. Kokosin esille
tuleet asiat paperille ja aloin miettid ajatuskartan muodossa, mitd nama
asiat minulle viestivat, millaisia yhsityiskohtia niista voisi hyddyntaa koruissa
ja millaisia hetkia ne voisivat muodostaa tuotetarinassa. Mielestani voima
itse koruun tulee paljolti tarinan ja sen valittdman tunteen kautta.

Kuvassa 24 sivulla 30 olevaa ajatuskarttaa tehdessani
huomasin, ettd vaikka kaikki edelld mainitut asiat viestivat voimaa, ne
viestivat sitd hyvin eri tavoin. Ukkonen on mielestani melkeinpa pelkoa
herattdvad voimaa, jotain niin suurta, ettd se saa vaistymaan tieltdan.
Toisaalta ukkosen voiman suuruus tuntuu, kuin osa siitd voisi siirtyisi
itseensa. Voisin verrata tunnetta muumien hattivatteihin ja niiden salaman
tuottamaan sahkdélataukseen. Vanhat puut ja suuret sammaleiset kuusikot
puolestaan ovat vastakohta ukkoselle. Ne eivadt ole raikeitd tai hyppaa
silmille, mutta sisdltdvat voimaa, ikiaikaisuutta ja viisautta. Metsat ovat
eldneet pitkdan, ndhneet paljon. Puut ovat hiljaa, ne keskittyvat
kuuntelemaan ja juuri siksi ovat niin voimallisia. Kova tuuli on
rinnastettavissa myds ukkoseen ja myrskyyn, mutta se on kuitenkin jo
itsessdan ilman salamoitakin suuri ja voimakas. Rannalla tuuli saa aikaan
tyrskypaisia aaltoja, metsdssa valtaisan kohinan ja tunturin laella se on ldhes
mukaansa tempaava. Jos olisi siivet, voisi liitda kotkan lailla. Sanonta “uudet
tuulet puhaltaa”, ei ole lainkaan huono. Mielestani voimakas tuuli viestii
nimenomaan uuden alkua, muuttumista ja eteenpdin menemista.
Kuohuvat kosket, voimakkaat virrat ja vesiputoukset ovat jatkuva virta.
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KUVA 24. Ajatuskartta voimakoruista




Joki raivaa itselleen reitin maisemaan, se puskee ldpi, menee siitd mista
haluaa. Joki on tahdonvoimaa, jaksamista, tdysillda tekemistd ja
periksiantamattomuutta. Voimakkaita virtoja on turha menna ohjailemaan,
niilla on madranpaa ja sinne ne padsevat. Jotkut kayttavat tukihenkildstaan
kuvausta “minun kallioni”, ja syystdkin. Kallio ei hievahdakaan, sen jykeva
olemus on turvallinen ja luotettava. Siihen voi tukeutua, kertoa murheensa
ja itked vasten. Huonoinpanakin paivana kallio onnistuu siirtdmaan voimaa
sita tarvitsevalle. Kallio on tietylld tapaa reitti maapallon syddmeen, kéasiksi
suureen voimaan, joka hohkaa kiven pinnasta ymparilleen rauhallisesti ja
vakaasti.

Pohdin myds voiman ilmenemista korun muotokielessa. Asia
osoittautui vaikeammaksi kuin luulin. Huomasin ajatusten heti kaantyvan
rouheisiin pintoihin, kulmikkuuteen ja maskuliinisuuteen. Ei kuitenkaan voi
yleistaa, ettdakod korussa pitaisi olla juuri naitad asioita, jotta ne viestisivat
voimaa. Koruissani haluan edelleen pitaa ylla naisellisen, ilmavan ja kevyen
linjan. Voiman valittyminen on paljolti riippuvainen korun kokonaisuudesta,
joten yhdistelemalld esimerkiksi rouheutta ilmavuuteen voi l6ytyad juuri
sopiva suunta korun ilmeelle.

Opinnaytetydn kirjoittamisen aikana olen huomannut, etta
mitd enemman oma brandi alkaa hahmottua, sitd enemman ottaa jo korun
suunnitteluvaiheessa huomioon kokonaisuuden. Mita haluan korulla viestig,
tuotetarina, mallistoon sopivuus, omaleimaisuus, kaikki ndma pyorivat
samassa mytyssa jo heti suunnittelun alussa. On tarkeda, ettd korut ovat
itsensa nakoisia ja brandiuskollisia.

Suunnittelijana olen ”“on off”-tyyppia. Joko ideoita tulvii niin,
ettei meinaa nahoissan pysyad, tai ei tule kertakaikkiaan mitaan kiinnostavaa
ajatusta. Kun on ihmisend nollasta sataan kiihtyva, se ndkyy myos
suunnittelussa.

KUVA 25. Luonnoksia kallio korusta

KALLIO




Sama kaava toistui myos talla kertaa. Ajatukset voimakoruista pyorivat
pitkddn mielessani. ldeoita toivat erilaiset tekniset ratkaisut, metallin
taivutukset, koko ja kiinnitykset. Ehka hieman omituistakin, mutta juurikin
nama kaytannon tekniset ratkaisut inspiroivat minua. En ole koskaan ollut
satojen luonnosten piirtdja. Kdyn ideoitani lapi padssani ja teen niisté
muutamia hahmotelmia, kun ideat ovat jo puolivalmiita. Piirsin luonnoksia
koruista liittyen ukkoseen, vanhaan metsadn, jokeen ja kallioon. Naista
mieluisimmiksi muodostuivat kallio ja metsd, kuvissa 25 ja 26 sivuilla 31 ja
32. Kun idea on syntynyt ja pari kuvaa piirretty, siirryn suoraan metalliin. Se
on minulle mieluinen tyyli loppukehittdd korua. Monesti koru hakee vield
sitd tehdessa viimeisen muotonsa ja tekstuurinsa.

Kaarna ja kallio korut valmistuivat suunnitelmien mukaan.
Kuvat koruista 27 ja 28, s. 33 ja s. 34. Yllatyin itsekin, kuinka omantyylisia
koruista tulikaan. Opiskelun aikana oma tapa suunnitella on muotoutunut
sellaiseksi kuin on. Koruihin tuntuu vélittyvdn ldhes vahingossa oman
tyylinen tunnelma. Uskon, ettd se kertoo suunnittelijan aitoudesta. Kaikki
korut, tarinat ja pohdinnat joita teen, tulevat suoraan syddmmesta. Omaa
brandia ja mallistoa tehdessa, on tarkeaa olla oma itsensd. Epdaitous tulee
aina ilmi.

Koruista tuli ilmavat, valoa heijastelevat ja
pintatekstuuriltaan  kevyesti rouheat. Valon heijastelavaisuus ja
kolmiulotteisuus ovat muotoutuneet brandin koruille ominaispiirteiksi.
Vaikka valmistus tapahtuu aina levysta, pyrin tuomaan mukaan ilmavuutta
ja pinnoilla leikittelyd. Ehka myds tietynlaista luonnollista epataydellistyytta
ja elavaisyytta.

KUVA 26. Luonnoksia kaarna korusta
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KALLIO

KUVA 27. Kallio korun esittelytaulu
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KUVA 28. Kaarna korun esittelytautu
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4.3 KORUJEN TUOTETARINAT

VAPAUS
RAURA

HILLANKUKKA
JAKALA

KALLIO
KAARNA

VOIMA
HERKKYYS

KORUN
TUNNELMA

KETO
METSAORVOKKI

KUVA 29. Taulukko tuotetarinoiden viestimasta tunnelmasta
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Tuotetarinat koruille muotoutuivat luontomuistoista tekemani kyselyn
perusteella, sekd heijastuen omakohtaisista kokemuksistani. Korut on
luokiteltu vapaus, voima, rauha ja herkkyys ryhmiin, joita myds tarinoissa
pyritdan tuomaan esille. Taulukko koruijen teemoista loytyy kuvasta 29
sivulta 35. Tarinoissa on kuvailtu hetkid ja tunteita luonnon helmassa.
Toivon asiakkaiden samaistuvan tarinoihin ja tiedan, ettd moni on varmasti
kokenut nditd samankaltaisia hetkid omassa eldmdssdan. Tarinan
tavoitteena olisi saada asiakas palaamaan hetkeen, muistoon, tai
maisemaan. Aikaan jolloin on kokenut jotain koskettavaa ja
mieleenpainuvaa.

Kuten jo aikaisemmin olen maininnut, me kaikki etsimme
luonnosta eri asioita. Yksi etsii rauhaa, toinen vapautta ja kolmas voimaa.
Ne kaikki hetket jattavat meihin jaljen eri tavalla. Loytyy varmasti eridvia
mielipiteitd, onko kuulas syysaamu ihanan raikas, vai kylma ja masentava.
En pysty vetoamaan kaikkien tunteisiin, eikd ole tarkoituskaan. Tieddn
kuitenkin, etta heitd, jotka ymmartavat mita tarinoillani pyrin kertomaan on
paljon. Juuri heille haluan muistuttaa noiden hetkien tarkeydesta.

Tuotetarinoihin  liitetyt  kayttdjakuvat ovat tyyliltdan
pelkistettyja, tummanpuhuvia ja seesteisid. Tyyli ei ole minimalistinen,
mutta turha ronsyily on jatetty pois. Kuvissa hain yhtendisyytta
samanlaisella kuvien rajauksella ja muokkauksella. Kuvat eivat kerro tarinaa
puolestaan, mutta yhtendinen ilme antaa mielestdni laadukkaamman
vaikutelman. Brandiin sopii hyvin myos kayttajakuvat ulkona, teemaan
sopivassa maisemassa. Ulkokuvaukset tuovat helposti kuitenkin niin erilaisia
kuvia, ettd ilmeestd tulee tilkkutakkimdinen ja sekava. Jatkossa aijon
varmasti kayttdd myos ulkokuvia, tuotekuvien ja studiossa otettujen
kayttajakuvien lisana. Ulkona otetut kayttdjakuvat ja maisemakuvat tuovat
luonnon ldhemmadksi ja luovat tunnelmaa.

Tekstiosiot on kehystetty hennoilla kantikkailla rajauksilla.
Kehykset tuovat mielestadni viimeistellyn ilmeen ja yhdistavat tekstin kuvaan
ilman paallekkaisyyksia. Fontti on pelkistetty ja melkeinpa tylsd, mutta sopii
hyvin brandin yleisiimeeseen. Kevyt ja selked fontti ei vie kaikkea huomiota
itseensd, vaan korut pysyvat paaroolissa.
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JAKALA

Jakala peittaa kallion pintaa
On hiljaista
Kayn maahan makaamaan
Korkeat mannyt huojuvat sinista taivasta vasten
Suljen silmat

Kuuntelen kun tuuli suhisee

KUVA 30. Tuotetarina ja kayttajakuva
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KIDE

Kuuran kiteet rapisevat jalkojen alla.

Aamun ensisateet pilkahtavat puiden takaa
samalla, kun sumu nostaa verhoaan.

Pakkasilma on niin puhdas

Tuntuu kuin hengittaisi ensimmaista kertaa.

KUVA 31. Tuotetarina ja kayttajakuva
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KETO

Lammin kesailta
Auringon valo vareilee ilmassa
Ei tuulenvirettakaan
Niitty tuoksuu
Tuhannet kukat keinahtelevat meren lailla

Hennot terdlehdet heijastavat varejaan
ymparilleen

KUVA 32. Tuotetarina ja kayttajakuva
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HILLANKUKKA

Suopursut, hillat, kakkyramannyt
Ne kutsuvat luokseen
Suon tuoksu huumaa

Sen rauhallisuus, ikiaikaisuus
Sen olemus saa pysahtymaan
Istumaan alas

Nauttimaan hetkesta

KUVA 33. Tuotetarina ja kayttajakuva
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METSAORVOKKI

Sininen pilkahdus heinikossa
Suojassa koivujen katveessa
Piilossa kulkijan katseelta
Niin pieni ja hento

Niin kaunis ja vaikuttava

KUVA 34. Tuotetarina ja kayttajakuva
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KALLIO

Kallion jykevyys
Sen vakaus tuo turvaa, pysyvyytta
Kiven karkea pinta
Sen rosot ja uurteet kertovat elamasta
Ne kertovat vahvuudesta

Selviytymisesta

KUVA 35. Tuotetarina ja kayttajakuva
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KAARNA

Vanha ikimetsa
Suuret puut kaartuvat katoksi
Ne ovat aivan hiljaa
Kuuntelevat, tarkkailevat

Viisaudellaan opastavat kulkijaa

KUVA 36. Tuotetarina ja kayttajakuva
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POHDINTA

Luontomuistojen lapi kdyminen ja niihin perehtyminen oli mieluista puuhaa.
Sain paljon inspiraatiota perehtyessani huolellisesti omaan ja muiden
sielunmaisemaan. Luontomuistojen tutkiminen ylitti omat odotukseni.
Muistojen tdrkeys ja niiden tuottamat tunteet ja merkitykset nousivat
pintaan. Toivonkin, ettd olen saanut kiteytettya tekstiin ne asiat, jotka silld
olen halunnut valittaa.

Tiedonhankinta brandayksestd opinnaytetydn pohjaksi oli jo
valmiiksi asia, jota kauhistelin. Tiesin, etta se sisaltaisi minulle suurimmat
haasteet lahteineen ja merkintdineen. Kevaan aikana, kuten kaikki tietdvat,
covid-19 virus muutti maailmaa. Kirjastot menivat kiinnin, niin myos koulut.
Vaikka opettajat mielestani hoitivat tilanteen erinomaisesti ja heiltd on
saanut apua, aiheutti eristaytyminen tietynlaista yksinjadmisen tuntua. Jos
tilanne olisi ollut toinen, uskon etta lopputuloskin olisi yltanyt paremmaksi.
Kukaan ei kuitenkaan asialle mahda mitaan, joten mitdpa sitd murehtimaan.

Visuaalisen ilmeen luominen taitaa olla loppumaton suo. Sitd
mukaa kun jotain saa valmiiksi, taytyy toista kohtaa hieman korjata. Kai sitd
voi kehittymiseksikin kutsua. Paasin kuitenkin siihen pisteeseen, etta raamit
on nyt luotu. Pohja yleisilmeella on nyt selked ja tieddn, mita siltd haluan.
Tulevaisuus nayttaa, millaiseksi se voikaan viela kehittya.

Korujen valmistusprosessi otti aikaa enemman, kuin osasin
alkuun kuvitella. Lukuisat ideat pyorivat padssa pitkdan ja hartaasti.
Toisinaan idean konkreettiseksi muotoutuminen vie aikaa enemman, mutta
silloin sille taytyy antaa tilaa. Eihdn kirjaakaan kirjoiteta hetkessa. Pitaa
antaa aikaa, jotta asiat loytdvat paikkansa. Korujen valmistus sujui
vauhdikkaasti, vaikka koululle ei padsyd ollutkaan. Sain lainaan
pajatarvikkeita, jotta pystyin valmistamaan korut kotona. Toki aivan

samanlaiseksi ei tyodjalkea voi kutsua kuin normaalissa tilanteessa. Pdaasia
kuitenkin, etta tyd ei jadnyt tekematta.

Tuotetarinoiden kirjoittaminen oli luontevaa ja
mielenkiintoista, kunnes tarinat taytyi antaa muille luettavaksi. Kylld hieman
jannitti, ettd meneekd viesti lukijalle perille ja valittyykd tarinasta sille
madritelty tunnelma. Tarinoiden vaikuttavuuteen varmasti heijastuu
jokaisen omakohtaiset kokemukset. Jos joku ei tiedd, millainen on
keskikesan yo kukkaniitylla, voi tarinaankin olla vaikea samaistua. Hyodynsin
tarinoihin paljon tutkimustuloksia luontomuistoista, mielestani ne olivat
kauniita ja koskettavia. Tulosten perusteella olen siind uskossa, ettd

tarinoiden aiheet ja tunnelmat ovat ainakin vastaajaryhmalle koskettavia.

Kokonaisuuttena olen melko tyytyvainen opinndytetydhoni.
Toki en tiedd, voiko koskaan olla taysin tyytyvainen, silloinhan kehitys
pysahtyisi. Luulen, ettd aina on oltava jotain mita tydstad ja jossa parantaa.
"To do listalle” paatyy ainakin parempi aikatauluttaminen ja edes jonkun
nakoinen keskittymiskyky. Tekeminen on aina onnistunut, mutta paikallaan
olo on jokseenkin haasteellista. Visuaalinen puoli sai mielesténi hyvat ja
oman nakoiset lahtdkohdat. Ideoita kuitenkin syntyy jatkuvasti lisda, joten
kehitys jatkukoon.
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