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Tiivistelma

Opinnaytetydn aiheena oli luoda kuvitteelliselle
seksivalinekaupalle visuaalinen ilme ja vies-
tintakonsepti, joka erottuu nykyisistda Suomen
porno- ja seksivalinekaupoista ja viestii sek-
sista ja seksuaalisuudesta luonnollisuuden ja
positiivisuuden kautta.

Taustoitusta varten tutustuin feminismin ja sek-
suaalisuuden historiaan ymmartaakseni seksiin
ja seksuaalisuuteen liittyvaa hapeaa. Perehdyin
etenkin kasityksiin naisen seksuaalisuudesta nyt
ja historiassa. Kaytin tietolahteena kirjallisuuden
lisaksi seksuaaliterapeutin ja seksivalinekaupan
myymalapaallikon haastatteluja.

Visuaalisen ilmeen kehitysta varten tein kak-
si kayttajakyselya. Kyselyissa selvitin olemassa
olevien pakkausten seka tekemieni pakkauskon-
septien avulla, millaiset brandi-ilmeet ovat kulut-
tajien mielesta miellyttavia ja houkuttelevia. So-
velsin naita tietoja visuaalisen ilmeen luomiseen.

Opinnaytetydssani kayn lapi suunnittelun vai-
heet seka esittelen visuaalisen ilmeen eri osat.
Lopputulos on nykyisista Suomen seksivaline-
ja pornokaupoista erottuva visuaalinen ilme,
jonka kohderyhma on vahvasti naiset ja jonka
brandiaani on lempea ja avoin.
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Abstract

The subject of the thesis work was to create a
visual identity and communications concept for
an imaginary sex toy store. The goal of the work
was to create a design concept that is different
from the existing Finnish sex toy stores and porn
stores and one that communicates about sex and
sexuality in a natural and positive manner.

| studied history of feminism and sexuality to bet-
ter understand the stigma around sex. | focused
especially on the perception of the female sexual-
ity now and in the past. In addition to a literature
review, | also interviewed a sexual therapist and a
sex toy store manager.

During the visual identity design process |
conducted two consumer questionnaires online.
| investigated, which existing packages custo-
mers find attractive and utilized this information
to create the final visual identity.

In this thesis, | go through the design process
and introduce the final concept. The result is a
visual identity and communications concept that
differs from the existing Finnish sex toy stores and
porn stores. The visual identity focuses strongly
on women as a target group and has a kind and
an open brand voice.
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1. Johdanto

1.1 Tutkimuskysymys ja oma
motivaatio

Tydn tarkoituksena on luoda seksivalineita
myyvalle yritykselle viestintatyyli (tone of voice) ja
visuaalinen ilme, joka erottuisi nykyisista Suomen
porno- ja seksivalinekaupoista.

Tarkoituksena on tehda etenkin naisiin
vetoava konsepti, silla naisia ja naisen seksuaali-
suutta ei ole mielestani huomioitu tarpeeksi
nykyisilla markkinoilla. Tavoitteeni on kuitenkin
tehda ilmeesta sellainen, ettei se sulje mitaan
asiakasryhmaa pois sukupuolen perusteella eika
etenkaan ole ketaan syrjiva. En ole rajannut asia-
kasryhmaani ian perusteella, silla huomasin sen
olevan tutkimukseni perusteella tarpeetonta.

Opinnaytetyollani ei ole asiakasta ja sek-
sivalineita myyva yritys on kuvitteellinen. Visuaali-
sen identiteetin on tarkoitus olla konsepti, jota
Vvoi soveltaa monenlaiselle yritykselle, kuten verk-
kokaupalle, myymalalle tai jopa tapahtumalle
ym. Valitsin aiheen siksi, ettd en henkilokohtaises-
ti pida nykyisten seksivalineita myyvien yritysten
ilmeesta enka viestinnasta, joka lahestyy seksia
usein syntisyyden tai tuhmuuden tai toisaalta
pelleilyn ja leikkimielisen pervoilun kautta. Ha-
lusin tyossani selvittaa, loytyykd merkittava maara
muitakin ihmisia, etenkin naisia, jotka kaipaisi-
vat uudenlaista lahestymistapaa seksivalineiden
myyntiin ja seksista puhumiseen.



1.2
Tutkimusmenetelmat

Opinnaytetyoprosessin alkuvainhees-
sa tein kaksi haastattelua taustoi-
tusta varten. Toteutin haastattelut
puolistrukturoituna haastatteluna
(Saaranen-Kauppinen & Puusniek-
ka 2006), eli minulla oli valmis kysy-
mysrunko, jonka pohjalta kavimme
vapaata keskustelua haastateltavan
kanssa. Haastattelin seksivalinekau-
pan myymalapaallikkoa ja seksuaali-
terapeuttia.

Myymalapaallikolta sain  ti-
etoa ostokayttaytymisesta, asia-
kaskunnan  sukupuolijakaumasta,
suosituimmista tuotteista ja alan
muutoksista viimeisen parinkym-
menen vuoden aikana. Oli myods
mielenkiintoista  kuulla, millaisia
tarpeita ja ongelmia asiakkailla on
ja kuinka seksivalineet voivat naissa
auttaa.

Seksuaaliterapeutin haastat-
telun tarkoitus oli saada lisaa tietoa
ihmisten asenteista seksivalinei-
ta kohtaan. Pohdin taman tiedon
keraamiseen muitakin vaihtoehto-
ja, kuten nettikyselya ja useamman
ihmisen haastattelemista. Paadyin
ammattilaisen haastatteluun siksi,
etta kyselytutkimuksella en mie-
lestani olisi paassyt tarpeeksi syvalle
ihmisten tunteisiin ja hapeaan. Ta-
vallisia  ihmisia haastattelemalla
olisin taas todennakoisesti saanut
tukimukseeni mukaan ihmisia, joi-
denon helppo puhua seksista ja sek-
suaalisuudesta ja jotka ovat avoimia.
Halusin kuitenkin kuulla monipuo-
lisesti erilaisista kokemuksista ja
saada tietoa myods siita, kuinka mo-
nen on helppo puhua seksivalineista
seka kuulla negatiivisesti suhtautu-

vien ihmisten asenteista ja hapean
tunteista. Kummankin haastattelun
tuloksista kerrotaan tarkemmin lu-
vussa Haastattelut.

Toteutin  opinnaytetydssani
kaksi nettikyselya, jotka oli toteutet-
tu Google Forms -tyokalulla. Ensim-
maisessa kyselyssa kartoitin kulut-
tajien kiinnostusta seksivalineisiin,
ostokayttaytymista ja suhtautumis-
ta nykyisiin  seksivalinebrandeihin.
Tuloksista kerrotaan tarkemmin osi-
ossa Kysely brandeista.

Toisessa kyselyssa kerasin
lisatietoa ihmisten mieltymyksista ja
kerasin palautetta tekemistani kon-
septeista. Toisen kyselyn tuloksista
kerrotaan tarkemmin osiossa Kysely
konsepteista.

1.3
Sanasto

Puhun tydssani paljon miehista ja
naisista, silla tutkimukset sekad his-
torian asetelmat ovat rakentuneet
tahan asti vain nama kaksi suku-
puolta huomioiden.  Tiedostan
muiden sukupuolten olemassaolon
ja tavoitteeni on, etta kaupan ilme
tai viestinta ei syrji mitaan suku-
puolta.

Puhun opinnaytetyossa seka
seksuaalisuudesta ettda seksista.
Nama eivat ole sama asia; seksi on
sita mita teemme ja seksuaalisuus
sita mita olemme. Kaikki ihmiset
ovat seksuaalisia olentoja ja kai-
killa on seksuaalisuus. Esimerkiksi
seksuaaliterveys ja seksuaalikasva-
tus ovat paljon laajempia aiheita
kuin seksista puhumista, silla niissa
kasitellaan laajasti ihmisen hyvin-
vointia kohdusta hautaan.
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Kuva 1. Nainen mielenosoituskyltin kanssa. (Sutori 2020.)

Tyo6td varten tutkin, miten
seksi ja etenkin naisten sek-
suaalisuus ndhdadn kulttuuris-
samme nykyddn ja miten
historia vaikuttaa tdhdn
ndkemykseen. Taustoitus on
tdrkedd, jotta yrityksen vi-
estintd sekd ilme olisi ajan-
kohtainen ja moderni.

3.1
Tasa-arvoiset naiset

Feminismi on viime vuosikymmenten
aikana noussut yha enemman esille
lansimaisessa kulttuurissa ja yleisessa
keskustelussa. Talla hetkella elamme
feminismin kolmatta aaltoa, jota kut-
sutaan intersektionaaliseksi feminis-
miksi. Kolmannen aallon feminismi
on nostanut keskusteluun seksin ja
seksuaalisuuden enemman kuin en-
nen ja nykyaan puhutaankin aiempaa
enemman seksuaalisen suuntautumi-

sen moninaisuudesta, sukupuolten
moninaisuudesta, erilaisista seksita-
voista ja mieltymyksista, seksuaalikas-
vatuksesta, seksuaalisesta ahdistelusta
ja seksityota tekevien oikeuksista.

Seksuaalisuus ja seksi ovat
kulttuurissamme tabu, eika ole siksi
ihme ettd ne nousevat tasa-arvokes-
kusteluun paljon muita osa-alueita
myS6hemmin. Ensimmaisen ja toisen
aallon feminismi keskittyivat paran-
tamaan naisten tasa-arvoa asioissa,
jotka johtuivat yhteiskunnan raken-
teellisista syistd. Feminismin ansioksi
voidaankin laskea esimerkiksi naisten
aanioikeus, naisen oikeus omaisuu-
teen, naisten koulutustason parane-
minen sekd naisen mahdollisuus kayda
toissa ja parjata taloudellisesti itsendi-
sesti. (Kontula 2009.)

Ensimmaisen ja toisen aallon
feminismin nakemys seksuaalisuu-
desta oli kuitenkin hyvin perinteinen
ja korosti naisen ja miehen seksuaa-
lisuuden olevan lahtokohtaisesti vas-
takkaisia. Yhdysvalloissa radikaalifemi-
nistit mielsivat naisen seksuaalisuuden
helldksi, romanttiseksi ja monoga-
miseksi ja siita vastakkaisena miehen
seksuaalisuuden genitaalikeskeisek-
si ja esineellistavaksi. Radikaalifemi-
nismissa on ollut jopa ajatus, jonka
mukaan kaikki heteroseksi on nais-
en alentamista. Vastaiskuna miesten
miellyttamisen kulttuurille feministien
mielesta naisen ei kuulunut laittautua
tai pyrkid ulkonaollaan miellyttdmaan
miehia. (Kontula 2009.)

Nykyisin onneksi tiedimme
seksologisen tutkimuksen ansiosta,
ettd seksuaalisuuden ja sen ilmaisun
kirjo on hyvin monipuolinen ja usein

erojaloytyy enemman saman sukupuo-
len edustajien valiltd kuin sukupuolten
valiltd. Tutkimuksissa on havaittu, etta
keskimaarin naisten libido, seksuaali-
nen seikkailunhalu ja nautinnon tar-
keys ovat yhta tarkeita kuin miehille.
Myytti monogamisesta, romanttisesta
ja vahemman seksuaalisesta naisesta
on murtumassa ja naisten seksuaalisia
tarpeita on alettu arvostaa enemman.

Tasa-arvokeskustelun tulok-
sena naisten tasa-arvo on kasvanut
Suomessajanaisenriippuvuusaviomie-
hestaan menettanyt merkityksensa
osittain tai kokonaan. On mennyt vas-
ta sata vuotta siitd, etta naimisissa ole-
van naisen ei ole tarvinnut kysya lupaa
aviomieheltaan ansiotyon tekemiseen
ja yhdeksankymmenta vuotta siita,
kun nainen on saanut laillisen oikeu-
den omaisuuteensa (Janakka 2019).
Naisten tasa-arvoistuminen on tuo-
nut naiset tydelamaan ja kasvattanut
naisten taloudellista autonomisuutta.
Naisten on mahdollista paattaa laa-
jemmin elamastaan ja sen kulusta ja
tehda paatoksia omasta taloudestaan.
Naisten on mahdollista tehda itse
hankintoja, eikd ole ihme, jos naisten
kuluttamien seksipalveluiden ja sek-
sivalineiden maara on kasvanut. Naiset
ovat tulleet mukaan tydelamaan ja toi-
mivat tutkijoina, vaikuttajina ja paatta-
jina tuoden siten naisten nakokulmaa
mukaan tutkimukseen, paatoksente-
koon ja kulttuuriin.

Yhteiskunnan muutok-
set nakyvat seksuaalisuuden alalla
myohemmin kuin muilla eldman
osa-alueilla, silla seksi ja seksuaalisuus
on yhteiskunnassamme tabu eika siita
siksi ole yhta paljon julkista keskus-
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@Alyssa_Milano

Follow ) v

If you've been sexually harassed or assaulted
write ‘me too’ as a reply to this tweet.

Me too.

Suggested by a friend: "If all the women who
have been sexually harassed or assaulted
wrote 'Me too."' as a status, we might give
people a sense of the magnitude of the

problem."

Kuva 2: Nayttelija Alyssa Milanon #metoo-tviitti. (Wbur 2017)

telua. Muutosta kuitenkin tapahtuu,
ja yhtenda merkittavana ilmiéna voi-
daankin pitaa #metoo -kampanjaa. Me
too -kasitteen on keksinyt jo vuonna
2006 aktivisti Tarana Burke, ja vuonna
2017 se levisi viraaliksi nayttelija Alyssa
Milanon aloitteesta. Alyssa Milano
julkaisi Twitterissa tekstin, jossa han
rohkaisi kaikkia seksuaalista ahdistelua
kokeneita naisia julkaisemaan omalla
kanavallaan hashtagin #metoo ja ja-
kamaan kokemuksiaan seksuaalisesta
hairinnasta ja hyvaksikaytosta. Tem-
pauksen tarkoitus oli tuoda ihmisten
tietoisuuteen, kuinka maailmanlaa-
juinen ja yleinen ilmid on kyseessa.

Ilmi6 levisi nopeasti ympari maailman
muissakin sosiaalisen median kanavis-
sa kuin Twitterissa. (Nicolaou & Smith
2019.)

Metoo-liikke heratti  paljon
julkista keskustelua ja toi yleisemmin
tilaa keskustelulle seksuaalisuudesta,
seksista ja naisten oikeudesta omaan
kehoonsa.  Ilmapiirin ~ muutoksen
huomaa etenkin sosiaalisessa medi-
assa. Monet vaikuttajat puhuvat sek-
sista ja seksuaalisuudesta ja haluavat
omalta osaltaan normalisoida aiheita ja
vahentaa hapean seka piilottelun kult-
tuuria. Vuonna 2019 aloittanut podcast
Himocast ja seksuaaliterapeutti Marja

Kihlstromin @puhumuru-instagramtili
ovat olleet minulle merkittavia tiedon-
lahteita ja ajattelua avaavia kanavia.
[Imapiirin muutoksen avoi-
memmaksi huomaa myds siitd, etta
seksiin erikoistuneetstartupitovatsaa-
neet rahoitusta toisin kuin ennen. Sek-
siin ja seksuaalisuuteen liittyvat aiheet
olivat pitkaan jopa kiellettyja joukkora-
hoitusalustoilla. Rahoitusta haettaessa
puhutaan kuitenkin kokonaisvaltai-
sesta hyvinvoinnista, jonka olennainen
osa seksuaaliterveys ja seksuaalinen
hyvinvointi on. Nautinnosta puhumi-
nen ei toimi rahoittajiin yhta hyvin, jos
ollenkaan. (Knowles 2019.) Toisaalta on
hyva, etta seksi ja seksuaalinen hyvin-
vointi aletaan ndhda yha enemman ki-
inteana osana hyvinvointia ja terveytta.
Naisten itsetyydytyksesta ja kump-
panista riippumattomasta seksuaal-
isuuden toteuttamisesta on vielakin
vaikea puhua julkisesti, vaikka itsetyy-
dytyksella on havaittu olevan positiivi-
sia vaikutuksia naisten itsetuntemuk-
seen, kehonkuvaan, itsetuntoon ja
seksuaalisen nautinnon kokemiseen.
(Fahs & Swank 2013.) Ilmid ei ole uusi,
silla kautta aikain seksuaalisuutta on
lahestytty mieluummin terveys- ja
hyvinvointindkdkulman kautta kuin
nautintonakokulmasta. Kun vibraat-
torit aikanaan keksittiin, ne nahtiin en-
sin hyvinvoinnin valineena ja terveytta
edistavana tuotteena. Kun 1920-luvul-
la vibraattorit ilmestyivait pornoon
ja ne alettiin nakemain nautinnon
valineend, ne kiellettiin ja niiden mark-
kinointi estettiin. (Laden 2013.)

3.2
Naisten seksuaalisuus
historiassa

Halusin kohderyhmaksi erityisesti nai-
set, silla naiset ovat yha kohderyhmana
aliedustettu seksuaalisuuteen liittyvilla
markkinoilla. Naisten seksuaalisuutta
on tutkittu huomattavasti vahemman
kuin miesten ja monet seksiin liittyvat
palvelut ja tuotteet ovat tehty miehen
nautinnon nakokulmasta tai puutteel-
lisilla tiedoilla. Tdma johtuu siita, etta
naiset eivat ole toimineet tyoelamassa
esimerkiksi seksologian tutkijoina eika
kiinnostusta naisen seksuaalisuuteen
ole ollut myoskaan siksi, ettd naista
on pidetty vahemman seksuaalise-
na kuin miestd. Klitoriskin on koko-
naisuudessaan loydetty vasta vuonna
1998, vaikka se on naisen seksuaalisen
nautinnon merkittavin elin. Naiset on
perinteisesti nahty sukupuolena, joka
on kiinnostunut enemman rakkau-
desta ja sitoutumisesta kuin seksista
ja jolla ei ole yhta korkeaa libidoa kuin
miehilla. (Merela 2019.)

Narratiivia epaseksuaali-
sesta naisesta on korostanut erityi-
sesti kristillinen kirkko. Historiassa
kirkko on jakanut naiset huora-ma-
donna-jaottelulla kahtia; aidillisiin ja
eroottisiin, vaimoihin ja prostituoitui-
hin, neitseellisiin ja seksilla liattuihin,
pyhiin ja epapyhiin. Kulttuurissamme
tormaa jatkuvasti vitseihin, tarinoi-
hin ja asetelmiin, joissa toistuvat sama



kahtiajako kuin historiassa. Toisten
naisten sanotaan olevan “vaimomat-
skua”, kun toiset ovat hyvia “yhden illan
panoja”. Aidilliset vaimot eivat puheissa
nayttaydy niin seksuaalisesti avoimina
ja villeina kuin sinkkunaiset. Alykkyys
ja seksikkyys tuntuvat usein toisensa
poissulkevilta ominaisuuksilta. (Merela
2019.)

Ylipaataan kasitys on usein se,
etta leimaamme naisen yhden omi-
naisuuden perusteella (esim. aitiys tai
paljastavat vaatteet) joko huoraksi tai
madonnaksi ja oletamme heidan si-
ten toimivan myos muissa tilanteissa
roolinsa mukaan. Meidan on helpompi
pitaa aitia hoivaavana ja epaitsekkaana
ja olettaa, ettd paljastaviin vaatteisiin
pukeutunut haluaa paljon seksida mo-
nen eri ihmisten kanssa, vaikka aivan
hyvin nama roolit voivat olla myos
painvastoin. Tassd kulttuurissa nai-
sen voi olla vaikea sisdistaa ja tuntea
oikeaksi sitda, ettd ihmiseen mahtuu
monenlaisia ominaisuuksia ja rooleja.
Se, ettd on 4iti ja vaimo, ei tarkoita eika
edellyta seksuaalista passiivisuutta,
vaan oman seksuaalisen aktiivisuuten-
savoiitse valita. Se, ettd joku on stereo-
tyyppisesti seksikas, ei todellisuudessa
kerro mitddn taman alykkyydesta tai
koulutuksesta. Se, ettd pukeutuu pal-
jastaviin vaatteisiin ei tarkoita sita,
ettei han haluaisi valita, kuka omaan
kehoon koskee. Voimme siis ottaa eri
tilanteissa monenlaisia rooleja, eika
meidan tarvitse olla kokonaan huoria
tai kokonaan madonnia.

Ennen paine jommankumman
roolin ottamiseen on ollut kovempi.
Naisen talous on ollut turvattu vain
hanen ollessaan avioliitossa, joten nai-
misiin padsemisen on ollut hyva kan-
nustin kayttaytya siveellisesti. (Merela
2019.) Monessa maassa nainen on yha
aviomiehen omaisuutta ja siveellinen
kaytos, esimerkiksi neitsyys, on edel-
lytys paasta naimisiin. Joissain kult-
tuureissa naisten sukuelimet jopa sil-
votaan siksi, ettd naisen seksuaalisuus
pysyisi hillittyna ja nainen ei haluaisi
harrastaa seksia ennen avioliittoa tai
avioliiton ulkopuolella (Sosiaali- ja ter-
veysministerio 2019). Naimisissa olevia
naisia on myos arvostettu enemman
yhteiskunnassa. Jos taas nainen on
halunnut ilmaista seksuaalisuuttaan
ja elaa vapaammin, on hdnen taytynyt
valita niin sanottu huoran rooli eli nai-
mattoman naisen rooli. Naimattomana
vapautta oli enemman, mutta talou-
dellista turvaa ja yhteiskunnan arvos-
tusta vahemman. (Merela 2019.)

Toki kirkon kiellot ja yleinen
kulttuuri ovat vaikuttaneet muihinkin
kuin naisiin. Se, ettad ainoa hyveellinen
seksin muoto on ollut heteroaviolii-
tossa tapahtuva yhdynta, on luonut
hapean ja syntisyyden leiman kaikki-
in muihin seksitapoihin. Esimerkiksi
masturbointia on pitkaan pidetty syn-
tisena ja likaisena ja sen ehkaisemi-
seen on kehitetty mita ihmeellisimpia
vekottimia. Monien voi olla vaikea an-
tautua nautintoon itsensa kanssa tai
ostaa masturbointia varten viela sek-
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Kuva 3: Hans Bauerin valokuvateos Madonna/Whore Complex (Lawrence
2012)



Kuvat 4-5: Masturboinnin ehkaisyyn kaytettyja valineita.

(Vintage News Daily 2018))
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sivalineitdkin, jos koko eldmansa ajan
on saanut ymmartaa siind olevan jotain
vaaraa. Hapean ja vaarien kasitysten
purkamiseen toimii parhaiten keskus-
telu, mutta seksi ja seksuaalisuus ovat
niin suuria tabuja, etta niista on vielakin
vaikea puhua seka yhteiskunnan etta
monen yksilon tasolla. Puheen ja tie-
don puute saa meidat tuntemaan, etta
olemme fantasioidemme ja mieltymys-
temme kanssa yksin tai pelkaamaan,
ettd olemme epanormaaleja tai outoja.
Meille ei ole viela tarpeeksi selvaa, etta
seksuaalisuus ja seksi on hyvin moni-
puolista eikd sen toteuttamiseen ole
yksiselitteisia ohjeistuksia tai “oikeaa”
ja “vaaraad” tapaa nauttia. Me kaikki
olemme seksuaalisia olentoja ja meilla
tulisi olla vapaus tutkia seksuaalisuut-
tamme ja saada sen kautta nautintoa,
ilman etta nautinto on velvollisuus,
hapean aihe tai toisaalta myodskaan
syy oikeuttaa huonoa kaytosta muita
kohtaan.

Onneksi asenteissa on tapah-
tunut paljon muutoksia lainsdddannon,
kulttuurin ja sitd kautta yksiloéiden
tasolla. Naisella on nykyisin avioliitos-
sakin oikeus omaan kehoonsa, sek-
suaalikasvatuksen roolia kaltoinkohte-
lua ehkaisevana tekijana korostetaan ja
naisen seksuaalisuudesta ja anatomi-
asta tiedetdan enemman kuin ennen.

Haluaisin itse eldad maailmassa, jossa
naisen seksuaalisuutta ei nahtaisi mie-
hen seksuaalisuutta mystisempana,
monimutkaisempana tai vahempiar-
voisena, vaan normaalina ja tarkeana
osana hyvinvointia. Haluaisin vaikuttaa
sithen, ettd ihmiset uskaltaisivat etsia
seksuaalista nautintoa ja suhtautua sii-
hen positiivisesti ilman hapeaa.

3.3
Vaarat kasitykset
naisen nautinnosta

Haastattelemani  seksivalinekaupan
omistajan mukaan pornoteollisuuden
yritysten ja seksivalineita valmistavien
yritysten keskeiset henkilot ovat yha
suurimmaksi osaksi miehid. Tama on
ongelmallista, silla ndin kokemuksel-
lisuuteen keskittyvalla alalla olisi hyva
ottaa kunnolla huomioon myds naisten
nakokulmia ja tuorein tutkimustieto
naisten seksuaalisuudesta. Tuotteiden
kayttotarkoitus tai ominaisuudet voivat
olla valilla epaoleellisia, jos tarpeita ei
ole tunnistettu kunnolla. Esimerkiksi
seksivalinekaupan omistajan mukaan
uusissa valineissa on usein paljon tek-



nologiaa, mutta asiakkaita ei usein-
kaan kiinnosta teknologian hienous
seksivilineissa. Heille on tirkedmpaa
helppokayttoisyys ja yksinkertaisuus.
(Myymalapaallikko 2020.)
Pornoteollisuus ja seksivaline-
teollisuus liittyvat yha vahvasti yhteen.
Perinteisesti porno on keskittynyt ku-
vaamaan asioita miesten nakoékulmas-
ta, ja tata nakokulmaa kuvataan usein
termilla male gaze. Vaikka termi viittaa
katseeseen, termilla ei tarkoiteta sita,
etteivat muut kuin miehet nauttisi vi-
suaalisesta stimulaatiosta. Termilla
kuvataan ilmiota, jossa katsojaksi ja
tekijaksi valitaan heteromies ja siten
katsoja ottaa automaattisesti heter-
omiehen ndkokulman. Termi on perai-
sin Laura Mulveyn tutkielmasta “Visual
Pleasure and Narrative Cinema’”, jossa
han esittdd huomiota siita, ettd Hol-
lywoodin elokuvateollisuudessa su-
ositaan heteromiehen nakokulmaa
elokuvien kerronnassa (Lowe 2016).
Pornossa male-gaze nakyy esimerkik-
si peniskeskeisyytena eli siten, etta
peniksen nautinto ja laukeaminen on
pornon paaasia. Usein pornossa mies
toimii aktiivisena tekijana ja nainen
kuvataan passiivisena halun kohteena.
Pornon estetiikkaa on sovellettu ldhes
kaikkialle, jossa tavoitellaan mielley-
htymaa seksiin ja erotiikkaan. Vaikka
tuotteet olisikin suunnattu naisille,
niiden visuaalinen ilme on sovellettu
miehen katseelle tarkoitetusta por-

nosta. Kuvat 6-8 ovat esimerkkeja tal-
laisista tuotteista ja pakkauksista.

Male gaze -porno on tarkoitet-
tu tuottamaan visuaalista nautintoa,
mutta monet miehet sekd naiset ko-
pioivat pornossa nakemiaan toiminta-
malleja kaytanndssa ja oppivat erotii-
kan visuaalisen kielen pornosta. On
ongelma, jos yhdestd nakokulmasta
tuotettu materiaali madrittaa vah-
vasti seksuaalisen ilmaisun ja kans-
sakaymisen. Esimerkiksi naisten mas-
turbointi pornovideoissa ei vastaa niita
toimintatapoja, joita naiset tutkimus-
ten mukaan todellisuudessa tekevat
masturboidessaan. Kun naisten mas-
turbointia katselee eroottisista vide-
oista ja pornosta, naiset kayttavat niis-
sa usein penetroivia leluja ja matkivat
seksia miehen kanssa, erityisesti yh-
dyntaa. Fahs ja Swank (2013) kuvasivat
tutkimuksissaan naisten masturboin-
tia seksivalineiden avulla ja havaitsivat,
ettd useimmiten naiset masturboi-
vat stimuloimalla klitorista ulkoisesti
evatkd penetroimalla itseddn. Monet
tutkittavista naisista kuitenkin uskoi-
vat muiden naisten kayttavan valinei-
ta penetraatioon ja pitivat itsedaan
poikkeuksellisina tai outoina, silla he
kayttivat valineita “vain” ulkoisesti.
On huolestuttavaa, jos naisten mas-
turboinnin esimerkkina on pelkastaan
materiaalia, jonka on tarkoitus tuottaa
visuaalista mielihyvaa padosin miehille.

Porno ei toki ole ainoa haital-
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linen oppi, silld jo Sigmund Freud erot-
teli kypsan ja kypsymattdman naisen
tavat kokea seksuaalista mielihyvaa.
Freudin mukaan klitoriksen ulkoinen
stimulointi oli kypsymattéman naisen
tapa tuottaa mielihyvaa ja kertoi jopa
mielenterveydellisistd ongelmista, kun
taas aikuisen naisen kuului nauttia
penetraatiosta. (Gattuso 2018.) Tama
uskomus on tuottanut paljon hallaa
naisen seksuaalisuudelle, silla se elaa
vahvana pornon lisaksi myds kult-
tuurissa. Uskomus nakyy myos sek-
suaaliterapeutin vastaanotolla. Monet
naiset hakevat apua orgasmiongelmiin
ja usein tarkemmaksi ongelmaksi
selviad se, ettei nainen saa orgasmia
pelkasta yhdynnasta ilman ulkoista kli-
toriksen stimulointia. Syyt siihen, miksi
naisen tulisi “pystya” saamaan orgasmi
pelkastaan emattimen stimuloinnilla,
ovat uskomuksissa. (Seksuaaliterapeu-
tti 2020.)

Tie naisen nautintoon loytyy
paremmin naisen anatomiaa tutkimal-
la ja tutustumalla uuteen tutkimukseen
naisen seksuaalisuudesta kuin pornos-
ta. Seksuaalikasvatus on myds tarkeaa,
jotta kaikki “oppi” seksuaalisuudes-
ta ja seksista ei tulisi populaarikult-
tuurin ja pornon kautta. Uskomuksella
“ematinorgasmin” paremmuudesta ei
enaa ole totuuspohjaa sen jalkeen, kun
klitoris l0ydettiin kokonaan. Oikeasti
suurin osa naisen sukuelinten alueella
tapahtuvasta hyvailysta stimuloi kli-

torista, silld se on suuri elin ja ulottuu
pitkalle kehon sisaan (Gattuso 2018).
Siksi siis “ematinorgasmitkin” ovat
kaytannossa “klitorisorgasmeja”

On tarkeaa ymmartaa, mikaan
tapa tuottaa nautintoa itse itselleen ei
ole vaara, ottaen huomioon sen etta
tapa on turvallinen. Jos siis yksilo op-
pii pornosta tai muualta sellaisen ta-
van itsetyydytykseen, joka tuottaa
hanelle nautintoa, tilanteessa ei ole
mitaan ongelmaa. Ongelma on siing,
jos suurella joukolla on kulttuurin ja
yleisten kasitysten vuoksi sellainen
kokemus, ettd tietyt tavat tuottaa ja
saada nautintoa ovat “oikeampia”, kun
taas toiset ovat “vaaranlaisia”, “noloja”
tai “epakypsid”. En myoskaan arvoste-
le pornoa visuaalisen nautinnon lah-
teend, vaan oppimateriaalina ja kans-
sakaymisen esimerkkina.

Tavoitteeni yrityksen viestin-
nassa on korostaa seksin ja seksuaali-
suuden moninaisuutta ja tarkeytta
ja oikaista edella kuvattuja haitallisia
uskomuksia.
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Kuva 9: Taiteilija Sofia Wallace ja hanen klitoriksen muotoinen

veistoksensa. (Fyfe 2018))



4. Haastattelut



Taustoitusta varten haastattelin
seksivdlinekaupan myymaldapddal-
likkdd sekd seksuaaliterapeuttia
saadakseni liséid tietoa seksi-
vdlineiden myynnistd ja niihin
liittyvistd ennakkoluuloista. Kum-
mankin haastattelun kysymykset
ovat tdmdn opinndytetydn liit-
teenad.

4.1
Seksivalinekaupan
myymalapadllikon
haastattelu

Myymalapaallikké on yksi seksivaline-
kaupan perustajista ja kauppa on aloit-
tanut toimintansa jo vuonna 1994.
Kauppa oli ensimmaiinen Suomessa,
jonka nayteikkuna oli avonainen si-
ten, etta sisaan saattoi katsoa kadul-
ta. Kaupassa ei koskaan ole ollut
takahuonetoimintaa, kuten seksin
myyntia tai pornonkatselutiloja, mika
on myymalapaallikon mukaan sek-
sivalinekaupoille harvinaista. Kaupan
ovat perustaneet kolme naista ja suurin
motivaatio toiminnan aloittamiselle oli
alan yksipuolisuus ja miesvaltaisuus
- sama syy joka motivoi minua tdman
opinnaytetydon tekemisessd nyt 26
vuotta myohemmin. (Myymalapaallikko
2020.)

Kaupan asiakkaista  suurin
0sa on naisia, mutta myds miehia ja
pariskuntia kuuluu asiakaskuntaan.
Myymalapaallikon mukaan naiset os-
tavat usein itselleen, pariskunnat
yhteiskayttoon tarkoitettuja valineita ja

miehet eniten lahjaksi naisille tai joskus
myos itselleen. Niissa seksivalinekau-
poissa, joiden asiakaskunta on padosin
miehid, suosituimmat tuotteet ovat
masturbaattorit sekd peniksen suuren-
tamiseen tarkoitetut valineet. Kult-
tuurilla on suuri rooli siind, etta kasitys
suuren peniksen paremmuudesta on
niin vahva, etta se nakyy yritysten myy-
dyimmissa tuotteissa ja yrityksen tulok-
sessa asti. Myymalapaallikon mielesta
on ihmeellistd, kuinka vahva myytti
miehen peniksen koko ja suorituskyky
yha ovat, vaikka han ei ole koskaan
kohdannut naisia, joille peniksen koko
olisi tarkeinta. Keskusteluissa tarkeim-
miksi asioiksi seksin onnistumisen
kannalta nousevat seksitaidot, kuten
toisen huomioon ottaminen, naisen
anatomian tuntemus ja hyva dynamiik-
ka osapuolten valilla. (Myymalapaallik-
ko6 2020.)

Myymalapaallikkd on nahnyt
alan muutoksen 26 vuoden aikana. En-
nen seksivalinekauppoja oli huomat-
tavasti enemman ja ihmiset paatyivat
vierailemaan niissa useammin orgaani-
sesti, eli esimerkiksi nakivat kaupan
kun kulkivat siitd ohi. Verkkokauppojen
myota kilpailu siirtyi nettiin ja nykyi-
sin ihmiset 16ytavat kauppaan lahinna
Googlen avulla. Seksivalineiden ja jopa
seksuaaliterveyden mainostaminen on
kiellettya Facebookin omistamilla alus-
toilla, eli Facebookissa ja Instagramis-
sa, joten Googlen hakukonemainonta
on ainoa mahdollinen merkittava di-
gitaalinen markkinointikanava. Mark-
kinoinnin, kilpailun ja sananvapauden
kannalta on huolestuttavaa, etta
muutama suuri yritys maarittaa mai-
nonnan tavat ja aiheet, joista saa puhua.
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(1

Me oltiin kiinnostuneita seksistd ja siihen
aikaan porno oli miesten — ja me mietittiin
ettd tad ei voi olla miesten yksinoikeus.

9

Myymalapaallikon vastaus kysymykseen
“Miksi halusitte perustaa seksivalinekaupan?”



bb

“Kolmekymppiset jatkdat madrittdd meiddn
naisten kyvyn keskustella keskenddn esim.
just seksistd — eikd niissd jatkissd oo mitddn
vikaa, mutta niiden ndkoékulma on vahdn eri
kun meiddn naisten”

"

Myymalapaallikon kommentti Facebookin
rajoituksista, jotka kieltavat jopa seksuaaliterveyteen
littyvien tuotteiden mainostamisen

(Myymalapaallikko 2020.)

Samanlaisiin rajoituksiin tor-
maad muuallakin sosiaalisessa mediassa.
Vaikuttaja ja seksuaalikasvattaja Kaisa
Mereld (@kaisaminni) puhui 10.3.2020
Instagramin Story-osiossa siitd, kuin-
ka han ei voi mainostaa seksuaaliter-
veyden verkkokurssiaan. On ironista,
etta Facebook on kieltdnyt seksuaali-
suudesta puhumisen suojellakseen ih-
misia kaltoinkohtelulta, mutta samalla
se kieltaa mainostamasta kurssia, jolla
opeteltaisiin omien rajojen lI0ytamista ja
kunnioittamista ja siten vahennettaisi-
in kaltoinkohtelun todennakdisyytta.

Yhdeksankymmentaluvun
alussa alan suurimmat rahat pyorivat
pornon myynnissa. Kun netti yleis-
tyi ja pornoa alkoi saamaan ilmaiseksi,
siirtyivit monet toimivat seksivaline-
bisnekseen. Seksivalineita  valmis-
tetaankin nykyisin suuria maarid ja
erilaisia valineitda tulee markkinoille
jatkuvasti. (Myymalapaallikké 2020.)

Suurin osa valineista valmis-
tetaan kehittyvissd maissa ja niissa
kaytettavia materiaaleja ei saannostella
niin paljon kuin myymalapaallikdn
mielestd pitdisi. Helsingin Uutiset kir-
joitti 31.12.2014 (Jokiniemi 2014), etta
esimerkiksi aikuisten lelujen ftalaatti-
pitoisuudelle ei ole raja-arvoja eika
sita testata viranomaisten toimesta
Suomessa. Pitoisuudet voivat siten olla
jopa 70%, kun lasten leluissa sallittu
maara on 0,1%. Ftalaatit ovat muovin
pehmentimia ja niiden on todettu ole-
van terveydelle haitallisia ja aiheuttavan
mm. syopaa. Myymalapaallikké arvioi
aina tuotteen turvallisuutta ottaessaan
sen myyntiin, mutta EU:n ulkopuolella
tuotettujen valineiden materiaalitietoja
on vaikea tietaa tarkasti. Jos tuotteen
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turvallisuus huolettaa, tuotteen voi
suojata kondomilla. (Myymalapaallikko
2020.)

Suurin muutos 26 vuoden ai-
kana on ollut verkkokaupan ilmestymi-
nen. Verkkokauppa lisaa hintakilpailua
huomattavasti. Myymalapaallikon tay-
tyy aina tarkistaa, milla hinnalla tuotet-
ta myydaan Amazon.comissa tai muus-
sa verkkokaupassa ja miettia, pystyyko
han kilpailemaan jattiverkkokauppojen
kanssa. (Myymalapaallikko 2020.)

Ainoa valtti ei kuitenkaan
ole hinta. Ihmiset haluavat ostaa
myymalasta silloin, kun ovat tehneet
montavirheostostanetistd. Myymalassa
hahmottaa paremmin tuotteen koon,
paasee arvioimaan materiaalin tuntua
ja kuuntelemaan, onko valine aanekas.
Myymalasta saa myos neuvontaa ja
opastusta, silld myymalapaallikko jut-
telee asiakkaiden kanssa. Hanen mie-
lestadn parasta tydssa on se, etta paa-
see auttamaan ihmisia ja vaikuttamaan
positiivisesti heidan seksuaalisuuteen-
sa, itsetuntoonsa ja itsevarmuuteensa.
Hanen mielestaan mikaan ongelma ei
oikeastaan ole ongelma, vaan ratkais-
tavissa oleva tilanne. (Myymalapaallik-
ko6 2020.)

Monet myymalassa myytavien
valineiden  pakkauksista edustavat
pornosta johdettua visuaalista ilmet-
ta. Myymalapaallikko kertoi, ettd pak-
kauksiin ei useinkaan voi vaikuttaa ja
siksi joitakin valineita on helpompi
myyda netissa, kun pakkaus ei ole en-
simmainen asia jonka asiakas kohtaa.
Valineet saattavat olla laadukkaita ja
hinta-laatu-suhteeltaan hyvia, mut-
ta niiden pakkaukset niin luotaan-
tyOntavia, etteivit ne mene kaupaksi.
(Myymalapaallikko 2020.)



4.2
Seksuaaliterapeutin
haastattelu

Seksuaaliterapeutin haastattelussa
selvitin ennakkoasenteita seksivalinei-
ta kohtaan. Hanen asiakkaansa ovat
padosin naisia, jotka kayvat terapiavas-
taanotolla yksin. Jonkin verran asiak-
kaina on myos pariskuntia. Yleisimmat
syyt tulla terapiaan ovat haluttomuus,
halujen eriparisuus parisuhteessa, or-
gasmiongelmat sekd kysymykset siita,
millaiset seksuaalisuuteen liittyvat asiat
ovat normaaleja. Seksuaaliterapeutti on
kouluttautunut ennen terapiatutkin-
toaan seksuaalikasvattajaksi ja tyosken-
telee tdlla hetkelld seksuaalikasvat-
tajana. Han on myos tehnyt urallaan
seksivaline-esittelyita. (Seksuaalitera-
peutti 2020.)

Ihmisten asenteet seksivalinei-
ta kohtaan vaihtelevat paljon. Naisten
seksivilineet  symboloivat monelle
naisten seksuaalisuuden haltuunottoa,
mutta silti niista ei puhuta julkisesti yhta
paljon kuin miesten valineista. Miesten
valineiden kayttoa taas pidetdan use-
ammin saalittavana ja sellaisena, etta
niita kdytetaan vain jos ei “saa oikeaa
seksid”. (Seksuaaliterapeutti 2020.)

Seksivalineisiin liittyy yleinen
seksuaalisuuden hapea ja kokemus siita,
ettd seksi on todella intiimia ja salais-
ta. Naiset saattavat pohtia sita, millai-
nen on hyva nainen ja kuuluuko hyvan
naisen tuoda tarpeitaan ja toiveitaan
esille. Seksilelut saatetaan nahda rivona
ja perverssind, ei osana normaalia sek-
suaalisuutta. Ihmisten, joiden on vaikea
puhua seksivalineistd, on usein vaikea

puhua my0s seksin eri tavoista (esim.
suuseksi tai kasiseksi). (Seksuaalitera-
peutti 2020.)

Seksuaaliterapeutti jakoi ihmi-
set karkeasti kolmeen ryhmaan. Yksi
ryhma ovat ne, joille valineet ovat tut-
tuja ja jotka puhuvat niistd avoimesti
myOs kavereiden kanssa. Nuoremmat
asiakkaat puhuvat todennakoéisimmin
valineista avoimesti. Toinen ryhma ovat
ne, joille valineet ovat tuttuja mutta
niista ei jutella kavereiden kanssa, ne
ovat vain oma intiimi juttu. Seksuaali-
terapeutilla on ollut monta iakastakin
asiakasta, joilla on aktiivinen sek-
sielama, mutta siita ei ole tarvetta pu-
hua muille. Kolmas ryhma ovat ne, joille
valineet eivat ole tuttuja, niihin liittyy
negatiivisia tunteita eikd niita haluta
kokeilla. (Seksuaaliterapeutti 2020.)

Joskus mediassa puhutaan sek-
sivalineista siihen savyyn, ettd niiden
kayttaminen parantaa seksielamai ja
niita kayttavat parit ovat onnellisempia
parisuhteessaan. Toteamus kuulostaa
silta, ettd seksilelut ovat tyytyvaisyyden
syy. Seksuaaliterapeutti kuitenkin to-
tesi, ettd seksilelujen kayttd korreloi
yleisesti sen kanssa, kuinka avoimes-
ti pariskunta pystyy puhumaan sek-
sistd. On siis todennakodisempaa, etta
avoimuus ja keskusteluyhteys johtavat
hyvadn seksielamaan ja hyvaksyvassa
ilmapiirissa on  todennakodisempaa
kokeilla uusia asioita ja hakea nautin-
toa monin eri tavoin, kuten kayttamalla
valineita. Keskustelu ja avoimuus ovat
siis tarkeinta parisuhteen seksielaméan
kannalta, eivat seksivalineet. (Seksuaali-
terapeutti 2020.)
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Juttelen seksistd
kavereidenkin kanssa!

En kehtaa ehdottaa
kumppanille

Seksilelut on ihania!

Ihmisten asenteet seksivalineita ja
seksia kohtaan vaihtelevat paljon.

Seksi on tdrked,
mutta intiimi asia

Seksilelut on
pervoille

En halua kokeilla



5. Benchmark



5.1
Seksivdlinebrdndien benchmark

Vierailin opinnaytetyotani varten lukuisissa netti-
kaupoissa ja kolmessa seksivalinekaupassa Hel-
singissa. Valinevalikoimasta ja etenkin pakkauk-
sista hahmottui kolme paaryhmaa, jotka nimesin
seuraavasti: porno, hillitty ja leikkisa.

Porno

Pornon estetiikassa esitetaan usein alastomia
tai vahapukeisia naisten tai miesten vartaloita.
Naisten vartalot mukailevat hoikkaa, karvatonta
ja sileaihoista kauneusihannetta ja vartalot ovat
asennoissa, joita olemme tottuneet nakemaan
pornossa. Kuvissa inmisten ilmeet ovat viettelevia
ja viittaavat haluun tai nautintoon. Varityksessa
kaytetaan paljon punaista, joka on perinteisesti
pornon ja erotiikan vari, mutta valineita ja brande-
ja loytyy myds kaiken muunkin varisina. Tuotteet
ovat usein lapinakyvassa muovipakkauksessa,
joka antaa halvan vaikutelman. Lelujen ja kaup-
pojen nimet viittaavat usein joko syntiin, himoon
tai hauskanpitoon.
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Kuva 10. Esimerkki pornopakkauksesta. (Amazon 2020.)



Hillitty

Hillityissa pakkauksissa kuvituksena ovat erilaiset
muodot ja varialueet seka typografia. Ne eivat
siis suoraan herata mielleyhtymaa seksiin tai sek-
suaalisuuteen. Tyyli muistuttaa enemman ter-
veystuotteiden ja kosmetiikan tyylia. Pakkaukset
eivat ole selkeasti naisille tai miehille suunnattuja,
mutta jotkut ovat esimerkiksi hyvin vaaleanpu-
naisia tai pastellisavyisia ja muistuttavat siten mui-
ta naisille myytavia tuotteita, kuten kosmetiikkaa
tai terveyssiteita.

Leikkisd

Taman kategorian valineet ovat lelumaisia ja has-
suttelevia. Valineet on yleensa muotoiltu esitta-
viksi, esimerkiksi eldainten, makeisten tai muiden
esineiden, kuten huulipunan, muotoon. Japanis-
sa seksivalineita alettiin  muotoilemaan lasten
lelujen muotoisiksi alunperin siksi, etta peniksen
muotoisten objektien valmistaminen oli kielletty
lailla. Fahs ja muut (2013) nostavat artikkelissaan
esille, ettd valineiden lelumaisuus voi tuottaa
haitallisia vahvistavia assosiaatioita siihen, ettd
naisten seksuaalisuus olisi lapsellista tai hassut-
telua.
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Kuva 12. Esimerkki leikkisasta pakkauksesta. (Coolstuff 2020.)



5.2 Muiden alojen benchmark

Tavoitteeni on luoda visuaalinen identiteetti, joka
viestii seksista ja seksuaalisuudesta luonnollisena,
positiivisena ja nautinnollisena asiana. Taustoitus-
ta varten kartoitin, kuinka muilla aloilla kuvitetaan
ja kuvataan nautintoa, laatua, luonnollisuutta ja
tunteita. Tarkastelin tavaratalossa hajuvesia ja
tunteista kertovia kirjoja.

Hajuvesissa ja kosmetiikassa pakkaukset
ovat usein hillittyja ja yksivarisia. Typografialla on
suuri rooli. Jos pakkauksissa on kuvitusta, niiden
aiheet ovat useimmiten kasveja ja kukkia tai abs-
trakteja kuvioita.

Tunteiden kuvittamista tutkin self-help-
kirjojen kansista. Tunneaiheisista kirjoista lahes
kaikissa oli kuvana abstrakteja maalauksia, usein
vesivarimaalauksia.

Vasemmalta oikealle ja ylhaalta alas:

Kuva 13. Jolie-kasivoiteen pakkaus. (Pinterest 2020.)

Kuva 14. Madara-ihonhoitotuote. (Hyvinvoinnin.fi 2020.)
Kuva 15. Gloss moderne -hygieniatuotteita. (Pinterest 2020.)
Kuva 16. Dior-tuotemerkin pakkaus. (Pinterest 2020.)

Kuva 17. Erityisherkan paivakirja -kirjan kansi. (Suomalainen
kirjakauppa 2020.)

Kuva 18. Ajatuksen biologia -kirjan kansi. (Viisas Elama 2020.)
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6. Kysely brandeista



18.02 ol A0 0

Dane @ docs.google.com a8 ()
———————————

Kuva 19. Kuvituskuva.

Kysely
seksivalineista

*Pakgllnen

Orstokayttiytyminen

Tatas calosas kerdlasn lerles sehphralingeden
eRlaTeiila

Mictd haet/saat tietoa seksivilineista? *

[] ®aynmyymalssss

|:[ Exsin thetoa netisti

[ wysyn keavercilia/mutuia/kumppanitia
[ $evman scmessa slan vaikutiajia

E[ En ole kilnnastunut hakemaan tetoa

D M
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Kyselyn rakenne

Kartoitin ihmisten mielipiteita olemassa olevista
brandeista tekemalla nettikyselyn Google Forms
-tydkalulla. Kysely |oytyy kokonaisuudessaan
taman tyon liitteista.

Kyselyn aluksi kysyin perustietoja, kuten
sukupuolen, ian ja sen, onko henkild ylipaataan
kiilnnostunut seksivalineista. Sen jalkeen kysyin
avoimin kysymyksin, mika tekee seksivalinekau-
pasta ja brandeista miellyttavan ja mika puo-
lestaan epamiellyttavan. Tilastollista dataa sain
pyytamalla vastaajia arvioimaan kolmen eri bran-
din pakkauksen miellyttavyytta asteikolla yhdesta
kuuteen. Viimeisena kysymyksena oli moniva-
lintakysymys, jossa oli monta kuvaa erilaisista
seksivalinepakkauksista ja pyysin vastaajia valit-
semaan niista kaikki, jotka tuntuivat miellyttavilta
ja houkuttelevilta.



Vastaajaryhmien vertailu

Kyselyyn vastasi 317 henkiléa. Jaottelin vastaajat
ryhmiin sukupuolen ja sen perusteella, ovatko he
kiinnostuneet seksivalineista. Vertailin siis kym-
menen eri ryhman vastauksia toisiinsa.

Halusin tutkia sita, onko miesten, naisten
ja muunsukupuolisten tai seksivalineista Kkiin-
nostuneiden ja ei kiinnostuneiden ryhmien va-
lilla mielipide-eroja. Tein tarkastelun rajauksen
36-vuotiaisiin siksi, etta koin 36+ ikaisten mielipi-
teet tuntemattomammaksi kuin alle 36-vuotiai-
den, silla itse kuulun jalkimmaiseen ryhmaan. Alle
36+ ikaisten maailma on paljon esilla somessa ja
seuraan sita aktiivisesti, ja halusin selvittaa ovatko
36+ ikaisten mielipiteet suuresti erilaisia.

Tulosten perusteella mielipiteet olivat
hyvin samansuuntaisia. Jotkin ryhmista olivat
niin pienia (alle 10 vastaajaa), etta mitaan vahvo-
ja paatelmia ei niiden perusteella voi tehda. Tulee
myos Mmuistaa, etta ming, ystavani ja sukulaiseni
ovat jakaneet kyselya omissa somekanavissaan,
joten vastaajissa on vahemman, jos yhtaan, sellai-
sia ihmisia, joilla on taysin vastakkaiset arvot kans-
sani.
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36+ v. naiset,
kiinnostuneet (45)

36+ v. miehet,
kiinnostuneet (8)

18-35 v. naiset,
kiinnostuneet (146)

18-35 v. miehet,
kiinnostuneet (28)

Kaikenikdiset muun-
sukupuoliset ja muut,
kiinnostuneet (6)

36+ v. naiset,
ei-kiinnostuneet (20)

36+ v. miehet,
ei-kiinnostuneet (2)

18-35 v. naiset,
ei-kiinnostuneet (46)

18-35 v. miehet,
ei-kiinnostuneet (13)

Kaikenikdiset muun-
sukupuoliset ja muut,
ei kiinnostuneet (3)

Kuvio 1. Ryhmat, joiden vastauksia vertailin keskenaan.



Valoisa
Siisti
Tunnelmallinen
Tavallinen
Ndkee sisdlle
Osaava myyjd

Kuva 20. Kuvituskuva. (Pinterest 2020.)

SEX-SHD[;
Pimed
Likainen
Syntinen

Tungetteleva myyija
Pornokuvia esilla

Kuva 21. Kuvituskuva. (Tuntematon 2020.)
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Mielipiteet seksivdline-
myymaldista

Kysyin avoimilla kysymyksilla mielipiteita nykyi-
sista seksivalinemyymaldista ja pyysin kertomaan,
mitka asiat tekevat seksivalinemyymalasta ja
seksivalinebrandista miellyttavan tai epamiellyt-
tavan. Kysyin myds, millaisia vastaajat haluaisivat
seksivalinemyymaloiden olevan.

Vastaukset tukivat hyvin omia ajatuksiani.
Monien mielesta oli epamiellyttavaa, jos myymala
on ahdas, pimea ja taynna tavaraa. Pimeys ja synk-
kyys yhdistettiin salailun ilmapiiriin, joka seksiin
ja seksuaalisuuteen usein tarpeettomasti liittyy.
Epamiellyttavaksi koettiin myds voimakkaat hajut
tai tuoksut ja myymalan likaisuus, esim. polyiset
tuotteet.

Monet toivoivat seksivalinekauppaa, joka
eroaisi selkeasti perinteisesta pornokaupas-
ta. Sellainen olisi siisti ja valoisa myymala, jossa
tuotteet olisivat kauniisti ja valjasti esilla. Monet
olivat kayneet tallaisissa myymaldissa ulkomail-
la. Myymalan toivottiin olevan kuin tavallinen
vaate- tai hyvinvointikauppa, jossa on kunnioit-
tava ja rauhallinen tunnelma ja jossa asioiminen
olisi samalla tavalla ylellista, kuin esimerkiksi rin-
talilvimyymalassa asioiminen.



Mielipiteet seksivdlineistd

Vastaajat arvioivat epamiellyttaviksi halvat ja
muoviset tuotteet seka halvan vaikutelman anta-
vat kirkasmuoviset pakkaukset. Monen mielesta
pornografinen kuvitus on epamiellyttavaa, eten-
kin jos se tuntuu naisia alentavalta tai korostaa
stereotyyppisia kauneusihanteita. Tuotteiden
toivottiin olevan valmistettu laadukkaista mate-
riaaleista ja pakkausten olevan kauniita, ylellisia
ja hillittyja. Muutama vastaajista nosti esille hyvan
huomion siita, etta vaikka pornografinen kuvitus
olisikin eroottista ja kiihottavaa, sita ei tarvitse lait-
taa pakkauksen kylkeen, silla kaupassa asioidessa
ei ole tarkoitus kiihottua.

Hyva palvelu nousi myds esille monessa
vastauksessa. Vastaajat toivoivat, etta myyjat ovat
asiantuntevia ja asiallisia seka huomioivat asiak-
kaan esimerkiksi tervehtimalla, mutta heilld on
pelisilmaa myos antaa asiakkaan rauhassa katsel-
la eivatka ole tungettelevia.

Muunsukupuolisten vastauksista nousi
esille toive siita, etta yritys huomioisi monimuo-
toisuuden ja valttaisi binaarista seka heteronor-
matiivista viestintaa. Bindarinen tarkoittaa sita,
etta ihmiset jaetaan naisiin ja miehiin huomioi-
matta muita sukupuolia. Heteronormatiivisuus
tarkoittaa oletusta, ettd heteroseksuaalinen suun-
taus olisi normaalimpi, parempi tai luonnollisem-
pi kuin muut seksuaaliset suuntautumiset. (Seta,
2020)

Vastaajista merkittava osa suhtautui neut-
raalisti nykyisiin pornokauppoihin ja pornogra-
fiseen kuvastoon pakkauksissa. Monet heistakin
kuitenkin sanoivat, etta erilaiset myymalat ja pak-
kaukset olisivat tervetulleita. Kyselyn avoimien
vastauksien perusteella on siis selvaa, etta uuden-
laiselle seksivalinekaupalle olisi tarvetta ja markki-
naa.

Kuva 23. Kuvituskuva.
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Laadukkaat materiaalit
Hillityt pakkaukset
Monimuotoisuus

Pornokuvat
Halpistuotteet
Muovi



60 % 1

50 % 1
40% 4
30% 1
20% 1
10% 4
Kolmen brdandin vertailu 23 4 56
Kolmen eri seksivalinebrandin arvostelun tulok- e 60 % 1
set Ql|vat samansuuntaiset kaikissa ryhrmssa. i!; Wiy s0% |
Kaikki arvostelivat ensimmaisen pornokategori- ||}B NeXT GENERATION
aan kuuluvan vahiten miellyttavaksi, Satisfyer- {}}H 40% +
in miellyttavimmaksi ja viimeisen pelkistetyn o
hieman vahemman miellyttavaksi kuin toisen 30% 1
vaihtoehdon. Nuoret pitivat pelkistettya pakkaus- 20% +
ta huomattavsti miellyttavampana kuin 36+ ikai-
set ihmiset, mutta nuorillakin Satisfyer oli viela 10% +
hieman pelkistettya pakkausta miellyttavampi.
Nuoret myos pitivat pornopakkausta hieman T 4 2 3 4 5 6
enemman epamiellyttavana kuin 36+ ikaiset. Ai-
nakin omista ennakkoluuloista poiketen 36+ ikai- 60 % -
set valineista kiinnostuneet miehet arvostelivat 44
pornopakkauksen vahemman miellyttavaksi kuin 50 % t
36+ ikaiset valineista kiinnostuneet naiset. V. 0%
30% 1
20% 1
— ‘—‘,"“‘?"""” L 10% 4

Kuvio 2: Kaikkien vastaajien arvostelut. 1= epamiellyttava, 6=miellyttava
Ylhaalta alas: Kuva 24. Jelly Benders dildo., Kuva 25. Satisfyer seksivaline. (Cosmosutra 2020.),
Kuva 26. Unbound brandin Pogo-seksivaline. (Unbound 2020.)
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Monivalintakysymys eri brandeista

Viimeinen kysymys oli monivalintakysymys, jossa vastaajaa
pyydettiin valitsemaan pakkaukset, joita han pitaa miellyt-
tavina. Kaikissa ryhmissa pakkaus J oli selkeasti suosituin (kuva
27). Pakkaus on hyvin graafinen; sen kuvituksena on vastak-
kain olevat kasvot, jotka muodostuvat varialueista. Kasvojen
kohtaaminen tuo mieleen suudelman, mutta kuvitus ei viittaa
seksiin tai pornoon. Voi siis olla, etta vastaajat pitavat siita, etta
pakkaus viittaa seksiin ja on sensuelli, mutta se ei rietastele ja
tuo asiayhteyden esille hienovaraisesti.

Valineista kiinnostuneiden ja ei kiinnostuneiden ryh-
mien vastaukset erosivat toisistaan siten, ettd kiinnostunei-
den ryhmissa vastaajat olivat merkinneet useammin pitavansa
pakkauksesta eli loogisesti he olivat yleisesti kiinnostuneempia
pakkauksista. Valineista kiinnostuneiden 36+ ikaisten naisten
rynmassa neljasta pakkauksesta oli pitanyt yli 50 % vastaajista,
kun taas ei kiinnostuneiden 36+ ikaisten naisten ryhmassa vain
kahdesta pakkauksesta piti yli 50 % vastaajista.

Tarkastelemieni ryhmien valilla ei kuitenkaan ollut
merkittavia eroja mieltymysten suhteen. On arvokasta tietoa,
ettd kohderyhmaa ei kannata rajata ian perusteella. On myos
mukava huomata, etta muidenkin kohderyhmien kuin naisten
keskuudessa on kysyntaa uudenlaiselle brandille.

28

Kuva 27: Suosituin pakkaus oli kyselyn vaihtoehto “Pakkaus J" (Amazon 2020.)



Pakkaus J Pakkaus M Pakkaus G
l
gk

Pakkaus D Pakkaus K Pakkaus |

Kuvissa nakyvat kyselyssa olleet pakkaukset ja niiden sijoitus
kaikkien vastaajien vastausten mukaan. Oikealla oleva kuvio
(kuvio 3) kertoo, kuinka monta prosenttia vastaajista on pitanyt
pakkausta miellyttavana. Sen mukaan yli puolet on pitanyt kol-
mea ensimmaista pakkausta miellyttavana (pakkaukset J, M ja
C). Niita kannattaa siis kayttaa suunnittelun lahtékohtana.

Mielenkiintoista on myods pakkauksen B suosio, silla
se muistuttaa perinteisen pornopakkauksen asettelua (nais-
en valokuva, jonka edessa on kuva seksivalineesta). Nainen
nayttaa kuitenkin aidosti iloiselta, eika kuvitus viittaa pornoon.
Valokuvat voivat siis myos toimia pakkauksissa, jos niissa on ai-
toa iloa.

Vasemmalta oikealle ja alhaalta ylos kyselyssa olleet pakkaukset:
Kuva 27, kuvat 28-34, kuva 12, kuvat 35-38.
Kuvio 3: Pakkausten suosio kaikkien vastaajien kesken. Prosenttiluku kertoo,

kuinka suuri osuus vastaajista piti pakkausta miellyttavana tai houkuttelevana.
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Pakkaus F

Pakkaus E

Pakkaus C

Pakkaus B

Mik&adn ndistd ei
ole miellyttava
tai houkutteleva

Pakkaus H Ei mikaan

Pakkaus L

Pakkaus A



b

Seksivdlinekauppa - ei PORNOKAUPPA. Sellainen
joka kasittele seksid normaalina luonnollisena asiana
eikd vaantaisi aiheesta typerid vitseja.

9

— Nainen, 26-30 v.
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Kuva 39. Kuvituskuva. (The Skin Health Doctor 2020.)
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Kolme konseptia

Ensimmaisen kyselyn ja taustoituksen perusteel-
la kokosin kolme mood boardia visuaalisen il-
meen suunnittelun pohjaksija loin niiden pohjal-
ta kolme pakkaussarjaa.

Ensimmainen mood board ja pakkaussarja on
kliininen, apteekkimainen ja tekninen. IiIme luo
luottamusta ja on vakavasti otettava. Kuvitusele-
mentit ovat vektorimuotoja, joista tulee mieleen
varina.

Toinen mood board ja pakkaussarja on leikkisam-
pi ja lempea. Siind on kasin piirrettyja muotoja ja
pastellisia, hempeita varisavyja.

Kolmas mood board on dramaattisin ja abstrak-
tein. Halusin kuvata luonnon elementeilla erilaisia
tunteita, joita seksuaalisuuteen voi liittya. Minua
inspiroivat kollaasit, joissa valokuvia on leikattu
muotojen tai Kirjainten muotoon.
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Konsepti 1:
Kliininen ja luotettava

Konsepti 2:
Lemped ja leikkisa

Konsepti 3:
Tunteikas ja dramaattinen



Time (s)

rceB: A=08,f=17,¢=1

MMM

2 4 6 8 10
Time (s)

rceC: A=07,f=23,¢=2

ANV
|

Time (s)

Konsepti 1: Mood board

Kuvat 40-43.
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Konsepti 1: Pakkaussarja
Kuva 44.
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Konsepti 2: Mood board

Kuvat 45-50.
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Konsepti 2: Pakkaussarja

Kuva 51.




Konsepti 3: Mood board

Kuvat 52-55.
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Konsepti 3: Pakkaussarja

Kuva 56.
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8. Kysely konsepteista



Konseptien vertailu

Tein kolmesta konseptista kyselyn,
jotta saisin selville mika pakkaussar-
joista on ihmisten mielesta miellyt-
tavin ja kiinnostavin. Kyselyn kysy-
mykset ovat taman tyon liitteena.
Kyselyyn vastasi kolmessa
paivassa 187 ihmista ja jaoin vas-
taajat taas samoihin ryhmiin kuin
edellisen kyselyn tuloksia tarkas-
tellessani. Ensimmaisen konseptin
arvostelut olivat samansuuntaisia
kaikilla, mutta konsepteissa 2 ja 3
miesten ja naisten mielipiteet ero-
sivat toisistaan. Naiset pitivat kon-
septista 2 enemman kuin miehet,
kun taas miehet pitivat hieman
enemman konseptista 3 kuin naiset.
Tekninen konsepti oli kaikkien vas-
taajien mielesta miellyttavin.
Tulosten analysointi oli talla
kertaa vaikeampaa, silla mikaan
konsepteista ei ollut selkeasti huono
eli visuaalinen ilme voisi perustua
mille tahansa konsepteista. Vastaa-
jien mielipiteet pakkauksista eivat
myoskaan taysin kuvaa sita, millai-
nen visuaalinen ilme vastaajien mie-
lesta olisi hyva, silla pakkauksen ilme
on vain yksi osa yrityksen visuaalista
ilmetta. En kuitenkaan voinut tehda
kyselya visuaalisesta ilmeesta, silla
se on liian laaja kasite selitettavak-
si vastaajille kyselyssa. Ihmisten
on helpompi sanoca mielipiteensa
konkreettisista pakkauksista. Minun
tuli siis soveltaa saamiani mielipi-
teita pakkausten ilmeesta yrityksen
visuaalisen ilmeen tekemiseen.

60% T

i
st

VIBRAATTORI 50 % +
40 % T
30% T
20% T

10% T

60 % T

e 50% Tt

et

anaalitappi 40 % 4

30% T
20% 1

10% 1

60 %
VIBRAATTORI :'n..«‘
50 % 1
40% +
30% 1
20% 1

10% +

Kaavio 5:

Kuvat 57-59. Kyselyn kolme erilaista konseptia.
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Naiset
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20% 1
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40 % +

30% +

20% +

10% +

Miehet



Lisakysymykset

Lisasin kyselyyn myds kysymyksia, joissa oli kaksi
erilaista pakkausta ja vastaajan piti valita naista
miellyttavampi. Selvitin lisakysymyksilla lisatietoa
kolmesta aiheesta, jotka jaivat minulle epaselviksi
ensimmaisen kyselyn jalkeen. Halusin tietaa, ha-
luavatko ihmiset valineen kuvan olevan selvasti
esilla pakkauksessa, pitavatko he rajummista vai
hempeammista vareista ja pitavatkd he enem-
mMan punasavyisista vai sinisavyisista pakkauksis-
ta.

Naissa kysymyksissa miesten ja naisten
mielipiteet erosivat selvasti toisistaan. Naiset piti-
vat enemman hempeammista vaaleista savyis-
ta, kun taas miehia miellyttivat enemman tum-
memmat savyt. Naiset pitivat punasavyisista
enemman kuin sinisavyisista ja yksi vastaajis-
ta kertoi syyksi sen, etta punasavyiset tuntu-
vat [ampimilta. Miesten mielesta valineen tulee
olla nakyvissa, mutta naisten mielesta se voi olla
pakkauksen etupuolella viitteellinen tai valinet-
ta ei tarvitse nayttaa ollenkaan. Naisetkin tosin
toivoivat, ettd pakkauksesta kay selvasti ilmi mika
tuote on kyseessa, joten valineen kuva voisi olla
esimerkiksi pakkauksen taustapuolella.

Kuva 60. Kooste kyselyssa olleista kuvista.
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Vahvat vs. hempeat varit

Sinisavyinen vs. punasavyinen

Valine esilla vs. valine piilossa



Visuaalisen ilmeen
lahtokohdat kyselyn
perusteella

Paatin ottaa huomioon visuaalisessa
ilmeessa naisten toiveet vaaleasta ja
lampimasta varimaailmasta. Valit-
sin ilmeen lahtokohdaksi konseptin
2 abstraktit ja leikkisat muodot, silla
kyselyn perusteella konsepti 2 oli
ymmarrettavampi kuin konsepti 3,
mutta mielenkiintoisempi kuin kon-
septi 1. Konseptin 1 varinan muotoa
tosin voi soveltaa hyvin myés kon-
septissa 2. Konsepti 3 oli monille lii-
an symbolinen, mutta muutaman
vastaajat pitivat  tunteiden  ku-
vaamisesta luonnon ilmioilla. Luon-
tovalokuvia voisi hyvin hyodyntaa
yrityksen mainonnassa mielikuvien
luomiseen. Mielestani ei haittaa, jos
brandi muistuttaa laheisesti ulko-
maisia seksivalinebrandeja, joissa on
usein vaaleat ja lampimat varit, silla
Suomessa ei viela ole vahvoja Kilpai-
levia kauppoja. On ehka myds hyva,
ettei ilme ole liian kaukana muista
hillityista seksivalinebrandeista, silla
seksivalineiden markkinoiminen
muulla kuin pornon estetiikalla on
vield uutta ja on hyva, etta asiakkaat
vhdistavat brandin muihin uusiin
seksivalinebrandeihin.

Vaaleat ja
|Gmpimadt varit

Eldavid ja abstrakteja
muotoja
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Vdlineet viitteellising,
mutta ei piilotettuna

Luontovalokuvat
mielikuva-
markkinoinnissa

Kuva 61. Esimerkki luonto-
kuvasta. (Unsplash 2020.)



9. Yrityksen viestintd



Kulttuuri

Viestintad:

Haastattelut Kenelle?
Mita?
Miten?

Kyselyt
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Viestintd — Kenelle, mitd ja miten

Kirjallisen taustoituksen, haastatteluiden ja kyselyi-
den perusteella kokosin yrityksen viestinnan tavoit-
teet. Ne kertovat kenelle viestitaan, mita viestitaan ja
miten viestitaan.

1. Kenelle viestitaan?

Yrityksen ensisijaisena kohderyhmana ovat naiset.
Lahteiden perusteella koin, etta naisille suunnatulla
seksivalinekaupalla on suurin kysynta markkinoilla ja
Suomessa tarjonnasta erottuu kaunis, lempea, hillitty
ja vaalea brandi, jonka tyylinen ilme mielletaan usein
feminiiniseksi ja naisille suunnatuksi. Tarkoitus ei
kuitenkaan ole sulkea pois muita asiakasryhmia, vaik-
ka he eivat olisikaan yrityksen ensisijaista kohderyh-
maa. Tassa suuri rooli on mielestani sanallisella vies-
tinnalla (ks. kohta 3. Miten viestitaan?)



2. Mita viestitaan?

Seksista ja seksuaalisuudesta puhutaan luon-
nollisena ja positiivisena asiana. Aihetta ei kuulu
piilotella tai salailla, eika sen ole tarkoitus olla syn-
tistd, likaista tai tuhmaa. Seksin kuuluu olla aina
kivaa ja nautinnollista ja jokainen saa paattaa siita
itse omasta puolestaan. Seksia on monenlaista,
eika seksin eri tapoja tarvitse valtella hapean ta-
kia. Seksivalineet voivat rikastaa elamaa ja auttaa
seksuaalisuuden tutkimisessa. Viestinnan tyyli ei
ole provosoiva, vaan ottaa kantaa asiaan rauhalli-
sesti ja seksia normalisoiden.

Normalisointi

Monimuotoisuus

3. Miten viestitaan?

Yrityksen kayttaman kielen on otettava huomioon
ihmisten moninaisuus niin kehojen, arvojen, sek-
suaalisten suuntautumisten kuin mieltymys-
tenkin osalta. Erilaisuutta ei ole kuulu herjata tai
vahatella enka halua, etta kukaan kokee kaupan
ilmetta loukkaavaksi. Kaytannossa tama tarkoit-
taa esimerkiksi sukupuolineutraalien sanojen
kayttoa. Ei myoskaan ole tarkoitus korostaa naisia
kohderyhmana esimerkiksi puhumalla “naisten
kaupasta”. On eri asia, markkinoiko “naisten voi-
maantumista ja naisten seksuaalisen hyvinvoin-
nin kauppaa” kuin “eettista ja avointa seksuaali-
sen hyvinvoinninja nautinnon kauppaa". Toivoisin,
etta kaupan viestinnasta tulisi tervetullut olo sek-
sivalineista kiinnostuneille asiakkaille, jotka eivat
koe nykyisia seksivalinekauppoja miellyttaviksi.
Osa viestintda on luonnollisesti visuaalinen ilme,
jonka esittelen seuraavassa luvussa.

Tervetullut olo




10. Visuaalinen ilme



Fontit

Halusin loytaa fontiksi jonkin mielenkiintoisen ja elegantin fontin. Valitsin ensin otsikkofontiksi Sllik Serif -fontin ja sen pariksi
Sen-fontin. En kuitenkaan saanut Silk Serif -fonttia toimimaan haluamallani tavalla materiaaleissa. Huomasin, ettd Sen-fontti
toimii hyvin myos otsikoissa ja paatin valita sen otsikkofontiksi Silk Serif -fontin sijaan. Sen-fontin pariksi valitsin helppokayttdisen
Montserrat-fontin, jossa on monia leikkauksia. Leikkauksen auttavat fontin kaytdssa, silla niiden ansiosta fontti sopii monenlai-
seen kayttotarkoitukseen. Taman opinnaytetydn Kirjalliseen osuuten valitsin viela ylimaaraisen Lora serif -fontin, silla paatteel-
linen fontti helpottaa pitkan tekstin lukemista. Seuraavalla sivulla on koottuna kaikki fontit.

Elegantti & KIINNOSTAVA
ELEGANTTI & KIINNOSTAVA

Elegantti & KIINNOSTAVA
Elegantti & KIINNOSTAW
Elegantti & KIINNOSTAVA
ELEGANTTI & KIINNOSTAVA
Elegantti & KIINNOSTAVA
Elegantti & KIINNOSTAVA
Elegantti & KIINNOSTAVA
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Otsikkofontti: Silk Serif

Leipdtekstifontti: Sen. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Mauris suscipit nibh vitae
diam efficitur, porttitor luctus nulla mattis. Proin conse-
quat massa in ipsum consequat, sit amet fermentum
justo rutrum. Praesent ornare dictum pellentesque. Ali-
quam mattis sodales metus. Nam quis efficitur nisi, sit
amet facilisis massa.

Otsikkofontti: Sen

Leipatekstifontti: Montserrat. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit. Mauris suscipit
nibh vitae diam efficitur, porttitor luctus nulla mattis.
Proin conseguat massa in ipsum consequat, sit amet
fermentum justo rutrum. Praesent ornare dictum
pellentesque. Aliguam mattis sodales metus. Nam
quis efficitur nisi, sit amet facilisis massa.



Otsikkofontti:

Sen Regular
Sen Bold
Sen Extra Bold

Leipdatekstifontti:

Montserrat Light
Montserrat Light

Montserrat Light
Montserrat Light

Montserrat Light
Montserrat Light

Pitkdn tekstin fontti:

Lora Regular
Lora Medium
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Vdrien valinta

Vareja varten kartoitin muiden mo-
dernien brandien vareja, joiden ilme
eroaa pornon estetiikasta. Myos
muut brandit ovat valinneet vaalei-
ta, lampiman savyisia vareja, joiden
vastapainona on sinisavyisia, kyl-
mempia savyja.

Dipsea myy eroottisia
aanikirjoja ja sen mainoksissa on
kaytdssa huomattavasti enemman
vareja kuin nettisivuilla. Thirdlove
on alusvaatekaupypa, jolla on paljon
ihonsavyja ilmeessaan. Womanizer
ja Satisfyer ovat moderneja brandeja
ja niiden tuotteet ovat olleet paljon
esilla sosiaalisessa mediassa viime
vuoden aikana.

DIPSEA G THIRDLOVE

4
QT el 1 Es CQ%W
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Varit

Varien etsiminen oli minulle haas-
tavaa, silla en koe sita vahvuudekseni.
Koin haastavaksi sen, etta en tieda
mita materiaaleja yritys tarvitsee,
silla yritysta ei ole olemassa. Yrityk-
sella ei siksi ole myoskaan tilaa, asia-
kaskuntaa tai yleista “meininkia” eli
tyokulttuuria, jotka auttaisivat varien
loytamisessa.

Olen tehnyt tana vuonna
markkinoinnin toita ja olen tdissa
oppinut, etta Mmainonnassa tarvitsee
vleensa laajaa varipalettia. Toisaal-
ta taas koulussa olen oppinut, ettei
yrityksen brandivareja kannata olla
liikaa.

Paatin valita kaksi paavaria
(ylarivilla) ja niiden lisaksi yhden
taustavarin (alarivilla vasemmalla) ja
kaksi korostusvaria (alarivilla keskella
ja oikealla).

#F3CBC8
C3M:26VY17 KO
R:243 G:203 B:200

H#FFDOC4
C:.O0 M20 VY23 KO
R:255 G:217 B:196
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Muut varit

Pakkauksissa ja sosiaalisessa medi-
assa voi kayttaa myds muita vare-
j@ kuin brandivareja. Sosiaalisessa
mediassa voisi kayttaa lampimia ja
iloisia vareja ja pakkauksissa vaaleita
pastellisavyja. Taman luvun lopussa
on esimerkkeja varien kaytosta.
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Logo

En alunperin ajatellut tekevani lo-
goa, silla yrityksella el ole nimea.
Tein kuitenkin pakkauksia varten
logoluonnoksia ja  konsepteissa
kayttamani logo sopii mielestani
hyvin osaksi visuaalista ilmetta. Logo
on selkea, hiukan leikkisa ja se muis-
tuttaa o-kirjainta, jota kaytetaan
joskus orgasmin synonyymina. Lo-
gon pydrea muoto sopii myos otsik-
kofonttiin, silla sen o-kirjaimet ovat
symmetrisia.
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Valokuvat

Yrityksen valokuvissa tulee olla
esilla monimuotoisuus. Se tarkoit-
taa vartaloiden ja ihonvarin moni-
muotoisuutta, sukupuolten mo-
ninaisuutta  seka  seksuaalisten
suuntautumisten ja mieltymysten
moninaisuutta. Netista on yllattavan
vaikea loytaa kuvia etenkin erilaisis-
ta pariskunnista eli moninausuutta
tarvitaan kuviin. Sen lisaksi haluan,
etta kuvissa on esilla ilo ja aitous.
Hyva esimerkki tasta on alusvaate-
merkki Aerien markkinointi, jossa on
monenlaisia naisia aidoissa tilanteis-
sa (ylin kuva).

Kuva 62. Esimerkkikuva. (Nylon 2018.)

Kuva 63. Esimerkkikuva. (Unsplash 2020.)

Kuva 39. Esimerkkikuva. (The Skin Health Doctor 2020.)
Kuva 64. Esimerkkikuva. (Unsplash 2020.)
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Mielikuvamarkkinointi

Kyselyn perusteella huomasin, ettd monen mie-
lesta oli toimivaa kuvailla tunteita erilaisten
luontovalokuvien kautta. Markkinoinnissa voisi
hyodyntaa luontovalokuvia luomaan mieliku-
via erilaisista tunnelmista ja tunteista. Sen lisaksi
markkinoinnissa ja somessa voi kayttaa sensuelle-
ja lahikuvia ihosta ja ihmisista, joka on tyypillista
modernille seksuaalisen alan yritykselle.

Kuvat 65-68. Esimerkkikuvia. (Unsplash 2020.)
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Kuvituselementit

Kuvituksessa kaytetaan kasin piirrettyja aaltoviivoja. Niiden lisaksi etenkin somessa ja mainoksissa voi kayttaa fonttia Flanella,
jonka voi yhdistaa viivaelementteihin. Valineet kuvataan viitteellisina muotoina.



Esimerkit ilmeesta

Kuvissa on luonnosteluja visuaalisen ilmeen kayttdkohteista. Mockupit ovat ilmaisia Anthony
Boydin malleja tai ilmaisia mockupeja sivustolta mockupworld.co




Havettddako?

Tervetuloa keskustelemaan
seksuaalisuuteen liittyvasta
hapeasta!

Oletko koskaan miettinyt,
ettd myds seksivalineesi
voisivat olla ekologisia?

Kaikki tuotteet nyt -20%

® ®

Facebook  Highlight  More

® ®

Facebook  Highlight  More

Kuvat 70-72. Luonnoksia mahdollisista mainoksista.
Kuva 73. Esimerkki mahdollisista pakkausgrafiikoista.
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Kuvat 74-76. Esimerkkeja mahdollisista kayntikorteista ja pakkausgrafiikoista.
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Kuva 77. Esimerkki mahdollisesta ikkunateippauksesta.

Seksivdlinekaupan myymalg,
mood board

; E<d\(a_ 78-81. Mopd.b-oard. (Pinte




Tavoitteenani oli luoda visuaalinen ilme ja viestintakonsepti,
joka eroaa nykyisista Suomen seksivaline- ja pornokaupoista.
Onnistuin mielestani tayttamaan taman tavoitteen. Toinen
tavoitteeni oli kerata seksuaalisuudesta, seksista, seksivaline-
markkinasta ja ylipaataan seksuaalisuuteen liittyvasta liiketoi-
minnasta lisaa tietoa. Minua kiinnostaa tyoskennella seksuaali-
suuden hyvinvointiin liittyvassa tyossa ja parantaa ihmisten
seksuaalista hyvinvointia. Taman tyén pohjalta on mahdollista
perustaa uusi yritys ja paasta alkuun lilkketoiminnan kehittami-
sessa ja fokuksen etsimisessa. Sain prosessin aikana uuden
yrityksen perustamisen kannalta paljon tarkeaa tietoa. Merkit-
tavin niista oli se, etta pelkka seksivalinemyymala ei ole talou-
dellisesti kannatta, vaan tarvitsee tuekseen verkkokaupan ja/tai
oheistoimintaa. Modernilla seksivalinekaupalla oheistoiminta
voisi olla perinteisen pornon ja seksin Myynnin sijaan esimer-
kiksi tapahtumia, koulutuksia, kursseja tai tapaamisia.

Huomasin, ettd visuaalisen ilmeen tekeminen on haastavaa,
kun yritys ei ole todellinen eika sen liiketoiminnalle ominaisista
tarpeista ole tietoa. En siis esimerkiksi tieda, kayetaanko vareja
enemman digitaalisissa vai printatuissa kohteissa. Visuaalisen
ilmeen vaatimukset applikaatioille ja nettisivuille ovat huomat-
tavasti korkeammat kuin esimerkiksi kayntikorteille ja flyereille.
Minua auttoi, kun ajattelin tekevani ilmetta aloittelevalle start-
up-yritykselle. Onnistuin siten tekemaan ilmeen, jolla paasee
hyvin alkuun, mutta jota voi tarkentaa asteittain yrityksen ydin-
liiketoiminnan selvitessa.
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Haastavaa oli myos kyselyiden mielipiteiden soveltaminen vi-
suaaliseen ilmeeseen. Kyselyissa selvitin vastaajien mielipitei-
ta pakkauksista, jotka ovat vain yksi visuaalisen ilmeen osa. En
kuitenkaan voinut tehda kyselya visuaalisesta ilmeesta, silla se
on liilan laaja ja abstrakti kasite selitettavaksi vastaajille kyse-
lyssa. Inmisten on helpompi sanoca mielipiteensa konkreettisis-
ta pakkauksista. Minun tuli siis soveltaa saamiani mielipiteita
pakkausten ilmeesta yrityksen visuaalisen ilmeen tekemiseen.

Kyselyiden kokoamisessa onnistuin erityisen hyvin. Sain niis-
ta tarvitsemaani dataa, joka auttoi minua tydssani eteenpain.
Vaikka ensimmainen kysely oli pitka, sain tehtya siita tarpeek-
si mielenkiintoisen, silla 317 ihmista jaksoi vastata kyselyyn.
Osasyy kyselyn suosioon on varmasti myos aiheen valinta, joka
on huomiota herattava ja ajankohtainen. Sain myos levitettya
kyselya niin, etta vastaajista yksi neljasosa oli yli 36-vuotiaita eli
sain monipuolisesti huomioitua Myds Minua vanhempien ih-
misten mielipiteita.

Kohderyhman vahvaa rajausta naisiin voisi kritisoida, mutta
mielestani aloittelevan yrityksen kannattaa keskittya mieluums-
min pieneen kohderyhmaan kuin yrittaa miellyttaa kaikkia.
Ymmarran, etta vahvasti vaaleanpunainen ilme saattaa arsyt-
taa monia, mutta hyvan ilmeen kuuluu aina myos herattaa
tunteita ollakseen muistettava. Lisavarien avulla ilme taipuu
kuitenkin tarpeen tullen myos neutraalimpaan ilmaisuun. Kai-
ken kaikkiaan olen tyohon tyytyvainen.



12. Kiitokset

Haastateltavilleni,
jotka inspiroivat minua ja loivat minuun uskoa siihen, ettd asioita voi
muuttaa omalla toiminnalla

Kyselyiden vastadgjille,
innokkuudesta, joka motivoi minua jatkamaan ja rakentavista vastauk-
sista, joita ilman tyotd ei olisi ollut mahdollista tehdda

Essille, Emilialle ja Hellille,
jotka toimivat PAMU support-ryhmdnd tukien opinndytetydhon liit-
tyvissd ja liittymdattdmissd asioissa

Eerolle,
joka jaksoi olla kiinnostunut tyoni vaiheiden esittelemisestd ja kannusti
minua koko prosessin ajan

Siskolleni Kaisalle,
joka muistaa sanoa kannustavansa minua joka tilanteessa

Perheelleni ja sukulaisilleni,

jotka eivat jarkyttyneet aihevalinnastani vaan olivat valmiita keskuste-
lemaan tydstdni
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Liite 1:
Myymadlapddllikon haastattelu, kysymykset

Myynti

Kuinka kauan kauppa ollut olemassa (kaupan historia)?

Kauppaa on ollut perustamassa kolme naista, teittekd tutkimusta miten erottua
muista?

Miten paadyitte perustamaan juuri kaupan?

Missa vaiheessa verkkokauppa on tullut mukaan?

Kuinka paljon ostetaan verkkokaupasta vs. myymalasta?

Miksi ihmiset tulevat myymalaan? (Ensin annan vastata vapaasti jotta en ohjaa
liilkaa, sitten voin tarkentaa kysymysta: Tulevatko ihmiset kauppaan siksi etta he
haluavat nahda fyysisesti esim seuraavia asioita: materiaalit, moottorin voimak-
kuus tai onko syyna: fiilis, havelidisyys, tuotteen saa heti kayttéon yms.)

Tuotteet

Miten valitsette tuotteenne?

Mista tuotteet tulevat, kuka ne tekee?

Onko jotain tuotteita mita kaipaisitte, mutta niita ei saa mistaan?

Voitteko itse vaikuttaa tuotteiden pakkauksiin?

Mita eri kohderyhmat ostavat? Mitd kohderyhmia kdy myymalassa (naiset/miehet/
muut yksin, parit eri seksuaalisille suuntautumisille)

Teettekd tutkimusta mita kohderyhmat toivovat?

Kuinka laadukkaita tuotteet ovat? Kaipaavatko asiakkaat halpoja tuotteita vai
kestavia ja laadukkaita tuotteita?

Markkinointi

Miten markkinoitte?

Onko markkinoinnilla paljon rajoituksia?

Teettekod lisamyyntia kassalla? Onko esim. terapeutin kayntikortteja?
Kyselettekd ihmisilta heidan seksuaalisesta hyvinvoinnistaan?

Ala

Miten ala on muuttunut?

Miten asiakaskunta on muuttunut?

Miten naette etta ala muuttuu tulevaisuudessa?

Liite 2:
Seksuaaliterapeutin haastattelu, kysymykset

Mika koulutus?
Kuinka paljon teet tai olet tehnyt terapiatyota?
Kuinka paljon vastaanotolla kay naisia, miehia ja pareja?

Mista syista asiakkaat tulevat seksuaaliterapeutin vastaanotolle?

Kuinka paljon vastaanotolla puhutaan seksivalineistd? Onko koulutuksessasi opetettu
etta seksivalineistakin voisi jutella? Tekeeko aloitteen vastaanotolla oleva henkild vai
terapeutti?

Mika on ihmisten yleinen suhtautuminen seksivalineisiin? Eroaako ihmisten suhtau-
tuminen paljon?

Mita ennakkoluuloja ihmisilla on seksivalineita kohtaan? (Ensin vapaa vastaus, sen
jalkeen voin kysya tarkentavasti syita)

Mika seksivolineissa havettaa? Mika poistaisi hapeaa?

Mita ostamisen esteita on?

Mita positiivisia suhtautumistapoja ihmisilla on?

Millaiselle viestinnalle ihmiset ovat vastaanottavaisia?
Miten seksileluista kannattaisi kertoa, jotta kuulija olisi vastaanottavainen?

Mita naiset kaipaavat seksielamaansa?
Mitka on yleisimmat tilanteet joissa seksileluista on apua / yleisimmat tilanteet kun
niitd kannattaa suositella?



Liite 3:
Kysely brdndeista

Kysely seksivalineista

Tutkin opinnaytetydssani (LAB-ammattikorkeakoulu, Lahden muotoilu-
instituutti) seksivalinebrandien visuaalisia ilmeita eli tyyleja. Tassa kyse-
lyssa kartoitan laajemmin suhtautumista seksivalineisiin ja sita, mika
niiden ostamisessa ja niiden markkinoinnissa on miellyttavaa ja mika
mahdollisesti epamiellyttavaa.

Kyselyssa kysytaan tarkoituksella monesta eri kulmasta kysymyksia, silla
toivon saavani vastaukseksi monipuolisesti erilaisia ajatuksia. Testikaytta-
jilla meni kyselyn tayttamiseen 5-20 min riippuen siita, kuinka paljon he
halusivat pohtia kysymyksia. Voit vastata kysymyksiin asiat, jotka tulevat
ensimmaisena mieleesi kysymyksen luettuasi.

Vastaukset ovat anonyymeja eika niita voi yhdistaa vastaajaan.

Sisaltovaroitus: Kysely sisaltaa muutaman kuvan pakkauksesta, joissa on
eroottista kuvastoa ja alastomuutta.

Ika

O alle 18

018-25

0 26-45

0 46-55

0 56 tai vanhempi

Sukupuoli

O Nainen

O Mies

O Muu

0 En tieda / en halua kertoa

Ostokayttaytyminen
Tassa osiossa kerataan tietoa seksivalineiden ostamisesta

Mistd haet/saat tietoa seksivalineistad?

o Kayn myymalassa

o Etsin tietoa netista

o Kysyn kavereilta/tutuilta/kumppanilta
o Seuraan somessa alan vaikuttajia

o En ole kiinnostunut hakemaan tietoa
o Muu (avoin vastaus)

Pyritkd olemaan tietoinen markkinoilla olevasta valikoimasta ja
uutuuksista?

0 Koen olevani tietoinen valikoimasta ja seuraan uutuuksia aktiivisesti
0 Koen olevani tietoinen valikoimasta, mutta en seuraa uutuuksia ak-
tiivisesti

0 En koe olevani tietoinen valikoimasta, mutta haluaisin olla

O En koe olevani tietoinen valikoimasta enka ole siita kovin kiinnostun-
ut

O Muu (avoin vastaus)

Miten koet seksivalineiden mainonnan netissa, kadulla, radiossa tai
tvissd? Mitd miellyttavid/epamiellyttavid mainoksia sinulle on jaanyt
mieleen?

(avoin vastaus)

Ostan uusia seksivalineita:

O En koskaan

0 Olen ostanut muutaman kerran elamani aikana
01-2 kertaa vuodessa

0 Useammin kuin 1-2 kerran vuodessa

Oletko vieraillut seksivalineita myyvassa myymalassa?

0 Olen — Tasta vastauksesta kohtaan “Myymalassa asiointi” ja “Bran-
dit"

O En ole — Tasta vastauksesta kohtaan “Mielikuva myymaldista” ja
“Mielikuva brandeistad”



Myymalassa asioineet
Myymalassa asiointi

Millaista on asioida seksivalineita myyvassa myymalassa?
(avoin vastaus)

Mitka asiat ovat miellyttavia ja saavat tuntemaan itsesi
tervetulleeksi myymalaan? (Asiat voivat liittya esim. tuot-
teisiin, sisustukseen, palveluun tai tunnelmaan)

(avoin vastaus)

Mitka asiat ovat epamiellyttavia ja saavat sinut tuntemaan
itsesi ahdistuneeksi tai muuten tuottavat epamiellyttavia
tunteita? (Asiat voivat liittya esim. tuotteisiin, sisustukseen,
palveluun tai tunnelmaan)

(avoin vastaus)

Brandit
Tassa osiossa sinua pyydetaan arvioimaan erilaisten brandi-
en miellyttavyytta ja houkuttelevuutta

Millaiset seksivalinebrandit ovat mielestasi miellyttavia?
Voit kuvailla tyylia, kuvia, vareja tai tapaa viestia. Voit myds
mainita miellyttavia brandeja.

(avoin vastaus)

Millaiset seksivalinebrandit ovat mielestasi epamiellyttavia
tai herattavat negatiivisia tunteita? Voit kuvailla tyylia, kuvia,
vareja tai tapaa viestia. Voit myods mainita epamiellyttavia
brandeja.

(avoin vastaus)

Vastaajat, jotka eivat ole asioineet myymalassa:
Mielikuva myymaloista

Millainen mielikuva sinulla on seksivalineitda myyvista
myymaloista?

Millainen olisi miellyttava myymala ja mitka asiat saisivat sinut
tuntemaan itsesi tervetulleeksi myymalaan? (Asiat voivat liit-
tya esim. tuotteisiin, sisustukseen, palveluun tai tunnelmaan)
(avoin vastaus)

Millaisia et haluaisi myymaldiden olevan ja mitka asiat tai
mielikuvat ovat epamiellyttavia? Ovatko nama asiat estaneet
sinua vierailemasta myymalassa? (Asiat voivat liittya esim.
tuotteisiin, sisustukseen, palveluun tai tunnelmaan)

(avoin vastaus)

Mielikuva brandeista
Tassa osiossa sinua pyydetaan arvioimaan erilaisten brandien
miellyttavyytta ja houkuttelevuutta

Millaiset seksivalinebrandit ovat mielestasi miellyttavia? Voit
kuvailla tyylia, kuvia, vareja tai tapaa viestia. Voit myds mainita
miellyttavia brandeja.

(avoin vastaus)

Millaiset seksivalinebrandit ovat mielestasi epamiellyttavia
tai herattavat negatiivisia tunteita? Voit kuvailla tyylia, kuvia,
vareja tai tapaa viestia. Voit myds mainita epamiellyttavia
brandeja.

(avoin vastaus)



Jaoteltu osuus loppuu, kaikille vastaajille samat kysymykset loppuun asti. Brandi 2

Brandin arviointi Millainen visuaalinen ilme eli tyyli pakkauksella mielestasi on?
Tassa osiossa sinua pyydetaan arvioimaan kuvassa nakyvan brandin
tyylia ja sen miellyttavyytta ja houkuttelevuutta. Kirjoita vastauskenttaan -_—

ajatukset, jotka sinulle tulevat ensimmaisena mieleen. 5@&57?%1
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Brandi 1 siﬁl
Millainen visuaalinen ilme eli tyyli pakkauksella mielestasi on? ‘;’;Pﬁz
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Arvostelu asteikolla1-6
1= Luotaantydontava/epamiellyttava
6 = Houkutteleva/kiinnostava/miellyttava

Mitd tunteita se sinussa herattaa?
(avoin vastaus)

Brandi 3
Millainen visuaalinen ilme eli tyyli pakkauksella mielestasi on?

y -

T

Arvostelu asteikolla1-6
1= Luotaantyontava/epamiellyttava

6 = Houkutteleva/kiinnostava/miellyttava Arvostelu asteikolla1-6
1= Luotaantydontava/epamiellyttava
Mita tunteita se sinussa herattaa? 6 = Houkutteleva/kiinnostava/miellyttava

(avoin vastaus)
Mita tunteita se sinussa herattaa?
(avoin vastaus)



Monivalintakysymys
Valitse brandeista ne, jotka saavat sinut tuntemaan olosi mukavaksi / joiden ilmeesta pidat

o Pakkaus A o Pakkaus E o Pakkaus | o Pakkaus M
;E ‘ ! | E -
E | | ' & ? =N
o Pakkaus F o Pakkaus J o Mikaan naista ei ole miellyttava tai

houkutteleva

/
Vapaa sana — kommentteja, ajatuk-
sia, palautetta!

(avoin kysymys)

POPSICLE

o Pakkaus C o Pakkaus G o Pakkaus K
o Pakkaus H o Pakkaus L
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Liite 4:
Kysely konsepteista

Kysely seksivalineiden visuaalisesta ilmeestd

Tutkin opinnaytetydssani (LAB-ammattikorkeakoulu, Lahden mu-
otoiluinstituutti) seksivalinebrandien visuaalisia ilmeita eli tyyleja ja
luon visuaalisen konseptin kuvitteelliselle brandille. Tassa kyselyssa
selvitdn mielipiteita erilaisista luomistani tyyleista lopullista visuaalis-
ta ilmetta varten.

Kyselyssa on monivalintakysymyksia, joihin on nopea vastata. Niiden
lisaksi on vapaaehtoisia avoimia kenttia, joihin voit Kirjoittaa ensim-
maisena mieleen tulevat ajatukset.

Vastaukset ovat anonyymeja eika niita voi yhdistaa vastaajaan.

Kyselyn tekija: Veera Somerpalo

Ika

O alle 18

018-25

0 26-45

0 46-55

0 56 tai vanhempi

Sukupuoli

O Nainen

O Mies

O Muu

0 En tieda / en halua kertoa

Pyritkd olemaan tietoinen markkinoilla olevasta valikoimasta ja
uutuuksista?

0 Koen olevani tietoinen valikoimasta ja seuraan uutuuksia aktiivisesti

O Koen olevani tietoinen valikoimasta, mutta en seuraa uutuuksia aktii-
visesti

O En koe olevani tietoinen valikoimasta, mutta haluaisin olla

O En koe olevani tietoinen valikoimasta enka ole siita kovin kiinnostunut
O Muu (avoin vastaus)

Yksityiskohtien vertailu
Tassa osiossa teen vertailua pakkauksen yksityiskohtien valilla.

Pakkaus 1: Toisessa pakkauksessa on vaaleat varit ja toisessa vahvat varit.
Kumpi pakkaus on mielestasi miellyttavampi?

O vaaleat varit
O vahvemmat varit
O Kumpikaan ei ole toista miellyttavampi tai epamiellyttavampi

Pakkaus 1: Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia pakkaukset herat-
tavat?



Pakkaus 2: Toisessa pakkauksessa on vaaleat varit ja toisessa vahvat
varit. Kumpi pakkaus on mielestasi miellyttavampi?

O vaaleat varit
O vahvemmat varit
0 Kumpikaan ei ole toista miellyttavampi tai epamiellyttavampi

Pakkaus 2: Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia pakkaukset herat-

tavat?

Pakkaus 3: Toinen pakkaus on punasavyinen ja toinen sinisavyinen.
Kumpi pakkaus on mielestasi miellyttavampi?

l-n .hn

O punasavyinen
O sinisavyinen
0 Kumpikaan ei ole toista miellyttavampi tai epamiellyttavampi

Pakkaus 3: Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia pakkaukset herat-
tavat?

Pakkaus 4: Toisessa pakkauksessa valine on selkeasti esilla, toisessa
viitteellisena viivakuvana pakkauksen kyljessa. Kumpi pakkaus on mie-
lestasi miellyttavampi?

O valine piilossa
o valine esilla
0 Kumpikaan ei ole toista miellyttavampi tai epamiellyttavampi

Pakkaus 4: Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia pakkaukset herat-
tavat?

Pakkaus 5: Toisessa pakkauksessa valine on selkeasti esilla, toisessa
viitteellisena viivakuvana pakkauksen kyljessa. Kumpi pakkaus on mie-
lestasi miellyttavampi?

O valine piilossa
o valine esilla
0 Kumpikaan ei ole toista miellyttavampi tai epamiellyttavampi

Pakkaus 5: Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia pakkaukset herat-
tavat?



Konsepti 1
Kuinka miellyttavana / epamiellyttavana pidat tuotesarjan pakkauksia?

Arvostelu asteikolla1-6
1= Epamiellyttava, 6 = Miellyttava

Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia tuotesarjan pakkaukset
herdttavat? Mika pakkauksissa on miellyttavaa / epamiellyttavad?
(avoin vastaus)

Konsepti 2
Kuinka miellyttavana / epamiellyttavana pidat tuotesarjan pakkauksia?

5 vibraattori
a

EE——

vibraatlori

Arvostelu asteikolla1-6
1= Epamiellyttava, 6 = Miellyttava

Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia tuotesarjan pakkaukset
herdttavat? Mika pakkauksissa on miellyttavaa / epamiellyttavad?
(avoin vastaus)

Konsepti 3
Kuinka miellyttavana / epamiellyttavana pidat tuotesarjan pakkauksia?

Arvostelu asteikolla1-6
1= Epamiellyttava, 6 = Miellyttava

Mita tunteita, ajatuksia tai mielleyhtymia tuotesarjan pakkaukset
herdttavat? Mika pakkauksissa on miellyttavaa / epamiellyttavad?
(avoin vastaus)

Vapaa sana

Kiitos vastaamisesta! Voit kirjoittaa tahan vapaata palautetta tai ajatuk-
sia pakkauksista tai kyselysta.



