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1

JOHDANTO

Olen aina ollut kiinnostunut muodista ja vaatteista ja seurannut innolla se-
sonkien uusia vareja ja malleja. Usein |6ydan itseni katselemassa vaatekau-
poissa vaatteita ja pohtimassa miltd joku vaate nayttdisi paallani. Mutta
samalla olen hyvin ulkopuolinen havainnoija. Syyna ulkopuolisuuteen on
se, ettd olen itse 181 cm pitka nainen, ja enda vuosiin vaatekaupoilla ei ole
ollut minulle mitaan tarjottavaa vaatteiden ostamisen muodossa. Vield
2000-luvun alussa kaupoissa oli extralong-mallistoja ja naisten farkuissa oli
36 tuuman lahkeenpituus. Vuosi vuodelta tama valikoima on kaventunut,
ja viime vuosina kadonnut lahes taysin. Tama ulkopuolisuuden kokemus
sai minut valitsemaan opinndytetydni kohderyhmaksi pitkat naiset. Vaikka
aiheen valinnassa on vahvasti vaikuttanut oma kokemukseni pitkdana nai-
sena niin tehdessani opinndytety6ta jatan oman kokemukseni taka-alalle
ja lahden haastattelemaan kahta pitkien naisten pukeutumisen asiantun-
tijaa ja kyselytutkimuksen kautta annan daanen 215 pitkalle naiselle, joiden
vastausten kautta padsen suunnittelemaan vaatemallistoa pitkien naisten
tarpeisiin.

Pitkien naisten vaatteiden tarjonta on siirtynyt suurimmalta osin parin ul-
komaisen verkkokauppojen haltuun, mika ei ole asiakkaan nakdékulmasta
kovin helppoa. Verkkokaupan my6ta vaatteiden sovittaminen ja palautta-
minen on hankalaa ja kallista. Lisaksi vaatteiden valikoima ei ole suomalai-
sen naisen ndkokulmasta suunniteltu ja vaatteiden mittataulukkojen ja
mittojen pitavyydenkin kanssa on isoja ongelmia. Siten koen, etta aihe on
taustatutkimuksen ja mallistosuunnittelun osalta hyvin ajankohtainen.

Opinndytetydllani yritan omalta osaltani ratkaista pitkien naisten pukeutu-
misongelmaa. Tavoitteenani on suunnitella arjen vaatemallisto, joka sisal-
taa niin tyo- kuin perusarjen tarpeisiin sopivia vaatteita ja joiden avulla
vaatekaapista voi saada toimivan ja kayttajaansa ilahduttavan kokonaisuu-
den.

1.1 Aiheen valinta ja rajaus

Opinnaytetydllani ei ole ulkopuolista tilaajaa, vaan aiheen tutkiminen lah-
tee tdysin omasta kiinnostuksestani aiheeseen. Opinndytety®ssani suun-
nittelen pitkille naisille arjen pukeutumiseen sopivan vaatemalliston. Mal-
listoon ei sisdlly juhla- tai ulkovaatteita. Mallistossa pyrin huomioimaan
pitkid naisille sopivia vaatteiden mittasuhteita ja pitkien naisten omia toi-
veita.



Teen tutkimukseni suomalaisen pitkdn naisen nakdkulmasta, joten pitdy-
dyn Suomesta ostettavissa vaatteissa ja nettikaupoissa, jotka toimittavat
tuotteitaan Suomeen. Lisdksi tutustun pitkid naisia palvelevaan kauppaan
Speci ja pitkille naisille vaatteita valmistavaan yritykseen Ghv. Molemmat
yritykset ovat suhteellisen pienid, mutta toivon l6ytavani niiden kautta ar-
vokasta tietoa siitd, millaista tarjontaa Suomessa jo on ja millaisille vaat-
teille on eniten tarvetta ja kysyntaa.

Ennen suunnittelua tutustun perinpohjaisesti tulevaan kohderyhmaani,
tassa minulla on apuna pitkien naisten ryhmadssa tekemani kysely. Sita
kautta saan suoran kontaktin isoon maaraan pitkia naisia, jotka voivat ker-
toa omia toiveitaan arkipukeutumiseen liittyen.

1.2 Tyon tavoitteet ja vaiheet

Tyon tavoitteena on suunnitella arjen vaatemallisto pitkille naisille. Toivon
voivani hyddyntaa tyota itsekin jatkossa vaatesuunnittelijana ja lisdksi toi-
von sen olevan hyédyksi pitkille naisille vaatteita valmistaville yrityksille.
Tutkimuksesta saatava kayttdjatieto on arvokasta muillekin naisten pukeu-
tumisen kanssa tyoskenteleville ihmisille.

Opinnaytetyon aluksi tutustun aiempiin tutkimuksiin vaatesuunnittelusta
pitkille naisille ja muille erityisryhmille. Tassa vaiheessa pyrin 16ytamaan
my0Os muita pitkdn naisen pukeutumiseen liittyvia artikkeleja. Tutustun
my0s arjen pukeutumiseen liittyviin kirjoihin.

Kun olen tehnyt pohjatydn, suunnittelen haastattelukysymykset asiantun-
tijahaastatteluita varten ja tutustun ennalta yrityksiin, joiden edustajia me-
nen haastattelemaan. Ndiden haastattelujen pohjalta tarkennan vield
isommalle joukolle tarkoitettavaa kyselya ja sen kysymyksia.

Seuraavaksi teen Webropol-kyselyna kyselyn pitkien naisten Facebook-
ryhmaan. Kysely on laaja ja siind on 20 kysymysta avoimilla vastauksilla.
Kyselyn tekemisen jalkeen analysoin kysymyksiini tulleet vastakset. Tasta
analyysista saan pohjan koko tulevalle mallistosuunnittelulle. Vastausten
avulla pystyn maarittdmaan malliston kohderyhman, kohderyhman toi-
veet mallistosta ja mallistofilosofian.

Taman jalkeen siirryn malliston suunnitteluun ideoinnin, ideakollaasien,
kokeilujen, luonnoksien ja luonnoksista valikoituvan malliston myo6ta.
Lopputuloksena on mallistoehdotus, jonka arvioin vield kyselyjen ja haas-
tattelujen tuoman kayttdjatiedon valossa. Lopuksi pohdin opinndytetyoni
pohjalta herdnneita ajatuksia ja mahdollisia jatkosuunnitelmia.



1.3 Kysymysten asettelu ja tiedonhankinta

Opinndytetyon padkysymys on: Millainen on hyva vaatemallisto pitkalle
naiselle?

Alakysymyksia ovat: Millainen vaate toimii pitkdlla naisella seka esteetti-
sesti ettd funktionaalisesti? Millaisia vaatteita pitkat naiset haluaisivat it-
selleen?

Aivan ensimmaiseksi kartoitan pitkien naisten pukeutumiseen liittyvaa tie-
touttani. Tassa vaiheessa oma taustakokemukseni pitkdana naisena on eni-
ten hyddyksi. Olen kuulunut vuosia pitkien naisten Facebook-ryhmaan ja
minulla on kokemusta pitkan mitoituksen vaatteiden etsimisesta ja osta-
misesta koko oman aikuisian ajalta. Jonkun verran minulla on siten jo taus-
tatietoa aiheesta. Lisdksi kaupat, joista 16ytaa pitkan mitoituksen vaatteita
ovat minulle asiakkaan roolissa tuttuja.

Pohjustavaan kartoitukseen sisaltyy lisdksi se, ettd etsin tutkimuksia pit-
kien naisten pukeutumiseen liittyen. Lisdksi esittelen artikkeleita ja tutki-
muksia, jotka liittyvat pitkiin naisiin niilta osin kuin ne sivuavat vaatetusta
ja siihen liittyvia asioita. Teoriatietojen hakemista lahdekirjallisuudesta
teen myos mallistosuunnittelun alkuun liittyen etsiessani lisatietoa vaate-
malliston suunnittelemiseen.

Tiedonhankintamenetelmani ovat laadullisia tutkimusmenetelmia. Ko-
koan tietoa asiantuntijahaastatteluilla, avoimella kyselylomakkeella ja ha-
vainnoimalla. Tiedonhankintani jakaantuu kolmeen eri osaan.

Aloitan tiedonhankinnan tekemalld kaksi asiantuntijahaastattelua. Ensim-
madisen haastattelun teen Green house wearin toimitusjohtajalle Marissa
Savolaiselle (Liite 1). Green house wear on vuonna 2016 perustettu suo-
malainen perheyritys, joka valmistaa ajattomia, kestdvia ja laadukkaita
vaatteita kaiken kokoisille. Kaikista heidan valikoimansa vaatteista on saa-
taville tavallisen mitoituksen lisdksi myds petit- sekd long-mitta. (Green
house wear, n.d.)

Toisen asiantuntijahaastattelun teen Specin Pirjo Ailorannalle (Liite 2).
Speci on vuonna 2000 perustettu erikoisliike, joka on erikoistunut pitkien
naisten ja miesten vaatteisiin, seka kenkiin, joissa kokoa riittaa isompaan-
kin jalkaan. Specilld on kivijalkakauppa Tampereen Tullintorilla seka hyvin
palveleva verkkokauppa. (Speci, n.d.) N&illa haastatteluilla saan tietoa kat-
tavasti niin pitkille naisille vaatteita myyvilta kuin valmistaviltakin tahoilta.

Taman jalkeen teen kyselyn Pitkdt naiset- Facebook-ryhmaan (Liite 3). Fa-
cebook-ryhma koostuu suomalaisista naisista, joilla on pituutta yli 170 cm.
Ryhmassa on talla hetkelld 6189 jasenta. (Pitkat naiset, n.d.) Taman kyse-
lyn tavoitteena on saada tietoa suoraan vaatemalliston kohderyhmalta.



4

Lisdksi tavoitteena on |0ytdaa iso madara vastaajia. Vastauksista saan hyvia
suuntaviivoja siitda, millaisia vaatteita suomalainen nainen toivoisi 16yta-
vansa kauppojen valikoimista.

Kolmas tiedonhankintamenetelma minulla on havainnointi. Havainnoi-
malla kivijalka- ja nettikauppoja ja niiden valikoimia pitkille naisille saan
materiaalia haastattelun ja kyselyn kysymyksiin. Havainnointia kadytan li-
saksi vaatemallistoa suunnitellessa. Kyselyt ja haastattelut antavat hyvia
suuntaviivoja mallistolle ja WGSN:n ja vaatesuunnittelun tulevien trendien
havainnointi antavat inspiraation lahteita suunnitteluun.

1.4 Viitekehys

Tuotekehityksessa kaytan yleisesti kdytossa olevaa Double diamond -mal-
lia. Mallissa tuotekehitysprosessi jakautuu kahteen vaiheeseen eli timant-
tiin. Ensimmaisessa timantissa lahdetaan tutkimaan aihetta ja keradmaan
tietoa aiheesta runsaasti. Kun tietoa on saatu mahdollisimman paljon, sita
voidaan lahteda madrittelemaan ja analysoimaan. Kun keratty tieto on ana-
lysoitu, voidaan lahtea seuraavaan vaiheeseen eli toiseen timanttiin, jossa
aluksi kehitetdaan runsaasti ratkaisuja alkuperdiseen ongelmaan. Naista
ratkaisuista valitaan parhaat ja niiden avulla toteutetaan lopullinen rat-
kaisu alkuperaiseen ongelmaan. (Design Council, n.d.).

Opinndytetyohon tuotekehityksen Double diamond- prosessimalli sopii
erityisen hyvin. Valmista tietoa pitkien naisten vaatteista ja pukeutumi-
sesta ei ole saatavissa, joten ensimmaisen timantin tutkimus- ja kartoitus-
tyo seka keratyn tiedon ymmartaminen ja maarittely on erityisen tarkeaa
ennen varsinaista suunnitteluprosessia. Ja toisaalta toisen timantin suun-
nittelutyd helpottuu paljon, kun se saa hyvdn pohjan aiemmasta tiedonke-
ruusta.
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Tiedonkeruu: Kertyneen ’?/)> Malliston Lopullisen ¢
Tavoitteena lahdemateri-  tiedon Q@ suunnittelu: malliston va- Arviointi ja
mallisto  pit- aali, havain- maddrittely malliston filo- linta, mallis- hdint
kille naisille nointi, haas- ja rajaami- sofia, toehdotus ROHCHIES
tattelut ja ky- nen kohderyhma,
sely ideakollaasit,
luonnokset

Kuva 2. Viitekehys prosessin mallinnuksena



2 PITKA NAINEN PUKEUTUJANA

Tassa luvussa analysoidaan kerattya tietoa. Aluksi kerrotaan tutkimuksista
ja artikkeleista, joista on saatu pohjatietoa pituuteen ja pitkien naisten ko-
kemusmaailmaan liittyen. Sen jdlkeen esitellddan aiheeseen liittyvia muita
opinndytetditd, ja pohditaan, millaista tietoa niistd on saatu opinndyte-
tyota ajatellen.

Ndiden pohjatietojen esittelyn jalkeen esitellddn ja analysoidaan tietoa,
jota opinndytetyon tutkimusmenetelmilla on saatu kerattya. Tietoa on ker-
tynyt paljon ja siten analyysia on paljon. Osan tutkimustuloksista havain-
nollistetaan selvyyden vuoksi my6s pylvasdiagrammeina.

2.1 Pitka nainen aiempien tutkimusten ja artikkelien valossa

Pitkia naisia ja ylipddtdnsa pituutta on vuosien saatossa tutkittu erilaisista
nakodkulmista. Tutkimuksen alussa 16ytyi niin artikkeleita kuin tutkimuksia,
joissa kasitelldan pituutta ja pitkia naisia.

Yleisesti ottaen pituutta pidetdan ihailtavana ja tavoiteltavana ominaisuu-
tena. Usein pituuteen liitetddan myds terveyteen liittyvia asioita. Helsingin
Sanomien Tuomo Yrttiahon (2020) artikkelissa kasiteltiin pituutta liittyen
terveyteen. Artikkelissa tuli esiin seitsemdn faktaa. Ensinnakin tasainen
kasvukayra liittyy terveelliseen kehitykseen. Toiseksi tutkimuksissa on to-
dettu, etta viimeisen sadan vuoden aikana suomalaisen keskipituus on kas-
vanut 12 cm. Lisdksi pituus on ominaisuutena hyvin periytyva ja siten pit-
killa vanhemmilla on usein pitkia lapsia. Pituuden yhteys pidempaan elin-
ianodotteeseen, pienempadan dementiariskiin ja dlykkyyteen on myds to-
distettu tutkimuksien kautta.

Simon Chu ja Kathryn Geary (2005, s. 2) tutkivat fyysisen koon vaikutusta
henkilon oletettuihin luonteenpiirteisiin. Tutkimuksessaan he nadyttivat ih-
misille kuvia pitkista ja lyhyista naisista. Taman jalkeen tutkimukseen osal-
listuneilta kysyttiin arvioita kuvien naisten luonteenpiirteista ja ominai-
suuksista. Pidemmat naiset arvioitiin dlykkaammiksi, varakkaammiksi, itse-
varmemmiksi ja kunnianhimoisemmiksi kuin lyhyemmat naiset. Lyhyem-
piin naisiin liitettiin enemman naisellisia luonteenpiirteita kuten huomaa-
vaisuus ja hoivavietti. Taman tutkimuksen mukaan pitkiin naisiin liitettiin



enemman maskuliinisia ominaisuuksia ja lyhyisiin naisiin feminiinisia omi-
naisuuksia. On yllattavaa, miten naisen pituus voi vaikuttaa ndin paljon sii-
hen millaisen vaikutelman ihmisesta saa ulkoisen ominaisuuden perus-
teella, silla kuvissa olleet naiset olivat muuten tdysin samanlaisia, itse asi-
assa kuvia oli kasitelty vain venyttamalla sama nainen kuvankasittelyn kei-
noin pidemmaksi.

Kuten aiemmista tutkimuksista huomaa, niin pituudella on todistetusti hy-
vid puolia naisten elamassa ja pituus on yleisesti ihailtu ominaisuus. Asialla
on kuitenkin kdaantopuolensakin. Tama kaantopuoli nakyy usein pitkien
naisten ryhman keskusteluissa, kun joku ryhmaldisista kertoo ikavista ko-
kemuksista tai saamistaan kommenteista pituuteensa liittyen.

Akuutin Nelli Hyttisen artikkeli vuodelta 2019 tuo hyvin esiin asenteita pi-
tuuteen liittyen. Artikkelissa on haastateltu Marja Kihlstromia. Suomessa
naisten keskipituus on talla hetkelld 167 cm. Marja Kihlstrom on 13 cm yli
suomalaisten naisten keskipituuden. Jo alakouluikdisena Marjan pituuteen
kiinnitettiin huomiota, koska han oli aina luokkansa pisin. Jalka kasvoi jo
alaluokilla adidin jalan kokoiseksi ja silloin han tiedosti ensimmaista kertaa,
etta tytolla ei saisi olla niin iso jalka. Jossain vaiheessa kiusaajat ottivat
Marjan silmatikuksi ja hdan sai kuulla olevansa amatsoni ja hujoppi. Edes
aikuisuus ei ole suojannut Marjaa ilkeilta kommenteilta. Varsinkin kom-
mentit siitd, etta pitkd nainen ei saa kayttaa korkokenkia on tuttuja, silla
pitka nainen, joka kayttaa korkokenkia arsyttaa joitakin miehia suunnatto-
man paljon. Eniten satuttaa se, ettd Marja kokee usein, ettda hdnen naiseut-
taan kyseenalaistetaan pituuden takia. Vitsind sanotut kommentit, etta
Marja ndyttaa ihan transvestiitilta satuttavat erityisen paljon. Ndissa kom-
menteissa ikavalta tuntuu se, kun saa toistuvasti kuulla olevansa vaaran-
lainen. Pituus on kuitenkin asia, johon ei itse voi vaikuttaa, ja sen takia pu-
huttaessa paljon kehopositiivisuudesta, pitdisi pituus ottaa ndissa keskus-
teluissa huomioon. Vastalddkkeend hapedlle omasta pituudesta Marja
mainitsee koripalloharrastuksen ja omat vanhemmat. Pituudesta on har-
rastuksessa hyotya ja joukkuekavereista on I6ytynyt hyva vertaisryhma,
tdma on antanut paljon itseluottamusta. Lisaksi vanhempien ihailu ja kehut
ovat arvokkaampia kuin yksikdan loukkaava kommentti. (Hyttinen, 2019)

Pitkien naisten kokemuksia kasitellaan myds Minna Korhosen artikkelissa
Akuutissa ”Pitka nainen on aina silmatikku”. Artikkeliin on haastateltu aitia
ja tytarta, Pirjo ja Saija Viherlaaksoa. Molemmilla on kokemus siitd, miten
kouluaikoina luokan pisimpdna oppilaana sai pituuteen liittyvia lempinimia
ja koki pahimmillaan koulukiusaamista. Kuitenkin asenteet 1970-luvulta
ovat muuttuneet ja suvaitsevaisuus erilaisuutta kohtaan on lisdantynyt, si-
ten Saijan kokemukset ovat jo parempia kuin Pirjo-didin. Saija kokee, etta
jalkapalloharrastus toi hyvan tuen itsetunnon kasvamiseen ja oman pituu-
den hyvaksymiseen. Pituudestaan kumpikin nainen sanoo saavansa pa-
lautetta ja pitkda nainen harvemmin jaa huomaamatta. Molemmat naiset
tydskentelevat miesvaltaisella alalla ja he toteavat, etta pituudesta on hyo-
tya siind mielessd, etta tytottelyyn he eivat tormaa tydelamadssa. Pituus



hankaloittaa eldamaa Iahinna siind, etta vaatteita on vaikeampi l16ytaa kuin
normaalikokoisilla, joille tarjontaa on enemman. Lisaksi usein tuntuu, etta
elda vaarin mitoitetussa maailmassa, kun kulkuvalineet, huonekalut ja ra-
kennetut ymparistét ovat lyhyemmille suunniteltuja. Pituuden tuomia etu-
jakin Pirjo ja Saija l6ytavat. Heidan on helpompi selviytya raskaammistakin
kotitoista ja esimerkiksi teatterissa tai konserteissa ndkee hyvin esityksen.
Lisdksi se, ettd on itse joutunut olemaan huomion kohteena, on tuonut
herkkatuntoisuutta muita kohtaan, eivatka he itse kommentoi kenenkadan
ulkondkoa. (Korhonen, 2019)

Kummassakin aiemmassa artikkelissa on esitelty pituuden tuomia hyvia
puolia. Sen rinnalla kuitenkin nama pitkat naiset kokevat saaneensa var-
sinkin varttuessaan pitkiksi naisiksi paljon ikavidakin kommentteja pituudes-
taan. Nama kommentit ovat aiheuttaneet jopa hdapeda ja kokemusta siita,
etta on vaaranlainen. Lisaksi naisille suunniteltujen sopivien vaatteiden ja
kenkien l6ytaminen on hankalaa ja siten ei voi pukeutua niin kuin itse ha-
luaisi.

Elizabeth Joy Fuller (2017, s. 27-53) on tutkinut pitkien naisten identiteet-
tid. Tutkimuksessaan han haluaa tuoda esiin, millaista on olla pitka nainen.
Tutkimuksessa kady ilmi, etta pitkiin naisiin liitetadn usein maskuliinisia omi-
naisuuksia ja heidan oletetaan olevan vahvoja ja urheilullisia. Tydelamassa
fyysiset tyot jatetaan usein pitkien naisten hoidettaviksi. Vapaa-ajalla pit-
kat naiset saavat kommentteja pituudestaan. Aina kommentit eivat ole ne-
gatiivisia, mutta silti jatkuva ulkomuodon kommentointi on kiusallista. Lap-
sena pidempia lapsia kohdellaan paljon vanhempina kuin he ovat ja heilta
odotetaan enemman osaamista ja kypsyytta kuin lyhyemmilta ikatovereil-
taan. Lisdksi pitkille tytdille tarjotaan usein hormonihoitoa, jolla pituus-
kasvu saataisiin pysahtymaan. Tama on hieman kyseenalaista, silla tuollai-
nen hoito sisdltaa paljon riskeja ja pituuskasvun pysahtymisen myo6ta vai-
kuttaa myds koko muun kehon kasvuun ja kehittymiseen. Tutkimukset tal-
laisen hoidon aloittamiseksi ja ehdotukset hoitoon hakeutumisesta vahvis-
tavat sita ajatusta, ettd pituuskasvun jatkuminen ei ole toivottavaa. Mie-
lenkiintoinen vertailukohta on se, etta pitkille pojille tallaista pituuskasvun
pysahdyttavaa hoitoa ehdotetaan hyvin harvoin.

Usein lapsuuden ja nuoruuden aikana pituus on aiheuttanut kiusaamista ja
siitd syystda omaa pituutta ja ulkomuotoa hadvetdan ja yritetdaan piilotella
vield aikuisenakin. Pituutta yritetddn peitelld pukeutumisella tai kyyryssa
olemisella. Lisaksi pituuden kommentointiin liittyvia tilanteita valtellaan tai
niita varten on kehitetty joku selviytymiskeino, kuten huumori. Seuruste-
lurintamalla pitkdt heteronaiset kokevat, etta heihin ei liiteta feminiinisia
piirteitd ja pituus on este kumppanin |6ytymiselle. Vaatteiden 16ytyminen
kaupoista on pitkille naisille hankalaa. Vaatteiden huono valikoima on
my0s yksi syy, miksi pitkien naisten on vaikea tuoda esiin omaa feminiini-
syyttaan. Varsinkin ostoksilla olo lyhyempien ystavien tai perheenjdsenten
kanssa on ahdistava kokemus pitkille naisille. Muut voivat ostaa sellaisia
vaatteita kuin haluavat. Samaan aikaan pitka nainen tyytyy johonkin
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vaatteeseen miestenosastolta, joka ei ole ihan kauhea, mutta on tarpeeksi
pitka. Kaiken lisaksi pitkien naisten vaatteet ovat erikoisliikkeissa huomat-
tavasti kalliimpia kuin vastaavat normaalikokoiset vaatteet. Pitkan naisen
identiteetin syntyminen vie kauan ja on hankalaa, silla pitkd nainen ei oi-
kein sovi siihen kuvaan mita yleisesti naisista halutaan luoda ja mihin pit-
kdkin nainen eldméansa aikana yrittda samaistua. (Fuller, 2017, 27-53).

Edellisessa yhdysvaltalaistutkimuksessa on paljon samaa kuin kahdessa
aiemmassa suomalaisessa artikkelissa pitkista naisista. Yllattavan yleista
tuntuu olevan se, etta pitkdan naisen ulkomuotoa ihastelun lisdksi tuodaan
esiin muutenkin ulkopuolisten kommenteilla ja pahimmillaan negatiivisilla
kommenteilla ja jopa kiusaamisella. Lisdaksi pitkdn naisen identiteetti muo-
toutuu taman kaiken esillaolon keskelld. Vaateteollisuus on omana osana
viestittdmassa pitkalle naiselle, ettd han ei ole oikean kokoinen, kun nais-
tenvaatteita ei 16ydy pitkdlla mitoituksella ja naisellisuutta ei siten voi
tuoda esiin pukeutumisella.

Aiemmissa opinndytetdissa on yksi opinnaytetyo pitkien naisten vaatemal-
listoon liittyen. Lisaksi on muutamia opinndytetdita pluskokoisten vaate-
mallistojen suunnittelusta. Ndista opinnaytetdista saa kuitenkin hyvin teh-
tya havaintoja millaisilla tavoilla voi lahestya erityisryhmien vaatemallisto-
jen suunnittelua. Lisdksi niiden kautta 16ytyy mielenkiintoisia tutkimustu-
loksia ja ndyttavia vaatemallistoja.

Leena Peippo suunnittelee pitkien naisten vaatemalliston opinndytetyos-
saan Moderni Jumalatar vuonna 2013. Hanen ldahtékohtansa opinndyte-
tydéhodn on hyvin samankaltainen kuin tyon alla olevassa opinndytetydssa.
Kuitenkin valmis mallisto on uniikkimallisto, joka opinndytetydon matkan
varrella muodostuu lahtékohdiltaan hyvin paljon Peipon omien innostus-
ten pohjalta luoduksi. Kiinnostus psykologiaan, antiikin Kreikkaan ja ko-
keelliseen kankaanpainantaan on iso osa lopullista uniikkia mallistoa, joten
kohderyhman osuutta mallistosuunnittelussa edustaa Iahinna pitka mitoi-
tus. Kohderyhma on kuitenkin osana malliston suunnittelua kyselyn muo-
dossa. Kyselyiden tuloksissa ilmenee selkea tarve pitkien naisten vaatteille,
joita kauppojen tarjonnasta ei 16ydy. (Peippo, 2013, 74-76)

Muita mallistosuunnittelun opinndytetdita pitkille naisille ei ole. Kuitenkin
muille erityisryhmille vaatemallistoja on ja niissa on erilaisia tapoja ldhes-
tya mallistosuunnittelua. Lucy Wang suunnittelee opinndytetydssaan Plus
size -malliston Excuse My BonBon -yritykselle (Wang, 2016, 2). Mallisto-
suunnittelun pohjana tassa opinndytetydssa on kyselytutkimus, jossa on
valmiit vastausehdot. Osassa kysymyksia on valmiita vaatteiden yksityis-
kohtia, joista vastaajat valitsevat mieluisimmat. Lisaksi kyselyssa kartoite-
taan vastaajien mielipiteita tilaajayrityksen aiempien mallistojen vaat-
teista. Lopullinen tulos on 7 vaatetta sisdltdva vaatemallisto. (Wang, 2016,
4-47)



Oona Vahadkangas suunnittelee opinndytetydssaan kapselimalliston Anna-
Scholz-nimiselle pluskoon naistenvaatemerkille. Opinnaytetyodlle pohjatie-
toina on aiempi yrityksessa suoritettu tyoharjoittelu. Tutkimusosassa tie-
tamysta kohderyhmasta laajennetaan lukemalla tutkimuksia ja artikke-
leita, jotka liittyivat pluskokoihin ja niiden asemaan vaateteollisuudessa.
Lisdaksi tutustutaan muihin opinndytetdihin, jotka liittyivat pluskokoihin ja
konseptisuunnitteluun. Itse suunnitteluosassa suunnitellaan kapselimal-
listo mukaellen paadsuunnittelijan tyonkuvaa. Tulevia trendeja etsitdaan
kansainvadlisen WGSN-trendiennustepalvelimen avulla. (Vahadkangas,
2016, 9)

Naissa kahdessa viimeksi esitellyssa opinndytetydssa on hyvin erilaiset ta-
vat lahestya tiedonkeruuta. Toisessa kysymykset ovat vahvasti ennakkoon
mietitty ja vaihtoehdotkin on valittu valmiiksi, mika ohjaa vastauksia siina
mielessa kyselyn tekijan antamiin vaihtoehtoihin. Toisen tutkimuksen tie-
donkeruu tapahtuu tdysin havainnoimalla niin kohderyhmalle olevaa tar-
jontaa kuin tulevia trendeja.

Pitkd nainen ei varsinaisesti maarity esiteltyjen tutkimusten kautta. La-
hinna artikkeleissa pituudesta ja pitkista naisista, seka tutkimuksessa pit-
kien naisten kokemuksista tulee esiin ristiriitainenkin kuva. Pituus itses-
saan on usein ihailtu ja jopa terveydestdkin kertova ominaisuus. Toisaalta
pitkat naiset kokevat usein jopa kiusaamista erilaisuutensa vuoksi. Varsin-
kin nuorena koettu kiusaaminen saattaa jattdaa kauaskantoisia vaikutuksia.
Mutta miten ndama asiat liittyvat vaatemalliston suunnitteluun? Jokainen
artikkelin nainen kertoi siita, etta vaatteiden [6ytaminen on hankalaa, jopa
mahdotonta. Siten vaateteollisuuden viesti pitkille naisille on, etta he eivat
kelpaa ja etta he ovat vaaranlaisia, kun pitkalla mitoituksella olevia vaat-
teita ei kaupoista 16ydy. Ja kun nama kokemukset jatkuvat vuosi toisensa
perdan, niin se on aika musertavaa. Tdma on siind mielessa mielenkiin-
toista, ettd usein vaatteita mainostaa mainoskuvissa pitka nainen. Tarkka-
silmaiset kuvien katsojat usein huomaavat sen seikan, etta kuvissakin vaat-
teet ovat malleille aivan liian lyhyitd. Mainoskuvissa tuo asia ei niin haittaa,
mutta harvemmin todellisessa elamassa kukaan haluaisi pukeutua liian ly-
hyisiin vaatteisiin.

2.2 Pitkan naisen maarittely

Pitkalle naiselle ei ole mitaan tiettya maaritelmaa, joten sen maarittelyssa
auttaa asiantuntijahaastattelut, joissa haastateltiin Specin Pirjo Ailorantaa
(Haastattelu 14.2.2020) ja Ghw:n Marissa Savolaista (Haastattelu
11.2.2020). Kumpikaan haastateltavista ei halunnut maaritellda pitkaa
naista minkdan tietyn pituiseksi. Molemmat haastateltavat sanoivat, etta
varsinaiset senttimetrimitat huomioidaan heidan vaatteissaan sisdalahkeen
pituudessa ja paidan pituudessa. On paljon mielekkdampaa myyda long-
mitoituksen vaatteita kuin madaritella asiakas tietyn pituusrajan mukaan.
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Specin Pirjo Ailoranta lisasi vield, etta heilld on useita asiakkaita, jotka eivat
ole valttamatta kokonaisuudessaan kovin pitkid, vaan heilla voi olla joko
hyvin pitka selka tai pitkat jalat. Joten he ovat tavallaan piilopitkia ja eivat
siksi 10yda tavallisen mitoituksen omaavista vaatteista itselleen sopivia
vaatteita.

Kun tdssa tutkimuksessa kasitelladn pitkaa naista pukeutujana, niin maari-
telma tulee asiantuntijahaastatteluiden lisdksi Pitkien naisten Facebook-
ryhmadssa suoritetusta Webropol-kyselysta. Pitkien naisten ryhmassa ainoa
maadritelma on se, ettd ryhmaldiset ovat vahintaan 170cm pitkiad tai sita pi-
dempia. Kyselyyn osallistui yhteensa 215 vastaajaa, mika auttaa luomaan
hyvan kuvan taman tutkimuksen osalta pitkasta naisesta ja hdanen pukeu-
tumiseen liittyvista aiheista.

Webropol-kyselyssa kysyin vastaajien pituutta. Vastaajien pituudet jakau-
tuivat seuraavan taulukon mukaisesti. Vastaajien pituudet ovat 170-192
cm:n valilla ja vastaajien keskipituus on 180,6 cm.

100
90
80
70

60

50
40
30
20
10 .
o —

170-173 cm 174-177 cm  178-181cm  182-185cm 186-189 cm 190-193 cm

Kuva 2. Kyselyyn vastanneiden pituudet

Toinen alkumaarittelyyn liittyva asia tutkimuksessa on vastaajien ikd. Tama
on olennainen asia siind vaiheessa, kun pohditaan vaatemalliston kohde-
ryhmaa.

Haastateltavat sanoivat, ettd heilld on kaikenikaisia asiakkaita. Kuitenkin
erikoismitoituksella olevien vaatteiden hinta on hieman korkeampi kuin
normaalimitoituksellisten vaatteiden, joten pdaosa asiakkaista on tyossa-
kayvia ja tyoikaisia.
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Kyselyssani kysyin vastaajien ikda ja nuorin vastaaja oli 19- vuotias ja van-
hin vastaaja oli 76-vuotias. Vastaajien keski-ika oli 40 vuotta. Seuraavassa
taulukossa nakyy kyselyyn vastanneiden ikdjakauma vield tarkemmin. 1ka-
jakauma on yllattavan iso, vaikka kysely suoritettiinkin taysin sahkdisesti.
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Kuva 3. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma

Kyselyssa kysyttiin kolmantena taustatietona vastaajilta vaatekokoa. Vas-
taajien yleisimmat koot olivat M ja L ja numerokokona 40-44. Tosin useassa
vastauksessa pohdittiin oman koon maarittdmisen vaikeutta, kun usein
pitkd nainen joutui ostamaan kokoa tai kahta liian ison vaatteen, jotta sai
hieman pidemman hihan tai lahkeen. Siten oman koon maarittaminen oli
hankalaa. Lisdksi vaatteiden mittasuhteet eivat kovinkaan usein toimineet,
joten vaatekoko oli senkin takia hankala maaritella.
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Kuva 4. Kyselyyn vastanneiden vaatekoon jakautuminen
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Ndiden pohjatietojen mukaan keskimaardinen pitka nainen on pituudel-
taan 180,6 cm pitkad, 40-vuotias ja kayttaisi vaatekokoa 42. Taulukoista kui-
tenkin ndkee, ettd tdma on vaan keskiarvo ja pitkia naisia on hyvin monen
ikdisia ja kokoisia.

2.3 Pitkan naisen pukeutumistyyli

Millainen on pitkdn naisen oma tyyli pukeutua? Tahan kysymykseen vas-
taajat kuvasivat tyylidan ylivoimaisesti eniten sanalla rento (114 kpl). Seu-
raavaksi eniten tyylia kuvattiin klassiseksi ja ajattomaksi (51 kpl). Sen jal-
keen tuli asiallinen/siisti/smart casual (39 kpl) ja sporttinen (37 kpl). Nama
olivat selkeadsti nelja suurinta ryhmaa. Yli kymmenen mainintaa saivat mu-
kava, kaytannoéllinen, nuorekas, muodikas, yksinkertainen, naisellinen ja
rock-henkinen. 5-10 mainintaa tuli vaihtelevalle, neutraalille, hillitylle,
mustalle, vintagelle, arkkitehtooniselle/graafiselle, business-tyylille ja va-
rikkaalle. Yksittdisind mainintoina olivat preppy, marimekkomainen, noshi-
mainen, persoonallinen, minimalistinen, skandinaavinen, vaellushenkinen,
hienostunut, rohkea, punk, gootti, tyttomadinen arkinen, hippi, huoliteltu,
retro, boheemi, juhlava, epamuodollinen, moderni, androgyyni, taiteelli-
nen, prepschool, street, pastel grunge, punksport ja metsurilook.
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Kuva 5. Yleisimmat pukeutumistyylit

Jo tassa kohdassa viisi vastaajaa totesi, ettd oma tyyli on sekava tai sita ei
ole, koska usein vaatteet pitda ostaa sen mukaan mita tarpeeksi pitkaa
kaupasta sattuu Ioytymaan. Kriteeri on usein se mikda mahtuu paalle eika
ole ihan kamalan nakdéinen.

Moni kuvaili tyylidan vaatteilla, joita yleensa tykkaa pukea paalle. Suuri osa
ndistd vaatteista oli farkut, t-paita ja neule, legginssit ja tunika, seka pil-
lifarkut ja iso neule. Ndistakin kuvailuista tulee vahvasti esiin rento ote pu-
keutumiseen.

Vastauksissa tuli esiin useita erilaisia tyyleja, mika kertoo vahvasta kiinnos-
tuksesta pukeutumiseen.

Kyselyssa kysyttiin myds siitd, haluaako itse pukeutua mieluummin muo-
dikkaisiin vaatteisiin vai ajattomiin vaatteisiin. Vastaajista yli puolet (118
kpl) suosi ajatonta ja klassista tyylia. Talle oli osalla vastaajista perusteina
se, ettd kun vaatteita on muutenkin niin vaikea I16ytaa niin silloin kannattaa
ostaa sellaisia vaatteita, jotka eivdat mene pois muodista. Toisena peruste-
luna tuli esiin ekologisuus.

Toiseksi eniten (38 kpl) oli sellaisia, joilla oli ajaton ja klassinen tyyli poh-
jalla, mutta sita haluttiin piristaa kauden trendivareilla esimerkiksi yhden
asusteen tai yhden vaatteen ostamisella trendia kohden.

Vastaajista 30 vastasi olevansa yhta paljon kumpaakin, eli suosivansa mo-
lempia niin ajatonta kuin muodikasta. Pelkdastaan muodin mukaan pukeu-
tujia oli vastaajista 12 kappaletta.Loput 15 vastaajaa eivat olleet kumpaa-
kaan tai pukeutuivat taysin oman makunsa mukaan.

Asiantuntijahaastatteluissa Marissa Savolainen (Haastattelu 11.2.2020)
kuvaa Ghw:n tyylid ajattomaksi ja yksinkertaiseksi. Tyyli on suurelta osin
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suunnittelijansa, eli Marissan mieltymysten mukaista. Suunnittelemissaan
vaatteissa Marissa arvostaa helppokayttoisyyttd, yhdisteltavyytta ja sopi-
vuutta erilaisille vartalonmuodoille. Tarkein asia vaatteissa on kuitenkin oi-
kea mitoitus pitkille naisille. Lisdksi tuotteet kestavat aikaa niin tyylien kuin
materiaalien suhteen ja materiaalit pyritdan valitsemaan ekologisuus huo-
mioiden.

Specin tyylistd puhuttaessa Pirjo Ailoranta (Haastattelu 14.2.2020) kertoi
heidan valikoimansa olevan talla hetkelld aika suppea. Perusvaatteita kylla
[6ytyy, mutta uusien pitkalla mitoituksella olevien tuotteiden I6ytdminen
on hankalaa, kun niita ei ole paljoakaan tarjolla. Heiddn oma mallistonsa
Speci sisaltaa perusvaatekappaleita, mutta jatkossa Pirjo toivoo, ettda he
pystyisivat myymalaan rakentamaan hieman erityylisien vaatteiden osas-
toja. Jos vaikka saisi romantic-, rock- ja classic-aiheiset jaottelut myymalan
vaatteisiin. Lisdksi vaatteissa tulisi aina olla variltaan kylma ja [dmmin vaih-
toehto.

2.4 Pituuden vaikutus pukeutumistyyliin

Kun kysyttiin vaikuttaako pituus omaan tyyliin pukeutua, oli vastaus hyvin
selva. 180 vastaajaa vastasi kylla. Muutamalle vastaajalle syy oli se, etta
halusi korostaa omaa pituuttaan. Kuitenkin melkein kaikille kylla vastan-
neille 180 vastaajasta pituus hankaloitti oman tyylin ilmentamista, koska
vaatteita oli vaikea I6ytaa.

Pituutta kaivattiin lisaa oikeastaan kaikkiin vaatekappaleisiin. Erityisesti
paitojen hihat ja paidan ja hameen helmat ja housujen lahkeet olivat liian
lyhyita. Lisaksi mekot olivat tunikoja, ja tunikat paitoja pituutensa puo-
lesta. Mekkojen ja tunikojen mittasuhteet olivat muutenkin pielessa, kun
vyotaronkohta tuli aina ldhes rintojen alapuolelle. Takeissa, bleisereissa ja
jakuissa nama ongelmat korostuivat erityisesti, kun vyétarénkohta oli ai-
van lilan ylhaalla ja hihat jaivat muuten hyvadssa koossa 10 cm liian lyhyiksi.

Usein ndma ongelmat jouduttiin kiertdmaan ostamalla liian isoja vaatteita
tai kayttamalla mieluummin isoja neuletakkeja kuin jakkuja. Muutama vas-
taaja kertoi ostavansa vaatteensa miesten osastolta, silld silloin 10ysi hel-
pommin vaatteita, joissa oli riittavan pitkat hihat ja selankin pituus oli pa-
rempi.

Vastauksista tuli esiin se, ettd muodinmukainen pukeutuminen on hanka-
laa, kun ei voi ostaa muodinmukaisia vaatteita. Monelle farkut olivat ai-
noat housut, joita kaupasta pystyy ostamaan, ja niistakin oli usein vain yksi
malli riittavalla lahkeenpituudella.

Kysyttdessa millaiset vaatteet sopivat pitkille naisille yli puolet vastaajista
olivat sita mielta, etta pitkille naisille sopii kaikenlaiset vaatteet, kunhan ne
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ovat mitoitukseltaan sopivia ja istuvia kantajalleen. 22 vastaajaa oli sita
mieltd, ettd pitka nainen saa pukeutua juuri niin kuin haluaa omalla per-
soonallisella tyylillaan. 25 vastaajaa kirjoitti vaatteiden sopivuuteen pit-
kalle vaikuttavan eniten henkilén oma vartalonmuoto. Lisdksi vastauksissa
tuotiin esiin, etta pitkille ihmisille sopii hyvin pituutta korostavat ja selkea-
linjaiset hyvilla leikkauksilla olevat vaatteet. Ainoa mika pitkalle ihmiselle
ei sovi on telttamaiset vaatteet, jotka helposti tekevat ihmisesta vield
isomman kuin han onkaan ja siten korostavat pituutta vaaralla tavalla.

2.5 Muutostoiveita pukeutumistyyliin

Kyselyssa kysyttiin, onko vastaajalla toivetta muuttaa omaa pukeutumis-
tyyliddn. Omaa tyylidan ei halunnut muuttaa 53 vastaajaa 200 vastaajasta.

90 vastaajaa haluaisi muuttaa omaa pukeutumistyylidan, jos vain 16ytaisi
itselleen sopivia vaatteita. Jdlleen kerran esiin tuli vaikeus 16ytaa itselle so-
pivia vaatteita, mika rajoittaa omaa tyylia. Samasta syysta oma tyyli saattoi
olla viela etsinndssa, kun oli vaikeaa edes kokeilla erityylisia vaatteita, kun
niista ei ole valikoimaa. Toiveissa olivat niin pidemmat lahkeet, hihat kuin
paitojen, mekkojen ja hameiden helmat. Varsinkin mekkojen ja hameiden
kdyttamisesta haaveili todella moni tdhan ryhmaan vastanneista. Erityi-
sesti mekoissa toivottiin parempia mittasuhteita, jotta vyotard ja muut
leikkaukset osuisivat oikealle kohdalle. Hyvin tata kuvasi yksi vastaajista to-
teamalla, ettd hanen sovittamansa mekot nayttavat siltd, ettda han on kas-
vanut niista ulos. Takit, jakut, bleiserit ja kauluspaidat olivat myds toiveissa
oikeilla mitoituksilla ja tarpeeksi pitkilla hihoilla. Kaiken kaikkiaan useampi
toive liittyi siihen, etta olisi vapaus valita mieleisidansa vaatteita, eika tyytya
siihen mika mahtuu paalle. Moni tuskaili myds sen kanssa, etta joutuu
kayttamaan itselleen liian isoja vaatteita, jotta vaatteen pituus olisi hieman
parempi.

Vastaajista 65 toivoi muita muutoksia omaan tyyliinsa. Paallimmaisina toi-
veina oli rohkeampi ja persoonallisempi pukeutuminen, varien ja kuosien
kayttd ja naisellisempi pukeutuminen. Lisdksi toivottiin sitd, ettd vaatteet
olisivat helposti yhdisteltavissa toisiinsa. Housuiksi toivottiin muitakin kuin
farkkuja, jotka olivat ainoita mista pituus riittda. Lisaksi moni toivoi koh-
tuuhintaisia kdyttovaatteita, silla erikoisliikkeista ostettavat pidemmat
vaatteet ovat myds hintavampia. Lisaksi toivottiin laadukkaampia materi-
aaleja, tyylikkdaampia vaatteita ja ekologisia vaihtoehtoja.

2.6 Pitkdn naisen unelmien vaatekaappi
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Kyselyssa oli kysymys millainen olisi unelmiesi vaatekaappi? Tahan kysy-
mykseen aika kokonaisvaltainen toive oli se, ettd vaatteet olisivat itselle
sopivia mitoitukseltaan ja tarpeeksi pitkia. Toinen asia, jota vaatekaapin
sisallossa korostettiin, oli se, etta vaatteiden pitdisi olla helposti yhdistel-
tavissa toisiinsa. Lisaksi haaveissa olivat tarpeeksi isot kengat, riittavan pit-
kat sukkahousut eri vareissa ja sopivat asusteet joka lahtéon.

o Unelmien vaatekaapin sisaltoa:

= Helposti yhdisteltavia asuja

= korkokenkia, korollisia kenkia

= vintagemekkoja, hameita, royheloita, pitsia

= |aadukkaista luonnonmateriaaleista valmistettuja vaatteita

= jtselle sopivia hyvalla mitoituksella olevia vaatteita

= eettisesti tuotettuja, mielelladn kotimaisia vaatteita

= sopivia asusteita kaikkiin tilanteisiin

= linjakkaita, hyvin leikattuja, tyylikkdita vaatteita

= jstuvia urheilu- ja ulkoiluvaatteita

= tarpeeksi pitkia sukkahousuja

= vaatteita, joissa on hyva olla ilman ettd ne ovat mitdan kaa-
puja tai telttoja

= vadrejd ja kuoseja vaatteisiin

= takkeja oikealla mitoituksella

= mittatilaustyona tehtyja ajattomia vaatteita

= vaatteita, jotka mahtuisivat paalle ja nayttaisivat hyvalta

= nahkatakki, oikeasti korkeavyotardiset housut, sopiva ui-
mapuku, pitka takki

= pitkdlle suunniteltuja vaatteita

= muodikkaita, mukavia, tyylikkdita ja ennen kaikkea oikeilla
mittasuhteilla olevia vaatteita

= muodikkaita vaatteita, joita pienempikokoisetkin kayttavat

= vaatteita, joissa kivoja yksityiskohtia ja mielenkiintoisia leik-
kauksia

= |[ampimid, pehmeita neuleita.

Asiantuntijahaastattelussa Ghw:n Marissa Savolainen (Haastattelu
11.2.2020) kertoi, etta asiakkailla on paljon toiveita uusista vaatemalleista
ihan laidasta laitaan. Usein toiveet menevat vuodenaikojen mukaan. Talla
hetkella toiveissa on lampimammat legginssit ja toppahousut. Muina vuo-
denaikoina sitten taas muita toiveita. Marissa oli mielissdan siita, etta asi-
akkaat rohkeasti toivovat uusia malleja, silld niista saa usein apua uusien
tuotteiden suunnitteluun, vaikka kaikkiin toiveisiin ei pystytakaan vastaa-
maan. Specin Pirjo Ailoranta (Haastattelu 14.2.2020) kertoi my0s, etta asi-
akkailla on paljonkin toiveita uusista malleista, mutta ei lahtenyt erittele-
madan mita ne ovat.
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2.7 Mieluisimmat materiaalit

Kyselyssa kysyttiin mieluisimpia materiaalien ominaisuuksia. Vastauksena
saatiin, ettd materiaalien ominaisuuksista tarkein oli joustavuus 46 mainin-
nalla, joustavuuden vuoksi oltiin valmiita ostamaan hieman keinokuitua si-
saltavia sekoitekankaita. Seuraavaksi tarkein oli mukava ja pehmea tuntu
24 maininnalla. Kolmanneksi tarkein ominaisuus oli materiaalin hengitta-
vyys. Muut 7-12 mainintaa saaneet ominaisuudet olivat kestavyys, rypisty-
mattdomyys, helppohoitoisuus, laskeutuvuus ja laadukkuus.

Varsinaisiksi lempimateriaaleiksi vastaajista 40 vastasi, ettd kaikki luon-
nonkuidut ovat mieluisimpia materiaaleja. Puuvilla oli suosituin materiaali
79 maininnalla. Toiseksi suosituin oli villa 35 maininnalla. Pellava sai 29
mainintaa, silkki 23 ja viskoosi 16. Merinovilla sai 9 mainintaa ja kashmir 8
mainintaa. Nahka sai materiaalina 10 mainintaa. Lisaksi urheiluvaatteissa
suosittiin teknisid ja goretex-materiaaleja ja muutenkin keinokuidut nah-
tiin padasiassa sopivina urheilukangasmateriaaleina. Muutama vastaaja oli
kiinnostunut materiaalien ekologisuudesta ja uusista innovaatioissa muun-
tokuitujen saralla.
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Kuva 6. Mieluisimmat materiaalit

2.8 Kuosit ja varit pitkien naisten vaatteissa

Kyselyissa oli kysymys mieluisimmista kuoseista ja siitd sopivatko kuosit
paremmin yldosan vai alaosan vaatteisiin ja mekkoihin?
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Kuva 7. Kuosit ja varit
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37 vastaajaa ei pitanyt mistdaan kuoseista vaan suosi yksivarisia vaatteita.
Heista osalle oli tarkeampi kankaan rakenne, joten he yhdistivat esimer-
kiksi farkut ja neulepaidan.

Kuoseista pidetyin oli kukkakuosi, jonka mainitsi 45 vastaajaa. Taman jal-
keen eniten dania sai raita, joka sai 28 mainintaa. Graafisista kuoseista piti
19 vastaajaa ja ruudullisista kuoseista piti 11 vastaajaa. Pilkulliset ja pallol-
liset kuosit saivat 9 danta. Hillitysta kuoseista piti 18 vastaajaa ja varikkaita
kuoseja toivoi 12 vastaajaa. 15 vastaajaa piti isokokoisista kuoseista.

Kuosien katsottiin sopivan parhaiten yldosan vaatteisiin 124 vastauksessa.
Mekkoihin kuosit sopivat 77 vastaajan mielesta. Housuihin kuoseja laittaisi
24 vastaajaa, joista osa mainitsi esimerkiksi liituraitakankaan. Osa ajatteli,
etta kuosit sopivat esimerkiksi legginsseihin tai juoksu- ja joogahousuihin.
Puolihameeseen kuosin katsoi sopivan 24 vastaajaa.

Asiantuntijahaastatteluissa Specin Pirjo Ailoranta (Haastattelu 14.2.2020)
sanoi, etta kuosien on hyva olla isoja ja erilaiset katkaisevat elementit ja
leikkaukset antavat hyvaa ilmetta vaatteelle. Ghw:n Marissa Savolainen
(Haastattelu 11.2.2020) pitaa itse yksivarisistad vaatteista niiden helpon yh-
disteltavyyden vuoksi. Jonkun verran he ovat kuitenkin ottaneet kuosilli-
siakin vaatteita mallistoihinsa. Marissa kuitenkin halusi, etta vaatteissa on
varia, vaikka olisivatkin yksivarisia, silla pitkien naisten vaatteet ovat usein
aika tylsasti mustia.
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3 PITKA NAINEN VAATEKAUPAN ASIAKKAANA

Aiemmassa luvussa tutustuttiin pitkdan naiseen pukeutujana. Tdssa lu-
vussa tutustutaan siihen, miten vaateteollisuus ja kaupat palvelevat pitkaa
naista ja mista brandeista pitka nainen on kiinnostunut.

3.1 Seuratuimmat brandit ja blogit

Kysyttdessa blogeja tai brandeja ja tuotemerkkeja, joita kyselyyn vastaajat
seuraavat sain vastaukseksi, ettd 99 ei seuraa ollenkaan mitaan merkkeja
tai brandeja. Syiksi seuraamattomuuteen oli se, etta ei halua jaljitella ke-
nenkdaan muun pukeutumista, tai ettd on oma tyyli. Moni vastasi, etta eri-
laisten vaatemerkkien ja blogien seuraamisesta tulee vain paha mieli, kun
itselle ei kuitenkaan I6ydy samoja vaatteita tarpeeksi pitkina.

101 vastaajaa seurasi erilaisia tuotemerkkeja tai blogeja. Erilaisia blogeja
tai You tube-kanavia mainittiin 18 kappaletta. Nama maininnat olivat yk-
sittdisid, ainoastaan Tyylia metsastamassa-blogia seurasi 5 vastaajaa. Eri-
laisia tuotemerkkeja mainittiin 109 kappaletta. Suosituin seurattu tuote-
merkki oli Marimekko 12 maininnalla. 5-10 mainintaa saivat Vero Moda,
NOSH, Nanso, Andiata, Esprit, Long Tall Sally ja Zalando tall. 2-4 mainintaa
saivat Only, Vila, Killstar, By Pia’s, Mark&Spencer, Adidas, Haglofs, Peak
Performance, Ralph Lauren, Alpa, Green house wear, R-collection, House
of Lola, Balmuir, Luhta, Nike, Ril’s, Uhana, Vimma, Voglia, COS, Gant, Zizzi,
Gina Tricot, Lindex ja Levis. Lisaksi yksittdisia mainintoja sai 70 muuta tuo-
temerkkia, joten kirjo oli hyvin laaja.

3.2 Suosituimmat kaupat
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Kuva 8. Kaupat, joista pitkat naiset ostavat vaatteita
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Kyselyssa selkeasti suosituin verkkokauppa oli Zalando tall 61 maininnalla.
Long Tall Sallysta tilasi 14 vastaajaa tuotteita ja Asos Tallista 11 vastaajaa.

Kivijalkakaupoista suosituimpia olivat H&M 32 maininnalla, Vero Moda 30
maininnalla, Lindex 23 maininnalla, KappAhl 20 maininnalla, ja Marimekko
ja Esprit 16 maininnalla. 10-15 mainintaa saivat Cubus, Sokos, Zizzi, Stock-
mann, Nanso ja Vila. 5-9 mainintaa saivat Only, Mark&Spencer, Bikbok,
Zara, Papu, Green house wear, Ginatricot, Luhta, Prisma, New Yorker, Ha-
lonen, Levis, Ellos ja Adidas.

NOSH sai kyselyssa 17 mainintaa. NOSH:illa on verkkokauppa, mutta sen
lisdksi NOSH jarjestaa vaatekutsuja ja heilla on yli 100 vaatekutsuja jarjes-
tavaa edustajaa ympari Suomea. Lisdaksi NOSH valmistaa kaikki vaatteensa
sertifioidusta luomupuuvillasta ja tuotteet ovat Suomessa suunniteltuja.
(NOSH, n.d.)

Yhteensa kyselyssa mainittiin 163 erilaista kauppaa tai tuotemerkkia. Suu-
rimmalla osalla oli kuitenkin vain yksi tai kaksi mainintaa.

3.3 Vaatteiden teettaminen, muokkaaminen ja itse ompeleminen

Kyselyssa kysyttiin ovatko vastaajat ommelleet itselleen vaatteita, teetta-
neet vaatteita tai muokanneet ostamiaan vaatteita. 38 vastaajaa ompeli
itse ainakin osan vaatteistaan. 15 vastaajaa ei ompele vaatteitaan, mutta
muokkaa ostamiaan vaatteita jonkin verran itse. 30 vastaajaa oli teettanyt
vaatteita joko Aasian matkalla tai Suomessa ompelijalla. 9 vastaajaa kertoi
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neulovansa itselleen vaatteita ja sopivan kokoisia asusteita. Kahdella vas-
taajalla diti ompeli heille sopivia vaatteita.

3.4 Verkkokauppaostamisen sujuminen

Kyselyssa kysyttiin verkkokauppaostamisen ja vaatteiden ja kokojen valit-
semisen toimivuudesta verkkokaupoissa asioidessa. Lisaksi kysyttiin vas-
taavatko vaatteet ja koot hyvin odotuksia.

Ostaminen verkkokaupoista koettiin suurimmaksi osaksi hankalaksi. Varsi-
nainen tilaaminen ja ostosten tekeminen ei ollut hankalaa, mutta oikeiden
mittojen I6ytaminen tuotteen tiedoista oli usein mahdotonta. Helpoksi
tuotteiden ostaminen koettiin silloin, jos tuotteet olivat valmiiksi tuttuja ja
siten pystyi tilaamaan samanlaisen tuotteen, minka oli aikaisemminkin os-
tanut. Joillakin verkkokaupoilla kerrottiin tuotekuvissa minka pituisen mal-
lin padlla on minkdkin kokoinen vaate. Se helpotti tuotteen vertaamista
omaan sopivuuteen. Naistdkin seikoista huolimatta koot eivat useinkaan
vastanneet odotuksia ja hutiostoksia ja palautuksia tuli sen takia usein. Li-
saksi tuotteet eivat kovinkaan usein esimerkiksi laadultaan ja materiaalil-
taan vastanneet odotuksia.

Molemmilla asiantuntijahaastatteluissani olevilla yrityksilla on my6s verk-
kokauppa. Ghw:n Marissa Savolainen (Haastattelu 11.2.2020) kertoi, etta
heidan verkkokauppaan on tulossa mittausohjeet asiakkaille, jotta asiak-
kaiden olisi helpompi tilata entistd paremmin istuvia tuotteita. Heilla on
muutenkin mahdollista tilata tuotteita mittatilauksella omilla mitoilla, niin
oikeiden mittaustulosten saaminen on tarkeda. Marissa kertoi, etta asiak-
kaat ovat arkoja tilaamaan tuotteita verkkokaupasta, kun eivat paase so-
vittamaan tuotetta. Marissa oli kuitenkin mielissdan siita, etta kun asiakas
on kerran tilannut heilta jonkin tuotteen niin 90 % todennakdisyydelld han
tilaa heilta useampiakin tuotteita. Lisdksi moni asiakas antaa heille hyvaa
palautetta tuotteista, mikd on aina ilahduttavaa tietoa onnistuneesta os-
toksesta.

3.5 Tuotteet, joiden saatavuus on hyva

Kyselyssa kysyttiin minka vaatteiden |6ytaminen kauppojen valikoimista
on helppoa. Taman kysymyksen vastauksissa kiteytyi varmastikin nykyinen
kauppojen valikoima erityisen hyvin. 210 vastaajasta 39 koki I6ytavansa
helposti paitoja ja 43 |6ysi helposti lyhythihaisia t-paitoja. Taman lisdksi 36
mainitsi |6ytavansa helposti alusvaatteita ja 15 sukkia. Yldosan vaatteet oli-
vat muutenkin ne mita |0ytyi, jos jotain 10ytyi, eli 27 mainitsi |6ytavansa
toppeja, 8 tunikoita ja 17 neuleita ja neulepaitoja. Mekkoja I6ysi kauppojen
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valikoimista 16 vastaajaa ja hameita 10 vastaajaa. Farkkuja |6ysi 14 vastaa-
jaa ja housuja 6 vastaajaa. Yleisesti ottaen alaosan vaatteiden I6ytyminen
oli hankalaa, silla housuja |6ytavatkin totesivat, etta ostivat aina saman val-
mistaja tarpeeksi pitkaa tuumapituutta, eli valinnanvaraa ei ole. Joten 215
vastaajasta hyvin harva |0ytdaa kauppojen valikoimista itselleen sopivia
vaatteita. Ja kun vastaajien pituudet [ahtivat 170 cm yldspain, niin ne, jotka
sopivia vaatteita |0ytavat ovat luultavasti sielta lyhyimmasta paasta olevat
naiset.

Jotain kaupoista kuitenkin I6ytyi pitkillekin naisille ja ne olivat asusteet.
145 vastaajaa koki, ettd asusteet ovat ihan hyvan kokoisia heille, moni to-
sin mainitsi, ettei ole kiinnittanyt asiaan huomiota. 55 vastaajaa eivat ko-
keneet asusteita mittasuhteiltaan sopiviksi. He mainitsivat, etta laukkujen
hihnat olivat usein liian lyhyitd, tai laukut olivat mittasuhteiltaan liian pie-
nia pitkalle kayttajalle. Sormikkaissa oli liilan lyhyet sormiosat ja pipot ja
padhineet olivat usein liian pienid. Kuitenkin suurimmalle osalle asusteet
olivat sopivia.

3.6 Tuotteet, joiden saatavuus on huono

Kysymys oli kddnteinen kysymykselle, millaisia tuotteita on helppo I6ytaa
kauppojen valikoimista, joten vastauskin oli ennakoitavissa. Vastaajista 12
ilmoitti, etta kaikkia vaatteita on vaikea |6ytaa. 138 vastaajaa ilmoitti, etta
kaikenlaisia housuja on vaikea l6ytaa. Farkkujen l6ytamisen koki hanka-
laksi 31 vastaajaa ja ulkoiluhousujen ja vaatteiden [6ytamisen 20 vastaajaa.
Erityisen haastavaksi monet kokivat alaosan vaatteiden kanssa, ettd mita
pienempi koko niin sen lyhyempi lahje. Hoikat ja pitkat eivat siten 16yta-
neet [aheskaan tarpeeksi pitkia housuja. Toisaalta pitkat ja isompikokoiset
naiset tuskailivat sen kanssa, ettd plus-koon mallistojen vaatteet olivat
suunniteltu normaalipituisille naisille, ja vaikka leveytta olikin vaatteessa
tarpeeksi niin vaatteen pituus ei riittanyt [ahellekdan toivottavaa pituutta.
Paitojen ja paitapuseroiden I6ytamisen koki hankalaksi 37 vastaajaa ja kau-
luspaitojen I6ytamisen koki hankalaksi 15 vastaajaa. Mekkojen, hameiden,
juhlapukujen ja iltapukujen ostamisen koki hankalaksi yhteensa 72 vastaa-
jaa. Yleisesti ottaen kaikenlaisten vaatteiden |I6ytaminen koettiin vaikeaksi,
koska mitoitus on tehty paljon lyhyemmille asiakkaille, joten vaatteiden is-
tuvuus on todella huono.

Asiantuntijahaastatteluissa ndma samat asiat tulivat vastaan siind mie-
lessa, ettd molempien yritysten myydyimmat tuotteet olivat housuja. Spe-
cilla myydyimpia tuotteita olivat farkut ja collegehousut. Ghw:n myydyim-
pid tuotteita olivat legginssit ja collegehousut ja pitkahihaiset mekot.
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3.7 Toiveet vaateteollisuudelle ja vaatteiden suunnittelijoille

Kyselyssa markkinoille toivottiin melkeinpa jokaisessa vastauksessa oike-
asti pitkalla mitoituksella olevia mallistoja, joissa huomioitaisiin erilaiset
vartalotyypit ja mitoitukset pitkille naisille. Kauppojen tarjonta sindnsa oli
vastaajien mielesta hyva, jos niista vain riittaisi kokoja pitkille ihmisille.
Housujen sisdlahkeen pituus saisi olla 90 cm jotta se riittdisi pidemmillekin
kayttdjille. Ja tdma pidempi koko haluttiin laidasta laitaan kaikkiin vaate-
kappaleisiin. Toki vastauksissa tuli esiin jo aiemmissa kohdissa erityista
hankaluutta l6ytdmisen kannalta aiheuttavat vaatekappaleet ja esimer-
kiksi materiaalitoiveina olivat samat asiat kuin kyselyn materiaalikysymyk-
sessa tuli esiin.

Terveisina pitkien naisten vaatteiden suunnittelijalle tuli kiitokset hyvasta
opinndytetyon aiheesta ja siita ettd opinndytetydssa halutaan tuoda pit-
kien naisten asiaa esiin. Lisaksi kannustettiin tutkimuksen tekoon. Haluttiin
my0s tuoda esiin, etta meita pitkia naisia on paljon.

Asioita, joita haluttiin vield muistettavan suunnitteluvaiheessa, olivat mit-
tasuhteet, erilaiset vartalomuodot (kaikki pitkat eivat ole hoikkia tai isoja,
mutta kaikki tarvitsevat vaatteisiinsa pituutta lisda), tarpeeksi pitkat hihat,
lahkeet ja helmat. Ylimaardista kun on helpompi poistaa kuin lisata puut-
tuvaa. Lisdksi viela muistutettiin, etta pituutta pitaa olla reilusti lisaa ja etta
pituutta tarvitaan niin seldn kuin haaran pituuteen lisaa. Erityisesti toivot-
tiin pitkia mekkoja, housuja ja takkeja.

Vaatteiden toivottiin olevan samanlaisia kuin muodissa olevat vaatteet
muutenkin mutta pitkille sopivia. Vaatteista toivottiin naisellisia, muodik-
kaita, ajattomia ja nuorekkaita, ei telttoja tai kaapuja. Mitoitukseen toivot-
tiin pohjoismaista mitoitusta. Tuotteiden materiaaleilta toivottiin laaduk-
kuutta, kestavyytta ja ekologisuutta. Vaatteiden suunnittelijoille toivottiin
rohkeutta kayttdaa vareja ja kuosejakin. Pitkille naisille suunniteltuja vaat-
teita toivottiin olevan tarjolla ihan tavallisissa kaupoissa ja ostamisen toi-
vottiin olevan helppoa esimerkiksi hyvin esilla olevilla kokotiedoilla.

3.8 Asiantuntijoiden ohjeita suunnitteluun

Molemmissa asiantuntijahaastatteluissa tuli ilmi, etta yritykset haluaisivat
laajentaa omaa valikoimaansa. Specin Pirjo Ailoranta (Haastattelu
14.2.2020) kertoi, ettd kysyntaa olisi niin urheilu- kuin ulkovaatteistakin.
Lisaksi oikeanmittaiset ja mukavat mekot ja collegemekot olisivat hyva lisa
heidan valikoimiinsa. Pirjoa haastatellessa tuli esiin se, ettd uusien tuottei-
den saaminen kauppaan on hankalaa, kun niita ei monikaan valmistaja val-
mista muuta kuin isoina sarjoina tilattaessa, joita ei Suomen pienille mark-
kinoille kannata niin isoja maaria tilata.
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Ghw:n Marissa Salolainen (Haastattelu 11.2.2020) kertoi toivovansa
omaan suunnitteluunsa rohkeutta ja taitoa katsoa suunnittelemiansa vaat-
teita hieman muustakin kuin omien mieltymysten mukaisesta suunnasta.
Kevaalle heilld olikin tulossa uutena mallina punaiset ja oranssit va-
kosamettihousut. Lisaksi han halusi jatkossa suunnitella mallistoon toimis-
toty6hon sopivia hieman business-henkisidkin malleja. Suunnitelmissa on
my0s yksittdisten juhlavaatteiden mittatilausmallisto.

Itse pitkien naisten suunnitteluun liittyen molemmat haastateltavat pai-
nottivat oikeiden mittasuhteiden tarkeyttda ja ymmarrysta siita, etta pi-
tuutta pitaa lisata muuallekin kuin helmaan tai lahkeisiin. Lisdksi suunnit-
telussa pitdaa huomioida se, ettd pituutta pitaa lisata paljon. Parin sentin
lisdys ei vield riita edes alkuun. Yhteisend molemmat haastateltavat sanoi-
vat sen, etta kun suunnitellaan pitkille naisille tuotteita, niin pituuden pi-
tdisi olla sama joka koossa. Toki esimerkiksi housuissa haarakorkeuden tu-
lee olla isommassa koossa hieman korkeampi kuin pienimmassa koossa,
mutta lahkeenpituus esimerkiksi ei saisi muuttua koon myo6ta.

Mittasuhteisiin ja vartalonmalleihin liittyen pitkien naisten suunnittelussa
on syyta ottaa huomioon se, etta esimerkiksi vyétardlinjan oikea kohta voi
olla todella paljon eri kohdissa riippuen onko ihmisella pitka vai lyhyt selka.
Joten tamakin asia kannattaa ottaa huomioon suunniteltaessa pitkille nai-
sille vaatteita esimerkiksi siind, ettd mekkoon tuleva vyo ei olisi valmiiksi
kiinnitetty tietylle kohdalle.

pohdintaa

Luvuissa kaksi ja kolme analysoitiin kyselyn ja asiantuntijahaastattelujen
tuomaa tietoa. Haastatteluja oli kaksi ja ne kestivat noin tunnin kumpikin.
Kyselyssa oli kaksikymmentd avointa kysymysta ja siihen tuli vastauksia
215 kappaletta. Pelkastaan kyselysta saatiin siis 4300 avointa vastausta,
jotka nadissa kahdessa luvussa analysoitiin. Webropol-kysely oli auki vain
viisi pdivaa ja vastausten maara oli yllattavan iso. Kysely suljettiin hieman
etuajassa, jotta vastaajien maara ei olisi noussut liian suureksi kyselyn ana-
lysointia ajatellen. Malliston suunnitteluvaiheessa kyselyjen ja haastatte-
lujen tuloksista tehdaan vielda kooste ajatellen mallistosuunnittelun tar-
peita.

Vastauksia analysoidessa esiin nousi yksi yleinen asia, joka oli se, etta pit-
kat naiset joutuvat vaateostoksilla useimmiten tyytymaan itselleen sopi-
mattomiin vaatteisiin. Liian lyhyet housun lahkeet peitetdaan niiden paalle
puettavilla saarystimilla tai lahkeet peittavilla nilkkureilla. Paidoista, blei-
sereistd ja neuleista kaaritdaan hieman hihaa, niin vajaamittaisuus muuttuu
%-hihaksi. Vaatteista ostetaan liian isoja kokoja niin pituutta tulee esimer-
kiksi hihaan lisaa, kun olkasauma laskee liian leveyden takia hihan puolelle
ja siten hihan pituus tavallaan kasvaa. Tuosta liian isosta koosta taas tulee
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helposti vaatteeseen telttamainen olemus ja muutenkin vaatteen istuvuus
katoaa. Tosin, kun vaatteen leikkaukset ovat kuitenkin vaaralla kohtaa, niin
se ei ole niin iso ongelma. Kyselyyn vastanneet kirjoittivat myds, etta jous-
tavat vaatteet olivat siita hyvia, etta niita voi paalla pitdaessaan vahan valia
vetdd pidemman nakoisiksi, vaikka ne olisivatkin liian lyhyitd. Joustavuus
oli siten mukavuuden lisaksi myds yksi tapa saada vaatteeseen pituutta.
Tama asia kuvasi pitkien naisten vastauksia, ja vaikka vastauksissa saatiin
esiin paljon vaatekauppoja ja tuotemerkkeja, joiden vaatteita pitkat naiset
ostavat, niin niilla kaupoilla ja niissa tuotemerkeissa ei ole pidempaa mitoi-
tusta kuin muutamalla. Se kertoo myds siitd, etta kaupoista ostetaan itselle
lilan lyhyita vaatteita ja asian kanssa koitetaan selvita.

Tahan samaan liittyen haastateltavat sanoivat, etta vaikka asiakkaat |6yta-
vat heidan yrityksensd, niin ostopdatoksen tekeminen vie aikaa. Specin
Pirjo Ailoranta (Haastattelu 14.2.2020) sanoi, etta asiakas usein kiertaa
muut kaupat ennen kuin tulee heille ja sitten on ilahtunut, kun jostain edes
|6ytyy sopivia vaatteita. Tdma asia nadkyi tutkimustuloksissa hyvin siind
kohdassa, kun kysyttiin seurattuja tuotemerkkeja ja kauppoja, tai kaup-
poja, joista ihmiset ostavat vaatteensa. Speci ja Ghw eivat saaneet juuri-
kaan mainintoja, vaikka Pitkien naisten Facebook-ryhmassa heidan yrityk-
sensd mainitaan ldahes viikoittain, kun jasenet kysyvat apua tarpeeksi pit-
kien vaatteiden l6ytamiseen. Voiko tama asia liittya siihen, ettd vaateos-
toksilla olo on osittain myds sosiaalista tapahtumaa ja esimerkiksi muoti-
vaatteiden ostaminen tiedostamaton tapa kuulua joukkoon, ja siksi halu
ostaa vaatteita niin sanotusti normaaleista kaupoista on niin iso, etta vaat-
teiden sopivuus jaa sivuseikaksi? Vai johtuuko tdma asia enemman siita,
ettd nama kaksi erikoistunutta yritysta on vaikeasti saavutettavissa, etta
vaatteiden hankkiminen niista on hankalaa? Vai liittyyko asiaan se, etta ta-
vallisempien tuotemerkkien vaatteet ovat keskimaarin edullisempia kuin
erikoisliikkeiden vaatteet? Tama voisi kuitenkin olla jossain vaiheessa hyva
aihe jatkotutkimukselle.
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4 MALLISTON SUUNNITTELU

Malliston suunnittelu pohjaa paljolti kyselyn ja haastattelujen kautta saa-
tuun aineistoon. Malliston kohderyhma ja filosofia on syntynyt tutkimus-
tulosten pohjalta ja ideakollaasien koostamiseenkin tutkimustulokset an-
tavat vahvasti oman osansa. Mallistosuunnittelun punaisena lankana kul-
kee siten koko ajan tutkimukseen osallistuneiden vastaajien dani. Kuiten-
kin malliston suunnittelijalla on suuri vaikutus siihen, millainen mallistosta
lopulta syntyy. Suunnittelija saa suuntaviivat kayttajatutkimuksesta, mutta
silti suunnittelijan nakemys esimerkiksi rennosta pukeutumistyylistd on
omalla tavallaan uniikki, niin kuin on tietenkin ollut jokaisen vastaajankin
maadritelma rennosta tyylista.

Suunnittelun tueksi kdaytan WGSN trendien ennustuspalvelua, joka on
luotu ammattilaiskdayttoon. Opiskelijana voin kayttaa tata palvelua koulun
kautta saatavilla oikeuksilla. Tdman palvelun kautta saa tietoa tulevien se-
sonkien vareista ja tyyleista, ja laajempaakin tietoa tulevaisuuden suun-
tauksista vaatetusalalla. (WGSN, n.d.)

4.1 Malliston kohderyhma

Malliston kohderyhmaksi maarittyi tutkimuksen perusteella tydssakayva
nainen, joka on idltaan 25-55-vuotias. Pituudeltaan nainen on 175-185 cm
pitkd ja han kayttaa vaatekokoa 38-48. Jos mallistolle pitdisi madritella kes-
kiarvoinen kayttdja tutkimuksen perusteella, niin han olisi 40-vuotias, 181
cm pitka ja vaatekooltaan kokoa 42.

Vaatetustyylinsa kohderyhma maaritteli rennoksi. Kuitenkin muina paatyy-
leind rennon lisaksi nimettiin klassinen ja ajaton, smart casual ja sportti-
nen. Ndista saa hyvia suuntaviivoja siihen mita rento tyyli kdytanndssa voisi
tarkoittaa.

4.2 Malliston filosofia

Tutkimustuloksista kadvi hyvin ilmi, etta kayttdjien suurin toive oli saada pit-
kalla mitoituksella olevia vaatteita. Tama toive oli niin suuri, etta se tuntui
usein jyradvan alleen muut seikat. Tdama tosin on hyvin ymmarrettava
toive, silla jos omille mitoille 16ytyvia vaatteita ei |10ydy, niin vaikea silloin
pohtia, minka tyylinen sen oman mitoituksen mallin pitdisi omasta mie-
lestd olla. Jos kayttdja ei ole koskaan saanut sovittaa vaihtoehtoisia malleja
ja vaatteita, joista olisi voinut todeta, ettd tdma sopii minulle tai tama ei
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sovi minulle niin on vaikea itsekaan tietaa etukateen tarkalleen mita halu-
aisi.

Toinen asia, mika tuli esiin pitkdn mitoituksen lisdksi oli toive siitd, etta
mallisto olisi itsessdan sellainen, etta se sisaltaisi hyvin keskendan yhdistel-
tdvia vaatteita, jotka olisivat sellaisenaan hyva pohja toimivan vaatekaapin
rakenteeseen. Tallaista keskenddan hyvin yhteen sopivaa vaatemallistoa
kutsutaan kapselivaatemallistoksi.

Kapselivaatemallisto on ollut viime vuosina paljon esilla. Siihen liittyvaa kir-
jallisuutta on varsinkin ulkomailla paljon tarjolla ja pukeutumiseen liitty-
vissa blogeissa se on ollut yleinen aihe. Aihe on noussut pinnalle varmasti-
kin kahdesta syysta. Taman hetkinen ekologisen ajattelun heraaminen on
laittanut ihmiset ajattelemaan enemman vaatteiden laatua kuin maaraa.
Toisena syynd on varmasti ollut se, etta ylitsepursuavien vaatekaappien ei
ollakaan nahty helpottavan pukeutumiseen liittyvia ongelmia, vaan mie-
luumminkin lisddvan niita. Tama on innostanut ihmiset lahtemaan karsi-
maan omien vaatteidensa maaraa.

Kapselivaatemallisto ei ole kuitenkaan mikaan uusi keksinto, kuten Arianna
Cadwallader ja Cathy McKinnon toteavat kirjassaan Sewing Your Perfect
Capsule Wardrope (2017, s.6). Kapselivaatemalliston konsepti esiteltiin en-
simmaista kertaa jo 1970-luvulla Susie Fauxin toimesta. 1980-luvun puoli-
valissa Donna Karen toi kapselivaatemalliston uudestaan ihmisten tietou-
teen esitellessadan oman 7-osaisen tyovaatemalliston, jonka jokainen osa
sopi toistensa kanssa yhdisteltavaksi. Taman jalkeen kapselivaatemallisto-
ajattelu on jaanyt eldamadan yhtena vaihtoehtoisena tapana suhtautua pu-
keutumiseen. Kapselivaatemallistoajattelun kauneus on siind, etta se ei
yrita pysyd muodin mukana vaan se on kokoelma taydellisesti mitoitettuja
vaatteita, jotka muodostavat perustan muulle pukeutumiselle. Maaraltaan
karsittu vaatemaadra antaa ihmiselle vapauden liilan suuresta maarasta
vaihtoehtoja, viimeisimman muodin orjallisesta seuraamisesta ja lopulta
mahdollisuuden siihen, ettd voi itse maaritellda oman tyylinsa. Tallainen
mallisto kestdaa kaudesta toiseen ja luo iloa olemassaolollaan.

Kapselivaatemalliston ajattelutapaa on ldhestytty my®s suomalaisessa pu-
keutumisajattelussa ja kirjallisuudessa viime vuosina. Hyvan teoksen ai-
heesta on koonnut Rinna Saramaki kirjoittaessaan kirjan Hyvan mielen vaa-
tekaappi vuonna 2014. Kirja on kattava matka vaatteen elinkaareen tutus-
tumiseen ja omien vaatteiden ostotottumusten tietoiseksi tekemiseen.
Kuitenkin mallistosuunnittelua varten tarkein anti on siing, etta kirjan ohje
ennen vaateostoksia tai jopa ennen oman vaatekaapin inventointia ennen
vaateostoksia on se, ettd jokaisen kuluttajan tulisi tutkia omat vaatetar-
peensa. Kirjassa ei listata niita valttamattomia vaatekappaleita, joita jokai-
sen naisen vaatekaapista tulisi [6ytya, silla se on aivan turhaa. Jokaisen pi-
tdisi mieluumminkin miettid ne tilanteet mita omassa arjessa tulee vastaan
ja sita kautta kartoittaa se mitd vaatteita tarvitsee. Lisdksi kartoitusvai-
heessa kannattaa huomioida omat vaatetusmieltymykset ja panostaa
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sellaisiin vaatteisiin, jotka tulevat varmimmin kaytt6on. (Saramaki, 2014, s.
102-106). Taman opinndytetyon mallistosuunnittelua varten keratysta
kayttajatutkimuksesta [6ytyy onneksi vahvoja suuntaviivauksia juuri taman
kaltaiseen ajatteluun. Kyselyn avulla ei tullut esiin varsinaisesti mitaan tiet-
tyja eksakteja vaatekappaleita, joita toivottiin vaan suuntaviivoja ehean
malliston suunnitteluun, joista asiakas voi sitten valita ne omaan tarpei-
siinsa sopivimmat vaatekappaleet.

Mielenkiintoisen kirjan tdydellisen vaatekaapin koostamisesta on kirjoitta-
nut Hanna Lampela vuonna 2016. Siind maaritelladn Vaatekaapin perus-
tana olevat perusvaatteet kuudella kriteerilla. 1. Perusvaate on paalldsi va-
hintaan kerran viikossa. 2. Perusvaate sopii yhteen melkein kaikkien vaat-
teidesi kanssa. 3. Kdytat vaatteen ns. loppuun ja korvaat sen heti saman-
laisella vastaavalla. 4. Olet valmis satsaamaan vaatekappaleeseen rahaa,
silla tiedat sen olevan hintansa arvoinen ja tulemalla varmasti monivuoti-
seen kdyttéon. 5. Vaate sopii useaan eri kayttotarkoitukseen. 6. Tunnet
olosi vaatteessa kauniiksi ja mukavaksi ja se tuo elamaasi iloa. (Lampela,
2016, s. 22). Naita kriteereitd kannattaa huomioida myds mallistoa suun-
nitellessa. Yhdisteltavat perusvaatteet ovat hyva pohja toimivalle mallis-
tolle.

Kapselivaatemallistoajatteluun perehtyminen tuotti myds mielenkiintoi-
sen havainnon. Kaikissa aiheeseen liittyvissa kirjoissa, artikkeleissa ja blo-
gipostauksissa puhuttiin siitd, miten vaatteiden helppo saatavuus on teh-
nyt sen ongelman, ettd vaatekaapit pursuavat vaatteista ja silti ei ole mi-
taan paalle puettavaa. Pitkien naisten kyselyssa tama ei ollut kenellekaan
ongelma. Enemmankin ongelma on se, etta tarpeeksi pitkia vaatteita ei
[6ydy sitd ensimmaistdakaan. Siten varsinaisen vaatekaaoksen karsiminen
ei ole se mita kapselipukeutumisen ajattelusta otetaan mukaan vaatesuun-
nitteluun, vaan se, ettda miten mallisto olisi mahdollisimman toimiva ja si-
saltdisi kayttdjiensa arkeen sopivat perusvaatteet.

Kolmantena asiana kyselyssa tuli esiin toive, etta pitkille naisille olisi tar-
jolla samanlaisia vaatteita kuin muutenkin naisille on muodinmukaisesti
tarjolla. Vaikka tyyli olisikin ajaton, niin silti siihen toivottiin sellaista il-
mett3, ettd se kuitenkin olisi trendikds. Tdma usein on erikoismitoituksella
tehtyjen vaatteiden kompastuskohta, kun vaatteissa keskitytdaan vain sii-
hen, ettd ne ovat esimerkiksi tarpeeksi pitkat housut. Silloin ne kylla tayt-
tavat juurikin sen tarpeen, etta asiakas saa tarpeeksi pitkat housut, mutta
jos housujen malli on suoraan peruskaavasta piirretty suora malli, niin se
pelkka pituus ei tee sitad tunnetta, etta vaate olisi mieluinen tai mukava pi-
taa paallaan. Joten malliston suunnittelussa pitdada huomioida kahden kul-
makiven lisdksi myods se, ettd se nayttdaa trendikkaalta ja ajanmukaiselta,
vaikka se sisaltdisi ajattomiakin vaatekappaleita.

Mika sitten on trendikdsta? Tahan asiaan tutustutaan WGSN:n sivujen
avulla. WGSN: n sivuille on keratty laajasti tietoa Iahivuosien trendeista
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maailmanlaajuisesti. Tassa mallistosuunnittelussa keskityttiin vuosien
2021 ja 2022 trendeihin.

WGSN sivuilta [6ytyi laaja lapileikkaus kauden 21/22 trendeihin. Trendit ja-
kaantuivat kolmeen osaan, jotka jakaantuivat vield useisiin pienempiin
osiin. Kolme paatrendia olivat tiedostava selkeys, uudet mytologiat ja
phantasmagoria.

Tiedostava selkeys on suuntaus naistenvaatetuksessa, joka etsii uusia kei-
noja yhdistaa ajattoman ja klassisen muodin ja ekologisesti kestavan ela-
mantavan. Taman trendin padpainopisteet ovat panostaminen ajattomiin
vaatekappaleisiin, jotka muuntuvat useaan kayttotarkoitukseen, vaaleat
luonnolliset varit, kestavat materiaalit kuten kierratetyt muuntokuidut, ja
luonnonkuiduissa mahdollisimman vahan kasitellyt materiaalit. Suunnitte-
lussa inspiraatiota tuovat ajattomat taide- ja muotoiluviittaukset, joista tu-
lee kokonaisvaltaisia ja tarkoituksellisia viittauksia asujen ulkoiseen ole-
mukseen esimerkiksi leikkauksina ja yksityiskohtina. My6s vanhojen vaat-
teiden korjaaminen, muodistaminen ja materiaalien uudelleenkaytté on
osana tiedostavaa selkeytta. (Ross & Yiannakou, 2020).

Uusi mytologia on suuntaus, jossa nahdadan tulevaisuus hyvin epdavarmana
ilmastonmuutoksen ja poliittisten ja taloudellisten jarjestelmien horjuessa.
Uutta merkitysta etsitdan ikiaikaisesta viisaudesta. Ratkaisuja ja muotoilun
yksityiskohtia etsitdadn siten vanhoista perinnetekstiileista ja muotoilusta.
Lisaksi muotoilun osaksi tulee vanhojen materiaalien korjaaminen ja hyo-
dyntdminen uudelleen osana uutta tuotetta. Vaatteella ndhdaan tulevai-
suudessa olevan myds oma osansa suojautumisessa, kun ilmasto-olosuh-
teet muuttuvat arvaamattomiksi. (Ross & Yiannakou, 2020).

Phantasmagoria on suuntaus, joka tuo esiin globaalia pelkoa ja epavar-
muutta, joka ilmenee mustalla punk- ja goottihenkisena pukeutumisena.
Taman oletetaan nakyvan erityisesti nuorisomuodissa. Tyyli haastaa nykyi-
sen kauneudenkasitteen ja tuo mukanaan erikoisia leikkauksia, vareja ja
dramaattisuutta pukeutumiseen. (Ross & Yiannakou, 2020).

WGSN A/W 21/22 trendeista tuli esiin, ettd trendeissa palattiin tuttuihin ja
turvallisiin asioihin, kun maailma on muuttunut epavarmemmaksi niin mo-
nessa suhteessa. Materiaaleissa ja suunnittelussa tulee esiin minimalismi
ja aidot materiaalit ja niiden rouheat pinnat. Minimalismiin ajaa ilmaston-
muutos, silla laadun pitaa alkaa korvata tuotteiden maaraa. Materiaalien
halutaan olevan hyvia ja kestdvia ja mahdollisimman vahan kasiteltyja. Li-
saksi materiaalin muuttuminen kulutuksessa nahtiin hyvana ominaisuu-
tena, eikd kulumisena. Esimerkiksi pellavakankaan kaunis kuluminen ajan
kanssa on osa suunnittelua ja toivottua pehmenemista ja muotoutumista.
Materiaaleissa arvostetaan niiden muuntautumista erilaisiin sddolosuhtei-
siin, esimerkiksi pellavavaate on ominaisuuksiltaan hyva niin kuumalla kuin
kylmalla saalla. Kierratysmateriaalit nousevat kunniaan ja niiden maaralle
toivotaan kasvua puuvillaa korvaamaan. Suuria toiveita onkin juuri
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esimerkiksi muuntokuiduille, jotka pystytdaan valmistamaan taysin kierra-
tysmateriaaleista. Tekniikoissa ja kuoseissa palataan takaisin kansojen
omille juurille. Turvaa vaikeina aikoina haetaan perinteista ja siten aiem-
pien sukupolvien oppeihin osittain palataan ja osittain niista haetaan inspi-
raatiota uusien tuotteiden suunnitteluun. Vaatteen funktiota aletaan li-
saksi tuomaan esiin myds suoja- ja turvavaatteen nakdkulmasta. Uusi mi-
nimalistinen suunta ei kuitenkaan tarkoita tylsyyttd, vaan vaatteissa koros-
tuvat niiden tarina, pienet yksityiskohdat, materiaali ja muotoilu. Vahem-
man on siis jatkossa runsaasti enemman. (Skiliarowa & Palmer, 2019).

Mallistoa ajatellen trendisivustoon tutustuminen toi paljon lisdtietoa. Mo-
nelta osin trendiennusteet tukivat jo aiempaa kayttdjatiedon hankinnan
tuomaa tietoa. Ajattomuus, vahemman on enemman-ajattelu, laadukkaat
ja kestavat materiaalit, vaatteiden hyva yhdisteltavyys ja kestavyys kulkivat
samoilla suuntaviivoilla niin trendiennusteiden, kuin kayttdjatiedon tulos-
ten kanssa. Uusia ideoita tuli ajatellen malliston ilmetta juuri siind, etta
mallisto voisi hakea viittauksia suomalaiseen ja pohjoismaalaiseen perin-
teeseen ja muotoiluun uudella vivahteella. Lisdaksi ajatus siitd, ettd materi-
aali saa olla esilla aitona omana itsendan ja rouheana pintana vaikutti hy-
valta. Materiaalien kierratys ja muokkaus uudeksi kuulosti lisaksi mielen-
kiintoiselta ainakin jossain pienissa osissa malliston yksityiskohtia.

4.3 Ideakollaasit

Tulevat trendit ja kayttdjatutkimus osoittivat siihen suuntaan, etta materi-
aaleista toivottavimpia olivat laadukkaat luonnonmateriaalit ja kierratetyt
materiaalit. Suomalaisista yrityksista monipuolisia materiaalivalintoja mal-
listoissaan kayttavat muun muassa Uhana, Papu ja Marimekko. Nadiden yri-
tysten mallistoista sai hyvia suuntaviivoja siihen, miten erilaisia materiaa-
leja voi samaankin mallistoon yhdistda luontevasti. Seuraavassa kollaasissa
naihin ajatuksiin liittyvia malleja ja muotokielta.
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Kuva 9. Ideakollaasi mallistosuunnitteluun pohjalle

WGSN:n sivuston tulevissa trendeissa palataan juurille siind mielessa, etta
inspiraatiota haetaan perinteisista tekniikoista ja tutuista ja turvallisista
asioista. Malliston muotokielen inspiraatio on tassa mallistosuunnittelussa
luonnollisesti siten palannut suomalaiseen luontoon, perinteiseen kasityo-
hon ja ndista kumpuavaan muotoiluun. Toisessa kollaasissa nakyy mallis-

ton taustalla olevaa tunnelmaa.

KR

KR

L

S

Kuva 10. Tunnelmakuva mallistosuunnittelun pohjalle
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4.4 Luonnokset

Luonnosten piirtamisvaiheessa tuli esiin, etta kyselyjen perusteella tar-
vetta oli kaikenlaisille vaatteille. Kun luonnoksia kertyi poydalle kymmenia
ja taas kymmenia, alkoi hahmottumaan, etta kun tarvetta on kaikelle mah-
dolliselle, niin yhden malliston on vaikea kattaa sitd kaikkea mahdollista.
Luonnoksista olisi helposti saanut 4- 6 erilaista mallistoa eri kdyttétarkoi-
tuksia varten ja eri vuodenaikoihin.

X ; H
| A b %

Kuva 11. Luonnostelua

Naita eri aiheita jaoteltiin alustavasti, jotta jaottelujen kautta suunnitte-
luun saataisiin jokin selkeys. Jaottelussa ryhmiteltiin vaatteita materiaalien
ja kayttotarkoituksen mukaan. liman jaottelua suuri maara luonnoksia oli
vaikea kasitelld ja muovata yhdeksi pienemmaksi kokonaisuudeksi.

Jaottelun jdlkeen valittiin yksi suunta, johon tdassa mallistossa jatkettiin.
Mallisto paadyttiin supistamaan opinndytetydssa pieneksi mallistoksi, joka
olisi esittely tulevasta isommasta mallistosta. Tahdan mallistoon valittiin
viisi vaatetta, jotka muodostivat jo aiemmin kuvaillun mallistofilosofian
mukaisen kokonaisuuden.
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Kuva 12. Mallistoon valitut luonnokset

4.5 Mallistoehdotus

Mallistoehdotuksessa esitellddn Kotona-mallisto. Malliston nimi kuvaa ai-
kaa, jossa mallisto on syntynyt, mutta samalla myos trendiennusteidenkin
kuvaamaa paluuta omien kansojen juurille, eli kotiin. Lisaksi vaatteen mer-
kitysta suojautumisen ja turvan tuojana, mikd on myds kodin merkitys.

Mallisto sisaltaa viisi vaatekappaletta. Malliston vaatteet ovat pellava-
mekko llo, puuvillaneuletakki Syli, silkkivillaneule Halaus, triasetaattipoly-
esterihousu Arki ja pellavaviskoosihame Hetki.

Kuva 13. Mallistolakana
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4.5.1 Malliston kuosit ja varit

Malliston varit ovat saaneet inspiraation Suomen luonnon vareista ja sopi-
vat kayttéon vuoden ympari. Vaalea ja tumma harmaa saavat rinnalleen
luonnon energiaa taynna olevan keltaisen, vihredn ja punaisen varin. Har-
maan savyt taas kuvaavat suomalaista talvea karuimmillaan, Hailuodon
Tikkuri-paita on niiden inspiraation lahteena.

Malliston Himmeli-kuosi herattaa lapsuudesta tutun olkihimmelin uudel-
leen eloon. Tupa-kuosi kuvaa suolla kasvavaa tupasvillaa, joka harvoin paa-
see kukkakuoseissa loistamaan, mutta joka silti on upean nakéinen kasvi.

PANTONE 487 C

PANTONE COOL GRAY 1 C

Kuva 14. Malliston kuosit ja varit

Kuosien ja vdrien mallintaminen luonnoksiin saa malliston herdamaan
eloon. Mallinnetuissa luonnoksissa nakyy miten varit, kuosit ja mallit sopi-
vat yhteen.

Kuva 15. Kuosit ja varit mallinnettuina luonnoksiin
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Mallistolakanaan mallinnetut kuosit tuovat paremmin esiin kuosien ja ta-
sokuvien yhdistymisen. Tasokuvissa tulee esiin myos vaatteiden pelkistetty
muotokieli ja vaatteiden yksityiskohdat.

Kuva 16. Kuosit ja varit mallinnettuna mallistolakanaan

Mallierittelyssa kdydaan viela yksitellen lapi Kotona-malliston kaikki mallit.
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Kuva 17. Pellavamekko llo

Pellavamekko llo on malliltaan pelkistetty. lImettda mekkoon tuovat rinta-
muotolaskoksen ja taskun yhdistava salmiakkikuviomainen leikkaus. Tas-
kut ovat isot ja ndyttavat, vaikka malli muuten onkin hyvin tavallinen. Ma-
teriaali ja vaate saavat pehmeta ja kulua kdytossa ja muuttua ajan kanssa
entistakin mukavammaksi luottovaatteeksi. Samalla mallilla pystyy teke-
maan vaatteita myos joustavista materiaaleista. Pellavamekon vari on tay-
teldinen oranssin ja korallin sdavyn yhdistelma. Pellavamekon olka-helma
pituus on 110 cm.
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Kuva 19. Puuvillavaneuletakki Syli takaa
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Neuletakki Syli valmistetaan puuvillasta. Malliltaan takki on polvipituinen
ja takin olka-helma pituus on 132 cm. Neuletakissa on valjyytta, mutta vain
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sen verran etta takki on mukava paalld, olematta telttamainen olemuksel-
taan. Neuletakissa on lasketut olkasaumat ja neuletakin osat on neulottu
muotoonsa ja niissa on resoriosuus huolitteluna. Neuletakin sivusaumassa
on tilavat taskut.

Kuosina neuleessa on Himmeli-kuosi. Neuletakkia voi kdayttaa ympari vuo-
den. Lampimina vuodenaikoina se menee viiledmpien paivien ulkotakkina
ja kylmempana aikana sisdllda normaalina vaatteena. Varsinkin ilmas-
toiduissa toimistoissa tydskennellessa on mukava pitda pitkaa neuletakkia
suojaamassa hartioita ja selkaa vetoa tuovalta ilmavirralta. Tamakin vaate
on hyva vaatekaapin luottovaate.
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4.5.4 Halaus

Kuva 20. Silkkivillaneule Halaus

Silkkivillaneule Halaus valmistetaan ohuesta silkkivillasta. Materiaali sopii
kaytettavaksi ympari vuoden ja siten se sopii niin lampimaan kuin kylmaan
keliin. Varsinkin talven kylmina pdivina se on juuri sopiva paita neuletakki
Sylin kanssa kdytettavaksi. Neuleessa on lasketut olkasaumat ja neuleen
osat on neulottu muotoonsa ja niissa on resoriosuus huolitteluna. Neule
on malliltaan rennon yksinkertainen ja siind on jonkin verran valjyytta. Pai-
dan olka-helma pituus on 76 cm.



4.5.5 Arki

40

Kuva 21. Triasetaattipolyesterihousu Arki

Arki-housuissa materiaalina on triasettaatipolyesteri. Triasetaatti on
muuntokuitu, jonka raaka-aine on puhdas selluloosa. Kuidun ominaisuuk-
sia ovat kiilto, kestavyys ja silkkinen tuntu. Polyesteri lisda materiaalin kes-
tavyytta kdytossad. Housuissa on edessa kaksi nappia ja vetoketju. Sivuissa
on taskut, joiden muotokieli on tuttu Ilo-mekosta. Housuissa on edessa ja
takana laskoksia, jotka tuovat housuihin rentoa valjyytta. Takana vyota-
rolla on kuminauha joka tuo housuihin istuvuutta. Housun lahkeissa on
kadnteet, joiden korkeutta sadatelemalld saa housun lahkeen pituuteen hie-
man muuntovaraa. Housun lahkeen sisdpituus on 90 cm ja housujen koko-
naispituus on 118 cm.
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4.5.6 Hetki

Kuva 22. Pellavaviskoosihame Hetki

Hame Hetki on pellavaviskoosia, joka on materiaalina pehmeaa ja kesta-
vad. Hame sopii hyvin ympadrivuotiseen kaytté6n. Hameen sivussa on kaksi
nappia ja vetoketju. Takaosassa vyotarélla on kuminauha joka parantaa
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hameen istuvuutta. Sivuissa on isot vinolla leikkauksella olevat taskut.
Edessa ja takana vyotarolla on rentoutta tuovat laskokset. Helma on hie-
man kellottuva ja runsas. Hameen pituus on 85 cm.
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5 MALLISTON ARVIOINTI

Nain lopuksi on ajankohtaista arvioida mallisto kayttajakyselyn ja asiantun-
tijahaastattelujen nakdkulmasta. Mallistofilosofiaan oli kirjattu kolme asi-
antuntijahaastatteluihin ja kdyttajakyselyyn pohjautunutta asiaa. Ne olivat
pitkille naisille sopiva mitoitus, malliston tuotteiden keskindinen yhteenso-
pivuus ja mallien ajattomuus, mutta samalla trendikkyys. Nama kolme
asiaa olivat [ahtokohtia mallistoon ja mallisto onnistui ndissa asioissa. Pe-
rusteluina onnistumiseen on, ettd jokainen malliston vaate toimii niin yksin
kuin toisiinsa yhdistettyna. Kaikki vaatekappaleet ovat vaatekaapin luotto-
vaatteita, jotka sopivat hyvin monenlaisiin kayttétarkoituksiin ympari vuo-
den. Trendikkyyteen pyrittiin padsemaan WGSN:n trendiennusteita tutki-
malla ja toisaalta myds tamadnhetkista tarjontaa kartoittamalla. Pitkd mi-
toitus on koko malliston perusajatus, mutta se paasisi malliston protoamis-
vaiheessa ja markkinoille tultua viela parempaan testiin.

Mallistolta toivottiin laadukkaita materiaaleja ja kestavyytta. Nama kuului-
vat lisaksi tuon trendikkyyden piiriin, silla ndama asiat nahtiin ainakin
WGSN:n mukaan tulevana trendind. Malliston materiaaleissa pyrittiin ot-
tamaan huomioon kayttdjakyselyssa esiin tulleet toiveet luonnonkuiduista
ja muuntokuiduista. Naita erilaisia luonnonkuituja ja muuntokuituja pyrit-
tiin kdyttamaan mallistossa monipuolisesti ja tarkoituksenmukaisesti.

Kyselyssa malliston kohderyhma maaritteli tyylinsa rennoksi. Kuitenkin
muina padatyyleina rennon lisdaksi nimettiin klassinen ja ajaton, smart casual
ja sporttinen. Kotona-mallistossa pyrittiin yhdistelemaan naita kaikkia asi-
oita. Sporttinen tosin jai vdhemmalle, mutta toisaalta kaikkien malliston
vaatteiden kanssa voisi helpostikin yhdistdaa tennarit ja liikkua rennosti
kaupungilla. Kyselyssa useat toivoivat joustavia puuvillaelastaanivaatteita,
mutta tdassa mallistossa ei varsinaisesti sellaisia ole. Rentoutta ja tietyn-
laista joustavuutta tuovat toki neuletakki ja neulepaita. Mutta toisaalta
kaikista malleista voisi helpostikin tehda puuvillaelastaanista omat versiot,
mika voisi olla osalle kohderyhmasta se mieluisampi vaihtoehto.

Asia, jossa tama mallisto ei ehka kovinkaan hyvin onnistunut on se, etta
vastaajissa oli hyvin monenlaisia ihmisia. Nailla kaikilla on hyvin omanlai-
nen maku vaatteiden suhteen. Kaikkia ei varmastikaan pysty miellytta-
maan viiden vaatekappaleen mallistolla, se olisi luultavasti muutenkin sula
mahdottomuus.

Toinen asia, joka mietitytti jo suunnitteluvaiheessa oli se, etta kun toive oli
laadukkaissa luonnonmateriaaleissa, niin ovatko ihmiset kuitenkaan val-
miita maksamaan niiden mukaisia hintoja vaatteista. Varsinkin jos ajatel-
taisiin, ettd ne vaatteet olisivat vastuullisesti valmistettuja. Kuitenkin kyse-
lyssa ne suosituimmat ostospaikat olivat sellaisia, jotka myyvat pikamuotia
ja hinnat eivat ole Iahellakaan sitd, mita laadukkaista materiaaleista pitaa
maksaa. Onko maailma muuttumassa oikeasti siihen suuntaan, etta



44

vaatteita ostettaisiin vdhemman ja niihin oltaisiin valmiita satsaamaan
isompia rahasummia. Silla usein laadukkaammat vaatteet tulevat kuiten-
kin pitkdssa juoksussa saman hintaisiksi kuin pikamuoti. Laadukkaat vaat-
teet kestdvat kayttoa pidempadan ja niiden huoltamiseenkin on valmis pa-
nostamaan enemman. Lisdksi arvokkaampien vaatteiden ostamisessa tu-
lee tehtyja harkitumpia ostoksia.

Hieman jannittda Kotona-mallistosta tuleva palaute, silla kayttajakyselyssa
tuli hyvin esiin pitkdan naisen perusvaatetus, joka oli farkut ja neule tai tri-
kootunika/mekko ja trikoolegginssit. Tallainen mallisto olisi ollut helppo
suunnitella. Kotona-mallisto sen sijaan haastaa pitkid naisia kokeilemaan
jotain sellaista mitd ei ehka aiemmin ole tullut kokeiltua, kun sellaista ei
ole ollut omilla mitoilla tarjolla. Tosin eihdan namakaan viela ole kaupan hyl-
lyillda myynnissd, mutta ajatustasolla olisi mukava saada palautetta, etta
olisiko naille rohkeita kayttdjia ja ostajia, jos ne myyntiin asti joskus tulisi-
vat.



45

6 POHDINTA

Itse tutkimuksen tekeminen on ollut omalla tavallaan helppoa. Aihe on sel-
kedsti ollut asiantuntijahaastatteluun osallistuneille ja kyselyyn vastan-
neille hyvin tarkea. Nadin jalkikateen ajateltuna kysely oli varmasti aika tyo-
Ias vastaajilleen, koska siina oli niin paljon avoimia kysymyksia. Kuitenkin
se tarmokkuus ja into, jolla vastaajat olivat vastanneet kyselyyn, yllatti mi-
nut. Jokaiseen kysymykseen vastaamiseen oli kdytetty aikaa ja vastaukset
olivat padosin pitkia ja harkittuja ja intoa riitti kyselyn loppuun asti. Mie-
lestani tasta voi vetda sen johtopdatoksen, etta aihe oli vastaajille tarkea
ja ldheinen.

Kyselyn avulla sain 215 asiantuntijaa antamaan daantdan aiheelle. Suurelta
osin koin, ettd vastanneiden kokemukset ovat olleet hyvin paljon saman-
laiset kuin omani. Varsinkin se tunne, etta vaatteita on nykyaan todella vai-
kea loytaa pitkalla mitoituksella, sai varmistuksen. Kyselya analysoidessa
vastauksista huokuva tuska siitd, ettd vaatteita ei I6ydy oli ilmeinen. Se
vahvisti ajatusta siitd, etta asialle oikeasti pitaa tehda jotain.

Kyselyn vastauksista nakyi se, ettda omaa tyylid ja identiteettida on vaikea
rakentaa ja 10ytaa, kun itselle ei I6yda sopivia vaatteita. Tata asiaa sivuttiin
jo tutkimuksissa, joita olin aiheeseen liittyen lukenut, mutta tama tuli ky-
selyissa vahvasti esiin. Vaatteen funktio ihmisen identiteetin muodostami-
sessa on aina ollut iso ja sindllaan olisi tarkeaa, etta pitkille naisille olisi tar-
jolla sopivia ja tyyliltdadn mieluisia vaatteita.

Asiantuntijahaastattelujen kautta sain hyvin myos pitkia naisia palvelevien
yrittdjien ajatuksia esiin. Heidankin kauttaan tuli sama viesti, etta pitkille
naisille on hyvin vahan tarjontaa vaatteissa. Asiantuntijoidenkin haastatte-
lua tehdessa heissa paloi samanlainen into aiheeseen, kuin mika valittyi
kyselyyn tulleista vastauksista.

Mallistosuunnittelua ajatellen tutkimustuloksista saatava tieto oli todella
tarked, mutta yhden hankaluuden se asetti. Pitkat naiset eivat 16yda kaup-
pojen valikoimista oikeastaan minkaanlaisia vaatteita, joten ihan kaikenlai-
sia vaatteita kaivattiin. Piirtdessani luonnoksia ymmarsin, etta nadista saisi
ainakin nelja erilaista mallistoa, silld toiveita ja haaveita oli todella paljon.
Huomasinkin siind vaiheessa, etta vaikka toiveet ovat kovat, niin yhdella
mallistolla ei varmasti pysty kaikkea toteuttamaan. Tasta syysta mallistoa
piti hieman alkaa karsimaan ja rajoittamaan, jotta se jossain vaiheessa tu-
lisi valmiiksi kokonaisuudeksi.

Malliston muodinmukaisuutta ajatellen tutustuin kattavasti WGSN:n sivui-
hin ja tuleviin trendeihin. Niista sainkin hyvin ajatuksia mallistosuunnitte-
luun ja tulevien trendien maanldheinen ja paikallisiin perinteisiin keskit-
tyva ajattelu yllatti minut positiivisesti. Tama sai minut itsenikin ndkemaan
niitd uudella tavalla. Lisdksi tulevissa trendeissa ihastutti se, etta niiden
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kantava ajatus oli uudenlainen minimalistisuus, joka tuli vastaan jo kaytta-
jakyselyssdkin. Tuntui, ettad asiat loksahtelivat hyvalla tavalla paikoilleen.

Pieni mallistoni on jollain tavoin hyvin itseni nakéinen, vaikka silti aivan jo-
tain muuta kuin mita sen olisin aluksi ajatellut olevan. Sitd ovat muokan-
neet niin WGSN:n trendit kuin kdyttdjakysely ja asiantuntijahaastattelut.
Se on omalla tavallaan ajaton ja silti tassa ajassa kiinni oleva. Mutta mika
tarkeintd, opin sita suunnitellessani todella paljon. Koko prosessi on ollut
laaja ja opettavainen ja antanut minulle enemman kuin osasin kuvitella.
Opinnoissa olemme tehneet mallistosuunnitteluun liittyvida tehtavig,
mutta tama oli ainakin minulle todella paljon isompi tehtdva kuin aiemmat.
Varsinkin kayttajatiedon kerddaminen toi runsaasti analysoitavaa aineistoa
ja antoi paljon tietoa kohderyhmasta. Mutta toisaalta sitten kuitenkin tieto
oli paljolti sitd, etta aivan kaikenlaisille vaatteille on tarvetta, joten varsi-
naisen malliston muotoutumiseen jouduin kdymaan vield ison kierroksen
tuotesuunnitteluprosessin kautta, jotta mallistolle I6ytyi perusteltu tyyli ja
eheys.

Jatkotutkimuskohteita tai omia jatkoajatuksia tuli opinndytety6ta teh-
dessa esiin moniakin. Yksi asia mita mietin, oli se, etta miksi liian lyhyisiin
vaatteisiin usein tyydyttiin, vaikka muutama vaihtoehtokin olisi olemassa,
mistd pidempia vaatteita voi ostaa. Lisdksi olisi ollut mielenkiintoista tehda
laajempi kartoitus siitd, miksi suurin osa vaatealan yrityksista ei tarjoa min-
kaanlaista valikoimaa pitkille naisille.

Omaan tekemiseeni liittyen jatkan suunnittelemieni mallien kanssa myos
protoamis- ja kaavoitusvaiheeseen ihan puhtaasti omasta vahvasta kiin-
nostuksesta aiheeseen. Samalla haluan opetella my6s sarjomisen taidon.
Lisaksi haluan suunnitella ja vieda protoamis- ja kaavoitusvaiheeseen vield
muitakin malleja, joissa hyvana lahtékohtana ovat luonnokset, joita jai pal-
jon yli taman malliston teossa.
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7 LOPUKSI

Aloittaessani tammikuussa 2020 opinndytetyon tekemistd, en olisi voinut
koskaan edes kuvitella millainen maailma on, kun olen lopettelemassa
opinnadytetyota toukokuussa 2020. Olin onneksi saanut haastattelut ja ky-
selyt tehtya ja hyvaan vaiheeseen analysoitua ennen kuin koko yhteiskunta
alkoi menemaan kiinni. Itsestani tuli etdopiskelija ja huhtikuun alusta pala-
sin tyon ddreen ja minusta tuli etdopiskelija ja samalla kuitenkin palasin
opettamaan oppilaita kouluun lahiopettajana. Lapsi jai etakouluun ja puo-
lisokin oli etatdissa kotona. Nopealla aikataululla hankimme tietokoneita
ja lisaa nettiyhteyksia. Uudenlainen arki piti ottaa haltuun ja seurata infor-
maatiota monesta kanavasta. Yllattavan nopeasti kuitenkin jokaiselle per-
heenjasenelle 16ytyi omat tyoskentelypisteet, vaikkakin pieni etakoululai-
nen keskeyttikin tyontekoa usein.

Itse opinndytetydn tekoon vaikutti taysin mullistunut arki ja koko maapal-
loa koetteleva koronakriisi. Vakisinkin ajatukset harhailivat ja opinndytetyd
ei ollut paallimmaisenad mielessa. Ja kdytanndssa aikaa opinndytetydn te-
kemiseen ei tyopadivien jalkeen muutenkaan paljoa jaanyt. Toisaalta mie-
leinen aihe tarjosi pakopaikkaa kaikesta ymparoivastd, niind pdivina ja tun-
teina, kun siihen paasi rauhassa keskittymaan. Varsinkin mallistosuunnit-
telu, luonnosten piirtdminen, kuosisuunnittelu ja kuvien piirtdminen
Adobe-ohjelmilla veivat mukanaan omaan maailmaansa ja uppouduin sii-
hen taysin.

Itselle kirkastui koko opinndytety®dn teon aikana enemman ja enemman se,
etta pitkien naisten vaatteet, niiden suunnittelu ja valmistus tai valmistut-
taminen on jossain vaiheessa tulevaisuudessa se suunta mihin haluan
edeta. Kuitenkin samalla koronakriisin syvetessa tuli esiin se, ettd maailma
voi muuttua hyvin paljon lyhyelldkin aikavalilla. Suomalaisen vaateteolli-
suuden uusi tuleminen pienien yritysten esiinnousulla voi pysahtya koro-
nan tuomaan maailmanlaajuiseen lamaan. Toisaalta ihmiset voivat taman
kaiken jdlkeen arvostaa enemman ldhelld tehtyja ja suunniteltuja vaat-
teita. Tama kaikki selviaa varmastikin lahivuosina. Se on kuitenkin varmaa,
ettd maailma ei ole enda sama kuin silloin kun aloitin opinnaytetyon teke-
misen.
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Liite 1
Ote haastattelusta
Green house wearin Marissa Savolaisen haastattelu 11.2.2020
Taustatietoa
Green house wear on suomalainen perheyritys, joka valmistaa ajattomia,
kestavia ja laadukkaita vaatteita kaiken kokoisille. Kaikista valikoiman vaat-
teista on saatavilla tavallisen mitoituksen lisaksi myds petit- seka long-
mitta. Yritykselld ei ole omaa kivijalkamyymalaa, mutta nettikauppa palve-

lee asiakkaita. Ompelimo sijaitsee Hameenlinnassa ja varasto Lempaa-
lassa. Jalleenmyyjia yrityksella on nelja.

Haastattelukysymykset

Millainen on yrityksenne tyypillinen asiakas?
Millaiseksi kuvailette oman yrityksenne ja tuotteidenne tyylin?
Mista lahtien olette tehneet kaikki tuotteet myds long-mitoituksella?

Minka pituinen on teidan mielestanne pitka nainen, vai koetteko tarvetta
edes tallaiseen maarittelyyn?

Kuinka suuri osa yrityksenne myymistd vaatteista on Long-mitoituksella
tehtyja?

Millainen merkitys silld, etta teette pitkdan mitoituksen tuotteita, on yrityk-
sellenne?

Mitka tuotteet ovat suosituimpia tuotteitanne?

Onko asiakkaillanne toiveita uusista tuotteista?

Miten itse haluaisitte kehittaa mallistojanne ja tuotteitanne jatkossa?
Millaisia hankaluuksia pitkien naisten vaatteiden suunnittelu teettaa?
Millaisia asioita esimerkiksi vaatteen mittasuhteissa, kuoseissa tai mal-
leissa kannattaa ottaa huomioon pitkien naisten vaatteita suunnitelta-

essa’

Mita vinkkeja voisitte antaa pitkien naisten mallistoa suunnittelevalle?
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Haastattelun litterointi

H: Ma luinkin etta teilld on perheyritys.

M:Joo, mina ja ditini ollaan keskidssa, mulla on kolme siskoa, ma oon nuo-
rin ja me ollaan siis pitkia. Isani on pitka ja diti on pitka. Siis taa alkoi kaikki
siitd kun 2016 ma sanoin pitkien naisten Facebook-ryhmassa et [6ytyisko
sielta vinkkeja kun oon aloittanut juoksuharrastuksen et 16ytyisko jostain
juoksuhousuja kun oon kyllastynyt siihen saarystin yms lisdilyyn ja sit ne
sanoi et kysy Haltilta, et sielld on pitkia housuja. Ma laitoin Haltille Mes-
senger viestid et heippa tarvitsisin juoksuhousuja et mika teilld on pisin
koko et tarvitsisin apitkat ja sieltd tuli vastaus et juu hyva kun kysyit et
heilta laytyy ja sitten kun kysyin senttimaaraa niin ne vastas et 82 cm, mut
ei se riitd mihinkadan ma tarviin vahintaan sen 87 lahkeen sisapituudeksi. Et
ei tu tapahtuun ja ihan niinku karttysana sanoin ditille et mitda ma niinku
teen. Meidan diti on ammattiompelija ja se on ommellut koko ikdnsa ja
lapsena se teki kaikki vaatteet meille mut teini-idssa ei kiinnostanut niinku
yhtadan mut sit ma niinku sanoin et nyt maa tarvitsen housut. Sit diti vaan
sano, et no tehdaan sulle juoksuhousut kdydaan hakeen kangasta ja ma
olin ihan etta tehaanko ja sit se teki ne ja ne oli ihan taydelliset. Ja sitten
ma taas muistin et minka takia on ihanaa et mulla on ompeleva aiti ja sit
ma laitoin tonne pitkiin naisiin et hei mita mieltd ootte et pitdisko tehda
tammonen merkki joka tekisi pitkilla lahkeilla ja ne innostu ihan hirveesti
ja siita se sitten lahti ja me on ldhettiin niinkuin long-mitoista et ne muut
on tullut sitte perdssa.

H: Ahaa okei et ne longit on tullut sitten ekana.

M: Joo ja ne kaikki muut mitat on tullut sitten vaan kiinnostuksen myoéta,
kun tuli kyselya et teetteks te tavallisen mittasille ja me sit ettd juu teh-
daan.

H:Onko sulla tan puolen koulutusta tai jotain?

M: Ei ma oon kans pienesta asti tehnyt kasitoitd, nukeille ommellut vaat-
teita ja sellasta, mut ma hoidan markkinoinnin, suunnittelun, asiakasta-
paamiset, ja myynnin ja laskut ja sit diti tekee kaavotuksen ja valmistami-
sen ja ma ulkoistan ne kaikki ja diti on sitten tekijana ja sit mun sisko on
tota graafinen suunnittelee visuaalisen ilmeen ja kolmas sisko on tehnyt
verkkokaupan pohjan ja on ammattilainen niin ne hoitaa ne. Et ei tarvii os-
taa ulkopuolelta vaan tehdaan porukalla.
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Liite 2

Ote haastattelusta

Specin Pirjo Ailorannan haastattelu

Speci on perustettu vuonna 2000 ja yritys tarjoaa ison valikoiman sopivan
kokoisia kenkia isojalkaisille naisille ja miehille, tytoille ja pojille. Kenkdkoot
ovat naisille eurokoossa 42—-46 tai UK- kokomerkintana 8%-11. Miesten
kenkid on eurokoossa 47-53 ja US koossa 15-17. Muutamia malleja on
koossa 54. Specin kivijalkamyymald toimii Tampereen Tullintorilla. Sielld
asiakkaat saavat hyvaa ja asiantuntevaa palvelua. Lisaksi asiakkaita palve-

lee kattava nettikauppa.

Runsaan kenkavalikoiman lisdaksi Specissa on iso valikoima vaatteita pit-
kalla mitoituksella.

Specin tavoitteena on ettd heidan valikoimansa on niin kattava, etta asiak-
kaat voivat toteuttaa omaa sisdista sieluaan ja varimaailmaansa. Varsinkin
hyvin laajassa kenkatarjonnassa voidaan nauttia muodin viimeisimmista
villityksista.

Haastattelukysymyksia

Millainen on yrityksenne tyypillinen asiakas?

Minka pituiseksi maarittelet pitkdan naisen ja onko tallaiselle maarittelylle
tarvetta?

Minka tuotemerkkien vaatteita teillda on valikoimissanne?
Mista tuotteenne tulevat?

Onko uusia tuotteita helppo loytaa?

Mitka tuotteet ovat suosituimpia tuotteitanne?

Onko asiakkaillanne toiveita uusista tuotteista?

Millaista palautetta saatte tuotteistanne asiakkailta?

Miten itse haluaisitte kehittaa tuotevalikoimaanne jatkossa?
Millaisilla uusilla tuotteilla teiddn mielestanne olisi kysyntaa?
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Millaisia asioita esimerkiksi vaatteen mittasuhteissa, materiaaleissa, kuo-
seissa tai malleissa kannattaa ottaa huomioon pitkien naisten vaatteita
suunniteltaessa?

Millaisia terveisia haluaisitte kertoa pitkien naisten vaatteiden suunnitteli-
joille?

H:Mika tan teidan yrityksen lahtotarina on?

K:Niin siis silloin kun vuonna 2000 on alotettu niin ma en ole ollut mukana
mutta Arja Partanen tan perusti ja siind on niinkuin taustaa kun ma taa
pieni ja isokenkaisten yhdistys perustettiin niin 1995 ja Arja bongas lehti-
ilmoituksen olisko vuosi kaksi sen perustamisen jdlkeen ja Iahti mukaan sii-
hen innolla ja siihen aikaan Arja on ollut valtion virkamies ja siita niin kuin
omasta tarpeesta ja ryhman tarpeesta lahtenyt, et kolme vuotta han teki
taustatutkimusta ja tydta nenne kuin 99 tehtiin perustamisasiakirjat ja
2000 maaliskuussa avattiin taa like taalla Tullintorilla ja maakin oon ollut
taalla. Me Arjan kanssa tutustuttiin sellaisella Webikurssilla kun taa avat-
tiin ja silloin mulla oli hieman muut kuviot ja sitten lapset oli niin pienia ja
ma jatkoin omia opintoja ja ma tulin kun taa liike oli taalla niin Arjalta ky-
symaan etta voinko ma tehda opinndytteen tanne kun olin silloin sielld
Wetterhoffilla niin siita se sitten niinkuin [ahti 2004 syyskuussa ma oon tul-
lut tanne. Et se oli ihan tarpeesta kun taa liike lahti.

H: Millainen on yrityksenne tyypillinen asiakas?

K: Ei mitaan yhta tyypillista, jos puhutaan naisista ja miehista ja sitten on
viela ne nuoretki. Eli eniten kdy naisia. Ikahaarukka hyvin nuorista kasi-
kymppisiin. Tuotteet ei ole markettihinnoissa, mutta laatu korvaa sen. Har-
voin sitten meille kuitenkaan suoraan sanotaan etta on liian kallista. Vaikka
tiedankin ettd meidan satasen kengan tyylisida marketista saa kahdet/kol-
met.

H: Toisaalta just kaverin kanssa juteltiin ettd kun harmittelin ettd kun mun
kengadt maksaa niin paljon, niin ei oikein voi ostaa sellasia kenkia et ostaisi
vaan vaikka jotkut hauskan variset halvat kengat. Niin kaveri sanoi, etta
ostaisitko sa niita halpoja kenkida kun olet tottunut kdyttamaan laaduk-
kaampia kalliimpia kenkia, ja tuumin et se on varmaan totta.
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Liite 3

Webropol-kysely pitkien naisten Facebook-ryhmassa

Taustatiedot
Pituus:
Ika:

Vaatekoko:

Oma tyyli
Kuvaile omin sanoin pukeutumistyylisi?

Haluatko pukeutujana ostaa aina muodin mukaisia vdreja ja malleja vai
suositko enemman ajatonta tai klassista tyylia?

Vaikuttaako pituutesi pukeutumistyyliisi?
Toivoisitko pukeutumistyyliisi jotain muutosta? Ja jos toivot niin mita?

Seuraatko joitakin tuotemerkkeja tai muotiblogeja joiden tyylista pidat? Ja
jos seuraat niin mita?

Mita unelmiesi vaatekaappi sisaltaisi?
Millaiset vaatteet mielestdsi sopivat parhaiten pitkille naisille?
Millaisista kuoseista pidat?

Sopivatko kuosit paremmin yldosan vai alaosan vaatteisiin? Enta mekkoi-
hin?

Vaatteiden hankkiminen

Mista (kivijalka/verkko)kaupoista ja minkd tuotemerkin vaatteita ostat
padasiassa?
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Jos ostat vaatteita verkkokaupasta, koetko kokojen valitsemisen helpoksi?
Ja vastaavatko koot ja vaatteet hyvin odotuksiasi?
Ompeletko itse itsellesi tai teetatko itsellesi vaatteita?

Millaisten vaatteiden lI6ytaminen kauppojen valikoimasta on sinulle help-
poa?

Millaisten vaatteiden I6ytaminen kauppojen valikoimista on sinulle hanka-
laa?

Onko kauppojen valikoimissa olevat asusteet mittasuhteiltaan sinulle sopi-
via? (Onko huivit tarpeeksi pitkia, laukkujen hihnat tarpeeksi hyvin sdadet-
tavissa tms?)

Millaisia vaatteita toivoisit lisad markkinoille?

Mita terveisia haluaisit kertoa pitkien naisten vaatteiden suunnittelijoille?



