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Taman opinnaytetyon tavoitteena oli selvittdd milla eri tavoin varmistetaan laadukkaan
koulutuksen toteutuminen. Toisena tavoitteena oli kirjoittajan oma ammatillinen kehittyminen
kouluttajana. Tydsséa analysoidun ja kehitettavan koulutuksen aiheena oli hakukoneoptimointi.

Tyodssa johdatetaan lukija varsinaiseen koulutusaiheeseen hakukoneoptimointiin, pohditaan
koulutuksen ja esitysmateriaalien suunnittelussa huomioitavia asioita, seka kasitellaan
kouluttajan tehtavia itse koulutustilanteessa. Liséksi tyossa esitelladn hyvan kouluttajan ja hyvan
koulutuksen ominaisuuksia, seka onnistuneen lopputuloksen varmistavia tekijoita.

Opinnaytetytn tuloksena saatiin selville, milla tavoin voidaan varmistaa laadukas lopputulos
koulutuksen osallistujalle, seka kartoitettiin tekijoita, jotka huomioimalla kouluttaja voi kehittya
omassa tyéssaan. Tulokset saatiin havaintojen, reflektoinnin seké aiheeseen liittyvan tietopohjan
avulla.

Tuloksia voidaan hyddyntaa ja soveltaa kaikkien tulevien koulutusten suunnitteluun ja
toteutukseen.
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PLANNING AND IMPLEMENTING -
SEARCH ENGINE OPTIMIZATION TRAINING

The aim of the thesis was to find out different factors in the process of planning and implementing
of a successful training. Another goal was - professional development as trainer. The topic of the
training analyzed and developed in this study is Search Engine Optimization.

The thesis introduces the training subject Search Engine Optimization, discusses the factors to
be considered in the planning phase of the training and presents trainer’s tasks during the training.
The characteristics of a good trainer and a good training are presented, as well as the factors
that can ensure a successful outcome.

As a result of the thesis, it was found out how to ensure a high-quality end result for the training
participant. Additionally, the factors that the trainer can develop in her or his own work are
identified. The results were obtained through observations, reflection and related literature.

The results can be utilized and applied to the implementation of all future trainings.
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KAYTETYT LYHENTEET JA SANASTO

Hakusanamainonta

Hakutuloksen napsautussuhde

Metatiedot

Neil Patel Ubersuggest -tyokalu

SEO

UXx

Valituilla hakusanoilla mainostamista
hakukoneessa.

Hakutuloksen nayttdkerrat jaettuna
hakutuloksen klikkausten maaralla.

Hakukoneen hakutulossivulla nékyvat otsikot
ja kuvaukset.

Tyokalu, jonka avulla voidaan tehda hakusana-
ja kilpailijatutkimusta suunnitteluvaiheessa.

Lyhenne sanoista Search Engine Optimization,
eli hakukoneoptimointi.

Lyhenne sanoista User Experience, eli
kayttajakokemus.



1 JOHDANTO

Markkinoinnin muuttuvassa maailmassa hakukonemarkkinoinnista on tullut viime
vuosikymmenen aikana tarkea osa yritysten markkinointistrategiaa, silla nykypaivana
tiedonhaku aloitetaan yha useammin hakukonetta kayttamalla. Hakukoneoptimoinnilla
tarkoitetaan toimenpiteitd, joiden avulla pyritdan parantamaan www-sivuston sijoitusta
hakukoneen hakutulossivuilla niin, etta sivusto saavuttaa yrityksen palvelua tai tuotetta
etsivat henkil6t, jotka ovat useassa tapauksessa potentiaalisia asiakkaita. Markkinoinnin
omana “alalajina” hakukonemarkkinointi on viela hyvin nuori. Hakukoneet ja niiden kaytto
yleistyivat vasta 2000-luvulla, jonka ansiosta koko ala syntyi. Hakukonemarkkinoinnin
parissa tyoskenteleville on tyypillistd jatkuva uuden oppiminen ja oman itsensa
ammatillinen  kehittdminen  hakukoneiden alati muuttuvassa ympaéristdssa.
Hakukoneoptimointi on vakiinnuttanut osansa yrityksen markkinointistrategiasta, mista

johtuen tarve osaamiselle ja kysynté koulutuksille on kasvanut.

Opinnaytetyd on toiminnallinen tyd hakukoneoptimointikoulutuksen suunnittelusta ja
toteutuksesta. Koulutuksessa kaytettavat koulutusmateriaalit ovat tyon liitteend. Olen
valinnut aiheen omasta tarpeesta tytelamassa, kun paasin uuteen tilanteeseen, jossa
minulle  tarjottin  mahdollisuutta  aloittaa  asiantuntijakoulutusten  pitdminen.
Opinnaytetyon tavoitteena on kehittyd kouluttajana ja selvittda, milla eri tavoin
varmistetaan koulutuksen laatu loppukayttdjale, eli koulutuksen osallistujalle.
Opinnaytety® sopii erityisesti aloittavalle kouluttajalle ja kouluttajaksi ryhtyvélle, joka on
paassyt samanlaisen tilanteen eteen tydeldméssa ja pohtii miten kouluttaminen otetaan

haltuun.

Aloitan opinnaytetybn johdattelemalla Ilukijan varsinaiseen koulutusaiheeseen
hakukoneoptimointiin. Seuraavaksi esitdn koulutuksen suunnitteluun vaikuttavia
tekijoitd, sekd omia havaintojani materiaalin ja pohjatydn vaikutuksesta
koulutustilanteeseen. Lopuksi esitdn koulutustilanteeseen, koulutustekniikoihin ja
esiintymiseen  liittyvid  tekijoitd, tuon esille omia havaintojani pitamistani

hakukoneoptimoinnin koulutuksista, seké reflektoin itseéni kouluttajana.
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2 HAKUKONEOPTIMOINTI JA GOOGLE

Tassa luvussa esittelen varsinaisen koulutusaiheen ja kaytan tukena koulutuksen

materiaaleja havainnollistamaan opetettavaa aihetta.

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan toimia, joilla pyritd&dn parantamaan www-sivuston
nakyvyytta hakukoneissa. Hakukoneoptimoinnin toimenpiteilla voidaan parantaa
sivuston sijoitusta hakukoneen hakutulossivulla niin, ettd sivusto saavuttaa
todennakdisemmin yrityksen palvelua tai tuotetta etsivat henkilon, ja parhaassa

tapauksessa voittaa kilpailevat yritykset hakutulossijoituksissa.

Hakukonetta kayttavilla henkil6illa on usein jokin kysymys tai tarve, johon he etsivat
vastausta. Tasta syysta hakukonetta kayttava henkild on usein ostovalmiudessa oleva
potentiaalinen asiakas. Ennen hakukoneoptimoinnin toimenpiteiden aloittamista on
tarkeaa tutkia, milld hakusanoilla ja termeilla yrityksen palveluja haetaan. On myds
tarkedaa perehtyd Kkilpailutilanteeseen, eli kilpailevien yritysten nakyvyyteen

hakukoneissa.

Hakukonemarkkinointi on erittdin mitattavaa ja hakukoneoptimoinnin tuloksia on

mahdollista seurata erilaisilla tydkaluilla ja ohjelmilla, joita koulutuksessa esitellaan.

2.1 Hakukone Google

Hakukone Googlen osuus kaikista kaytettavista hakukoneista on maailmanlaajuisesti
selkeasti suurin, kun tarkastellaan hakukoneiden kayttoon liittyvaa statistiikkaa. Googlen
maajohtajana toimivan Antti Jarvisen mukaan Suomessa tehdaan paivittain keskimaarin
30 miljoonaa erillistd Google-hakua. (Tivi, 2016) Suomessa kaytettavistd hakukoneista
Google on selkeasti ykkonen: StatCounterin mukaan joulukuussa 2019 Googlen osuus
Suomessa kaytettavista hakukoneista oli yli 96 %. (StatCounter, 2020)

Yleisesti voidaan ajatella, ettd hakukoneoptimointi toimii paapiirteittain samalla tavalla
kaikille hakukoneille. Googlen ollessa selkeésti kaytetyin hakukone, tulee myos
hakukoneoptimointia edistavien toimenpiteiden keskittyd ensisijaisesti hakukone

Googleen ja Googlen algoritmipaivityksiin.
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2.2 Nain Google tarjoaa hakutulokset

Joka kerta kun haku suoritetaan, Google pyrkii tarfjpamaan olennaiset sivut listattuna,
joiden joukosta hakija voi Ioytaa etsiménsa tiedon. Googlen indeksointirobotit kayvat
jatkuvasti verkon sisaltoa lapi keraten dataa tietokantaan. Haun hetkella hakukone pyrkii
esittamaan tietokannan, eli Google-hakemiston eri verkkosisallot hakutuloksissa
kayttajalle hyddyllisimmista alaspain.

GO gle google hakukoneoptimointi U Q

Hakukoneoptimoinnin aloitusopas - Search Console ... - Google Support
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?h|=fi ¥

Hakukoneoptimointi auttaa hakukoneita ymmartdmaan ja esittdémaan siséltéa. ... Aloittaminen;
Googlen auttaminen siséltdsi I6ytamisessa; Indeksoimatta ...

Aloittaminen - Indeksoimatta jatettavien ... - Googlen (ja kayttajien ...

Hakukoneoptimointi & Google-Optimointi - 100% lImainen raportti
https://www.google-optimointi.com/ ¥

Hakukoneoptimoinnista eli Google-optimoinnista kattavasti kertova sivusto. Hakukoneoptimointi
pikaopas. Saat myds ilmaisen raportin sivustostasi. Hannu ...

Hakukoneoptimointi vai Google Adwords - Suomen Digimarkkinointi Oy
https://www.digimarkkinointi.fi/blogi/hakukoneoptimointi-vai-google-adwords ¥
Hakukoneoptimointi ja Google AdWords ovat molemmat keinoja saada ostavia asiakkaita
verkkosivustollenne. Kumpaa kannattaa kayttaa ja missakin ...

Kuva 1. Googlen hakutulossivu.

Hakurobotti jota Google kayttdd tiedon noutamiseen on nimeltddn Googlebot.
Indeksointirobotteja voidaan yleisesti kutsua myds nimilla botit, spiderit tai crawlerit.
Bottien sivujen lapikayntiprosessia kutsutaan termilld “crawling” ja tiedon tallentamista

kirjastoon termilla “indexing”.

Googlen mukaan hakua vastaava osuvuus mitataan yli 200 tekijan avulla. Tarkkaa tietoa
naista tekijoita tai niiden painoarvoista ei ole kuitenkaan saatavilla julkisesti, mutta alan
toimijat tekevat paljon tutkimusta eri aiheista ja vaikutustekijoistd, jonka ansioista

hakukoneoptimoinnin tarvittavista toimepiteista voidaan tehda tarkkoja paatelmia.

Google pyrkii palvelemaan kayttdjada, mistd johtuen hakutuloksiin vaikuttaa
verkkosivuston tekstisisallén ja teknisen rakenteen lisdksi myos esimerkiksi kayttajan
konteksti, kayttajasignaalit, seka sivun kayttokokemus. Maantieteellinen sijainti ja kieli
ovat merkittdva osa hakijan kontekstia, jotta hakukone osaa tarjota tuloksia oikealla
kielella ja hakijan sijainnin huomioiden. Kayttajasignaaleista hyva esimerkki on

hakutuloksen napsautussuhde, jonka noustessa kilpailijoiden ndhden Google alkaa
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nayttamaan sivua paremmilla sijoituksilla. Sivun kayttokokemukseen taas vaikuttaa
suuresti muun muassa sivun latautumisnopeus, navigointi sekd kaytettavyys

mobiililaitteella.
2.3 Hakukoneoptimoinnin suunnittelu

Hyvin ja oikeaoppisesti toteutettuna hakukoneoptimointi alkaa aina perusteellisella
hakusanatutkimuksella. Hakusanatutkimuksen avulla saamme tietd&d, miten yritykselle
relevantteja palvelu- tai tuotehakuja tehdaan hakukone Googlessa. Tutkimuksen avulla
on mahdollista selvittaa kuinka iso hakuvolyymi hakutermilla on ja milla maantieteellisilla
alueilla haut tapahtuvat. Hakuvolyymilla tarkoitetaan tietyn hakusanan tai termin

keskimaaraista kuukausittaista lukumaaraa hauissa tietylla maantieteellisella alueella.

Hakusanatutkimusta voidaan kayttdd myos pohjana hakusanamainonnan suunnitteluun,
sekd sisdltomarkkinoinnin tukena, kun halutaan ymmartda asiakkaiden tarpeita

paremmin.

Hakusanatutkimuksen prosessi

1. Tee lista optimoitavista sivuista.
Ideoi, etsi ja kirjoita lista niihin sopivista mahdollisista
hakusanoista.

3. Analysoi loytamiesi hakusanojen hakuvolyymia.

Tee kilpailija-analyysia.

5. Valitse itsellesi sopivimmat hakusanat ja optimoi
sivusi valitsemiesi hakusanojen ymparille.

»

>

Kuva 2. Koulutusmateriaali, dia 27: Hakusanatutkimuksen prosessi.
Hakusanatutkimuksen tavoitteena on |0ytaa yritykselle ja yrityksen palveluille relevantit

ja kilpailukykyiset hakusanat. Ennen tavoiteltavien hakusanojen valintaa tulee selvittaa

myds, milla hakusanoilla sivusto nékyy talla hetkelld ja miten eri hakutermit suoriutuvat.
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Tahan hyva tydkalu on Google Search Console, joka antaa kayttajalle tietoa miten

verkkosivusto suoriutuu Google haussa.

Strategisten hakusanojen valinnan jalkeen luodaan optimointisuunnitelma, jonka
tavoitteena on toimia ohjeistuksena hakukoneoptimoinnin toimenpiteitad tehdessa.
Optimointisuunnitelmasta voidaan kayttdéd my6s nimed avainsanakartta tai

hakusanakartta.
2.4 Hakukoneoptimoinnin toteutus

Hakukoneoptimoinnin toimenpiteet voidaan jakaa sivuston sisaisiin ja ulkoisiin tekijoihin.
Sivuston sisdisella optimoinnilla tarkoitetaan kaikkia niita toimenpiteité ja muutoksia, joita
tehddan suoraan sivustolle, kuten esimerkiksi tekstisisallon mukauttamista
hakusanarikkaammaksi  tai  kuvien  tiedostokoon  pienentamista  sivuston
nopeuttamiseksi. Ulkoisista tekijoista painoarvoltaan tarke& esimerkki on ulkoiset, eli
muilta sivustoilta saapuvat linkit, jotka kasvattavat sivuston luotettavuutta ja tata kautta

vaikuttavat hakukonesijoituksiin.

Sivuston sisainen ja ulkoinen SEO

Sisainen Ulkoinen
+ Metatiedot - Linkkien rakennus
+ Sisalto ja teksti - Kayttgjasignaalit
+ Otsikointi + Sosiaaliset signaalit
Navigaatio

-+ Sisaiset linkitykset
Kuvien Alt-tekstit

Lisaksi esimerkiksi:
mobiili-ystavallisyys
sivuston nopeus,
tuplasisalléon korjaaminen,

jasennelty data ;}

Kuva 3. Koulutusmateriaali, dia 12: Hakukoneoptimoinnin toimenpiteita.

Hakukoneoptimoinnin toimenpiteiden vaikutusta on mahdollista seurata eri tytkaluilla,

joista hyvat esimerkit ovat Google Analytics, Google Search Console ja maksullinen
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ohjelmisto SEMrush. Parhaassa tapauksessa hakukoneoptimointia tehd&dén sivustolle

jatkuvasti, tuloksia seurataan ja niihin reagoidaan LEAN-mallin mukaisesti. (Kuva 4.

Koulutusmateriaali, dia 125: Lean-malli hakukoneoptimoinnissa.)

125

Jatkuva tulosten seuranta ja parantaminen
(LEAN-malli)

Mittaa

tuloksia

>

Kuva 4. Koulutusmateriaali, dia 125: Lean-malli hakukoneoptimoinnissa.
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3 KOULUTUKSEN SUUNNITTELU

Koulutusten suhteen sanonta "hyvin suunniteltu on puoliksi tehty” pitda paikkaansa, eika
koulutustilanteeseen voi menna ilman ennakkovalmisteluja, riippumatta asiantuntijuuden
tasosta. Koulutuksen ennakkovalmisteluja ja suunnittelua helpottaa, jos on aiemmin ollut
vastaavanlaisessa tilanteessa kouluttajan roolissa. Tata kautta kouluttaja osaa
paremmin hahmottaa ja kuvitella itsensd koulutustilanteeseen, kun suunnittelee

vaikkapa kokonaan uuden koulutuksen siséltéa ja kulkua.

3.1 Kohderyhma ja koulutustarve

Koulutusta suunnitellessa on tarkedad tietda keitd osallistujat ovat ja millasissa
tyotehtavissa he tydskentelevat. Kesayliopistojen koulutukset ovat avoimia kaikille,
mutta padosin  hakukoneoptimoinnin  koulutuspaiviin ~ osallistuu  viestinta- tai
markkinointitehtavien parissa tydskentelevia henkiloitd, seka yrittdjia, jotka haluavat
laajentaa osaamistaan oman yrityksen markkinoinnissa. Osallistujilta ei odoteta
ennakkotietoja hakukoneoptimoinnista, mutta hyva tietotekninen osaaminen ja kokemus

markkinointitehtavista auttavat sisdistamaan koulutuspaivan sisaltoa.

"Oppimisen ovi on sisaltapain suljettu”, mikali osallistuja ei ole motivoitunut oppimaan tai
aihe ei kiinnosta. (Kupias & Koski 2012, 39) Kesayliopistojen koulutusten kohderyhmén
erityispiirteena on suuri motivaatio ja halu oppia, silla henkilét ovat usein itse
hakeutuneet koulutukseen. Kohderyhman ollessa motivoitunut oppimaan, kouluttaminen

on mielekasta ja osallistujat hydtyvat koulutuksesta maksimaalisen paljon.

Kun kohderyhma on tiedossa etukateen, koulutuksen suunnitteluvaiheessa voi tuoda
paremmalla tavalla esimerkkeja ja neuvoja, jotka ovat mahdollisimman lahella
osallistujien omaa ty6td. Tama helpottaa osallistujia peilaamaan uutta oppimaansa
suoraan omiin tyotehtaviin. Mikali koulutukseen osallistujien tyénkuvaan kuuluu sisallon
tuottaminen  verkkosivuille, on tarkedmp&& keskittyda hakukoneoptimoinnin
siséllontuotannollisiin asioihin  esimerkiksi teknisten seikkojen sijaan. Mikali
koulutukseen osallistujat ovat paaosin verkkosivun kehittgjia, on jarkevampéaéa tuoda
esille teknisempia tarkeitd seikkoja, kuten sivuston nopeuden parantamisen vaikutus

hakukonenékyvyyteen.
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Mikali koulutuksen tilaajana on yritys tai organisaatio kesayliopiston julkisen koulutuksen
sijaan, kohderyhmasséa voidaan lisdksi ottaa huomioon osallistujien toimiala. Hyvana
tapana on tutustua alan tyypillisiin seikkoihin ja miettia etukateen miten kyseisella alalla
toimivat voisivat hydtya parhaiten hakukoneoptimoinnista antamalla paljon kaytannén

vinkkeja koulutuksessa.

3.2 Koulutuksen tavoite

Koulutuksen realistisen tavoitteen muodostamiseksi koulutuksen reunaehdot tulevat olla
hyvin tiedossa etukateen. Koulutuksen reunaehtoja ovat kohderyhma, kaytettvissa

oleva aika, seka osallistujamaara. (Kupias & Koski 2012, 24)

Koulutuksen tavoite maaraytyy suoraan kohderyhman oppimistarpeiden mukaan.
Hakukoneoptimoinnissa koulutuksen oppimistavoitteet ja osallistujan ennakko-
odotukset peilautuvat hénen toimeenkuvaansa, mielenkiinnon kohteisiin, seké
haasteisiin joita han kohtaa tydssaan. Kesayliopistojen hakukoneoptimoinnin
koulutukseen tullaan usein myds avoimin mielin niin, ettei ennakkoon tiedeta tarkkaan

mit& hakukoneoptimointi on ja miten sitéa voi konkreettisesti hyddyntdd omassa tydssaan.

Koulutusta suunnitellessa on tarkedd asettua osallistujan asemaan ja pohtia, mita
konkreettista han saa koulutuksesta omaan tyohonsd. Asiantuntija muuttuu
kouluttajaksi, kun h&an arvioi miten oma asiantuntemus valittyy parhaalla tavalla
osallistujalle, ja tukee hanen oppimistaan ja kehitystaan. (Kupias & Koski 2012, 21)
Koulutustavoitteen tunteminen etukateen on tarkeda suunnitteluvaiheessa, silla se

helpottaa hyvien kaytannonlaheisten esimerkkien ja tosielaméan tilanteiden keraamista.

3.3 Koulutuksen sisaltod

Hakukoneoptimointi on laaja aihe, josta voisi jarjestdd useamman paivan
koulutuskokonaisuuden. Koulutussiséllon aihetta rajattaessa ja suunnitellessa on
pidettava mielessa, ettd koulutus on suunnattu henkilGille, joilla ei valttdmatta ole
aiempaa kokemusta aiheesta. Sisaltdéa suunnitellessa on siis erityisen tarkeaa asettua

aloittelijan asemaan.
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Kouluttajan kiusauksena on usein halu antaa kaikkensa, jonka seurauksena saattaa olla
asiaa tayteen tuupattu siséaltd. Tallaisessa tilanteessa esitys voi edeta liian kiiruhtavalla
tahdilla, jolloin vasta aiheeseen tutustuva osallistuja ei kykene sisdistamaan ja oppimaan
kuulemaansa kunnolla. Liikaa asiaa sisaltavassa koulutuksessa saattaa myos loppua
aika kesken, jonka seurauksena loppuosio edetdaan lilan nopeasti tai pintapuolisesti.
Esityksen asiasisallon maara tulee olla oikeassa suhteessa kaytettavissd olevaan
aikaan, ja koulutuksen suunnitteluvaiheessa onkin tarkedd merkitd kunkin osion
realistinen aika-arvio, jossa on tilaa myods mahdollisille kysymyksille ja keskustelulle.
Koulutuksen rytmitystd helpottaa, kun asiasisaltdo on jaettu kokonaisuuksiin, jotka on
jaoteltu aiheittain viela pienempiin osioihin. (Marckwort & Marckwort 2013, 29-32)

S —
Paivan agenda 2

Hakukoneoptimoinnin perusteet
Google algoritmi
Hakusanatutkimus

Sivujen sisdinen optimointi
Metatiedot

Sisalto ja teksti

Otsikointi

Kuvien optimointi
URL-osoitteet ja ankkuritekstit
Sisaiset linkitykset

Navigaatio

Tekniset asetukset

5. Sivujen ulkoinen optimointi

a.  Ulkoiset linkitykset

b.  Sosiaaliset signaalit
6. SEO-tyokalupakki ;)

Kuva 5. Koulutusmateriaali, dia 2: Koulutuksen sisalto.

B w N e

T@ A0 2009

Hakukoneoptimointikoulutus kestaa seitseman tuntia tauot sisaltden. Koulutuksen
ensimmadainen tunti kaytetddn aiheen pohjustamiseen, jossa Kkasitelldadn mita
hakukoneoptimointi on ja mitd silla tavoitellaan, miten Google tarjoaa hakutulokset,
millaisia hakukoneoptimoinnin toimenpiteitd voidaan tehd&d, seka mitkd ovat olleet
viimeisemmat merkittdvat Googlen algoritmipaivitykset. (Liite 1. Hakukoneoptimoinnin

perusteet -koulutusmateriaali, diat 3—22)

Koulutuksen toinen tunti kasittelee hakusanatutkimusta, jonka aikana osallistujalle
selvidd mitd hakusanatutkimuksella tavoitellaan, miksi se on tarked osa

hakukoneoptimoinnin suunnittelua ja mitd tyokaluja oman tutkimuksen tekemiseen
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voidaan hyoddyntda. (Liite 1. Hakukoneoptimoinnin perusteet -koulutusmateriaali, diat
23-39)

Seuraava 0sio, sivujen sisainen optimointi, on asiasisalloltaan laajin ja vie nain ollen
huomattavasti suurimman osan koulutuspéivan ajasta. Koulutusosion aikana kaydaan
lapi sivustolle tehtavia toimenpiteitd, jotka vaikuttavat hakukonenakyvyyteen. Osallistuja
saa vastauksia muun muassa seuraaviin kysymyksiin: Mita pitda ottaa huomioon
metatietoja Kirjoittaessa? Miten hakusanoja tulisi kayttaa otsikoinneissa ja teksteissa?
Entd mitkd asiat vaikuttavat sivuston nopeuteen? (Liite 1. Hakukoneoptimoinnin

perusteet -koulutusmateriaali, diat 40-112)

Sivujen ulkoinen optimointi, ja etenkin sen alakohta ulkoisten linkkien rakennus, on
sisédllytetty mukaan koulutukseen sen painoarvonsa takia hakukonenékyvyyden
kannalta. Osiossa koulutuksen osallistuja ymmartaa sivuistolle saapuvien ulkoisten
linkkien tarkeyden, saa ideoita kuinka hankkia linkkeja omille sivuilleen, seka tietaa milla
tyokaluilla omien seka Kilpailijoiden sivujen ulkoisia linkkeja voidaan analysoida. (Liite 1.

Hakukoneoptimoinnin perusteet -koulutusmateriaali, diat 113-123)

Koulutuksen loppuun on varattu esittelyaikaa tydkaluille, joita voidaan kayttda hyodyksi
hakukoneoptimoinnin toimenpiteitd suunnitellessa, seka tulosten mittaukseen ja

seurantaan. (Liite 1. Hakukoneoptimoinnin perusteet -koulutusmateriaali, diat 124—-130)

Voidaan ajatella, ettd hakukoneoptimoinnin koulutus etenee kahdella eri nakdkulmalla:
vaikeus- sekd vaihejarjestyksessd. Koulutuksen osio “sivuston sisdinen optimointi”
(Liite 1. Hakukoneoptimoinnin perusteet -koulutusmateriaali, diat 40-112) etenee
vaikeusjarjestyksessa. Osio alkaa metatiedoilla, joka on yleisimmin tunnistettu
toimenpide hakukoneoptimoinnissa, ja etenee kohta kerrallaan aina hieman
haastavampiin aiheisiin. Koulutuspaiva kokonaisuudessaan etenee vaihejarjestyksessa,
jossa ensimmaisena kaydaan lapi hakusanatutkimus ja toimenpiteiden suunnittelu,
toisena hakukoneoptimoinnin varsinaiset toimenpiteet, seka kolmantena tulosten mittaus

ja seuranta.
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4 KOULUTUSMATERIAALIN SUUNNITTELU

Koulutusmateriaalin suunnittelu ja kokoaminen on koko koulutuksen ty6ldin vaihe.
Diaesityksen ja muun materiaalin suunnittelun alkuvaiheessa on tarkedd miettia
koulutuksen kulkua ja aiheiden jasentelyd niin, ettd se mahdollistaa osallistujan
maksimaalisen oppimisen ja koulutustilanteen mielekkyyden. Onnistunut diaesitys tukee
parhaalla tavalla koulutusta, mutta ei ole kuitenkaan péaéosassa. Liséksi, hyva diaesitys
ei ole valmiiksi pureskeltu, vaan jattaa tilaa oivalluksille ja haastaa osallistujat

ajattelemaan itse. (Kupias & Koski 2012, 76)

Koulutusmateriaalia  suunnitellessa on erityisen tarkedd miettia kaytannon
koulutustilannetta osallistujan nékodkulmasta, ja useassa tapauksessa materiaalin
onnistumisen tai  kehittdmiskohteiden huomaaminen tapahtuu vasta itse
koulutustilanteessa. Materiaalin tulee olla tarpeeksi selkeaa asiasisalloltaan, vareiltaan
ja tekstikooltaan. Erilaiset kuvat ja kaaviot tukevat aiheen opettamista ja helpottavat

hahmottamista osallistujan nakoékulmasta.

4.1 Graafiset ohjeet

Hyva diaesitys on tyyliltddn johdonmukainen, selked ja sisaltaa tarpeeksi vaihtelua
mielenkiinnon yllapitamiseksi. Jokainen yksittdinen dia on kokonaisuuden kannalta
tarpeellinen ja merkityksellinen, seké tukee oppimistavoitteita. Tekstin maara tulisi pitaa
mahdollisimman vahdaisena ja nostaa vain tarkeimmat pointit mukaan diaan, jotta
osallistuja tietda mikd on olennaisinta tietoa. Perussaantd on, ettd diat kannattaa pitaa

mahdollisimman yksinkertaisena. (Kupias & Koski 2012, 75-79)
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Miten hakukoneet toimivat?

How search engines work (nutshell version).

The search engine sends its
SPIDERS out to crawl the web.

SEARCH
ENGINE

(]

The SPIDERS consolidate .
their findings to The SPIDERS take notes on your titles,
determine where to " keywords, description tags, navigation,

serve you up on the web. (basically everything) to learn what your
site is about and where to put you.

Kuva 6. Koulutusmateriaali, dia 14: Miten hakukoneet toimivat?

Koulutuksessa on useita aiheita, jotka on helpompi opettaa kuvia hyédyntamalla. Tasta
hyvana esimerkkind toimii hakukoneen toimintaprosessi, joka ilman visuaalista
materiaalia usein mielletd&n haastavaksi ymmartaa. (Kuva 6. Koulutusmateriaali, dia 14:
Miten hakukoneet toimivat?) Havainnollistava kuva, jossa hakurobotti Googlebot on
kuvattu hamahakkind, kertoo tarinan hakukoneen toimintaprosessin eri vaiheista:
Sivujen lapikaynti, indeksointi sek& hakutulosten nayttaminen kaytajalle. Kuvan kaytté
tukee erityisesti visuaalista oppijaa, joka hyotyy siité, ettéd asiat ndytetdan kuvin tai

kuvaillaan sanoin. Suurin osa vaestosta on visuaalisia oppijoita. (Peda.net, 2020)

Hakukoneoptimoinnin koulutusmateriaali noudattaa Mahon Digital Suomen graafista

ohjeistoa, jossa maaritellaan logon kayttdtapa, varit seka kirjaintyypit.

4.2 Interaktiivisuus

Olennainen asia, joka erottaa hyvan esityksen huonosta on se, etta hyvassa esityksessa
esiintyja on vuorovaikutuksessa yleison kanssa. Hyva esitys on ikdéan kuin keskustelua
osallistujien kanssa monotonisen yksinpuhelun sijaan. Hyva esiintyja ottaa yleis6on
kontaktia, niin sanallisesti kuin sanattomastikin, ja saa osallistujan miettimaan,
vastaamaan kysymyksiin mielessaan seka peilaamaan aiheita omiin kokemuksiinsa.
(Marckwort & Marckwort, 2013, 13—-14; 57-58)
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e
Google algoritmi

Algoritmit ovat tietokoneohjelmia, jotka
etsivat vihjeita ja palauttavat sinulle
haluamasi hakutuloksen.

200+ ? <)

Kuva 7. Koulutusmateriaali, dia 16: Yli 200 vaikuttavaa tekijaa.

Tekniset asetukset

- Mobiiliystavallisyys
+ Sivuston nopeus ’
- Sivustokartta

D

Kuva 8. Koulutusmateriaali, dia 99: SEO + UX

Interaktiivisen koulutuksen toteutumista edesauttaa suunnitteluvaiheessa tehty tyosto,
seka erilaisten aktivointien ja tehtavien mukaan sisallyttaminen.
Hakukoneoptimointikoulutuksessa on tehtéavien lisaksi suoria valikysymyksia yleisolle,
jolla joko johdatellaan aiheeseen, tai jolla ilmaistaan jokin térked, hieman yllattavakin
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fakta. Googlen algoritmiin johdattelevassa osiossa olen lisannyt esityksen alareunaan
numeron "200+”, joka havainnoi Googlen hakutulossijoituksiin vaikuttavia tekijoita. (Kuva
7. Koulutusmateriaali, dia 16: Yli 200 vaikuttavaa tekijaa.) Toinen esimerkki
interaktiivisuudesta on tekniset asetukset -osion alussa esiintyva kuva "SEO ja UX”, jolla
havainnoidaan hakukoneoptimoinnin ja kayttajakokemuksen kulkemista kasi kadessa.
(Kuva 8. Koulutusmateriaali, dia 99: SEO ja UX) Molemmissa kohdissa yleisolle

esitetdan suora kysymys: "Osaako joku arvata mita tama tarkoittaa?”

Koulutusmateriaalin valikysymykset, tehtavat, seka aiheeseen johdattelevat kuvat
aktivoivat yleisba ja pitdvat mielenkiinnon ylla koulutuksen aikana, mista johtuen
interaktiivisuus on otettava huomioon jo varhain koulutuksen ja materiaalin

suunnittelussa.

4.3 Tehtavat

Tehtavat ovat tarkea osa koulutusta, silla se haastaa osallistujan ajattelemaan,
oivaltamaan ja tekeméaan itse. Hakukoneoptimointikoulutuksessa on useampi aiheisiin
johdatteleva ajatustehtava, yksi varsinainen tehtdva, seka hakukoneoptimoinnin
kannalta tarkeiden tydkalujen kokeilutehtavia. Koulutuksen ajatustehtavat voidaan jakaa
kahteen eri tyyppiin: Aiheeseen johdattelevat pohdinnat pienryhmissa, seka "kumpi on

parempi ja miksi?” -tyyliset vertailutehtavat.

Ajatustehtavan “Miten Googlettaisit jos haluaisit ostaa kengéat?” tarkoitus on
havainnoida, miten eri tavoin Google-hakuja tehdaan. (Kuva 9. Koulutusmateriaali, dia
24: Ajatustehtéava Google-hausta.) Ajatustehtava johdattelee hakusanatutkimuksen
tekoon, ja on samalla hakusanatutkimuksen ensimméinen vaihe: ideointi.
Ajatustehtavissa osallistujille annetaan ensin aikaa keskustella pienryhmissa, jonka
jalkeen nousseet ideat ja omat hakutottumukset jaetaan koko ryhman kesken. Lopuksi,
teen kouluttajan roolissa yhteenvedon pohdinnasta ja kerron miksi kyseinen
pohdintatehtdva tehtiin. On tarkead, ettd osallistujile jad selked kuva, miksi

ajatustehtava tehtiin ja mihin aiheeseen se johdatteli.
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Ajatustehtava

Miten Googlettaisit, jos haluaisit
haluaisit ostaa kengat?
Mieti 3-5 vaihtoehtoa

)

Kuva 9. Koulutusmateriaali, dia 24: Ajatustehtéava Google-hausta.

Ajatustehtava: Metatiedot

Huonekalut netista kotiintoimituksella! - Pohjanmaan johtava kodinsisustusliike, Lahdesméki Oy. Kaikki
huonekalut tarjoushinnoin kotiintoimituksella.

Huonekalut netista kotiintoimituksella - lahdesmaki.fi
0 https://www.lahdesmaki.fi/ ¥ Translate this page

Huippukaluste.fi - Huonekalut edullisesti netista - sohva - sénky - tv ...
www.huippukaluste.fi/ ~ Translate this page
Huonekalut edullisesti netista. Fire Truck paloautokerrossanky+patjat kahdelle. Hinta: 590.00€ 792.00€

- Fire Truck paloautokerrossanky+patjat kahdelle.

Kuva 10. Koulutusmateriaali, dia 44: Vertailutehtava metatiedoista.

"Kumpi on parempi ja miksi?” -tyylisten vertailutehtévien avulla on helppo havainnollistaa
hakukoneoptimoinnin  kannalta tarkeiden toimenpiteiden parhaita kaytantoja.
Vertailutehtavissa osallistujia pyydetddn tutkailemaan kahta vaihtoehtoa ja tuomaan
omia havaintojaan esille. Metatietojen vertailutehtdvassa on useampi havainto, jonka
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yleis6 voi tuoda koulutustilanteessa esille. (Kuva 10. Koulutusmateriaali, dia 44:
Vertailutehtdva metatiedoista.) Yhteisen keskustelun ja pohdinnan jalkeen teen
yhteenvedon mika tehtavan esimerkeissa on hyvaa ja mikd huonoa, jonka jalkeen

siirrytddn varsinaiseen aiheeseen, eli metatietojen parhaisiin kaytantdihin.

Koulutuksen varsinainen tehtéva on harjoitus hakusanatutkimuksen tekemisesta. (Kuva
11. Koulutusmateriaali, dia 39: Hakusanatutkimustehtava) Tehtavan tavoitteena on, etta
osallistuja ymmartdd hakusanatutkimuksen merkityksen hakukoneoptimoinnin
toimenpiteita suunnitellessa, seka tutustuu hakusanatutkimuksen kannalta tarkeisiin
prosesseihin ja tydkaluihin. Olen valinnut tehtéavan aiheeksi hakusanatutkimuksen, silla
se on tarkea vaihe, mutta koetaan monesti haastavana osana hakukoneoptimoinnin
aloittamista. Kun osallistuja paasee koulutustilanteessa harjoittelemaan ja esittamaan
kysymyksia hakusanatutkimuksen teosta, hdnen on helpompi lahted tekemaan tata

itsendisesti omassa tydssaan.

Tehtava: Hakusanatutkimus

1. Mieti muutama hakutermi, joilla ihmiset voisivat hakea yrityksesi
tuotteita tai palveluja Googlesta.

2. Keraa hakusanoja Exceliin/Google Sheetsiin ja analysoi naiden
hakuvolyymia seka kilpailuja Neil Patel: Ubersuggest -tyokalun avulla.

3. Mitka ovat lahimmat kilpailijasi Google hakutulossivulla sinulle

tarkeimmilla hakutermeilla?

Voit myds kayttaa esimerkkina mielikuvitusyritysta: Liisan kukkakauppa.

Laaja valikoima. Kauppa Turun keskustassa. Toimittaa kukkasia
kotiinkuljetuksella lahialueille. )

Kuva 11. Koulutusmateriaali, dia 39: Hakusanatutkimustehtava
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/ PageSpeed Insights HOME DOCS

Nopeuta verkkosivujesi toimintaa kaikilla laitteilla

Anna verkkosivun URL-osoite ANALYSOI

Uutta Verkkosuorituskyky

Lue uusimmat Googlen ylldpitokeskuksen Lue lisdd Googlen verkkosivujen
postaukset suorituskyvysté ja nopeudesta. toimintatydkaluista.

Anna palautetta Tietoja PageSpeed Insightsista

Onko sinulla yksityiskohtaisia PageSpeed PageSpeed Insights analysoi verkkosivun
Insights -kysymyksié, joihin joku toinen voi siséllon ja ehdottaa sitten keinoja, joilla
vastata? Esitd kysymyksesi Stack sivusta voi tehda nopeamman. Lisétietoja.

Overflow'ssa. Voit antaa yleista palautetta ja
keskustella aloittamalla ketjun
postituslistallamme.

Kuva 12. Google PageSpeed Insights online-tytkalu sivun nopeuden arvioimiseen.

Hakukoneoptimoinnin suunnitteluun ja toimenpiteisiin on tarjolla paljon erilaisia online-
tyokaluja, jotka ovat valttdAmattdmia onnistuneeseen tekemiseen. Tasta johtuen tytkaluja
on tarked tuoda koulutuksessa esille ja antaa osallistujille tehtavaksi kokeilla niita.
Esimerkki koulutuksessa testattavasta tytkalusta on Google PageSpeed Insights, joka
arvioi sivuston nopeutta, ja jonka avulla voi tehdé kartoitusta mahdollisista toimenpiteista
sivuston nopeuden parantamiseksi. (Kuva 12. Google PageSpeed Insights online-

tyokalu sivun nopeuden arvioimiseen.)
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5 KOULUTUSTILANNE

5.1 Esiintyminen ja koulutuksen eteneminen

Esiintymistilanteessa on normaalia jannittdd ja keinot esiintymisjannityksen
hallitsemiseksi ovat yksil6llisia. Huolellinen koulutukseen valmistautuminen vahentaa
jannitystd, kun voi luottavaisin mielin edeta tietden tarkasti mita seuraavaksi on tulossa.
On tarke&éd uskoa itseensa asiantuntijana ja muistaa, ettd osallistujat saavat suuren
hyddyn koulutuksesta. (Marckwort & Marckwort 2013, 140-141) Olen havainnut, etta
koulutuksen alkujéannitysta helpottaa rupattelu osallistujien kanssa ennen varsinaisen
koulutuksen alkua. Alussa otettu kontakti luo sopivan rennon tunnelman ja madaltaa

osallistujien kynnysta tuoda omaa aantaan kuuluviin paivan aikana.

Aloitus on tarkein hetki koko koulutuksessa. Aloitusvaiheessa osallistuja punnitsee
koulutuksen hyodyn itselleen, orientuu sisaltéon ja tyoskentelytapoihin, seka arvioi
kouluttajan asiaosaamisen ja ohjaustaidon. Koulutus voidaan aloittaa monella eri tavalla,
mutta tarkeaa on, etta osallistujalle jaa selked kuva mitka ovat koulutuksen tavoitteet,
mit& asioita koulutus pitaa sisallaén ja mita hyotya siité on osallistujalle. (Kupias & Koski
2012, 64-68) Aloitan koulutuksen esittelemalla itseni, kertomalla paivéan sisallosta ja
kaytannon asioista, jonka jalkeen annan puheenvuoron yleisélle esittamalla kysymyksia,
jolla pyrin samalla kartoittamalla heiddn tarpeitaan ja motivaatiotaan oppia
hakukoneoptimointia. Kysyn yleensa suoraan "Mita odotatte talta koulutuspaivalta?” ja
"Onko teilld aikaisempaa kokemusta hakukoneoptimoinnista tai Google-mainonnasta?”
Vuoropuhelun jalkeen innostan ja motivoin osallistujia  oppimaan kertomalla
koulutusaiheen tarkeydestd ja hakukoneoptimoinnin merkityksen kasvusta osana

yrityksen markkinointia.

"Jokainen voi tappaa aiheen puhumalla monotonisella danelld.” (Scott Berkun 2011,
161) Esiintyjad, joka puhuu tasaisen monotonisella aanella, voi olla todella vaikea
kuunnella. Kouluttajan tulisi pyrkia puhumaan silla tavalla, ettd h&ntd on miellyttdva
kuunnella ja h&nen ajatustaan on helppo seurata. Vaihteleva puhetyyli helpottaa
osallistujan keskittymista ja kouluttaja onnistuukin pitdmaan koulutuksen helpommin
seurattavana, jos han hallitsee eri puhetyylit: Innostava, vakuuttava, seka lyyrinen
puhetyyli. Adnen kaytossa on tarkead huomioida myos kuuluvuus, puheen tempo,

selkeys seka tarvittavien taukojen pitdminen puheosuuksien valissa. Onnistuakseen,
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esiintyjan tulisi antaa miellyttdva vaikutus itsestaan myos olemuksellaan. Tasta johtuen
aanenkayton ja puheen lisaksi on tarkeaa tiedostaa oma kehonkieli. Kehonkielta
ymmartamalla kouluttaja osaa myds tulkita koulutettavien mielentilan ja havaita, ovatko
he valppaina vai kenties tauon tarpeessa. (Marckwort & Marckwort 2013, 77-89) Kun
reflektoin itseani kouluttajana, huomaan ettd vaikka minulla on normaalissa
keskustelutilanteessa nopea puhetapa, osaan taman tiedostamalla hidastaa tahtia
koulutuksessa niin, etta kuulijat pysyvat varmasti mukana. Kaytan myos paljon kasiani
aiheiden havainnollistamiseen tai tiettyjen asioiden tehostamiseen. Pyrin antamaan
itsestéani iloisen ja ystavallisen mielikuvan, seké saamaan osallistujan tuntemaan olonsa
osaksi ryhmaa ottamalla katsekontaktia vuoroin jokaiseen. Koen olevani karsivallinen
kouluttaja joka haluaa, ettéa osallistuja saa maksimaalisen hy6dyn koulutuksesta ja oppii
parhaansa mukaan. Olen luonteeltani helposti innostuva, joka ilmenee kouluttajan

roolissa toisien innostamisena ja oppimiseen kannustamisena.

Toiston keinot toimivat tehokkaasti koulutustilanteissa, silla toiston avulla voidaan
painottaa tarkeimpia asioita jotka halutaan osallistujien muistavan my6hemmin.
Kouluttaja voi esimerkiksi kayttda toiston keinoja rakenteella paateesi + esimerkki +
paateesi. Ensimmaisella péateesilla voi tuoda tarkean asian esiin ja taman jalkeen
esimerkin avulla todistaa vaitteen oikeaksi. Esimerkissa voi myds hyédyntaa
tarinankerronnan keinoja, joiden avulla kuulijan on helpompi omaksua asia.
Tehokkaimmat tarinat kertovat omakohtaisesta todellisesta tilanteessa, joissa tuodaan
esiin alkuasetelma, kuvataan tapahtuman kulku, sekéa paatetddn tarina loppusanoilla.
Kerrotun esimerkin jalkeen paateesi toistetaan, joka toivotusti tehostaa aiheen
omaksumista ja parantaa osallistujan oppimista. (Jaaskelainen & Kortesuo 2013, 139-
141) Kaytdn paljion edella kuvattuja toiston ja tarinankerronnan keinoja
hakukoneoptimoinnin koulutuksissa, silla olen havainnut etta osallistujat oppivat néiden
avulla paljon paremmin. Esimerkit ovat todellisia tapauksia suoraan omasta tydstani,
joten minun on kouluttajana luontevaa kertoa niita ja kuulijan on nain ollen helppo
vastaanottaa ja sisdistda kertottu. Toiston ja tarkeimman tiivistamisen avulla hieman
vaikeammatkin asiat jaadvat paremmin kuulijan mieleen ja han osaa erottaa

olennaisimman asian informaation joukosta.

Kun osallistujat lahtevat koulutuksesta, heille jaa usein péallimmaisend mieleen asiat
jotka on kasitelty koulutuksen lopussa, seké lopetukseen liittyvd tunnetila. Lopetus
kannattaakin suunnitella tarkkaan, silla huolellisesti mietitty lopetus kruunaa hyvan

koulutuksen. Erilaisia lopetustapoja on monia. Yhteenvetolopetuksessa voidaan
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keskustella mitka asiat jaivat parhaiten mieleen, arviointilopetuksessa voidaan
esimerkiksi kysya mita pidit tai mita opit, ja kysymysklinikkalopetuksessa osallistujat
saavat esittaa lisdkysymyksia suullisesti tai kirjallisesti kouluttajalle. (Kupias & Koski
2012, 69-71) Hakukoneoptimoinnin koulutuksissa kaytan yleensa lopetustapaa, joka
katsoo tulevaan. Kyselen osallistujilta, milla eri tavoin he voivat hyddyntaa paivan aikana
opittua omassa tydssaan tai millaisia ajatuksia pdiva heratti yrityksen
hakukonemarkkinoinnin kehittdmisen suhteen. Hakukoneoptimointia oppi parhaiten itse
tekemalla, joten lopetuksessa kannustan osallistujia tarttumaan tuumasta toimeen,
hyodyntamaan koulutuksessa lapikaytya teoriaa ja viemalla sitda kaytantéon
mahdollisimman pian. Oppimisen tukemiseksi, esittelen diaesityksen loppuun kerattyja
luotettavia lahteitd, joista osallistujat voivat opiskella liséd ja palata eri aiheisiin
koulutuksen jalkeen.

5.2 Osallistujat

Koulututtajan yksi suurimmista haasteista on saada asia selkeésti esitettya niin, ettd oma
asiantuntemus valitettyy osallistujille ymmarrettavalla tavalla. Asiantuntijan tulee
koulutustilanteessa valttdd turhaa ammattijargonia ja huolehtia, ettd vastaanottaja
varmasti ymmartaa viestin. On taitoa osata rajata opetettavan aiheen laajuus tasolle,
joka on suunniteltu koulutusyleisda varten. (Jaaskeldinen & Kortesuo, 2013, 104-105)
Osallistujan on tarkeaa ymmartdd koulutuksessa esitetyt vaittamat, seka miksi joitain
asioita tulisi tehda tietylla tavalla. Kun osallistuja ymmartad esimerkiksi
hakukoneoptimoinnin toimenpiteiden vaikutukset ja sen kautta mahdollisesti saatavat
tulokset, han on motivoituneempi oppimaan asiasta lisdd. Reflektointi on tarked osa
oppimista ja uuden opittavan peilaaminen omakohtaisiin kokemuksiin edesauttaa
oppimisprosessia. Hyva kouluttaja osaakin esittéda kysymyksia, jotka auttavat osallistujaa
reflektoimaan aiheita omaan tilanteeseensa ja syventdmaan kasiteltdvan teeman
oppimista. (Kupias & Koski 2012, 32-36) Hakukoneoptimoinnin koulutuksissa joillakin
osallistujilla saattaa olla enemman kokemusta aiheesta kuin toisilla, ja he voivat joskus
kysyéa hieman haastavampia kysymyksia. Mikali vastaus kuulostaa lilan vaikealta muiden
osallistujien korvaat, he saattavat tuntea olonsa turhautuneeksi. Naissa tilanteissa onkin
hyva vastata niin, etta kysymyksen kysyja saa kattavan vastauksen, mutta kuitenkin niin,
etta toiset osallistujat ymmartavat mista puhutaan ja osaavat peilata kasiteltavaa aihetta

omiin kokemuksiinsa. Joissakin tilanteissa kysymykset saattavat liittya aiheeseen, joka
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kaydaan koulutuksessa lapi kattavasti myohemmassa vaiheessa. Turhan aiheiden valilla
hyppelyn valttamiseksi ja koulutuksen johdonmukaisuuden sailyttamiseksi, tulee

ystavdllisesti ilmaista, etta aihe tullaan kasittelemaan mydhemmin paivan aikana.

Jokaisella on oma tyyli jolla oppiminen on mieluisinta. Konkreettinen kokija oppii
parhaiten omakohtaisen kokemuksen kautta, sekd vaihtaa mielelladn ajatuksia ja
kokemuksia toisten osallistujien kanssa. Pohdiskeleva havainnoija haluaa perehtya
kasiteltavaan asiaaan perusteellisemmin ja tarkastella aiheita eri ndkdkulmista. Abstrakti
kasitteellistaja pyrkii muodostaaan isompaa kokonaiskuvaa tiedon palasista ja suosii
teoriapitoisempaa opetustapaa. Osallistuvalle kokeilijalle on tarkedd paasta itse
tekemaan, ja héanelle pitkat jaarittelut voivat kdyda pitkaveteiseksi. Kokemuksellisessa
oppimisnédkemyksessa oppiminen nahdaan syklisena prosessina, joka kattaa vaiheillaan
kaikki nelja eri oppimistyylia: Omakohtaistaminen (konkreettinen kokemus), pohtiminen
(kokemuksen reflektointi), jasentdminen (kasitteellistaminen ja yleistdminen), seka
soveltaminen (aktiivinen kokeileminen.) (Kupias & Koski 2012, 36-38) Koulutusta
suunnitellessa on tarked tiedostaa ja ottaa huomioon eri oppimistyylit, seké tarkastella
onko koulutuksen mahdollista edetd osittain kokemuksellisen oppimisen mallin
mukaisesti. Hakukoneoptimoinnin perusteet -koulutuksessa jokaista erillista aihetta ei
ole ajankayttn vuoksi mahdollista kdyda yhtd syvallisesti lapi kuin kokemuksellisen
oppimisndkemyksen mallissa esitetaan, mutta olen kuitenkin havainnut, etta eri
oppimistyyleille sopivia tapoja voidaan varioida koulutuspaivan aikana niin, ettd

jokaiselle 16ytyy mieluisimpia tapoja oppia.

Hyva koulutus on vuorovaikutteinen ja yhdessa kayty keskustelu luo koulutukseen
miellyttavan seka turvallisen ilmapiirin. Kouluttajan oleellinen tehtdva on kaynnistaa,
yllapitaa ja sdédelld vuorovaikutusta ryhmassa. Kaytannossa kouluttaja voi kysya suoria
kysymyksia yleisolta, joilla heratetaan ajatuksia ja kannustetaan osallistumaan yhteiseen
keskusteluun. Suorat kysymykset voivat alkaa esimerkiksi muodossa "Kuinka moni
teista...?” tai "Oletteko kohdanneet tilannetta, jossa...?”. Onnistuneen vuorovaikutukseen
kannustamisen jalkeen kouluttajan tulee toimia keskustelun ohjaajana, tarpeen mukaan
kommentoiden ja aiheisiin johdatellen. Yleisen koko ryhman keskustelun liséksi
kouluttaja voi antaa tehtdvaksi kayda pienryhmakeskustelua tai esimerkiksi
ajatuksenvaihtoa pareittain. (Kupias & Koski 2012, 136-141) Vuorovaikutteinen,
keskusteleva koulutusymparistod voi olla haasteellista luoda koulutuksessa, joka kestaa
vain yhden pdaivan, ja jossa osallistujat eivét ole ennestaan tuttuja. Hakukoneoptimoinnin

koulutuksessa minun on kouluttajan roolissa edellamainitusta johtuen erityisen tarkeaa
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kannustaa vuorovaikutukseen ja aktivoida osallistujia kaytavaan keskusteluun. Pyrin
yleensa kysymaan paljon kysymyksia osallistujien omista kokemuksista
hakukoneoptimointiin ja verkkosivuihin liittyen, ja olen havainnut, etté koulutuksen alussa
kayty aktivointi ja suorat kysymykset vaikuttavat positiivisesti koko ryhman
vuorovaikutteisuuteen loppupaivan ajaksi. Olen myds huomannut, etta koulutustilalla on
merkitysta siihen, kuinka rohkeasti ja mielellaan osallistujat lahtevéat jakamaan omia
ajatuksiaan aiheesta. Koko ryhméan kesken syntyy todenndkodisesti enemman
keskustelua, mikali poydat ja tuolit ovat asetettu puolikaareen perinteisen luokkatila-
asetelman mukaisesti. Hakukoneoptimoinnin koulutuksissa saavutettu keskusteleva
ilmapiiri on hyva, silla osallistujan omat esimerkit ja haasteet tydarjessa ovat yleensa
todella hydédyllisia muille osallistujille. Keskustelua kaydessa osallistujat voivat nain
oppia myds toisiltaan.

Kesayliopistojen koulutuksissa kerdataan osallistujapalautteet, jotka ovat seka
kesayliopiston etta kouluttajan hyodynnettavissd. Palautteet auttavat koulutuksen
jatkuvassa kehittdmisessa ja palautteissa nousseet toiveet ja ideat toimivat hyvana
pohjana uusien koulutuksien tarpeen kartoittamisessa ja suunnittelussa. Er&éssa
palautteessa nousi toive, ettd koulutusmateriaali olisi hyva jakaa jo koulutuksen alussa,
jotta osallistujat voivat tehda muistiinpanoja suoraan koulutusmateriaalin. Aikaisempi
kaytantd oli toimittaa materiaali jalkikateen osallistujille séhkopostitse, mutta kyseisen
palautteen jalkeen olen ottanut kaytannoksi jakaa diat jaettavalla linkilla heti koulutuksen
alussa. Toinen konkreettinen esimerkki palautteen hyddyntadmisesta oli toiveet, jossa
esitettiin enemman aikaa hakusanatutkimustehtavaéan ja omaan tekemiseen. Palautteen

jalkeen olen suunnitellut ja varannut enemman aikaa kyseisen tehtavan tekoon.
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6 YHTEENVETO

Uskon, ettd tarve hakukoneoptimoinnin  koulutuksille tulee lisddntymaan
l[&hitulevaisuudessa, kun yh& useammat yritykset ja organisaatiot ottavat
hakukonemarkkinoinnin ~ potentiaalin  huomioon  omassa liiketoiminnassaan.
Hakukonemarkkinaointi, niin kuin digimarkkinointi yleisesti, on jatkuvan muutoksen alla
uusien ominaisuuksien, algoritmi-paivitysten, seka tydkalujen suhteen. Tasta syysta
tarve aiheen perusosaamiselle ja osaamisen paivittamiselle tulee olemaan tarke&d myos

jatkossa.

Opinnaytetydn tavoitteena oli selvittda milla eri tavoin varmistetaan laadukkaan
koulutuksen toteutuminen, seka kehittya kouluttajana omien havaintojen ja reflektoinnin
kautta. Opinnaytetydn parissa tehty tydstd auttoi tiedostamaan koulutukseen ja
kouluttajan rooliin vaikuttavat asiat paremmin, ja tyon tuloksia voidaan hyodyntaa

hakukoneoptimointikoulutuksen lisaksi myds muiden koulutusten jarjestamiseen.

Hyvan koulutuksen toteutumisen mahdollistaa koulutustavoitteen ja koulutuksen
reunaehtojen tunteminen, etukéteen tehty suunnittelu ajankaytdstd ja koulutuksen
etenemisestd, koulutusmateriaalin  huolellinen  valmistelu, seka kouluttajan
asiantuntemus ja lasndolo koulutustilanteessa. On hyva muistaa, ettd jokaisen

koulutuksen osallistujat ovat erilaisia ja tata kautta myds jokainen koulutus on erilainen.

Hyva kouluttaja osaa asettua osallistujan asemaan ja hén on tilanteessa lasna,
kannustava ja aiheeseen innostava. Kouluttajan tarkoitus ei ole loistaa omalla
esiintymiselladn, vaan johtaa vuorovaikutteista koulutustilannetta, jossa kouluttajan tulee
jatkuvasti arvioida osallistujia ja heidan oppimistaan. Koulutus on onnistunut kun
osallistuja kokee saavansa koulutuksesta paljon hyodyllista tietoa, jota han parhaassa

tapauksessa voi valjastaa heti kdytant6on ja omaan tyéhonsa.
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HAKUKONEOPTIMOINNIT PERUSTEET -
KOULUTUSMATERIAALI

Hakukoneoptimoinnin
perusteet

Johanna Jarainen

Paivan agenda

Hakukoneoptimoinnin perusteet
Google algoritmi
Hakusanatutkimus

Sivujen sisdinen optimointi
Metatiedot

Sisalto ja teksti

Otsikointi

Kuvien optimointi
URL-osoitteet ja ankkuritekstit
Sisaiset linkitykset

Navigaatio

Tekniset asetukset

5. Sivujen ulkoinen optimointi

a.  Ulkoiset linkitykset

b. Sosiaaliset signaalit
6. SEO-tydkalupakki ; ’
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1. Hakukoneoptimoinnin
perusteet

Miksi Google?

- "Googlen maajohtajan Antti Jarvisen mukaan
Suomessa tehdaan paivittain 30 miljoonaa
Google-hakua. Puolet naista tehdaan
mobiililaitteella.” (14.12.2016)

- Googlen osuus kaikista hakukoneista
Suomessa yli 95 %

Lahde:

https:.//www.tivifi/uutiset/30-miljoonaa-google-hakua-suomessa-ijoka-paiva-nama-h
aut-olivat-karjessa-vuonna-2016/be1f67e0-8eag-3beb-aofa-eccdaf29310f ,
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Hakukoneet Suomessa - Lokakuu 2019

statcounter
% GlobalStats

Press Releases FAQ About Feedback

Google bing Yahoo! DuckDuckGo YANDEX RU Ecosia

96.86%  1.47% 0.63% 0.62% 0.21% 0.11%

Search Engine Market Share in Finland - October 2019

Lahde: Statcounter.com IJ

Hakukoneoptimoinnin pointti?

—_——~~

[
{) » Google »
1. KYSYMYS 2. HAKUSANAT / 3. PARAS VASTAUS 4. KLIKKAUS
KYSYMYS KYSYMYKSEEN, SIVUILLE JA OSTO

PAREMPI SIJA

D
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SEM
Search Engine Marketing

(Hakukonemarkkinointi)

SEO
Search Engine
Optimisation
(Hakukoneoptimointi)

PPC
Pay Per Click
(Hakusanamainonta)

D,

Hakukoneoptimointi = Verkkosivuston nakyvyyden
parantamista hakukoneen luonnollisten eli
orgaanisten, ei-maksettujen hakutulosten joukossa.

D
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e
Termeja

+ Hakusana / Avainsana

+ SEO: Search Engine Optimization

+ SERP: Search Engine Result Page

« Domain / Verkkotunnus: www.esimerkKki.fi

- Laskeutumissivu: www.esimerkki.fi/tuctteet/kengat

« CTR%
),

- Bouncerate %

Hakukoneoptimointi

+ Googlen paatavoite = Tarjota paras vastaus
kaytettyyn hakuun.

- Tee kayttajalle laadukasta sisaltoa ja kerro se
Googlelle. -» Hakukoneoptimointi.
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Mita asioita hakukoneoptimointiin kuuluu?

D,

12

Sivuston sisainen ja ulkoinen SEO

Sisainen Ulkoinen
- Metatiedot - Linkkien rakennus
+ Sisalto ja teksti + Kayttajasignaalit
- Otsikointi + Sosiaaliset signaalit
Navigaatio

- Sisaiset linkitykset
+ Kuvien Alt-tekstit

Lisaksi esimerkiksi:
mobiili-ystavallisyys
sivuston nopeus,
tuplasisalldn korjaaminen,

jasennelty data ;J
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Googlen hakutulossivu

vanhusten palvelut m J Q
8 Keyword aculty: 15,00% (or google com database) — View Al roport for 1 heyword
Kaikki Kuvahaku Kartat Videot Lisaa Asetukset Tyokalut

N minun.posti fikotihoito v 0100 5900

alaosissa Hoivaa ja apua epua kotona asumiseen. Lue lisa ja tutustu! Kotisairaenhoitoa. Kotihoitoa:
Kuntoutusta.
Avoimet tyopaikat - Ota yhteytta - Hyva tietaa - Julkinen sektori - Henkiloasiakkaat

10 orgaanista
hakutulosta

Mai noksia 1_4 Noin 4 610 000 tulosta (0,24 sekuntia)
kplsivun yla- ja ‘ Vanhusten palvelut | Posti Kotipalvelut | Sujuvampi arki kotonasi | postifi

1. Ikaihmisten palvelut | Turku.fi®@

https:/ turku.fi/sosiaall- palvelut ~
Kun kotiin saatavat palvelut eivat enaa rita, jatkuvaa hoitoa tarvitsevia vanhuksia palvelee viisi
monimuotaists vanhuskeskusta, joissa on tarjolla tehostettua

Qoso TS0 Get Trust metrics wilh free SEMush account - Connect €
QL1 QD214 1» | 421K @ Rank nia [ Age 1996/1228 3 whois ¢/» source
O Rank 383K O ANV DispAds:3 O Pub Disp Ads: 47

2. Vanhuspalvelut | Lieto.fi®
vevawlietofifi-FI/Sosiaali_ja_terveyspalvelutVanhusten_palvelut v

Vanhuspalvelut Tarjoamme ikaihmisille mahdoliisuuden tapahtumarikkaisin, iloisiin ja aktivisin

elakevuosiin. palveluja, joiden avulla mahdollisimman moni

QLO QLD 302K I»1518K @ Rank n‘a [l Ace 1988102110 £ whois ¢ source

O Rank: 7.02M O AdvDispAds' 0 O Pub Disp Ads 1

Miten hakukoneet toimivat? .

How search engines work (nutshell version).

The search engine sends its
SPIDERS out to crawl the web. S

! The SPIDERS consolidate

1 their findings to

' determine where to
serve you up on the web.

The SPIDERS take notes on your titles,
keywords, description tags, navigation,
(basically everything) to learn what your
site is about and where to put you.
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2. Google algoritmi

Google algoritmi

Algoritmit ovat tietokoneohjelmia, jotka
etsivat vihjeita ja palauttavat sinulle
haluamasi hakutuloksen.

200+ ? ),
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Google algoritmi

Parantaakseen hakutuloksien laatua Google paivittaa
jatkuvasti algoritmejaan.

Suurin osa nhaista on pienia, mutta ajoittain Google
Julkaisee muutoksia, jotka vaikuttavat hakutuloksiin
merkittavasti ja jotka nimetaan alalla.

Google algoritmi

’ Time on site | IR 011 *
7,

@ Bounce Rate [N 003 *

USER SIGNALS

Lahde: Search Metrics - Ranking Factors ;
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Google algoritmi - muutoshistoriaa

The most important Qoogle search algorithm updates

Google
EMD

Google Google - Google —— Google .
Pirate Penguin =g | Top Heavy ﬁ.
Update v Update

Google
Payday
Update

Lisda tietoa: https.//moz.com/goodle-algorithm-change t )

20

Mobiili

Google indeksoi nykyisin
ensisijaisesti sivujen
mobiilisisalléon
poytakoneen sisallon
sijaan.

Taman vuoksi sivun
mobiilisisalto erittain
tarkeaa olla kunnossa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen



Liite 1 (11)

Aiheen aktiivinen seuranta

Alan yhteisdja

- https.//searchengineland.com/

- https.//moz.com/blog

- https:.//www.searchenginejournal.com/
- https://webmasters.googleblog.com/

Miten sivusi sijoittuvat hyvin?

Google parhaat kaytannot

1. Laadukas ja kayttajaystavallinen sisaltd

2. Laadukkaat linkitykset sivuillesi merkittavilta sivuilta
3. Hakukoneiden ja kayttgjien vaivaton paasy sivuille
4. Sivujen selkea hierarkia ja rakenne

D
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3. Hakusanatutkimus

Ajatustehtava

Miten Googlettaisit, jos haluaisit
haluaisit ostaa kengat?

Mieti 3-5 vaihtoehtoa
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Hakusanatutkimus

Oikeiden hakusanojen loytaminen on yksi
hakukoneoptimoinnin ydinasioista.

— Hyvin suunniteltu hakukoneoptimointi alkaa
aina perusteellisella hakusanatutkimuksella!

Hakusanatutkimuksen tavoitteet

- Hakuvolyymi
- Relevantit hakusanat
- Hakusanan kilpailutilanne

Optimaalinen hakusana:
- Suuri hakuvolyymi
- Realistinen sijoittuminen hakutuloksissa / Vahan kilpailua

D
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Hakusanatutkimuksen prosessi

Tee lista optimoitavista sivuista.
Ideoi, etsi ja kirjoita lista niihin sopivista mahdollisista
hakusanoista.

3. Analysoi loytamiesi hakusanojen hakuvolyymia.

Tee kilpailija-analyysia.

5. Valitse itsellesi sopivimmat hakusanat ja optimoi
sivusi valitsemiesi hakusanojen ymparille.

»

akusanojen kartoitus

Kartoita sivullesi tarkeita hakusanoja
+ Milld termillé itse etsisit?
- Kilpailijat
+ Synonyymit
+ Googlen ehdotukset
- Keskustelupalstat
Tyokalut:
+ Google Keyword Planner / Avainsanojen suunnittelija
- Moz Keyword Explorer
* Neil Patel: Ubersuggest

- Answer the public ;)
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Google ehdotukset

Searches related to miesten kengat

miesten kengét ale kookenka

miesten kengat citymarket miesten talvikengét prisma
talvikengat ecco kengat outlet

ecco kengat zalando

Hakusanojen kartoitus

Google Ads Keyword Planner hyva tydkalu hakusanojen
kartoitukseen.

+ Hakusanaideat.
+ Hakusanojen hakuvolyymi ja kilpailu.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Google Ads Keyword Planner: Hakusanojen hakuvolyymi ja kilpailu.

Search volume trends ~

W Total M Mobile

25K
N [ | m - [ ] = - = | |
Apr 2018 May 2018 Jun 2018 Jul 2018 Aug 2018 Sep 2018 Oct 2018 Nov 2018 Dec 2018 Jan 2019 Feb 2019 Mar 2019

m ”

Keyword Avg. monthly searches  Competition Ad impression share Top of page bid (low range)  Top of page bid (high range)  Account Status

juhlakengat miehille 50 /~\ High - €0.15 €032

kengét netista sa00 N\ /  Hioh - €039 €074

miesten kengét 14800 \_/'\,\/ High 5 ©25 €©74

pukukengat 210 AN _—  Medium - €024 €052

tilaa kengat 30 AN\ / High - €041 €0.95
|

32

Hakusanojen kartoitus

Neil Patel: Ubersubbest -tyokalu

Hakusanojen kuukausittaiset hakuvolyymit ja
hakusanaideat — https://neilpatel.com/ubersuggest/

D
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EE]
Hahmottele Exceliin tai Google Sheetsiin
[ o | '
= E35 v (& ;S
A B C D E | F G H 1 4 K
1 Kukkakauppa turku Search Volume Ce itic Top page bid IT(ulduhum turku keskusta Search Volume Ce iti Top page bid | Kukkaldhetys Search Volume Competition
2 kukkakauppa turku 2400 Medium 0.68 kukkakauppa turku keskusta 110 Medium 0.69 kukkalahetys turku 170 High
3 turku kukkakauppa 260 Low 0.60 turku keskusta kukkakauppa 10 low 0.59 kukkaldhetys 1000 Medium
4 turun kukkakaupat 50 Medium 0.56 al kotii 90 Medium
5 turku kukkakauppa sunnuntai 10 Medium
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27

|
Hakusanatutkimus - Kilpailija-analyysi )

- Valitse eri sivuillesi sopivimmat hakusanat.

- Tarkastele mitka toimijat nousevat nailla
hakusanoilla top 5 hakutuloksiin.

- Analysoi onko sivuillasi mahdollisuus suoriutua
nain hyvin.

Kilpailija-analyysi Neil Patel: Ubersuggest -tyokalun
avulla. — https://neilpatel.com/ubersuggest/ e‘)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Korkea kilpailu: “kulttuuri”

Kulttuuri = 4 Q

Kulttuuri — Wikipedia

htps:/fl.wikipedia.org/wiki/Kulttuuri ¥

Kulttuurin kasitteen syntyessa 1700- ja 1800-luvun Euroopassa silla tarkoitettin ihmisen "hengen
wviljelya™ maanviljelyksen tai puutarhanhoidon tapaan.

Teemasivu Kulttuun - Lansimainen kulttuuri - Alakulttuuri - Kulttuunantropologia

Mita on kulttuuri? - Peda.net

https://peda.netid/c555328aae4 ¥

Voidaan ajatella, etta kulttuuri on suurin piirtein sama asia kuin elamantapa Taman ajattslutavan
mukaan kulttuuriin kuuluvat kaikki ne asiat joita inmiset ja

Kulttuuri | Turku fi - Turun kaupunki

www.turku.fi » Kulttuuri ja liikunta ~

Kysy urun tuottavat ja
kehitavat palveluja laajassa yhteistyossa

Kulttuuri | Yle Uutiset | yle.fi
hitps:/lyle fiuutiset/18-208149 v

Kulttuuri: tuoreimmat. Hyylialan
taiteilya — Josefina Nelimarkke haluaa tehda nakymattoman

Yhteisdllinen ja yksilollinen kulttuuri - Vaestsliitto
fis..» Tietoa » parisuhde ¥
Vaikka eri alueiden kulttuurit eroavat toisistaan, maailman voi jakaa karkeasti yksilollisyytta
ja

35

Matala kilpailu: “kulttuuripalvelut turku”

kulttuuripalveiut turku =y Q

Kulttuuri | Turku.fi - Turun kaupunki

www.turku fi » Kulttuuri ja liikunta v

Kysy Turun vapa: i tuottavat
ja kehiltaval palveluja lagjassa yhteislydssa muiden

Kulttuuri ja liikunta | Turku.fi

wwwturku fikulttuuri-ja-liikunta

Turku on taynna kulttuunia, teatteria, musiikkia ja museoital Kaupungista loydat likuntapaikat,
ulkoilumahdollisuudet ja uudet harrastukset

Kysy kohderyhmien kulttuuripalveluista | Turku.fi

turku f/kulttuuri; -

P Y
En y i saa tietoa Turun vapas-aikatoimialan
kulttuurikoordinaattoreilta. He tuottavat ja kehittavat paiveluja lapsilie ja

Monien kulttuurien Turku | Turku.fi

https:/) turku fikulttuuri-ja-li Kulttuurien-turku v

vapea-gjan palvelursta ja monikulttuurisuustoiminnasta
vastaa Monimaa-tyoryhma. Kulttuuripalvelut Miia Yiioki

Turun kaupunki kulttuurikeskus - Turku - Kulttuuripalvelut - fonecta.fi
p fi> Turku » i > i Turku v

Etsitko yrityksen Turun kaupunki tarkempia tietoja. Turku loytyy

yrityksen toimipiste. Yritys toimii Kulttuuripalvelut -toimialalla

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Oikeiden hakusanojen valinta )

- Valitse sivuillesi sopivat hakusanat jossa on
mahdollisimman korkea hakuvolyymi, mutta
jossa sivusi on myos realistista sijoittua.

- Etsinoin 1-4 kpl sopivia hakusanoja per sivu.

Hakusanatutkimuksesta
optimointisuunnitelmaan

1. Tee lista optimoitavista sivuista.
2. ldeoi, etsija kirjoita lista niihin sopivista mahdollisista

hakusanoista.

3. Analysoi loytamiesi hakusanojen hakuvolyymia

4. Tee kilpailijja-analyysia.

5. Valitse itsellesi sopivimmat hakusanat ja optimoi
sivusi valitsemiesi hakusanojen ymparille.

D
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Tehtava; Hakusanatutkimus ”

1.  Mieti muutama hakutermi, joilla ihmiset voisivat hakea yrityksesi
tuotteita tai palveluja Googlesta.

2. Keraa hakusanoja Exceliin/Google Sheetsiin ja analysoi naiden
hakuvolyymia seka kilpailuja Neil Patel: Ubersuggest -tyokalun avulla.

3.  Mitka ovat l@himmat Kilpailijasi Google hakutulossivulla sinulle

tarkeimmilla hakutermeilla?

Voit myos kayttaa esimerkkina mielikuvitusyritysta: Liisan kukkakauppa.

Laaja valikoima. Kauppa Turun keskustassa. Toimittaa kukkasia
kotiinkuljetuksella lahialueille. )

4. Sivujen sisainen optimointi

D
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a1

Sivujen sisainen optimointi

Mita tulisi ottaa huomioon?

- Metatiedot

+ Laadukas hakusanoja sisaltava tekstisisalto
» Otsikointi

- Sisaiset linkitykset

+ Navigaatio

- Tekniset asetukset

Metatiedot

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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.
Metatiedot 43

Sivujen metatiedot eli sivujen metaotsikot
ja metakuvaukset maarittelevat, miten
sivusi nakyvat hakutuloksissa

D,

Ajatustehtava: Metatiedot

Huonekalut netista kotiintoimituksellal - Pohjanmaan johtava kodinsisustusliike, Lahdesmaki Oy. Kaikki

Huonekalut netista kotiintoimituksella - lahdesmaki.fi
o https://www.lahdesmaki.fi/ ¥ Translate this page
huonekalut tarjoushinnoin kotiintoimituksella.

Huippukaluste.fi - Huonekalut edullisesti netista - sohva - sanky - tv ...
www.huippukaluste.fi/ ¥ Translate this page
Huonekalut edullisesti netistd. Fire Truck paloautokerrossanky+patjat kahdelle. Hinta: 590.00€ 792.00€

- Fire Truck paloautokerrossanky+patjat kahdelle.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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45

Metatiedot — Millaisia niiden tulisi olla?

Hakukone- ja kayttajaystavallisia:

+Sisaltaa sivuillesi tarkeita hakusanoja.

Vastaa hyvin laskeutumissivun sisaltéa.

*Olla merkkirajoitusten mukaisia.

+Olla informatiivisia ja houkuttelevia kayttajalle. - CTR %

Metatiedot - Otsikot 46

Metaotsikko

y

Puhelimien ja tablettien korjauksen hinnasto | Mobile Clinic
hiips: declinic.fi/puhelinhuolto/hinnat-ja-palvelut/ v Trans| :

Nayton, virtanappaimen, akun, kameran ja kaiutimen vaihdot edullisesti ja nopeasti odottaessasi.
Hinnat sisaltavat huoltotyon, varaosat ja arvonlisdveron.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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.
Metatiedot - Otsikot :

Parhaat kaytannot:
« Suositeltu merkkimaara 50 - 60 merkkia
- Tarkeat hakusanat otsikon alkuun

» Loppuun yrityksen nimi — Auttaa brandin
tunnettuuden lisaamisessa

- Ala spAmmaa hakusanoilla. (ei kayttaja- eika
hakukoneystavallista) - luettavuus tarkeaa.

Metatiedot — Kuvaukset

Metakuvaus

'

Siivouspalvelu
; iivouspalvelut.fi/ » Translate this page

MM Siivouspalvelut Oy tarjoaa siivouspalveluita Espoosta kasin. Koti- ja yrityssiivoukset seka

ikkunanpesut ammattitaidolla. Ota yhteyttal

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Metatiedot — Kuvaukset

Parhaat kaytannot:

« Suositeltu merkkimaara 150-160.

- Informatiivinen, sivua hyvin kuvaava ja houkutteleva.

— Avainsanoja missa mahdollista ilman, etta nayttaa spammilta.

- Jos mahdollista ja tilaa riittaa, lisaa loppuun toimintakehotus,
esim: "Ota yhteytta!” tai “Tutustu valikoimaan!”

Metatiedot - Metahakusanat

— Eivat vaikuta sijoitukseen
hakutuloksissa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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I
Metatiedot - Yoast SEO )

Yoast SEO Premlum

© Helpcenter v

Q ® Readabily @ focus keyword | +

“: Snippeteditor @ @ Snipeet preview

The perfect focus keyword for your post or page * Yoast
hitps:/iyoast comifocus-keywor

May 3, 2016 - Croosing the ight foeus keyword for you post of page is hard. We offer
”

# Edtsnippst

SEO title
The perfect focus keyword for your post or page %%sep%3% %%silename’.

Slug
focus-keyword
Meta description

Choasing the right focus keyword for your post or page is hard. We offer you
s0me methods to determine the perfect focus keyword.

Close snippet editor

Foruskeyword @ focus keyword

Lahde ja lisatiedot: https://yoast.com/image-seo-alt-tag-and-title-tag-optimization/

52

Sisalto ja teksti
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53

Sisalto ja teksti

Sivuston yleisen teeman selviaminen
hakukoneelle tarkeaa.

3,

Ajatustehtava: Hakusana "Artek”
Kumpi sijoittuu paremmin ja miksi?

LAATUKALUSTE

‘
Tuotteet Lohjakortit Uutta Kompanjot Valmistojot Projektimyynti  Yhteystiedot Hae tuotteita
.
U S qde51gn artek
Lo sajo s ne 4 paiviin toimitus
-
Hal rtekin tarkoitukse

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen



Mitd huomaat, kun
vertaat hakutermia
hakutuloksiin?

Hakutermiin liittyvia
tuloksia Googlen
hakutulossivulla:
vaellus, retkeily jne.

Ei suoraan
hakutermin
sisaltavia tuloksia,
mutta kuitenkin
relevanttejal
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hyvit patikointireitit etel4-suomessa Q

Al Maps Images News Videos  More Settings  Tools

About 12 300 results (0,53 seconds)

Vaellus Suomessa | Outdoors Finland

iviteetit ~ Translate this page

Tietoa Suomen parhaista retkeilyreiteista kootusti yhdessa paikassa. limaiset ... Eteld-Karjalan
retkeilyreitit vievat kulkijan komeisiin maisemiin vesien aarelle ...

Retkikohteet - Luontoon.fi

‘www.luontoon.fi/retkikohteet v Translate this page

Alue. Etelad-Suomi; Itd-Suomi; Lansi-Suomi; Oulun seutu ja Kainuu; Lappi. Retkikohdetyyppi.
i i intd i Erémaa -alue

Paras yhden yon vaellus Eteld-Suomessa? | Relaa.com

‘www.relaa. 19 v Translate this page

Sep 18, 2008 - Jos jollakulla tulee mieleen hyvii reitti ehdotuksia, niin kiitollisena otan .... Tuossa
muutama tailta ETELA suomesta missa voi hyvin kiyda ...

Esittelyssd: Suomen parhaat vaellusreitit | ET

pi ~ Translate this page
Raikas kotimaan luonto hurmaa retkeilijan. Vaelsimme paivaretket Muoniossa, Espoossa ja
Kuusamossa biologi Jyrki Mékelén kanssa.

Vaellusreitit: 10 parasta kohdetta Suomessa - TripAdvisor
https://www.tripadvisor.fi » Eurooppa » Suomi v Translate this page

it: parhaat kohteet - TripAdvisor: Tutustu Suomen suosituimpiin
kohteisiin, kaltaistesi matkailijoiden kirjoittamiin arvosteluihin ja ...

Viisi parasta vaelluskohdetta - Erélehti.fi

~ Translate this page
Dec 4, 2006 - Evo on etelé 1aheli3, joten vil ily siella onnistuu
hyvét patikointireitit eteléd-suomessa Q e
Al Maps Images News Videos  More Settings  Tools

About 12 300 results (0,53 seconds)

Vaellus Suomessa | Outdoors Finland

iviteetit ~ Translate this page

Tietoa Suomen parhaista retkeilyreiteista kootusti yhdessa paikassa. limaiset ... Eteld-Karjalan
retkeilyreitit vievat kulkijan komeisiin maisemiin vesien aarelle ...

Retkikohteet - Luontoon.fi

‘www.luontoon.fi/retkikohteet v Translate this page

Alue. Etelad-Suomi; Itd-Suomi; Lansi-Suomi; Oulun seutu ja Kainuu; Lappi. Retkikohdetyyppi.
i i intd i Erémaa -alue

Paras yhden yon vaellus Eteld-Suomessa? | Relaa.com

‘www.relaa. 19 v Translate this page

Sep 18, 2008 - Jos jollakulla tulee mieleen hyvii reitti ehdotuksia, niin kiitollisena otan .... Tuossa
muutama tailta ETELA suomesta missa voi hyvin kiyda ...

Esittelyssd: Suomen parhaat vaellusreitit | ET

pi ~ Translate this page
Raikas kotimaan luonto hurmaa retkeilijan. Vaelsimme paivaretket Muoniossa, Espoossa ja
Kuusamossa biologi Jyrki Mékelén kanssa.

Vaellusreitit: 10 parasta kohdetta Suomessa - TripAdvisor
https://www.tripadvisor.fi » Eurooppa » Suomi v Translate this page

it: parhaat kohteet - TripAdvisor: Tutustu Suomen suosituimpiin
kohteisiin, kaltaistesi matkailijoiden kirjoittamiin arvosteluihin ja ...

Viisi parasta vaelluskohdetta - Erélehti.fi

~ Translate this page
iahella, joten viil ily siella onnistuu

Dec 4, 2006 - Evo on
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Sisaltd ja teksti

Mista kirjoittaa?

Sisalto ja teksti

Kayttdjien ymmartaminen

1. Keita he ovat?

2. Mita he etsivat?
3. Mista aiheista voisit kirjoittaa kayttajia kiinnostavaa ja

heidan tarpeensa tayttavaa sisaltéa?

Kayta uusien aiheiden etsinnassa hakusanatutkimusta,
Google Trends tyokalua, Googlen ehdotuksia, yritykseltasi
usein kysyttyja kysymyksia, kysy ja vastaa palstoja, tai

sisallénluonti-tydkaluja, kuten Buzzsumoa.
Lahde ja lisaa tietoa: https://moz.com/learn/seo/on-site-seo ;,
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]
Sisalto - Esimerkki Buzzsumo

"
3o ST
el
L —

i Facebook Twitte Puterast Roddn Numbe 2
Sortby  Tom! Engagements kT e B ke S Tl
ngrgaments

pptpevonss  Ghww  Sharss  Enpegements of Unks
Oy 520 st
‘Organic’ Food From China Found To Be Highly
e SR ©0000 -
By Admin
Langusge © > exsarcyourconsciousness com
FtorDomains © > Organic Food Is Worse For The Climate Than Non-
o e ©0000 -
oy Jares Faton - 0s
o feciacecom
nnnnnn ize 0 [ Organic food worse for the climate ]
0000 -
—
et it

Organic foods cut your cancer risk, study suggests
By Susan St 2

= = 00000 - -
onn.com -
[ Can Eating Organic Food Lower Your Cancer Risk? ]:: o
= S 00000 - -
nytnes com ey

Sisaltotyypit

Ikivihrea sisaltdo
— Hyadyllista ja pitkaikaista

5 vinkkia yrityksen perustamiseen

Hei, tuleva yritt3jdl Olet saattanut kuulla i ehia
ana unelmonut avasvas: likkeen tai olet vain nykyiseen Tai ehid
tarvitset dramaattisen muutoksen eldmassasi. Oli syysi mikd tahansa, kannattaa muistaa, ettd yrityksen
perustaminen voi olla jannittava ja antoisakin prosessi. Tassa kirjoituksessa kiymme Lipi, mita asioita

D
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Sisaltotyypit

Ajankohtainen sisaltd
— Trendaavaa, jaettavaa ja Googlen suosimaa.

Hakukehitys hakusanalle “sote”

Hakumaarat ajan mittaan 3 oL
62
Sisaltotyypit
Sesonkisisaltd Vaikuttajamarkkinointi Sosiaalisessa Mediassa

+ Digitaalisen markkinoinnin IHATTSTIATAVAK Ll 5 S, e S
| 49%

trendit vuodelle 2018
Haapukutrendit vuodelle
2019

— Asiantuntijuus, viimeisimpaa
tietoa, sesonkivaihtelut

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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63

Sisalto ja teksti

Miten optimoida?

Sisalto ja teksti

Miten autat Googlea selvittamaan sivuston teeman?

- Avainsanarikas teksti

« Valitsemiisi avainsanoihin liittyvat sanat
« Avainsanojen synonyymit

« Sivuston sisallén suunnittelu kayttajalle

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Sisalto ja teksti

Asettelu ja helppolukuisuus

- H-tagit

- Bullet pointit tai numeroidut listat
- Lainaukset ja sitaatit

- Lyhyet kappaleet

- Lihavoitu teksti

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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Sisalto ja teksti - Artikkeli

Miksi valita Suomen paras ja
ihanin opiskelijakaupunki?

Suomen paras Turku on opiskelijoiden kaupunki, jossa kuusi eri korkeakoulua tarjoavat
SEw e 5 laadukasta ja monipuolista koulutusta. Koulun ulkopuolella onnellisuutta
OPISI\E‘[Ud kau pun ki ja hyvinvointia tukevat niin opiskelijajarjestot kuin kaupungin palvelut.

Teksti: "opiskelija-
paikkakunta,

Parhaassa on
laadukas loistavat korkeakoulut usamieron
korkeakouluopetus jokaiseen makusn ja monella ylla. Turussa  Teruasa sy 170 s, ey
sijaitsevat Turun yllopisto, Turun AMK, Abo 9t omas.
Abaderisek Diakin, Humanisisen e
orkeskouun s Vrkeshegskoian Novan Turun | = Tl
yisikSt. Kuusi korkeakoulua takaa sen, etta .0
e
) ., .
englannt = o
o S
- Valitsin Turun aikensan puckvahingosss, kun + Opmogola:
¢ oliyhsopiskehuvaibioehdostent
opiskekpakdakunnaisent Piiden peruseella
pbicyi skien Turkuun, mutia : Koupuniin.
Nykyin opishelen Turun AMICess, il e tajosa minullesopias Kiytinndrléheisth

Kertoo T i
opiskelja Toni Kangasoja.

Sisalto ja teksti - Artikkeli

Korkeakoulut hyodyntavatkin monia eri , ,

opetusmenetelmis perinteisesta v ’
j ! i i Enka oikeasti osaa kuvitella, etta

in ja yritysp! Yritysproj missa muualla opiskelisin kuin
ovat helposti toteutettavissa, silla kampukset Turussa. - Toni Kangasoja
sijaitsevat lahellé yrityksia ja kaupungin

. keskustaa. Monet yritykset
5 -
Asettelu s korkeakoulujen kanssa samoissa rakennuksissa tai aivan kampuksen vieressa, mika
helppol esimerkiksi viden etsintaa. iset yritykset rekry
i jen silla kor I
Otsikointi _ joille on kysynta alueen tysmarkkinoilla.

Sitaatit
Bolding

Todistetusti erinomainen paikka olla opiskelija

"Opiskelijatkin kehuvat, tule sinakin!” -lausahdus on hyvin totta. 2018 opiskelijoista 99 %
suosittelisi Turkua opiskelukaupunkina ja antoivat arvosanaksi mainion 8.7. Turun yliopiston
suomen kielen neljgnnen vuoden opiskelija Minnamari Résanen on samoilla linjoilla:

- Ennen kuin edes tiesin, mita haluan opiskella, tiesin, etta haluan opiskella Turussa! Olen
aina asunut Turussa ja pitényt siita i kertoo

Minnamarin mielesta Turun etuja on kampusalueen tiiviys, joka on saanut myos kiitosta
monilta vuonna 2018 i Turussa kampuksiita on alle 20
kavellen i ja opiskelija-asuntoihin.
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Sisalto ja teksti

Tekstin sisallon lisaksi sivun tarkoitus ja aihe tulisi
selvita kaikista seuraavista sivun osa-alueista:

+ H1 tagi eli sisalléon otsikko
» Kuvan Alt-teksti

- URL-osoite

- Metaotsikko

Lue lisaa: https://moz.com/learn/sec/on-page-factors tJ

Otsikointi

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen
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71

Tekstien otsikointi

H-tagit eli heading tagit kertovat hakukoneille,
mika sivuilla on tarkeaa ja otsikkotasoista sisaltéa
seka naiden otsikoiden keskinaisen hierarkisen
jarjestyksen.

D,

» Hieronta

» Miksi hierontaan?

on hoitc i htévad kudosten mekaanista muokkausta. Hieronnalla
pyritddn muun muassa:

« vilkastuttamaan kudosten aineenvaihduntaa
. enr i &4n seké poi 1 jo syntyneité lihasten jannitystiloja
« lievittdmaan kipua

Fysioterapiassa hieronta on usein osana hoitotapahtumaa. Hieronnalla voidaan esimerkiksi
rentouttaa hoidettavan nivelen ympérilld olevat jannittyneet lihakset ennen nivelen
varsinaista hoitoa seké lammitt4 lihakset ennen venyttelya tai lihasharjoittelua.

» Millaista hierontaon?

Fysioterapiassa hieronta ei pida koskaan tuntua kivuliaalta vaan ennen kaikkea mukavalta ja
rentouttavalta. Potilaan tulee voida olla rentona koko késittelyn ajan. Hieronta aiheuttaa
usein hierottavien kudosalueiden l&mpenemisté ja rentouttavan ja rauhoittavan, jopa
unettavan olotilan. My&s ohimenevaé paénsarkay ja huimausta voi esiintyd, mika on

merkkiné verenkierron vilkastumi: kun hoif 1 erity i niska-hartiaseutua.
Kasittelyn jalkeinen lihasarkuus tyypillisesti helpottuu viimei vuorokauden
aikana.

» Milloin hierontaa tulisi valttaa?
Joissakin tilanteissa on parempi valttaa hierontaa, koska siité saattaa olla terveydellista
haittaa. Hierontaa ei pida antaa jos on esim. kuume, flunssa, kehon tulehdustila,
laskimotukos, ihoinfektio, avohaava, murtuma, jne.
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Tekstin otsikointi !

Parhaat kaytannot:

* Kayta vain yhta Hi-tagia ja sijoita paahakusana
mahdollisimman alkuun.

* Jaottele muu teksti H2-H4 otsikoiden avulla, lisaa niihin
valittuja hakusanoja vaihtelevasti.

Kuvien optimointi
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Kuvien optimointi — Alt-text

* Alt-text: Sivustolla olevan kuvan yhteyteen tuleva
teksti joka kertoo mita kuvassa on. Eivat nay
vierailijoille, lukulaitteella luettavissa.

- Hakukoneet eivat osaa lukea kuvia — Alt-text

- Hakusanojen kaytto!

D,

Kuvien optimointi

Optimoi seuraavat kuvatiedot avainsanoilla;

1. Tiedoston nimi
2. Kuvan Alt-text

3. Kuvan otsikko

Al3 spdmmaa hakusanoilla, kayta kuvaavia ja luonnollisia
ilmaisuja ja kerro mista kuvasta on kyse ytimekkaasti. ;)
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Kuvien optimointi

+ Bad (missing alt text): <img src="puppy.jpg"/>

+ Bad (keyword stuffing): <img src="puppy.jpg" alt="puppy dog baby dog pup pups puppies doggies
pups litter puppies dog retriever labrador wolfhound setter pointer puppy jack russell
terrier puppies dog food cheap dogfood puppy food"/>

* Better: <img src="puppy.jpg" alt="puppy"/>

* Best: <img src="puppy.jpg" alt="Dalmatian puppy playing fetch"/>

Lahde ja lisatiedot: https.//support.google.com/webmasters/answer/1140162hl-en tJ

Kuvien optimointi

Image Details x

Caption @ The images on 0 page do nat have ot tags contaning yeus heyward ! phease

Edit Original  Replace
Alternative Text  Image of the error Yoast SEO throws when there is no image *

DISPLAY SETTINGS @ alt text

Align  Left | Center Right None
Size | Full Sze - 525 % 24

Link To | None

ADVANCED OPTIONS & Qm

mage Title Attribute  Image of the error Yoast SEO throws when there is no image 1

Image CSS Class

Lahde ja lisatiedot : https:.//yoast.com/image-seo-alt-tag-and-title-tag-optimization/ tJ
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Kuvien optimointi: Kuvien koko

+ Kuvat usein suurin “tilanvieja” — Kuvien optimoinnilla
positiivinen vaikutus sivun nopeuteen.

+ Kuvien pienentaminen ja pakkaaminen
kuvankasittelyohjelmalla tai selaimella toimivalla tyokalulla.

+ Kuvien koko: Alle 100KB

- Kayta sopivaa formaattia: JPG/JPEG kuviin, PNG logoihin ja
figuureihin.

3,

URL-osoitteet ja ankkuritekstit

)
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Hakukoneystavalliset URL-osoitteet

Y Star Wars: The Force Awakens (2015) - IMDb
Ei ndin www.imdb.com/title/tt2488496/ +
Star Wars: The Force Awakens - Wikipedia
https://en.wikipedia.org/wiki/Star_Wars:_The_Force_Awakens v
Paras Star Wars: the Force Awakens | Elisa Viihde

https://elisaviihde.fi » elokuvat » Star-Wars-the-Force-Awakens v ;

Esimerkki blogisisalto

< C @ Partioaitta Oy [FI] | https://www.partioaitta.fi

Q Myymaist S Asiakaspaivelu # Blog L Uity 365 Kiubiin / Kirjsudu ~

o on Y * -

VAATTEET VARUSTEET KENSAT AKTIVITEETIT TUOTEMERKIT 365 KLUBI

TOP 5 RETKEILYKOHDETTA HELSINGIN LAHISTOLLA

Alt/title
text

Kirjoittaja Frida Pelin Kat
Julkaistu 22, elokuuta 2017

Cmes o
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e
Esimerkki blogisisaltd

. == Top 5 retkeilykohdetta Helsingin ldhistolla - Partioaitta
Metaotsikko h"pi:, 5 yxonde! o-5-retkei 9 s plogi-fid

y gl
Mitkd ovat sinut suosikkiretkeilykohteesi? Frida listasi omat TOP 5 retkikohteensa ja kertoi samalla,
kohteet, joissa ehdottomasti haluaa kdyd4. Lue koko juttu ...

Tissii olen listannut mielestini kii i il ‘missi olen kiiynyt.
Kriteerind minulla oli, etti valil i kohteet sijaitsevat isen lahelld
Jjotta niihin olisi i i iva Useimmat

niistii kohteista soveltuvat kuitenkin myds hyvin yon yli retkeilyyn. Lopuksi paljastan
mybs minkilainen "bucket list™ minulla on retkikohteista, li missi toivoisin kiydi

§ tulevaisuudessa — ja melkein harmittaa etti niiissd ei ole vield tultu kiiytya.

Teksti: “retkikohteet,
retkeily,
luontopolku,

paakaupunkiseutu” 5. Hanikan luontopelku Espoon Soukassa on mielenkiintoinen rengasreitti
it b versild ot ;

mutta vield 1ytyy vaihtelevaa maastoa, metsii ja kallioita joista voi nauttia.

Asettelu ja
helppolukuisyys

Luontopolun reitti on merkitty maastoon, mutta lihist51la kulkeva kuntorata voi

paikoin h ittaa oikean polun vali ista. Pitiid vaan olla val Parhaat
levihdys- ja eviistaukopaikat sijaitsevat kallioiden laeilla ja kalliolla Suinonsalmen
rannalla. Reitin varrella sijaitsevat kohdetaulut, jotka esimerkiksi kertovat paikan

muinaishaudoista ja jidkauden merkeisti, tekevit retkesti todella informatiivisen.

84

Hakusanarikkaat ankkuritekstit

Ankkuriteksti = teksti, jota painamalla linkki aukeaa.

Kayta kuvailevia ja hakusanarikkaita ankkuriteksteja.

LA ETEN T ' Kampaamopalvelut” vs “Palvelut”

Mita kummallista huomaat, jos Googlaat “mordorin linna”? tl )
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Sisaiset linkitykset

Sisaiset linkitykset

SOMEONE NEEDS
TO MAKE THIS JOB

Sivuston sisaiset linkitykset EASTER FOR ME
= linkit sivuston yhdelta sivulta
saman sivuston toiselle sivulle.

Linkit eri sivujen valilla auttavat
seka Googlea, etta kayttajia
6ytamaan linkitetyn sivun
tehokkaammin. E
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Google ei enaa keskity pelkastaan yksittaisiin sivuihin,
vaan pyrkii linkitysten avulla ymmartamaan koko
sivuston ja sivuston kategorioiden teemaa seka

asiayhteyksia.

87

Sisaiset linkitykset

Hyddynna linkityksia sivun

tekstissa. Pysy ajan Dermolla s e de s s s

Muista hakusanarikkaat
ankkuritekstit. Naisten muotia, kenkia ja asusteita

KOKOA UNELMIES| VAATEKAAPPI JOKAISEEN HETKEEN

Ei nain: Tutustu muihin o
kenkamalleihin tgalta. et

p
hde inspiraation tayteiselle.
stal Zalandon Magazinesta

n
lit, i valtavasta seka yksildllista katumuotia suoraan maailman

Vaan nain: Tutustu myOS muotipaakaupungeista. Loydat vinkkejd, miten toteuttaa oma versiosi
i jota niin Klassiseen toimistotyyliin kuin i

Saat inspiraatiota niin k

muihin Renkamalleihin. aronamata!

D
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Sisaisten linkitysten strategia

1. Tee avainsanakartta siita, milla termeilla haluat
verkkosivustosi eri sisallon nakyvan hakukoneissa.

2. Mieti, mitka sivuston sivuistasi liittyvat samaan
teemaan ja linkita sivut loogisesti toisiinsa.

3. Linkita suositut ja hyvin toimivat sivut yrityksesi
arvokkaimmille sivuille.

Sisaisten linkitysten strategia

Suunnittele linkitykset niin, etta samaan aiheeseen
littyvat sivut ovat linkitettyina keskenaan.

Tuotteet: Tuotteet:
Lastensangyt Lastenvaunut
Hoitopoydat Lastenrattaat C ey
e - Linkita samaan teemaan
sopivat sivut toisiinsa.
Tukeva sisalto: Tukeva sisalto:
"Parhaat lastensangyt “Parhaat lastenvaunut

kaupunki-asuntoihin® kaupunkikayttoon” ;)
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Esimerkki blogisisalto

= C @ Partioaitta Oy [F1] | htt .partioaitta.fi 5 helsingin-} " logi-frida
9 Myymaiat

fagds  SUOSITTELEMME

239.00 €

Kirjoittaja Frida Pelin Kategoria Biog) | Ohjetajo
u 22. e 2 vinkiejd | Vasilus | Paivaretic
Julkaistu 22. elokuuta 2017 kkeia | V SRETNLAN JCHETW.,
5 varia ~

Navigaatio
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Navigaatio

Sivujen rakenne tulisi olla mahdollisimman
selkea ja looginen seka Googlen ja kayttajan
kannalta.

<3? Q\‘)

Selkea paanavigaatio

Tarkein sisalto
paanavigaa-
tiossa

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen



Liite 1 (48)

Selkea alatason navigaatio

Myymalemme  Asiakaspalivelu v stadium

Miehet Lopset Urheilu Varusteet Tuotemerkit Stadium Member

Naisten kengat Naisten vaatteet

Tennarit Kavelykengat Aluskerrastot Paldot & plkeepaidat Topit
Juoksukengat Sandaalit Alusvaatteet Pipot Uima-asut
Treenikengat Sistpelikengot Fleecet Pitkahinaiset Urhelluliivit
Jalkopallokengot Tenniskengat Homeet & mekot Sadevaatteet

Koripallokengat Trekkingkengat Housut Shortsit

Golfkengat Varsikengat Huivit Sukat

Pyorailykengat Kenkaotarvikkeet Kasineet & lopaset T-paidat

Kumiscappaat v kaikki Naisten ke Lippikset Tokit

Navigaatio - murupolku ja sivustokartta

Murupolku ja HTML Noiset  Mienet  Lapset
sivustokartta sivun alaosassa

(alatunnisteessa) helpottavat ST N S T
navigointia.

Ota yhteytta [ Murupolku
Onko sinulla kysymykséa? Soita meillel ) Mo e

& Josenshast S Jasenhinnat

Toallé voit ostaa tennar

Moanantal-perantal 9.00-17.00 B Ostoehdot © Kokotoulukot

4 Lohets meilie viest! § Stodiumista “ Tootusti tyytyvaineni

- Asickaspoiveiu

)
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Tekniset asetukset

Tekniset asetukset

Tarkea sivuston sisaisen optimoinnin elementti

— Jos kunnossa, vaikuttaa positiivisesti sivuston
toimivuuteen ja kayttajaystavallisyyteen.

— Jos ei kunnossa, kavijan vaikeampi kayttaa ja
hakukoneen hankalampi indeksoida sivustoa.
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Tekniset asetukset

+ Mobiiliystavallisyys
- Sivuston nopeus '
+ Sivustokartta

- Tuplasisaltd-ongelmat

100

Mobiiliystavallisyys

Mobiiliystavallisyys ja mobiili-responsiivisuus erittain
tarkea seikka jo nyt, mutta merkitys tulee vain
kasvamaan tulevaisuudessa.

D
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Mobiiliystavallisyys

Googlen mobiiliystavallisyystestit
https://search.google.com/test/mobile-friendly

This page is easy to use on a mobile device

; : ; . Paulan
Page is mobile-friendly @ ““kenkaw"

4 SUBMIT TO GOOGLE

102

Sivuston nopeus

+ Sivuston tulisi latautua mielellaan alle 3 sekunnissa.
+ Voit testata sivustosi nopeuden erilaisilla tyokaluilla:

PageSpeed Insights
Pingdom Tools
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Tuplasisalto

WE'RE NOT TWINS -

104

Tuplasisalto - “Duplicate content”

— Sisaltdd, joka esiintyy useammassa kuin yhdessa URL-osoitteessa.

— yli 85% sivun sisalté on tismalleen sama kuin toisen sivun sisalto.

Yleisimmat tuplasisallon aiheuttajat:

- Eri URL-versiot: www ja ei www, http:// ja https:// alkuiset
URL-osoitteet.
- Verkkokauppa: eri tuoteversiot, kopioidut tuotekuvaukset, navigointi-

ja lajitteluominaisuudet. €J
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e
Tuplasisaltd esimerkki: Eri versiot

® ©®® /.e engstTurky, Tampere, Sein % ) ® © ® /.= Kengst Turku, Tampere, Seir |

€ () www.paulankenka.fi € (0 www.paulankenka.fi/etusivu

3,

Tuplasisalté esimerkki: Tuotevariaatiot

& zappos.com, Inc. [US] act orey-puple-ca_ ¢ G @ Zappos.com inc. [US] | hitps: . g
M Kid: Department: B sal m Men  Kids  Departments  Brands  Sale
| Shces » Snecers & Atnleic Shoes » The North Face
Back | Shoes » Sraskers & Athletic Shoes. ort

The North Face Hedgehog Fastpack GTX®
*hkk

8: Reviews

HODW'-L..B
omfmg )@
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Miten tunnistat tuplasisalto-ongelman?

Manuaalinen nopea tarkastus:

Testaa Loytyykd URL-osoitteesi eri versioista: www-paatteella ja
ilman, http:// seka https:// -versioina. Mikali eri versiot eivat
“uudelleenohjaudu” yhteen versioista, sinulla on tuplasisaltoa.

Testaa tarkemmin tyokaluilla, kuten: Google Search Console tai

Siteliner

Mita tehda tuplasisallolle?

301-uudelleenohjaus

Rel = "canonical” -tagi
Sisallon kirjoittaminen uusiksi
Meta robots-tagi: noindex
Robots.txt file
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b |
\ . g ]
e lisad A\ /sugbort.do ! 4

==y
wva / LG ISRE: T boisfonst comirel.can!

110

Sivustokartta

& https://neilpatel.com/sitemap_index.xm|

Dokumentti, jossa linkit kaikille
XML Sitemap

tarkeille sivuille. Olemassa
. Generated by YoastSEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.
hakukoneita varten. o s A TR U S s

This XML Sitemap Index file contains 8 sitemaps.

XML-sivustokartta auttaa T e
. w hitp:/ineilpatel com/post-sitemap2 xml 2017-07-22 0752 -07:00

kertomaan hakukoneille sivuston eemhnemmel s e 20t8.07.11 2245 0700
. . . http:iineilpatel com/post-sitomapd xmi 2018-07-24 1428 -07:00

olemassa olevista sivuista. S o I
http:/ineilpatel comipost-sitemaps xmi 2019-02-08 2023 -08:00

http:/ineilpatel com/page-sitemap.xm! 2019-02-08 10:44 -08:00

hitp/ineilpatel com/category-sitemap.xm! 2019-02-08 2023 -08:00

Sivustokartta priorisoi ja
kategorisoi sivuja, parantaa

indeksoinnin nopeutta ja
tarkkuutta! ; ,
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Sivustokartan lisays

Yleensa sivustokartta [6ytyy domainin juuresta, osoitteesta
kotisivut.fi/sitemap.xml (tai kotisivut.fi/sitemap_index.xml)

Useimmat sisalldonhallintajarjestelmat luovat sivustokartan automaattisesti.
Esim. WordPressin lisaosa Yoast SEO-plugin sisaltaa taman ominaisuuden.

Sivustokartta on hyva luoda, mikali tata ei ole olemassa. Hyva tyokalu
Screaming Frog tai verkossa olevat online tydkalut, kuten
https./www.xml-sitemaps.com/

1. Lisaa Yoast SEO - lisaosa.

2. Navigoi kohtaan General
ja Features.

3. Tarkista, etta Sitemap on
paalla.

4. Tarkastele sivustokarttaa
kohdasta "see sitemap”.

XML sitemaps @

Enable the XML sitemaps that Yoast SEO generates. See the XML sitemap. Read why XML
Sitemaps are important for your site.

-— - ¢

Ryte integration @

- o

D
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5. Sivujen ulkoinen optimointi

D,

Ulkoiset linkitykset

backlink N

gl S—

backlink

i

backlink
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S
Ulkoiset linkitykset

Sivustolle saapuvien linkkien maara ja laatu
vaikuttavat sen auktoriteettiin Googlen
nakokulmasta, joten hyvalaatuisilla linkeilla on
positiivinen vaikutus sivuston sijoittumiseen
hakutuloksissa

D,

Ulkoiset linkitykset

Ajatustehtava:
Miten hankkisit linkityksia?
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e
Ulkoiset linkitykset - Mista linkkeja?

Eri taktiikoita:

- Jaa sisaltéa sosiaalisen median kanavissa. — Epasuora vaikutus.
Paikalliset ja alakohtaiset laadukkaat hakemistot.

- Blogi-yhteistyét.

+Alihankkijat (esim. verkkokauppa) ja yhteistyokumppanit.

- Tee asiantuntijasisaltoa arvokkaille alan sivustoille.

+ Tutki, mista kilpailijasi saavat linkityksia ja tutki mahdollisuutta saada
oma sivusi linkitettya samoille sivuille.

Lue lisda strategioista: Backlinko
Tutki oman sivusi ulkoisia linkkeja: https://moz.com/link-explorer t )

Ulkoiset linkitykset - Mista linkkeja?

Esimerkki:

Mobile Clinic Turku | aukioloajat
aukioloajat.com/turku/matkapuhelimet/850813877 v Translate this page
Jun 19, 2017 - Katso aukioloajat kohteelle Mobile Clinic, Aurakatu 12 A, 20100 Turku.

Hakemistot erityisen tarkeita paikallisessa
hakukoneoptimoinnissa. (Local SEO) ;’
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Sosiaaliset sighaalit

Sosiaaliset signaalit =

Tykkaykset, kommentit, seuraajat ja jaot eri
sosiaalisen median kanavissa

Sosiaaliset sighaalit

Suoraa vaikutusta hakutuloksiin ei tarkkaan tiedeta.

Sosiaaliset signaalit kuitenkin:

- Lisaavat potentiaalisen lilkkenteen maaraa
- Lisaavat ulkopuolisten linkitysten maaraa
- Parantavat brandin tunnettuutta

— Epasuora vaikutus
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Google My Business

« Ilmainen yrityssivu.
» Nakyy hakutuloksissa.
+ Nakyy myos Google Mapsin

hakutuloksissa.

Google

My Business

121

Tur i

See photos

Mahon Digital Marketing Oy *

5.0 % % % % % 6 Google reviews
Intemet marketing service in Turku, Finland

Website Directions

Address: Kauppiaskatu 5, 20100 Turku
Hours: Closed today ~
Phone: 010 2799882

Suggest an edit

Reviews Writo areview  Add a photo
6 Google reviews

48) Send to your phone Send

Google My Business

- Yritykset naytetaan yleensa kolmen sarjoissa.

+ Linkki nettisivuille ja reittiohjeisiin.

» Arvostelut!

- Lajittelu arviointien ja aukiolon mukaan.

Google

My Business
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|
Google My Business Go« g|€

My Business

Google My Business sivulla:

1. Kirjoita tiedot tasmallisesti niin, etta ne ovat yhdenmukaiset ja tismalleen
samat ympari internettia. — NAP (Name, Address, Phone)

2. Lisaa mahdollisimman paljon tietoa yrityksestasi: Kuvaus, aukioloajat,
palvelut, hinnat jne.

3. Lisaa yrityksellesi relevantti kategoria.

4. Laadukkaat kuvat, sisaltden yrityksesi logon.

5. Hanki arvosteluja! ;

6. SEO-tyokalupakki

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Johanna Jardinen



Liite 1 (63)

Jatkuva tulosten seuranta ja parantaminen
(LEAN-malli)

Mittaa
tuloksia

Mittaaminen: Google Analytics

Seuraa Google Analyticsista myos sisallon
toimivuuden tarkeita mittareita, kuten:

e Bounce rate - prosenttiosuus vierailijoista,
Jotka poistuvat sivulta ilman vierailematta
muilla sivuilla verrattaen kaikkiin
sivuvierailjoihin.

e Average time on site = keskimaarainen
sivuilla vietetty aika

e Pages per session = sivumaara per vierailu

Google Analytics

)
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Mittaaminen: Google Search Console

Google Search Console

« Dataa 16 kuukauden ajalta. GO ) gle

e Seuraa miten sivuston nakyvyys kehittyy

hakukoneissa tarkeilla hakusanoilla. Search Console
e Lisaominaisuuksia:

o Sivustokartta

o Indeksoidut sivut

o Nopeustydkalut

D,

Sivun analysointi: Screaming Frog

https:.//www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

e Sivun SEO auditointi.
e Ilmainen 500 URL-osoitetta.

e Helpottaa sivun optimointitoimenpiteiden kartoitusta ja
suunnittelua.
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e
SEO-Tyokalupakki

- Google Analytics + Google Trends

- Google Search Console - Pingdom Speed Test

- Majestic SEO « PageSpeed Insights

- SEOMoz Open site explorer + Mobile Speed

+ Moz Keyword Explorer « Mobile-Friendly Test

- Moz SEO toolbar - Neil Patel: Ubersuggest

» Screaming Frog

- Screaming Frog guide
+ Google Ads keyword tool

D,

Linkkeja itseopiskelua varten

e Hakukoneoptimointi
o Moz Beginner's Guide to SEO: https://moz.com/beginners-quide-to-seo
o Search Engine Journal - SEO 101:
https:/www.searchenginejournal.com/seo-101/

e Google Digital Garage - Digimarkkinoinnista yleisesti
o https./learndigitalwithgoogle.com/digitalgarage-fi/course/digital-marketing

o (Google-mainonnan perusteet)

o https:/skillshop.exceedlms.com
o Google Ads — Google Ads Search — “Learn the fundamentals of

Google Ads Search’ ;)
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