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FORORD

Mitt intresse for den mera administrativa delen inom musikbranschen startade under mitt
ar pa Larkkulla folkakademis pop- och rocklinje 2015-2016. Dér studerade jag ett &r med
flera ivriga musiker och mérkte att min iver riktade sig mera mot det som hander bakom

kulisserna dn pa scenen.

Redan i startgroparna dromde flera om att bli framgangsrika artister, driva en karridr inom
musikbranschen 1 Finland och ni ut till en mer internationell publik med sin musik. Jag
kommer ihag att jag redan da tdnkte att hur kan jag hjélpa mina védnner att na framgang

som artister.

Alla har inte samma utgéngsldge och forutsittningar att till exempel anlita en utomstaende
manager som hjilp. Jag hoppas att mitt arbete kan fungera som stod da man sjilv vill
driva sin musikkarridr framat. Jag hoppas ocksa att mitt arbete kan fungera som ett un-
derlag och verktyg for managers och dvriga professionella som arbetar med att driva

framat artisters karridrer.



1 INTRODUKTION

I detta avsnitt presenterar jag varfor jag skriver detta arbete, vad jag vill uppnd med mitt
arbete och vilka forskningsmetoder jag anvinder. Jag kommer dven att definiera visent-
liga begrepp jag anvdnder mig av. Slutligen beskriver jag strukturen av mitt arbete och

hur jag byggt upp de olika kapitlen.

Crimson Peak dr ett independent finlandskt pop-rockband som grundades under ldséret
2015-2016 vid Larkkulla folkakademis pop- och rocklinje. Sen dess har bandet utgivit
tre singlar (forsta 2018) och spelat runt om i1 Svenskfinland. 2018 vann Crimson Peak
titeln “arets finlandssvenska l&t” under den nordiska musikkongressen och festivalen Mu-
sik & Talang. Under 2019 gjorde de en smaskalig nordisk turné 1 Finland, Sverige och
Norge. Bandets latar har spelats i de finlandssvenska radiokanalerna men bandet har
dessvérre inte fatt synlighet i finsksprakiga eller internationella sammanhang. Bandets
malséttning dr att nad ut till en stérre publik och strategiskt nd framgéng som ett band

professionellt 1 Finland och internationellt. (Illman, Sandvik & Strang 2019)

Varje dag lyssnar ca. 70% av finldndare pa musik fran radio, 40% via streaming tjénster,
35% via Youtube och 20% via fysiska inspelningar. (Tervonen, 2019) Enligt undersok-
ningen “Digital Music in the Nordics” dr pop och rock finldndarens favorit genren.

(Bugge Jensen & Christiansen Krayer, 2018)

Det finns en stor konkurrens inom musikbranschen, flera aspirerande artister som alla
strdvar efter att driva framat sin musikkarridr och nd en storre publik med sin musik.
Radio dr den frimsta kanalen i1 Finland och Norden for att uppticka ny musik. (Bugge
Jensen & Christiansen Krayer, 2018) I Finland ar det svért att nd framgang som artist om
man sjunger pa engelska eftersom den finldndska musikbranschen till stor del bestir av
finsksprakig musik. Undersokningen ”Niin suomalaiset kuuntelevat musiikkia 2020-1u-
vulla” lyfter upp 20 artister som finlédndare spontant lyfter upp som fantastiska live-artis-
ter. Pa denna top 20 lista finns endast en artist som framfor musik pa engelska. Enligt
undersokningen var en fjdrdedel av svararnas favorit lattexter pd engelska. Undersok-
ningen lyfter &ven upp finldndarnas favorit lattexter. P4 denna top 15 lista &r endast en 14t

pa engelska: Queens 1at Bohemian Rapsody. (Tervonen, 2020) Artister som sjunger pa
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engelska har en dnnu storre publik de kan nd, ifall de lyckas driva sin musikkarriér pa den

internationella marknaden.

Musikbranschen utvecklas konstant. Digitaliseringen, teknologins utveckling och nya
trender for med sig nya mojligheter for streaming och konsumering av musik, samt nya
innovativa sitt att fa sin musik hord. (Teosto, 2020) Den ldngt utvecklade teknologin har
bidragit till att artister och band idag har béttre forutséttningar och mgjligheter att né den

internationella marknaden.

Vad kan man gora for att etablera sig vidare fran den finldndska marknaden och na den
internationella marknaden? Enligt en enkédtundersdokning gjord av Music Finlands ”Mu-
siikkialan barometri 2019 tror den finlindska musikbranschen pa en 6kad musikexport
1 framtiden. Trots forhoppningarna har vi véldigt {4 artister som varit framgéngsrika in-
ternationellt. Musikbranschens marknadsvérde 1 Finland var 945 miljoner euro ar 2018.
Av detta virde utgjorde musikexporten 78,5 miljoner euro, varav den storsta delen var

livemusik som utgjorde 12,8 miljoner av musikexporten. (Music Finland, 2019)

I detta examensarbete undersoker jag hur finldndska independent artister inom pop och
rockgenren kan lyckas na framgéng 1 Finland och sedan vidare etableras internationellt i
dagens konkurrerade musikbransch. Problemfiltet for mitt arbete berdr hur aspirerande
artister inom genren pop och rock driva framéit sin egen musikkarridr och nd ut till en
storre publik 1 Finland och internationellt, samt vilka grundforutséttningar en artist beho-

ver fOr att driva sin karridr pd den internationella marknaden.

Jag intervjuade fyra professionella fran musikbranschen for examensarbetet. Intervjuerna
resulterade i flera goda rad och insikter om hur man kan som independent artist utvecklas
och driva en karridr inom musikbranschen 1 Finland och internationellt. Resultatet be-

handlas 1 huvuddelen av examensarbetet.

1.1 Syfte

Syftet med mitt arbete &r att hitta nya verktyg for aspirerande finldndska artister inom

genren pop och rock att driva framét sin egen karridr, etablera sig professionellt och na
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ut till en storre publik. Jag kommer att forska vad artister ska ldgga fokus pé da de vill
nd ut till en storre publik och bygga upp en héllbar och framgangsrik musikkarriér. Ar-
betet strivar till att fungera som stod for artister inom genren pop och rock, dé de sjilva
vill arbeta strukturellt med deras personbranding, sociala medier och marknadsforing i

Finland och internationellt.

1.2 Malsattning

Det finns stor konkurrens inom musikbranschen bland artister som driver sin egna mu-
sikkarridr 1 Finland. Den finldndska marknaden dr dominerad av finsksprakig musik,
vilket leder till att marknaden for den engelsksprakiga musiken dr liten. Flera artister
och band som framfor engelsksprakig musik har begransade mojligheter pa den fin-
landska marknaden och dérfor strivar flera efter att fa spela utomlands och kunna né ut
till den internationella publiken. Eftersom marknaden ar begrinsad for den engelskspra-
kiga musiken dr det naturligt att uppleva att det inte finns en tillrdckligt stor marknad 1

Finland for den musik man framfor.

Den internationella marknadens konkurrens dr dnnu storre och att tackla den marknaden
kan kdnnas vildigt 6vervildigande. Malet med mitt arbete dr darfor att diskutera och
utreda vilka mojligheter artister och band inom genren pop och rock i Finland har att driva

sin karriar inom Finland och internationellt.

1.3 Forskninsgfraga och avgransning

I mitt arbete strivar jag till att svara pa forskningsfragan: hur kan Crimson Peak, ett fin-
landskt band, lyckas nd framgang inom musikbranschen i Finland?
Dirtill behandlar jag foljande stodfragor:

- Vilka stddpersoner behdver artister for att nd framgéng inom musikbranschen?

- Hur ska man branda sig som en artist for att na framgang?

- Hur kan Crimson Peak lyckas na framgéng utanfor Finland?



I huvuddelen av mitt arbete behandlar jag inte hur de svar och resultat analysen leder till
skall beaktas av Crimson Peak. Men jag behandlar dessa kort 1 diskussionen, att anvédndas

fritt om sa onskas.

1.4 Metod och material

For att 6ka reliabiliteten 1 mitt arbete kombinerar jag tva olika metoder: En fallstudie
(Gerring, 2004 s. 341) och en halv-strukturerad kvalitativ intervju (Berg, 2008 s.107). I

detta kapitel presenterar jag dessa tvd metoder.

1.4.1 Fallstudien

”A “case study,” I argue, is best defined as an intensive study of a single unit with an aim
to generalize across a larger set of units.” (Gerring, 2004 s. 341). I min forskning om hur
man som artist kan né framgang inom musikbranschen i Finland och vidare etablera en
karridr internationellt anvénder jag det finldndska poprockbandet Crimson Peak som fall-
studie. ”A case could be an individual, a group, a community, an instance, an episode, an
event, a supgroup of a population, a town or a city” (Kumar, 2011 s. 126). Jag har valt
Crimson Peak som fallstudie eftersom jag vill forska i hur just de kan utveckla och driva
vidare sin verksamhet 1 Finland och internationellt. Jag anser att eftersom min forskning
ar koncentrerad pd hur Crimson Peak kan utveckla sin verksamhet sa kommer dven re-
sultatet att vara mera detaljerat dn ifall jag gjorde en generell forskning inom samma tema.
Bandet Crimson Peak fungerar som grunden till hela min undersékning och dven som

underlag for mina forskningsintervjuer.

1.4.2 Den halvstrukturerade intervjun

For att uppna mina forskningsmal och f& ny kunskap i det jag forskar i, har jag valt att
anvdnda mig av en kvalitativ metod. For min forskning har jag genomfort fyra kvalitativa
halvstrukturerade intervjuer. Denna typ av intervjumetod betyder att man pé forhand pla-
nera bestimda fragor och bestimda &mnen man fragar systematiskt av alla de man inter-
vjuar. Av dessa fragor kan intervjuaren ytterligare framfora foljdfrdgor. (Berg, 2008

s.107) Jag har valt denna metod eftersom jag vill {4 en djupare forstaelse 1 det fenomen



jag forskar. Innan jag genomforde intervjuerna har jag lést litteratur om béade generell

forskningsmetodik och kvalitativa forskningsmetoder.

Utdver de hér tvd metoderna har jag utfort en litteraturstudie inom mitt &mne. Eftersom
jag genomfor kvalitativa intervjuer ar det viktigt att vara vl insatt 1 tidigare forskning
inom det &mne man forskar i. Detta skapar ocksa ett bittre utgdngslége for intervjuerna.
For-forstdelsen dr den uppfattning som man har om en foreteelse och som man fatt genom
exempelvis egna erfarenheter, utbildningar eller annat vetenskapligt arbete. (Magne

Holme & Krohn Solvang, 1996 s. 95).

Innan jag gjorde mina intervjuer har jag lyssnat pé flera podcasts och last flera artiklar
och o6vrig litteratur om musikbranschen, musikexport, management och personbranding.
Jag vill skapa en trygg miljo for de jag intervjuar och hoppas pa att min kompetens kan
bidra 1 att den intervjuade kénner tillit. Enligt Magne Holme & Krohn Solvang (1996 s.
105) skapar detta en relation som leder till en engagerad och kunskapsutvecklande inter-
vjuprocess. I en forskning gors normalt flera intervjuer (med olika personer) med samma
tema for att fa ett tillrdckligt stort material vilket gor det mojligt att dra generella slutsat-

ser. (Krag Jacobsen 1993 s. 18).

Jag har genomfort fyra intervjuer med personer som arbetar inom musikbranschen i Fin-
land. Jag har valt dessa fyra personer eftersom de alla dr yrkesverksamma idag, men har
olika kompetenser inom musikbranschen. Jag har stéllt samma frégor till alla dem jag
intervjuat. Utifrdn det som den intervjuade svarat har jag dven stillt foljdfragor vilket
betyder att alla intervjuer har slutligen varit véldigt olika, &ven om huvudfrigorna och
frdgornas foljd varit samma for alla. Jag anser att med denna metod och dessa personer

kommer jag att fa ett material som mojliggor generella slutsatser.

Fyra personer inom musikbranschen intervjuades; Liisa Tolonen, Niklas Nylund, Fredi
Lundén och Kjell Simosas. Liisa Tolonen dr huvudansvarig 6ver Music management ut-
bildningen vid yrkeshdgskolan Arcada. Hon har en vildigt bred bakgrund inom musik-
branschen i bade Finland och Sverige. Niklas Nylund dr musikproducent och har produ-
cerat bland annat de tre senaste albumen for bandet Leevi and the Leavings dér han ocksa
fungerade som trummis. Han fungerar dven for tillfallet som producent for Crimson Peak.
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Fredi Lundén har ldng erfarenhet inom musikbranschen, bdde som manager och pappa
till artisten Isac Elliot, men dven som musiker sjidlv. Han arbetar for tillfdllet med A&R
(Artist & Repertoire) vid Warner Music. Kjell Simosas dr musikredaktor och arbetar for-
tillfallet pa Yle X3M, Svenska Yle. Han har &ven en lang erfarenhet av att boka spelningar
utomlands till bade sitt eget band Bob Malmstrom och andras. Intervjuerna ar genomforda

1 person eller via Skype.

1.5 Definitioner

Musikbransch

Bransch betyder enligt Svenska Akademiens ordbok (2015) ”sammanfattningen av alla
enskilda foretag eller personer som framstiller eller séljer viss typ av vara eller tjanst”.
Musikbranschen ér enligt National Encyklopedin (2020) ”den verksamhet som omfattar
publicering och forsdljning av musik i olika former, frimst fonogram eller digitala filer
via internet, men dven noter samt industriell tillverkning av och handel med musikinstru-

ment och apparater for in- och avspelning av musik”.

Artist
Artist betyder enligt Svenska Akademiens ordbok (2015) “’konstnér 1 vid bemirkelse; 1
sammansittning ofta om scenartist”. I detta arbete anvinder jag begreppet “artist” som en

beskrivning pé en eller flera personer som framfor musik.

Independent artist
En independent artist dr en artist som inte har ett skivkontrakt med ett skivbolag. (Iles,

2019)

Musikexport

Musikexport dr den musikverksamhet som framfors eller produceras av finldndare eller
av personer och organisationer som agerar 1 Finland som riktar sig utdéver Finlands grin-
ser eller gynnar en ekonomisk vinning frén utlandet (Suomen musiikkialan talous ja vi-

enti, 2018).
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Musikjurist

Enligt Svenska Akademiens ordbok (2015) &r en jurist: ”En person som dgnar sig at juri-
dik”. ”Attorneys in the music business do much more than just look over contracts and
advice clients about the law. They re very involved in structuring deals and shaping ar-

tists’ business lives”. (Passman, 2015b s.12)

Personbranding
Enligt Cambridge dictionary (2020) betyder begreppet branding "the act of giving a com-
pany a particular design or symbol in order to advertise its product”.
Personal branding is the practice of marketing people and their careers as brands. It is an ongoing
process of developing and maintaining a reputation and impression of an individual, group, or

organization. Whereas some self-help practices focus on self-improvement, personal branding defines
success as a form of self-packaging. (Henderson, 2019)

1.6 Teoretisk referensram

I detta kapitel hinvisar jag till tidigare forskning inom dmnet, {or att redogora varfor jag
gor en forskning om detta tema. Jag har anvént mig av fyra olika bocker om musikbran-
schen, en artikel och en muntlig paneldiskussion som kéllor for att belysa forskningsfra-

gan 1 mitt arbete.

”Although making music is an art, making a living from it is a business”. (Wilson, 2014
s. 19) Det ar nyttigt att diskutera med sitt band ifall man verkligen vill arbeta med musik
pa heltid eller om det mera dr som en hobby. Flera band néjer sig med att de kan fylla en
lokal krog eller spelplats med folk, men att de aldrig egentligen kommer 6ver den fasen.
Det kanske har ndgra kompisar som fixar spelningar och agerar managers, men som inte
har kompetensen att driva bandet till en ny niva. Da kanske man dr mera som ett hobby-
band, vilket inte dr simre, man har bara andra mal, drommar och 6nskemal. Vad det in-
nebdr att nd framgéng och dven att vara framgangsrik inom musikbranschen, uppfattas
felaktigt pa grund av medierna. Musikbranschen verkar glamourds, men egentligen ar det
véldigt svért och energikrdvande att driva en karridr inom branschen och na framgang.
Weisman (2013 s.10) dr av den sikten att &ven dd man har skrivit under ett skivkontrakt
med ett skivbolag och som band fatt ta del av de forsta fordelarna av att ha ett kontrakt &r

det bra att komma ihdg att skivbolagen &r vinstdrivande foretag som har som syfte ar att
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gora pengar pd artistens konst. Vilket leder till att bolaget kommer att kontrollera och
styra bandet och konsten for att uppna vinst. Pa grund av detta véljer manga artister att

driva sin karriér utan ett skivkontrakt. (Weisman 2013 s.10)

Enligt Passman (2015a s.11) behover en artist flera olika professionella personer for att
lyckas 1 sin karridr, till exempel en personlig manager, musikjurist, business manager, en
agentur och groupies. Ifall du har ett bra team av personer runt dig kan de hjélpa dig att
bli framgéingsrik. Innan man borjar samla ett team mdste man ha en grund: inspelad mu-
sik, en historia och en liten fan-base. Musiken behdver inte vara producerad av den dyr-
aste producenten, huvudsaken dr att du har nadgot material att hianvisa till d4 du nétverkar
med ménniskor frdn branschen. En historia dr det som ménniskor kommer att anvidnda da
de beskriver dig som artist. Nagot som skiljer dig frdn andra. For att {4 en liten fan-base,
det vill siga manniskor som foljer ditt artisteri, s ska du borja med att spela vad som
helst for spelningar du bara far. Detta for att nd en ny publik, men ocksé for att utvecklas

som artist och fi erfarenhet av live spelningar. (Passman 2015a s.14)

Den forsta personen en artist kontaktar borde vara en personlig manager eller musikjurist.
Enlig Wilson (2014 s.24) har véldigt {4 artister blivit framgéngsrika utan hjalp. I borjan
ar kanske din manager en driven kompis och ifall hen inte ar erfaren kan det vara bra att
anlita en musikjurist. Att anlita en musikjurist &r billigare eftersom en professionell per-
sonlig managers uppgift ar att hjdlpa artisten inom alla delomraden 1 ditt artisteri, medan
musikjurist bara behover anvinda nagra timmar pa att fi de rétta personerna att lyssna pa
din musik. (Passman 2015a s.16) En musikjurist gér mycket mera @n bara ser 6ver kon-
trakt och ger juridiska rad. En bra musikjurist kénner till musikbranschen och ér uppda-
terad. Hen har kompetens att se over artistens musikkarridr som en helhet och hjilpa ar-
tisten hitta de ritta personerna som kan driva artistens karridr framét. (Passman 2015a s.
50-51) Musikbranschen dr fylld med skrackhistorier frin artister som litat pd fel personer
eller som skrivit under kontrakt utan att analysera innehéllet. Déarfor ar det viktigt att man
lar sig kinna branschen for att forsté vilka risker det finns. Sa som 1 alla branscher sé finns
det ménga som kommer att utnyttja artisten, s& man behdver ifragasitta och dven viga
tvivla pa den information man far och pé l6ften som ges av minniskor man traffar. Da
man skriver under kontrakt ar det viktigt att man forstar innehallet 1 kontraktet och att
artisten kénner att kontraktet dr I6nsamt och 1 enlighet med ens egna visioner och mal.
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Dérmed kan det vara bra att g igenom kontraktet med en utomstiende jurist. (Weisman

2013 5.10)

Det ar viktigt att komma ihag att musikbranschen utvecklas och dndras konstant, vilket
betyder att det personerna artisten arbetar med ocksa maste halla sig uppdaterade och
kdnna till de senaste trenderna. Det &r vanligt att personer som arbetar eller har arbetat
inom branschen ger dig information och rdd som kan vara foréldrat, det ar viktigt att vara

kritisk. (Weisman 2013 s.10)

En personlig managers viktigaste uppgift ar att driva artistens karridr framat, denna per-

son ska hjdlpa artisten med:

1. storre frdgor om skivbolag och eventuella andra kontakt artisten skriver under
artistens kreativa process, bland annat val av producent och vad artisten spelar in

marknadsforingen av bdde artisten och artistens konst

2.
3.
4. att hitta det ritta ménniskorna artisten har 1 ditt team
5. bokning och koordinering av spelningar

6. att se till att artistens skivbolag marknadsfor och prioriterar artistens latar
7. att 6verlag fungera som ett ndtverk mellan artisten och musikbranschen.

(Passman 2015a s.28-29)

Enligt Wilson (2014 s.24) ska man vara vildigt noggrann med vem som man anlitar till
sitt kdrnteam. Man ska vélja dessa personer som man skulle vélja sina bandmedlemmar,

eftersom dessa personer kan antingen 2 artistens karridr att blomstra eller tvartom.

En artist maste lyckas med att marknadsfora sig. En independent artist kanske inte vet
eller har erfarenhet av hur man marknadsfor sig pa basta mojliga sétt. Orsaken till att
manga artisters malséttning ar att skriva under ett skivkontrakt &r att skivbolagen har ex-
pertisen att hjdlpa artisten med de olika delomraden s som till exempel marknadsforing.

(Karhumaa 2019, s.21)

“Defining your “brand” as an artist is an important step in choosing a look, career path,
and even sound”. (Temple, 2018) Artistens personbranding dr grunden till allting. Att
bygga upp en stark personbrand &r viktigt eftersom det betyder hur man framstar som
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artist: hur artisten pratar, vad artisten formedlar, vad artistens historia dr, hur ser artisten
ut, hurdana virderingar har artisten och med vilken attityd pratar artisten om olika saker.
(Kivikoski, 2018) Enligt Mattila (2014) kan personbranding inom musikbranschen upp-
fattas negativt. Manga uppfattar begreppet som bland annat PR-fiffel. Personbranding for
en artist bildar pa langsikt artistens rykte och personbrandingen innefattar allt en artist
gor: musiken, intervjuer, promobilder, sociala medier, pressmeddelanden och hur artisten

uttrycker sig offentligt.

Enligt Temple (2018) dr Lady Gaga ett ypperligt exempel pé en artist som har lyckats
med att branda sig.

Her brand is all about celebrating difference and personal liberation. She expresses that why through
her songs and lyrics, but also through her performative outfits, her willingness to redefine herself
constantly, and her support for causes built around individual empowerment. Her brand is tied together
by her why. (Temple, 2018)

2 RESULTAT

Att lyckas néd framgéang och kunna driva en karridr inom musikbranschen i Finland ar en
lang och energikrdavande process enligt Lundén (2020):
Det finns ingen en dorr som man bara 6ppnar som man sen gar in igenom och sen dppnar sig

allting, utan det dr sma dorrar och luckor som man 6ppnar och gar igenom dom och sen leder det
till ndgonting och sen gér man uppét lite hela tiden. (Lundén, 2020)

Idag ar det vildigt svart att bli signerad av ett skivbolag i Finland och 1 andra lédnder. Jag
har intervjuat mina respondenter om hur man kan som en finlindsk independent pop-

rockartist nd framgédng i Finland och internationellt inom musikbranschen.

I denna del av mitt arbete kommer jag att presentera vad jag kommit fram till 1 min under-

sokning.

2.1 Att natverka

Natverk och kontakter dr ndgonting som alla respondenter dr 6verens om att dr viktigt, de
ar alla av den asikten att det dr nodvéndigt att ndtverka och uppritthalla visentliga kon-

takter vare sig man &r en artist eller person som arbetar med annat inom musikbranschen.

15



Ordet nétverka betyder enligt Svenska Akademiens ordlista att vara aktiv i socialt ndt-

verk.

Att ha det ritta kontakterna inom musikbranschen ar viktigt, eftersom det dr de som ar-
betar inom branschen som ocksa kan hjélpa dig som artist att driva din karridr framéat. Att
fa din musik till det rétta bordet och fa det rétta personerna att hora din musik ar viktigt.
Du maste vaga traffa manniskor och vara drlig med vad du vill. Man ska vara realistisk
och fOrstd att man 1 borjan av en musikkarridr kanske inte ndr de storsta och kéndaste
managers 1 Europa. Genom att trdffa nya manniskor bygger man sakta, men sédkert upp
ett nidtverk av personer som man kanske i nadgot skede kan fraga hjélp av eller anlita.
Allting bygger pd minniskorna man kénner och det &r i vért yrke det som ar vart guld, alla mén-
niskor som man kénner, alla manniskor som svarar d4 man ringer och alla ménniskorna man kan
samarbeta med, dr det sen inom skivbolaget, latskrivare, producenter, inom PR, live ... vad som

helst sa allting bygger pa kontakter och méanniskor som tycker om att jobba tillsammans med en.
(Lundén, 2020)

For att trdffa det ritta ménniskorna ska man hitta de rétta tillfillena. Det kan handla om
allt fran specifika nédtverkningstillféllen arrangerade av till exempel Music Finland till att
bara helt enkelt gd pa live-spelningar. Music Finland arrangerar regelbundet informativa
tillfallen med olika teman dédr man har mojlighet att trdffa och skapa kontakter med per-
soner som arbetar inom branschen. De arrangerar dven olika kurser som till exempel ”Top
20 - Future Hitmakers”, en intensivkurs riktat till unga musikskapare som vill utvecklas
inom branschen och hitta det ritta ménniskorna att nitverka med. Personer som arbetar
inom branschen gar pa evenemang regelbundet och dérfor kan en helt vanlig live-spelning
fungera som ett ypperligt ndtverkningstillfdlle. Man maéste viga ta plats och ta initiativ
till trdffar med méinniskor fran branschen sidger Tolonen (2020):

Jag tror att det forsta som jag brukar sdga dr nog det att en artist ska forsoka hitta dom tillféllena

dér en far in sin lat i antingen spellistor pa till exempel Spotify eller nan annanstans, eller sen fa
helt enkelt radiospelningar. (Tolonen, 2020)

Det ér viktigt att man har koll pa vad som &r aktuellt och vem som &r aktuell inom bran-
schen, samt att man forstdr hur branschen fungerar. Detta underlattar artistens arbete och
Oppnar upp nya mojligheter.

Sok, vem skulle kunna vara, manne den dér typen skulle kunna ppna nén liten dorr eller den dér

typen. Kontakta manniskor online, kontakta ménniskor pa olika event, bara nédtverka en massa sa
kommer du att hitta de manniskorna som tror pa dig och kan kanske hjélpa dig lite vidare pa négot
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sétt. Ingen kan hjélpa dig all the way to the top direkt, men du behover fa ndn som hjélper dig lite
vidare. (Lundén, 2020)

Det ar dven viktigt att boka in live-spelningar s& mycket man bara kan. Skivbolag och
musikforlag har personer som arbetar med att signa nya artister och dessa personer gar pa
evenemang och live-spelningar for att scouta nya potentiella artister. Genom att spela pa
olika stillen med olika band skapar man dven en “fan-base”. En fan-base dr de ménniskor
som foljer och delar artistens musik, dess sociala medier, den som kommer fysiskt pa
live-spelningar regelbundet. Enligt Tolonen har man en liten grund att bygga pa:

D& man har ménniskor som foljer en pé sociala medier, man har en fan-base, man har fatt sina

latar pd en visentlig spellista pa till exempel Basso Radio eller Radio Helsinki, da kan man borja
och bygga sin karriér pé ett mera konkret sitt. (Tolonen, 2020)

Tolonen anser att det dr dd, man skall borja fundera pad vem man kunde anlita for att hjélpa

boosta ens karriar.

2.2 Karnteamet

For att hitta samarbetspartners och kunna borja omringa sig med de ritta personerna maste
man vara drlig med sig sjélv och tro pa sig sjilv och sin musik. Var stdr man 1 sin karriér
just nu? Vad har man for malséttningar? Vad har man for visioner? Dessa ar frdgor sam-
arbetspartners behover veta for att kunna hjilpa artisten. Det ar viktigt att man vagar friga
efter hjilp och man kan dven anlita en konsult ifall det kdnns som att man inte vet vilken
riktning man ska ta. Flera skivbolag arbetar 4ven med independent artister och hjéilper
dem att 14gga fokus pd ritta saker och hitta den rétta riktningen. Lundén beréttar att 4ven
han fungerat som konsult till independent artister. Pa frdgan, vilka personer kan man be-
hova for att ta sig till en ny niva sdger Lundén (2020):

Det ar viktigt att omringa sig med méanniskor, med nagra fA minniskor, med sdna ménniskor som

du litar pa och som kan hjilpa dig tillsammans. Det kan vara svart som artist att helt ensam gora

nagonting, det kan hdnda att man behdver hjilp av nan for att {4 in foten och for att fa saker pa rétt
manniskors bord. (Lundén, 2020)

Att hitta det rétta personerna kan vara svért. Nylund anser att det inte dr viktigt att vara
signad till ett skivbolag, det som &r viktigt ar att hitta de rétta personerna att samarbeta
med. Till en bérjan har man kanske har en god och ivrig vin som hjédlper en med att boka
spelningar och agera lite som ens manager. Men d&d man kdnner att man vill ta sin karridr

till en ny nivé kanske man borjar fundera pd vem man kunde anlita. Allting beror sa klart
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pa 1 vilket skede man ir i sin karridr. Tolonen séger att om ar artisten 1 startgroparna
kanske man lagger fokus pa sjdlva musiken. Idag kan man enkelt banda in en EP i en egen
studio med en vdn. Man kan ocksa létt ladda upp sin musik sjdlv pd olika streamingka-
naler. Tolonen sdger att efter att man har ndgot konkret pa en streamningstjdnst s kan
man borja och fundera pa nér det ar rétt ldge att skaffa sig det personer som kan hjélpa en
att boosta sin karridr.

Ar det ett album pa gang, da kanske man behover en keikkamyyji. Och darefter kan man bérja

och titta pa det hér att hur ska vi skaffa en image till det hiar bandet? Eller ska vi, hur ska vi

koncentrera oss artistens sociala medier? Kanske vi anlitar ndgon som kan hjélpa oss med den
biten. (Tolonen, 2020)

Till en viss nivd kan man som en driven person nd en hel del pa egen hand. Men 1 nagot
skede kan det vara bra att anlita en professionell personlig manager. En professionell per-
sonlig manager &r troligen mera insatt i de frdgor och utmaningar som berdr dig som artist
dn vad en ivrig vén dr. Innan man anlitar en personlig manager kan man analysera vad
det ar specifikt, som man behover hjdlp med. En personlig managers uppgift ér att skita
en stor del av artistens karridr, sa ifall man bara behdver hjdlp med sin personbranding
kanske man anlitar en person som kan arbeta fram en marknadsforingsplan istillet. Att
anlita professionella personer som hjélp dr ndgot som ménga artister véljer bort, eftersom
det ocksa gér att gora allt sjalv. Men det kravs otroligt mycket arbete for att ’sl& igenom”
och dd man vil lyckats na framgang behdvs det dnnu mera arbete for att uppritthalla
karridren. Darmed kan det vara ett klokt beslut att anlita en person som dr professionell
sdger Lundén:

Du behover ndgon som fightar for dig, varje dag och funderar ut nya strategier och vad man skulle

kunna gora. For att de &r en sén hér non-stop grind man maste orka halla pé helt sjuk mycket och

nir man tror att man har gjort en massa sé det behdvs tio tusen ganger mer. Sen nir man nér en
viss framgang s& kommer det att krédva &nnu mera och dnnu mera. (Lundén, 2020)

2.2.1 Fan-base

Forutom att omringa sig med personer som kan hjélpa upp ens karridr finns det en grupp
manniskor som ar viktigare: artistens fans. Tolonen anser att man som artist bor identifi-
era de personer som &r de riktiga fansen, de som pa riktigt f6ljer och gillar artisten. Man
maste ta hand om de personerna och forsoka engagera dem pa de sociala medierna.

”Kanske nén liten tdvling till fansen, att man tar hand om fansen” Séger Tolonen (2020).
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Tolonen sédger att fansen fungerar lite som artistens ambassadorer, det dr de ger en dels
flera fans men ockséd de som vacker uppméarksamhet hos andra nyckelpersoner.
Om du kan engagera dina fans pa sociala medier d& &r det néstan alltid sékert att i ndgon dnda
kommer det att finnas ndn som kommer sen att hora och lyssna och de fansen som kommer egentli-

gen kanske fa léittare dig att g vidare. Istéllet for att du tar en dyr PR byrd som skdter allting.
(Tolonen, 2020)

2.3 Marknadsfdéringen

“Jag skulle sdga att musikbranschen dr definitivt en av dom framsta branscherna som har
digitaliserats och digitaliserats forst helt enkelt” sdger Michelle Kadir 1 en intervju 1 Mu-
sikbranschpodden med Anders Andersson (Andersson, 2019). En stor del av en artists
marknadsforing sker idag via sociala medier och olika digitala plattformar. Forr 1 tiden
skedde marknadsforingen mera fysiskt, man sdlde plattor, merchandise och hade turnéer.
Idag gor man samarbetskontrakt med foretag och marknadsfor produkter pé bland annat
Instagram for att fa pengar.

Till skillnad frén idag, idag finns det inga pengar i branschen. Da sélde vi ju skivor, bandena salde

skivor, det fanns ju alltsd ndn som fortjana. Den stora fordndringen dr nog pé det séttet digitali-

seringen att vissa saker har blivit enklare och mojligt att géra, men det som &r ytterst svart ar att
tjéna sitt levebrod, om man ténker pa 14ngsikt att man ska ha en arbetskarridr. (Nylund, 2020)

Hur kan man d4 marknadsfora sig som artist och fora sin karridr framat?

2.3.1 Artist DNA

Personbranding ér ett begrepp som litt missuppfattas som att man till exempel arbetar
bort det konstnérliga frin ens artisteri. ”Artist DNA, som anvinds pé vissa hall, dr kanske
an bittre beskrivning péd branding.” Séger Lundén (2020). ”F6r médnga kan branding 1ita
som en svordom, att vi inte vill vara inne i nan viss ’lada””, enligt Lundén (2020).
Det ér jatteviktigt att man brandar en artist, att artisten vet vad dens brand &r och ocksa att man vet
brandet och &t vem den hir artisten riktad &t. DA blir allting léttare och klarare, s& man kan bygga
upp strategier och sé vidare. Inte bara hur musiken ska lata, det dr kanske ett helt eget kapitel och

dér ska man kanske inte styra s& hemskt mycket. Hur man kan bygga upp ett paket runt artisten
och vet lite vilka rutter man ska ga och sen f& vidare och ut den dér musiken. (Lundén, 2020)

Artist DNA dr ndgot man tillsammans jobbar fram med sitt kdrnteam. ”Man ska borja

direkt da ndr man hittar en identitet till musiken och hur den later” anser Lundén (2020).
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”Det tar en stund innan man har 1ast in den dér riktningen for musiken och soundet och vad som
ar DNA 1 sjdlva musiken. Man ska testa olika latskrivare och producenter, kanske artisten har en
klar vision redan i huvudet och det dr bra, men man ska @ndé vara 6ppen och jobba med det och
prova olika riktningar. Sen dd man har hittat ens pd nagot sitt riktningen for musiken sa ska man
borja tinka pa sitt brand som artist och bygga upp allting. (Lundén, 2020)

Personbranding idag &r att vara synlig och aktiv péd sociala medier. Genom att analysera
den data som finns tillgidnglig for dig varje manad kan man komma fram till vilka sorters
inldgg som fér inldggsinteraktioner.
Branding i dagens ldge sker véldigt mycket s att artisten visar synlighet, artisten &r synlig i sociala
medier, dels kan hantera, kan analysera och kan gora egna planer, men ockséa kanske om en nu har
lite pengar satsa pa att ha ndgon som hjilper en med det. Och bygger upp en plan just kring sociala
medier. Och nu réknar jag ocksd in, inte bara Facebook, det giller allt, det giller Instagram, det

giéller framforallt Youtube och ocksa att kunna veta hur man légger och nir man ska exakt ligga
upp content pd Youtube, hur aktiv ska man vara dir. (Tolonen, 2020)

”Det ér lite synd att séga sdhér, ocksa som finlandssvensk, det ér jéatteviktigt att inte hamna
for djupt 1 den dér finlandssvenska polen, det dr véldigt svart att komma ur den” Siger
Lundén (2020). Vi har ocksa masta géra med Isak sd att vi tackar nej till ndstan allt som
har med finlandssvenskmedia att géra”. (Lundén, 2020) Om man brandar sig for starkt
som en finlandssvensk artist kan det létt leda till att man inte ar sa attraktiv for de finska
mediekanalerna. Det kan vara svért att né ut till den finsksprakiga publiken och darfor ar
det bra att undvika det att man understryker sig som finlandssvensk artist. Istillet ska

arbeta som vilken som helst artist fran Finland.

Att branda sig som ett band skiljer sig fran att bara vara en artist. Man kanske maste
experimentera med vad som fungerar och vad som inte fungerar. Man behdver mera ef-
tertanke 1 hur man brandar sig pa sociala medier. En person kan enklare branda sig genom
att publicera innehall rent konkret om sig sjdlv. Foljare vill se personliga inldgg och det
kan vara mera utmanande att forverkliga dd man &r flera. D& kanske man funderar pa att
ha en frontfigur, det vill sdga att man koncentrerar sociala medierna till exempel runt
sangaren. Enligt Lundén (2020) dr bandsoundet inte virst attraktivt just nu, alla trender
gér 1 cyklar.

Som band skulle jag kanske kora lite den dér strategin som One Republic gjorde, vissa latar skulle

jag gora sé att dom ar mera liksom i tiden” fOr att pa ndgot sitt kunna penetrera allting och sen

efter det att du har allas attention sé efter det kan du borja kanske sakta dra ditt sound mera mot
ett sant sound som du sjilv vill att det ska vara. (Lundén, 2020)
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2.3.2 Sociala medier

En visentlig del av en artists karridr idag ar att upprétthalla sina sociala medier och vara
insatt i nya trender. Artisten méste ha sina sociala medier 1 skick. Da personer som arbetar
med nya signeringar kollar upp artister eller d4 man skickar promomaterial till skivbolag,
kommer dessa personer att kolla upp artistens sociala medier. Ifall man inte kontinuerligt
uppdaterar sina sociala medier kan allménheten tolka att denna artist 4r oaktiv. Idag ut-
spelar sig artistens karridr till stor del pa de olika digitala plattformerna och dérfor ar det
viktigt att man haller sina kanaler uppdaterade och publicerar innehéll regelbundet.
Forutom att man har aktiva Facebook och Instagram-konton finns det d&ven andra kanaler
dar man for en bredare synlighet kan vara aktiv: Youtube, Shazam och den just nu hetaste
appen Tik-Tok.
Man maste vara aktiv. Du har en mdjlighet att skapa, genom att analysera data som finns varje
manad ndr du ar aktiv i sociala medier, analysera den data som du far, vilken slags inldgg far mest
foljare att engagera sig, inte sé att hur manga likes de ger, likes séger ju ingenting egentligen i
dagens ldge, det som ridknas &r ju hur mycket folk har delat pd dina saker, hur mycket de har

kommenterat och hu mycket de har taggat sina kompisar. Det skulle jag sdga att dr det absolut
viktigaste forst. Att man har sina sociala medier i skick. (Tolonen, 2020)

2.3.3 Medierna

Forutom att man har sina sociala medier 1 skick utgdr en stor del av en artists marknads-
foring att man har kontakt med olika medier. ”Det dr viktigt att nagon skriver om dig som
artist” sdger Nylund (2020). Ifall man &r en independent artist betyder det att man méste
gora alla utskick sjélv. Enligt Tolonen (2020) ar det viktigt att man har ett bra utskick
som man skickar till de olika finska medierna nir man utger ny musik. For att fa radio-
spelningar 1 Finland mdste man sitta allt krut pa att kontakta den finska pressen och de
finska musikmedierna. Simosas som arbetar som musikjournalist berdttar att han far
hundratals mail 1 veckan med ny musik:
Av alla finska skivbolag fér jag direkt meddelande av, och det 4r numera digitalt forut sa var det
fysiskt, dom har alla sin egen ipool och jag far notification att hej nu har Antti Tuisku eller att hej
nu har Dua Lipa kommit ut med en ny singel eller ett nytt album, du far fara dit med dina tunnaren
och ladda ner dem, helt lagligt alltsd, det géiller alla skivbolag i Finland, sen far jag ocksa fran
skivbolag i Sverige, frdn egentligen dverallt hela Europa, sdna som inte har distribution i Finland,

dom skickar direkt &t mig och det &r samma praxis, det laddas ner. Sa laddar jag ner och lyssnar
pé de. (Simosas, 2020)

Enligt Simosas brukar han uppmana sina lyssnare att skicka in material. Den storsta mis-

sen brukar vara att independent artister inte skickar sina latar 1 ritt format.
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De skickar en spotify-lank, youtube-lénk eller en soundcloud-lénk och det gor jag inte ndgot med,
jag kan lyssna pé det och that’s it. Jag brukar alltid séga att skicka en MP3:a s& kan jag spela.
(Simosas, 2020)

Han f6ljer dessutom med kontinuerligt olika kanaler med musiknyheter. Han lyssnar,
laser och ser pa en hel del intervjuer och héller sig uppdaterad med det som hinder inom

musikbranschen.

2.3.4 Live-spelningar

Det ar viktigt att man spelar pé olika lokala klubbar och restauranger, for att bygga upp
sin fan-base, fi synlighet och for att utvecklas som artist. ”’Finns man inte pd Spotify el-
ler upptrdder man inte live sa dr det lika med som att man inte skulle finnas 6verhuvud-

taget, s den dér liven ar viktig”. (Simosas, 2020)

Nylund anser att all den fritid man har som artist borde g4 till att forsoka fixa spelningar.
Han sédger att man borde ha live-spelningar regelbundet, en ging i1 veckan 1 alla fall. I
startgroparna av ens karridr maste man ocksd forsté att live-spelningar séllan dr ndgonting
man ekonomiskt gér pd vinst med. ’Inte gér man nénsin saker pa forlust, men i1 borjan
maste man gora det, for att bygga upp en foljarkrets. Bade verkliga och péd nitet”.

(Nylund, 2020)

Det finns en stor konkurrens inom musikbranschen och man maéste dérfor jobba hart for
att urskilja sig frdn mangden. Att satsa pa sin live-show kan vara ett sétt att vicka upp-
marksamhet. Nylund tar som exempel a capella gruppen FORK som lyckats med sin live-
show né framgang i1 bide Finland och internationellt. FORKs live-show é&r tvirkonstnarlig
och innefattar allt frin musik, dans, ljusinstallationer till stand-up komik och teater, en
intressant och unik helhet. Héftiga ljusinstallationer ger redan mera till en live-spelning
an att man bara star och sjunger. Manga artister satsar idag pa den estetiska delen pa

scenen for att finga publikens uppmaérksamhet.
Hur bokar man spelningarna och turnéer sjdlv? Simosas har erfarenhet av att ha bade

bokat spelningar till sitt egna band, men ocksd for andra artister. Simosas anser att det

finns en hel del fordelar med att ha ett skivbolag bakom sig som artist. Han anser att det

22



ar mera utmanande att boka spelningar pa festivaler eller att fa spela som forband till en
storre artist ifall man dr en independent artist.
Jag har mirkt att det, framforallt nér det géller festivaler, sa ar det bokningsbolag, dir 4r det en
fordel om du har ett bokningsbolag, jag vet att det 4&r ménga som inte ens dppnar ett mail om inte
det ar fran bekanta Live Nation eller Fullsteam eller Nem Agency. Samma géller supportspel-
ningar att detdir om till exepmel vi tar nu Fullsteam eller Live Nation eller Nem Agency eller All

day Agency, Alt Agency, nén av dedir ordnar né internationellt, nit band utomlands hit, s& nu tar
de ju fran egna agency som support band. (Simosas, 2020)

Ifall man vill spela som ett forband till en storre artist &r det bara att vara 1 kontakt med
dem:
Stora band foljer med mycket musik och lyssnar pa musik sa att man kan helt bara ta kontakt med

dom och sa dér “Hej att far vi komma och spela med er” det &r helt om dom diggar det sen sa sdger
de ja. (Simosas, 2020)

Simosas anser att det inte dr sa svért att boka spelningar, med lite research sa hittar man
spellokaler 1 bade Finland och utomlands. Maila lokalen, skriv kort och koncist om dig
som artist och om vad som behdvs av lokalen, ldgg med ldnkar till musik och hoppas pa
att fa svar. Han &r av den &sikten att ndr man soker en spelning si &r det bra att ha ett
exakt datum man foreslar, gdrna redan i1 rubriken. Man ska inte skriva att ”vi skulle
nangang kunna komma”, spellokaler far hundratals mail i veckan och déarfor ar det viktigt

att informationen ar klar och tydlig, samt att man gor arbetet for dem latt.

2.4 Musiken

Musiken dr den vésentliga delen 1 musikbranschen och 1 en artists karridr. Det ar viktigt
att man har musik som man kan hénvisa till d4 man &r i kontakt med skivbolag eller andra
potentiella samarbetspartners. For att lyckas nd framgang maste latarna vara tillrackligt
bra. D4 musiken dr pa engelska tdvlar man med alla vérldens artister. Hur klarar man sig

som artist 1 Finland om man sjunger pa engelska?

Nylund har en lang erfarenhet av att fungera som producent 1 Finland. Han anser att det
ar vildigt viktigt att man dr noggrann med latarna, speciellt dd man skriver pd engelska
som inte dr ens modersmél. Texterna miste vara bra, kompositionen och produktionen
maste vara bra. ”Du maste vara bra pa ditt hantverk™ sdger Nylund (2020). ”Du tivlar
med alla vérldens band som vill p4 samma radiospellistor i Finland, s& med Coldplay, du

ar med Biffy Clyro och med alla andra pa samma linje”. Lundén (2020) Detta betyder att
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din musik méste vara lika bra eller bittre for att du ska bli hord. Lundén arbetar med nya
artistsigneringar pd Warner Music och han berittar att de under de senaste aren mera och
mera borjat ta risken att signera artister som sjunger pa engelska. Lundén anser att man
inte far mera uppmairksamhet 1 Finland bara for att man ar en finsk artist som sjunger pa
engelska. ”Saklart du kommer att fa uppmirksamhet pa ett annat sitt, du kommer att
hamna pa deras bord nog, dom som fattar beslut, for att du &r finsk, men sen maste laten

och innehéllet vara tillrackligt bra”. Lundén (2020)

I Finland satsas det mera pa finsksprakig musik och det dr svarare att sl igenom med
engelsksprdkig musik. Enligt Nylund (2020) gar pop pé engelska inte hem 1 Finland:
Det har aldrig varit sdhir enkelsparigt att man inte kan just pa nagot annat sprak én finska, svens-
kan finns inte mera och till och med engelskan &r svér, just pa grund av att vi aldrig har haft en

riktig sén hér exportkultur som ser till att det behdvs musik hérifréan, till skillnad fran Sverige, som
hela tiden har vagat satsa och gora och exportera och bli bra pa det. (Nylund, 2020)

En stor del av finska artister som borjat med att skapa musik pd engelska dndrar 1 nagot
skede spraket till finska, eftersom det sdljer battre 1 Finland.
Det har blivit s& stort och dominerande i Finland att det dr sadér att skivbolagen i Finland eller

manga andra bolag végar ju inte signa ndn om man inte sjunger pé finska. Man satsar bara pa det
déar som gar pa finska for att det gar hem just nu. (Simosas, 2020)

Han anser dven att det dr forstaeligt att man skapar musik pé finska i Finland. "Jag tycker
att vi haller pé att ta koll pa allt, det &r bara en viss typs musik, vissa artister och det

baserar sig bara pd inhemsk kommersiell framging”. (Nylund, 2020)

2.5 Musikbranschen

Musikbranschen dr en véldigt svar bransch att nd framgang i. Finland éar ett jattelitet land
och marknaden &r inte stor. Vad behdver man for grund for att ta sig utanfor Finland?
Nylund anser att vi ar lite lata 1 Finland. Vi dr bekvima och kidmpar inte tillrackligt for

att nd framgéing. Det farligaste ar alltid den hér bekvimligheten”. (Nylund, 2020)

2.5.1 Musikexport

Alla fyra respondenter dr av den &sikten att musikexporten kunde utvecklas i Finland. Hur

kan man nd framging som artist utanfér Finland?
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Nylund anser att vi inte dr vérst noggranna 1 Finland och ndjer oss med att ndgonting &r
”ditat”. Han dr av den asikten att vi borde slippa “det duger” mentaliteten och bli helt
enkelt battre. ”’Man maste vara hungrig och mélmedveten, det behover inte betyda det att
man ska bita thop tdnderna och tro att det &r som att man gar ut 1 krig”. Sverige har en
vildigt framgingsrik musikexport och Nylund anser att det kdnns véldigt naturligt att de
har de, svenskarnas mentalitet &dr att det 4t mdjligt att lyckas och bli framgangsrik. Om
svenskarna far ett nej till svar sd ger de inte upp, det fortsitter tills de fér ett ja. Finland
borde ta exepmel av de ldnder som har en framgéangsrik musikbransch, frdn Sverige, Eng-
land och USA. Nylund sédger att av ndgon konstig orsak vill vi inte frdga hjélp eller folja
Sveriges fotsteg. ”Det dr ndgot konstigt storebror komplex”. (Nylund, 2020)

Manga artister soker sig till bland annat Tyskland f6r att hitta skivbolag som &r intresse-
rade av att signera dem. Det dr bra att dd man puffar sin musik till de finska bolagen att
ocksa ha utkik for bolag 1 6vriga Europa. Simosas berittar att han oftast ger som rad till
artister att de ska ta och knacka pd dorrarna utomlands. Att d& man soker skivbolag sa
kontaktar man utover de finska skivbolagen ocksé skivbolag 1 andra lander.
Jag sku ju néstan sdga &t sadér till Crimson Peak, s som ménga har gjort och sidu hur det har gétt,
vet du knacka pa dorrarna utomlands, for det nog sa att vi dr sdnhéna att sen nir vi marker att ”Oj,
sidu bara det hér har blivit ndgonting utomlands, s& da ar vi sadér att sidu joo, meidén poika meidédn
tyttd” tdnk nu liksom Robin Packalen han fick ju i smyg fara o hdmta ett skivkontrakt fran Tysk-
land, Alma man trodde inte pd henne hér, hon skulle sjunga pé finska och nu &r hon miljard strea-
mare snart. Ronya alltsd New Ro, hon gjorde nog pa engelska alltsé tidigare men att inte supporta

vi riktigt henne hér, hon fick skivkontrakt i Tyskland, Alexandra Lehti, det finns ménga och det
kommer sékert 6ka att de dir engelsksprakiga artisterna soker sig dit. (Simosas, 2020)

Om man vill f& uppmérksamhet av Music Finland méste man nog néstan ha en bra grund
1 Finland anser Tolonen. Man maste ha astadkommit ndgot for att de ska vakna till och

upptécka dig.

3 DISKUSSION

D4 jag borjade bolla idéer om vad jag skulle skriva om 1 mitt examensarbete visste jag
enbart att jag ville skriva om ndgonting som har med musikbranschen att gora. Detta ar-
bete blev ganska omfattande att tackla och jag upplever att de olika rubrikerna 1 resultaten

redan kunde bra vara teman for hela arbeten. Nu ar arbetet mera som en liten inblick 1 vad
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de olika omréddena handlar om och vad man som independent finldndsk pop-rockartist

kan tdnka pd om man vill nd framgéng.

Jag upplever att en stor del av resultaten &r véldigt sjidlvklara dtgérder och tips, men jag
tycker ocksa att det dr bra att man paminns om det sjilvklara, for att sedan kunna mera
malmedvetet arbeta med det olika &tgédrderna. Jag tycker det dr viktigt att man paminner
sig sjdlv om varfor man har de mélséttningar man har och att man forstar vad det kréver
av en att na dessa mal. Ifall man till exempel har som méalsdttning att bli signerad av ett
skivbolag, sa méste man gora en plan och analysera de olika delarna 1 planen. Kanske
man dr en driven person och har ett non-stop energi att pusha sin musik och sitt artistskap,
men om man inte har det eller om man inte vet hur man gor sd behdver man hjilp av
ndgon. Man kan helt enkelt borja med att kontakta de man redan kénner som arbetar eller
ar aktiva inom musikbranschen och be dem om tips och rdd om hur man kunde utvecklas

som artist och vem man kunde vara 1 kontakt med.

Jag tror att manga artister i Finland &r for bekvdma och saknar den dér driven att i saker
gjorda. Eller klart det far saker gjorda, men allt dr &ndé pa en bekvdm nivd och man vigar
inte strdva hogre. Man kanske inte heller vagar drdomma stora drémmar och darfér nojer
man sig med det man har just di. Men som ocksa Nylund konstaterade sa tror jag att vi
maste dndra var mentalitet 1 Finland. Vi maste vdga dromma storre och ocksd ha den
mentaliteten att det 4r mojligt att bli framgéngsrik. Vi maste ta modell av Sverige, Eng-
land och USA som ir de framgéngsrika musikldnderna inom pop och rock genren. Jag
upplever att manga vill bli framgéngsrika inom musikbranschen men végar inte uttrycka
den Onskan och kanske de ocksa sjdlv upplever att det &r allt for langsokt. Man borde
mera se det “omgjliga” som mdojligt. Det kréver otroligt mycket arbete att lyckas inom
musikbranschen och man maste ha tdlamod, men 1 nagot skede méste det dar harda arbetet

borja synas.

Crimson Peak dr dnnu 1 startgroparna av sin karridr, for att nd upp till en hogre niva méiste
de borja boka in spelningar 1 kalendern och satsa pa sin personbranding och marknadsfo-
ringen. Eventuellt kunde fOrsta steget vara att som band analysera vad man har for forut-

sdttningar och resurser for att utveckla dessa omraden, ifall det kdnns som att man inte
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har tid for utvecklingen sjdlv kanske det dd ar dags att anlita ndgon som kan hjélpa till

med den biten.

Jag anser att det forsta Crimson Peak borde 1dgga fokus pa och arbeta mera med dr deras
sociala medier och bokning av spelningar. Just nu ér de inte virst aktiva pd ndgondera.
Jag forstar ocksa att det kan vara utmanande att veta vad man ska ldgga ut for inldgg pa
sociala medier, fraimst om man under en period inte har ndgot aktuellt som sker. Det kan
aven kinnas obekvamt att konstant publicera innehall om sig sjdlv och sin musik men jag
tror att man sékert vinjer sig vid det. Det dr ocksa svarare att branda sig som ett band pa
sociala medier, sa de kanske kunde fundera pa att solisterna skulle vara mera som front-
figurer och inldggen skulle spegla deras liv. Jag tror det &r bra att testa sig fram pé sociala
medier och som Tolonen sédger, genom att analysera den data man far varje manad sé ser
man vilka inldgg som fungerar. Jag anser ocksa att man maste vaga géra misstag, alla
inldgg kanske inte far minga inldggsinteraktioner. Artister maste vaga misslyckas, man
lar sig av misstag. Jag tror manga artister inte vigar vara kreativa, innovativa och spon-
tana pd sociala medier, utan hellre tdnker grundligt igenom inldggen och ser till att alla
bilder och videon &r av toppkvalité. Jag tror att ifall man inte vagar ga utanfor sin be-
kvamlighetszon och aktivt leka med marknadsforingen s kommer det vara svart att hitta

det som fungerar for en sjilv och for dem som foljer en.

Det som jag tyckte var intressant och ocksd nagot jag sjdlv inte hade tinkt pa var da
Lundén nimnde om att man helst ska forsdka branda sig ifran det finlandssvenska. Han
beréttade att de jobbat hirt med artisten Isac Elliot for att spricka den finlandssvenska
bubblan och att de idag undviker finlandssvenska sammanhang. Jag tinker sjélv att ifall
man dr en artist som sjunger pa engelska sé finns det ingen orsak till att ndmna eller
poédngtera att man dr finlandssvensk. Det som var nytt for mig &r att man som artist borde
undvika finlandssvenska sammanhang och undvika finlandssvenska meriter 1 sitt promo-
material. Crimson Peak ar endast etablerade inom Svenskfinland, sa det kan vara svért att
undvika finlandssvenska sammanhang. Detta &r ndgot som Crimson Peak kunde diskutera
om tillsammans och mélmedvetet fokusera och rikta marknadsforingen till de finskspra-
kiga kanalerna och medierna. Att undvika finlandssvenska sammanhang &r négot jag tan-
ker att kunde vara intressant att forska ytterligare, att hur de finlindska skivbolagen och
medierna upplever den finlandssvenska kulturen.
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For att utvecklas som band och fa synlighet inom musikbranschen méste man ha live-
spelningar. Bandmedlemmarna i Crimson Peak har alla ett vardagsjobb eller studier. Tva
av medlemmarna bor 1 Jakobstad, resten 1 Helsingfors. Det kan vara utmanande att hitta
tid for live-spelningar om alla bandmedlemmar har arbete eller studier, den tid som blir
kvar borde anvéndas till att boka in live-spelningar. Jag anser att man i planeringen av
live-spelningar ska vara kreativ, bade da det géller sjidlva upptrddandet pa scenen men
ocksa da man bokar spelningarna. Jag tycker man mer och mer idag ser artister som satsar
pa estetiken pa scenen och det ger ett mervarde till live-showen. Da man é&r 1 kontakt med
olika spellokaler s& kan man vara kreativ 1 utskicksmailet. Texten ska vara saklig, kort
och koncis, kanske man formulerar ndn mening med en glimt 1 6gat for att vara mera
lattsam och std ut ur méngden. Jag tror ocksa att det dr bra att man bokar spelningar i
stdder man inte kénner till. Kanske man kollar upp Finlands karta och listar nagra stidder
man aldrig varit till, gor lite research dver lokala band och &r sedan 1 kontakt med dem
om eventuell spelning 1 deras hemstad och vice versa. Det dr bra att spela runt om vérlden,
for att fa en storre geografisk spridning. Crimson Peak har haft spelningar runt om i
Svenskfinland och de har dven gjort en sméskalig nordisk turné. Jag anser att de kunde
borja och forsoka boka spelningar 1 mera finsksprékiga stdder som till exempel Tammer-
fors, Jyvéskyld, Kuopio, Rovaniemi med mera. Som Simosas nimde sd &r det inte svart
att boka spelningar i Finland och d@ven utomlands. Man kan borja med att undersoka vad
det finns for spellokaler och sedan skicka ut en kort och koncis forfragan. Man kan ocksa
vara 1 kontakt med ett lokalt band och be dem arrangera en spelning i sin hemstad, och

sedan bjuda in de bandet till Helsingfors.

Forutom att Crimson Peak mera regelbundet borde arrangera live-spelningar kunde de
dven soka sig till tillfdllen dir de kan nitverka med professionella fran branschen, for att
skapa nya kontakter och hitta samarbetspartners. Jag anser att det &r viktigt att man som
artist kinner till branschen och regelbundet gar pa olika evenemang. Genom att regelbun-
det ga pa andra artisters, ocksd andra genrers live-spelningar kan man f inspiration att
utveckla sig sjdlv. Det dr bra att ha en insikt 1 hurudana artister och hurdan musik det finns
1 Finland. Bdde egna spelningar och andras fungerar bra som tillfdllen ddr man kan nét-
verka. Det dr bra att ha koll pa vem som kunde vara en potentiell samarbetspartner. Om
man till exempel vill bli signad av Warner Music sd ar det bra att lite ha koll pa vem som
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scoutar och arbetar med nya artister. Dessa personer gér regelbundet pa evenemang och

dé kan man ta sig chansen att pitcha sin musik.

I resultaten framkom det att det ar véldigt svart att bli signad av ett skivbolag idag bade 1
Finland och utomlands. For att utvecklas som artist kanske man anlitar professionell hjédlp
for att utvecklas som artist. En av forskningens stodfragor var: Vilka stddpersoner beho-
ver artister for att na framgéng inom musikbranschen? Enligt Passman (2015a s.16) ér det
forsta personerna en artist ska anstélla antingen en personlig manager eller musikjurist.
Att anstdlla en personlig manager dr dyrt, jag anser att det forsta personerna Crimson Peak
eventuellt kunde anlita skulle vara ett bokningsbolag, en person hjélper till med att boka
live-spelningar och kanske nigon som kunde arbeta fram en marknadsforingsplan, det
vill séga en strategi for bland annat deras sociala medier. Kanske det ocksé skulle vara
lattare for Crimson Peak att vara aktiva pé sociala medier ifall de anlitade ndgon som
kunde bygga upp en stark och bra plan, som Crimson Peak sedan kunde f6lja noggrant.
Jag upplever sjélv att sociala medier ar en helt ny vérld med mojligheter, man kan hitta
pa nistan vad som helst. Innovativa, kreativa och halvgalna idéer brukar fa mest upp-

marksambhet, s att anlita ndgon som &r insatt pd detta ar sdkert till stor nytta.

Den andra stodfrdgan 1 forskningen var: Hur ska man branda sig som en artist for att na
framging? Personbranding, eller ”Artist DNA” som Lundén beskrev det dr en véldigt
viktig del 1 artistens karridr. S& som Lundén beskrev det sé &r det viktigt att artisten kdnner
till sitt brand for att ldttare kunna bygga upp strategier. Jag anser att Crimson Peak borde
diskutera tillsammans att hur det som ett band vill framsta: vad vill de formedla till sin
publik, vad dr deras historia, hur ska de framsta visuellt och vad har de for varderingar?
Ifall de anlitar ndgon for att gora upp en marknadsforingsplan kanske den personen dven
kan hjélpa till med att fundera pa bandets personbrand tillsammans med bandmedlem-
marna. Som Tolonen sade sa sker personbrandingen idag véldigt ldngt genom att vara
aktiv och synlig pa sociala medier. Crimson Peak borde regelbundet publicera inldgg pa
diverse sociala medier for att upprétthélla foljarnas intresse. Att marknadsfora sig som
artist 4r utmanande och darfor kan det vara bra att ha en utomstdende person som &r insatt
1 vad som ar aktuellt och vilka trender som dr aktuella. Man kanske inte sjdlv vet om vilka
kanaler dr aktuella och viktiga att vara synlig pd och kanske man inte kénner till alla
medier som kan vara bra att kontakta. Crimson Peak kunde satsa mera pé att vara i kontakt
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med olika bloggare, vloggare och podcasts, som behandlar musiknyheter. De profession-
ella inom musikbranschen f6ljer all sorts media och ocksd mindre kdnda medier for att
héllas uppdaterade om vad som &r aktuellt inom musiken. Déarfor ar det bra att forsoka fa

synlighet pd ménga olika slags kanaler och medier.

Alla fyra respondenter hade lite olika erfarenheter d& det kom till musikexport. Den tredje
stodfrdgan 1 forskningen var: Hur kan Crimson Peak lyckas na framgang utanfor Finland?
Simosas hade mera praktiska tips om hur man kan arrangera turnéer utanfor Finland,
medans Lundén berittade mera om exporten inom skivbolag. Jag tror att ifall man siktar
pa att nd framgang utanfor Finland sd maste man antingen forst ha en grund i Finland, for
att std ut och for att vicka intresse som Tolonen sade eller att man direkt soker sig utom-
lands och knackar péd dorrarna diar. Som Lundén berittade sé signar bland annat Warner
Music mer och mer engelsksprékiga artister och jag upplever att ifall man lyckas 2 ett
skivkontrakt med ett storre skivbolag i Finland sa har man béttre forutsittningar att eta-
bleras dven internationellt. Det kan ocksd gé tvirtom, att man som independent artist for-
sOker bli signad av ett skivbolag till exempel 1 Tyskland och den végen sedan etablerar
en karridr 1 Finland. Ifall man har ett brinnande behov att ta sig utomlands men inte lyckas
bli signad av ett skivbolag sd finns det sdklart ocksd andra sétt. Man kan bland annat som
Simosas berittar arrangera en turné i till exempel Baltikum, man kanske inte gar pa eko-
nomisk vinst men man utvecklas sékert som artist och blir mera erfaren. Jag anser att
Crimson Peak kunde dd det &r 1 kontakt med olika skivbolag 1 Finland &ven kontakta
skivbolag i till exempel Tyskland och England. De kunde @ven arrangera en turné utanfor
Norden, for att na geografiskt en bredare publik. De kunde undersdka att vad det finns for

sa kallade showcase festivaler i Europa och ansdka till dem.

Jag upplever att Lundén hade ett ganska bra svar pa min forskningsfraga ”Hur kan
Crimson Peak, ett finlindskt band, lyckas na framgang inom musikbranschen i Finland?”.
Lundén sade att det inte finns en rétt vag att gé eller en ritt dorr att 6ppna, utan allas vig
till framgéng &r olika. Jag anser att mitt arbete ger bittre forutsittningar for aspirerande
artister att utveckla en karriér 1 Finland. Jag hoppas dven att Crimson Peak har nytta av
arbetet. Slutligen ténker jag att kanske det viktigaste &r att man dr en person som andra
girna vill arbeta med. Detta dr ndgot som géller alla branscher. Om man ér en otrevlig
och sjdlvcentrerad person kommer man inte langt. Som alla fyra respondenter ocksé sade
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ar dina kontakter det som dr guld, och om dina kontakter inte vill samarbeta med dig sa

blir det véldigt utmanande att lyckas na framgang.

31



KALLOR

Andersson, A., 2019, Michelle Kadir, Sony Music - Artistutveckling i ny era hos musik-
bolagen. [Podcast.] Tillgénglig: https://open.spotify.com/epi-
sode/2HGTRS8nWetR97JC82rRtQ?si=1XJHzTYIRpye402wGyvk-g¢ Hamtad:
18.5.2020

Berg, B.L., 2008, Qualitative Research Methods for the Social Sciences, Allyn & Bacon,
California.

Bugge Jensen, S., Christiansen Krayer, M., 2018, Polaris Nordic Digital Music in the
Nordics. Tillgdnglig: https://www.teosto.fi/sites/default/files/files/PolarisNordic Digi-
tal Music in the Nordics 2018.pdf Hamtad: 18.5.2020

Cambridge dictionary, 2020. Tillganglig: https://dictionary.cambridge.org/ Hamtad:
18.5.2020

Henderson, G., 2019, What Is Personal Branding?. Tillgénglig: https://www.digitalmar-
keting.org/blog/what-is-personal-branding Hiamtad: 18.5.2020

Iles, H., 2019, What is Indie Music? Tillgédnglig: https://www.musicgate-
way.com/blog/how-to/what-is-indie-music Himtad: 18.5.2020

[llman, D., Sandvik, L., Strang, D., 2019, Intervju om bandet Crimson Peak. [Muntl.]

Karhumaa, M., 2019, The Essence of the Music Business, Strategy. Mika Karhumaa,
Finland. [ebok] Tillgidnglig: http://web.b.ebscohost.com.ezproxy.ar-
cada.fi:2048/ehost/ebookviewer/ebook/bmx1Y mtfXzIxNDE3OT-
FfX0FO0?sid=a7e1543a-1510-4efb-af12-83dc56ae61eb%40ses-
sionmgrl01&vid=0&format=EB&rid=1 Hamtad: 18.5.2020

Kivikoski, J., 2018, Artistibrdinddys — Musiikkialan monimuotoisuutta vai turhaa katego-
risointia? [Muntl.] Paneldiskussion: 6.2.2018

Krag Jacobsen, J., 1993, Intervju — Konsten att lyssna, Hans Reitzels Forlag, Kopenhamn.
Lundén, F., 2020, Intervju om musikbranschen. [Muntl.]

Magne Holme, 1., Krohn Solvang, B., 1996, Forskningsmetodik — Om kvalitativa och
kvantitativa metoder, TANO A.S, Oslo.

Mattila, A., 2014, Brdndi on artistin arvokkain péddoma. Tillganglig: https://www.teo-
sto.fi/teostory/br%C3%A4ndi-artistin-arvokkain-p%C3%A4%C3%A4oma Hamtad:
18.5.2020

Merriam, S. B., 1994, Fallstudien som forskningsmetod, Studentlitteratur, Lund.

32



Music Finland., 2018, Suomen musiikkialan talous ja vienti 2018. Tillgdnglig: https://mu-
sicfinland.fi/fi/tutkimukset/suomen-musiikkialan-talous-ja-vienti-2018 Hamtad:
18.5.2020

National encyklopedin, 2020. Tillginglig: https://www.ne.se/info/ Hamtad: 18.5.2020

Nylund, N., 2020, Intervjiu om musikbranschen. [Muntl.]

Passman, D.S., 2015a, All you need to know about the music business, Simon & Schuster,
New York.

Passman, D.S., 2015b, All You Need to Know About the Music Business: 10th Edition,
Simon & Schuster. [ebok] Tillgidnglig: https://www.perlego.com/book/1209027/all-you-
need-to-know-about-the-music-business Hamtad: 18.5.2020

Simosas, K., 2020, Interviu om musikbranschen. [Muntl.]

Sprakbruk, 2001. Tillgénglig: https://www.sprakbruk.fi/ Himtad: 18.5.2020

Svenska akademiens ordlista, 2015. Tillganglig: https://svenska.se/ Himtad: 18.5.2020

Temple, 1., 2018, Don’t Be Boring: A Musician’s Guide to Branding. Tillgénglig:
https://www.awal.com/blog/musician-branding Hiamtad: 18.5.2020

Teosto., 2020, Tutkimus ja kehitys. Tillgdnglig: https://www.teosto.fi/teosto/tutkimus
Hamtad: 18.5.2020

Tervonen, K., 2019, Ndin suomalaiset kuuntelevat musiikkia 2020-luvulla. Tillgénglig:
https://start.arcada.fi/system/files/media/file/2019-06/Arcada%20-%20Skriveuide.pdf
Héamtad: 18.5.2020

Tolonen, L., 2020, Interviu om musikbranschen. [Skype]

Weisman, L., 2013, The The Artist's Guide to Success in the Music Business: The "Who,
What, When, Where, Why & How" of the Steps that Musicians & Bands Have to Take to
Succeed in Music. Greenleaf Book Group Press. [ebok] Tillgénglig: https://www.per-
lego.com/book/499555/the-the-artists-guide-to-success-in-the-music-business Hamtad:
18.5.2020

Wilson, L., 2014, Making It in the Music Business. Open Road Media. [ebok] Tillganglig:
https://www.perlego.com/book/512924/making-it-in-the-music-business Héamtad:
18.5.2020

33



