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1 INLEDNING

| detta examensarbete beskrivs arbetsprocessen for projektet BONDA! vilket &r ett
projekt vid yrkeshogskolan Arcada, finansierat av Svenska Kulturfondens Halla!-
satsning. BONDAL! &r ett studentstyrt projekt vilket betyder att studerandena sjalv kan
vara med och bestdmma hur projektet ska se ut och hur det ska utvecklas. BONDA!
projektets mal ar att ge stod vid inlarningen av svenska. Filmerna som gors vid Arcada

ar huvudsakligen svensksprakiga sa projektet riktar sig framst till finsksprakiga skolor.

Varfor behévs BONDA! -projektet? Finland enligt grundlagen ett tvasprakigt land med
tva officiella sprak, finska och svenska (Finlex ®, 2020). Med langa traditioner inom
bada spraken har finlandarna en unik mojlighet att latt lara sig kommunicera pa tva
sprak. Det har redan sen slutet av 80-talet varit debatt om det ar nodvandigt for alla
finlandare att lara sig svenska (Rentola, 2017). Ar 2018 var 88% av befolkningen
registrerade som finsksprakiga och 5% var registrerade som svensksprakiga
(Statistikcentralen, 2019). Svenskan ar foljaktligen ett minoritetssprak i Finland. Det
kan vara svart att hitta motivation och orsak till att lara sig spraket om man inte kommer
I kontakt med det naturligt.

Svenska Kulturfonden, hadanefter Kulturfonden, arbetar for att bevara, utforska och
sprida kunskap om den svenska kulturen i Finland. Kulturfondens uppdrag dr att stodja
projekt som framjar det svenska i Finland. Kulturfonden skriver om sin verksamhet:

” Vart uppdrag ar att stodja utbildning och forskning, konst och kultur och samhéllsservice som
gynnar det svenska i Finland.” (Svenska Kulturfonden 2020a)

Kulturfonden grundades redan 1908 och fungerar nu som en paraplybeteckning av
ungefar 490 fonder. Kulturfonden meddelar att ar 2020 delar de ut 40 miljoner euro i
understod inom utbildning, kultur och svensksprakig verksamhet i Finland (Svenska
Kulturfonden 2020a).

Halla!-satsningen beskriver Kulturfonden som ett “strategiskt program for en levande
flersprakighet i Finland 20182021 (Svenska Kulturfonden 2020b). | programmet vill

Kulturfonden betona projekt som framjar sprakkunskaper i bade svenska och finska, oka



samforstandet mellan dessa sprakgrupper och betona kunskapen av dem som en
framgangsfaktor i ett flersprakigt Finland.

BONDA! &r en webbplats vars mal ar att publicera kortfilmer som &r gjorda av
studeranden pa yrkeshogskolan Arcada. Arcada gor redan fran tidigare hogklassiga
kortfilmer som del av medianomutbildningarna. Till Arcadas medianomutbildningar hor
fem inriktningar som alla leder till en Medianom (YH) examen. Inriktningarna ar foto &
Klipp, ljudarbete, manus & regi, online media samt producentskap (Arcada, 2019a). Via

Halla!-satsningen kunde Arcada erbjuda filmerna till en ny sorts publik.

Genom att erbjuda engagerande kortfilmer, framst pa svenska, vill BONDA! underlatta
sprakinlarningen. Filmerna erbjuder ett intressant satt att komma i kontakt med spraket.
Kortfilmerna ar framst pa svenska men ocksa finska filmer forekommer. Malet med

webbplatsen &r att skapa en plattform som gymnasieldrare kan anvanda for att engagera

gymnasieelever genom att diskutera filmernas innehall.

Det ar viktigt att webbplatsen och sociala medier kring webbplatsen ar planerad framst
for eleverna men ocksa sa att det ar latt for lararen att ta i bruk. Det antogs fran borjan
av projektet att lararen &r den som visar upp hemsidan for eleverna och ar den priméra

orsaken for att eleverna kommer i kontakt med hemsidan.

Forutom webbplatsen sa ville BONDA! ocksa ha en narvaro pa sociala medier. Tanken
ar att lararen introducerar webbplatsen for eleverna pa spraktimmen och eleverna blir
inspirerade till att anvanda mera av BONDA! ocksa i sina sjalvstandiga studier. Via
sociala medier kan ocksa ungdomarna bekanta sig med processen att gora film vid

Arcada.

Projektet &r intressant eftersom det har en klar malgrupp, gymnasielérare och deras
elever, vars behov det ar viktigt att beakta. Det ar ocksa viktigt att projektet ska fungera
for studerandena vid Arcada och att projektet maste fungera enligt Arcadas véarden och

mal. Férutom dessa behov sé ska finansiarens mal och varden beaktas.



1.1 Problemformulering

Utvecklingen av BONDA\!-projektet paborjades i januari 2019. Eftersom projektet ar ett
studentstyrt projekt var det i behov av en mangsidig och lattanvand konceptplan.
Konceptplaneringen pabdrjades i januari 2019 som ett grupprojekt av studeranden pa
Arcada med inriktningen online media. Online media &r en inriktning inom Arcada som

erbjuder kunskaper inom digital innehallsutveckling och konceptplanering.

Jag blev forst introducerad till projektet i januari 2019 dér jag tog del av projektet som
en studerande vid online media inriktningen. I borjan av projektet delade vi in 0ss i
olika grupper med olika ansvarsomraden och en gang i veckan hade vi méte dar vi
beréttade vad vi hade gjort och réstade om olika beslut. Min uppgift i borjan av
projektet var malgruppsanalys och att arbeta med hemsidan. Vi gjorde bland annat en
malgruppsundersokning i tva finsksprakiga gymnasieklasser under deras svensklektion.
Bada grupperna var fran Helsingforsregionen. Undersokningen forsokte ta reda pa hur

vi kunde nd malgruppen och hurdana attityder de har till svenska spraket.

Figur 1 Konceptplaneringens tidslinje.

Inom projektets forsta skede saknade gruppen en klar syn pa hur projektet skulle se ut
och hur det skulle anvéndas. Det fanns finansiering till att géra svenska kortfilmer under
projektperioden, men hur dessa skulle presenteras och vad som skulle gdras runt
omkring dem var oklart. Projektbeskrivningen fran projektets ansokan beskrev ocksa

mer material an filmerna pa hemsidan:



Projektet vill ocksé utnyttja digitaliseringen i form av skapandet av en multimedial plattform som
innehaller namnda filmer, podcasts, vloggar och évrigt mediematerial. (Arcada, 2018)

Det fanns redan nagra idéer kring hur konceptet kunde ldsas men en klar struktur var
inte &nnu fardig. En av idéerna var att i samband med inlérningen skulle eleverna gora
sma filmer sjalva som respons till filmerna gjorda pa Arcada. Det fanns ocksa en idé om
att gora ett spel som skulle kunna publiceras pa sidan och ge ett interaktivt sétt att

bekanta sig med spraket.

Det blev min uppgift att anvanda de olika idéerna som studerandena vid online media
inriktningen hade kommit fram till under projektets forsta skede och omvandla dem till
ett enhetligt koncept. Det fanns ocksa mycket material som till viss del var fardigt och
till viss del annu var oklart. Detta material behdvde gas igenom och slutfora de delar
som inte annu var Klara men skulle anvéandas. Jag har delat upp konceptplanen i tre delar

for detta examensarbete. De olika delarna &r: logon, hemsidan och sociala medier.

Planen fér hemsidans anvandning var dels viktig for att kunna informera for
studerandena som arbetade pé nya filmer for hemsidan om vilket material som behovdes
och hur materialet kommer att anvandas. Planen for sociala medier var viktig eftersom
den kunde anvéndas som demonstration for studerandena i Arcada som arbetade med
nya filmer. Genom en demonstration &r det lattare att visa vilket material som behdvs
och hur det kommer att anvandas. Demonstrationen kan ocksa anvandas nar nytt

material publiceras.

Det var ocksa viktigt att konceptet skulle fungera dven da jag avslutat mitt arbete, sa att
de som fortsatter med BONDA! kan anvénda konceptplaneringen som helhet eller
endast delar av denna. Genom att skapa material som ar latt att efterlikna sa ar det
lattare fOr nya personer med varierande erfarenheter att fortsatta med projektet i

framtiden.
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1.2 Syfte och mal

Examensarbetets syfte ar att skapa ett koncept sa att det véacker intresse hos BONDA!-
projektets malgrupp. Malgruppen ar framst svensklarare och elever fran finsksprakiga
gymnasier. Materialet som planeras kring kortfilmerna skall reflektera malgruppens
behov. Aven om anvandarmalgruppen ar svensklarare och gymnasieelever sa var det
viktigt att konceptet ocksa reflekterar de studerandena fran Arcadas
medianomutbildning som gor kortfilmerna. Samtidigt &r det viktigt att respektera bade

Arcadas och Kulturfondens varderingar.

Malet med detta examensarbete ar att skapa ett fungerande koncept for BONDA! som é&r
lattanvant och flexibelt. Det ar viktigt att konceptet kan anvandas som helhet inom
projektet eller som man kan ta delar av beroende pa hur projektet utvecklas i framtiden.
Det &r ocksa 6nskvart att konceptet ar lattforstaeligt sa att nya personer, som kommer i
kontakt med projektet, kan latt sétta sig in i projektet och anvanda delar eller konceptet

som helhet.

1.3 Metod

Examensarbetet utfors i form av praktikbaserad forskning inom BONDA!-projektet som
jag gor konceptplaneringen for. Med en praktikbaserad forskning vill jag fa ny kunskap
bade med hjalp av det praktiska arbetet medan jag arbetar pa projektet. Jag kommer

ocksa att titta pa resultatet av det praktiska arbetet och fa nya lardomar fran resultatet.

I mitt arbete kommer jag att anvanda mig av aktionsforskning som metod.
Aktionsforskning &r den naturliga forskningsmetoden fér min praktikbaserade forskning
eftersom jag genom den kan ta del av subjektet for forskningen samt ha en direkt och
omedelbar paverkan pa forskningsomradet. Det var viktigt att for mig att ha en
forskningsmetod som tillater att ha paverkan pa forskningsomradet eftersom jag

kommer sjalv att arbeta pa projektet i samband med mitt examensarbete.
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IONEN FOR PEDAG

M6te meIIan kunskapsfélt

oremk kunskap Praktisk kunskap
Avgransad Erfarenhet
/ Distanserad Kreativitet

/

Teorier ( Fortrogenhet
t\ Metoder Sunt fornuft
\ Analyser / Handling

Rapportering Konkreta situationer

Granskning

Vetenskapligt grundat Praktikgrundat

Figur 2 (Rénnerman K, Aktionsforskning och kvalitetsarbete.)

Centralt i aktionsforskning ar att stalla frgor i praktiken, iscensatta en handling, folja
processen och reflektera 6ver vad som dar sker. (Ronnerman K., 2004, s.13.) Sasom
figur 1 illustrerar sa ar det en forskningsmetod dar man anvéander sig av bade
vetenskapliga och praktikbaserade kunskapsfalt. Jag kommer att strukturera mitt arbete
enligt modellen for aktionslarande som finns beskriven i Aktionsforskning i praktiken:
Erfarenheter och reflektioner. (Rénnerman K., 2004). | figuren nedan har jag
visualiserat hur jag kommer att arbeta under projektet. Det ar en modifierad version av

aktionsforskning (Rénnerman K., 2004 s.97).

5. Slutsatser och 1. Problemidentifion
Lirdomar
4. Implementering 2. Planering och
Testning

3. Slutsatser och
Atgdrder

Figur 3 Visualisering av aktionslarande.
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Jag kommer att dra nytta av mina egna erfarenheter och muntlig feedback under
processen. Jag kommer att utveckla konceptet enligt metoderna som finns beskrivna i
boken Design: Process och metod. (Wikberg Nilsson A. et.al, 2015). Inom
aktionsforskning ar det ocksa viktigt att halla dagbok av processen dar man aktivt stéller
fragor. Genom att konstant stalla fragor till sig sjalv sa far man en ny insikt inom
projektet.

Jag kommer att utvardera mitt projekt enligt projektutvarderingsmodellen beskriven i
Svenska Kulturfondens 3x3 modell (Bjorkqvist & Hellberg-Sagfors, 2019). Modellen
foreslar att man utvarderar projektet i tre steg: borjan, halvvégs och i slutet. Varje steg i
sig bestar av tre arbetsskeden; planering, utvardering och implementering. Modellen &r
utvecklad framst for att kunna kommunicera béttre i arbetsgrupper men den har ocksa

fungerat for mig som har arbetat langt sjalvstandigt.

Modellen gar hand i hand med hur aktionsforskningen foreslar att man forskar i
projektet. Dar utvarderingen sker i problemidentifierings fasen, slutsatser och atgérder

fasen samt slutsatser och lardomar fasen.

2 |IDENTIFIERING AV PROBLEM | PROJEKTET

Det mest akuta problemet inom projektet var att det fanns manga idéer men inte nagon
sammanhangande trad. Mitt examensarbete borjar 6 manader in i konceptplaneringen.
Jag hade deltagit i projektet fran bérjan men som en del av en stérre grupp. Det var min
uppgift forst att identifiera delar av konceptet som fungerade och forbéttra de delar som

inte fungerade.

Projektet var i behov att ett koncept som man kan ta stod av vid vidareutvecklingen av
projektet. For att hantera planeringen delade jag upp det i tre delar, logon, hemsidan och
sociala medier. Det fanns redan idéer om hur dessa skulle se ut. | mitt examensarbete
har jag forst analyserat prototyperna som fanns. Efter att problemen identifierats sa
borjade jag planera och testa konceptet. Forst borjade jag med hemsidan eftersom det
var den som var det centrala i konceptet. Jag borjade mitt examensarbete i juni 2019

med att planera hemsidan med tva andra medstuderanden.
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2.1 Logo

Den existerande logon hade utformats som grupprojekt i konceptplaneringens forsta
skede dar alla gruppmedlemmar fick gora en logo. Det fanns inga klara instruktioner pa
hur logon borde se ut. | stéllet fick var och en vara kreativ och gora en logo utefter vad
de ansag att projektet stod for. Detta resulterade i 24 olika logoforslag som var mycket

annorlunda. Fyra exempel av dem kan ses i figur 5.

Figur 4 Logo alternativ, mars 2019.

Gruppen fick sen rosta pa vad de ansag var den bésta logodesignen. Designen med mest
roster bearbetades lite av studeranden inom gruppen som ansvarade for projektets

visuella utseende.

Nér jag analyserade logon i bdrjan av mitt examensarbete, visade det sig att det fanns
nagra problem med utformningen av logon. Forst sa stod det BONDA pa logon i stéllet
for BONDA!. Ett annat problem var att da logon forminskades kunde man inte langre se

namnet BONDA eller detaljerna i logon.
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Figur 5 Forsta versionen av BONDA!- projektets logo.

Den existerande logon (figur 5) bestod av en cirkel som rdknas som en basform. Till
basformerna raknas cirkel, triangel och rektangel. Basformer ar geometriska former som
ar matematiska. (Poulin, R., 2011, s. 34-39). Formen pa logon gav inte en varm och

familjér kansla utan var mera styv och officiell.

Nar logon ursprungligen valdes ut sa valdes den eftersom den paminde om en stampel
och logon skulle symbolisera BONDA!-projektets ”Godkint”-stampel. Aven om idén
var bra sd insag jag efter att ha borjat anvanda logon att den inte riktigt passade som
logo eftersom den inte skalade bra till mindre storlekar och detaljerna blev snabbt for
sma for att synas.

2.2 Hemsida

Hemsidan &r en av de mest centrala i BONDA! projektet eftersom det var den som lyfte
fram filmerna och gav sjalva innehallet for malgruppen att anvanda. Allt inom projektet
var centrerat kring hemsidan eftersom det var pa hemsidan som innehallet skulle laggas
upp och via sociala medierna sé skulle innehallet p& hemsidan visas till anvandarna.

Hemsidans prototyp var inte langt utvecklat da jag borjade mitt projekt. Det fanns en
fungerande grundstruktur av hemsidan men innehallet och den visuella stilen
motsvarade inte det som projektet stod for. Hemsidan var kantig och var farglos. Det
fanns inga intressanta grafiska element vilket fick sidan att kannas allvarlig och trakig.

15



Hemsidan hade inget material kring filmerna. Dessutom var det tankt att man skulle

uppmuntra gymnasieeleverna att géra egna filmer som svar till filmerna pa sidan.

HEM | FILMER MANUAL SPE

i
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Cid vl{.vjh\ WXt
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Figur 6 Tidig konceptplanering av hemsidan.

Nér jag analyserade sidan i borjan av mitt examensarbete kom jag fram till att det borde
finnas mera material kring filmerna som lararna och gymnasieeleverna kunde latt
anvanda sig av. Jag beslot ocksa att inte fortsatta med idén att uppmuntra elever att géra
egen film eftersom det skulle ha inneburit for mycket arbete. Istéllet skulle fokusen
laggas pa att presentera filmerna béattre och uppmuntra till diskussion kring filmerna.

2.3 Instagram

Instagram ar en mobilapplikation som lanserades 2010 och &r dven tillganglig pa
desktoppen. Fran en malgruppsundersokning av 33 studeranden pa gymnasieniva, som
hade gjorts i borjan av projektet, kom det fram att gymnasiestuderanden anvander
framst Instagram, Snapchat och YouTube som sociala medier (Arcada, 2019b).

Snapchat och YouTube kasserades som preliminéra sociala medier fér projektet
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eftersom det skulle krdva mera jobb fran Arcada studeranden som inte var rimligt att

planera in som koncept for projektet.

Facebook
Instagram
Jodel

Kik
Periscope
Snapchat
TikTok
Twitter
YouTube
LinkedIn
Reddit
Whatsapp
Twitch ja Reddit

5(15,2 %)

24 (72,7 %)

4(12,1 %)

26 (78,8 %)

10 (30,3 %)
24 (72,7 %)

Figur 7 Anvandning av sociala medier hos gymnasiestuderanden. (Arcada, 2019b)

Utan en klar vision sa lamnade BONDA!s Instagramflde ett stokigt intryck utan en
visuell harmoni (se figur 7). Detta paverkar ocksa hur nya anvéandare ser pa projektet

och om de forstar vad projektet handlar om.

94
; MIKAEL
i AGRICOLA
EIANMNL
JINTERNETISSA

KARA MILJA

Figur 8 BONDAIs Instagram (12.4.2019)

Instagramflodet behdvde kopplas samman med filmerna som fanns upplagda pa

hemsidan. Dessutom behovde innehallet planeras sa att studerandena som arbetade pa
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filmerna kunde gora inlaggen som rorde deras egna filmer i samband med

filmprocessen.

2.4 Facebook

Facebook ar en social natverkstjanst som grundades 2004. Fran
malgruppsundersokningen i borjan av projektet sa framkom det att gymnasieeleverna
inte anvander Facebook (se figur 7). Det ansags anda att det var viktigt att ha en

representativ Facebook sida. Det antogs att larare skulle anvénda sig av Facebook sidan.

En Facebook sida hade gjorts men den anvéandes egentligen inte. De inldgg som fanns
pa Facebooksidan var kopior fran Instagram inldgg. Inldggen pa Facebook led av
samma problem som inlaggen pa Instagram. Det fanns ingen klar struktur pa dem och
darfor gav det ett stokigt intryck (se figur 8). Innehallet pa Facebook sidan var inte
riktade till larare utan var riktade till samma malgrupp som Instagram inlaggen, d.v.s.
till gymnasieeleverna. Precis som Instagramflédet behdvde Facebooksidan kopplas till
hemsidan och filmerna som fanns dér. Inlaggen skulle riktas mera till larare men pa ett

satt som inte krdvde mycket mera arbete av filmskaparna.

3 PLANERING AV KONCEPTET

Med BONDA!s koncept hade jag som mal att skapa en fardig design strategi for hur det
skulle implementeras samt ha exempel fardigt pa hemsidan och de sociala medierna.
Med design strategi menas hér en plan for vad for material som behdver géras inom
projektet, hur grafiska element skall anvandas for att uppfylla malet med projektet och
begransa design mojligheterna for att kunna fokusera arbetet inom projektet (Stone,
T.L., 20105s.81).

I borjan av mitt examensarbete fanns det redan ganska mycket material som redan hade
gjorts men allting kunde inte anvéandas. Det var viktigt att forst ga igenom materialet
och bestdamma vad som var fardigt, vad som behévde arbetas vidare pa och vad som

maéste kasseras.
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Material som var fardigt och inte behévde andras pa var fargpaletten och filmerna for
hemsidan. Material som redan fanns men behévde arbetas vidare pa var logon,
hemsidans prototyp, Instagram sidan och Facebook sidan. Material som behdvde
kasseras eftersom de inte hade blivit tillrdckligt klara var ett spel for hemsidan, en egen
font for hemsidan och instruktions videon pa hur man kan goéra egen film. Jag valde att
inte lagga tid pa att slutféra dessa material eftersom de inte var grundlaggande delar av

projektet.

Jag valde ocksa att koncentrera mig pa att gora ett koncept dar filmerna lyfts fram pa ett
satt som gynnar malgruppen. Vid detta skede bestamde jag mig for att inte gora en plan
for hur gymnasieeleverna sjalv kunde géra material for hemsidan. Jag gjorde detta
beslut eftersom det redan under projektets forsta skede varit mycket diskussion om hur
detta material skulle regleras och hur man kunde se till att stotande material inte kom pa
sidan fran anvandarbidragen. Att l6sa detta problem skulle ha tagit sa mycket tid att det

inte var mojligt for mig att 16sa det inom mitt arbete.

I juni 2019 borjade jag arbetade med tva andra studeranden dver tva manader for att
bygga upp grunden till hemsidan. Det besléts att fokus pa hemsidan skulle ligga pa
filmerna. Det fanns filmer som var fardiga som vi anvande som demonstrationsmaterial.
Det var viktigt att halla i minnet att det skulle komma fler filmer senare. Vi valde att
ocksa gora en ordlista och diskussionsfragor om filmerna. Det var ett enkelt sétt att ge
mervarde at spraklararna och gymnasiestuderandena som inte var for mycket arbete for

filmteamen att gtra senare i samband med att nya filmer skapas.

Efter smagruppsarbetet sa arbetade jag sjalvstandigt pa konceptet. Jag hade regelbundna
moten med min handledare pa Arcada. Pa métena diskuterade vi mina idéer, vilket gav
mojlighet att se pa konceptet med nya 6gon. Jag borjade med att skapa den nya logon.
Efter att den gjorts borjade jag skapa material for Instagram med mallar som andra

kunde anvéanda sig av framover.

For att fa utomstaende personers asikter om projektets koncept sa presenterade jag
projektet infor studerandena pa en av Arcadas kurser. Kursen som jag presenterade
konceptet for hette ‘Pitching ideas’. Malsattningen med kursen &r att lara sig att planera
och framfora presentationer for att fa fram onskat budskap. Pa kursen deltog framst
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studeranden fran online media inriktningen pa Arcada, men den var ocksa 6ppen for
studeranden vid andra inriktningar. Efter min presentation fick studerandena som
uppgift att analysera och forbattra BONDAL!s Instagram och hemsida och sen presentera
deras forbattringsforslag. Det som var intressantast att se var hur studerandena pa

kursen sag BONDA! och vad de enades om var problemomraden inom BONDA!.

Utefter feedbacken av ‘Pitching ideas’ kursen sa besléts jag att hemsidan skulle vara
framst pa svenska och man skulle i framtiden undvika blandsprak inom BONDA!. |

stallet sa ska man anvanda lattforstaelig svenska som huvudsprak.

Andra slutsatser fran testningen var att konceptet inte annu var helt klart och behovde
annu tankas igenom. Andringar som jag gjorde efter *Pitching ideas’ kursen var att géra
sociala median annu enklare och implementera samma material manga ganger pa

sociala mederna, bade som inldgg och som storyuppdatering.

4 DET FARDIGA KONCEPTET

I december lanserades hemsidan (bondaillaan.fi) och jag bérjade uppdatera sociala
median (@bondaillaan) pa nytt enligt det nya konceptet. Jag borjade lanseringen med att
delta i thisissvenskfinland (@thisissvenskfinland) Instagramkonto, var vi publicerade

bilder fran BONDA!-projektet och fran mediekultur studerande for att vacka intresse.

ThislsSvenskfinland ar ett Instagram konto vars mal &r att visa upp personer och
evenemang som &r linkade till finlandssvensk kultur. Varje vecka tar en ny person over
kontot och visar upp hens vardag eller ett projekt som hen representerar. Instagram

kontot har 6959 foljare i april 2020. Kontot uppratthalls av Luckan r.f.

Konceptet for BONDA! &r att i samband med filmerna gors sa skapar filmteamen ocksa
foljande material:

e En 15 sekunders trailer eller klipp fran filmen

e Fem bilder fran filmen

e Fem bilder som visar processen kring att gora filmen

e Filmens tema

e En kort beskrivning om filmens handling
20



e En langre beskrivning om filmens handling
e Enordlista med ord fran filmen
e Diskussionsfragor om filmen

e Textning pa svenska

Dessa material kan sen laggas upp pa hemsidan, Instagram och Facebook. Malet med
materialet dr att vacka intresse hos malgruppen och vacka inspiration till att lara sig
svenska eller finska, beroende pa vilket sprak filmen ar. Malet med materialen ar ocksa
att filmteamen skall kunna skapa materialet i samband med att de gor filmen och med

fardiga modeller &r det latt for en person att lagga upp materialet.

I och med lanseringen sa har jag skapat pa samma gang en modell for hur nya filmer
kan presenteras i projektet varefter de skapas. Det fardiga konceptet ar uttankt sa att
filmteamen skapar materialet sjalva i samband med att de gor filmerna. Sen behdver
nagon bara publicera materialet i enlighet med modellen som jag har gjort under

konceptplaneringen.

4.1 Logo

Med den nya logon ville jag ha en enkel ikon i form av en pratbubbla som vacker tankar
pa sprak och att tala. Jag anser att det var viktigt att man direkt fran logon forstod vad

projektet handlar om.

Figur 9 Den nya logon for BONDA!.
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Den nya logon har en organisk utformning med mjuka linjer. Organiska former &r mera
flexibla &n geometriska former (cirkel, triangel och rektangel) och de ar ofta
asymmetriska (Poulin, R., 2011, s. 35-39). Genom att bryta upp ovalen, som
pratbubblan bestar av, med siluetten av ordet BONDA\! samt pratbubblans pil sa
forsokte jag fa logon att kdnnas mera varm och valkomnande. Fonten ar ocksa storre
och tjockare vilket gor att man kan forminska bilden mera och fortfarande kunna lasa
texten.

4.2 Hemsida

Hemsidan &r enkel och anvéndarvanlig. Tanken &r att den ska vara latt for lararen att
hitta och anvanda sig av materialet. Den visuella stilen pa sidan ar farggrann och

minimalistisk. Formerna &r, precis som logon, organiska med mjuka linjer.

8

OmBONDA!  Filmer

Vialkommen till BONDA!

Det har r en sida for dig som villlara dig svenska

Filj @bondaillaan pd Instagram &

= i e

% By God Ju! T '.‘j o

7 ad (Mg l | —
#pow

Figur 10 BONDA!s landningssida, april 2020.

Pa hemsidan ar det filmerna som star i focus och det finns lite material som stod for
inlarningen i samband med dem. Jag har textat nagra av filmerna och nagra har
évningsuppgifter. Till dvningsuppgifterna hor en ordlista och nagra fragor som man kan
diskutera om filmen. Filmerna &r sorterade sa att man kan vélja om man vill titta pa en

film pd svenska, pa finska, med textning eller en film som har 6vningar. Sorteringen var
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viktig eftersom alla filmer inte var textade och alla filmer hade inte 6vningar. Genom att
kunna sortera filmerna kan anvandaren l&tt hitta till exempel filmer med textning ifall

hen behdver det.

Alla filmer Talar svenska Talar finska Har textning Har dvningsfil

(F )
Cryning Kara Milja Anonyma karleksarbetare Hor min onskan

5:13 min 7:29 min 20:55 min 14:51 min

L FIN)
100 vintrar, en var Hjorden Havet framéat bar Aikuiset Naiset
14:10 min 19:03 min 8:47 min 10:50 min

Figur 11 BONDAIs filmer, april 2020.

For att kunna halla statistik om bestdkare pa hemsidan och hur de anvander hemsidan
har Google Analytics installerats. Google Analytics ar ett gratis verktyg av Google. Med
verktyget kan man fa information om bland annat hur manga besokare som har varit pa
sidan, hur lange de spenderat pa sidan och med vilken webblasare anvandaren har
anvant sidan. Denna information kan sen anvéndas for att gora sidan mera

anvéndarvanlig.

4.3 Instagram

Pa Instagramflédet har framforallt filmerna forsokts att lyftas fram. Instagramprofilen ar
framst riktad till eleverna som studerar svenska. Dess uppgift ar att presentera filmerna,
visa processen bakom att gora filmerna samt inspirera att lara sig svenska. Filmerna
presenteras pa Instagram genom ett inlagg déar ett ord fran filmen presenteras i vad
BONDA! kallar *veckans ord’. Veckans ord presenteras ocksa i Instagram storyn vilket
kan sen laggas upp i Instagrams *Highlights’ funktion. Efter det s& gors ett inldgg var
det visas upp bilder fran inspelningarna, vilket ger anvandarna en inblick i

filmskapandet. I "Highlights’ 14ggs ocksé korta snuttar av filmen eller en kort teaser som
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representerar filmen. Da kan anvandaren enkelt titta igenom alla filmer som finns pa

hemsidan.

God Jul!

Figur 12 Bild fran BONDA!s Instagram (9.1.2019).

4.4 Facebook

Facebooksidans huvuduppgift blev att presentera filmerna sa att man kan latt scrolla
igenom sidan och se vilka filmer som finns och vad de handlar om. Dér finns filmens
titel och ar som filmen gjorts, en kort beskrivning pa handlingen, filmens langd samt

filmens tema.

Facebook sidan &r framst riktad till lararna och darfor ar innehallet kort och sakligt. Pa
Facebook sidan postas inte nagonting extra. Det skall vara latt for lararen att titta
igenom Facebook sidan och fa en uppfattning av filmerna som finns presenterade pa
sidan. Fordelen med att ha dem presenterade pa detta sétt pa Facebook ar att lararna kan

om de vill dela filmer som de tycker &r speciellt bra med andra.
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Bonda
BONDA!
December 15, 2019 - &

Havet framat bar (2019)

Den 102 ariga krigsveteranen Torsten Nappus Lilieberg berattar om
hans favorit hobby, paddling, och hur den har fungerat som en drivkraft
genom svara tider i hans liv.

Langd: 8:47min

Tema: Finlandsk dokumentar

Titta pa dokumentaren pa https://www.bondaillaan.fi/

Q1

Figur 13 Exempel pad Facebookinlagg.

5 SLUTSATSER OCH LARDOMAR

Vid slutet av detta examensarbete kan jag konstatera att malet att bygga ett fungerande
konceptplan har utforts. Men eftersom projektet fortfarande fortsatter sa kommer det

fortfarande finnas rum inom konceptet for utveckling av projektet.

5.1 Feedback

Overlag har feedbacken éver BONDA! varit bra. Nar hemsidan lanserades tog jag
kontakt med tre larare i Helsingfors som hade visat intresse for projektet, tva av dem
hade ocksa deltagit i den ursprungliga malgruppsundersokningen som gjordes varen
2019.

En av lararna som svarade, skriver som respons:

”Hemsidan ser bra ut och kan tanka mig att dessa videor ar sadana vi verkligen kan ha nytta av i
undervisningen.” (Personlig respons, 15.1.2020)
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Jag presenterade ocksa projektet for producentstuderanden som haller pa att gora de nya
filmerna som kommer att presenteras pa hemsidan. De ansag att det inte var for stor
arbetsméngd att gora det material som jag har planerat fér hemsidan och den sociala
median. De ansag ocksa att det var trevligt att ha en mall att titta pa nar de skall planera

sitt material om filmerna.

5.2 Lardomar

Den storsta lardomen som mitt arbete med projektet BONDAL! har givit ar hur viktig den
forsta planeringen av projektet ar. Jag tror att projektet skulle ha framskridit mycket
langre och smidigare med en béttre grundplan och klarare mal. Det mest kritiska som
projektet saknade var utvarderingskriterier, dvs. nar har vi uppnatt vart mal med

projektet.

For mig har det varit en lang process fran da projektet startade och det endast fanns en
mycket ytlig plan pa projektet till nu nar konceptet ar fardigt att anvandas med en

fungerande modell.

Jag ar sjalv n6jd med hur konceptplaneringen blev. Jag tycker om att konceptet ar enkelt
och har rum att véxa vidare. Jag hoppas att projektet och dess utveckling kommer &nnu
att fortsatta for att BONDA! skall kunna anvéandas inom sprakundervisningen i sa

manga gymnasieskolor som mojligt.
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