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Taman opinnaytetyon tarkoituksena on suunnitella ja toteuttaa verkkosivut Koskelankylan Riento
ry:lle. Koskelankylan Riento ry on oululainen vuonna 1910 perustettu voimistelu- ja urheiluseura.
Riennolla ei projektin alussa ollut valmiita verkkosivuja. Uusista verkkosivuista on tavoitteena tehda
nykyaikaiset, hakukoneoptimoidut ja toimivat. Tavoitteena on myos tehda verkkosivujen raken-
teesta yksinkertainen ja helppokayttdinen, jotta toimeksiantaja kykenee péivittamaan sivustoa hel-
posti omatoimisesti jatkossa.

Opinnadytetyon teoreettinen viitekehys koostuu mm. digimarkkinointisuppilosta, verkkosivujen
suunnittelun ja ominaisuuksien teoriasta, seka hakukoneoptimoinnin teoriasta. Lahteina on kaytetty
paaasiassa verkkolahteita, mutta myos muutamia toimivia kirjallisia lahteita |0ydettiin. Hyvan lop-
putuloksen varmistamiseksi opinnaytetydssa kaytettin myos benchmarking-arviointia. Teoreetti-
sen viitekehyksen pohjalta selvisi, ettei ole olemassa yleispatevaa kaavaa, jolla verkkosivut toteu-
tetaan. Sivuston suunnittelu tulisi aina aloittaa yrityksen liiketoiminnasta ja omasta kohderyhmas-
taan. Verkkosivuston hyvia ominaisuuksia ovat mm. hyva sisalto, navigointi, kaytettavyys ja res-
ponsiivisuus.

Verkkosivut toteutettiin WordPress-julkaisujarjestelmalld. Toimeksiantaja oli hankkinut webhotellin
ja domainin jo ennen projektin varsinaista aloitusta. Toimeksiantajalla oli ollut ongelmia kommuni-
kaatiossa vanhan webhotellinsa kanssa, jonka vuoksi palveluntarjoajaa vaihdettiin ja verkkosivujen
suunnittelulle syntyi tarve.

Verkkosivujen toteutus onnistui tavoitteiden mukaisesti. Lopputuloksena saatiin aikaan nykyaikai-
set ja helppokayttoiset verkkosivut, jotka ovat myds hyvannakaiset ja vastaavat yhdistyksen tar-
peita. Loin myGs oppaan toimeksiantajalle, jonka avulla toimeksiantaja voi jatkossa itsenéisesti pai-
vittaa verkkosivuja. Verkkosivuja voisi kehittaa jatkossa esimerkiksi lisaamalla verkkosivuille ana-
lytikan seurannan, jonka avulla voidaan seurata verkkosivujen trafiikkia. Opasta voidaan myds péi-
vittaa, mikali huomataan siita puuttuvan jotain oleellista.

Asiasanat: Digimarkkinointisuppilo, verkkosivut, WordPress, hakukoneoptimointi
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The aim of this project-based thesis is to plan and build website for Koskelankylan Riento. Koske-
lankylan Riento is a non-profit sports’ organization grounded in 1910. Koskelankylan Riento is
based in Oulu. Koskelankylan Riento didn't have their own website in the beginning of this project.
The goal of the new website is to be modern looking, search engine optimized and working. The
goal is to create a simple website structure for Riento so that they can update the website by them-
selves in the future.

The theoretical framework consist of digital marketing funnel, website planning, website features
and search engine optimization. The theory section is based mainly on internet sources although |
also found few relevant literature sources. Besides, benchmarking was applied to ensure the best
outcome for the thesis. The website planning process should always begin with the company’s
business and their target group. A good website consist of relevant content and good navigation.
A good website is also user-friendly and has responsive design.

The website was created using WordPress content management system. The client had bought a
domain and a web host prior to the beginning of this case project. The client had had communica-
tion issues with the previous web host. Because of these communication issues, the client decided
to change the host and therefore, there was a need for a new website.

The website was created successfully based on the goals. The outcome was modern and easy to
use website which is also good looking and fulfills the needs of the organization. | also created a
guide for the organization so that the organization can easily update the website themselves. A
follow-up work for this thesis could be to add analytics to the website to find out what kind of traffic
does the website has. The website guide can also be updated if the guide is missing important
parts of the website maintaining process.

Keywords: Digital Marketing Funnel, website, WordPress, search engine optimization
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1 JOHDANTO

Verkkosivut ovat tarkedssa osassa yrityksen liiketoiminnassa. Nettisivut toimivat yrityksille myynti-
kanavana ympari vuorokauden. Hyvat ja toimivat verkkosivut ovat digitaalisen markkinoinnin kes-
kiossa. Verkkosivuja voidaan pita@ onnistuneena, jos ne ovat edustavan nakoiset, mobiiliopti-
moidut, keraavat liideja ja ovat informatiiviset. (Muurinen 2016, viitattu 18.2.2020.) Jotta verkkosi-
vuille saadaan asiakkaita, tulee niiden olla |6ydettavissa. Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on
parantaa verkkosivujen l0ydettavyytta. Lahes kaikki ihmiset, jotka etsivat tietoa, menevat ensim-
maiseksi Googleen ja tekevat haun. Tdman vuoksi hakukoneoptimoinnin avulla voidaan saada tra-
fiikkia verkkosivuille tehokkaasti. (Suojanen 2020, viitattu 24.2.2020.)

Opinnaytety6n aiheena on suunnitella ja toteuttaa nykyaikaiset ja hakukoneoptimoidut verkkosivut
Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry:lle. Opinnaytetydssé on teoreettinen ja toimin-
nallinen osuus. Toiminnallisessa opinnaytetyossa tavoitellaan ammatillisessa kentassa kaytannon

toiminnan ohjeen luomista (Vilkka & Airaksinen 2003, 9).

Opinnaytetyon teoreettinen viitekehys koostuu asiakkaan ostoprosessista, digimarkkinointisuppi-
losta, verkkosivujen elementeista, kuten navigoinnista, linkityksista, sisallosta ja visuaalisuudesta,
seka hakukoneoptimoinnin eri osa-alueista ja tdmanhetkisista trendeista. Teoriaa hyddynnetdan
verkkosivujen toteuttamisessa. Opinnaytetydssa kaytetaan myds benchmarking-menetelmaa tut-
kittaessa tunnettujen yritysten verkkosivuja. Opinnaytetyon toiminnallisessa osiossa toteutetaan

verkkosivut Koskelankylan Riennolle teoriaosion ja vertailuanalyysin pohjalta.

Projektin tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa nykyaikaiset ja hakukoneoptimoidut verkkosivut
WordPressilla, joita toimeksiantaja voi jatkossa paivittaa itsenaisesti. Opinnaytetydssa luodaan toi-
meksiantajalle myds opas verkkosivujen yllapitoon ja paivittdmiseen, jotta toimeksiantaja pystyy

jatkossa itsendisesti hallinnoimaan verkkosivuja.

Opinnéytetydn paatutkimuskysymys on: "Kuinka suunnitella ja toteuttaa nykyaikaiset ja hakuko-
neoptimoidut verkkosivut urheiluseuralle?” Samalla tutkitaan, mitka ovat hyvan verkkosivuston omi-
naispiirteita, ja mita kaikkea ominaispiirteita verkkosivuilla on ja miten hakukoneoptimointi tulee
ottaa huomioon verkkosivuja suunniteltaessa, seka miten verkkosivut toimivat kayttajan ostopro-

sessin eri vaiheissa. Nama tutkimusongelmat ratkaistaan teoriaosion ja vertailuanalyysin avulla.
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Opinnaytety0ssa kasitellaan aluksi toimeksiantajaa, ja yhdistyksen lahtétilannetta ja tavoitteita pro-
jektille. Taman jalkeen syvennytaan verkkosivujen teoriaan ja hakukoneoptimointiin. Teoriaosion
jalkeen raportoidaan verkkosivujen toteuttamisesta ja projektin ratkaisuista. Lopussa esitellaan
opinnaytetyon pohdinta johtopaatosten, luotettavuuden ja kehitysehdotukset mukaan lukien. Vii-

meisena osiona on opas verkkosivujen hallintaan toimeksiantajalle.



2 VOIMISTELU- JA URHEILU-SEURA KOSKELANKYLAN RIENTO RY

2.1 Urheiluseuran toiminta

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry perustettiin vuonna 1910. Seuran historia on
ollut erittain varikas: seuran toiminnan aikana koettiin niin kansalaissota, kuin myos toinen maail-
mansota. 1950- ja 1960-luvuilla seuran jaostoihin kuuluivat yleisurheilu-, voimistelu-, suunnistus-,
hiihto-, nuoriso-, auto-, paini- ja painonnostojaostot. 1970-luvulla urheiluseurassa olivat toimin-
nassa myods lentopallo-, jaapallo-, jalkapallo- ja ja@kiekkojaostot. Vuonna 1988 seuran lajikirjoon

liittyi my0s ringette. (Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry 2020, viitattu 2.3.2020.)

Tana vuonna seura juhlii 110-vuotista taivaltaan. Talla hetkella urheiluseuran lajivalikoimaan kuu-
luvat suunnistus-, hiihto-, paini-, painon/voimanosto- ja salibandyjaosto. Painijaosto koostuu 15-20
juniorista, suunnistuspuoli koostuu 25 aktiivisesta kilpailijasta ja toimitsijasta. Riennolle mainittavia
saavutuksia ovat tuoneet muun muassa Onni ja Jouni Luokkanen. Luokkaset ovat voittaneet Rien-
nolle painissa yli 100 SM-mitalia. Salibandyssa KoskRi pelaa miesten 2-divisioonassa Pohjois-
Suomen lohkossa. Seuran aktiivijasenia on noin 130. Salibandyjoukkueen arvoja ohjaavat ndyryys,
sitoutuneisuus ja motivoituneisuus. Pelaajien tulee pelata logolle rinnassaan, taistella urhoollisesti
pelipaikkansa eteen, seka kunnioittaa muita pelaajia ja paatoksia, mita joukkueena yhdessa teh-

daan. (Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry 2020, viitattu 2.3.2020.)

Seuran hallituksen taman hetkinen puheenjohtaja on Lasse Qvist ja han vastaa myos urheiluseu-
ran suunnistustoiminnasta. Petteri Moilanen vastaa yhdistyksen painijaostosta. Salibandyjoukku-
een toiminnasta vastaa joukkueen epavirallinen manageri Janne Karjala. (Voimistelu- ja Urheilu-
seura Koskelankylan Riento ry 2020, viitattu 2.3.2020.)

2.2 Lahtotilanne & tavoitteet

Yrityksella ei talla hetkella ole valmiita verkkosivuja. Yritys vaihtoi webhotelliaan suomalaiseen
palveluntarjoajaan vanhan webhotellinsa kommunikaatio-ongelmien vuoksi, jolloin poistuivat

my0s urheiluseuran vanhat verkkosivut. Uudet verkkosivut sijaitsevat domainhotelli.fi:n webhotel-



lissa. Yhdistyksen uusi verkkotunnus on koskri.fi. Yhdistys tulee kayttdmaan verkkosivujaan yh-
tena ilmoitus- ja rekrytointikanavanaan, jonka kautta yhdistys houkuttelee uusia jasenia mukaan

toimintaansa.

Projektin tavoitteena on suunnitella ja rakentaa verkkosivut toimeksiantajayhdistykselle. Verkkosi-
vujen rakenteesta pyritaan tekemaan yksinkertainen ja helppokayttoinen, koska yhdistyksen jase-
nilla ei itsella ole kokemusta verkkosivujen yllapidosta. Opinnéytetydssa rakennetaan myds opas
verkkosivujen yllapitamiseen ja paivittamiseen, jonka avulla toimeksiantaja kykenee itsenaisesti
hallitsemaan ja paivittamaan verkkosivuja, vaikkei heilla olisi aikaisempaa kokemusta verkkosivu-
jen hallinnasta. Oppaaseen pyritaan sisallyttdmaan kaikki ne tarpeelliset asiat, joita tarvitaan
verkkosivujen yllapitoon. Opasta voidaan myds kehittaa jatkossa toimeksiantajan palautteen ja

toiveiden perusteella, mikali siité jaakin puuttumaan oleellisia tietoja.

Verkkosivuille tullaan toteuttamaan ajankohtaista-osio, eri jaostojen esittelyt (paini, suunnistus ja
salibandy), yhteydenottolomake, hakuosio, tietoa seurasta ja yhdistyksen hallituksen jasenille
oma osio, jonne he voivat kirjautua ja tarkastella esimerkiksi kokouspaivakirjoja. (Qvist, haastat-
telu 10.2.2020.) Yhteydenottolomakkeen kautta pyritddn saamaan yhteydenottoja kayttajilta, jotka
ovat kiinnostuneet urheiluseuran toiminnasta. Yhteydenottojen vastaanottamisen edistamiseksi
verkkosivujen etusivulle luodaan kehotus ottaa yhteytta. Seuralla ei ole aikaisemmin ollut yhteista
paikkaa, jossa kokouspaivakirjat olisivat olleet helposti kaikkien saatavilla. Koska toimeksiantaja
on urheiluseura, ei yhdistyksen tavoitteena ole saada aikaan suoraan myyntia verkkosivujensa

kautta.

Verkkosivujen kohderyhmaan kuuluvat seuran nykyiset jasenet ja toimihenkildt, seka Oulun seu-
dun asukkaat, jotka ovat kiinnostuneet salibandysta, suunnistuksesta, hiihdosta, painista tai lento-
pallosta. Seuran jaostojen jasenten ikahaarukat vaihtelevat jaostosta riippuen. Nykyisen saliban-
dyjaoston ikdhaarukka on 20-40 vuotta. Suunnistusjaosto koostuu talla hetkelld muutamasta nuo-
resta ja kymmenesta yli 70-vuotiaasta, seka kymmenesta 50-60 -vuotiaasta. Painissa ikahaa-
rukka on 5-12 vuotta. Seura on avoin vastaanottamaan lisda urheilijoita kaikista ikaluokista. Sali-
bandyn pelaajien tulisi olla kuitenkin samaa ikaluokkaa, kuin nykyiset. Mikali riittdvasti toisen ika-
luokan salibandyn pelaajia liittyy joukkoon, voidaan perustaa uusi joukkue. Toimihenkilbista on
ollut seuralla pulaa. Toimitsijatehtavaan valittavalla henkil6lla tulisi olla kokemusta ja tarpeeksi tie-
toa kyseista lajista. (Quvist, haastattelu 10.2.2020.)
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Verkkosivujen tavoitteena on toimia informaatiokanavana, jossa tiedotetaan urheiluseuran asi-
oista. Yhdistys toivoisi saavansa mukaan lisaa henkiloita, jotka ottaisivat vastuuta jarjestelytehta-
vista. Yhdistyksella on tarkoituksena myos elvyttaa lentopallojaostonsa, johon he tarvitsevat aktii-
visia lentopallohenkisia ihmisia. Verkkosivujen tarkoituksena on toimia myos yhdistyksen hallitus-
ten jasenten eraanlaisena intranetting, jonka kautta he voivat tarkastella esimerkiksi omia kokous-
poytakirjojaan. (Quist, haastattelu 10.2.2020.)
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3 KUINKA VERKKOSIVUSTOLLA SAADAAN LUOTUA LIIDEJA

3.1 Ostoprosessin vaiheet

Maailman muuttuessa digitaaliseksi, muuttuu myos ostokayttaytyminen sen mukana. Digitaalisia
tiedonlahteita kaytetaan nykyaan jokaisessa ostoprosessin eri vaiheissa. Ostoprosessista voidaan
tunnistaa nelja erilaista vaihetta: ongelma tai idea, tiedonhaku, vertailu ja valinta, seka ostopaatos.
Kaytanndssa henkild tiedostaa alussa ongelmansa, tai hanelld on idea, mutta se on vield epaselva.
Taman jalkeen henkild tiedostaa tarpeensa ja aloittaa etsimaan aiheesta tietoa ja erilaisia vaihto-
ehtoja. Loytaessaan erilaisia vaihtoehtoja ongelmansa ratkaisemiseen han vertailee naita ja tutkii,
mika sopisi hanen tilanteeseensa parhaiten. Vaihtoehtojen vertailun jalkeen henkilé on valmis te-
keméaén ostopaatoksenséa. (Suomen Digimarkkinointi 2017, viitattu 17.3.2020.) Verkkosivut palve-

levat henkiloa ostoprosessin jokaisessa vaiheessa.

HENKILO TIEDOSTAA ONGELMAN TAI
TIETOISUUS / TARVE / ONGELMA / UNELMA HANELLA ON IDEA, MUTTA KOKO AIHE
ON VIELA EPASELVA
TIEDONHAKU / HENKILO TIEDOSTAA TARPEEN JA
HARKINTA ETSII TIETOA SEKA VAIHTOEHTOJA
HENKILO TIETAA MITA

HALUAA JA ETSII TIETTYA
TUOTETTA TAI PALVELUA

PAATOS
SOPIVAT TUOTTEET OVAT TIEDOSSA JA
LOPULLINEN PAATOKSENTEKO ON
KAYNNISSA

KUVIO 1. Ostoprosessi (Suomen Digimarkkinointi 2017, viitattu 17.3.2020)

3.2 Digital Marketing Sales Funnel

Digital Marketing Sales Funnel eli digimarkkinointisuppilo (Kuvio 2) kuvaa tapaa, jonka avulla tar-
kastellaan, suunnitellaan ja mitataan digimarkkinointitoimenpiteita. Digimarkkinointisuppilossa on
nelja eri tasoa: tietoisuus (awareness), kiinnostus (interest), paatéksenteko (decision) ja tapahtuma
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(action). (Yeo 2016, viitattu 6.4.2020.) Seuraavaksi opinnaytetydssa kasitellaan naita digimarkki-

nointisuppilon neljaa eri tasoa.

Digital Marketing Sales Funnel

Awareness

Primary Tools: Content marketing, Lead Generation
Social Media, Paid Advertisements,
SEO/SEM, Public Relations

Primary Tools: Landing Pages, E-books,
Newsletter, Free Tools, Case Studies, Retargeting

Primary Tools: Sales Pages, Free Consultation, Trust
Signs, Promotions, Free Trials, Demos, Email Marketing P

Action w
Primary Tools: Payment System, Shopping

Cart, Reviews and Referrals

KUVIO 2. Digimarkkinointisuppilo (Yeo 2016, viitattu 6.4.2020)

3.21 Taso1-tietoisuus

Tietoisuutta voidaan kasvattaa usein eri keinoin, mutta usein tietoisuuden kasvattamiseen toimii
sisaltomarkkinointi. Sisaltomarkkinoinnin avulla verkkosivuston I6ydettdvyys paranee hakuko-
neissa, ja oikeanlaisella sisallélla saadaan houkuteltua juuri oikeanlaisia kayttajia verkkosivuille.
Hyvan sisaltdmarkkinoinnin taustalla on tieto yrityksesté ja siita, kuinka yritys oikein voi auttaa asi-
akkaita heidan ongelmissaan. Houkuttelevaa siséltéa voidaan tuottaa muun muassa blogiteksteina
ja videoina. Tassa tasossa yrityksen tulee antaa tarpeeksi iimaista tietoa, jotta asiakas ei pelasty
ja koe, ett@ hanelle heti oltaisiin myymassa tuotetta. Myytavan asian tulee kuitenkin olla tarpeeksi
selvasti esilla, jotta asiakas suorittaisi ostotapahtuman, mikali han todella on kiinnostunut yrityksen
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tuotteista tai palveluista. (Murphy 2017, viitattu 17.3.2020.) Naiden liséksi yritys saadaan asiakkai-

den tietouteen sosiaalisen median ja muun pr-toiminnan kautta (Yeo 2016, viitattu 6.4.2020).

3.2.2 Taso 2 - kiinnostus

Kun verkkosivut on tuotu potentiaalisten asiakkaiden tietoisuuteen, tavoitteena on kasvattaa asiak-
kaiden kiinnostusta yrityksen tuotteita tai palveluita kohtaan. Tassa kohdassa verkkosivusto sisal-
toineen on tarkeassa asemassa. Mikali asiakkaat poistuvat verkkosivuilta nopeasti, syy saattaa olla
verkkosivujen sisallossa tai verkkosivujen toiminnassa ja rakenteessa. Sisalto ei valttamatta vastaa
heidan hakemaansa asiaa, tai se saattaa olla liian vaikeasti |0ydettavissa. (Murphy 2017, viitattu
17.3.2020.)

Sisallon tulee rohkaista sivuston vierailijoita tutkimaan lisaa asiasta ja oppia tuntemaan yritys. Mi-
kali yritys tekee houkuttelevaa sisaltomarkkinointia, tulisi naihin sisaltihin sisallyttaa call-to-ac-
tioneita (CTA). (Murphy 2017, viitattu 17.3.2020.) Call-to-Actionit ovat usein erillisia taustasta ja
muusta sisallosta erottuvia "nappeja” (Liana Technologies 2018, viitattu 17.3.2020). Call-to-Actionit
voivat olla esimerkiksi "nappeja”, jotka kehottavat littymaan sahkopostimarkkinointilistalle, jonka
kautta kayttajat saavat syvallisempaa tietoa heita kiinnostavasta asiasta. Taman sisallon avulla
saadaan luotua arvokkaita liideja (potentiaalisia asiakkaita) sahkdpostimarkkinoinnin avulla. (Mur-
phy 2017, viitattu 17.3.2020.) Tassa projektissa verkkosivustolla voisi esimerkiksi olla call-to-action,

jonka kautta kayttaja voisi liittya urheiluseuran jaseneksi.

3.23 Taso 3 - paatoksenteko

Kiinnostuksen herattamisen jalkeen verkkosivujen tulee vakuuttaa kayttaja ottamaan seuraava as-
kel. Tama seuraava askel voi olla esimerkiksi muuntamalla vierailija liidiksi tai liidi maksavaksi asi-
akkaaksi. Kayttajien muuttaminen liideiksi tapahtuu laajentamalla sisallontuotantoa kiinnostusta i-
saavasta sisallosta sisaltoon, joka demonstroi, miksi asiakkaan tulisi valita juuri kyseinen yritys.
Arvostelut, muiden kokemukset ja tapaustutkimukset auttavat vahvistamaan yrityksen bréndia. Asi-
antuntijuuden ja tuotteiden esittelyt muun muassa webinaarien avulla ovat tehokkaita. (Murphy
2017, viitattu 17.3.2020.) Paatoksentekotilanteessa ei tule olla turhaa kitkaa estamassa paatok-
sentekoa. Kayttajan tulisi olla mahdollisimman helppo edetd tasta vaiheesta seuraavaan vaihee-
seen. (Yeo 2016, viitattu 6.4.2020.)
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Liideja voidaan hoitaa ja muuntaa maksaviksi asiakkaiksi tekemalla sahkopostimarkkinointia. Mo-
net arvokkaat liidit eivat vielak&an kuitenkaan valmiina ostamaan. Séhképostimarkkinoinnin avulla

voidaan muuttaa arvokkaat liidit maksaviksi asiakkaiksi. (Murphy 2017, viitattu 17.3.2020.)

3.24 Taso 4 -tapahtuma

Mikali tahan mennessa kaikki tasot toimivat, kuten niiden kuuluukin, saadaan talla tasolla vierailija
suorittamaan haluttu tapahtuma. Digimarkkinointisuppilon tavoitteesta riippuen vierailija konversoi-
tuu liidiksi tai liidista maksava asiakas. Prosessi ei kuitenkaan lopu yhteen konversioon, vaan tama
on jatkuva prosessi, joka luo erilaisia mahdollisuuksia potentiaalisille asiakkaille. Mikali vierailijasta
saatiin arvokas liidi, tama liidi voidaan siirtdad seuraavalle tasolle, jossa lisataan liidin halukkuutta
tuotteita ja palveluita kohtaan. Mikali liidista saatiin maksava asiakas, tulee hanelle tarjota my6s
muita tuotteita ja palveluita, jolloin prosessi aloitetaan uudestaan. (Murphy 2017, viitattu
17.3.2020.) Téalla tasolla my6s muiden ihmisten arvostelut ja kokemukset ovat avainasemassa li-

saamassa luottoa kyseista yritysta kohtaan (Yeo 2016, viitattu 6.4.2020).
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4 VERKKOSIVUJEN SUUNNITTELU JA RAKENTAMINEN

Yrityksen ydinviesti on verkkosivusuunnittelun pohjalla ohjaamassa verkkosivuprojektia eteenpain.
Ydinviesti kiteyttaa syyt, miksi yritys on olemassa, mika tekee yrityksesta erityisen ja miten se eroaa
kilpailijoistaan. Ydinviestia tulee hyodyntaa verkkosivuprojektin kaikissa vaiheissa. (Pohjanen
2018a, viitattu 15.3.2020.)

41 Verkkosivuston konseptointi

Verkkosivujen konseptoinnilla selvitetd@n verkkosivujen tavoitteet, verkkosivujen kohderyhma,
verkkosivujen sanoma, viestikarjet, seka projektin eteneminen. Verkkosivujen tavoitteet tulisi aset-
taa sellaisiksi, etté niiden toteutumista voitaisiin mitata. Tallaiset tavoitteet voisivat olla esimerkiksi
kavijoiden kasvu tai konversioiden maara. Verkkosivujen kohderyhman maarittelyssa auttaa osta-
japersoonien luominen. Verkkosivuilla tulisi kertoa vahintaan se, mita halutaan myyda. Voittoa ta-
voittelemattomien yritysten verkkosivujen sisallot voivat keskittya enemman brandin rakentamiseen
ja vahvistamiseen. Viestikarjet ilmentavat tapaa, jolla sanoma kerrotaan. Pelkka myynnillinen si-
salto ei valttamatta ole toimiva, sen sijaan hyotyjen korostaminen on mielekkaampi tapa kertoa.
Projektin aikataulutus ja roolitus maaritellaan myos konseptoinnissa. Aikataulutus auttaa projektin

eri osapuolia koordinoimaan toimintaansa. (Pohjanen 2018b, viitattu 15.3.2020.)

Konseptointi ei vield itsessaan ota kantaa verkkosivujen visuaalisuuteen, vaan lahinna sivuston
viestintaan ja sivujen toimintaan. Verkkosivuprojektiin osallistuu usein paljon osapuolia, joten kom-
munikointi on ensiarvoisen tarkeaa. Hakukoneoptimointi on myds hyva huomioida jo verkkosivus-
ton konseptointivaiheessa. (Pohjanen 2018b, viitattu 15.3.2020.)

4.2 Liiketoiminnan tavoitteet verkkosivuston suunnittelun keskiossa

Hyvat ja toimivat verkkosivut ovat digitaalisen markkinoinnin keskiossa. Hyvat verkkosivut eivat ole
pelkastaan nayttavat ja toimivat, vaan ne myds ovat tukemassa yrityksen omaa liiketoimintaa ja
tavoitteita. Hyvat verkkosivut houkuttelevat yrityksen kohderyhmaan kuuluvia kayttgjia vieraile-
maan verkkosivuilla, auttavat kayttajia I6ytamaan hakemansa tiedot ja tuotteet verkkosivuilta, seké

suorittamaan haluttu toiminta verkkosivuilla. (Suomen digimarkkinointi 2020a, viitattu 11.3.2020.)
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Verkkosivujen suunnittelussa tulee ottaa huomioon, ketka kuuluvat kohderyhmaan ja mita he etsi-
vat verkkosivuilta, seka miten he paatyvat verkkosivuille ja miksi. Verkkosivujen tarkoitus on auttaa
asiakasta loytamaan etsimansa asia verkkosivuilta. Verkkosivujen suunnitteluprosessissa on siis
tarkea muistaa, mita verkkosivuilla halutaan saavuttaa ja taman kautta rakentaa verkkosivut toimi-
vaksi. Yksi hyva keino auttaa kayttajaa loytamaan etsimansa asia on tehda sivuston ulkoasusta

selked ja helppokaytt6inen. (Suomen digimarkkinointi 2020a, viitattu 11.3.2020.)

Verkkosivuston suunnittelussa on kyse paljon muustakin, kuin teknisesta toteutuksesta. Usein suu-
rin osa verkkosivuille saapuvasta likenteesta tulee hakukoneen tulossivun kautta, jonka vuoksi
verkkosivuston rakenteen tulee myos olla hakukoneystavallinen. (Suomen digimarkkinointi 2020a,
viitattu 11.3.2020.) Hakukoneoptimointia ja verkkosivujen I0ydettavyytta kasitellaan tarkemmin

my6hemmin hakukoneoptimointi-osiossa.

4.3  Verkkosivujen rakentamisprosessi

Tehokkaat verkkosivun ovat liketoiminnan tavoitteiden ja markkinoiden tarpeiden konvergenssi.
Naiden kahden asian muistaminen verkkosivuja rakentaessa paadytaan tehokkaaseen verkkosi-
vustoon. Verkkosivujen rakentamisprosessin kuusi paavaihetta ovat: suunnittelu, muotoilu, kehit-
taminen, testaus, responsiivinen verkkosuunnittelu ja kayttddnotto. (Ryan 2017, 39-40.) Verkkosi-

vut voivat toimia esimerkiksi myyntikanavana tai sitouttajana sisaltomarkkinoinnin avulla.

Verkkosivujen muotoiluun kuuluu itse visuaalisuus, mutta myos tekniset ratkaisut, kuten navigointi,
linkitykset ja verkkosivujen rakenne. Verkkosivujen rakenteella voi olla suuri vaikutus sivuston kayt-
tokokemukseen ja relevanttiuteen hakukoneoptimoinnin kannalta. (Ryan 2017, 40.) Verkkosivujen
ulkon@kd ei ole tarkein osa verkkosivuja, mutta se antaa kuitenkin vastaanottajalle ensivaikutelman
yrityksesta (Muurinen 2016, viitattu 18.2.2020). Verkkosivujen visuaalisuus koostuu vareistd, gra-
fiikoista ja tekstin sijoittamisesta verkkosivuille (Ryan 2017, 40). Verkkosivuston rakenne on tarke-
assa osassa hakukonenakyvyyden kannalta: hyva rakenne signaloi Googlelle, mitka ovat sivuston
tarkeimmat sivut (Suomen Digimarkkinointi 2020b, viitattu 18.2.2020).
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Verkkosivujen muotoilun ja ulkoasun suunnittelun jalkeen on vaiheena sivuston rakentaminen. Si-
vuston kehittamisessa kootaan sivusto, muokataan verkkosivu ulkonadllisesti suunniteltuun muo-
toon, luodaan sisalldt, linkitykset ja navigaatio. Rakentamisen jalkeen verkkosivun toiminta tulee
testata ja todeta, etta tehdyt ratkaisut toimivat. Testaamisen jalkeen verkkosivut voidaan julkaista
internetiin. (Ryan 2017, 40.) Toimeksiantajalla ei ole tassa tilanteessa vanhoja verkkosivuja, joista
katsoa mallia. Tassa tyossa kaytetaan apuna benchmarking-menetelmaa, jolla kerataan tietoa ja
vinkkeja tunnettujen yritysten verkkosivuilta. Naita vinkkeja hyddynnetaan tassa verkkosivuprojek-

tissa.

4.4 Domain eli verkkotunnus

Jokaisella verkkosivulla on oma Domain eli verkkotunnus. Domain tarkoittaa verkkotunnusta, jonka
avulla verkkosivut |0ydetaan internetista. Domain voi esimerkiksi olla www.verkkosivu.fi. (Mustanen
2020, viitattu 19.2.2020.) Verkkotunnus toimii ikaan kuin selkokielisena versiona IP-osoitteesta.
llman verkkotunnuksia kayttajan tulisi kayttaa aina IP-osoitteita vieraillessaan verkkosivuilla. (Fol-
can 2020, viitattu 19.2.2020.) Hyva verkkotunnus on helppo muistaa ja kirjoittaa, se edistaa brandia
ja auttaa hakukoneoptimoinnissa (Kataja 2019, viitattu 19.2.2020). Tassa projektissa kaytettava
koskri.fi ei ole paras mahdollinen osoite kuvaamaan sivustoa. Esimerkiksi koskelankylanriento.fi
antaisi selkeamman kuvan siita, kuka sivustoa hallinnoi. Domain oli hankittu maaraajaksi ennen

taman opinnaytetyon aloittamista.

4.5 Julkaisujarjestelma eli CMS-jarjestelma

CMS (Content Management System) eli julkaisujarjestelma tarkoittaa verkkosivuille asennettavaa
ohjelmistoa, jonka avulla hallitaan sivuston sisaltdéa (Ubinet 2020, viitattu 19.2.2020). Julkaisujar-
jestelman suurin etu on sen helppous: verkkosivujen paivittamiseen ei julkaisujarjestelmalla tarvita
HTML-koodaustaitoja. Suosituimmat avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmat ovat WordPress,
Joomla ja Drupal. (Tulos 2020, viitattu 19.2.2020.)

Avoimen lahdekoodin julkaisujérjestelma WordPress on maailman suosituin CMS-jérjestelma ja se
kattaa noin 35% kaikista verkkosivuista. WordPressin avulla voidaan luoda vapaasti omanlaisia
verkkosivuja ilman teknisia ohjelmointitaitoja. WordPressin tuhannet teemat ja lisdosat tarjoavat

paljon mahdollisuuksia muun muassa hakukoneoptimoinnin kannalta. WordPress ei myoskaan
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maksa itsessaan mitadan, mutta kéyttaja joutuu hankkimaan hosting-palvelun ja verkkotunnuksen
itse. (Wpbeginner 2020a, viitattu 19.2.2020).

4.6 Navigointi ja linkitykset verkkosivuilla

Verkkosivujen optimaalinen rakenne on pyramidin muotoinen. Etusivu toimii pyramidin huippuna,
jonka alla on paakategoriat, jotka jakautuvat uudestaan alakategorioihin. Sivustoa rakennettaessa
kannattaa huomioida, etta jokaisen sivun tulisi olla korkeintaan kolmen klikkauksen paassa etusi-
vusta. Pyramidin pitaisi olla sopusuhtainen, mika tarkoittaa, etta jokaisen paakategorian alla tulisi

olla suunnilleen saman verran alakategorioita. (Suomen Digimarkkinointi 2020b, viitattu

18.2.2020.) Verkkosivuston rakennetta voi aluksi hahmotella esimerkiksi piirtamalla se paperille.

—

_

KUVIO 3. Optimaalinen verkkosivuston rakenne (Suomen Digimarkkinointi 2020b, viitattu
18.2.2020)

Hyva sivuston siséinen linkitys auttaa Googlea, seké ihmist& navigoimaan sivulla ja I6ytdmaan ha-
luamansa sivut. Sivustolla on normaalisti aina paanavigaatio, joka on sivuston yldosassa. (Suomen
Digimarkkinointi 2020b, viitattu 18.2.2020.) Navigointielementtien tulisi erottua visuaalisesti sisal-
losta. Navigointielementtien erottelua voidaan tehda kayttamalla vareja, kayttamalla tyhjaa tilaa va-
likon ympairilla tai erilaisella fontilla. Pa&valikon voi sijoittaa yldreunaan vaakatasoon tai vasempaan
reunaan pystysuoraan sivuvalikoksi. Vaakavalikon etu on sen selkeys. Pystyvalikkoa pystyy hel-
pommin laajentamaan. Vaakavalikossa elementteja voi kaytannossa tekstin pituudesta riippuen
olla noin 8-12. (Sinkkonen, Nuutila & Térma 2009, 215, 216-217.) Ankkuriteksti toimii linkin teksting,
jota klikkaamalla kayttaja paasee linkitettavalle sivulle. Hyva ankkuriteksti on suoraviivainen, ja ker-

too minne linkki vie. Toisiinsa liittyvien sivujen linkittdminen hyvilla ankkuriteksteilla auttaa Googlea



ymmartamaan sivuston sisaltoa ja rakennetta paremmin. (Suomen Digimarkkinointi 2020b, viitattu
18.2.2020.)

Murupolku (Kuvio 4) on yleensa sivuston ylaosassa nakyva linkkipolku kayttajan silla hetkella se-
laamalle sivulle (Suomen Digimarkkinointi 2020b, viitattu 18.2.2020). Murupolku parantaa laskeu-
tumissivujen (landing page) I6ydettavyytta ja auttaa kayttajia siitymaan korkeamman tason sivuille
nopeammin, mikali he paatyivat kyseiselle sivulle hakukoneen tai linkin kautta (Forsey 2019, viitattu
20.2.2020). Murupolun viimeisena kohtana on kayttajan silla hetkella selaama sivu, joka ei ole
linkki. Murupolun linkkien otsikoiden tulisi olla samat, kuin valikossa. Etusivuille ei murupolkua si-
joiteta, eika sitd suositella kaytettdvan matalissa 1-3 tason verkkosivustoissa. (Sinkkonen ym.
2009, 218-219.)

Etusivu » Edistynyt » Ndin parannat WordPress-sivustosi hakukonendkyvyytta

KUVIO 4. Murupolku (Leinié 2020, viitattu 14.3.2020)

Navigaatiovalikkoa voi taydentaa ristiinlinkityksella. Ristiinlinkitys nopeuttaa ja helpottaa sivustolla
likkumista ja asioiden loytamista. Ristiinlinkitysten avulla sivustolta paastaan pois ja likkumaan
sivustolla, kun sivuston rakenne ei ole hierarkkinen. Verkkosivuilla esiintyy myds nostoja ja oiko-
polkuja, jotka ovat ristiinlinkityksi@ etusivun ja halutun sivun valilla. Oikopolkujen kautta paasee

suoraan usein katsottuihin sisaltoihin, jotka halutaan esittaa etusivuilla. (Sinkkonen ym. 2009, 220.)

4.7 Sisalto

Sisallon takia verkkosivustoilla on kavijoita. Tehokkaan sisallon luomisessa taytyy pitad mielessa,
ettd se tulee kirjoittaa kohderyhmaa varten. Mitd enemman sisalto on raataloity kohderyhmalle, sita
tehokkaampaa se myds on. (Ryan 2017, 54, 82.) Verkkotekstin tulisi olla silmailtdvyydeltaan hyva,

helppolukuinen, kaytettava, kiinnostava ja merkityksellinen lukijalle (Sinkkonen ym. 2009, 259).

Ydinviesti maarittelee sisallon tyylilajin ja halutun viestikarjen. Rakennesuunnitelman avulla tiede-
taan, kuinka paljon sisaltdja oikeastaan tarvitaan. Siséllon kirjoittamisvaiheessa kannattaa pitaa
mielessa, mita asiakas oikeastaan etsii verkkosivuilta, toisin sanoen mika hanen ongelmansa on ja

mita han etsii verkkosivuilta. (Pohjanen 2018c, viitattu 15.3.2020.) Sisallon tulee kiinnittaa lukijan
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huomio. Kayttajat ovat karsimattomia, joten tekstin tulee olla suoraviivaista ja menné suoraan asi-
aan. (Ryan 2017, 55.) Ydinasian olisi hyva esiintya jo ensimmaisessa virkkeessa (Sinkkonen ym.
2009, 260). Sisallon tulee olla myds jasenneltya eri otsikkotasoin ja padkohdin (Ryan 2017, 55).
Otsikoiden tulisi olla kuvaavia ja niiden tulisi myds erottua muusta sisallésta (Sinkkonen ym. 2009,
260). Uniikki sisaltd on erinomainen keino koukuttaa kayttajia ja vahvistaa auktoriteettia. Sisallén
kirjoittaminen kannattaa aloittaa tarkeimmasta asiasta, jonka jalkeen kannattaa vasta paneutua yk-
sityiskohtiin. TallGin lukija voi milloin tahansa keskeyttaa lukemisen ja silti tietad, mista sivulla oike-
astaan on kyse. Sisallon tulisi olla myos helposti ymmarrettavaa ja yhdenmukaista. Mikali sivustoa
hallinnoi useampi henkild, saattaisi olla hyva kehitelld yhtenainen kirjoitustyyli. Sisallon tulisi myos

puhutella vastaanottajaa. Talldin vastaanottajan mielenkiinto sailyy tekstissa. (Ryan 2017, 55.)

4.8 Responsiivisuus

Responsiivinen verkkosuunnittelu mahdollistaa sivuston skaalautumisen kayttajan paatelaitteen
mukaan. Responsiiviset verkkosivut tarjoavat hyvan kéayttokokemuksen laitteesta ja nayton koosta
rippumatta. Google suosii hakutuloksissa responsiivisia verkkosivuja, joten responsiivisuus on
myos hakukoneoptimoinnin kannalta hyva asia. Mikali verkkosivusto ei ole responsiivinen, saatta-
vat mobiililaitteiden kayttajat poistua verkkosivuilta valittdmasti huonon kayttokokemuksen vuoksi,
jolloin Google tulkitsee verkkosivuston sisallon asiaankuulumattomaksi. Suuri bounce-rate (valiton
poistumisprosentti) heikentaa verkkosivujen sijoitusta hakukoneen tulossivulla. (Pitkdnen 2020, vii-
tattu 20.2.2020.)

Sivuston responsiivisuus mahdollistaa my6s tuen uusille laitteille ja naytdille myds tulevaisuudessa.
Responsiivisten verkkosivujen hyotyja ovat myos niiden helppous: yritys ei tarvitse useita eri verk-
kosivuja jokaiselle eri paatelaitteelle. Jokainen verkkosivusto hyotyy responsiivisesta verkkosuun-
nittelusta, olivatpa verkkosivuston kohderyhma tai tavoite mika tahansa. (Pitkanen 2020, viitattu
20.2.2020.)

4.9 Kaytettavyys

Kaytettavyys ja saavutettavuus ovat verkkosivusuunnittelun keskiéssa (Ryan 2017, 41). Kaytetta-
vyys tarkoittaa menetelma- ja teoriakenttad, jonka avulla tehostetaan kayttajan ja laitteen yhteistoi-

mintaa ja pyritddn saamaan sitd miellyttdvammaksi kayttajan kannalta (Sinkkonen, Kuoppala,
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Parkkinen & Vastamaki 2006, 17). Kaytettavyyden suunnittelun avulla varmistetaan, etta verkkosi-
vuston sisallét ovat helposti kaikkien kayttajien saavutettavissa. Verkkosivuston yksinkertaisuus,
eleganttius ja toiminnallinen muotoilu auttaa kayttajia Idytamaan haluamansa asiat tehokkaammin.
Verkkosivuston tehtdva on auttaa kayttajaa tekemaan haluamansa toiminnot niin tehokkaasti ja
helposti, kuin mahdollista. (Ryan 2017, 41-42.) Verkkosivuston kaytettavyyteen vaikuttavat sivus-
ton saatavuus ja esteettomyys: sivustolla olevat rikkindiset linkit, lian pitkat vasteajat ja mobiiliys-
tavallisyys. Kayttajat turhautuvat nopeasti, mikéli sivusto ei toimi oikein. Sivuston tulee olla my6s
helppokéayttoinen, jotta inmiset osaavat kayttaa sita ja [0yta@ haluamansa asiat. Kaytettavyyteen
vaikuttaa myos sivuston uskottavuus. Sivustolle voidaan luoda esimerkiksi "tietoa meista” -sivu,
josta kay ilmi, kuka sivuston takana oikeastaan on. Sivuston tulee myds palvella asiakkaitaan: re-

levantin tiedon julkaisemiseen tulee tietdd@ oma kohderyhmansa. (Idler 2019, viitattu 20.2.2020.)

410 Visuaalisuus

Ennen visuaalista suunnittelua taytyy verkkosivuilla olla maariteltyna sivuston ydinviesti, sisallot ja
informaatioarkkitehtuuri. Informaatioarkkitehtuurilla tarkoitetaan verkkosivujen rautalankamallia eli

yksinkertaistettua verkkosivujen ulkoasun esitysta. (Pohjanen 20184, viitattu 15.3.2020.)
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KUVIO 5. Rautalankamalli (Pohjanen 2018d, viitattu 15.3.2020.)

Verkkosivusto on avainasemassa luomassa yrityksen brandia. Tyylikas verkkosivusto jaa kayttajan
mieleen, ja houkuttaa kayttajaa myos vierailemaan sivustolla uudestaan. (Orpana 2020, viitattu
20.2.2020.) Hyvan ensivaikutelma on elintarkea kiinnittamaan kayttajan huomion verkkosivulle. lh-
miset kykenevat muodostamaan mielipiteensa verkkosivuston houkuttelevuudesta 50 millisekun-
nissa (Tuch, Presslaber, Stocklin, & Bargas-Avila 2012, viitattu 20.2.2020). Taitava visuaalinen
suunnittelu ohjaa kayttajan katsetta oikeaan paikkaan (Sinkkonen ym. 2009, 251). Seuraavissa

kappaleissa kasitellaan tarkemmin visuaalisuuden eri osa-alueita.

4.10.1 Kuvat

"Yksi kuva kertoo enemman, kuin tuhat sanaa”. Ihmisiin on helpompi vaikuttaa visuaalisen viestin-
nan keinoin. Kuvat toimivat verkkosivuilla mielenkiinnon herattajina, kayttokokemuksen paranta-
jina, auttavat ymmartdmaan tekstia, seka ohjaavat ja opettavat kayttajaa. Kayttajat harvemmin lu-
kevat sivustoa sanasta sanaan, vaan skannaavat sivuston silmilla lavitse. Kuvat auttavat talloin
hahmottamaan, mista sivulla oikeastaan on kyse. Oikein kaytettyna kuvat tuovat lisdarvoa kaytta-
jalle ja kuvilla varustettu sivusto saa enemman katselukertoja. (Eskelinen 2020, viitattu 20.2.2020.)
Kuvien avulla saadaan ohjattua kayttajan huomiota haluttuun suuntaan. Kuvien tarkeytta verkkosi-

vuilla voi ilmentda muun muassa sijoittelulla ja kokoeroilla. (Sinkkonen ym. 2009, 255.)

Kuvien tarkkuuteen, laatuun ja tata myoten myos kokoon kannattaa kiinnittaa huomiota. Mita suu-
remmat ja tarkemmat kuvat, sita raskaampia ne myds ovat ladata. Kannattaakin siis kayttaa fyysi-
sesti oikean kokoisia ja responsiivisia kuvia. Kuvat kannattaa tallentaa mahdollisimman pieni ko-
koisena, mutta kuitenkin niin, ettd ne sailyvat laadullisesti hyvina. (Eskelinen 2020, viitattu
20.2.2020.) Kuvaajan ilmoittaminen lisaa kayttajien luottamusta (Sinkkonen ym. 2009, 254). Kuvia
lisattdessa verkkosivuille kannattaa myds muistaa lisaté kuviin alt-tekstit kertomaan kuvista, mikali
kuva ei jostain syysta lataudu. Alt-tekstit auttavat myos hakukoneoptimoinnissa. (Eskelinen 2020,
viitattu 20.2.2020.)
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4.10.2 Varit

Verkkosivulla olevat varit iimentavat koko sivuston ilmetta. Varien valinnalla saadaan kuvattua verk-
kosivuston viestia ja tunnelmaa. Ihmiset reagoivat eri vareihin tunteella, siksi varien symbolisia
viesteja on hyva miettid. (Sinkkonen ym. 2009, 252.) Varisavy, valoisuus tai kirkkaus ja varikyllai-
syys ovat varin kolme ominaispiirretta. Varisavylla tarkoitetaan itse varia, esimerkiksi punainen,
sininen, keltainen tai vihrea. Valoisuus ilmentaa mustan tai valkoisen maaraa varissa. Varikyllai-
syys kertoo varin puhtaudesta. Oikeanlainen varin kayttdtapa riippuu siita, mita ollaan tekemassa
ja kuka sen vastaanottaja on. Oikeanlainen varien kayttd voi lisata tehokkuutta, nopeutta ja tark-
kuutta tyoskentelyyn, ja samalla yksi vari voi pilata koko sommittelun. (Sinkkonen ym. 2006, 126-
127.)

Verkkosivujen taustavareina ei kannata kayttaa kyllaisia, puhtaita ja lampimia vareja. Taustalle so-
pivat paremmin kylmat, murretut ja vaaleat varit. Mita pienempi variero on tekstin ja taustan valilla,
sitd suurempi fontti tarvitaan. (Sinkkonen ym. 2009, 252.) Lansimaalaisille tyypillisia variassosiaa-
tioita punaiselle varille ovat esimerkiksi vaara, kuumuus ja impulsiivisuus. Keltainen koetaan va-
roittavana, mutta myos onnellisena ja toiveikkaana, vihrea turvallisena ja se assosioidaan myos
luontoon. Sininen vari viittaa kylmyyteen, taivaaseen ja jaahan. Valkoinen viittaa viattomuuteen,
talveen ja rehellisyyteen. Valkoinen toimii hyvana perusvarina ja taustana muille vareille. Musta
viittaa pahuuteen ja kuolemaan. Varien merkitykset vaihtelevat paljon kulttuureittain ja konteksteit-

tain. Varit assosioidaan myos poliittisiin nakemyksiin. (Sinkkonen ym. 2006, 130-131.)

410.3 Typografia

Typografian valinnalla pyritaan tyylikkdaseen ja selkedan ulkoasuun. Verkkotekstissa kirjasintyy-
pin, eli fontin valinnalla on suuri merkitys: naytdn tarkkuus on huonompi kuin konkreettisen paperin,
ja samalla tekstin luettavuus myos heikompi. Kirjasintyypit, eli fontit, voidaan jakaa paatteellisiin
antiikva-kirjasintyyppeihin ja paatteettdmiin groteski-kirjasintyyppeihin. Verkkotekstiin suositellaan
paatteettomia (groteskeja) kirjasintyyleja, kuten Arial. (Sinkkonen ym. 2006, 124.) Verkkosivuilla eri
kirjasinmerkkeja olisi hyva kayttaa vain otsikoinnissa, leipatekstissa, valikoissa ja linkeissa (Sink-
konen ym. 2009, 254).
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Fontin valinnassa tulee kiinnittad huomiota kohderyhmén paatelaitteisiin. Eri paatelaitteilla on omat
valmiiksi asennetut fonttinsa (Schéaferhoff 2019, viitattu 21.2.2020). Digitaalisen typografian valin-
nassa on useita muuttujia. Esimerkiksi nayton koko, resoluutio ja kirkkaus ja varisaadot. Silmien
tulisi pystya tunnistamaan eri kirjaimet vaivatta. Leipatekstin koon valintaan vaikuttaa lukijan nayton
lukuetdisyys. (Devos 2018, viitattu 21.2.2020.)

Verkkotekstin korostamiseen voidaan kayttaa lihavointia tai toista varia. Kursivointia tai allevii-
vausta ei suositella kaytettavan verkkotekstissa. Kursivoitua tekstia on vaikea lukea naytolta ja al-
leviivaukset sekoittuvat linkkeihin. (Sinkkonen ym. 2006, 124.) Liian pienen rivivalin omaavaa teks-

tia on my0s vaikea lukea. Rivivali 1.35 on usein sopivan kokoinen. (Korpela 2010, 10, 107.)
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5 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneet pyrkivat tarjoamaan laadukkaita ja relevantteja hakutuloksia kayttajilleen (Ryan 2017,
65). Hakukoneoptimointi tulee englannin kielen sanasta search engine optimization (SEO). Haku-
koneoptimointi tarkoittaa verkkosivuston sijoitusten nostamista hakukoneiden tulossivuilla ja omien
hakutulosten tekemista houkuttelevimmiksi, jotta useampi kayttaja klikkaisi hakutulosta. (Raittila
2019, viitattu 26.2.2020.) Hakukoneoptimoinnin aikaansaamasta nakyvyydesta ei mydskaan tar-
vitse maksaa erikseen. Vaikka hakukoneoptimointia tehdaan osin hakukonetta varten, kannattaa

kuitenkin pitaa mielessa, etta viimekadessa ihmiset tekevat viimeisen paatoksen klikkaamisesta.

Hakukoneoptimointia voidaan tehda niin kutsuttuna Black-hat hakukoneoptimointina, White-hat ha-
kukoneoptimointina tai ndiden kahden valimuotona Gray-hat hakukoneoptimointina. Black-hat ha-
kukoneoptimoinnissa sisaltoa optimoidaan vain hakukonetta varten. Tama tarkoittaa liiallista avain-
sanojen kayttoa, sisallon kopioimista, uudelleenohjauksia vaarille sivuille ja linkkeja vaarilta sivuilta.
Usein hakukone rankaisee Black-hat hakukoneoptimoinnista. White-hat hakukoneoptimoinnissa

keskitytaan relevanttiin ja uniikkiin sisaltddn ja linkkeihin. (Patel 2020a, viitattu 18.2.2020.)

5.1 On-page ja Off-page SEO

On-page hakukoneoptimoinnissa pyritddn optimoimaan suoraan verkkosivua muun muassa otsi-
koiden, sisallon ja verkkosivujen rakennetta parantamalla. Off-page hakukoneoptimointi viittaa
kaikkiin muuttujiin, joita ei itse voi hallita. Nama muuttujat ovat riippuvaisia muista lahteista, kuten
sosiaalisesta verkostosta, muista alan blogeista ja kayttajan henkildkohtaisesta hakuhistoriasta.
(Patel 20204, viitattu.18.2.2020.) Seuraavissa kappaleissa keskityta@n On-page ja Off-page haku-

koneoptimointiin ja niiden ominaispiirteisiin.

511 On-page SEO

On-page hakukoneoptimoinnin kolme paéakohtaa ovat sisalté, HTML-tagit ja sivuston arkkitehtuuri.
HTML-tageilla tarkoitetaan muun muassa otsikoita, alaotsikoita ja metakuvauksia. (Patel 2020a,
viitattu 18.2.2020.) Metakuvaus on pieni tekstinpatka, joka nakyy hakukoneen tulossivulla. Kuvaus

tivistaa yhden sivun keskeisen sisallon, ja samalla pyrkii houkuttelemaan klikkaamaan linkkia.
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(Suomen Digimarkkinointi 2020c, viitattu 19.2.2020.) Hakukoneiden mukaan metakuvaus ei suo-
raan paranna sivuston sijoitusta hakukoneessa. Google kayttaa kuitenkin klikkausprosenttia (CTR)
yhtena sivuston arvosteluperusteena, joten suurempi klikkausprosentti tarkoittaa korkeampaa si-
joitusta hakukoneen tulossivulla. (Heijmans 2019, viitattu 19.2020.) Metakuvauksesta kannattaa

tehda mahdollisimman houkutteleva, jotta kayttaja saadaan klikkaamaan linkkia.

Sivuston sisallolla on suuri vaikutus hakukoneoptimointiin. Sisalt on se asia, jonka vuoksi kayttajat
vierailevat verkkosivuilla. Hakukoneoptimoinnin nakékulmasta sisallolla on kaksi ominaisuutta: vas-
tata kysyntaan ja olla linkitettavaa. (Moz 2020a, viitattu 19.2020.) Googlen tarkoitus on tarjota kayt-
tajilleen paras kayttokokemus ohjaamalla heidat parhaimpien sisaltojen luokse. Googlen mukaan
hyvan sisallon tulisi olla laadukasta, sisallossa tulisi kayttaa tarpeeksi avainsanoja ja uutta sisaltéa
tulisi julkaista saanndallisesti. (Patel 20204a, viitattu 18.2.2020.)

Avainsanat voidaan jakaa kahteen kategoriaan: long-tail ja short-tail avainsanoihin. Short-tail
avainsanat ovat Iyhyita ja tyypillisesti yleisluontoisia yhden tai kahden sanan fraaseja. Short-tail
avainsanat saavat paljon impressioita. Long-tail avainsanat ovat tarkempia useamman sanan fraa-
seja, jotka eivat saa niin paljon impressioita, mutta niiden avulla saadaan enemman oikeanlaista
trafiikkia. (Ryan 2017, 77.) Oikeiden avainsanojen ldytamiseen tarvitaan avainsanatutkimusta.
Avainsanatutkimuksessa tutkitaan mita tietoa, tuotteita ja palveluita kayttajat etsivat hakukoneista
ja millaisia hakutermeja he kayttavat. Hakuvolyymeja, hakusanojen merkityksia ja niiden kilpailuti-
lannetta tutkimalla voidaan kartoittaa parhaat avainsanat, joilla hakukonenakyvyytta parannetaan.
(Jukarainen 2019, viitattu 23.2.2020.)

Sivuston sisallossa tulisi kiinnittad huomiota myds seuraaviin asioihin: url-osoite, otsikoiden ja ala-
otsikoiden kayttaminen, leipateksti, linkitykset ja kuvien alt-kuvaukset (Koskinen 2017, viitattu
19.2.2020). Mikali hakusana sijaitsee sivuston verkkotunnuksessa, saattaa se nostaa sivuston si-
joitusta hakukoneessa, eteenkin silloin, jos sivusto on muutenkin optimoitu kyseiselle hakusanalle.
Alt-kuvausten tarkoitus on ilmaista kuvien sisaltd sanallisesti. Alt-kuvaukset auttavat muun muassa
aaniselainten kayttajia saamaan selville, mista kuvassa on oikein kyse. Alt-attribuutit auttavat myds
sivuston vierailijoita ymmartamaan, mista kuvassa on kyse, mikali se ei jostain syysta lataudukaan.
Kuvien alt-kuvaukset soveltuvat hakukoneoptimoinnissa erityisesti kuvahaun optimointiin. Oikein
optimoidut alt-kuvaukset auttavat yritysta saamaan liikennetta myos hakukoneiden kuvahakujen
kautta. (Raittila 2019, viitattu 26.2.2020.)
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Hyva sivuston arkkitehtuuri tarkoittaa hyvaa sivuston kayttokokemusta. Sivuston arkkitehtuuri vai-
kuttaa myds sivuston nopeuteen, turvallisuuteen ja mobiiliystavallisyyteen. Sivuston tulisi olla hel-
posti hakukonehamahakkien lapi kaytavissa. Naiden hakukonehamahakkien tyota voi helpottaa
luomalla sitemapin eli sivustokartan verkkosivuille. (Patel 2020a, viitattu 18.2.2020.) Sivuston mo-
biiliystavallisyys kay ilmi muun muassa sivuston responsiivisuudesta. Sivuston mobiiliystavalli-
syytta voi testata esimerkiksi Googlen mobiilisoveltuvuustestilla. Verkkosivun tulisi olla myés no-

pea.

5.1.2 Off-page SEO

Off-page hakukoneoptimoinnissa on nelja paakohtaa: luottamus, linkit, henkilokohtaiset tekijat ja
sosiaaliset tekijat (Patel 2020a, viitattu 18.2.2020). Linkit ulkoisilta sivuilta (backlinks) ovat Off-page
hakukoneoptimoinnin ytimessa. Hakukoneet kayttavat naita ulkoisilta sivuilta tulleita linkkeja viit-
tauksina linkitetyn sisallon laadusta. Kaytannossa sivusto, jossa on useita laadukkaita linkkeja ul-
koisilta sivuilta, saa useasti paremman sijoituksen hakukoneessa, kuin muuten samankaltainen
sivusto huonommilla linkityksilla. (Moz 2020b, viitattu 19.2.2020.)

Linkkien laatu on tarkeampi faktori hakukoneoptimoinnissa kuin niiden maara. Laadukkaiden linki-
tysten saamiseksi taytyy tarjota omalle kohderyhmalleen jotain hyodyllista, jonka vuoksi siihen ha-
luttaisiin linkittaa. Linkkien ankkuritekstin, jota toinen sivusto kayttaa linkityksessa toiselle sivustolle
tulee olla luonnollinen ja kontekstiin liittyva. (Patel 20204a, viitattu 18.2.2020.) Linkkeja ei kannata
hankkia vilpillisesti. Hakukoneet saattavat havaita, mikali sivustolle tulee nopeasti paljon eparele-
vantteja linkkeja eri domaineilta, "linkkifarmeilta”, jolloin naista linkityksista saattaa olla enemman
haittaa, kuin hyotya. (Suomen Digimarkkinointi 2020d, viitattu 19.2.2020.) Off-page hakukoneopti-
mointiin vaikuttaa myds kayttajan henkildkohtaiset tekijat, kuten sijainti ja hakuhistoria (Patel

2020a, viitattu 18.2.2020). Naihin kayttajan henkilokohtaisiin tekijoihin emme voi itse vaikuttaa.

5.2 Google Analytics

Hakukoneoptimoinnin mittaamiseen voidaan kayttaa useita tyokaluja. Google Analytics on verkko-
sivuston likennetta seuraava palvelu. Talla palvelulla saa seurattua verkkosivuston likennetta: pal-
jonko sivuilla kay vierailijoita, mista pain maailmaa vierailijat ovat, millaiset demografiat sivuston

vierailijoilla on ja mista I&hteista verkkosivuston vierailijat tulevat. (Kukkula 2019, viitattu 19.2.2020.)
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Google Analytics tarjoaa laaja-alaisesti tietoa verkkosivuilta. Analytiikka ei kuitenkaan hyddyta, mi-

kali sita ei osaa tulkita oikein.

5.3 Hakukoneoptimoinnin trendit vuodelle 2020

Hakukoneoptimointi tulee vaikeutumaan. Google muuttaa algoritmejaan jatkuvasti. Kilpailu par-
haista hakukoneen tulossivun paikoista on kovaa, joten paastakseen parhaisiin sijoituksiin, taytyy
yrityksen koittaa ajatella laatikon ulkopuolelta. (Patel 2020b, viitattu 23.2.2020.) Tekoalyn merkitys
nousee hakukoneoptimoinnissa. Googlen lokakuussa ilmoittama BERT-tekniikka lisda Googlen
ymmarrysta kieliasusta ja samalla helpottaa Googlea ymmartamaan sanojen kontekstin. (Mohana-
dasan 2020, viitattu 23.2.2020.) Aanihakujen kayttaminen on lisdéntymassa. Adnihaussa korostu-
vat luonnollinen kieli ja long-tail avainsanat ja kysymykset. Adnihaussa korostuu myds sanojen

konteksti, eika niinkaan sanojen nimenomainen merkitys. (Castleman 2020, viitattu 23.2.2020.)

Linkkien ja avainsanojen merkitys tulee vahentymaan. Tekoalyn ansiosta Google ynmartaa muu-
taman avainsanan perusteella, mita kayttaja hakee. Sisallon laadun merkitys ja sisallon rakenteen
merkitys tulee kasvamaan. Hakualgoritmit muuttuvat koko ajan, jonka vuoksi taytyy kyeta muutta-
maan strategiaansa ja kayttdmaan tyokaluja hakutermien tutkimiseen. (Mohanadasan 2020, viitattu
23.2.2020.)

5.4 WordPress-sivuston tekninen hakukoneoptimointi

WordPress-sivustoa hakukoneoptimoitaessa tulee ensimmaisena tarkastaa, etta sivusto on naky-
villa hakukoneissa (Kuvio 6). WordPress-sivuston hakukonenadkyvyys on mahdollista piilottaa si-
vuston asetuksista (Wpbeginner 2020b, viitattu 14.3.2020).
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B Asetukset

Uutissyotteet ndyttavat

S g [ 10 | merkintaa
Yieinen enintddn uusimmat { )
Kirjoittaminen
Lukeminen Jokaisessa syotteen artikkelissa, @ Koko teksti
nayta
() Poiminta
Kayttamdsi teema madrada miten sisalto esitetdadn selaimil
Hakukonendkyvyys [ Kielld sivuston nakyminen hakukoneissa
Dashboard Access On hakukoneista kiinni, noudattavatko ne tdté kieltoa.

Restricted Content

mit Login Attempts
Limit Login Attemg Tallanna moutokset

LiteSpeed Cache

KUVIO 6. Sivuston nékyminen hakukoneissa (Viitattu 13.4.2020)

Sivuston osoiterakenteen tulee myds olla hakukoneystavallinen. Hakukoneystavallinen osoitera-
kenne kuvaa selkeasti sivuston sisaltoa, ja se on helposti luettavissa, niin ihmisten kuin hakukonei-
den toimesta. (Wpbeginner 2020b, viitattu 13.4.2020.) Taman projektin verkkosivuston osoitera-
kenne on muotoa koskri.filesimerkki-artikkeli (Kuvio 7). Esimerkiksi koskri.fi/salibandy kuvaa sel-
keasti, etta sivusto kasittelee Koskelankylan Riennon salibandya. Saman sivuston huono osoitera-
kenne olisi esimerkiksi koskri.fi/?p=12345. Sivuston osoiterakennetta voidaan muuttaa menemalla

WordPress-sivuston asetuksiin ja sielta painamalla osoiterakennetta.

() Riisuttu http://www.koskri.fi/?p=123

() P&ivamaaran ja nimen
3 ! http://www.koskri.fi1/2020/04/13/esimerkki-artikkeli/
mukainen

() Kuukauden ja nimen
J http://www.koskri.f1/2020/04/esimerkki-artikkeli/

mukainen

() Numeron mukainen http://www.koskri.fi/arkistot/123

(®) Artikkelin nimi http://www.koskri.fi/esimerkki-artikkeli/
() Mukautettu rakenne http://www.koskri.fi ‘ /%postname%/

KUVIO 7. Koskri.fi osoiterakenne (Viitattu 13.4.2020)
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Mikali sivuston on kuitenkin ollut olemassa yli kuusi kuukautta, sivuston osoiterakennetta ei tulisi
muuttaa muussa tapauksessa, paitsi jos se on muotoa riisuttu. Osoiterakenteen muotoa muutetta-
essa muiden linkitykset sivustolle eivat todennakoisesti enaa toimi, joka taas osaltaan huonontaisi
sijoitusta hakukoneissa. Osoiterakennetta muuttaessa vanhat linkitykset tulisi myés uudelleenoh-

jata uudelle osoiterakenteelle. (Wpbeginner 2020b, viitattu 13.4.2020.)
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6 VERKKOSIVUJEN TOTEUTUS

Taman opinnaytetyon verkkosivuston toteuttamisen apuna on kaytetty opinndytetyon teoriapohjaa
verkkosivuston suunnittelusta ja rakentamisesta, seka hakukoneoptimoinnista. Verkkosivujen to-
teuttamisen apuna on kaytetty benchmarking-arviointia toimivien verkkosivujen pohjalta. Verkkosi-
vusto on toteutettu kayttamalld WordPress julkaisujarjestelmaa. Opinnaytetydssa suunniteltu ja to-

teutettu verkkosivusto l0ytyy osoitteesta www.koskri.fi (Viitattu 13.4.2020).

6.1 Benchmarking

Benchmarking eli vertailuanalyysi tarkoittaa arviointia, jossa verrataan organisaatioita keskenaan.
Vertailukumppani on yleensa suhteessa itsed parempi. Vertailtava kohde voi olla, joko saman alan
yritys tai milta tahansa toimialalta. Benchmarking-menetelmassa opitaan hyvilta esimerkeilta par-
haat kaytannot, joiden avulla kehitetaan omaa toimintaa. Vertailuanalyysin avulla voidaan tunnistaa
omat heikkoudet ja laatia niiden kehittamiseen tahtdavia suunnitelmia. (UEF 2020, viitattu
24.2.2020.)

Vertailuanalyysin kohteiksi valitaan toimivia tunnettujen brandien WordPress-sivustoja. Voimme
olettaa, etta tunnettujen brandien sivustot ovat oikeasti hyvat ja toimivat. Vertailuanalyysissa kiin-
nitetadn huomiota verkkosivujen elementteihin ja visuaalisuuteen. Vertailukohteiksi valitaan Uni-
versity of Washington, GeneratePress ja The New York Times -verkkosivut. Olen tutkinut myos

muita verkkosivuja opinndytetyossani, mutta raportoin havaintoni naista kolmesta.

Washingtonin yliopiston verkkosivujen varimaailma koostuu paaosin violetista ja valkoisesta (Kuvio
8). Etusivu antaa modernin ja akateemisen vaikutelman. Etusivulla voi tarkastella ajankohtaisia
uutisia ja blogiteksteja (kuvassa "Who you are is enough”). Sivustolla on kaksi navigointivalikkoa
vaakatasossa, jossa ylemmassa on nelja paaosiota ja alemmassa seitseman. Alemmasta navi-
gointivalikosta aukeaa pudotusvalikko viemalla hiiri osion paalle. Etusivulla on myds ristiinlinkityk-

sia muille tarkeille sivuille.
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A UNIVERSITY of WASHINGTON Students | Parents | Faculty 6:taff | Alumni @ m>

ABOUT - ACADEMICS - APPLY - NEWS&EVENTS - RESEARCH v CAMPUSES - GIVE -

#HuskyExperience
WHO YOU ARE IS ENOUGH

For years, the Q Center has been advocating for the queer
community at the UW — and it has made all the difference in

students' lives.

READ MORE .

NEXT
/ > FIGHTING COVID-19
/ MISINFORMATION

ARTSUW MAPS MYuw ATHLETICS SOCIAL LIBRARIES UW MEDICINE

KUVIO 8. Verkkosivun etusivu (University of Washington 2020, viitattu 13.4.2020)

GeneratePressin etusivu avautuu hyvin yksinkertaisena, mutta toimivana (Kuvio 9). Yrityksen logo
on vasemmassa ylareunassa ja kuuden osion navigointivalikko oikeassa ylareunassa. Sivuston
vareina on kaytetty vaalean sinisen savyja, seka valkoista. Sivustolla on my6s selkea call-to-action

yrityksen keskeisen tuotteen lataamiseen, sekd myos mainittuna hieman statistiikkaa tuotteesta.

@ GeneratePress HOME  PREMIUM  SITELIBRARY  INSTALL  HELP v LOG IN

4

The perfect lightweight
theme for your next project.

2,551,727+ 900+ 200,000+ 60,000+

Downloads Active websites Happy customers

KUVIO 9. Verkkosivuston etusivu (GeneratePress 2020, viitattu 13.4.2020)

The New York Times -yrityksen verkkosivusto avautuu hyvin yksinkertaisena ja pelkistettyna sivuna
(Kuvio 10), jonka vasemmassa ylakulmassa on yrityksen logo, oikeassa ylakulmassa viiden osion
navigointivalikko, jonka viimeisen elementti aukaisee suuremman, lahes koko sivun peittédvan vali-

kon (Kuvio 11). Etusivulla oleva teksti kuvaa hyvin yrityksen toimintaa.
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We seek the truth and help people

understand the world.

COMPANY JOURNALISM CAREERS

KUVIO 10. Verkkosivun etusivu (The New York Times 2020, viitattu 13.4.2020)

We seek

understa

KUVIO 11. The New York Times -sivuston aukeava valikko (The New York Times, viitattu

13.4.2020)

Company

People

Diversity

History

Awards and Recognition
Social Responsibility

Journalism
Experience

Careers

Newsroom
Technology

Product and Design
Marketing

Investors
Collaborate

Contact
Press
Calendar

Privacy Policy

INVESTORS

Nailla kolmella verkkosivuilla jokaisella toistuu sama rakenne: yrityksen logo tai nimi [oytyy aina

vasemmasta ylakulmasta ja vaakatasoinen navigointivalikko oikeasta ylakulmasta. Valikoiden ot-

sikot ovat tarpeeksi kuvaavia, jotta kayttaja tietaa, mita kyseinen sivu pitaa sisallaan. Kaikkien si-

vustojen fonttina on myds kaytetty paatteetonta groteskia fonttia, jolloin lukeminen on myos vaiva-

tonta.

Tama benchmarking vahvisti kasityksen toimivasta verkkosuunnittelusta ja antoi lahtokohtia pro-

jektissa toteutettavalle verkkosivuston suunnittelulle. Vertailuanalyysi tuki myds teoriaosiossa lapi
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kaymiani asioita. Vertailuanalyysin tuloksia pyritaan soveltamaan tassa opinnaytetydsséa rakennet-

tavaan Koskelankylan Riennon verkkosivuilla.

6.2 Sivuston toteutus

Koskelankylan Riennon verkkosivut rakennettiin kokonaan alusta alkaen. Toimeksiantajalla oli ai-
kaisemmin ollut omat verkkosivut, mutta edellisen webhotellin kanssa olleet kommunikointivaikeu-
det saivat aikaan palveluntarjoajan vaihtamisen. Verkkosivujen alustaksi oli valittu WordPress,
koska kyseinen julkaisujarjestelma ei vaadi erityista ohjelmointiosaamista, joten sita on helppo péi-
vittaa ja yllapitaa. WordPress oli myos itselleni jo entuudestaan tuttu, joten varsinainen sivuston

toteutus sujui vaivatta.

Sivuston teemaksi valikoitui yksinkertainen, kevyt ja suosittu GeneratePress-teema, josta luotiin
lapsiteema Child Theme Configurator -lisdosan avulla. Lapsiteema on teema, joka perii toimintansa
toiselta WordPress-teemalta. Lapsiteemoja kéaytetaan, mikali teeman lahdekoodia halutaan muo-
kata, ilman etta varsinaista teemaa paivitettaessa kyseiset muutokset haviavat. (Wpbeginner 2013,
viitattu 14.4.2020.) Muokkasin teeman paanavigoinnin, footerin ja painikkeet saman vihrean savyi-

siksi, kuin logossa olevat vihreat kohdat.

Tavoitteena oli suunnitella yksinkertaiset ja toimivat verkkosivut, jota toimeksiantaja kykenee hel-
posti paivittdmaan jatkossa itsendisesti. Asensin WordPressiin myds seuraavat lisdosat: Contact
Form 7, Profile Builder, Remove Dashboard Access, Restricted Content, Nav Menu Roles ja Yoast
SEO:n. Contact Form 7 -lisdosan avulla sain luotua yhteydenottolomakkeen verkkosivuille. Profile
Builder ja Remove Dashboard Access ovat muita yhdistyksen jasenia varten, jotta he pystyvat tar-
kastelemaan omilla profiileillaan kokouspoytakirjoja, mutta eivat kuitenkaan paase kasiksi
WordPressin hallintapaneeliin. Restricted Content ja Nav Menu Roles -lisdosien avulla kokouspdy-
takirjat saadaan piilotettua muilta, kuin kirjautuneilta kayttajilta. Yoast SEO on lisdosa hakukoneop-

timointia varten.
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6.3 Sivuston rakenne

Tassa alaluvussa kaydaan lapi verkkosivuille tehtyja ratkaisuja. Verkkosivustoa tehdessa on otettu
huomioon teoriapohjassa mainittuja verkkosuunnittelun parhaita kaytantoja ja vertailuarvioinnissa

saatuja huomioita ja tuloksia.
6.3.1 Navigointi

Yhdistyksen logo sijoitetaan ylos sivuston headeriin, jonka peraan tulee yhdistyksen nimi, ja navi-
gointivalikko logon ja yhdistyksen nimen alapuolelle teoriaosion ja benchmarking-arvioinnin poh-
jalta. Verkkosivun paaosiot ovat: "Etusivu”, "Ajankohtaista”, "Salibandy”, "Suunnistus”, "Paini”, "His-
toria”, "Yhteydenotto” ja "Kirjaudu”. Kun yhdistyksen jasen kirjautuu verkkosivuille, ilmestyy navi-
gointivalikkoon my6s "Hallitus” -sivu. Sivustolla ei ole kaytdssé murupolkua, koska teoriaosion mu-
kaisesti murupolkua ei tarvita 1-3 tason verkkosivustoissa. Kayttajan sijainti nakyy tummempana
kohtana navigointivalikossa. Taman ansiosta kayttaja tietaa, milla sivulla han on talla hetkelld. Na-
vigointivalikko on samanlainen joka sivulla. Teoriapohjaan perustuen yksi keino auttaa kayttajia

|6ytamaan haluamansa asiat verkkosivuilla on tehda rakenteesta yksinkertainen ja suoraviivainen.

&R* Kpskglankylén Riento ry

Etusivu  Ajankohtaista  Salibandy  Suunnistus  Paini  Historia  Yhteydenotto  Kirjaudu

Haku

Voimistelu- ja Urheiluseura
Koskelankylan Riento ry

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry perustettiin vuonna 1910.
Ennakkoluulot ja monet vaikeudet voittaen joukko nuorukaisia perusti silloiseen Oulujoen
kuntaan kuuluvaan Koskelankylaan urheiluseuran, joka sai nimekseen Riento.

NALLIKARI OY

Koskelankylan Riento on talla hetkella mukana salibandyssa, suunnistuksessa ja painissa

Kiinnostaako lentopallo?

Talla hetkella etsimme lentopallosta kiinnostuneita ihmisia mukaan joukkoomme, oletko
sina yksi heista?

KUVIO 12. Navigointivalikko ja etusivu (Viitattu 14.4.2020)
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6.3.2 Sisalto

Verkkosivujen tarkoituksena on toimia informatiivisena kanavana urheiluseuran toimintaan liittyen.
Yhdistyksen puheenjohtaja haluaisi elvyttaa lentopallotoiminnan uudestaan osaksi urheiluseuran
toimintaa. Rekrytointia varten verkkosivuille luotiin valmis yhteydenottolomake (Kuvio 13), ja sivuilla
on myos yhteystiedot suoraa yhteydenottoa varten. Verkkosivujen sisallosta on pyritty tekemaan
informatiivinen, jonka avulla niin uudet, kuin vanhatkin jasenet saavat selville esimerkiksi tulevat
harjoitusvuorot. Etusivulle on koottu lyhyt esittely urheiluseuran historiasta ja taménhetkisesta toi-
minnasta. Teoriaosioon ja vertailuanalyysin pohjalta etusivulla on lisatty kaksi call-to-action paini-
ketta, joista toinen kehottaa lukemaan lisaa seurasta ja toinen kehottaa ottamaan yhteytta (Kuvio
12).

Sivujen tekstikappaleet ovat sopivan mittaisia ja otsikot selkeita, jotta sivujen helppolukuisuus séi-
lyisi. Teoriapohjaan perustuen voittoa tavoittelemattomien jarjestdjen verkkosivut voivat keskittya
esimerkiksi brandin kasvattamiseen sisallon kautta. Tassa tapauksessa Koskelankylan Riennon
brandia on hyva kasvattaa seuran varikkaan historian ja oululaisuuden kautta. Etusivulle on myds
linkitetty toimivien jaostojen sivut. Teoriaosion mukaan tama ristiinlinkitys helpottaa sivustolla liik-

kumista ja navigointia.
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Yhteydenotto

Laheta meille viestia oheisen lomakkeen kautta! Olemme aina kiinnostuneita
vastaanottamaan lisaa urheilijoita ja toimihenkil6ita joukkoomme!

Nimi (pakollinen)
Sahkoposti (pakollinen)
Aihe

Viesti

KUVIO 13. Yhteydenottolomake (Viitattu 14.4.2020)
6.3.3 Responsiivisuus

Sivuston responsiivisuuden tarkeys huomioitiin jo teemaa valitessa. Kuviossa 14 on mobiilindkyma
verkkosivuilta. Yhdistyksen logo on vasemmalla puolella ja nimi keskelld. Pudotusvalikko aukeaa
jokaisesta kohdasta valikkoaluetta painamalla, jotta isommallakin naytdlla voi helposti aukaista va-

likon. Verkkosivuston responsiivisuutta on testattu mobiililaitteella ja tietokoneella, seka tietoko-
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neen ikkunaa pienentdmalld ja suurentamalla. N&in on saatu selville, ettd verkkosivusto skaa-
lautuu, kuten pitaakin. Verkkosivujen toimivuus ja responsiivisuus on testattu Safarilla, Mozilla Fi-

refoxilla, Google Chromella ja Microsoft Edgella.

Koskelankylan
Riento ry

perustettu v.1910

= Valikko

Voimistelu- ja
Urheiluseura
Koskelankylan Riento ry

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan
Riento ry perustettiin vuonna 1910.
Ennakkoluulot ja monet vaikeudet voittaen
joukko nuorukaisia perusti silloiseen
Oulujoen kuntaan kuuluvaan
Koskelankylaan urheiluseuran, joka sai
nimekseen Riento.

Lue lisaa

KUVIO 14. Mobiilindkyma (Viitattu 14.4.2020)
6.3.4 Visuaalisuus

Verkkosivuston paavareina ovat valkoinen, harmaa ja vihrea. Sivuston navigointivalikko, painikkeet
ja footer (alatunniste) ovat saman varisia, kuin logossa olevat vihreat lehdet. Sivuston taustavarina
on kaytetty vaalean harmaata erottamaan sivuston eri osiot toisistaan, joka osaltaan parantaa myos

sivuston luettavuutta.
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Sivuston kirjasintyylind on kaytetty teoriapohjaa mukaillen paatteetdntd open sans -fonttia, jotta
naytolta lukeminen oli mahdollisimman vaivatonta. Leipatekstin fontti on kooltaan 17px ja rivivalil-
taan 1.5. Teoriapohjan mukaan rivivalin tulisi olla vahintaan 1.35px helppolukuisuuden varmista-
miseksi. Sivulla on myds kéytetty eri tasoisia header-elementteja otsikoinnissa erottamaan eri kap-
paleet toisistaan. Tekstiosiot on tasattu vasemmalle puolelle. Sivustolle lisattin myés sivuston ku-

vake, joka nakyy esimerkiksi selaimen valilehdilld ensimmaisena (Kuvio 15) ja kirjanmerkeissa.

" Voimistelu- ja Urheiluseura Koo X

KUVIO 15. Verkkosivun vélilehti kuvakkeella Firefox-selaimella (Viitattu 14.4.2020)

6.4 Hakukoneoptimointi

Teoriaosion mukaan sivustolle suoritettavaan hakukoneoptimoinnilla on kolme paakohtaa: sisalto,
HTML-tagit ja sivuston arkkitehtuuri. Hakukoneoptimoinnin apuna on kaytetty Yoast SEO -lisdosaa,
jonka avulla sivuston hakukoneoptimointi on helppoa. Hakukoneoptimoinnilla pyritaan teoriapohjan
digimarkkinointisuppilon mukaan lisaamaan ihmisten tietoisuutta Koskelankylan Riennosta. Kos-
kelankylan Riennon verkkosivuilla on kaytetty otsikointia, alaotsikointia ja metakuvauksia, jotka teo-
riapohjan perusteella parantavat sivuston hakukoneoptimointia. Metakuvauksista on pyritty teke-
maan tarpeeksi houkuttelevat ja kuvaavat, jotta ihmiset klikkaisivat hakukoneessa verkkosivuille

vievaa linkkia.

Sivuston sisalldssa on kaytetty teoriapohjaan perustuen avainsanoja saadakseen se sijoittumaan
kyseisilla hakusanoilla Googlen hakutulossivulle. Jokaisen sivun avainsana on valittu kuvaamaan
juuri sivustolla olevaa sisaltod. Kyseista avainsanaa on toistettu sisallossa useamman kerran ja
avainsanasynonyymeja on myos kaytetty. Sivustolla oleviin kuviin on lisatty alt-kuvaukset kuvaa-
maan kyseista kuvaa, mikali se ei jostain syysta lataudukaan. Alt-kuvauksissa on myos pyritty kayt-

tamaan oleellisia avainsanoja.

Sivuston arkkitehtuuri on otettu huomioon hakukoneoptimoinnissa. Teoriapohjaan perustuen sivus-
tolle luotiin sitemap eli sivustokartta, joka auttaa hakukonehamahakkeja kaymaan sivustoa lapi.
Yoast-lisaosa loi automaattisesti sivustokartan verkkosivustosta. Teoriaosion mukaan myos mobii-
liystavallisyys vaikuttaa hakukoneoptimointiin. Sivuston mobiiliystavallisyys todettiin testaamalla si-
vustoa puhelimella, sek& myds Googlen mobiilisoveltuvuustestilla.
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7 POHDINTA

Opinnaytetyon aiheena oli suunnitella ja toteuttaa helppokéayttoiset ja nykyaikaiset verkkosivut Kos-
kelankylan Riento ry:lle. Projektin tavoitteena oli luoda verkkosivut, joita toimeksiantaja kykenee
jatkossa paivittamaan ja hallinnoimaan itsenaisesti. Olin ennen tata opinnaytetyota tehnyt muuta-
mia harjoitusverkkosivuja, mutta tdma opinnaytetyoprosessi opetti, miten paljon asioita koko verk-
kosivusuunnitteluun itse asiassa kuuluu. Sain my6s hyvin selville hakukoneoptimointiprosessin ja
siihen vaikuttavat tekijat. Sivujen rakentamiseen kului kohtuullisesti aikaa ja verkkosivuja tehdessa

piti mukauttaa omaa toimintaa useasti.

Opinnaytetyon paatutkimuskysymys oli "Kuinka suunnitella ja toteuttaa nykyaikaiset ja hakuko-
neoptimoidut verkkosivut urheiluseuralle?” Tutkimusongelma ratkaistiin perehtymalla verkkosivuja
ja hakukoneoptimointia kasittelevaan teoriaan ja vertailuanalyysin avulla. Naiden teoriaosuuksien
ja benchmarking-arvioinnin pohjalta sain luotua Koskelankylan Riento ry:lle verkkosivut. Tein myos
toimeksiantajalle oppaan (Liite 1), jonka avulla toimeksiantaja kykenee paivittdmaan ja hallinnoi-
maan verkkosivua jatkossa itsenaisesti. Oppaassa kaydaan lapi sivujen paivittamista, uusien sivu-

jen lisaamista, hakukoneoptimointia, kayttajien lisaamista ja paivityksia.

Alatutkimuskysymyksina olivat: "Millainen merkitys verkkosivuilla on asiakkaan ostoprosessin eri
vaiheissa?”, "Mitka ovat hyvan verkkosivuston ominaispiirteitd?” ja "Miten hakukoneoptimointi tulee
ottaa huomioon verkkosivuja suunniteltaessa?” Opinnaytetydssa saatiin vastaukset naihin kaikkiin
kysymyksiin. Verkkosivujen merkitys korostuu asiakkaan ostoprosessissa tiedon haussa, vaihto-
ehtojen vertailussa ja ostopaatoksessa. Asiakas tarvitsee erilaista tietoa ostoprosessin eri vai-
heissa. Ostoprosessin alussa asiakkaan tulee paasta kasiksi esimerkiksi tuotetietoihin. Vaihtoeh-
tojen loytamisen jalkeen asiakas vertailee tuotteiden ominaisuuksia ja ostopaatokseen vaikuttava
tekija saattaa olla esimerkiksi muiden kokemukset vastaavasta tuotteesta. Hyvan verkkosivun omi-
naispiirteisiin kuuluu sivuston toimiva rakenne, navigaatio, sisalto, visuaaliset valinnat, hyva kay-
tettavyys ja responsiivisuus. Hakukoneoptimointi keskittyy suurilta osin sivuston sisaltoon, kuvien
optimointiin ja mobiiliystavallisyyteen. Kuitenkin my0s sivuston tekninen hakukoneoptimointi on tar-

keaa esimerkiksi sivustokartan avulla.

Verkkosivujen toteuttamisprojektin aikana kohtasin muutamia haasteita: miten saan muokattua tee-

maa haluamallani tavalla, ilman teeman premium-versiota? Hankin tata varten lapsiteeman, jonka
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koodia muokkasin suoraan. Pienen Googlailun ansiosta sain muutokset tehtya onnistuneesti ha-
luamallani tavalla. Osaan siis kayttaa lapsiteemoja paljon paremmin kuin aikaisemmin. Sain myds
opinnaytetyon aikana selville, etta kaytanndssa ei voida antaa yleispatevaa ohjetta verkkosivujen
toteuttamiselle, silla koko prosessi lahtee likkeelle omasta yrityksesta ja omasta asiakaskunnas-
taan. Kaikista verkkosivuista olisi toki hyva loytya tietyt ominaisuudet, mutta se missa ja miten ne

ilmenevat, on tapauskohtaista.

Opin itse paljon ammatillisesti tarkeita asioita opinnaytetydprosessini aikana, mutta myos periksi-
antamattomuutta. Olen saanut myos hyvaa palautetta toimeksiantajalta verkkosivuista ja uskon
myo0s itse, etta toteuttamani verkkosivut ovat todella arvokkaat yhdistyksen toiminnan kannalta.
Ajattelen projektiani ikdan kuin "avaimet kateen” -mallina, jossa toimeksiantaja saa seka valmiit

verkkosivut, ettd avaimet kateen verkkosivujen kehittamiseen oppaan muodossa.

7.1 Johtopaatokset

Opinnaytety0ssa sain selville, etté ei ole olemassa yhta ja valmista kaavaa sille, millaiset verkkosi-
vut sopivat tietylle yritykselle tai yhdistykselle. Verkkosivujen suunnitteluprosessi taytyy aina aloit-
taa yrityksen omasta liikeideasta ja visiosta, mita silla halutaan saavuttaa. Verkkosuunnittelun tay-
tyy olla tavoitteellista ja verkkosivuille tulisi maaritella tietyt tavoitteet. Useimmilla yrityksilla verkko-
sivujen paatavoitteena on aikaansaada myyntia, mutta voittoa tavoittelemattoman yrityksen verk-
kosivujen tavoite voisi olla esimerkiksi brandin rakentaminen ja vahvistaminen. Verkkosivut eivat
myoskaan ole koskaan valmiit, vaan niita taytyy paivittaa ja muokata jatkuvasti, jotta saadaan paras

mahdollinen lopputulos.

Digimarkkinointisuppilon mukaisesti digimarkkinointitoimenpiteet voidaan jakaa neljaan eri tasoon,
joiden avulla saadaan luotua oikeanlaista siséltoa tietyssa ostoprosessin vaiheessa oleville kaytta-
jille ja taten ohjattua kéyttajaa kohti haluttua tapahtumaa. Nama tasot ovat: tietoisuus, kiinnostus,
paatoksenteko ja tapahtuma. Jokaiselle naista tasoissa on olemassa omat toiminnot mita tulee

tehda, jotta saadaan kayttaja suorittamaan haluttu tapahtuma.

Hyva verkkosivusto muodostuu muun muassa sivuston toimivasta rakenteesta ja navigoinnista,

oikeanlaisesta sisallosta, toimivista visuaalisista valinnoista, oikeasta typografiasta ja kaytettavyy-
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destd, kuten responsiivisesta sisallosta. Hakukoneoptimointi tulee huomioida verkkosivuja raken-
nettaessa kolmen paakohdan kautta: arkkitehtuurin, sisallon ja HTML-tagien kautta. Hakukoneop-
timointi on erittain kustannustehokas keino parantaa verkkosivujen loydettavyytta ja se sopii erittain
hyvin voittoa tavoittelemattomalle yhdistykselle. Hakukoneoptimointi ei ole koskaan valmis, vaan

se on saannollista optimointia algoritmien muuttuessa.

7.2 Kehittamistyon luotettavuus ja patevyys

Opinnaytetyon tietoperusta on laaja, seka lahteita on kaytetty monipuolisesti opinnaytetyon aiheen
kannalta. Viitekehys koostuu suurilta osin uusista tai lahivuosina kirjoitetuista oleellisista verkko-
teksteistd. Myos muutamia kirjallisia lahteité on kaytetty, joiden on todettu olevan tarpeeksi ajan-
kohtaisia, koska niihin viitatut asiat eivat ole muuttuneet tdssa vuosien aikana. Aineiston pohjalta

on saatu luotua toimivat ja nykyaikaiset verkkosivut.

Toimeksiantajan haastattelu sahkopostitse ja kasvokkain antoi hyvan pohjan, minka kautta verk-
kosivuja lahdettiin suunnittelemaan. Yhdistykselld ei ollut projektin alussa verkkosivuja. Projektin
tavoitteiden mukaisesti verkkosivuista saatiin toteutettua informatiiviset, nykyaikaiset ja hakuko-
neoptimoidut. Verkkosivuilta 10ytyvat kaikki tarkeimmat tiedot seuran jasenia ja muita kayttajia var-
ten. Yhdistys varmasti hyotyy toteuttamista verkkosivuista informatiivisena kanavana ja rekrytointi-
kanavana. Sivustolla oleva yhteydenottolomake ja riittavat yhteystiedot laskevat varmasti ihmisten
kynnysta ottaa yhteytta suoraan urheiluseuraan. Haastatteluissa pyrittiin selvittdmaan ne ominai-
suudet, joita toimeksiantaja halusi verkkosivuille. Verkkosivut saatiin luotua suunnitellun mukai-
siksi. Verkkosivujen suunnittelussa ja toteuttamisessa hyddynnettiin teoriapohjan ja benchmarking-

analyysin tuloksia.

Sivustolle valittu kevyt ja responsiivinen teema varmistaa sivuston nopean ja kayttajaystavallisen
toiminnan, niin mobiilisti, kuin tietokoneellakin. Mikali sivusto ei olisi kayttajaystavallinen, saattaisi
monet kayttajat poistua sivulta ennen haluttua toimenpidetta. Verkkosivusto ei mydskaan ole toi-
miva, mikali kayttajat eivat sita 10yda. Verkkosivuille tehtiin hakukoneoptimointitoimenpiteitd, jolla

pyrittiin varmistamaan sivuston paras I6ydettavyys.
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7.3  Kehitysehdotukset

Verkkosivut eivat ole koskaan valmiit. Verkkosivuja tulee paivittaa saannallisesti, jolla varmistetaan,
etta ajantasaisin tieto loytyy aina verkkosivuilta. Verkkosivuja voisi kehittaa tasta eteenpain muun
muassa lisaamalla analytiikan seurannan, jonka avulla saadaan seurattua verkkosivujen liiken-
netta. Jatkotyona verkkosivuille voisi myos olla aiheellista kehittaa sisaltosuunnitelma, jonka avulla
voidaan varmistaa verkkosivujen saanndllinen ja tavoitteellinen péaivittaminen. Sisaltésuunnitelman
avulla verkkosivut voivat saada lisaa nakyvyytta ja kayttajia, joka osaltaan parantaisi ihmisten rek-
rytointia urheiluseuran jaseniksi. Analytiikan ja sisaltosuunnitelman avulla saataisiin tietda varmasti
millainen sisaltd vetoaa sivuston vierailijoihin ja millainen ei vetoa. Yhdistys voisi myos aktivoitua
sosiaalisen median kaytdssa, jolloin sivustolle voidaan asettaa sosiaalisen median syotteet naky-

ville.

Seuraavaa domainia hankittaessa kannattaa domainiksi valita esimerkiksi koskelankylanriento.fi,
joka kuvaa yhdistysta paremmin ja on my6s helpommin muistettava, kuin koskri.fi. Jatkossa myds
verkkosivujen hallintaan tehtya opasta voidaan kehittaa pidemmalle ja tarkemmaksi, mikali toimek-

siantaja niin toivoo, tai huomataan, etta oppaasta puuttuu oleellisia asioita.
Verkkosivuille tulisi tehdad myds hakukoneoptimointia saanndllisesti. Esimerkiksi Googlen hakual-

goritmit paivittyvat todella usein, jonka vuoksi kaikki nykyiset hakukoneoptimointitoimenpiteet eivat

valttamatta ole aina parhaita mahdollisia.
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LITTEET LITE 1

Opas Koskelankylan Riennon WordPress-verkkosivuston hallintaan ja paivittamiseen

Jaakko Malmberg
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1 Kirjautuminen

WordPressin hallintapaneeliin paasee kirjautumaan alla olevista linkeista. Hallintapaneelin kautta

voidaan hallita ja paivittaa WordPress-sivustoa.

e http://www.koskri.fi/lwp-admin/

e http://www.koskri.fi/kiriaudu/

Sivulla avautuu kirjautumislomake, johon sydtetaan kayttajatunnus ja salasana. Kirjautumisen jal-

keen avautuu hallintapaneelin ohjausnakyma (Kuvio 1).

@& Ohjausnakyma

Etusi

Paivitykset (5§

A Artikkelit

03 Media

W sivut
Kommentit

§ Yhteydenotto

M Ulkoasu
i Lisdosat (1
Kayttajat

Profile Builder &

&~ Tyokalut

B Asetukset

¥4 seo
& LiteSpeed Cache

© Piilota valikko

@ Koskelankylan Rientory <& 5 B

+ vusi §4

Ohjausnakyma

Tervetuloa kayttamaan WordPressia!

Nailld linkeilld paaset alkuun:

Aloita tasta

Tee sivustostasi yksilollinen

tai vaihda teema kokonaan uuteen

Sivuston eheyden tila A
'\/ Good

Sivustosi eheys nayttaa hyvaltd, mutta on edelleen joitakin asioita, joita voit tehda
parantaaksesi sen suorituskykya ja tietoturvaa.

Sivustosi sisallot lyhyesti A

W 8sivua

WordPress 5.4, kaytossa teema: GeneratePress Child.

A 1 artikkeli

KUVIO 1. Ohjausnékymé

Allow your users to have paid accounts with Profile Builder. Find out how >

Seuraavaksi
K Muokkaa etusivuasi
+ Lisaa uusia sivuja

B Nayta sivustosi

Nopea luonnos A

Otsikko
\. |

Sisalto

Mita sinulla on mielessa?

Tallenna luonnos

Vasemmasta ylakulmasta klikkaamalla "Koskelankylan Riento ry” paasee vierailemaan sivustolla.

Kun verkkosivun ylakulmassa nakyy musta palkki (Kuvio 2), olet kirjautuneena sisaan hallintapa-

neeliin ja voit muokata sivustoa.
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http://www.koskri.fi/wp-admin/
http://www.koskri.fi/kirjaudu/

&2 Koskelankylan Riento ry Mukauta €¥ 5 4+ Uusi Muokkaa sivua

Koskelankylan Riento ry

perustettu v.1910

Etusivu Ajankohtaista Salibandy Suunnistus Paini Historia Yhteydenotto Kirjaudu

KUVIO 2. Ylépalkki, joka nékyy kirjautuneena
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2 Sivujen muokkaus

Voit menna suoraan sivulle verkkosivujen kautta, johon haluat tehda muutoksia. Paina mustasta
ylapalkista "muokkaa sivua”. Voit myos muokata sivua ja lisata sivuja menemalla hallintapaneelista
kohtaan "sivut” ja sielta valitset sivun, jota haluat muokata. Sivumuokkain aukeaa (Kuvio 3). Paina-
malla "Lisaa lohko” voit lisatd haluamasi lohkotyypin (Kuvio 4). Naiden lohkotyyppien avulla voit
lisata erilaisia ominaisuuksia sivuille. Voit luoda esimerkiksi tavallisen kirjoituslohkon, johon luo-

daan tekstia, tai voit valita esimerkiksi sivunvaihdon, kuvagallerian, taulukon tai painikkeen.

Muista painaa "Paivita” -painiketta sivuston oikeasta ylakulmasta (Kuvio 5), kun olet muokannut

sivua.

D A Koskelankylan Rientory < 5 ¥ 4 Uusi Naytisiva §A

@ Ohjausnakyma [C] ® = 7/

# Artikkelit Lisaa lohko ’

23 Media
B sivut

o Voimistelu- ja Urheiluseura
Koskelankylan Riento ry

¥ Kommentit

84 Yhteydenotto 5
Klassinen

# Ulkoasu

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylén Riento ry perustettiin vuonna 1910. Ennakkoluulot
% Lisdosat (1 % 4 " . o PR T :

ja monet vaikeudet voittaen joukko nuorukaisia perusti silloiseen Oulujoen kuntaan

- Kayttajat

kuuluvaan Koskelankylaan urheiluseuran, joka sai nimekseen Riento.
& Profile Builder @

& Tyokalut

B Asetukset ®

¥4 seo

KUVIO 3. Sivumuokkain

53



® @ = ¢
Haelohkca
A
Kaytetyimmat A
& q
Sivunvaihto Kappale Klassinen
O ini (]
Painikkeet Taulukko Kuva
H &)
Ryhma Otsikko Galleria
v

KUVIO 4. Erilaisia lohkotyyppejé

Tervehdys, admin -
Vaihda luonnokseen Esikatselu n Y 5

KUVIO 5. Péivita-painike tallentaa sivustolle tehdyt muutokset
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3 Linkin upottaminen tekstiin

Luettavuuden parantamiseksi linkit kannattaa usein upottaa tekstin sekaan. Linkkien upottaminen
tapahtuu painamalla linkin kuvaa. Tassa esimerkissa kaytan klassista lohkoa, jossa luon linkityksen
salibandy-sivulle suoraan tekstiin (Kuvio 6). Maalaa ensin haluamasi teksti, josta haluat linkittaa.

paina taman jalkeen punaisella ympyroitya linkin kuvaa.

il
> Kappale B I = £ ¢ = = = @ R=EO
Ll — AYE Q@ Q & B (2]

Koskelankylan Riento on talla hetkella mukana SEISERENSTE:|, suunnistuksessa ja painissa.

KUVIO 6. Linkitys klassisella lohkolla

Taman jalkeen aukeaa palkki, johon voi suoraan kopioida linkitettavan sivun url-osoitteen, joka
nakyy selaimen osoitepalkissa. Vaihtoehtoisesti voit myds suoraan kirjoittaa sivun nimen, jonka
haluat linkittaa, jolloin tydkalu itse ehdottaa linkitettdvaa sivua (Kuvio 7). Paina haluamaasi sivua
ja hyvaksy linkitys painamalla sinista enter-painiketta. Voit myds asettaa sivuston aukeamaan toi-
selle selaimen valilehdelle klikkaamalla hammasratas-painiketta ja rastittamalla kohdan "avaa linkki

uuteen valilehteen”.

Kappale B I = £ ¢6

»&:—A'ﬁOQ‘:;E:"D (7]

@R = o=

Koskelankylan Riento on talla hetkella mukana salibandyssa, suunnistuksessa ja painissa.

[saliband;d (]%
Kiinnostaako lent saibandy ~ )

Historia Sivu

Sivu

Talla hetkella etsimme lentopa Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankyldn Riento ry Sivu ;tko sina

yksi heista?

KUVIO 7. Linkityksen hyvaksyminen
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4 Hakukoneoptimointi Yoast-lisdosan avulla

Hakukoneoptimoinnilla pyritddn nostamaan verkkosivujen sijoitusta hakukoneen tulossivulla (Kuvio
8). Mita korkeamman sijoituksen verkkosivusto saa hakukoneessa, sitd paremmin kayttajat |oytavat

sivuston ja sita enemman sivustolla on vierailijoita.

Goligle koskelankylan riento X  m=m Q

Q Kaikki &) Kuvahaku Q Kartat (*] Videot Q Ostokset i Lisad  Asetukset  Tydkalut

Noin 9 980 tulosta (0,36 sekuntia)

www.Koskri-fi ¥

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankyléan Riento ry

Voimistelu- ja Urheiluseura Koskelankylan Riento ry perustettiin vuonna 1910. Ennakkoluulot
ja monet vaikeudet voittaen joukko nuorukaisia perusti silloiseen

KUVIO 8. Hakukonenédkymé verkkosivusta hakusanalla: *koskelankylén riento”.

Kun olet muokkaamassa sivua, huomaat sivumuokkaimen alapuolella olevan Yoast SEO -tydkalun
(Kuvio 9). Yoast SEO -tyokalu auttaa hakukoneoptimoinnissa. Tyokalun ylaosassa olevat hymiot
kertovat, miten hyvin hakukoneoptimoinnissa on onnistuttu tydkalun mukaan. Yoast arvostelee si-
vun hakukoneoptimoinnin ja luettavuuden perusteella. Sivustolle voidaan lisata haluttu avainsana
"Focus keyphrase” -kohtaan. Taman alapuolella nakyy esimerkki, milta sivusto oikeastaan nayttaa

Googlen hakutuloksissa.
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Yoast SEO

® 50 @ Readability Social

Focus keyphrase @

Salibandy
Google preview A
Preview as:
® Mobile resutt () Desktop result

4Ry \www koskrifi > salibandy

Koskelankylan Riento ry - Salibandy

Koskelankylan Riento ry:n virallinen e
verkkosivu. Sivulta loydat tietoa i U
KoskRi-salibandyjaoston toiminnasta e VG
Tule mukaan pelaamaan!

® sco analysis v
Salibandy

KUVIO 9. Yoast SEO -tydkalu

Painamalla "Edit snippet” voit muokata sivuston hakutuloksen otsikkoa (SEO title), url-rakennetta
(slug) ja sivuston metakuvausta (Meta description) (Kuvio 10). Url-rakenne kertoo milta sivun osoi-
terakenne nayttaa hakukoneen tulossivulla esimerkiksi salibandy-sivulla sivuston osoiterakenne on
hakukoneessa muotoa www.koskri.fi/salibandy. Metakuvaus on pieni kuvaus sivustolta olevasta
sisallosta. Metakuvauksesta kannattaa tehda sivustoa kuvaava ja sellainen, jota kayttajat haluavat
klikata.

Tydkalun alapuolella oleva "SEO analysis” ndyttaa ne kohdat, joissa hakukoneoptimoinnissa olisi
parannettavaa. Kannattaa kuitenkin huomioida, etté tama on vain tyokalu ja sisalto tulee ensisijai-
sesti kirjoittaa ihmisia varten, jonka vuoksi yllamainittua "SEO analysis” -kohtaa ei kannata liian
tarkasti tuijottaa.
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SEOQ title © Insertsnippetvariable

Koskelankylan Riento ry - Salibandy

Slug
salibandy

Meta description © Insert snippet variable

Koskelankylan Riento ry:n virallinen verkkosivu. Sivulta loydat tietoa KoskRi-salibandyjaoston
toiminnasta. Tule mukaan pelaamaan!

Close snippet editor

KUVIO 10. Sivuston hakutuloksen ulkondén muokkaaminen

58



5 Paivitykset

WordPress, lisaosat ja teemat saavat paivityksia aina aika ajoin. Paivitykset olisi hyva suorittaa
aina, silla niilla voi olla vaikutuksia esimerkiksi tietoturvaan. Paivitykset |0ydat, kun painat "ohjaus-
nakyma” -painiketta, jolloin sen alapuolelle aukeaa pudotusvalikko, jossa on "Etusivu” ja "Paivityk-
set” (Kuvio 11).

Talta sivulta naet tarvitseeko jokin lisdosa, teema tai WordPress paivityksia. Tassa esimerkissa
paivitamme Yoast SEO -lisdosan. Voit suorittaa kaikki lisdosien paivitykset painamalla *Valitse
kaikki” tai klikkaamalla haluttujen lisdosien edessa olevaa laatikkoa. Taman jalkeen painat vain

"Paivita lisdosat”.

Lisdosien alapuolella nakyvat teemat, joille on saatavilla paivityksia. Muita, kuin kaytdssa olevaa

teemaa ei valttamatta tarvitse paivittaa.

&) A KoskelankylanRientory < 5 B + vusi @A

@ Ohjausnakyma

Allow your users to have paid accounts with Profile Builder. Find out how >

Etusivu

e WordPressin paivitykset

Artikkeli
A Artikkelit Viimeisin tarkistus 16.4.2020 klo 11:52. | Tarkista uudelleen

27 Media
Sivut Sinulla on uusin WordPressin versio.

Kommentit Mikali sinun téytyy asentaa versio 5.4-fi uudelleen, voit tehda niin taalla:

Yhteydenotto [ Asenna uudelleen nyt ] [ Piilota tdma paivitys ]

Ulkoasu
L Lisdosat
¢ Lisdosat (1

Seuraavista lisdosista on pdivitys saatavilla. Merkitse ne jotka haluat paivittda ja napsauta "Péivita lisdosat".
(ELETEN

Paivita lisdosat

» Profile Builder 1

& Tyokalut (O valitse kaikki

Asetukset 0 Yoast SEO
Sinulla on asennettuna versio 13.4.1. Paivita versioon 13.5. Nyt version 13.5 tiedot.
SEO Yhteensopivuus WordPress-version 5.4 kanssa on 100% (tekijan mukaan)

LiteSpeed Cache

(J  valitse kaikki

Paivitd lisdosat

KUVIO 11. Péivitykset
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6 Kayttajan lisaaminen

Voit lisata uuden kayttajan WordPressin hallintapaneelin kautta. Lisatty kayttaja paasee talloin kir-
jautumaan verkkosivuille ja pystyy tarkastelemaan hallituksen kokouspoytakirjoja. Kayttajan lisaa-

minen tapahtuu hallintapaneelin sivulta "Kayttajat” (Kuvio 12). Aloita kayttajan lisdédminen paina-

malla "Lisaa uusi”.

# Koskelankylan Rientory <> 4 8 + Uusi §4 0

Ohjausnakyma
Allow your users to have paid accounts with Profile Builder. Fi
Artikkelit
Media Kéy‘ttéjé( Lissa uusi | )
Hdr Kaikdki (1) | Vilapitaja (1)
Kommentit ’ Massatoiminnot v H Hyvéksy ] ‘ vaihda rooli... v H Muuta ]
Yhteydenotto _ _ .
() Kayttdjatunnus Nimi
" Ulkoasu M) 3lqub6 —
¢ Lisdosat
Kayttajat (O Kayttajatunnus Nimi
Kaikki kayttajat Massatoiminnot v H Hywviksy ] Vaihda rooli... Vv H Muuta l

Lisdd uusi

Omat tietosi

KUVIO 11. Kéyttéjanhallinta
Taman jalkeen aukeaa uusi sivu, jonne taytetdan tarvittavat tiedot (Kuvio 13). Kayttajan rooliksi

tulisi asettaa tilaaja, jotta kayttaja pystyy tarkastelemaan poytakirjoja, muttei silti pysty hallinnoi-

maan verkkosivuja.
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Lisaa uusi kayttaja

Luo uusi kayttdja ja lisda se talle sivustolle.

Kayttdjatunnus (pakollinen)

Sahkopostiosoite (pakollinen)

|
|
Etunimi ’ ]
Sukunimi ' ’
Kotisivu l ]
Salasana
Laheta kayttajalle ilmoitus (v] Laheta uudelle kayttajalle sahkopostilla tietoa hanen tilistaan.

Lisda uusi kayttaja

KUVIO 13. Kéyttéjén lisééminen

Ohjeita Wordpressin kayttdon I6ydat myos sivuilta wpopas. fi ja fi.wordpress.org.
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