Tama on alkuperaisen artikkelin
rinnakkaistallenne.
Viite:

Joensuu-Salo, S. & Matalamaki, M. 2020. Moni etelapohjalaisyritys kasvanut viimeisen kolmen
vuoden aikana. Yrittdva Lakeus (2), 37.

2P AL Q!
Ve Ae aes
f;‘) “‘4“ b &

N v P L2
N o
MR

AR Vgd




MONI ETELAPOHJALAISYRITYS
KASVANUT VIIMEISEN KOLMEN
VUODEN AIKANA

eindjoen ammattikor-

keakoulu, Vaasan yliopis-

to ja Helsingin yliopiston

Ruralia-instituutti kar-

toittivat  etelapohjalais-
ten yritysten kasvua, kasvutavoitteita,
kasvustrategicita ja kasvua selittavia
asioita. Selvitykseen vastasi 273 E-P:n
yritysta. Tulokset osoittavat, etta vii-
meiset vuodet ovat olleet yrityksille
varsin hyvia. Tarkasteltaessa kumula-
tiivista kasvua viimeisen kolmen vuo-
den ajalta, 30 prosentilla yrityksista oli
liikevaihto kasvanut vahintaan 30 %.
Toisaalta 45 prosentilla yrityksista lii-
kevaihto oli kasvanut alle 10 prosenttia.
Lisdksi 11 prosentilla liikevaihto oli kas-
vanut kolmen vuoden ajalla 10-19 % ja
samoin 11 prosentilla 20-29 %. Vahin-
taan 10 %:n kasvua oli siis 55 prosentil-
la yrityksista. Kumulatiivisella kasvulla
tarkoitetaan yrityksen kasvua kolmen
vuoden aikana, mutta kasvua ei tarvit-
se tapahtua joka vuosi. Positiivista on
myos se, ettd noin puclet yrityksista on
selvasti kasvuhakuisia.

Tutkimuksessa yritykset luokiteltiin
kolmeen eri kasvuluokkaan myds jat-
kuvan kasvun perusteella: 1) nopean
kasvun yritykset, joilla liikevaihto on
joka vuosi kasvanut vahintaan 20 %, 2)
kohtalaisen kasvun yritykset, joilla lii-
kevaihto on kasvanut 5-19 % joka vuosi

ja 3) yritykset, joilla liikevaihto ei ollut
kasvanut vahintaan 5 % joka vuosi. No-
pean kasvun yrityksia oli vain 11 ja koh-
talaisen kasvun yrityksia 36. Nopean
kasvun yritykset ovat keskittyneet Sei-
najoelle ja sen lahialueille. Samoin koh-
talaisen kasvun yrityksista suurin osa
loytyy Seindjoelta (36 %) tai muulta
Seindjoen seudulta (31 %). Kohtalai-
sen kasvun yrityksista 22 % sijaitsee
Kuusiokunnissa, 8 % Suupohjassa ja 3
% Jarviseudulla.

Kasvustrategicista tarkeimpina yri-
tykset pitavat nykyisten asiakassuhtei-
den kehittamista nykyisilla tuotteilla/
palveluilla sekéd uusasiakashankintaa.
Kasvua haetaan myos uusien palve-
luiden tai tuotteiden kehittamisella ny-
kyisille markkinoille. Osa hakee kasvua
maantieteellisen laajentumisen kaut-
ta. Yksi mielenkiintoinen tulos on, etta
digitaalinen osaaminen on selkeasti
korkeammalla tasolla kasvaneissa yri-
tyksissa ja kaikkein korkeinta nopean
kasvun yrityksissa. Myds suhtautu-
minen digitalisaatioon on selkeasti
positiivisempaa kasvuyrityksissa. Di-
gitalisaatio nayttaisikin olevan yksi
avaintekija yritysten kasvussa ja kehit-
tymisessa.
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