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Tassa tyossa kasitellaan Comove.fi verkkosivujen suunnittelua ja toteutusta. Verkkosivut to-
teutettiin yhteistyossa Comove Solutions Oy:n kanssa, joka on toimintaansa aloittava it-alan
yritys. Sivuston tarkoituksena oli parantaa yrityksen nakyvyytta verkossa ja tarjota mahdolli-

sille asiakkaille tietoa yrityksesta.
Sivuston suunnittelussa ja toteutuksessa kaytettiin tietopohjana materiaaleja digitaalisesta
markkinoinnista, hakukoneoptimoinnista ja sosiaalisesta mediasta. Suunnitelmat toteutettiin

rautalankamalleina, joiden pohjalta sivusto toteutettiin WordPress-julkaisualustalla.

Yrityksen pyynnosta verkkosivuille tehtiin myos jatkokehitys suunnitelmat, joita yritys voi

hyodyntaa sivuston seuraavassa versiossa.
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This thesis covers designing and developing website Comove.fi. This website was made in co-
operation with Comove Solutions Ltd which is a company that is starting their business in the
it-development field. The website was developed to increase the company’s online visibility

and to offer a platform for customers to get more information about the company.

The information basis for the designing and developing was gathered from sources that cover
digital marketing, search engine optimising and social media. The designs were made as
frameworks that were used as a basis to develop the website with WordPress content man-

agement system.

One of the company’s requests for this thesis was designs for further development so that

they can be utilized in the next version of their website.
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1 Johdanto

Tassa tyossa kasitellaan verkkosivujen suunnittelua ja toteutusta Comove Solutions Oy:lle.
Tyon tarkoituksena on parantaa yrityksen nakyvyytta verkossa ja luoda digitaalinen markki-
nointi alusta verkkosivujen avulla. Yrityksella ei ollut viela olemassa olevia verkkosivuja, jo-

ten suunnittelu ja toteutus aloitettiin puhtaalta poydalta.

Toteutettava sivusto tulee toimimaan yrityksen kayntikorttisivustona, jonka tarkoituksena on
tarjota perustiedot yrityksesta. Sivustoa on tarkoituksena jatkokehittaa, kun yrityksen toi-

minta saadaan kunnolla kayntiin oman sovelluksen valmistuttua.

Tyo tullaan toteuttamaan WordPress sisallonhallintaohjelmistolla sen tarjoamien monipuolis-
ten ominaisuuksien ja valmiin responsiivisen alustansa takia. Varsinainen sivusto pyrittiin to-

teuttamaan mahdollisimman vahalla koodaamisella, jotta sivun yllapitaminen olisi helppoa.

2 Comove

Comove Solutions Oy on syksylla 2017 perustettu start-up yritys, joka tuottaa it-palveluita.
Yritys tyollistaa talla hetkella kuusi henkiloa, joista nelja ovat it-alan osaajia ja kaksi henkiloa
vastaavat markkinoinnista ja yrityksen hallinnollista asioista. Yritys tuottaa talla hetkella

omaa sovellustaan, jonka tulisi valmistua vuonna 2020.

Tulevaisuudessa Comove suunnittelee laajentavansa toimintaansa ja aloittavan toteuttamaan
konsultaatio palveluita yksityishenkiloille ja yrityksille tarjoten muun muassa verkkosivu- ja

sovellus kehittamista.



3 Kasiteet
Avoinlahdekoodi: Kaikille avoin valmis koodi, jota kuka vain voi muokata ja parantaa.

CSS: Ohjelmointikieli, jolla pystytaan muokkaamaan HTML tiedoston ulkomuotoa, kuten font-

teja, kuvien kokoa, vareja ja miten erilaiset HTML elementit nakyvat tiedostolla.

HTML: On lyhenne sanoista Hypertext Markup Language. HTML on standardoitu kuvauskieli,
jota kaytetaan verkkosivuihin. HTML maarittaa merkityksen ja rakenteen verkkosivulle. Kay-

tetaan usein CSS ja JavaScriptin kanssa, jotka tuovat visuaalisuutta ja toiminallisuutta sivulle.

MySQL: Avoimenlahdekoodin tietokanta. MySQL on maailman kaytetyin webpohjainen tieto-

kanta, jota kayttavat muun muassa Facebook, Twitter ja YouTube.

Onepage-konsepti: Verkkosivu, joka on vain yksi sivu. Kaikki sisalto on yhdella pidemmalla

skrollattavalla sivulla, eika silla ole linkkeja erillisiin sivuihin, kuten yhteystiedot ja projektit.

PHP: PHP on lyhenne sanoista PHP: Hypertext Preprocessor. PHP avoimenlahdekoodin ohjel-

mointi kieli, jota kaytetaan erityisesti verkkokehittamisessa.

Rautalankamallit: Yksinkertaistettu suunnitelma, jossa esitetaan miten sisalto ja navigointi

sivustolla sijoitetaan.

WordPress: Sisallonhallintajarjestelma, joka perustuu PHP- ja MySQL-ohjelmointikieliin. Mah-

dollistaa nopean verkkosivujen luonnin ja muokkauksen.

4  Digitaalinen markkinointi

Maailmassa on talla hetkelld noin 3,5 miljardia dlypuhelinta (Turner 2020). Alypuhelin mah-
dollistaa internetin kayton missa vain, milloin vain. Taman takia on todella tarkeaa, etta yri-
tys on tavoitettavissa verkosta. Tarkein digitaalisen markkinoinnin tyovaline on yrityksen
omat verkkosivut. Niita asiakkaat katsovat usein ensimmaisena ja voivat niiden perusteella jo
tehda paatoksensa kannattaako yrityksen kanssa olla tekemisissa. Digitaalinen markkinointi
verkkosivujen ja sosiaalisen median kautta on yksi kustannustehokkaimmista markkinoinnin

tavoista. Pienellakin budjetilla voidaan tavoittaa miljoonia mahdollisia asiakkaita.

Digitaalisen markkinoinnin yksia kulmakivia on hakukonemarkkinointi, jolla pyritaan parem-

paan loydettavyyteen miljoonien verkkosivujen joukosta. Lahes 90 % kayttajista hakee



verkosta tietonsa hakukoneiden kautta. Nama hakukoneet hakevat verkkosivuilta avainsanoja
ja etsivat sivuille johtavien linkkien maaraa. Naiden ja satojen muiden kriteerien avulla haku-
koneet jarjestavat haetut sivustot jarjestykseen. Kaikille yrityksille onkin tarkeaa olla naiden
listojen karkipaassa (Karjaluoto, 2010, 133-134). Hakusanamarkkinointi on ilmaista markki-
nointia, joten se on ihanteellinen aloittavalle yritykselle. Monet sisallonhallintajarjestelmat
tarjoavat valmiita hakukoneoptimointi tyokaluja ohjelmissaan. Naiden tyokalujen lisaksi
apuna voi kayttaa Googlen luomaa hakukoneoptimointi opasta (Hakukoneoptimoinnin aloitus-
opas 2020).

Sosiaalisen median suosio on viime vuosikymmenella noussut rajahdysmaisesti. Vuonna 2010
Facebookilla oli noin 600 miljoonaa kayttajaa, kun taas 2020 niita on noin 2,6 miljardia (Cle-
ment 2020). Sosiaalinen media onkin yksi suurimpia alustoja parantaa nakyvyytta yritykselle.
Naiden alustojen etuna on edullisuus ja hyva optimointi. Hyvalla optimoimisella alustat tar-
joavat julkaisuja kayttajille, jotka ovat kiinnostuneita kyseisesta aiheesta ja ovat hakeneet
kyseista tietoa tai saman alan yrityksia jo aikaisemmin. Sen lisaksi, etta sivustot itse tarjoavat
suositeltua sisaltoa jakavat kayttajat sita toisilleen. Hyvin onnistunut some-kampanja voi
saada tuhansia jakoja, jolloin nakyvyys kasvaa. Sosiaalista mediaa kaytettaessa on monia
etuja, mutta myos haittoja. Alustojen yllapito voi olla hankalaa, koska yksi vaarin toteutettu
julkaisu pysyy internetissa ikuisesti ja yrityksen brandi voi olla tuhottu yhdella klikkauksella.
Yrityksen kannattaakin sopia pelisaannot jo ennen kuin kanavia luodaan ja tarkistuttaa kaikki

paivitykset useammalta yrityksen tyontekijalta. (Kevan, 2019)

5  Suunnittelu

Tassa luvussa kasitellaan sivuston suunnittelua seka maaritetaan sivuston vaatimusmaaritte-
lyt, joiden perusteella toteutetaan rautalankamallit. Suunnittelun tarkoituksena on antaa pe-

rusta varsinaiselle toteutukselle.

Sivustolla tulee olemaan hyvin vahan toiminnallisuutta ja tarkeimpana tavoitteena suunnitte-
lussa oli, etta kayttajien tarvitsema tieto olisi nopeasti ja helposti saatavilla. Sivustoa suunni-
tellessa haluttiin valittaa yrityksen nuoret jasenet ja heidan rento, mutta asiallinen lahesty-

mistapansa tyohonsa.

Verkkosivusta suunnitellaan kaksi versiota. Ensimmainen suunnitelma tulee olemaan yrityk-
selle kayntikortti tyylinen sivusto, jolta loydetaan yrityksen perustiedot. Tama suunnitelma
toteutetaan tassa tyossa. Toinen suunnitelma on toteuttavan sivun jatkokehittamista varten.
Suunnitelmat toteutetaan rautalankamalleina, joista voidaan helposti lahtea kehittamaan var-

sinaista sivustoa. Tassa tyossa ei nahty olennaiseksi rautalankamalleja visuaalisempaa



suunnittelua. Tassa luvussa kasitellaan toteutettavan sivuston suunnittelu ja jatkokehitys-

suunnitelma myohemmin Jatkokehitys-luvussa.
5.1 Vaatimusmaarittelyt

Vaatimusmaaritelmien tarkoituksena on selvittaa toteutettavalle tyolle vaatimuksia, joiden
perusteella voidaan maarittaa ohjelmiston ulkoasua ja toimintaa. Vaatimusmaarittelyn tar-
kein tavoite on, etta tyon tilaajalla ja tyon toteuttajalla on sama paamaara ja nakemys to-

teuttavasta tyosta. (JHS 173 ICT-palvelujen kehittaminen: Vaatimusmaarittely, 2018)

Sivuston perusrakenne muodostuu yrityksen kanssa sovittujen vaatimusmaaritelmien mukaan.
Yritys on maarittanyt, etta sivustolla tulee vahintaan olla lyhyt yritys esittely, yhteystiedot,
yrityksen tyontekijoiden esittely ja yhteydenottolomake. Paatavoite sivulla on tarjota asiak-
kaille ja yhteistyokumppaneille kayntikortti, josta nakyvat tarkeimmat yhteystiedot ja mah-

dollisuus ottaa yhteytta yritykseen.

Edella mainittujen maarityksien lisaksi yritys haluaisi pitaa blogia yrityksessa tyoskentelemi-
sesta seka portfoliota tuotteistaan. Nama paatettiin siirtaa sivuston seuraavaan versioon,

koska yrityksella ei viela ole valmiita tuotteita ja yritys on vasta alkutekijoissaan.
5.2 Rautalankamallit

Rautalankamallit auttavat hahmottamaan sivuston rakennetta ja kokonaisuutta. Rautalanka-
mallit voivat olla kasin piirrettyja tai jollakin ohjelmalla luotuja malleja. Mallit ovat yksinker-
taistettu kuva siita, miten sivusto toimii ja ne toimivat hyvana kommunikointi valineena ke-

hittajan ja tyontilaajan valilla.

Yrityksen asettamien vaatimusmaarityksien avulla suunnittelussa paadyttiin Onepage-konsep-
tiin. Onepage-konsepti on viimevuosina kasvanut trendi verkkosuunnittelussa, jossa nimensa
mukaisesti kaikki sivuston sisalto on yhdella sivulla, eika siina ole esimerkiksi omia sivuja yh-

teystiedoille tai yritysesittely sivulle.

Jotta sivustosta tulisi luonteva ja helppokayttoinen, paatettiin se jakaa kolmeen osioon: yla-,
keski- ja alaosiin. Osioiden avulla sivuston rakennetta voidaan jaksoittaa, eika siita tule se-

kava.
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5.2.1 Ylaosa

Sivun ylaosaan paatettiin tehda ylapalkki, joka sisaltaa linkit sivun eri osiin. Ylapalkin ideana
on seurata ylareunassa, kun sivustolla liikutaan ylos tai alas mahdollistaen nopean siirtymisen

eri kohtiin sivulla.

Yrityksen nimi Linkkil Linkki2 Linkki3

rityksen nimi/Logo

(Taustakuva)

Kuvio 1: Rautalankamalli sivun ylaosasta

Ylapalkin lisaksi ylaosaan lisataan yrityksen toimintaan sopiva taustakuva, jonka paalle lisa-
taan yrityksen nimi tai logo, jotta kayttajat tietavat heti, minka yrityksen sivulla he ovat vie-
railemassa. Ylaosan paatarkoituksena on olla visuaalisesti miellyttava ja saada kayttaja jatka-

maan vierailuaan sivustolla.

5.2.2 Keskiosa

Sivuston keskiosassa tulee olemaan perustiedot yrityksesta. Taman osion tarkoituksena on
tuoda kayttajalle tiedoksi, keita yrityksessa tyoskentelee ja millainen yritys on kyseessa. Kes-

kiosa alkaa lyhyella yritys esitellylla, joka tullaan sopimaan yhteistyoyrityksen kanssa toteutus
Lyhyt yritys esittely

Tiimi

Kuvio 2: Rautalankamalli sivun keskiosasta
vaiheessa. Yritysesittelyn jalkeen esitellaan yrityksen kuusi jasenta. Tiimista lisataan heidan

kuvansa ja heidan roolinsa yrityksessa.
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5.2.3 Alaosa

Sivun alaosan tarkoituksena on tarjota kayttajille mahdollisuus ottaa yhteytta yritykseen.
Suoraa yhteydenottoa varten sivulle tulee yhteydenottolomake, jonka kayttajat voivat tayt-
taa. Lomakkeen lisaksi alaosa sisaltaa linkit kaikkiin yrityksen tuleviin somekanavoihin, joita

tulevat olemaan Twitter, Facebook ja Instagram.

Yhteydenotto Somekanavat
Yhteydenottolomake ’EJ
Yhteystiedot Footeri

Kuvio 3: Rautalankamalli sivun alaosasta

Sivu tulee paattymaan alapalkkiin eli footeriin. Footer tulee sisaltamaan ainakin yrityksen pe-

rus yhteystiedot, kuten osoitteen, puhelinnumeron

6  WordPress

WordPress on avoimmen lahdekoodin ohjelmisto, jolla voidaan luoda verkkosivuja, blogeja ja
sovelluksia, vaikka WordPress oli alun perin suunniteltu olemaan blogialusta, kaytetaan sita
nykyaan hyvin paljon myos niin sanottujen tavallisten verkkosivujen kehittamiseen. WordPres-

sia kaytetaankin yli 32 % verkkosivuista tana paivana. (WordPress, 2020)

WordPress kayttaa lahdekoodinaan PHP:ta ja MySQL:aa, mutta verkkosivuston saa toimimaan
moitteettomasti ilman tietamysta kummastakaan. Ohjelmiston ideana onkin aina ollut helppo-
kayttoisyys, kayttajaystavallisyys ja nopea asennus. Helppokayttoisyys ei kuitenkaan rajaa
teknisesti taitavilta kayttajilta mahdollisuutta muokata koodia, vaan sita pystytaan muokkaa-

maan monilla tavoin.



6.1  WordPressin ohjauspaneeli

WordPressilla on monia etuja verrattuna perinteiseen verkko-
sivujen koodaamiseen. Yksi tarkeimmista eduista on, kuinka
WordPressissa sisaltoa hallitaan ohjauspaneelilla. Ohjauspa-
neelin avulla kayttaja voi tuoda mediaa, kuten kuvia ja vide-
oita tai luoda uusia artikkeleita tai sivuja verkkosivulleen il-

man minkaanlaista tarvetta koodaamiselle.
6.2 Teemat

WordPressin kasvaneen suosion ja avoimenlahdekoodin myota
monet ihmiset ovat alkaneet kehittamaan omia versioitaan
erilaisista teemoista. Teemoja loytyy talla hetkella maksulli-
sina seka ilmaisversiona. Monet maksulliset teemat sisaltavat
lisaominaisuuksia tai ne ovat optimoitu niin hyvin, ettei ke-

hittajan tarvitse muuttaa lahdekoodia ollenkaan.

Teemoja on talla hetkella tuhansia ja ne ovat raataloity mo-
neen tarkoitukseen. Teemoja voi hakea erilaisten filttereiden
alta, kuten business, verkkokauppa tai blogi ja taten loytaa
juuri omaan verkkosivuunsa sopivan teeman. Teemojen suu-
rimpia etuja ovat kaytanndssa taysin valmiit visuaaliset ja
responsiiviset alustat. Vaikka teemojen tarkoituksena on olla
valmiita paketteja kehittajalle, voidaan niita kuitenkin muo-
kata tai jos mikaan teema ei tunnu sopivan, voidaan sellainen

kehittaa itse koodaamalla.

6.3 Lisaosat

12

Ohjausnakyma

Artikkelit
Media
Linkit
Sivut

Kommentit

&4 Yhteydenotto

Employees

WPForms

Ulkoasu
Lisdosat (1
Kayttajat
Tyokalut

Asetukset

Kuvio 4: WordPressin oh-

jauspaneeli

Lisaosat eli Pluginit ovat tarkea osa verkkosivujen kehittamista WordPressilla. Plugineja kay-

tetaan lisaamaan haluttuja toimintoja sivulla, joita ei itse teemassa ole viela toteutettu.

Naita toimintoja voivat olla muun muassa erilaiset kyselylomakkeet, hakukoneoptimoinnin pa-

rannus, tietoturva, kavijamaarien tarkkailu ja muunlainen kayttajatiedon keruu sivustolla.

Plugineilla voidaan lisata myos toimintoja ohjauspaneeliin, kuten CSS-koodin muokkaaminen

ohjauspaneelista, jolloin kehittajan ei tarvitse menna muuttamaan sita lahdekoodin kansioon.
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7  Toteutus

Yrityksen asettamien vaatimusmaarityksien ja tulevaisuuden yllapidon kannalta sivusto toteu-
tetaan WordPress sisallonhallintaohjelmalla. WordPress mahdollistaa visuaalisesti hienon ja

responsiivisen sivuston, joka voidaan toteuttaa mahdollisimman vahalla koodaamisella.

Koska verkkosivu oli yrityksen ensimmainen, lahdettiin liikkeelle tyhjalta poydalta. Tasta
syysta toteutus aloitettiin hankkimalla verkkohotelli ja domain-nimi. Sivun julkaisussa paatet-
tiin kayttaa Hostinger verkkohotellia, joka on maailmanlaajuinen hosting palveluiden tar-
joaja. Hostinger tarjoaa muun muassa verkkohotelleja, virtuaalipalvelimia, verkkotunnusten
rekisterointia ja kotisivukoneita. Tassa tyossa kaytettiin verkkohotellia. Hostingeriin paadyt-
tiin, koska se tarjosi kaikkea mita yritys tarvitsi. Domain-nimet ja verkkohotellit saatiin sa-
malta sivustolta nopeasti ja edulliseen hintaan. Valinnassa puolsi myos se, etta Hostinger oli
kehittajalle entuudestaan tuttu seka heidan tarjoamastaan ymparivuorokautisesta tuestaan,

jos sivustolla on ongelma, jota ei itse voida ratkaista.

Hostinger mahdollisti WordPressin asentamisen helposti suoraan heidan verkkosivujensa
kautta automaattisella asentajalla, joka asentaa puolestasi WordPressin. Taten sivuston ylos
saamiseen ei vaadita ulkoisten tiedostojen tuontia esimerkiksi ftp-palvelimen kautta. Hostin-
gerilla on kuitenkin mahdollista tuoda ulkopuolisia tiedostoja suoraan verkkosivujen ohjauspa-

neelista, jos talle on joskus tarve.

7.1  Teeman valinta

Sivuston tassa versiossa ei haluttu lahtea itse tekemaan teemaa, joten suunnitelmien perus-
teella yhteistyo yritykselle ehdotettiin kolmea teema vaihtoehtoa: Screener, Moesia ja
Shuttle goBusiness. Naista kolmesta vaihtoehdosta yritys sai itse valita mika teemoista sopisi

parhaiten heille. Yritys paatyi valitsemaan Moesia teeman.

Moesia on Athemesin luoma responsiivinen Onepage teema, joka on luotu yritysten verkkosi-
vuja varten. Teema sisaltaa valmiin sivun, jota voidaan muokata erilaisilla taustakuvilla, fon-

teilla ja animaatioilla.

7.2 Sisallon luominen

Ennen verkkosivun sisallon luomista paatettiin poistaa kaikki teeman kehittajien tuoman da-
tan. Kaikki artikkelit, kuvat ja sivuston toiminnalle tarpeettomat lisaosat poistettiin. Tyhjalta

pohjalta paastiin luomaan oman nakoinen sivu, joka kayttaa apunaan teemaa.
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Sisaltoa lahdettiin suunnitelman mukaan luomaan ylhaalta alaspain. Luominen piti aloittaa
luomalla paasivu, jolle sisaltoa voidaan lisata. Koska sivu tulee olemaan onepage-konseptin
mukainen, kaikki sisalto tulee olemaan talla sivulla, eika muita sivuja ole tarpeellista luoda.
Jotta sivuston sisalto olisi mahdollisimman helppoa luoda kaytettiin apuna. SiteOriginin kehit-
tamaa Page Builder-lisaosaa. Tama mahdollistaa drag- and drop-tyylisen sivustojen luonnin.
Kaytannossa luot erilaisia osia sivun ohjauspaneelissa, joita voit vapaasti liikuttaa ja pudottaa
omille paikoilleen. Kaikki luodut osat ovat valmiiksi responsiivisia ja mukautuvat toisten osien
mukana. Kaytetyn Moesia-teeman kanssa suositellaan kaytettavaksi kyseista lisaosaa, silla At-

hemes on lisannyt siihen valmiiksi omia osiaan, jotka auttavat sivun rakentamisessa.

Front Page

Kestolinkki: https://comove.fi/

§&) Lisas vimpain = Lisda rivi [im Layouts #9 Historia || ® Live-editori o Addons Revert to Editor
Ak
Teksti
Yritys
V4l

Moesia FP: Employees

Tiimi

V4l
HTML Moesia FP: Social Profile
Ota yhteytts Sosiaalinen media

Kuvio 5: Page Builder-lisaosa

Sivun keskiosaa varten luotiin kaksi erilaista osiota nimelta tiimi ja yritys. Yritys osa on teksti
tiedosto, joka sisaltaa yritysesittelyn. Teksti luotiin yhdessa yhteistyo yrityksen kanssa ja sen
tarkoituksena on avata yrityksen toimintaa ja sen arvoja. Tiimi osassa pystyttiin hyodynta-
maan Athemesin luomaa Moesia FP: Employees osaa PageBuilder lisaosassa. Tama plugin ha-
kee WordPressin ohjauspaneeliin luotujen tyontekijoiden tiedot ja kuvat, jolloin niita ei tar-

vansa yrityksessa.

Alaosaa varten paatettiin luoda yhteydenotto lomake. Tata varten asennettiin lisaosa
WPForms Lite. Yhteydenottolomake haluttiin pitaa mahdollisimman yksinkertaisena, joten
paadyttiin vain yhteytta ottavan henkilon nimi tietoihin, sahkopostiin ja viestikenttaan.

WPForms sisaltaa itsessaan spam filterin, jolloin ei koettu lisaturvaa tarvittavan esimerkiksi
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Googlen reCAPTCHAN avulla. Jotta yhteydenotto lomake saataisiin toimimaan tuli yritykselle
perustaa sahkoposti, johon viestit ohjautuvat. Tama toteutettiin Hostingerin verkkohotelli
palvelussa ja yritykselle luotiin sahkoposti info@comove.fi. Samalla luotiin kaikille tyonteki-

joille omat yrityksen sahkopostit.

Sosiaalisen median nappeja varten kaytettiin Moesia FP: Social Profilea. Tama PageBuilderin
osa sisaltaa valmiiksi kaikkien eri sosiaalisten medioiden kuvakkeet ja mahdollisti helpon lin-
kityksen kyseisiin sivuihin. Tassa tyossa ei luoda yritykselle sosiaalisen median kanavia, vaan
ne jatetaan yrityksen hoidettavaksi. Linkit sosiaalisen median napeissa johtavat talla hetkella

kyseisen alustan etusivulle, mutta ovat valmiita, kun kanavat luodaan.

Footeria varten yritykselle luotiin logo, joka paatettiin laittaa footerin keskelle. Logo luottiin
Adobe Photoshopilla. Logon suunnitteluun ei haluttu kayttaa paljon aikaa nain yrityksen alku-
vaiheessa ja seurattiin sanontaa yksinkertainen, on kaunista. Logon viereen vasemmalle puo-

lelle lisattiin yrityksen yhteystiedot. Footerin oikeaan laitaan jatettiin tilaa blogille tai sosiaa-
lisen median feedille, joita yritys on paattanyt yllapitaa. Viimeisena tehtavana palattiin sivun

ylaosaan linkittamaan ylapalkin linkit toimimaan sivuston oikeisiin kohtiin.

Hakukoneoptimointia varten sivustolle lisattiin avainsanoja: WordPress, ux/ui, web design,
sovelluskehitys ja Comove. Hakukone optimointi tulee onnistumaan paremmin sivun seuraa-
vassa versiossa, jossa on enemman sisaltoa ja juuri naita avainsanoja sisaltaa tekstia. Nykyi-
sella pienella sisallolla esimerkiksi Google ei saa tarpeeksi hakusanoja ja kriteereita nosta-
maan sivustoa hauissa ylospain. Myos viela puuttuvat somealustat heikentavat hakukoneopti-
mointia, koska yrityksen nimi, avainsanat ja linkit verkkosivulle eivat toistu tarpeeksi monta

kertaa.

8  Jatkokehitys

Tassa tyossa tehty sivu on yrityksen ensimmainen ja se tulee varmasti muuttumaan vuosien
varrella useaan otteeseen. Tassa luvussa kaydaan lapi mahdollisia jatkokehitys ideoita, joita

yritys voi kayttaa hyodykseen sivuston seuraavassa versiossa.

Isoimpia muutoksia seuraavassa versiossa sivusta tulisi olemaan oman WordPress teeman luo-
minen. Luomalla oman teeman yritys pystyy nayttamaan millaisia teemoja he ovat valmiita
tekemaan visuaalisesti seka teknisesti. Jos oma verkkosivu ei ole nayttava miksi kukaan tilaisi
yritykselta verkkosivuja. ltse teeman ulkonakoon ei tassa kappaleessa syvennyta vaan keskity-

taan sivuston sisaltoon ja toimintaan.
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Sivu tulee jatkossakin olemaan onepage-konseptia poikkeuksena, jos kayttaja haluaa lukea
yrityksen blogia tai kayda sosiaalisen median kanavilla ohjautuu han uudelle sivulle. Sivun yla-
osa tulee muuten pysymaan samana, mutta staattinen taustakuva tultaisiin vaihtamaan vide-
olla, joka toimisi taustana. Videolla olisi kuvattu esimerkiksi tyoskentelya yrityksen tiloissa.
Pienemmilla laitteilla, kuten puhelimilla kaytettaisiin staattista taustakuvaa, koska video olisi

todennakoisesti liian hairitseva ja pieni puhelimen naytolla.

Yritysesittely

Tyomme tuloksia

Tuote Tuote 2 Tuote 3

Kuvio 6: Rautalankamalli jatkokehitykseen

Sivun keskiosaan lisattaisiin yrityksen luomia tuotteita, kuten verkkosivuja ja sovelluksia,
joita klikkaamalla kayttaja paasee tutustumaan niihin. Valmiiden téiden avulla mahdolliset
uudet asiakkaat pystyvat nakemaan millaisia tuotteita yritys pystyy luomaan ja mahdollisesti
voivat haluta omalle hankkeelleen joitakin osia jo valmiista toista. Yrityksen kasvaessa tyon-
tekijoiden maara todennakoisesti tulee kasvamaan. Talloin suositellaan oman tiimin poista-
mista sivulta. Tama voidaan korvata esimerkiksi ryhmakuvalla tai kayttaa hyodyksi ylaosas-

saan tulevaa videota.

Palvelumme

WordPress-verkkosivut
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Kuvio 7: Rautalankamalli yrityksen palveluista jatkokehityksessa

Sivuston keskiosaa jatkettaisiin yrityksen tarjoamilla palveluilla. Talla hetkella yritys ei tarjoa

viela palveluita, silla heidan oma sovelluskehityksensa on viela kesken. Sovelluksen
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valmistuttua yrityksen palveluihin tulee kuulumaan verkkosivujen luontia, UX/UI designia,

verkkokauppojen luomista seka web-sovellusten luomista.

Ota yhteyttd Sosiaalinen media
Sahképosti: Info@comove.fi ‘E| 1E‘ [I\
Puhelinnumero: +358 44 5665021 T 7 T
Tai tayté alla oleva lomake: 2 i

N 7 -
Nimi: N 7 o

N i ! m r
X‘/
Sahképosti: SN =
// N

Viesti: s b

Léhetd

Kuvio 8: Uudistettu yhteydenottolomake

Sivun alaosa pysyisi lahes entisellaan. Alaosaa voitaisiin hieman visuaalisesti parantaa esimer-
kiksi poistamalla yhteydenoton laatikot ja vaihtamalle ne siistimpiin viivoihin, jotka nayttavat
hieman natimmilta silmalle. Sosiaalisen median linkkien alle lisattaisiin Sosiaalisen median
feedi, jossa naytettaisiin esimerkiksi viimeisin Facebook tai Twitter julkaisu. Footeriin lisa-
taan linkki blogiin ja avoimiin tyopaikkoihin yrityksessa. Linkkien viereen voidaan lisata vii-

meisin blogi postaus houkuttelemaan kayttajia lukemaan blogia.
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9  Tulokset

Tyon tuloksena syntyi sivusto comove.fi. Sivuston valmistuttua palattiin takaisin tutkimaan
vaatimusmaarityksia, seka suunnitelmia ja paadyttiin siihen tulokseen, etta kaikki yrityksen

haluamat tiedot ovat sivustolla.

COMOVE
SOLUTIONS

ETUSIVU YRITYS TIMI YHTEYDENOTTO SOSIAALINEN MEDIA

Comove Solutions

Kuvio 9: Valmiin sivun ylaosa

Valmiille sivulle tehtiin testeja eri kokoisilla naytoilla ja laitteilla. Testaamiseen kaytettiin
perinteista isoa poytakonetta, puhelinta ja tablettia. Sivusto oli tahan versioon tarpeeksi res-
ponsiivinen ja miellyttava kaikilla alustoilla. Jatkokehityksena mobiilioptimointi voisi olla
viela parempi, kuten lyhyempia tekstipatkia mobiiliin ja pienemmat kuvat tai tiimin toteutus
eri tavalla. Suuremmilla naytoilla ei koettu parannettavaa responsiivisuuteen tai sisaltoon.
Koska suunnitelmia tehtaessa tiedettiin jo, etta tullaan kayttamaan valmista WordPress tee-
maa, joka on responsiivinen ei koettu tarvetta aloittaa suunnittelua mobiiliversiosta. Sivun
seuraavassa versiossa, joka todennakoisesti tehdaan omalla WordPress teemalla kannattaakin
suunnittelu aloittaa pienimmasta laitteesta ja optimoida se parhaaksi ensin pienimmalle nay-
tolle ja sen jalkeen vasta isoimmalle eli tietokoneen naytolle. Mobiilia varten, jopa erillinen

sivu voi olla tarpeen riippuen tulevasta sisallosta.

Tyon tulos esitettiin yritykselle, joka oli tyytyvainen sen ulkonakoon ja toiminnallisuuteen.
Yritykselle neuvottiin, kuinka yhteystietolomake toimii ja mihin yhteydenotot tulevat yrityk-
sessa. Sivuston asetuksissa lisaosien ja teeman paivitykset asennettiin automaattisiksi, mutta
yritysta neuvottiin silti tarkkailemaan niita. Kokonaisuudessaan paadyttiin yrityksen kanssa
siihen, etta tyo on onnistunut, mutta jatkokehitykselle on tarvetta sivun seuraavassa versi-

0ssa.
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