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OPAS VERKKOSIVUJEN SISAISEEN
HAKUKONEOPTIMOINTIIN

- CASE Ekomatkaajat

Taman tyon tavoitteena oli toteuttaa matkailualan yrityksen verkkosivujen hakukoneoptimointi ja
tuottaa lopputuotoksena yrityksen kayttéon hakukoneoptimoinnin opas. Oppaan tarkoituksena on
ohjata ja auttaa yritystd jatkamaan hakukoneoptimoinnin parissa tdméan tyon valmistumisen
jalkeen. Hakukoneoptimoinnin ~ onnistumista  mitattiin seuraamalla  verkkosivujen
hakukonesijoituksen tavoitteeseen paasya ja muuttumista 10 ennalta valitun hakutermin kohdalla.
Tassa tydssa mittauksiin kaytetyt hakutermit sekd hakukoneoptimoinnin opas ja sen liitteet
maaritettiin salassa pidettaviksi.

Tyon toteutus aloitettin  verkkosivujen hakukoneoptimoinnin nykytilan analysoinnilla ja
avainsanatutkimuksen toteutuksella. Avainsanatutkimuksen pohjalta rakennettiin
avainsanasuunnitelma ja toimeksiantajalle toimitettiin kehitysehdotukset kommentoitaviksi.
Taman jalkeen verkkosivuille toteutettiin kuvien hakukoneoptimointi ja tekstisivujen sisallon
paivitys ja hakukoneoptimointi.

Hakukoneoptimoinnin onnistumista mitattaessa huomattiin, etta selkeitd parannuksia sijoitukseen
saavutettiin hakutermeissa, joissa oli erittdin huono 1ahtdsijoitus. Hakutermit, joissa I&htdsijoitus
oli jo hakutulosten ensimmaiselld sivulla, paransivat sijoitustaan vain yhden sijan tai pysyivat
ennallaan.

Tehdyn avainsana-analyysin ja sen pohjalta toteutetun hakukoneoptimoinnin tuloksena tuotettiin
verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin opas, joka kattaa tiivistyksen
hakukoneoptimoinnista seka sisaltaa yksityiskohtaiset ohjeet ja muistilistat kuvien, blogitekstien
ja muun tekstisisallon hakukoneoptimointiin. Tuotettu opas ja sen liitteet tulevat toimimaan
kaytannon tydkaluina seka tyoharjoittelijoiden perehdytyksessa, ettd verkkosivujen varsinaisen
hakukoneoptimoinnin tukena.
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GUIDE TO INTERNAL SEARCH ENGINE
OPTIMIZATION OF THE WEB PAGES

- CASE Ekomatkaajat

A goal for this thesis was to implement SEO (Search Engine Optimization) for a website
of a company that works in travel industry and to produce a Search Engine Optimization
guide as a final product. The main purpose of this guide will be to help the company to
maintain and create new content for the current website and create successful SEO in
the future. The success of the SEO was measured by tracking the company’s website
ranking with 10 pre-selected search terms. In this work the search terms used for the
measurements as well as the SEO guide and its attachments were determined to be

confidential.

The implementation of the work started by analysing the current state of the SEO and
implemented a keyword survey. After that point was made a keyword plan from the basis
of the keyword survey and the proposals were submitted to the client for comment. The
next steps were to implement decided search engine optimization on the website and to

update all the contents of the articles on the website.

At the end when measuring the success of the SEO was found clear improvements in
rankings with search terms which had lower initial ranking in the beginning. The search
terms that had already first page positions improved their rankings somewhat or held

their positions the same as they were in the beginning.

Based on made keyword analysis and implemented search engine optimization was cre-
ated a guide to internal Search Engine Optimization of the website, which covers the
basics of SEO. The guide contains detailed instructions and checklists for implementing

search engine optimization. Created guide and its attachments will work as tools in the



client’s business daily as well as to train interns to their job and support implementing on
the actual SEO.
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1 JOHDANTO

Digitalisoituminen on arkipaivaa ja yritysten on tana paivana Ioydyttava niin verkosta kuin
sosiaalisesta mediastakin tavoittaakseen asiakkaansa. Jos hakukoneesta ei 10ydy yri-
tyksen nettisivuja, eivat mydskaan uudet asiakkaat I0yda yritysta hakiessaan tietoa. Eri-
tyisesti pienille yrityksille on elintarkeaa loytya hakukoneiden hakutulosten joukosta saa-

vuttaakseen potentiaaliset asiakkaat.

Hakukoneesta 16ytyminen ja siella tietylle sijalle sijoittuminen ei ole pelkkda arpapelia,
hakukoneella on omat algoritminsa, joiden perusteella se maarittelee parhaat tulokset
I0ytymaan ensimmaisena. Jotta yritys voisi olla mukana naiden parhaiden tulosten jou-
kossa taytyy verkkosivujen olla hakukoneoptimoidut. Hakukoneoptimoinnilla voidaan
vaikuttaa kayttdjakokemukseen, hakukoneesta I6ytymiseen ja hakutuloksissa sijoittumi-

seen.

Tassa toiminnallisessa opinnaytetydssa toteutetaan toimeksiantajan vasta uudistetuille
verkkosivuille niiden sisdinen hakukoneoptimointi, jonka lopputuotoksena syntyy yrityk-
selle oma sisaisen hakukoneoptimoinnin opas. Kertaluonteisesta hakukoneoptimoin-
nista ei saa irti pitkakestoisia liiketoiminnallisia hyotyja, toisin kuin jatkuvasta hakuko-
neoptimoinnin prosessista. Nain ollen opinnaytetydn lopputuloksena haluttiin luoda toi-

meksiantajalle tydkalu jatkuvan hakukoneoptimoinnin prosessin toteuttamisen tueksi.

Toimeksiantajalla ei ole kuin vahan aiempaa kokemusta hakukoneoptimoinnista. Toi-
meksiantajan itsensa lisdksi myds tyOharjoittelijat saattavat tuottaa itsenaisesti sisaltoja
verkkosivuille, esimerkiksi blogipostauksia. Oppaan suunnittelussa tullaan huomioimaan
erityisesti se, ettei kaikilla naiden verkkosivujen sisallontuottajilla ole valttamatta min-
kaanlaista aiempaa tietamysta tai kokemusta hakukoneoptimoinnista. Oppaan tulee siis
olla selkea, tiivis ja hyvin yksinkertaistettu, sellainen, jonka perusteella kuka tahansa

pystyisi toteuttamaan verkkosivujen sisaista hakukoneoptimointia.

1.1 Tydn rajaaminen

Verkkosivujen hakukoneoptimointi sisaltda hyvin laajasti erilaisia toimenpiteita ja osa
niista vaatii enemman koulutusta ja osaamista, mita yhdessa tiiviissa oppaassa pystyt-

taisiin antamaan. Tyo rajattiin keskittymaan sellaisiin osa-alueisiin, jotka toimeksiantaja
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pystyy itse helposti, iiman erillisten lisataitojen opiskelua toteuttamaan. Tasta syysta to-
teutuksessa keskitytdan vain verkkosivujen sisaiseen hakukoneoptimointiin, painottuen

erityisesti tekstisisaltdjen hakukoneoptimointiin.

Hakukoneita 10ytyy myos useita erilaisia ja jokaisella on olemassa omat kriteerinsa ja
algoritminsa hakutulosten jarjestelyyn orgaanisissa hakutuloksissa. Hakukoneista en-
simmaisina tulevat useimmille meistd Google, Yahoo! ja Bing. Selked markkinajohtaja
erilaisten hakukoneiden joukosta Suomessa on Google 96,68% markkinaosuudellaan
(Kuvio 1). Googlesta seuraavaksi suurimmat Bing ja Yahoo! ovat my6s tunnettuudestaan

huolimatta selkeasti vahemman kaytettyja. (Statcounter 2020b.)

O:20%_.  g11% HUHTIKUU 2020

0,10%

1,58%

B Google

M bing

# Yahoo!
DuckDuckGo

B YANDEX RU

m Ecosia

| Muut

96,68%
Kuvio 1. Eri hakukoneiden markkinaosuudet Suomessa. (Statcounter 2020b.)

Hakukoneiden markkinavertailussa on myds hyvin samankaltainen tilanne maailmanlaa-
juisesti (Kuvio 2). Suomen markkinaan verrattuna hakukoneiden maailmanlaajuisessa
vertailussa on erona Iahinna prosenttiosuudet, loppupaan hakukoneiden sijoitukset. Kar-
kikolmikko pysyy kuitenkin samana. (Statcounter 2020a.) Arkisissa keskusteluissa viita-
taankin monesti tiedonhakuun verkosta suoraan ilmaisulla "googlettaminen”. Googlen
hakukoneen kaytosta on ainakin arkikielessa monella muodostunutkin jo synonyymi tie-

donhaulle verkosta.
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Kuvio 2. Eri hakukoneiden markkinaosuudet maailmanlaajuisesti. (Statcounter 2020a.)

Koska Google on selkea markkinajohtaja sekd Suomessa ettd maailmanlaajuisesti hal-
litsemalla yli 90 prosenttia markkinasta, paadyttiin tydssa keskittymaan vain Googlen or-
gaanisen hakukonenakyvyyden parantamiseen hakukoneoptimoinnin  keinoin.
(Statcounter 2020a-b.) Vaikka tyossa keskitytaan vain hakukoneoptimointiin Googlen
hakukoneen nakodkulmasta, on todennakoistd, ettd hakukoneoptimoinnin toteutuksella

on vaikutuksia nakyvyyteen myds muiden hakukoneiden hakutuloksissa.

1.2 Tutkimuskysymys ja tyon tavoitteet

Taman toiminnallisen opinnaytetydn paaasiallisena tutkimuskysymyksena kysytaan: Mi-
ten verkkosivujen sisdiselld hakukoneoptimoinnilla voidaan parantaa sijoittumista

Googlen hakukoneen orgaanisissa hakutuloksissa?

Tahan kysymykseen vastaamiseksi valitaan ennen varsinaisen hakukoneoptimoinnin to-
teutusta 10 hakutermia, joiden osalta selvitetaan toimeksiantajan verkkosivuston taman-
hetkinen sijoittuminen Googlen orgaanisissa hakutuloksissa. Naille hakutermeille asete-
taan tavoitteet uusista sijoituksista hakukoneoptimoinnin jalkeen. Tassa opinnaytetydssa
varsinaiset mittaamiseen valitut hakutermit korvataan geneerisilla ilmaisuilla hakutermi
1, hakutermi 2, jne. (kts. Kuva 1). Taman tyon viimeistelyssa naihin hakutermeihin pala-
taan ja selvitetaan, miten toimeksiantajan verkkosivusto sijoittuu hakukoneoptimoinnin

jalkeen nailla hakutermeilla.
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Hakukoneopﬁmoimmim tulosten mittaamiseen

valittu hakutermisto ja asetetut tavoitteet

Hakutermi Ekoi:;ﬁfla:ii:gﬁms Tavﬂ;ii?:‘;tii‘;ﬁmm
23.3.2020 optimoinnin jilkeen
Hakutermi 1 9.sija Top 5
Hakutermi 2 7. sija Top 5
Hakutermi 3 5.sija Top 3
Hakutermi 4 3. sija Top 2
Hakutermi 5 8. sija Top 5
Hakutermi 6 32. sija Top 20
Hakutermi 7 78. sija Top 50
Hakutermi 8 4.sija Top 3
Hakutermi 9 8. sija Top 5
Hakutermi 10 4.sija Top 3

Kuva 1. Hakukoneoptimoinnin mittaamiseen asetetut tavoitteet.

Tydssa perehdytaan alkuun Googlen hakukoneen toimintaan ja hakukoneoptimoinnin
perusteisiin yleisesti, painottaen erityisesti sisdisen hakukoneoptimoinnin osa-alueita.
Taman jalkeen edetdan varsinaiseen tydvaiheeseen, jossa analysoidaan toimeksianta-
jan verkkosivut ja tehdaan suunnitelma toteutettavista sisdisen hakukoneoptimoinnin toi-
menpiteistd. Suunnitelma esitetdan toimeksiantajalle, jonka jalkeen toteutetaan varsinai-
nen hakukoneoptimointi. Kun verkkosivujen sisdinen hakukoneoptimointi on toteutettu,
luodaan tassa tyossa kasiteltyjen hakukoneoptimoinnin perusteiden ja verkkosivuille teh-
dyn hakukoneoptimoinnin pohjalta verkkosivujen sisaisen hakukoneoptimoinnin opas.
Tyon lopussa arvioidaan viela tavoitteiden saavuttaminen ja mitataan, miten verkkosivu-
jen sisainen hakukoneoptimointi on vaikuttanut sivuston nakyvyyteen Googlen orgaani-
sissa hakutuloksissa valikoiduilla hakutermeilla. Oppaan toimivuutta ja onnistumista ar-

vioidaan toimeksiantajalta saatujen kommenttien perusteella.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sanna Degerholm



11

1.3 Toimeksiantajan esittely

Toimeksiantajana tassa tydssa on Suomen Ekomatkaajat Oy, jaliempana Ekomatkaajat.
Ekomatkaajat on uhanalaisiin eldimiin ja luonnonsuojeluun keskittyva vastuullisia ela-
mysmatkoja jarjestava toimisto. Ekomatkaajien kohdelistalta 10ytyy vain sellaisia koh-
teita, jotka Ekomatkaajat on omakohtaisesti todennut laadukkaiksi ja vastuullisiksi. (Eko-
matkaajat 2020b.)

Ekomatkaajien kautta paasee talla hetkelld tekemaan vapaaehtoistyota Kreikassa,
Etela-Afrikassa, Teneriffalla, Costa Ricassa ja Thaimaassa kahdessa eri kohteessa,
Phuketissa ja Phra Thongin saarella. Costa Ricassa ja Phra Thongin saarella padosassa
on merikilpikonnien suojelu, Phuketissa paasee tydskentelemaan norsujen vanhainko-
dissa, Teneriffalla tydskennellaan delfiinien ja valaiden tutkimuksen parissa, Kreikassa
luonnonsuojelun ja munkkihylkeiden suojelun parissa seka viimeisimpana Etela-Afrikan
kohteessa paasee tydskentelemaan Marakelen kansallispuistossa hyvin monimuotoi-

sissa tehtavissa erilaisten uhanalaisten elainten parissa. (Ekomatkaajat 2020e-j.)

Ekomatkaajien omissa arvoissa ovat avainasemassa uhanalaisten elainten suojelu, vas-
tuullisuus ja se, ettd vapaaehtoistydmatkan elaimille ja luonnolle tuomien hydtyjen tulee
olla moninkertainen sen aiheuttamiin ymparistdhaittoihin nahden. Vastuullisuuden toteu-
tuminen nakyy Ekomatkaajien toiminnassa mm. vastuullisten kumppanien valinnassa,
Ekomatkaajat tutkii potentiaalisten yhteistydkumppaneiden taustat hyvin tarkasti ennen
kuin kohde voidaan lisata Ekomatkaajien valikoimiin. Ekomatkaajien kohteissa eletaan
ekologisesti ja tyota tehdaan puhtaasti eldinten ja luonnon ehdoilla. Vaikka joissakin koh-
teissa kay myos tavallisia turisteja, ei yksikaan elain ole paikalla vain viihdyttadkseen
heita. Paikallisten auttaminen on myds tarkea osa toimintaa Ekomatkaajien vapaaeh-
toistyokohteissa, joten matkoilla hyddynnetdan aina paikallisia palveluita ja tuotteita.
Ekomatkaajat jakavat my0s aktiivisesti omassa blogissaan, sivuillaan ja sosiaalisen me-
dian kanavissaan tietoa kulutuksen vahentamisesta, kertakayttotuotteiden valttamisesta

ja kiertotalouden edistamisesta. (Ekomatkaajat 2020n.)

Yritys on perustettu alkujaan vuonna 2008. Vuonna 2017 yrityksen omistus siirtyi Maria
Ojajarvelle, joka on yrityksen tdmanhetkinen omistaja ja yrityksen ainut tyontekija. Mari-
alla on 20 vuoden kokemus matkailualasta ja han on yksi Matkailualan liiton vastuullisen
tyéryhman jasenista (Ekomatkaajat 2020n). Yrityksen nettisivut uudistettiin alkuvuodesta

2020. Verkkosivujen sisdinen hakukoneoptimointi ja sen pohjalta yrittajalle rakennettava
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opas jatkuvan hakukoneoptimoinnin itsenadisen toteutuksen tueksi osuukin erittdin hy-

vaan ajankohtaan.

Yritys tyollistaa talla hetkellda yhden henkilon, yrittdja Maria Ojajarven. Yrityksen liike-
vaihto oli 10 000 euroa vuonna 2018 ja 15 000 euroa vuonna 2019. (Asiakastieto 2020.)
Yrityksen liiketoiminta on melko pienta ja voidaan olettaa, ettei yrityksen markkinointi-
budjetti ole jarin suuri nailla liikevaihdoilla. Jarkevaa onkin yrityksen kannalta hyodyntaa
kaikki nakyvyyden, markkinoinnin ja brandin vahvistamisen keinot, jotka voi toteuttaa itse
ilmaiseksi tai pienella budijetilla. Verkkosivujen sisainen hakukoneoptimointi kuuluu nai-

hin itse toteutettaviin ilmaisiin keinoihin.

Nettisivujen uudistuksen my6ta uusille sivuille siirtyi vain pieni osa aiemmin kirjoitetuista
blogipostauksista ja uusien sivujen sisalté on kokonaisuudessaan melko minimalistinen
verrattuna edellisiin sivuihin. Uudet verkkosivut ovat kuitenkin selkeammat kuin vanhat,
mutta niiden orgaanisessa Googlen hakukonesijoituksissa on viela petrattavaa. Hakuko-
neoptimoinnin keinoilla voidaan parantaa yrityksen nakyvyyttd Googlen orgaanisissa ha-
kutuloksissa. Nakyvyyden parantamisella voidaan olettaa olevan positiivinen vaikutus
myos yrityksen verkkosivujen kavijamaariin, kun sivujen aiheista kiinnostuneet kayttajat
|6ytavat tiensa helpommin sivuille. Lisaksi voidaan olettaa, ettd enemman aiheesta kiin-
nostuneita kavijoita verkkosivuilla tarkoittaa myos samalla suurempaa maaraa potenti-

aalisia asiakkaita, jotka l6ytavat yrityksen ja mahdollistavat liikevaihdon kasvattamisen.

Pienelle yritykselle kaikki keinot saada lisaa liikkevaihtoa ovat tarkeita. Taman opinnayte-
tyén avulla yrityksen nettisivujen sisalto tullaan optimoimaan ja yrittaja saa itselleen help-
pokayttdisen tydkalun, verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin oppaan, jonka
avulla han voi itse jatkaa hakukoneoptimoinnin jarjestelmallistd toteuttamista tdman

opinnaytetyon valmistumisen jalkeen.
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2 GOOGLEN HAKUKONEEN TOIMINTAPERIAATTEET

Googlen missiona on jarjestdd maailman informaatio ja tuoda se kaikkien saataville ja
hydédynnettavaksi. Toisin sanoen, Google valittaa tietoa. Jotta Google pystyy tarjoamaan
kayttajilleen hyvia hakutuloksia, taytyy Googlen kyetad arvaamaan kayttajan ongelma
vain yhden tai muutaman sanan perusteella. Google on onnistunut tdssa hyvin ja muu-
taman sanan perusteella se antaa kayttajalleen hyvia ja laadukkaita hakutuloksia. Tasta
johtuu todennakadisesti myds se, miksi Google on maailman suosituin hakukone. (Google
2020b; Suomen Digimarkkinointi 2020c; Statcounter 2020a.)

Google hakee tietonsa useista eri lahteista, esimerkiksi verkkosivuilta, kayttajien lahet-
tamasta sisallosta kuten Google My Businessista ja Google Mapsista, skannatuista kir-
joista ja internetin julkisista tietokannoista. Tassa keskitymme kuitenkin siihen, miten
Google toimii verkkosivujen suhteen. Google kayttaa tulosten luomiseen verkkosivuilta
kolmea eri vaihetta, indeksointia, hakemistoon lisdamista ja tulosten nayttadmista.
(Google 2020c.)

2.1 Indeksointi

Indeksoinniksi kutsutaan prosessia, jossa Google etsii jatkuvasti uusia sivuja ja lisaa niita
tunnettujen sivujen luetteloon. Koska verkkosivuista ei ole olemassa yleista rekisteria,
on Googlen selvitettava itse, mitka sivut ovat verkossa. Tahan kayttéén Googlella on
olemassa valtava maara tietokoneita verkon miljardien sivujen indeksointia varten.
Google kayttdaa naiden sivujen indeksointiin ohjelmaa, jota kutsutaan Googlebotiksi.
Googlebotista voidaan kayttaa joissain tilanteissa myos nimityksia robotti tai indeksoin-
tirobotti. Googlebotin toiminta perustuu algoritmeihin. Googlen ohjelmistot maarittavat
sen, mitka sivut paatyvat indeksoitaviksi, kuinka usein indeksointi toteutetaan ja kuinka
monta sivua yhdelta sivustolta noudetaan. Kun Googlebot vierailee eri verkkosivus-
toissa, se tunnistaa sivuilla olevat linkit ja lisda ne indeksoitavien sivujen luetteloon.
Google etsii jatkuvasti uusia sivuja seuraamalla toisilla sivustoilla tai sivuilla olevia link-
keja ja lukemalla sivustokarttoja. Uusien sivustojen tiedot, nykyisiin sivustoihin tehdyt
muutokset ja tiedot vanhentuneista linkeista kirjataan ylos (kts. Kuva 2). Naita tietoja

kaytetaan Google-hakemiston paivittamiseen. (Google 2020c.)
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check list for where to go scan page

®

send to Google

Google list and record

Kuva 2. Miten Googlebot toimii. (Varvy 2016.)

Google ei kuitenkaan indeksoi kaikkia sivustoja. Sivuston indeksoinnin voi estaa ro-
bots.txt-tiedostolla, jolloin sita ei indeksoida, mutta se saatetaan lisata hakemistoon, jos
toisella sivulla on sinne johtava linkki. Google ei mydskaan indeksoi sivuja, joille anonyy-
mit kayttajat eivat paase. Eli sivu, joka vaatii kirjautumisen tai valtuutuksen jaa taman
vuoksi indeksoimatta. Google myds tunnistaa sivut, jotka on jo aiemmin indeksoitu paal-

lekkaisiksi ja ne indeksoidaan harvemmin. (Google 2020c.)

2.2 Hakemistoon lisaaminen

Kun Google on léytanyt sivun, se kasittelee sivun ja muodostaa hakemiston jokaisesta
sivulla havaitsemastaan sanasta ja niiden sijainnista. Tata prosessia kutsutaan hakemis-
toon lisddmiseksi. Google analysoi sivun sisallén ja tekee luettelon sivulle upotetuista
kuva- ja videotiedostoista, kasittelee tarkeimmista sisaltotunnisteista ja -maaritteista I0y-
tyvat tiedot (esim. kuvien alt-maaritteet). Toisin sanoen Google pyrkii analysoimaan kai-
ken sisallon sivulta ja hahmottamaan sivun sisallén mahdollisimman hyvin, jotta se pys-

tyy tarjoamaan kayttjilleen laadukkaita hakutuloksia. Nama kaikki tiedot, jotka Google
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sivulta keraa, tallennetaan Google-hakemistoon, joka on Googlen oma, lukemattomille

tietokoneille tallennettu tietokanta. (Google 2020c.)

Googlen prosessia sivuston analysoimisessa ja ymmartamisessa voi edesauttaa esimer-
kiksi nimeamalla sivut lyhyesti, mutta kuvaavasti. Sivun aiheen voi ilmaista sivuotsikoilla
ja sisaltéa voi ilmaista kuvien sijasta myos tekstilla. Vaikka Google ymmartaakin kuvia ja
videoita jonkin verran, se ymmartaa kuitenkin paremmin tekstia. Tasta syysta esimerkiksi
alt-maaritteiden lisddminen kuviin helpottaa Googlebotin tyéta. Alt-maarite on verkkosi-
vuilla olevan kuvan tietoihin lisattdva vaihtoehtoinen kuvaus, joka kertoo mita kuvassa

on tai mita siina tapahtuu. (Google 2020c.)

2.3 Tulosten nayttdminen ja sivun sijoitus

Kun Google on indeksoinut sivun ja lisannyt sen tiedot hakemistoon, aina kun kayttaja
tekee hakukyselyn, Google etsii hakemistostaan osuvimmat vastaukset. Googlen tavoit-
teena on tarjota laadukas kayttokokemus ja sopivin mahdollinen vastaus kayttajalle.
Tassa onnistuakseen Google huomioi esimerkiksi kayttajan sijainnin, kielen ja laitteen
(tietokone, puhelin tai tabletti). Esimerkiksi jos hakusanana kaytetdan "’kampaamo” na-

kee espoolainen kayttaja eri hakutulokset kuin lontoolainen kayttaja. (Google 2020c.)

Osuvimman hakutuloksen maarittelyyn Google kayttaa jopa yli 200 eri tekijaa apunaan.
Naihin tekijoihin kuuluu esimerkiksi sivun url-osoite, otsikoissa kaytetyt sanat, tekstissa
usein toistuvat sanat ja miten sivu toimii erilaisilla laitteilla, kuten puhelimella, tietoko-
neella ja tabletilla. Lisaksi Google pyrkii jatkuvasti parantamaan algoritmiaan. Googlen
tydkaluilla voit mainostaa sivustoasi, palveluitasi ja tuotteitasi hakukoneessa, mutta var-
sinaista sijoitustasi et voi parantaa maksamalla siitd. (Google 2020c.) Hakukoneopti-
mointi kuitenkin on prosessi, jonka avulla pystyt parantamaan sivustosi laatua ja sijoi-

tusta maksuttomissa hakutuloksissa (Suomen Digimarkkinointi 2020d).

Googlen oma ohjeistus on tuottaa ja luoda laadukasta, tuoretta ja kayttajille suunnattua
sisaltéa verkkosivuille. Samalla noudattaen Googlen antamia ohjeistuksia parhaista kay-
tannodista, sen sijaan etta yrittaisit arvailla Googlen alati muuttuvaa algoritmia ja raken-

taisit sivuasi vain Googlen algoritmeille. (Google 2020c.)
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3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimointi on prosessi, jonka avulla pyritdan parantamaan verkkosivuston si-
joitusta hakukoneen hakutuloksissa. Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on saada verk-
kosivuille lisaa kavijoitd hakukoneesta. Toisin sanoen, joku tekee haun hakukoneella jol-
lakin yritykseen tai sen tarjoamiin palveluihin tai tuotteisiin liittyvalla hakusanalla, jos yri-
tyksesi I6ytyy hakutuloksista helposti ensimmaisten hakutulosten joukosta, on todenna-
koista, etta kyseinen kayttaja paatyy vierailemaan juuri sinun sivustollesi. Jos taas verk-
kosivusi ei 16ydy hakukoneen kautta, tai se 10ytyy vasta usean hakutulossivun selailun
jalkeen, eivat hakukoneen kautta tietoa etsivat potentiaaliset asiakkaat paady juuri sinun

verkkosivuillesi. (Suomen digimarkkinointi 2020a; Ylinen, M. 2019b.)

Hakukoneoptimointi on kaannetty englannin kielen sanoista Search Engine Optimiza-
tion, minkd vuoksi hakukoneoptimoinnista kaytetdan myos lyhennettd SEO. Hakuko-
neoptimoinnilla tavoitellaan yleisesti verkkosivustolle mahdollisimman hyvaa nakyvyytta
hakukoneen hakutuloksissa, kun asiakas suorittaa haun hakukoneessa tietyilla avainsa-

noilla. (Seoseon 2019.)

Hyvin hakukoneoptimoitu sivusto nakyy hakutuloksissa korkeammalla ja tavoittaa nain
myo6s enemman potentiaalisia asiakkaita. Samalla se keraa sivustolle ilmaista liikennetta
Google-hauista. Hakukoneoptimoinnin avulla yritys voi paasta hakutuloksissa korkeam-
malle ja taten helposti I0ydettavammaksi, iiman markkinointibudjettiin kajoamista. Mikali
yritys tai yrittdja osaa toteuttaa verkkosivuston hakukoneoptimoinnin itse. Hakukoneop-
timoinnin osa-alueet voidaan jakaa esimerkiksi seuraavasti; sivujen sisainen hakuko-
neoptimointi, sivujen ulkoinen hakukoneoptimointi ja sivujen tekninen hakukoneopti-

mointi. (Seoseon 2019.)

Toinen hakukoneoptimointiin laheisesti liittyva lyhenne on SEA, eli Search Engine Ad-
vertising, joka tarkoittaa nimensa mukaisesti mainontaa, joka toteutetaan paaasiassa
hakukoneissa, mutta voidaan toteuttaa myds muilla verkkosivuilla. Tavallisimmin haku-
konemainonnan toteutuksessa kaytetddn Googlen Ads-palvelua. Toki vain silloin kun
hakukonemainontaa halutaan toteuttaa Googlen ja Googlen kumppaneiden kanavissa.
(Fonecta 2018.)

Ja lopulta seka SEO, ettd SEA nivoutuvat yhteen SEM-termin alle. SEM on lyhenne sa-

noista Search Engine Marketing, joka virallisen maaritelman mukaan, tarkoittaa
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hakukonemarkkinointia. Hakukonemarkkinointi termina kattaa sekda hakukonemainon-
nan, ettd hakukoneoptimoinnin. Tdman avulla on yleisesti tavoitteena lisata sivuston ka-
vijaliikennetta, myyntia ja branditunnettuutta hakukoneiden kautta saatavan maksutto-

man ja maksullisen liikenteen avulla. (Fonecta 2018.)

Hakukoneoptimointiin on olemassa markkinoilla myds useita eri tyokaluja, tutuimmat
ovat todennakoisesti Googlen omat palvelut, Google Analytics ja Google Ads. Google
Ads menee enemman hakukonemainonnan puolelle, mutta Google Adsissa voidaan
tehda avainsanatutkimusta, joka taas on erittain hyodyllinen tyokalu verkkosivujen haku-

koneoptimoinnin toteutuksessa. (Seoseon 2019.)

Hakukoneoptimoinnin toteutuksessa on hyva muistaa, etta vaikka sen aloittaminen onkin
kertaluonteista, itse hakukoneoptimointi ei ole. Hakukoneoptimoinnin oltava jatkuva pro-
sessi, jotta siitd on todellista hyotya ja sen toiminnasta saadaan mahdollisimman paljon
irti. Sivuston Iapikaynti, virheiden tai puutteiden korjaaminen ja sivuston hakukoneopti-
mointi kertaluonteisesti, on vasta alkua. Sivustoa paivitettdessa ja uutta sisaltéa luo-
dessa taytyy hakukoneoptimoinnin prosessi pitda koko ajan hallussa. Kerran tehty ha-

kukoneoptimointi ei hyddyta, jos sita ei jatkossa myds yllapideta. (Sarkijarvi, M 2019.)

3.1 Sivuston sisainen hakukoneoptimointi

Verkkosivuston sisdinen hakukoneoptimointi pitaa sisallaan paaasiassa sivuston sisallon
hakukoneoptimointia. Se kattaa esimerkiksi sivujen otsikoinnit, kaiken tekstisisallén, me-
takuvaukset, kuvien hakukoneoptimoinnin ja sivuston sisaiset linkitykset, eli sen miten
sivustolla kaytetaan linkkeja ohjaamaan kayttaja sivuston sisalla toiselle sivulle. Suurin
osa verkkosivujen sisaisesta hakukoneoptimoinnista on sellaista, jonka kuka tahansa
hieman aiheeseen perehtymalla pystyy toteuttamaan omille verkkosivuilleen. Tama voi
toki jossain maarin olla riippuvainen myos alustasta, jolle verkkosivu on rakennettu ja
sen erilaisista toiminnallisuuksista. Voidaan kuitenkin olettaa, etta jokainen, kaikki hen-
kilot ja yritykset, joilla on omat verkkosivut, pystyvat vaikuttamaan omien verkkosivujensa
tekstisisaltoihin. (Seoseon 2019; Google 2019.)

Sisaisen hakukoneoptimoinnin pohjalla hyddynnetaan yleensa avainsanasuunnitelmaa,
joka tehdaan avainsanatutkimuksen pohjalta. Jotta sivuston sisdinen hakukoneopti-

mointi on muutakin, kun arvailua, tarvitaan nama molemmat tyén pohjalle. Tasta syysta
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myo6s avainsanatutkimuksen ja avainsanasuunnitelman tekeminen voidaan sijoittaa si-

saisen hakukoneoptimoinnin otsikon alle. (Seoseon 2019; Google 2019.)

3.1.1 Avainsanatutkimus

Avainsanalla tarkoitetaan hakusanaa tai hakutermia, jolla kayttaja hakee tietoa hakuko-
neesta. Termid voidaan kayttdd myds kuvaamaan sivulle valittua sanaa tai termia, joka
kuvaa sivun sisaltoa ja jolla halutaan sivun nakyvan hakukoneen hakutuloksissa. Avain-
sanatutkimuksessa etsitaan sivulle soveltuvia avainsanoja. Tasta voidaan kayttaa myos
nimitysta hakusanatutkimus. Hakusana- tai avainsanatutkimuksen tavoitteena on selvit-
taa mita informaatiota, tuotteita ja palveluja potentiaaliset asiakkaat etsivat hakukoneista
ja millaisia hakusanoja tai hakulausekkeita he kayttavat. (Jukarainen, M. 2019; Ylinen,
M. 2019a.)

Avainsanatutkimuksella tarkoitetaan kaytdnnossa parhaiden sivukohtaisten termien tai
avainsanojen I0ytamista erilaisia hakukoneoptimoinnin tydkaluja hyédyntaen. Hakuko-
neoptimoinnin tyokaluilla voit tutkia sivustoosi liittyvien hakusanojen kuukausittaista ha-
kuvolyymia. On kuitenkin tarkeaa muistaa, ettd hakuvolyymiakin tarkeampi ominaisuus
hyvalle avainsanalle on avainsanan osuvuus. Eli se, miten hyvin kyseinen avainsana
kuvaa verkkosivun sisaltéa. Jos jollain sivustoa taydellisesti kuvaavalla avainsanalla ei
ole korkea kuukausittainen hakuvolyymi, ei sitda kannata pelkastaan sen perusteella hy-
lata. Vaikka hakuvolyymi ei olisi suuri, tapauksessa voi piilla positiivinen kulma siina, etta
vahemman haetuilla avainsanoilla kilpailu voi olla vahaisempaa, eli sita kayttavia verk-
kosivuja on vahemman. Tallaisessa tapauksessa sijoitus haussa voidaan saada nou-

suun pienemmalla tydmaaralla. (Seoseon 2019.)

Avainsanatutkimus on tydvaihe, johon on suositeltavaa kayttaa riittavasti aikaa. Hyvat,
huolella valitut ja toimivat avainsanat ovat yksi oleellisimpia perusteita hakukoneopti-

moinnin toteutuksessa. Avainsanoja valitessa kolme tarkeintd ominaisuutta ovat:

1. Avainsanan sopivuus sivulle
2. Avainsanalla taytyy olla hakuja (Avainsana on hyodytén, jos kukaan ei kayta sita)
3. Avainsanan Kilpailutilanne (Riittavatkd omat resurssit parjaamiseen kovassa Kkil-

pailussa?)

(Seoseon 2019.)
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Avainsanatutkimuksen voi toteuttaa esimerkiksi Googlen Ads-tytkalua hyddyntaen.
Google Ads-tilin kautta voidaan hakea erilaisia avainsanaehdotuksia, luoda suunnitelmia

ja erilaisia hakukonemainoksia (kts. Kuva 3). (Piippo, M. 2017.)

GO gle vapaaehtoistyd % Q

Q Kaikki [ Kuvahaku Q@ Kartat [ Videot @ Ostokset i Lisaa  Asetukset  Tyokalut

Noin 1 220 000 tulosta (0,46 sekuntia)

Mainos - www.sos-lapsikyla.fi/ ~ 09 42579830

Vapaaehtoistyd nuoret | Tule mukaan tekemaan hyvaa
SOS-Lapsikylén vapaaehtoisena voit toimia monissa erilaisissa tehtavissa ympari Suomen.
Vapaaehtoisena voivat toimia yksityishenkildt, harrasteryhmat ja yhteisét tai yritykset. Liity heti!
Auta lapsia Suomessa. Kohteet: ohjelmanjarjestéjd, messutyéntekija, varaisovanhempi.
Palvelutarjonta - Ryhdy tukiperheeksi - Lahjoitustoiminta - Lahjoittajapalvelu

Kuva 3. Esimerkki hakukonemainoksesta.

Google Adsin avainsanojen suunnittelijatydkalun avulla voit hakea erilaisia avainsanaeh-
dotuksia perustuen omiin ideoihisi ja verkkosivuston sisaltoon. Tyokalu antaa sinulle kar-
keat arviot keskimaaraisistd kuukausittaisista hauista kyseisella avainsanalla, arvoina
voivat olla esimerkiksi 0—10, 10-100, 100-1000, jne. Tydkalu ilmoittaa myds avainsanan
kohdalla olevan kilpailun jaettuna kolmeen eri kategoriaan pieni, keskitaso ja korkea.
Tarkempia lukuja keskim&araisistd hakumaaristd saat vain silloin, jos sinulla on kayn-

nissa Ads-mainoskampanja. (Piippo, M. 2017.)

3.1.2 Avainsanasuunnitelma

Kun avainsanatutkimus on tehty ja sivustolle soveltuvat avainsanat listattu, voidaan siir-
tya avainsanasuunnitelman pariin. Avainsanasuunnitelmalla tarkoitetaan tassa tapauk-
sessa sita, miten tutkimuksessa kayttéon valikoituneita avainsanoja tullaan kayttamaan

verkkosivuilla. (Seoseon 2019.)

Avainsanasuunnitelman toteutukseen vaikuttaa myos se, millaiset verkkosivut ovat. Jos
sivuilla on verkkokauppa, voidaan sivustolle valita avainsanoja vastaamaan esimerkiksi
verkkokaupan tuotekategorioita. Jos taas verkkosivuilla ei suoraan myyda mitaan, voi
olla jopa haastavampaa l6ytaa ja jakaa oikeat avainsanat sivuston eri sivujen kanssa.
(Seoseon 2019.)
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Avainsanasuunnitelman toteutuksen voi tehda esimerkiksi listaamalla Exceliin verkkosi-
vuston kaikki optimoitavat sivut ja taman jalkeen valitaan jokaiselle sivulle erikseen so-

pivat avainsanat (kts. Kuva 4).

sivu 1 Haut keskimédrin/kk |Ki|pai|uti|anne
Avainsanal 10-100 pieni
Avainsana 2 10-100 keskitaso
Avainsana 3 100-1000 pieni

SIvU 2 Haut keskimaarin/kk |Ki|pai|uti|anne
Avainsana s 10-100 pieni
Avainsana b 10-100 keskitaso

Kuva 4. Esimerkki avainsanasuunnitelmasta Excelissa.

Tavoite olisi, etta valitut avainsanat vastaisivat sivun sisaltéa mahdollisimman hyvin, eli
ovat relevantteja. Lisaksi kannattaa ottaa huomioon myo6s avainsanan hakuvolyymi, kil-
pailun taso ja hyddyntda omaa harkintakykya ja tuotetuntemusta avainsanan valinnassa.
(Seoseon 2019.)

3.1.3 Sivujen otsikot

Kun muotoilet verkkosivuja, valitsemasi sivun otsikko nakyy myds Googlen hakutulok-
sissa sivun otsikkona (kts. Kuva 5). Jos sivun otsikko ei vastaa kaytettya hakutermia, se

ei silloin valttdamatta nay mydskaan hakutuloksissa. (Seoseon 2019.)

www.ekomatkaajat.fi -

Sivun otsikko : — ) -
—| Ekomatkaajat: Vapaaehtoistyd ulkomailla palkitsee |

Onko eldinten- ja luonnonsuojelu sinulle térke34? Tule tekema3n arvostettua tydté
samanhenkisten kanssa. Lahde vapaaehtoistydhdn ulkomaille!

Kuva 5. Esimerkki Googlen hakutuloksissa nakyvasta sivun otsikosta.

Sivustolla on niin monta otsikkoa, kun siind on sivujakin. Eli jokaisella verkkosivustosi
sivulla on aina oma otsikko, jos naita sivuja on 50, on otsikkojakin my6s 50. Jokaisella
nailld 50 sivulla tulisi olla oma otsikkonsa, jonka valinnassa on hyddynnetty aiemmin
valittuja avainsanoja. Kun viela sivun sisalto vastaa kyseisia avainsanoja, vaikuttaa tama

positiivisesti sivun hakukonenakyvyyteen. (Seoseon 2019.)
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Sivun otsikoiden hakukoneoptimoinnissa tulisi ottaa seuraavat asiat huomioon:

¢ Googlen hakutuloksissa otsikon maksimipituus on n. 55 merkkia

e Otsikon tulisi vastata sivun sisaltéa mahdollisimman tarkasti

o Otsikossa ei tule toistaa kaikkia mahdollisia avainsanavariaatioita

e Sivuston nimi olisi hyva mainita otsikon alussa tai lopussa

o Paaavainsanojen kaytto otsikoissa on suositeltavaa

e Parhaat sijoitukset voi olla mahdollista saavuttaa, jos avainsanaa on kaytetty ot-
sikon alussa tai alkupaassa
(Seoseon 2019.)

Google ohjeistaa omassa hakukoneoptimoinnin oppaassaan otsikointien osalta valitse-
maan otsikon, joka on helppolukuinen ja joka kuvaa mahdollisimman hyvin sivun sisal-
to6a. Jokaisella sivustosi sivulla tulisi olla oma yksildllinen otsikko, joka kertoo seka
Googlelle etta sivustosi kayttdjille, miten se eroaa sivuston muista sivuista. Mikali valit-
semasi otsikko on liian pitka tai sitd ei muutoin voi pitda sivun sisdltdéa kuvaavana,
Google saattaa nayttda vain osan otsikosta tai nayttaa itse valitsemasi otsikon sijaan
hakutuloksen automaattisesti luoman otsikon. Googlen ohjeessa muistutetaan pitdmaan
huomio kayttdjassa. Liian pitka otsikko, joka ei ole hyodyllinen kayttajalle tai jos otsikko
on taytetty tarpeettomilla avainsanoilla, ei saa huippuarvosanaa Googlelta ja tdma saat-

taa jopa heikentaa hakukonenakyvyyttasi. (Google 2020a.)

3.1.4 Meta-kuvaukset

Meta-kuvaus, englanniksi meta-description, on se teksti, joka nakyy sivullesi valitun ot-
sikon alapuolella Googlen hakutuloksissa (kts. Kuva 6). Meta-kuvaus ei varsinaisesti
vaikuta Googlen oman algoritmin kautta sivuston nakyvyyteen tai sijoitukseen haussa.
Mutta se on silti olennaisen tarkea tekija, silla sen avulla voidaan vaikuttaa klikkiprosent-

tiin ja sen myota verkkosivuille asti paatyvien kayttajien maaraan. (Seoseon 2019.)

www.ekomatkaajat.fi ~

Ekomatkaajat: Vapaaehtoistyd ulkomailla palkitsee
Metakuvaus Onko eldinten- ja luonnonsuojelu sinulle tarke3a? Tule tekemaan arvostettua tydta
samanhenkisten kanssa. Lahde vapaaehtoistydhdn ulkomaille!

Kuva 6. Esimerkki metakuvauksesta.
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Hyvan metakuvauksen maksimipituus on n. 165 merkkia. Kuvauksen tulee olla riittavan
pitka, jotta se nakyy kokonaan haussa. Liian pitkd metakuvaus ei valttamatta nay kaikille
kayttajille samanlaisena, silld Google saattaa nayttaa kayttjille eri kokoisia katkelmia,
riippuen siitda miten ja missa he hakevat. Google ei aina silti nayta sivulle asetettua me-
tatekstia, vaan saattaa korvata sen nayttamalla jonkin olennaisen katkelman sivun teks-
tista, jos se vastaa paremmin kayttdjan tekemaa hakukyselya. (Seoseon 2019; Google
2020a.)

Kun kuvaus on asiallinen ja houkutteleva, on todennakdisempaa, etta hakija klikkaa verk-
kosivustolle hakemaan lisatietoa aiheesta. Google ohjeistaa antamaan metakuvauk-
sessa mahdollisimman tarkan tiivistelman sivun sisalldsta, sen tulisi olla kayttajalle seka
hyodyllinen, ettd kiinnostava. Meta-kuvauksen tulisi olla yksil6llinen jokaisella sivustosi
sivulla ja sellainen, jonka perusteella kayttaja pystyy tekemaan paatoksen siitd, onko
sivusi vastaus kayttajan hakukoneelle esittamaan kysymykseen. Jos myds hyddynnat
metakuvauksessasi valitsemiasi paaavainsanoja, Google lihavoi hakua vastaavat sanat
metakuvauksesta ja erotut paremmin joukosta. Kuvauksessa olisi hyva pyrkia kertomaan
hieman otsikkoa enemman sivusta ja mikali mahdollista jonkinlaisen toimintakehotuksen
tai erityisen syyn sivuille siitymiseen lisddminen olisi hyva idea. (Seoseon 2019; Google
2020a.)

3.1.5 Tekstisisallot

Tekstisisallon tuottaminen hakukoneoptimoidusti perustuu avainsanasuunnitelmaan va-
likoituneiden avainsanojen kayttoon tekstissa. Yksi hakukoneen tarkeimmista kritee-

reistd sen arvottaessa sivustoasi on juuri sen tekstisisallot. (Seoseon 2019.)

Sisallon hakukoneoptimoinnissa "avainsanapitoisuus”, eli se kuinka monta kertaa avain-
sana on mainittu sisalléssa, on Googlen algoritmeille merkityksellinen. Sisaltéa kirjoitta-
essa tulee kuitenkin ottaa huomioon, etta vaikka haluttaisiin tehda mahdollisimman te-
hokkaasti hakukoneoptimoitua tekstisisaltoa, taytyy sisaltdé osoittaa ensisijaisesti sivus-
ton kohderyhmalle ja kayttajalle. Teksti, joka vilisee avainsanoja, mutta jossa ei ole lop-
pupeleissa juurikaan jarkea, ei palvele asiakkaita, joita varten sivu on kuitenkin alun perin
luotu. Avainsanojen tulisi esiintya tekstissa luontevasti, eli niin ettei tekstin lukija hairiinny
tai kiinnitd huomiota tdhan avainsanojen sijoitteluun. (Seoseon 2019; Suomen Digimark-
kinointi 2020e.)
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Kun kirjoitetaan tekstia, voidaan pohtia vastaako tama sisaltd siihen, mitéd hakukoneen
kayttaja valitsemallasi avainsanalla todennakdisesti etsii. Sivujen sisallon tulisi myods olla
mahdollisimman uniikkia. Luomalla alkuperaista sisaltéa sivuille, se erottuu muista si-
vustoista paremmin. Google arvostaa alkuperaista sisaltdéa ja alkuperaista sisaltéa
omaavat sivut ovat myds kayttajalle hyodyllisia. Kopioitu sisaltd vaikka se olisi kuinka
hyvaa, ei tuo lisdarvoa kayttajalle ja pahimmassa tapauksessa sisallon kopioinnissa voi-
daan syyllistya tekijanoikeusloukkaukseen. Kopioitua sisaltoa tulee siis valttaa ja kan-
nattaa kiinnittdd huomiota kirjoittaessa siihen, kenelle teksti on suunnattu ja millainen
savy ilmaisussa on. Jokaisella tekstilla tulisi olla maariteltynd kohderyhma, jolle se on

suunnattu. (Google 2020d; Seoseon 2019; Suomen Digimarkkinointi 2020e.)

Myds aani ja videot ovat sisaltoéa. Sivuille voi upottaa, vaikka podcastin tai YouTube-
videon. Naissa on tarkeaa kuitenkin muistaa, etta erityisesti 8anta sisaltavat videot eivat
saisi lahtea pydrimaan automaattisesti. Automaattisesti pyorimaan lahteva aanekas vi-
deo todennakdisesti nostaa valitonta poistumisprosenttia. Kayttajaystavallista on antaa

kayttajan itse valita milloin laittaa videon tai podcastin pyérimaan. (Ylinen, M. 2019b.)

Suosituksia 16ytyy myds tekstin pituudesta, 300 sanaa on yleisesti hyva minimi. Asiaa
voi miettia myods siltd kannalta, etta jos ei ole edes 300 sanan verran sanottavaa ai-
heesta, josta kirjoitetaan, onko kyseista tekstia silloin edes jarkevaa julkaista. Hakukone
arvostaa asiantuntevaa, syvaluotavaa sisaltdéa. Alle 200 sanan blogiteksti tai matkakoh-
teen kuvaus ei valttamatta anna sivustosta asiantuntevaa kuvaa. Google ei mydskaan
rekisterdi sivuja, joilla on vain muutama sana. Asiakaslahtoisyys ja luontevuus on kui-
tenkin tarkeaa pitada myos tassa etusijalla. On myds hyva huomioida, etta kaikilla sivus-
ton sivuilla ei ole tarpeellista olla yli 300 sanaa tekstia, riittaa etta niilla tarkeimmilla on.
Ei ole jarkevaa vakisin venyttaa tekstia vain hakukoneen takia. (Seoseon 2019; Suomen
Digimarkkinointi 2020e; Ylinen, M. 2019b.)

3.1.6 Blogien tekstisisallot

Yksi hyva keino luoda laadukasta, asiantuntevaa ja syvaluotaavaa sisaltéa verkkosivuile
on blogin kirjoittaminen. Blogi on tana paivana erinomainen tyovaline, jolla voi tarjota
kayttajille asiantuntevaa ja heita kiinnostavaa sisaltéa. Blogia voi hyddyntada myos asi-
akkaan informoimiseen ja luottamuksen kasvattamiseen. Vahvalla sisalléntuotannolla
saadaan potentiaaliset asiakkaat kiinnostumaan yrityksesta, se toimii myos hyvin bran-

din vahvistamisessa. Samalla kun tuotetaan vahvaa ja kiinnostavaa sisaltéa, voidaan

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sanna Degerholm



24

hakukoneoptimoida blogin tekstisisaltda ja nostaa verkkosivujen nakyvyytta blogisivujen
onnistuneen hakukoneoptimoinnin kautta. (Suomen Digimarkkinointi 2020b; Ylinen, M.
2019b.)

Blogiteksteja kirjoittaessa kannattaa aloittaa kohderyhman ja aiheen valinnasta, mista
teksti kertoo ja kenelle se on suunnattu? Seuraavana askeleena on pohtia mihin kysy-
mykseen tama teksti vastaa? Millda hakusanalla aiheesta kiinnostunut kayttaja todenna-
kdisimmin hakee tietoa? Tarkeaa olisi, ettéd blogitekstin otsikossa ja URL-osoitteessa
esiintyisi selkeasti ja tiiviisti blogin aihe ja samalla blogin tarkein avainsana. URL-osoite
olisi hyva pitaa lyhyena ja huolehtia siita, etta se sisaltaa blogitekstin tarkeimman avain-
sanan, nain se omalta osaltaan parantaa hakukonenakyvyytta. Talla tavoin valittu URL-
osoite on myds kayttajaystavallinen, koska se on helppolukuinen ja selked. (Suomen
Digimarkkinointi 2020b; Ylinen, M. 2019a; Ylinen, M. 2020.)

Yksi tarkeimmista tekijoista on myos blogia kirjoitettaessa se, etta sivun otsikko ja sisaltd
vastaavat toisiaan. Kun aloitetaan tekstin suunnittelu otsikoinnista ja avainsanan valin-
nasta, taytyy sen jalkeen muistaa huolehtia siita, ettd kirjoitettu tekstisisalté pysyy ai-
heessa. Tekstissa on hyva muistaa hyddyntaa valittua avainsanaa, mutta vain silloin kun
se on luontevaa. Kun pysytaan aiheessa ja pidetaan mielessa valittu kohderyhma, myds
avainsana toistuu tekstissa luonnostaan. (Suomen Digimarkkinointi 2020b; Ylinen, M.
2020.)

Blogitekstia ja muutakin tekstia kirjoittaessa tulee ottaa huomioon, miten kayttaja tulee
tekstin nakemaan. Suurin osa kayttijista selaa nettia pelkastaan mobiililaitteilla, joten
tekstin pitaa olla selkeaa ja helppolukuista myos pienella naytdlla. Tekstin tulee olla help-
polukuisuuden lisaksi myos kiinnostavaa. Tahan voi vaikuttaa esimerkiksi aloittamalla
tekstin lyhyella johdannolla, hydédyntamalla valiotsikoita ja listauksia tekstin jasentami-
seen ja lisdamalla relevantteja kuvia tekstin lomaan. Blogitekstin yhteyteen lisattavat ku-
vat tulee myos muistaa optimoida. Tekstin muotoilussa on kannattavaa hillitysti hyédyn-
taa erilaisia tehosteita, kuten lihavointi ja kursivointi tai vareja tekstia korostamassa.
(Bezborodova, E. 2019; Ylinen, M. 2020.)

Tekstiin olisi myos hyva lisata toimintakehotteita konversioiden saamiseksi. Toimintake-
hote voi olla vaikkapa "Tilaa uutiskirje” tai "Varaa matkasi nyt”. Jos blogin aiheena on
esimerkiksi merikilpikonnien suojelu, voi toimintakehotteena kayttaa "Katso vapaaehtois-

tydkohteemme” tai muuta vastaavaa kehotusta, joka ohjaa lukijan eteenpain
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tutustumaan matkakohteeseen, jossa paasee osallistumaan merikilpikonnien suojeluun.
(Suomen Digimarkkinointi 2020b; Ylinen, M. 2020.)

Blogitekstiin on my6s helppoa ja luontevaa lisata sisaisia linkityksia toisiin samasta ai-
heesta kertoviin blogeihin tai verkkosivuston sivuille, joissa on lisaa tietoa samasta aihe-
piirista. Toisiinsa liittyvien blogien linkittaminen keskenaan parantaa myos hakuko-
nenakyvyyttda. Se on kayttajaystavallista ja saa kiinnostuneen kayttajan selaamaan si-
vuja pidempaan ja viettdmaan sivustolla enemman aikaa. Tama antaa hakukoneelle
viestin siita, etta sivujen sisaltd on kiinnostavaa ja arvokasta, mika vaikuttaa positiivisesti

sivun hakukonesijoitukseen. (Ylinen, M. 2020.)

Vanhoja blogiteksteja voi myds palata jalkikateen paivittdmaan ja optimoida ne parem-
min hakukoneystavallisemmiksi ja kayttajaystavallisemmiksi. Blogiteksteihin voi esimer-
kiksi jalkikateen lisata hyodyllista tietoa ja paivittaa niiden sisaltda helppolukuisemmaksi
kappalejakojen, valiotsikoiden ja kuvien avulla. Blogeihin voi myos jalkikateen lisata lin-
kityksia toisiin samaan aihepiiriin kuuluviin blogeihin. Nain voidaan helpottaa myds kayt-
tajan navigointia blogisivustolla. Vanhoja blogiteksteja paivittdessa kannattaa kuitenkin
pitdad mielessa se, ettd jos paadytaan paivittdmaan myos sivun URL-osoitteen, taytyy
toteuttaa myo6s uudelleenohjaus, jotta kayttaja ei paady "Sivua ei l6ytynyt’-sivulle. (Yli-
nen, M. 2020.)

3.1.7 Sisaiset linkitykset

Yksi oleellinen osa verkkosivuston hakukoneoptimointia on sen sisaiset linkitykset. Eli
linkit, jotka vievat kayttajan sivuston sisalla toiselle sivulle. Sisaisilla linkeilla voit tarjota
kayttajalle oikotien hanelle hyddylliseen sisaltéon ja ndin parannat sekd kayttajakoke-

musta, etta teet sivusta vahvemman hakukoneen silmissa. (Seoseon 2019.)

Etusivu on tarkein sivu linkityksien suhteen. Se on yleisesti ottaen sivuston luotettavin
sivu ja sieltd on tarkeaa linkittaa sivuston tarkeimmille sivuille. Talla tavoin toimimalla
viestit samalla hakukoneelle my6s naiden linkitettyjen sivustojen olevan luotettavia ja
tarkeita, mika taas parantaa naiden sivujen luotettavuutta hakukoneen algoritmien sil-

missa. (Seoseon 2019.)

Verkkosivuille kirjoitettuun tekstiin voidaan lisata linkkeja, jotka ohjaavat kayttajan toi-
selle sivulle. Ankkurisanaksi kutsutaan sitd sanaa tai sanoja, joita klikkaamalla kayttaja

siirtyy linkittdmallesi sivulle. Linkkien ankkurisanat tulee myds huomioida linkityksia
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tehdessa. Ankkurisanana voi olla jarkevaa kayttaa sivuston padavainsanaa, mutta vain
silloin kun se onnistuu luontevasti. Ei silti kannata linkittaa jokaiselta sivulta jollekin tie-
tylle sivulle vain linkittdmisen vuoksi. Tassa kohtaa on hyva kayttdad maalaisjarkea ja
linkittaa niin, etta se on sisallon ja kayttajan kannalta jarkevaa, luontevaa ja hyodyllisinta.
Hakukoneoptimointia tehdessa on aina tarkeaa muistaa optimoida sivusto ensisijaisesti

kayttajalle, sen jalkeen vasta hakukoneelle. (Seoseon 2019.)

3.1.8 Kuvien hakukoneoptimointi

Google opastaa omissa ohjeissaan kayttdmaan kuvien hakukoneoptimoinnissa kuville
alt-maaritettad ja antamaan kuvalle lisdksi sitd kuvaavan nimen. Alt-maaritteella kuvalle
voi antaa vaihtoehtoisen tekstin, joka nakyy kayttajalle silloin, jos kuvaa ei jostain syysta
voida nayttad. Tasta on hydtya myds silloin, jos kayttaja kayttada sivustoasi tutkiessaan
jotain apuvalinetta, kuten naytonlukijaa. Talldin alt-maaritteen sisalté kertoo, mitd ku-
vassa on (kts. Kuva 7). (Google 2019.)

Attachment Details

Tiedostonimi

aamukavelylla Thaimaa

Kuva 7. Esimerkki alt-maaritteesta ja tiedostonimesta.

Kun optimoit kuviesi tiedostonimet ja vaihtoehtoiset tekstit (alt-maaritteet), se helpottaa
myds kuvahakuprojekteja. Esimerkiksi Googlen kuvahaku, ymmartaa talléin kuviasi pa-
remmin. Google opastaa, etta kuvien tiedostonimien ja vaihtoehtoisten kuvausten olisi
hyva olla lyhyita ja kuvaavia. Yleisimpia image1.jpg- tyyppisia tiedostonimia tulisi valttaa,
kuten myo0s liian pitkia nimia tai vaihtoehtoistakuvausta, joka on taytetty pelkillda avainsa-

noilla tai kopioiduilla ja liitetyilla kokonaisilla lauseilla. (Google 2019.)
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Kuvan tiedostotyyppiin kannattaa myds kiinnittdd huomiota, jotta se olisi sellainen, jota
mahdollisimman moni selain tukee. Esimerkkeja tallaisista ovat mm. JPEG-, GIF-, PNG-
, BMP- ja WebP-kuvamuodot. Tiedostonimen paatteen olisi hyva olla myds sama, kuin

tiedostotyyppi. (Google 2019.)

3.2 Sivuston ulkoinen hakukoneoptimointi

Sisainen hakukoneoptimointi keskittyy paaasiassa verkkosivujen sisaltéon toisin kuin,
ulkoinen hakukoneoptimointi, jossa keskitytdaan oman sivuston ulkopuolella tapahtuvaan
optimointiin. Sivujen ulkoisen hakukoneoptimoinnin alle voidaan sisallyttaa erilaisia osa-
alueita, kuten sivuston luotettavuuden mittarit, linkkitutkimus, linkkien rakennus ja link-

kien ankkurisanat. (Seoseon 2019.)

Sivujen ulkoista hakukoneoptimointia toteutettaessa paatavoitteena on parantaa sivus-
ton luotettavuutta, niin ettd hakukoneet pitavat sivustoa luotettavana tiedonlahteena. Kun
useampi ulkoinen verkkotunnus linkittdd sivulle, myds sen luotettavuus kasvaa. Taytyy
kuitenkin muistaa, etta kaikkien verkkotunnusten linkitykset eivat ole samanarvoisia. Mita
luotettavampi linkittdva sivu on, sen arvokkaampi tai parempi se useimmiten on.
(Seoseon 2019.)

Sivustolle johtavat linkit ovat hakukoneen nakdkulmasta suosituksia sivullesi. Silla on
hakukonenakyvyyden kannalta paljonkin merkitysta, mitka sivut linkittavat sivullesi,
ovatko ne luotettavia ja laadukkaita sivustoja? Taman lisaksi on tarkeaa kiinnittda huo-
miota siihen, miten nama linkitykset on toteutettu. On olemassa kolmea erilaista linkki-

tyyppia, joihin kannattaa keskittya hakukoneoptimoinnin nakokulmasta:

e Yksisuuntaiset linkit ovat linkkeja sellaisilta sivuilta, jotka eivat ole sinun. Nama
ovat naistd linkkityypeista tehokkaimpia ja Googlen eniten arvostamia. Kaytan-
ndssa nama ovat ulkopuolisen antamaa arvostusta seka sivullesi, etta sen sisal-
16lle.

e Vastavuoroiset linkit, ovat sellaisia linkkeja, joita sina itse luot toisen sivuston
kanssa vastineena siita, etta he luovat linkin sivullesi. Taméa on eraanlainen vaih-
tokauppa, jossa molemmat osallistujat saavat ulkoisen linkin sivulleen toistensa
sivuilta. Namakin ovat Googlen algoritmien edessa arvokkaita, mutta eivat niin

tarkeita, kuin yksisuuntaiset linkit.
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o Kolmen kimppa-linkit ovatkin sitten aavistuksen monimutkaisempia. Talla nimella
kutsutaan linkityksia silloin, kun sina luot linkin omalta sivustoltasi toiselle sivus-
tolle ja tdman sivuston omistaja vastineeksi tasta, luo linkin sinun sivustollesi jol-
tain toiselta omistamaltaan sivulta. Nain teette vaihtokauppaa, mutta molemmat
saavat sivuilleen arvokkaita yksisuuntaisia linkkeja. (Suomen Digimarkkinointi
2019.)

Linkkitutkimuksella voidaan mm. erilaisten tyokalujen avulla kayda lapi kilpailijoiden si-
vuja, ja kerata ylos mitka verkkotunnukset linkittavat heidan sivuilleen. Kun nama tulok-
set on analysoitu, voidaan erilaisin keinoin yrittda saada samoihin tai vastaaviin, hyviin

ja luotettuihin sivustoihin linkityksia omille sivuille. (Seoseon 2019.)

3.3 Sivuston tekninen hakukoneoptimointi

Sivujen tekninen hakukoneoptimointi kattaa sivuston nopeuden, mobiilikaytettavyyden,

navigoinnin ja valikot seka sivustolla esiintyvat uudelleenohjaukset. (Seoseon 2019.)

Sivuston tekninen hakukoneoptimointi on osuus joka, riippuen tekijan osaamistasosta,
saattaa vaatia koodaustaitoja tai sivustoa yllapitavan tahon puoleen kaantymista. Var-
sinkin, jos sivun omistajalla ei ole itsella taitoa, mahdollisuutta tai aikaa kayda lIapi kaikkia
tekijoita koodissa, jotka vaikuttavat esimerkiksi juuri sivuston nopeuteen ja mobiilikaytet-

tavyyteen on suositeltavampaa kadantya ammattilaisen puoleen. (Seoseon 2019.)

3.3.1 Sivuston nopeus

Sivuston nopeus, eli se kuinka nopeasti sivusto latautuu, on yksi sivuston sijoitukseen
hakutuloksissa vaikuttavista tekijoista. Erityisesti mobiilikdyttajien Bounce rate (valitto-
mat poistumiset verkkosivuilta) kasvaa korkeaksi, jos sivuston latautumisessa kestaa
kovin kauan. Yleisesti voisi sanoa, ettei sivun latautuminen saisi kestaa kolmea sekuntia

pidempaan. (Seoseon 2019.)

Sivuston nopeuteen vaikuttaa ensisijaisesti sivujen koko. Mitd enemman raskaita sisal-
toja sivuilla on, sitd kauemmin sen lataamiseen menee. Yleisesti ottaen raskaimpia si-
saltdja ovat kuvat ja videot. Latausta voi hidastaa myos turhat uudelleenohjaukset, pal-

velimen hitaus ja ylimaarainen koodi sivustolla. (Seoseon 2019.)
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Muistilista sivuston nopeuden hakukoneoptimointiin:

Optimoi kuvat ennen sivustolle lisdamista
o Huolehdi ettei kuvien tiedostokoko jaa liilan suureksi.

e Pakkaa sivustosi CSS, HTML ja JS koodit

e Minimoi turhat uudelleenohjaukset

e Hyddynna kayttajan selaimen valimuisti. Eli, voit maarittaa itse ajan, jonka kayt-
tajan selain pitda valimuistissaan usein ladattavia elementteja. Joten kun kayttaja
palaa sivustolle, kaikkia kuvia ja elementteja ei tarvitse ladata uudestaan.

e Varmista palvelimen nopea vastausaika. Jos kaytdssa on hidas palvelin, voi olla

jarkevaa pohtia sen vaihtoa nopeampaan.

(Seoseon 2019.)

3.3.2 Mobiilikaytettavyys

Mobiilikaytettavyys on nykypaivana erittain tarkeada. Tutkimusten mukaan jopa yli puolet
kayttajista vierailevat verkkosivuilla mobiililaitteella. Taysin toimialasta ja sivustosta riip-
pumatta. Jos sivusto ei ole mobiiliystavallinen, ei hakukone arvota sita korkealle, koska
silloin sivusto ei ole kayttajaystavallinen yli puolelle mahdollisista vierailijoista. (Seoseon
2019.)

Sivuston mobiiliystavallisyytta voit testata esimerkiksi Googlen omalla mobiiliystavalli-
syystestilla. Testi kertoo sinulle, kuinka hyvin sivustosi tayttda Google hakujen tulosten
mobiiliystavallinen-merkinnan ehdot. Tdman perusteella voit sitten tarvittaessa toteuttaa

korjaavia toimenpiteita ja parantaa sivustosi mobiiliystavallisyytta. (Google 2019.)

3.3.3 Navigointi ja valikot

Verkkosivuston navigointirakenne voi auttaa hakukoneita ymmartamaan mika sisalto si-
vustolla on tarkeda. Se myods edistaa kayttajaystavallisyytta auttamalla kayttajia 16yta-
maan etsimansa sisallon helposti ja nopeasti. Verkkosivuston navigoinnin ja valikoiden
huolellisella suunnittelulla voidaan vaikuttaa seka hakukoneoptimointiin, etta verkkosi-
vuston konversioon. Navigaation ja valikoiden teksteilla ei ole valttamatta erityisen suurta
vaikutusta hakukonenakyvyyteen, mutta kayttajaystavallisyyteen ne vaikuttavat sitakin

enemman. Esimerkiksi valikoissa kannattaa hyddyntaa sivulle valittuja avainsanoja
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otsikoina, mutta vain silloin, jos kyseinen sana sopii tarkoitukseensa taydellisesti.
(Seoseon 2019; Google 2020a.)

Googlen sivustolinkit muodostuvat tarkeimpien sivujesi mukaisesti. Et kuitenkaan voi itse
iimoittaa, mitka ovat sivustosi tarkeimpia sivuja, vaan Google maarittelee ne itse sivuston
rakenteen ja navigoinnin perusteella, pyrkien aina nayttamaan kayttajalle ne tarkeimmat
sivut. Vaikka Google nayttaakin hakutulokset aina sivutasolla, kyseisen sivun roolin ym-
martaminen koko sivun kontekstissa on myos tarkeaa Googlelle. Navigoinnin suhteen
on myds hyva muistaa, ettd sitd ei kannata ylioptimoida. Paras vaihtoehto olisi tehda
sivuston sisalld navigoinnista tarkeimmille sivuille mahdollisimman helppoa ja keskittya
parantamaan niiden nakyvyytta sisaisilla linkeilla, maalaisjarjesta kiinni pitden. (Seoseon
2019; Google 2020a.)

3.3.4 Uudelleenohjaukset

Uudelleenohjauksella tarkoitetaan sita, kun URL-osoitteesta johon kayttaja oli matkalla,
ohjataan hanet automaattisesti toiselle sivulle. Tama voi olla tarpeellista erityisesti sel-
laisissa tilanteissa, joissa jokin sivu on syysta tai toisesta poistettu sivustolta. Tai esimer-
kiksi tilanteessa, jossa on palattu paivittamaan vanhaa blogitekstia ja paivitetty samalla
vanhan blogitekstin URL-osoite. Kun sivun URL-osoite paivittyy, lakkaa vanha linkki toi-
mimasta. Uudelleenohjauksen tekemalla, jos kayttaja klikkaa vanhalla URL-osoitteella
olevaa linkkia, voidaan hanet ohjata automaattisesti tuolle uudelle paivitetylle sivulle. Mi-
kali uudelleenohjaus on jatetty tekematta, kayttaja saa eteensa vain tyhjan sivun ja "404-
Error” viestin tai sivua ei l16ytynyt viestin. Jos sivustolta I6ytyy paljon tallaisia 404-Error
viesteja, heikentaa se myds sivuston hakukonenakyvyytta, eika se ole kovin kayttajays-

tavallistakaan. (Seoseon 2019.)

Uudelleenohjauksia tarvitaan aina, jos URL-osoite muuttuu tai vaihtuu. Vaarin tehdyt uu-
delleenohjaukset ovat myds melko yleinen syy siihen, miksi jonkin sivuston orgaaninen
hakukonenakyvyys on saattanut yllattden romahtaa. Yksi tyypillinen syy URL-osoitteen
vaihtumiseen voi olla esimerkiksi SSL-suojaukseen siirtyminen, jolloin osoite vaihtuu
http:// versiosta muotoon https://. Tai vaikkapa verkkokauppa-alustan vaihtaminen.
(Seoseon 2019.)
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4 SISAISEN HAKUKONEOPTIMOINNIN TOTEUTUS

Ekomatkaajien verkkosivujen sisainen hakukoneoptimointi aloitettiin verkkosivuston ny-
kytilan maarityksella. Sivusto oli juuri paivitetty ja siirretty uudelle alustalle, mutta sisal-

toja ei ollut vield juurikaan tarkasteltu hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta.

Verkkosivujen nykytilan maarityksessa kaytiin lavitse tietoperustan mukaiset sisaisen
hakukoneoptimoinnin osa-alueet kuten, tekstisisallét, kuvien hakukoneoptimointi ja otsi-
koinnit (Seoseon 2019; Google 2019). Verkkosivujen nykytilan maarityksessa keskity-

tdan vain sellaisiin toimiin, joihin toimeksiantaja pystyy myds itse vaikuttamaan.

Verkkosivujen nykytilan pohjalta luodaan toimintasuunnitelma, jossa maaritelladn mita
toimenpiteita sivuille on tarpeellista tehda, kuka vastaa naiden toteuttamista, tarvitaanko
toteuttamista varten jotain lisamateriaaleja ja millaisella aikataululla toimenpiteet toteu-

tetaan.

Avainsanatutkimus ja avainsanasuunnitelma ovat eniten aikaa vieva osuus tyon kaytan-
non toteutuksessa ja samalla myos yksi tarkeimmista tyovaiheista. Avainsanasuunnitel-
man pohjalle rakentuu kokonaisuudessaan kaikki sivuille tehtavat hakukoneoptimoinnin
toimet. Nain ollen on erityisen tarkeaa, ettd avainsanatutkimus ja sen pohjalta rakennet-
tava avainsana suunnitelma toteutetaan huolella ja Googlen omia parhaita kaytantoja
hyoédyntaen (Google 2020f).

Kun avainsanasuunnitelma on valmis, voidaan ryhtya toteuttamaan verkkosivujen varsi-
naista hakukoneoptimointia valittujen toimenpiteiden osalta. Erityisesti tekstisisaltdjen
hakukoneoptimoinnissa on tarkeda muistaa luoda kayttajalle kiinnostavaa ja hyddyllista

sisaltdéa, avainsanoja luontevasti hyédyntaen (Google 2020a).
4.1 Verkkosivujen nykytilan maaritys

Verkkosivujen nykytilan maarityksessa ensimmainen askel oli tutustua sivujen sisaltéén
objektiivisesti kayttajan nakdkulmasta. Sivusto kaytiin kokonaisuudessaan lavitse testa-
ten mahdollisimman laajasti sivun eri ominaisuuksien toimivuutta ja arvioiden sivuston
sisallon tilaa hakukoneoptimoinnin ndkékulmasta. Koska sivusto oli vasta julkaistu, oli

tama oivallinen tilaisuus my0s |0ytda mahdolliset virheet sivuston rakenteessa ja saada
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ne korjattua mahdollisimman pian. Toimimattomat ominaisuudet kun eivat ole kayttajays-

tavallisia tai paranna hakukonenakyvyytta.

Sivuston nykytilan maarityksessa ensimmaiset toimenpiteitd vaativat kohteet 16ydettiin
sivuston otsikoinneista ja samalla sivuston rakenteesta. Sivustolla on olemassa ylava-

likko (kts. kuva 8), josta I6ytyy seuraavat otsikot:

e Vapaaehtoisty6 ulkomailla
o Uhanalaisten eldinten suojelu
e Vastuullinen matkailu
e Blogi
(Ekomatkaajat 2020b.)

atkustaa.. Haaveile ja suunnittele matkaa nyt!

Y VAPAAEHTOISTYS ULKOMAILLA

Ylavalikko

Kuva 8. Ekomatkéajaf.fi-sivustbn ylévalikko. (Ekomatkaajat 2iOZOb.)' |

Otsikot itsessaan ovat hyvin kuvaavia ja ne voisivat hyvin toimia niiden alla olevien si-
vustojen avainsanoina (Ekomatkaajat 2020b). Huomio Kiinnittyi kuitenkin siihen, ettei
kaikkien otsikoiden alta |6ytyva sisaltd vastannut ollenkaan otsikkoa. Naista koottiin toi-

meksiantajalle toimitettu tarkempi esitys (Liite 1).

Yleisesti sivustolla on kaytetty jonkin verran sekaisin termeja vapaaehtoistyo, elamys-
matka ja hyvantekevaisyystyd. Tassa voisi olla kehittamista ja tekstin muotoilussa olisi

hyva keskittya yhteen yrityksen toimintaa kuvaavaan paatermiin ja karsia muut pois.

Sivuston nykytilaa maarittdessa huomattiin, ettei sivuston hallinnoinnin ja muokkauksen
puolelta silla hetkelld 16ytynyt mahdollisuutta paivittaa sivustolle metakuvauksia. Tasta
syysta jouduttiin rajaamaan metakuvauksien paivittdminen ja optimointi toteutettavan

verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin ulkopuolelle.

Tekstisisaltdjen osalta paadyttiin siihen, etta sivuston kannalta tarkeimpia sisaltdja olivat
vapaaehtoistydkohteiden omat sivut, vastuullinen matkailu ja uhanalaisista eldimista ker-

tovat artikkelit. Nailta sivuilta 16ytyi jo valmiiksi eniten sisaltda tai vaihtoehtoisesti niilta
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I6ytyi potentiaalia laadukkaan syvaluotaavan sisallén tuottamiseen. Tavoitteena oli opti-
moida sivut niin, etta potentiaalinen asiakas voi I6ytaa sivuston orgaanisen Google haun

kautta ja kiinnostua yrityksen toiminnasta ja matkakohteista.

Etusivu on katsaus koko sivuston sisaltéon, eika sinne tekstisisallon lisddminen olisi jar-
kevaa sivun rakenteen takia. Jos etusivulle lisattaisiin sisalt6d hakukoneoptimointia var-
ten, muuttuisi koko sivun rakenne ja pituus, eika sivun pidentdminen hakukoneoptimoin-
nin vuoksi ole tdssa tapauksessa kayttajaystavallista. Jos sivusta tulee liian pitka, ei eri-
tyisesti mobiilikayttaja jaksa valttdmatta selata sivua loppuun asti, jolloin mahdollisesti
hyva ja kiinnostavakaan sisaltd sivun lopussa ei saavuta kayttajaa. (Ekomatkaajat
2020b.)

Suurimmaksi ongelmaksi tekstisisallon analysoinnissa soittautui sisalléon niukkuus. Va-

liotsikot sisdltden, sanamaarat varsinaisen leipatekstin osalta jaivat sivuilla seuraaviksi:

e Phra Thong: 259 sanaa

e Phuket: 303 sanaa

e Costa Rica: 450 sanaa

e Teneriffa: 310 sanaa

e Kalamos: 192 sanaa

e Marakele: 267 sanaa

¢ Kilpikonnat: 108 sanaa

¢ Kilpikonnien suojelu: 210 sanaa

e Norsut: 196 sanaa

e Norsujen suojelu: 292 sanaa

e Vastuullinen matkailu sivulla oli aiheesta vastuullinen matkailu: 72 sanaa
(Ekomatkaajat 2020c-I; Ekomatkaajat 2020n.)

Kaytetty sanamaara jai suurimmassa osassa sivuista alle suositeltuun minimiin 300 sa-
nasta ja esimerkiksi Kreikan Kalamoksen kohteesta oli kerrottu vain 192 sanalla. Tama
on todella vahan siihen nahden, ettd kyseessa pitaisi olla myyntiteksti, joka kertoo koh-
teesta ja herattda potentiaalisen asiakkaan kiinnostuksen matkustaa kyseiseen kohtee-
seen. Myds kilpikonnista kertova artikkeli herattaa vahasanaisuudessaan ennemmin ky-
symyksen siita, onko sisaltd oikeasti oleellista tai tarkeaa, jos siita ei ole tuon enempaa
sanottavaa. (Seoseon 2019; Ekomatkaajat 2020c-I; Ekomatkaajat 2020n.)
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Vanhoijen blogitekstien uudelleenmuotoilu rajattiin tdman tyon toteutuksen ulkopuolelle.
Blogitekstit olivat pagasiassa jo melko tiiviita ja yhteen aiheeseen keskittyvia, minka li-
saksi niita tuotetaan jatkuvasti lisaa seka yrittajan, etta tyoharjoittelijoiden toimesta. Niita
paivittyi sivustolle useita jo pelkastaan taman opinnaytetyon tyostamisen aikana, eika
jatkuva tekstien uudelleenmuotoilu olisi edistanyt taman tyon valmistumista. Jalkikateen
tehtava hakukoneoptimointi jatetaan toimeksiantajalle vaihtoehdoksi tyon valmistumisen
jalkeen, mikali han kokee sen olevan tarpeellista. (Ekomatkaajat 2020a.)

Sisaisten linkityksien osalta ei 16ytynyt huomautettavaa, kun vanhojen blogitekstien ha-
kukoneoptimointi rajattiin toteutuksen ulkopuolelle. Sivuston sisalla oli kaytetty hyvin si-
saisia linkityksia, esimerkiksi kilpikonnien suojelusta kertovasta artikkelissa on sisaiset
linkitykset matkakohteisiin, joissa tydskennellaan kilpikonnien parissa (kts. Kuva 9). Si-
saisia linkityksia ei nain ollen liitetty mukaan hakukoneoptimoinnin toteutukseen.

,.Iﬂ:r Eromattaaiat VAPAAEHTOISTYO ULKOMAILLA UHAMNALAISTEN ELAINTEN SUQJELU VASTUULLINEN MATKAILU BLOGI

KILPIKONNIEN SUOJELU o

MIKSI MERIKILPIKONNIA PITAA SUOJELLA?

Kaikki merikilpikonnalajit ovat uhanalaisia. Niita uhkaa merien saastuminen, imaston
lampeneminen ja erityisesti inmisten teot. Yksi yleisista merikilpikonnien kuolinsyista on
meressi kelluva muovi. Merikilpikonnat luulevat meressa kelluvaa muovia meduusaksi ja
erehtyvat sydmaan sita. Merikilpikonnien viheneminen ja poistuminen merien
ekosysteemistd aiheuttaa haittoja myds inmisille. Merikilpikonnat sygvat myrkyllisia
meduusoja. Kun merikilpikonnia ef ole, meduusojen maarat rajahtavat merissa. Joissain
paikoissa, kuten Thaimaassa, tAma on jo nahtavissa

Meduusat sytvit kalanmunia ja meduusojen lisddntyminen vahentds kalakantoja
Merikilpikonnat sytvat pehmeitd koralleja, sienid ja meriruohoa. Ne pitavat tietyt Iajit
kurissa ja siten pitavat huoita koralliniuttojen terveydesta. Merikilpikonnilla on erttain
tarkea rooli Adrianmeren ja Valimeren ekosysteemeissa. Naiden lisaksi on monia muita
tutkittuja vaikutuksia, mutta myds paljon mita ei tiedeta, silla merikilpikonnien tutkimus
on pitkajanteista tyota, eika vaikutuksia nahda heti.

Joku viisas on kehottanut toimimaan ja auttamaan merikilpikonnia nyt. Vuonna 2030 voi
olla liian mydhaista auttaa, silla ennusteen mukaan ne ovat siihen mennessa kuolleet
sukupuuttoon.

Suomalaisille mieleinen kohde

Vapaaehtoistyd merikilpikonnia suojellen viehdttaa suomalaisia. Kukapa ei viihtyisi meren
rannalla? Kavely autiolla hiekkarannalla saa unohtamaan arjen ja stressin. Ei tata voi
sanoa tyoksi — termina vapaaehtoistyd onkin harhaanjohtava.

Projektipaikat ovat usein kaukana halindsts keskelld luontoa.

Projektin tyit on helppo oppia, ika niissé valttamatts tarvita edes hyvad kielitaitoa.
Yleensa naihin projekteihin ei vaadita aikaisempaa kokemusta vastaavasta tydsts, joten
ne sopivat hyvin ensikertalaisille.

Minka ikaisille vapaaehtoistyd sopii?
Nuorimmat Thaimaan Phra Thongilla mukana olleet ovat olleet 6-vuotiaita vanhempien
kanssa. Vanhimmat yli 70-vuotiaita. Costa Ricaan otetaan yli 18-vuctiaita.

TUTUSTU THAIMAAN KOHTEESEEMME

Sisdisid linkityksia

TUTUSTU VALI-AMERIKAN KOHTEESEEMME

Kuva 9. Esimerkki sivulta 10ytyvista sisaisista linkityksista. (Ekomatkaajat 2020d.)
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Kuvien hakukoneoptimoinnin osalta kaytiin lavitse sivustolle lisatyt kuvat ja niiden tiedot
verkkosivuston kuvakirjastosta. Yhdellekaan kuvalle ei ollut lisatty vaihtoehtoista tekstia.
Osa kuvista ei valttamatta sita tarvitsekaan, kun niité on kaytetty varsinaisen leipatekstin
alla vain taustana, mutta kaikki kuvat, joilla on selkea tarkoitus vaativat vaihtoehtoisen

tekstin lisaamisen.

4.2 Avainsanatutkimuksen ja -suunnitelman toteutus

Avainsanatutkimuksen toteutettiin Google Adsin avulla. Avainsanatutkimuksessa koot-
tiin laaja listaus sivuston sisaltoja vastaavia avainsanoja. Avainsanojen valinnassa ei
tadssa vaiheessa kiinnitetty huomiota kilpailuun tai hakumaariin. Tarkempi karsinta nai-

den perusteella toteutettiin avainsanasuunnitelman teon yhteydessa.

Kun valitut avainsanat oli listattu, jaettiin avainsanat sivukohtaisesti verkkosivuston si-
vuille. Koska kilpikonnista ja kilpikonnien suojelusta kertovat sivut sisaltdvat hyvin lahei-
sesti toisiinsa liittyvaa sisaltéda nama yhdistettiin yndeksi yhtenaiseksi kategoriaksi avain-
sanasuunnitelmassa. Sama ratkaisu tehtiin myos norsuista ja norsujen suojelusta kerto-

vien sivujen suhteen.

Kun avainsanat oli lajiteltu sivun tai kategorian perusteella, niistd karsittiin ylimaaraiset
avainsanat pois, jotta jokaiselle sivulle jaisi vain ne avainsanat, jotka eniten vastaavat
sivun sisaltdéa. Suunnitelmasta jatettiin padasiassa myods pois avainsanat, joilla oli hakuja
arviolta 0—10/kk. Muutama tallainen jatettiin suunnitelmaan silti, mutta vain sellaisille si-
vuille, joille oli valikoitunut myos avainsana tai avainsanoja, joilla oli enemman arvioituja
kuukausittaisia hakuja. Nama avainsanat, joilla ei ollut juurikaan arvioituja hakuja jatettiin
toissijaiseen rooliin, koska koettiin ettd ne ovat niin vahvasti sivua kuvaavia, etta niiden
sisallyttaminen lopulliseen avainsanasuunnitelmaan oli jarkevaa, pienistd hakumaarista

huolimatta.

Jokaiselle sivulle tai kategorialle jai lopuksi 2—-5 paaavainsanaa, jotka jatettiin varsinai-
seen avainsanasuunnitelmaan. Tassa tydssa avainsanat korvattiin geneerisilla ilmai-
suilla, avainsana 1, avainsana 2. jne. (kts. Kuva 10). Jokainen valikoitunut avainsana
vastasi selkeasti sivun otsikkoa ja sivulle suunniteltua sisaltéa. Vastuullisesta matkai-
lusta kertovalle sivulle paatettiin lisata reippaasti sisaltdoa, jotta sivun sisaltd vastaisi ot-

sikkoa ja avainsanasuunnitelmaan valikoituneita avainsanoja.
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Nimi Sivu Hakujen ka./kk Kilpailu
Avainsana 1 Costa Rica 10-100 pieni
Avainsana 2 Costa Rica 10-100 keskitaso
Avainsana 3 Costa Rica 0-10 -

Nimi Sivu Hakujen ka./kk Kilpailu
Avainsana 1 Kalamos 0-10 -
Avainsana 2 Kalamos 10-100 pieni
Avainsana 3 Kalamos 0-10 -
Avainsana 4 Kalamos 100-1K pieni

Nimi Sivu Hakujen ka./kk Kilpailu
Avainsana 1 Eﬂg}g&nnat /Kilpikonnien 10-100 keskitaso
Avainsana 2 ;ljlop:liléﬁjnnat /Kilpikonnien 0-10 )

Nimi Sivu Hakujen ka./kk Kilpailu
Avainsana 1 Marakele 100-1K keskitaso
Avainsana 2 Marakele 10-100 keskitaso
Avainsana 3 Marakele 100-1K pieni

36

Kuva 10. Esimerkki avainsanasuunnitelman sisallosta.

Avainsanasuunnitelma jaa toimeksiantajalle kayttoon ja se toimitetaan helposti muokat-
tavana versiona, jolloin toimeksiantaja pystyy sita myds itse paivittamaan. Nain tata teh-
tya avainsanasuunnitelmaa voidaan hyédyntaa myds tulevaisuudessa. Avainsanasuun-
nitelmasta voi poimia myos avainsanoja blogiteksteihin, mikali aiheena on esimerkiksi
jokin tietty vapaaehtoistyokohde, kilpikonnat, norsut tai vastuullinen matkailu. Samalla
logiikalla kuin miten ndma avainsanat ovat valikoituneet, pystyy toimeksiantaja myos
maarittdmaan muista aiheista kertoville blogiteksteille omat avainsanansa ja lisata lis-

taan aihekohtaisia kategorioita ja valitsemiaan avainsanoja.

4.3 Verkkosivuille toteutettavat toimenpiteet

Sivuston otsikointien osalta ehdotettiin toimeksiantajalle sivuston rakenteen muutoksia
siten, ettd nyt Uhanalaisten eldinten suojelu otsikon alta 16ytyvat kohdesivut siirrettaisiin
I6ytymaan Vapaaehtoistyd ulkomailla-otsikon alta (kts. Kuva 11). Tama vaatisi oman
URL-osoitteen luomisen kyseiselle otsikolle. Uhanalaisten eldinten suojelusta kertovat

artikkelit norsuista, kilpikonnista ja niiden suojelusta siirrettaisiin tuon Uhanalaisten
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elainten suojelu otsikon alle. Nain toimimalla sivujen paaotsikoiden alta 16ytyva sisaltd

vastaisi myds otsikkoa ja toisin pain.

Verkkosivuston sivukartan nykytila

www.ekomatkaajat.fi/

/accommodations/ I

p=— /kilpikonnat/

== /kilpikonnien-suojelu/

b— /norsut/

b /NOFSUjEN-SUOJEIUS

I /uhanalaistenelaintensuojelu/I I /vastuullinenmatkailu/ I I/ekcmatkaajien-blogi/ I

/thaimaa-phuket/

fkreikka-kalamos/

fespanja-teneriffa/

fvali-amerikka-costa-rica/

/etela-afrikka-marakele/

/thaimaa-phra-thong/

Ehdotettu uusi sivurakenne

www.ekomatkaajat.fi/

/vapaaehtoistyo-ulkomailla/ I

I /uhanalaistene\ainlensuojelu/I I Hvastuullinenmatkailu/ I I/ekomatkaajien-blogi/ I

/thaimaa-phuket/

/kreikka-kalamos/

/espanja-teneriffa/

/vali-amerikka-costa-rica/

/etela-afrikka-marakele/

/thaimaa-phra-thong/

/kilpikonnat/

/kilpikonnien-suojelu/

/norsut/

/norsujen-suojelu/

Kuva 11. Havainnekuva ehdotetuista sivurakenteen muutoksista.

Tama sivuston rakenteiden muuttaminen on tarkea sivuston sisallon ja otsikointien vas-

taavuuksien kannalta, mutta tata ei kyetty toteuttamaan taman verkkosivujen hakuko-

neoptimoinnin yhteydessa. Nain ollen tdma otsikointien muokkaaminen jaa taman opin-

naytetyon osalta vain kehityskohteesta tiedottamiseen toimeksiantajalle. Toimeksiantaja

paattaa itse tdman kehityskohteen mahdollisesta korjaamisesta ja aikatauluista, eika ta-

han enda taman tyon puitteissa palata.
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Sivuston tekstisisallon suhteen lopputulos sivun nykytilan analyysissa oli se, ettad suurin
osa sivuista tarvitsee lisda asiasisaltod yltaakseen 300 sanaan. Taman lisdksi kaikkien
analysoitujen sivujen tekstisisaltoa paivitetdan paremmin hakukoneoptimoiduksi ja sijoi-
tellaan mm. lisaa avainsanoja tekstiin. Jotta kohdesivuille kyettiin lisdamaan asiantunte-
vaa sisaltda, toimeksiantajalta saatiin kayttoon jokaisesta vapaaehtoistydkohteesta kat-
tava monisivuinen tietopaketti, josta kyettiin poimimaan lisaa asiasisaltoa sivuille. Tahan
tekstisisallon optimoimisen pohjalla hyédynnettiin avainsanatutkimuksen pohjalta tehtya

avainsanasuunnitelmaa.

Norsuista ja kilpikonnista sekad vastuullisesta matkailusta kertovia sivuja ja niiden haku-
koneoptimointia varten toimeksiantaja toimitti hyddynnettavaksi lyhyet asiatekstit, jotka
sivuille voisi lisata hakukoneoptimoinnin yhteydessa. Tekstisisdltdjen paivityksessa paa-

dyttiin siihen, etta paivitetaan seuraavien sivujen tekstisisallot:

o Kaikki matkakohde sivut
o Kilpikonnista ja kilpikonnien suojelusta kertovat sivut
o Norsuista ja norsujen suojelusta kertovat sivut

e Vastuullisesta matkailusta kertova sivut

Kuvien hakukoneoptimoinnin osalta lisattiin kaikkiin sivustolta 16ytyvien kuvien tietoihin
vaihtoehtoinen teksti. Kuvien tiedostonimien muuttaminen jatettiin pois, koska se olisi
vaatinut kuvien poistamisen ja uudelleen lisddmisen sivustolle. Kuvia kuitenkin paivite-
taan sivustolle aina aika ajoin, joten tdman tydn valmistumisen jalkeen sivustolle lisatta-
vissa kuvissa voidaan ottaa kuvien hakukoneoptimointi paremmin huomioon jo kuvien

tiedostonimea valitessa.

4.4 Verkkosivujen sisaisen hakukoneoptimoinnin toteuttaminen

Verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin toteutus aloitettiin kuvien hakukoneopti-
moinnilla. Kaikille kuville lisattiin vaihtoehtoinen teksti. Pois lukien muutama kuva, joita
oli kaytetty esimerkiksi tekstien tai kuvien taustalla luomassa visuaalista ilmetta. Nama
kuvat eivat varsinaisesti esittaneet mitaan, eika niilla ollut selkeaa viestia kayttajalle tai

hakukoneelle (kts. Kuva 12—13). Tasta syysta ne eivat tarvinneet vaihtoehtoista tekstia.
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Edit Image

Kuva 12. Esimerkki kuvasta, joka ei vaatinut vaihtoehtoisen tekstin lisdamista.

UHANALAISTEN ELAINTEN SUGJELL VASTUULLINEN MATKAILU  BLOGI

UHANALAISTEN ELAINTEN SUOJELU

KILPIKONNAT

NORSUT NNORSUJEN SUQJELU

u
Kuva 13. Esimerkki siitd, miten optimoimatta jatettyd kuvaa oli kaytetty taustana.

Seuraavaksi edettiin kohdesivujen tekstien hakukoneoptimoinnin ja sisallén lisdyksen
pariin. Toimeksiantajalta saadun materiaalin perusteella sivuille lisattiin sisaltda valitse-
malla materiaaleista tarkeimmat paapointit, joita ei viela ollut esitetty olemassa olleessa
tekstissa. Tavoitteena oli paivittda kokonaisuus niin, etta sisalté on hakukoneoptimoitua,
kiinnostavaa ja kayttajaystavallista. Sisaltdjen valinnassa painotettiin toimeksiantajan

yrityksen arvojen esiin tuomista erityisesti vastuullisuuden osalta

Niiden kohteiden osalta, joista kerrottiin, miten vapaaehtoistydmaksu kaytetdan, paatet-

tiin lisadtd tdman tieto myds julkiseksi nettisivuille. Ratkaisuun paadyttiin, koska
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vastuullisuus on vahvasti esilla yrityksen arvoissa ja toiminnan lapinakyvyys kiinnostaa
kuluttajia entista enemman. Jokaiselle kohdesivulle lisattiin tekstisisaltoja, toisille enem-
man ja toisille vdhemman, mutta kaikissa lopullinen sanamaara kasvoi. Kohdesivujen
visuaalista ilmettd muokattiin korostamalla toimeksiantajan oma “Unohda hupimat-

kailu...”-viesti sivuilla nakyvampaan rooliin (kts. Kuva 14).

,:) Eromatkaaiat: VAPAAEHTOISTYO ULKOMAILLA UHANALAISTEN ELAINTEN SUOJELU VASTUULLINEN MATKAILU BLOGI

“Oli yksi eldméni parhaista viikoista, itku silméssa lahdin pois aamulla.” Anna

Merikilpikonnien suojelu

Auringon noustessa saaren autioilla hiekkarannoilla kavelee vapaaehtoistydntekijoita merikilpikonnanpesia etsien. T4lloin nahdaén, onko kilpikonna kdynyt munimassa yon aikana.
Péivittdin monitoroidaan myds meressa ruckailevia kilpikonnia. Niiden kayttaytymisen seuraaminen on tdrked osa ty&td. Merikilpikonnien tutkimuksen kannalta tyon jatkuvuus on
tarkedd

Merkityksellinen tyd palmujen katveessa on myds rantojen siivous. Kilpikonnat eivat saavu munimaan roskaisille rannoille.

Merikilpikonnien liséksi organisaatio tydskentelee mangrovemetsan ja lintujen suojelemiseksi sekd tekee erilaisia yhteison kehittdmishankkeita saarella. Padset osallistumaan
monipuolisesti eri projekteihin. Vapaaehtoistydntekijéné padset tekeméin asioita yhdessd myds paikallisen vdestdn kanssa. Matkasi aikana pagset halutessasi ydpymaéan paikallisen
kotona laheisessé Lions Villagessa.

Vapaaehtoistyontekijoiden maksama projektimaksu on suurin tulonlahde, jolla koko projekti rahoitetaan. Projektiorganisaatio ei tulisi toimeen tai kykenisi py6rittaméaan projektia ilman
naita varoja. Projektimaksulla katetaan kaikki suorat kulut, joita projektilla on (ruoka, majoitus ja orientaatio, kuljetukset saarella ja projektiorganisaation palkat). Ajoittain osa maksusta
kaytetdan projektin kehittdmiseen ja lupamaksuihin.

Unohda hupimatkailu. Tee merkityksellisté tyétéi lomasi aikana eldinten hyvéksi. Se tunne, kun voit tehdéi hyvéié tyété kilpikonnien hyvéksi
kavelemdlld. Se tunne, kun voif tarkkailla kilpikonnien kéyttéytymistd yhdessd lapsesi kanssa.

“Koh Phra Thong vaikutti niin syvésti minuun, etta tuntuu kuin ofisin ihan eri ihminen kuin ennen reissua. Olen ilman muuta menossa takaisin heti kun mahdollista.” Anna

Auta kilpikonnia lomasi aikana

Hinta alkaen 1200 euroa/ kaksi viikkoa, 3 vilkkoa/ 1598 euroa, 4 viikkoa/ 1944 euroa/ 5 viikkoa 2248 euroa/ 6 viikkoa 2620 euroa. Hintaan sisaltyy majoitus bungalowissa, paikallisen
kokin tekemit ruoat (aamiainen, lounas ja illallinen) seké vapaaehtoistys. Huom: Voit myds tiedustella meilta 1 viikon vapaaehtoisty6ta saarella, jonka hinta on aikuiselle 580 euroa.

Lansiperheille on tariolla vhden viikon pituinen vanaaehtoistvt. Aikuisen hinta on 580 euroa/ viikko ia alle 12-vuotiaan hinta on 330 euroa. 12-vuotiaat maksavat saman hinnan kuin

Kuva 14. Esimerkkikuva "Unohda hupimatkailu..." korostuksesta. (Ekomatkaajat 2020i.)

Lisatyn ja vanhan jo olemassa olleen tekstin yhdistamisessa tekstiin lisattiin avainsanoja
paivittdmalld sanamuotoja ja lauserakenteita uudelleen. Kootut uudet sisallét hyvaksy-
tettiin toimeksiantajalla vield ennen verkkosivuille paivittdmista.

Kohdesivujen osalta sanamaarat, sisaltden valiotsikot, muuttuivat paivityksen yhtey-
dessa seuraavasti:

e Costa Rica 450 sanaa — 555 sanaa
e Espanja, Teneriffa 310 sanaa — 438 sanaa
o Etela-Afrikka, Marakele 267 sanaa — 386 sanaa
e Kreikka, Kalamos 192 sanaa — 367 sanaa
e Thaimaa, Phra Thong 259 sanaa — 457 sanaa
e Thaimaa, Phuket 303 sanaa — 487 sanaa

Jokaiselle kohdesivulle lisattiin uutta tekstia yli 100 sanan verran. Taman tavoitteena oli
saada jokaisen sivun sisaltoé yltdmaan suositukseen 300 sanan minimista. Hakukone ar-
vostaa syvaluotaavaa sisaltda ja avainsanojen sijoittelu tekstiin luontevasti on huomat-

tavasti helpompaa, jos sisaltéa on enemman kuin muutaman sanan verran. Kaikessa
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uudessa tekstimateriaalissa kaytettiin Iahteena toimeksiantajan toimittamia kohde-esit-

teita.

Muiden sivujen tekstisisaltdjen osalta saatiin toimeksiantajalta lisattavaa tekstimateriaa-

lia seuraavasti:

¢ Kilpikonnista ja kilpikonnien suojelusta 115 sanan artikkeli
o Norsuista ja norsujen suojelusta 130 sanan artikkeli

e Aiheesta vastuullinen matkailu 217 sanan artikkeli

Kilpikonnista saatu teksti jaettiin molempien sivujen kesken, osa kilpikonnat sivulle ja osa
kilpikonnien suojelu sivulle. Saman tekstin olisi voinut lisata helposti molempiin, mutta se
jaettiin osiin, jotta valtettaisiin tilanne, jossa epahuomiossa lisattaisiin sivuille tuplasisal-
toja. Koska molemmilla sivuilla puhutaan sisallossa hyvin samankaltaisista asioista, voi
naiden kahden sivun yhdistaminen yhdeksi syvaluotaavaksi artikkeliksi olla tulevaisuu-

dessa jarkevaa. Talldin ei tarvitsisi pelata tuplasisaltdjen luomista vahingossa.

Molemmille sivuille lisattiin uutta sisdltéa ja optimoitiin olemassa ollutta tekstia sanamuo-
tojen ja lauserakenteiden suhteen lisddmalla avainsanoja tekstiin. Sisallon lisdéamisen
tuloksena kilpikonnat sivun sanamaara kasvoi 108 sanasta 229 sanaan ja kilpikonnien
suojelu sivun sanamaara kasvoi 210 sanasta 237 sanaan. Kilpikonnien suojelu sivulle
muutoksia tuli vahemman, mutta lopputuloksena syntyi kuitenkin kaksi pituudeltaan sa-
mantasoista tekstia. Tata pidettiin parempana vaihtoehtona, kuin jos lopputuloksena olisi

ollut yksi pitka ja yksi todella lyhyt teksti.

Norsuista saadun tekstimateriaalin kanssa toimittiin samoin kuin kilpikonnista kertovan
tekstin kanssa, jaettiin saatu materiaali naiden kahden sivun kesken. Molemmille sivuille
lisattiin uutta sisaltdéa ja kokonaisuus optimoitiin paivittamalla sanamuotoja, lauseraken-
teita ja lisddmalla avainsanoja tekstiin. Sisallon lisdamisen tuloksena norsut sivun sana-
maara nousi 196 sanasta 252 sanaan ja norsujen suojelu sivun sanamaara nousi 292

sanasta 381 sanaan.

Tulevaisuutta ajatellen toimeksiantajalle voisi suositella naiden norsuista ja kilpikonnista
kertovien sivujen yhdistamisesta omiksi sivuikseen, joilla kerrotaan syvaluotaavasti nor-
suista ja niiden suojelusta ja kilpikonnista ja niiden suojelusta. Tall6in verkkosivuille jaisi
yksi sivu kilpikonnista ja yksi sivu norsuista. Nain toimimalla molemmille sivuille saataisiin
hakukoneen silmissa enemman arvoa ja tatd kautta myds nakyvyytta. Jotta etusivun ra-

kenne pysyisi ennallaan, voisi ndiden kahden sivun lisdksi sivuille lisatd kaksi muuta
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sivua, jotka kertoisivat esimerkiksi uhanalaisista munkkihylkeista ja niiden suojelusta
seka valaista ja delfiineistd omansa. Tarjoamalla naista syvallisempaa sisaltéa voidaan
saada hakukoneessa nakyvyytta silloinkin, kun kyseisista eldimista etsitdan tietoa.

Viimeisena paivitettiin vield vastuullisesta matkailusta kertova osio vastuullinen matkailu
sivulle. Sivulla ei ollut juurikaan aiempaa sisaltdéa vastuullisesta matkailusta (kts. Kuva
15). Tassa tapauksessa paadyttiin optimoimaan toimitettu tekstimateriaali ja lisdamaan

se paivitettyna verkkosivuille.

.:-') Ekomatkaaiot VAPAAEHTOISTYO ULKOMAILLA UHANALAISTEN ELAINTEN SUQJELU

VASTUULLINEN MATKAILU

Ekomatkaajat on Suomen ainoa uhanalaisiin eldimiin ja luonnonsuojeluun keskittynyt
yritys, joka jarjestaa vastuullisia elamysmatkoja.

Tavoitteenamme on kasvattaa matkailun positiivisia vaikutuksia. Matkan tuoman hyddyn
elaimille ja luonnolle tulee olla moninkertainen sen aiheuttamiin ymparistohaittoihin
nahden.

Jopa 83 % matkan hinnasta tilitetaén suoraan kansalaisjarjeston toimintaan

SUSTAINABLE FINLAND PLEDGE

Haluamme toimia vastuullisesti Suomessa ja ulkomailla. Olemme allekirjoittaneet
Sustainable Finland-lupauksen 26.8.2019.

HELSINKI DECLARATION

Helsinki Declaration on Suomen matkailuelinkeinon sitoumus kestavaan kehitykseen
0lemme allekirjoittaneet sitoumuksen 16.1.2020.

Kuva 15. Vastuullinen matkailu aiheen sisaltd ennen optimointia. (Ekomatkaajat 2020n.)

Tassa muotoiltiin tekstia hieman aiempaa enemman asettelun suhteen, jotta siita saatiin
myds selkea ja helppolukuinen. Sivun visuaalisen ilmeen sailyttamiseksi lisattiin tekstiar-
tikkelin viereen myos yksi kuvan kuvakirjastosta. Sivulle olisi jaanyt ilman tata kuvan li-
saysta vain oudon nakoinen tyhja tila sivun oikeaan laitaan. Lopputuloksena vastuullisen
matkailun osion sanamaara nousi 72 sanasta 305 sanaan. Tallaisella artikkelin pituu-
della ja muutoksella voisi olettaa myds hakukoneen algoritmien huomaavan taman muu-

toksen.
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5 SISAISEN HAKUKONEOPTIMOINNIN TULOKSET

Ekomatkaajat.fi-verkkosivujen sisaisen hakukoneoptimoinnin toteutuksessa lisattiin si-
vustolle tekstisisaltda 1 435 sanan verran ja kokonaisuudessaan tekstisisaltéja optimoi-
tiin 4 094 sanan edesta. Taman avulla jokaisen kohdesivun sanamaara saatiin yltamaan
suositeltuun 300 sanan minimiin. Tekstisisaltdjen optimoinnissa lisattiin sisaltoon avain-
sanoja ja paivitettiin tekstin rakennetta helppolukuisemmaksi. Kuvien hakukoneoptimoin-
nissa lisattiin vaihtoehtoinen teksti, eli alt-maarite yhteensa 112 kuvaan verkkosivuilla.
Lisaamalla nama vaihtoehtoiset tekstit kuville, helpotettiin hakukoneen tyota sivun sisal-
I6n ymmartamisessa. Naista on myos hyotya, mikali kayttajalla on kaytdssaan jokin apu-

valine, kuten naytonlukija.

Nailla toimilla tavoiteltiin sisallon kayttajaystavallisyytta, jotta sisdltd oli kayttajan kan-
nalta kiinnostavaa ja kayttaja viettaisi enemman aikaa verkkosivuilla. Mikali kayttaja viet-
tda enemman aikaa ja selaa useampia sivuja verkkosivuilla, antaa tama hakukoneelle
viestin siita, etta sivuilta 16ytyva sisaltd on kiinnostavaa. Avainsanoja ja tekstin maaraa
lisdamalla pyrittiin vaikuttamaan sivuston nakyvyyteen hakukoneen orgaanissa hakutu-

loksissa.

Ennen tyon viimeistelya selvitettiin vastaukset myos tutkimuskysymykseen: Miten verk-
kosivujen sisaiselld hakukoneoptimoinnilla voidaan parantaa sijoittumista Googlen or-
gaanisissa hakutuloksissa? Taman mittaamiseksi oli valittu kymmenen hakutermia, joi-

den osalta Ekomatkaajien verkkosivuston sijoittumista hakutuloksissa seurattiin.

Varsinainen verkkosivujen sisallon paivittaminen saatettiin loppuun 29.4.2020, joten ha-
kukoneoptimoinnin ja tulosten mittaamisen valiin ei jaanyt kovin paljoa aikaa, kun tulok-
sia lahdettiin mittaamaan jo 18.5.2020. Kokonaisuudessaan tulokset ovat melko odotet-
tuja, kun hakukoneoptimoinnin ja tulosten mittaamisen valiin jai alle kolme viikkoa. Eri-
tyisen positiivisia yllatyksia ovat hakutermien 6 ja 7 sijoitusten muutokset nainkin lyhyella
aikavalilla. Kummallakaan hakutermilla eivat verkkosivut sijoitu viela hakutulosten en-
simmaiselle sivulle, mutta suunta on oikea. Koska jo nailla tehdyilla toimenpiteilla saatiin
tuloksia nainkin pian, voidaan olettaa, ettad ajan kanssa ja tasaisen hakukoneoptimoidun

sisalldntuotannon keinoin ndma sijoitukset paranevat viela entisestaan (kts. Kuva 16).
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Hakukoneoptimoinnin tulosten mittaamiseen

valittu hakutermisto, favoitteet ja lopputulos

Ekomatkaajat.fi sijoitus Tavoite hakutuloksissa Sijoittuminen

Hakutermi hakutuloksissa sijoittumiseen hakutuloksissa
23.3.2020 optimoinnin jilkeen 18.5.2020
Hakutermi 1 9.sija Top 5 9. sija
Hakutermi 2 7. sija Top S 6. sija
Hakutermi 3 5.sija Top 3 5. sija
Hakutermi 4 3. sija Top 2 3. sija
Hakutermi 5 8. sija Top 5 11. sija
Hakutermi 6 32. sija Top 20 24. sija
Hakutermi 7 78. sija Top 50 39. sija
Hakutermi 8 4.sija Top 3 3. sija
Hakutermi 9 8. sija Top 5 6. sija
Hakutermi 10 4.sija Top 3 3. sija

Kuva 16. Mittaamiseen valittujen hakutermien I&htdsijoitukset, asetetut tavoitteet ja lop-

putulokset.

Epaselvaksi tulosten analysoinnissa jai hakutermi 5 sijoituksen heikentyminen. Tyon
alussa hakutuloksien sijoituksia tutkiessa ei kiinnitetty tarkemmin huomiota siihen, mitka
verkkosivut sijoittuivat tuloksissa paremmin kuin Ekomatkaajien verkkosivut. Jos tdhan
olisi alkutilanteen maarittelyssa kiinnitetty enemman huomiota, nyt olisi mahdollisuus

nahda mitka verkkosivut ovat ohittaneet toimeksiantajan verkkosivut.

Tyon alussa ei otettu huomioon mahdollisuutta siita, jos sijoitus hakutuloksissa jostain
syysta hakukoneoptimoinneista huolimatta tai hakukoneoptimointien vuoksi heikentyisi.
Tyota lahdettiin toteuttamaan odottaen lIahes varmoja tuloksia tai vahintaankin sijoittu-
misien ennallaan pitaytymista. Koska sijoitus ei kuitenkaan ole tippunut montaa sijaa,
voidaan esittdd arviona mahdolliseksi syyksi tahan negatiiviseen muutokseen se, etta

jokin toinen sivusto on paivittanyt myds omia sisaltdjaan paremmin optimoiduksi. Tai
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hakukoneen algoritmit ovat jostain muusta syysta arvioineet jonkin toisen sivun arvok-
kaammaksi ja paremmin hakua vastaavaksi sivuksi kuin toimeksiantajan sivuston. Ta-
man kyseisen hakutermin kohdalla voisi olla jarkevaa odottaa hieman pidempaan ja pa-
lata tulosten arviointiin vield uudelleen. Jos sijoitus on vield kuukauden kuluttua sama tai
heikkenee entisestaan, voi olla tarpeen tarkastella uudelleen hakutermin sisaltavien tai

hakutermia vastaavien sivujen tekstisisaltoja ja niiden hakukoneoptimointia.

Kokonaisuutena tulokset kuitenkin kertovat verkkosivujen sisainen hakukoneoptimoinnin
tuloksellisuudesta ja nailta osin taman tyon onnistumisesta. Kuvien hakukoneoptimoin-
nilla, tekstisisallon lisaamiselld ja hakukoneoptimoinnilla on selkea vaikutus hakukoneen
tuloksissa sijoittumiseen. Tassa tydssa tehdyilla toimenpiteilld saavutettiin positiivisia
muutoksia yhté poikkeusta lukuun ottamatta. Osassa hakutermien sijoittumisen tulok-
sissa sijoituksen pysyminen samana selittyy todennakaisimmin silld, ettd aikaa on kulu-

nut niin vahan, ettei muutoksia viela kilpailluimmissa karkisijoissa ole ehtinyt tapahtua.

Kokonaisuutena voidaan sanoa tyon lopputuloksen olevan ndiden mittauksien osalta on-
nistunut. Kun nainkin Iyhyella aikavalilla saavutettiin jo mitattavia parannuksia sijoituk-
sissa, voidaan tehda johtopaatds siita, ettd hakukoneoptimoinnilla pystytaan todella vai-

kuttamaan sivuston sijoittumiseen hakutuloksissa.
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6 YHTEENVETO JA POHDINTA

Taman toiminnallisen opinnaytetyon tavoitteena oli toteuttaa toimeksiantajan verkkosi-
vujen sisadinen hakukoneoptimointi ja tuottaa sen pohjalta toimeksiantajalle oma verkko-
sivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin opas. Oppaan sisaltd muodostettiin tdssa tydssa
esitettyjen teorioiden ja toimeksiantajan verkkosivuille toteutetun hakukoneoptimoinnin
pohjalta. Verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin onnistumista ja tulosten mittaa-
mista varten tutkimuskysymyksena pohdittiin, miten verkkosivujen sisaisella hakuko-
neoptimoinnilla voidaan parantaa sijoittumista Googlen hakukoneen orgaanisissa haku-

tuloksissa?

Tyon toteutuksen aikana ilmeni jonkin verran haasteita tydn aikataulutuksen kanssa.
Osa tyOvaiheista, kuten verkkosivujen analysointi ja kohdetekstien paivittdminen veivat
odotettua enemman aikaa. Sama todettiin myos itse oppaan sisallon kirjoittamisen suh-
teen. Tyd saatiin kuitenkin ajoissa valmiiksi kokonaisuudeksi, vaikka aikaa oppaan

muokkaamiseen ja hiomiseen ei jaanytkaan niin paljon kuin alkuun oli suunniteltu.

Tuloksina tman tyon toteutuksesta saatiin ekomatkaajat.fi-verkkosivuston hakukoneop-

timointi, jonka onnistumista mitattiin kymmenelld ennalta valitulla hakutermilla.

6.1 Tyon tulokset

Hakukoneoptimoinnin onnistumisen mittaamisessa lopulliset tulokset eivat taysin ylta-
neet ennalta asetettuihin tavoitteisiin. Kymmenen hakutermin joukosta kolmen hakuter-
min kohdalla asetettu tavoite saavutettiin. Kaikkiaan kuuden hakutermin osalta tapahtui
positiivisia muutoksia, vaikka vain puolet niista ylsi asetettuihin tavoitteisiin. Yhden ha-

kutermin osalta sijoitus tippui kolmen sijan verran.

Naiden tulosten analysoinnissa haasteita asetti se, etta varsinaisen hakukoneoptimoin-
nin ja tulosten mittauksen valiin jai hieman vajaa kolme viikkoa. Tavoitteita asetettaessa
oli oletettu, ettd hakukoneoptimoinnin toteutuksen ja tulosten mittaamisen valiin jaisi va-
hintdan kuukausi tai mahdollisesti jopa hieman pidempi aika. Nain ollen, oli my6s odo-

tettavissa, etta kaikkia tavoitteita ei saavutettaisi.

Jotta tulosten analysoinnissa olisi voitu selvittda miksi yhden hakutermin kohdalla sijoitus

tippui, olisi lahtétilannetta maaritellessa taytynyt kirjata jollain tapaa ylds vahintaankin
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Ekomatkaajien sivustoa paremmilla sijoilla olleet hakutulokset. Talloin olisi kyetty identi-
fioimaan Ekomatkaajien verkkosivuston sijoituksissa ohittaneet sivustot. Tama olisi mah-
dollistanut myds selkeampien perustelujen |0ytdmisen sille, miksi nain on kaynyt. Nyt
jouduttiin puutteellisten lahtdtietojen vuoksi toteamaan, ettd vaikka arvioita ja arvauksia
mahdollisista syista voidaan esittda, tdma jaa selvittdmattomaksi asiaksi. Jatkotoimenpi-
teina toimeksiantajalle suositellaan sivun sijoittumisen seurantaa kyseisen hakutermin
osalta. Koska aikavali hakukoneoptimoinnin ja mittausten valilla jai kovin lyhyeksi, voi-

daan pitda mahdollisena, ettda muutoksia voi silti viela tapahtua.

Hakukoneoptimoinnista saadaan paras mahdollinen hyéty irti, silloin kun toiminta on jat-
kuvaa. Nain ollen toimeksiantajalle suositellaan hakukoneoptimoinnin jatkamista. Haku-
koneoptimoinnin osalta tulisi myods seurata alan uutisointia ja paivittaa omia tietojaan
saannollisesti. Kerran tehty hakukoneoptimointi ja avainsanasuunnitelma eivat pida si-
vustoa ajan tasalla ikuisesti. Molempia taytyy paivittaa jatkuvasti, silla muutoksia tulee

varmasti tulevaisuudessa.

Nama muutokset voivat olla toimeksiantajan itse toteuttamia, esimerkiksi uuden kohdesi-
vun lisddminen sivustolle tai Googlen tekemia muutoksia algoritmeihinsa. Googlen algo-
ritmeista tiedetaan, etta niita paivitetdan jatkuvasti ja aina aika ajoin tulee myds suurem-
pia paivityksia, jotka saattavat vaikuttaa paljolti siihen, miten hakukoneoptimointia kan-
nattaa toteuttaa. Tasta syysta myés oman osaamisen yllapitaminen on tarkeaa onnistu-

neen hakukoneoptimoinnin kannalta.

6.2 Toimeksiantajan kommentit

Tyo esiteltiin toimeksiantajalle toimittamalla verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin
opas ja sen liitteet ennalta nahtaviksi, jonka jalkeen tyo kaytiin l1api lyhyen esityksen muo-
dossa videoyhteyden avulla. Tassa keskityttiin erityisesti hakukoneoptimoinnin avulla
saavutettujen tulosten tarkasteluun ennalta maariteltyjen kymmenen hakutermin avulla

ja tyodn varsinaiseen lopputuotokseen, eli oppaaseen ja sen liitteisiin.

Hakukoneoptimoinnin mittauksissa toimeksiantaja oli erittain tyytyvainen kokonaisku-
vaan, jonka perusteella voitiin todeta, ettd selkeitd muutoksia ja tuloksia on saavutettu.
Tama osaltaan antaa myos toimeksiantajalle selkeda nayttéa siita, etta jatkamalla haku-
koneoptimointia han voi myos itse vaikuttaa omien verkkosivujensa hakukonenakyvyy-

teen.
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Toimeksiantaja oli erittain tyytyvainen tyon lopputuloksiin, eika korjattavaa tai kehitetta-
vaa oppaan sisallosta 16ytynyt. Sisaisen hakukoneoptimoinnin opas tulee toimimaan hy-
vana perehdytyksen apuvalineena kaikille uusille tyoharjoittelijoille. Toimeksiantaja piti
opasta helppolukuisena, ynmmarrettavana ja erittain hyddyllisena tydkaluna hakukoneop-
timoinnin toteutuksessa. Kiitosta saatiin erityisesti oppaan visuaalisesta ilmeest3, sita oli
mukava lukea ja oppaaseen lisatyt kuvat ja esimerkit olivat hyddyllisia toimenpiteiden
toteutuksen havainnollistamisessa. Toimeksiantaja kuvaili lopputulosta erittain onnistu-
neeksi ja rahanarvoiseksi. Koska hakukoneoptimointia voidaan pitdad myos markkinoin-

tikeinona, on oppaasta varmasti tulevaisuudessa myos liiketaloudellista hyotya.
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Toimeksiantajalle esitetty analyysi sivuston nykytilasta
ja kehitysehdotukset

Paaotsikoiden alla oleva sisalto

o Etusivu — ekomatkaajat.fi/ Sivun sanaméiri: 350
o Vapaachtoistyd ulkomailla (el sisilld footerin tai headerin teksteji)
o arvot
tavoitteet
kohteet
kesthaviiid matkailua cliinten chdoilla
o uhanalaisten eliiinten suojelu
kokemuksia vapaachtoismatkoista
ckomatkaajicn blogi, muutama postaus
eldinten suojelulla on merkitysti
Ota yhteytti
Footer

HUOM! Vapaaehtoistyd ulkomailla = Ftusivu

Paaotsikoiden alla oleva sisalto

> Blogi — ekomatkaajat.fi/ekomatkaajien-

= Uhanalaisten eldinten suojelu — 1
blogi

ekomatkaajat.fi/uhanalaistenelaintensuojelu
o vasemmalla listaus uusimmista blogipostauksista
o oikea laita:

+ hakutytkalu

= Uusimmat postaukset

o katcgoriat

o tagit

arkisto

» ylhiilld klikattavina palloina kohteet rivissii
= vasen laita: Find your tour-valikko

+ oikea reuna, kaikki 6 kohdetta

= Footer

= Sivulla ei varsinaisesti optimoitavaa sisiltoa

= uhanalaisten eldinten suojelu
+ sosiaalinen media

= hyvintekevaisyystyd ulkomailla
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Paaotsikoiden alla oleva sisalto

. . > Sivun sanamiiiiri kokonaisuudessaan;: 360
> Vastuullinen matkailu —

ekomatkaajat.fi/vastuullinenmatkailu/
Vastuullinen matkailu

= Aiheena: Vastuullinen matkailu: 72 sanaa
= Aiheena: Mcille on tirkeéi: 124 sanaa

Sustainable Finland pledge ° Atheena: Mariaz 164 sanaa

Helsinki decleration -> oikeinkirjoitus: Helsinki declaration
Meille on tirkedi:

Maria Qjajarvi

Bloggaajia ja muita ekomatkaajien ystivid

Ekomatkaajat eri medioissa

Ota yhteytti

Footer

Vastaako otsikointi sisiltoi?

s Uh Iaisten eliiinten yjelu - sivulta 16yvtyy ekomatkaajien kohteet.

= Sivustolla on myds ekomatkaajat.fi/accommodations (ei 1ovdy yldvalikon otsikoista), jonka alla kerrotaan kilpikonnista,
norsuista ja niiden suojelusta. (huom! accommodation = majoitus, majoitustilat, asunto tms.)
« Ekomatkaajien kohdclistaus ci vastaa hakukonctta kiyttiiviin henkilon tarpeisiin, jos hiin hakee tictoa uhanalaisten
eldinten sucjelusta.
#» EHDOTUS: Uhanalaisten eldinten suojelu- otsikon alle sijoitetaan seuraavasti
+ ekomatkaajat.fi/uhanlaistenelaintensuojelu/norsut
- ekomatkaajat.fi/uhanlaistenelaintensuojelu/kilpikonnat
s ekomatkaajat.fi/uhanlaistenelaintensuojelu/norsujen-suojelu
- ckomatkaajat.fi/uhanlaistenelaintensuojelu/kilpikonnien-suojelu
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Vastaako otsikointi sisiltoi?

» Vapaaehtoistyt ulkomailla
sisiltd on sama kuin etusivu, jolle péisee jokaiselta sivulta ekomatkaajien logoa klikkaamalla.
o Tavallaan koko otsikko on turha, jos sen alta ci loydy mitidin

» EHDOTUS: sivulle oma url: esim.ekomatkaajat.fi/vapaachtoistyo-ulkomailla
= Sisdlténd nyt Uhanalaisten eldinten suojelu - otsikon alta 16ytyva sisélto, eli ekomatkaajien kohdevalikeima.
+ Samalla muuttuvat kohdesivujen url scuravaasti:

o el kaajat.1i hioistyo-ulkomailla/thai -phuket

ekomatkaajat.fi, istyc-ulkomailla/kreikka-kal

ckomatkaajar.fi

istyo-nlkomailla/espanja-teneriffa

k kaajat.fi istyo-ulkomailla/vali rikka-costa-rica

ckomatkaajar.fi/vapaachtoistye-nlkomailla/erela-afrikka-marakele
ekomatkaajat.fi, istyo-ulkomailla/thai phra-thong

Nykyinen sivurakenne:

www.ekomatkaajat.fi/

Liite 1 (3)

Jaccommodations/ I I/uhanalaistenelaintensuojelu/I I /vastuullinenmatkailu/ I I/Ekﬂmatkaajienfblogi/ I

/thaimaa-phuket/
Jkilpikonnat/

fkreikka-kalamos/
/kilpikonnien-suojelu/

fespanja-teneriffa/
/norsut/

/vali-amerikka-costa-rica/

/norsujen-suojelu/

/etela-afrikka-marakele/

/thaimaa-phra-thong/
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Uusi ehdotettu sivuarakenne:

www.ekomatkaajat.fi/

/vapaaehtoistyo-ulkomailla/ I I/uhanalaistenelaintensuojelulI I /vastuullinenmatkailu/ I I/ekornatkaaj\'en-blogi/ I

== /thaimaa-phuket/
/kilpikonnat/

/kreikka-kalamos/
/kilpikonnien-suojelu/

/espanja-teneriffa/
/norsut/

/vali-amerikka-costa-rica/

/norsujen-suojelu/

/etela-afrikka-marakele/

/thaimaa-phra-thong/

Sivun footerissa otsikointi on jo
toteutettu ehdotuksen mukaisesti:

£ erolwatkaaiat
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Vastaako otsikointi sisiltoi?

s Vastuullinen matkailu - sivulla kerrotaan vastuullisesta matkailusta ja viihdn ekomatkaajista

» EHDOTUS: sivulla nyt kerrottu vain 72 sanalla vastuullisesta matkailusta, joten sivulle lisitiin sisdltGi.

= Kerrotaan laajemmin vastuullisesta matkailusta, jolloin sisiltd vastaa otsikkoa ja nikyvyyttid voidaan saada, kun joku
hakee tietoa vastuullisesta matkailusta.

= Blogit — sivu ok, ei optimoida tiiméin tviin yhteydessi.

Sisallon optimointi - Tekstisisillot

« Etusivu — periaatteessa ok, jos kyseessi vain etusivu eikii vapaaehtoistyGmatkailu ulkomailla.

o Jos kyseessi tulee jatkossakin olemaan jilkimmiinen vaihtoehto, sisiltd ei vastaa otsikkoa.

> Talldin ratkaisu voisi olla tuottaa sivun alkuun tekstisisiltod vapaaehtoistydmatkailusta ulkomailla ->

& Talla hetkelld ko. otsikon alla olevaa sisaltéd on 61 sanaa, joka el sindnsi kerro edes vapaaehtoistyomatkailusta, vaan on
ennemminkin myyntipuhe ekomatkaajista, jossa ei mainita kertaakaan sanaa vapaaehtoistyd missidéin muodossa.
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Sisallon optimointi - Tekstisisallot

Vastuullinen matkailu
koko sivun sanamdird on 360.

Otsikoinnin perusteella siséllon tulisi kertoa vastunllisesta matkailusta, josta nyt puhutaan 72:11a sanalla.

TOIMINTA:
o Sivustolle taytyy lisitd tekstisisaltod erityisesti vastuullista matkailua koskien.
= Egim. miti on vastuullinen matkailu?
= Mitki tekijit tiytyy olla kunnossa, jotta kohde on riittiviin vastuullinen ekomatkaajien valikoimaan liséittiviksi?

Sisallon optimointi — Tekstisisallot
Kohdesivut:

Thaimaa, Phra Thong - Koko sivun sanamiirid 259.

» Lisili asiasisaltoa kohteesta ja siella tehtaviista tybsta. Lisdksi sisillon optimointi/muotoilu haliukone- ja kayttdjaystavillisesti.

Etcli-Afrikka, Marakele — Koko sivun sanaméiri 267.

» Lisii asiasisiltod kohteesta ja sielld tehtavasti tydsti. Lisiksi sisillon optimointi/muotoilu hakukone- ja kiyttijaystavillisesti.
Viili-Amerikka, Costa Riea — Koko sivun sanam 450.

# Sisillén oplimoinli/muoloilu hakukone- ja kiyl
Espanja, Teneriffa — Koko sivun sanamééri 310.

# Lisii asiasisillod kohleesla ja sielld lchliviisi Lydstd, Lisiksi sisdllon oplimeintli/muoloilu hakukene- ja Kéylljaystivillisesli,

Kreikka, Kalamos — Koko sivun sanamaari 192,

» Lisiifl asiasisiltid kohteesta ja sielld tehtiiviists tydsti. Lisiksi sisillon optimointi/muotoilu halukone- ja kiyttijiystivillisesti.
Thaimaa, Phuket — Koko sivun sanamiiiri 303,

# Lisiié asiasisiltod kohteesta ja sielld tehtiviisti tydsti. Lisiksi siséllon optimointi/muotoilu hakukone- ja kiyttijiystavallisesti.
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Sisallon optimointi - Tekstisisillot

Kilpikonnat — Koko sivun sanamiiri 108.
# Lisid asiasisiltod keohteesta ja sielld tehtiaviistéd tyosti. Lisdksi sisillon eptimointi/muotoilu hakukone- ja
kiiytidjaystivillisesti.
Kilpikonnien suojelu — Koko sivun sanamérd 210.
# Lis#id asiasisiltoa kohteesta ja siella tehtavistd tyosta. Lisaksi sisallon optimointi/muotoilu hakukone- ja
kéyttdjaystiavillisesti.
Norsut — Koko sivun sanaméird 196.
# Lisid asiasisaltod kehteesta ja sielld tehtéavisti tyosti. Lisiksi sisallon optimointi/muctoilu hakukone- ja
kéyttajaystivillisesti.
Norsujen suojelu — Koko sivun sanamiirg 292.

iltHi kohteesta ja siclld tehtivastd tyosti. Lisilksi sisillon optimointi/muotoilu hakukone- ja
stivillisesti.

Kuvien optimointi

Lithestulkoon jokaisesta kuvasta puuttuu alt-méirite

Alt-méaéritteet kertovat mitd kuvassa on

> Niiden olemassaolo tirkeii esim. google kuvahaussa nikymisen vuoksi, alt-méagritteitd hyodyntimalld kuvahaku ymmartid
kuvaasi paremmin

Alt-maéiritteelld kuvalle voi antaa vaihtoehtoisen tekstin, joka nikyy kiyttdjélle silloin, jos kuvaa ei jostain syysti voida
néyttédi. Tastd on hybtyd mybs silloin, jos kiyttijd kiiyttdd sivustoasi tutkicssaan jotain apuvilinetts, kuten
néyténlukijaa. Talldin alt-mééaritteen sisiltd kertoo, mitéd kuvassa on.

» OPTIMOINNIN TOTEUTUS:

= Lisiitdfin kaikille tarpeellisille kuville alt-méérite
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