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1

JOHDANTO

Opinndytetyon aiheena on uuden lasituotteen suunnittelu suomalaiselle
taidelasituotteita suunnittelevalle ja valmistavalle Sevenon Oy:lle. Tyon ta-
voitteena yritykselle suunnitellaan kylpyhuoneen laatoittamiseen sovel-
tuva lasilaatta, joka vastaa yrityksen asettamaa kohderyhmaa. Kohderyh-
maksi nimettiin tyon alkuvaiheessa suomalainen ja venadldinen asiakas-
kunta. Lopputuloksena saadaan kolme suunnitelmaa tulevasta laatasta va-
lituin varivariaatioin mallinnettuna.

Opinndytetyo painottuu tuotesuunnitteluun ottaen huomioon kohderyh-
malahtoisyyden, toimeksiantajan toiveet, yrityksen identiteetin seka ta-
manhetkiset trendit kylpyhuone laatoittamisessa. Opinndytetyoprosessi
sijoittui loppusyksyyn 2019 - kesdan 2020.

Suoritin ensimmaisen harjoitteluni Sevenon Oy:lla kevaalla 2018. Opin-
ndytteen tullessa ajankohtaiseksi paadyin ottamaan yhteyttd kyseiseen
yritykseen, jonka ansiosta sain aiheen opinndytetyélleni sekd toimeksian-
tajan tyodlleni. Aiheen valintaan vaikuttivat omakohtainen kiinnostukseni
lasinsulatusta seka tuotesuunnittelua kohtaan.

1.1 Tyon tavoite

Opinndytetyon tavoitteena oli suunnitella Sevenon Oy:n tuotevalikoimaan
soveltuvia lasilaattamalleja. Tyon tuloksena syntyi kolme seindlaattamallin
suunnitelmaa. Suunnittelussa tuli ottaa huomioon toimeksiantajayrityksen
omat arvot, tyyli ja identiteetti seka toimeksiantajan asettamat vaatimuk-
set.

Toimeksiantajan asettamia vaatimuksia tyolle olivat seuraavat asiat:

e Toimeksiantajan toiveesta suunnittelussa otetaan huomioon lasin
leikattavuus niin, ettd leikkuusta syntyisi mahdollisimman vahan
leikkuujatetta.

e TyOssa on otettava huomioon lasintoimittajan toimittamien lasile-
vyjen koko lasihukan minimoimiseksi, sekad uuniin latomisen mitoit-
taminen niin, ettd uuniin jaisi mahdollisimman vahan ylimaaraista
hukkatilaa. Ndma huomioitavat seikat vaikuttavat lasilaattojen
suunniteltuun kokoon.



e Tavoitelluiksi asiakasryhmiksi toimeksiantaja nimesi suomalaiset ja
venaldiset asiakkaat seka unohtamatta Sevenon Oy:lla jo olevia asi-
akkaita.

e Laatan toivottiin olevan skandinaaviseen tyyliin soveltuva.

Toimeksiantajan aikomuksena oli siirtda laattojen lasinleikkuu ulkopuoli-
selle yritykselle, mika mahdollistaisi lasinleikkuussa vaikeampienkin muo-
tojen leikkuun, seka lasilaattojen suurien maarien tuottamisen. Nain tuo-
tanto olisi askeleen Idhempana teollista tuotantoa, lasien sulatuksen toi-
miessa yha Sevenon Oy:n tiloissa.

Opinndytetyon alkuperdisena tavoitteena oli vieda tyo prototyypin as-
teelle kayttaen toimeksiantajan omia tiloja, materiaaleja, uuneja seka uu-
niohjelmia. Maailmantilanteesta (COVID-19) johtuen tama ei kuitenkaan
ollut opinndytetydn puitteissa mahdollista. Tyén tavoite maariteltiin uu-
delleen koskemaan ainoastaan tuotteen suunnittelua.

1.2 Aiheenrajaus

Opinndytetydssa suunniteltiin skandinaavista tyylia edustava lasilaatta,
joka soveltuu edelld mainituille kohderyhmille (suomalainen ja venaldi-
nen). Saman mallin soveltuminen kahdelle hyvin erilaiselle kohderyhmalle
voidaan toteuttaa esimerkiksi tuotteiden erilaisella varimaailmalla. Tuot-
teen suunnittelussa huomioidaan Sevenon Oy brandin nykyinen imago, ar-
vot, identiteetti ja kohderyhman seka toimeksiantajan vaatimukset.

Opinndytetyohon sisaltyi selvitystyota opinndytetyén toimeksiantajasta
(Sevenon Qy), itse yrityksen brandista, arvoista, identiteetista, kohderyh-
masta sekd imagosta. Suunnitteluprosessin lahtékohtana tutustuttiin tule-
viin kylpyhuonelaattojen trendeihin, skandinaaviseen tyyliin seka kartoi-
tettiin suunniteltavan uuden tuotteen mahdollista kohderyhmaa.

1.3 Kysymystenasettelu ja viitekehys

Opinnaytetyolle asetettiin seuraavat tutkimuskysymykset:

Opinnadytetyon paakysymyksena on:
Millainen on Sevenon Oy:n tuotevalikoimiin sopiva, lasinsulatuksena val-
mistettava seindlaattamalli?

Opinnaytetyon alakysymyksina ovat:

— Millainen on sulatetun lasilaatan mahdollinen potentiaalinen asiakas?
— Mitd on skandinaavinen tyyli?

— Millaiset trendit ovat nyt kylpyhuonelaatoissa pinnalla?



Tyon viitekehyksessa (kuva 1) kasitelldan prosessiin kuuluvia suunnittelun
osa-alueita pintapuolisesti, jotka kukin vaikuttavat suunnittelun lopputu-
lokseen. Suunnittelu on lennokkaiden ideoiden ja kdytdnnon yhdistamista
toisiinsa ottaen huomioon niin asiakkaan toiveet ja mielipiteet kuin yrityk-
sen arvot, identiteetin ja tulevat asiakkaat. Tata projektia purettaessa on
lahdettava liikkeelle yrityksen omista arvoista ja toiveista. Suunnittelua
ideoidessa kiinnitetdaan huomiota markkinoilla jo oleviin tuotteisiin, tren-
diennusteisiin ja uusiin tuuliin, unohtamatta tuotteen tulevaa kayttotar-
koitusta ja kaytannollisyytta.

LASINEN SEINALAATTA

L EY
SEVENON OY TUOTESUUNNITTELU

Kuva 1. Viitekehys

1.4 Aineiston ja tiedonhankinnan menetelmat

Opinnadytetyon tiedonhankintaprosessissa kerattiin taustatietoa suunnit-
telun ja luonnostelun tueksi. Tiedonhankintamenetelmina kaytettiin ha-
vainnointia, kyselytutkimusta seka toimeksiantajan haastattelua. Taman li-
saksi opinndytetyota varten kerattiin aineistoa erindisista alan kirjallisista
ja digitaalisista lahteista. Tiedonhankinnan tavoitteena oli kerdta tausta-
aineisto, joiden pohjalta pyrittiin kehittdmaan kolme varteenotettavaa



tuotesuunnitelmaa, mitkd mahdollisimman hyvin vastaisivat taman hetki-
sid markkinoita, seka toimeksiantajan toiveita. Tiedonhankinnan tuloksia
hyddynnettiin tuotesuunnittelussa.

Kirjallisen ja digitaalisen aineiston keruussa, tavoitteena oli selventaa lah-
tokohtien kasitteita. Toimeksiantajan haastattelulla pyrittiin kartoitta-
maan yrityksen omaa asiakaskuntaa, imagoa, arvoja seka yrityksen identi-
teettia. Kyselytutkimuksella kartoitettiin ja analysoitiin tuotteen mahdol-
lista kohderyhmaa. Tutkimuksen avulla oli tarkoitus saada realistinen kuva
tuotteen potentiaalisesta asiakkaasta. Kyselytutkimuksen pohjalta luotiin
kuvitteellinen asiakasprofiili, minka tarkoituksena oli asiakasymmarryksen
syventaminen. Trendien havainnoinnissa tarkasteltiin kylpyhuonetrendien
yhtenevaisyyksia seka nostettiin esille havaittuja kiinnekohtia ja taman
hetken trendeja.

1.5 Keskeiset kasitteet

Avainlipputunnus: on merkki, joka kertoo etta tuote tai palvelu on valmis-
tettu tai tuotettu Suomessa. (Suomalaisen tyon liitto, 2020)

Moodboard: (eli Tunnelmataulu) “on kuvakollaasi tyyppinen esitys, jonka
avulla havainnollistetaan inspiraation lahteita.” (Kuohukivi, 2017, s. 7)

Lampolaajenemiskerroin: laajenemiskerroin on luku joka ilmaisee kuinka
paljon lasi laajenee lampotilan muutoksen seurauksena. Mitd suurempi
laajenemiskerroin, sitd enemman lasi laajenee. (Beveridge & Doménech &
Pascual, 2009, S. 58)

COE: (Coefficient of Expansion) on lasin lampdlaajenemiskerroin. Laseissa
lampolaajenemiskerroin ilmoitetaan COE-luvuin. (Takanen, haastattelu,
20.5.2020)

Opaalilasi: On lapindkymatonta lasia. Eli lasia, josta ei nde lapi. On saata-
vana useissa eri vareissa).

Transparenttilasi: On lapinakyvaa lasia. Esimerkiksi: ikkunalasi. On saata-
vana kirkkaana seka useissa eri vareissa.

Tiffanytekniikka: eli kuparifoliotekniikka. Tassa hiottujen lasinpalojen reu-
naan kiinnitetaan liimapintaista kuparifolio nauhaa. Lasit yhdistetdan juot-
tamalla ne tinan ja juotosnesteen avulla toisiinsa. (vahan vastaava kuin lyi-
jykiskotekniikka, jota on nahtavilla kirkonikkunoissa, muttei kuitenkaan
sama asia). (Lasinkaunisarki, n.d.)



2 SUUNNITTELUPROSESSIN LAHTOKOHDAT

Tuotesuunnittelun [ahtokohtana koottiin taustatietoa toimeksiantajasta ja
taman lasintoimittajasta. Lahtokohtien selvityksessa syvennyttiin myos tai-
delasinsulatukseen, laattoihin seka skandinaaviseen tyyliin kdsitteina. Ky-
selytutkimuksella kartoitettiin ja analysoitiin tuotteen mahdollista kohde-
ryhmaa seka luotiin kuva kuvitteellisesta esimerkkiasiakkaasta, asiakasym-
marryksen syventamiseksi. Kylpyhuonetrendien tutkimisen kautta saatiin
kuvaa jo olemassa olevista tuotteista ja niiden kaytosta. Tama selvitystyo
oli tarpeen, keratyn tiedon kautta saatiin suuntaa tuotteen suunnittelulle.

2.1 Sevenon Oy, Toimeksiantajan esittely

Sevenon Oy on Haminassa toimiva suomalainen designyritys, jonka histo-
ria on saanut alkunsa vuonna 1998. Nykyisin Sevenon sijaitsee aivan Hami-
nan ydinkeskustassa. Sevenon studion tilat jakautuvat kahteen osaan: yla-
kerran myymaldan seka alakerran tuotesuunnittelun ja valmistuksen tiloi-
hin. Sevenonin tuotevalikoimiin kuuluu laaja kirjo erilaisia lasinsulatus-
toita, kaiverrettuja kristallilaseja seka tilaust6ina valmistettuja tiffany- ja
lyijykiskotekniikan toitd. Sevenon on taidelasitdiden erikoisliike, jonka
kaikki tuotteet suunnitellaan ja valmistetaan ammattitaidolla yli 20 vuoden
kokemuksella, alusta ldhtien kdsityona. Sevenonin avainarvoina ovat: kor-
kea laatu, tuotteiden kotimaisuus seka ekologisuus. (Takanen, haastattelu,
20.5.2020)

Haminalainen, Sevenon yrityksen toimitusjohtaja Takanen perusti toimini-
men vyli kaksikymmenta vuotta sitten ja aloitti yrityksen pyorittamisen
omalta kotipihaltaan Haminassa. Ennen yrittdjaksi ryhtymista Takanen
toimi opettajana Virolahden ylaasteella. Takanen on myds valmistunut
tekstiilipuolen artesaani. Veri veti hanta kuitenkin eteenpain, ja yrittdjyys
lasialalla kolahti. (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

Anne Takasta ovat aina kiehtoneet kovat materiaalit, ja lasissa hanta veti
puoleensa lasin haastavuus ja sen monimuotoisuus. ”“ja onhan se kivaa,
kun lasiin voi yhdistella eri juttui” Takanen toteaa hymyillen. Sen jalkeen
mielenkiintoinen materiaali on vienyt Takasen mukanaan. (Takanen, haas-
tattelu, 20.5.2020)



Kuva 2. Sevenon Oy, tuotekuvia

Kohderyhmaltdan Sevenon Oy on hyvin monipuolinen. Sevenonin liik-
keessa vierailee asiakkaita remontoijista, sisustajiin ja liikelahjojen osta-
jista yksittaistuotteiden ostajiin. Sevenon on aina halunnut pyrkia tuotan-
nossaan kestavaan ja ajattomaan tyyliin, joka vetoaa laajaan ostajakun-
taan. (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

Jokainen Sevenon Oy:lla valmistettu tuote on uniikki (kuva 2). Heidan myy-
dyin tuotteensa on, Sevenonilla jo klassikoksi muodostunut ruusulasivati,
jota on saatavissa useissa eri vareissd. Sevenon on rekisteroity tuote-
merkki, jonka tuotteille on myonnetty avainlipputunnus. (Takanen, haas-
tattelu, 20.5.2020)

Sevenon valmistaa tuotteensa kayttamallad ainoastaan Oceanside & Tile
tehtaan, 98-prosenttisesti kierratettyna valmistettua taidelasia, joka Se-
venonin tuotannossa pystytdaan hydodyntdamaan viimeistd muruaan myo-
ten. Talla tavoin yritys on askeleen |dhempana kestavan kehityksen ajatus-
mallia. Sevenonille onkin tarkeda pystya kehittamaan toimintaansa yha
ymparistoystavallisemmaksi. (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

Sevenon jarjestdad myos lasikursseja aivan aloittelijoille ja vahan koke-
neemmillekin konkareille. Kursseilla on mahdollista valmistaa omalla tai-
teellisella otteella, Sevenonin tuotevalikoiman mukaisia tuotteita; kuten
taidelasivateja, mosaiikkitoita ja lyhtyja. (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

Sevenonilla ei ole tapana sanoa kieltavasti suurilta tai haastavilta tuntuville
projekteille, vaan heilld otetaan haasteet vastaan avoimin mielin ja pysty-



2.2

pdin. Yrityksen avainajatuksena olikin pitkdan: "ettei mitdan voisi saavut-
taa, jos ei uskaltaisi yrittda”. taman ajattelumallin siivittdmana ovatkin syn-
tyneet monet onnistuneet projektit, mm. saneeraajien- uudisrakennus-
kohteiden kylpyhuoneen seinat, valiseindt seka ikkunat. Vuosienvarrella
Sevenon on ollut monessa mukana eika koskaan voi tietda mita tulevaisuus
eteen tuo (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

ON

Kuva. 3 Sevenonin logo

Lasinvalmistaja, Oceanside Glass & Tile esittely

Oceanside Glass & Tile (OGT) on yksi maailman arvostetuimmista lasilaat-
tojen valmistajista. Yritys on perustettu Kaliforniassa 1992, kun kolme tai-
teilijaa ja yksi yrittdjaa yhdistivat voimansa luodakseen jotain aivan uutta:
He loivat luksuslaattoja kierratetyista lasipulloista. Vuonna 2016 Ocean-
side Glass & Tile osti Spectrum Glass- ja Uroboross Glass- tehtaat kokonai-
suudessaan itselleen. Nyt OGT valmistaa kaikki sulatus- ja tiffany-lasinsa
niin, ettd ne ovat yhteensopivia keskendan. Tima mahdollistaa kaikkien
pientenkin palojen kdyton tehokkaasti ja luontoystavallisesti.

2.3 Huomioita taidelasin sulatuksesta

Lasinsulatuksessa on tarkeda tiedostaa, ettd on olemassa erilaisia laseja
moneen eri kdyttotarkoitukseen. Lasia sulattaessa on huomioitava, ettei
kaikenlainen lasi ole automaattisesti yhteensopivaa keskenaan. (Takanen,
haastattelu, 20.5.2020)

Lasia sulattaessa on tarkeaa tietas, etta ikkunalasiteollisuuteen tuotettu
lasi on erilaista kuin taideteollisuuteen tuotettu lasi. Ominaisuuksiltaan eri
lasilaadut vastaavat kayttotarkoitustaan, joka tarkoittaa kdaytanndssa sita,
ettd lasit eroavat toisistaan kemiallisilta ja fysikaalisilta ominaisuuksiltaan.
Esimerkiksi teollisesti tuotettu ikkunalasi on suunniteltu kaytettavaksi ni-
menomaan ikkunoissa. Ikkunalasin kehittely on viety darimmaisen pitkalle,
mika nakyy lasissa erilaisin pinnoittein, lammon- seka valonldapaisyominai-
suuksin. Taidelasiksi kutsutaan nimenomaan lasinsulatukseen valmistettua
lasia, jossa lampdlaajenemiskerroin on ennalta maaritelty. Taidelasia on



saatavissa useissa eri vdreissa, transparenttisina ja opaaleina. Eri lasiteh-
taat valmistavat lasia omin reseptein ja valmistustekniikoin. (Takanen,
haastattelu, 20.5.2020; Lappalainen 2013)

Lasin yhteensopivuus perustuu suurelta osin lasin lampdlaajenemiskertoi-
meen. Eri lasit laajenevat sulaessaan eri tavalla. Jos kahdella lasilla on sama
lampdlaajenemiskerroin, tama kertoo, etta lasit laajenevat ja kutistuvat sa-
malla tavalla eri lampétiloissa. (Beveridge & Doménech & Pascual, 2009, S.
58) Lasin lampdlaajenemiskerroin, joka on myos lasin sulatusnumero, il-
moitetaan COE-luvuin (Coefficient Of Expansion). Jokaisella eri lasityypilla
on oma COE, eika kahta eri COE merkittya lasia tulisi sekoittaa keskenaan.
Yleensa tehdas ilmoittaa itse, mika lampolaajenemiskerroin lasilla on. Jos
tehdas ei kerro lampdlaajenemiskerrointa, lasia ei ole tarkoitettu sulatuk-
seen. (Takanen, haastattelu, 20.5.2020)

Lasin sulatuksessa on tarkeaa, ettd uuni on nimenomaan lasinsulatukseen
tarkoitettu, ei keramiikka tai muu uuni, koska lasintydstédn suunnitellut
uunit soveltuvat yksitasoisuudeltaan ja ohjelmoitavuudeltaan parhaiten
lasinsulatuksen vaatimuksiin. Toimeksiantajan kokemukseen perustuen,
yhdelld polttokerralla uuniin kannattaa laittaa vain saman lampdlaaje-
nemiskertoimen omaavia laseja. Jokaiselle lasille raataléiddan oma uu-
niohjelma, riippuen kaytetysta lasista ja halutusta lopputuloksesta. (Taka-
nen, haastattelu, 20.5.2020; Lasinkaunisarki, n.d.))

2.4 Keraamiset ja lasilaatat

Laatat ovat suosittu lattia- ja seindpintojen pintamateriaali, joita on ole-
massa paljon erilaisia, erikokoisia ja eri materiaaleista valmistettuja. (Palo-
maki, 2013, s.6.) Naista laattavaihtoehdoista, keraaminen laatta on yksi
yleisin ja kadytetyin. Kaakelit, klinkkerit ja porcellanatot ovat kaikki keraa-
misia laattoja. (Laattapiste, 2018)

Kodin pintamateriaaleja mietittdessa keraaminen laatta on usein itsestaan
selva valinta kylpyhuoneisiin ja wc-tiloihin. Laatta taipuu kuitenkin moneen
ja on varsin toimiva vaihtoehto myd&s kodin muissa tiloissa. Oikealla laatoi-
tuksella pystytdaan vaikuttamaan, tilasta saatavaan vaikutelmaan, varimaa-
ilmaan, kaytettavyyteen seka turvallisuuteen, myos laatan ominaisuudet
maarittelevat mihin kaytt66n mikakin laattatyyppi sopii parhaiten. Esimer-
kiksi laatan karheudella voidaan vaikuttaa siihen, kuinka liukas laatasta tu-
lee. Karheaa laattaa on kuitenkin usein hankalampi puhdistaa. Kuten laa-
tan karheutta, myos tiheasti toistuvia saumoja voidaan kayttaa liukkauden
estdmisessd. (Laattapiste, 2018)

Lasilaatat ja keraamiset laatat ovat asennettavuudeltaan, kulutuksenkes-
tavyydeltdaan seka puhdistettavuudeltaan hyvin samankaltaisia. Erot nai-
den kahden materiaalin valilla ovat suurelta osin esteettisia. Keraaminen



laatta on lapindkymaton, kun taas suurin osa lasilaatoista ovat lapikuulta-
via. Lasilaattojen lapikuultavuus antaa laatoille visuaalista syvyytta seka la-
sin pinnalle kaunista kiiltoa (Bernard, 2014)

Ulkopinnoissa laattaa nakee kaytettavan esimerkiksi talon julkisivussa, tai
terassin ja muiden tasojen pintoina. Ulkona laattaa kaytettdessa tulee kui-
tenkin tarkistaa, ettd kaytettava laatta soveltuu varmasti ulkokayttoon.
Parhaiten ulkokayttoon sopivat laatat, jotka ovat pakkasen kestavia, tai joi-
den vedenimukyky on 1 % tai alle. Ajatuksen takana on, ettei laatan huo-
kosiin keraytyva vesi paase pakkasella jaatymaan, ja nain halkaise laattaa.
Jotta laatoitus tulisi kestdmaan pakkasta, on se myos asennettava oikein.
(Laattapiste, 2018)

Laatoittajan nakdkulmasta katsoen, laatoittaminen vaatii paljon tark-
kuutta, ja laatoittamiseen sisdltyy paljon laatuvaatimuksia ja kriteereja.
Laatoitustyossa tarkka suunnittelu auttaa saamaan laatoituspinnasta tyy-
likkdan ja kestavan. (Palomaki, 2013, s.2; Rantanen, 2011, s.8)

2.5 Skandinaavinen tyyli

Kuva 4. Skandinaavinen tyyli (Purry. 2018)

Skandinaavinen tyyli (kuva 4) on muodon, tarkoituksenmukaisuuden ja yk-
sinkertaisuuden saumaton yhdistelmad, jossa ihmiset arvostavat tyylin hil-
jaista harmoniaa. Yli puolen vuosisadan ajan ldhes muuttumattomana py-
syneessa tyylissa sulautuvat yhteen laadukas design ja luonnon omat ma-
teriaalit. (Geddes-Brown, Sorrell, Wilson 2005, s. 38.)

Skandinaavinen tyyli on saanut alkunsa 1900-luvun alkupuoliskolla maail-
mansotien valisena aikana. (Geddes-Brown, Sorrell, Wilson 2005, s.38)
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Vield 1900-luvun alussa, lansimaissa arvostettiin runsaampaa ja koristeel-
lisempaa tyylid, joka tuohon aikaan kieli talonomistajan vauraudesta.
(Purru, 2018.) Kodin kauneus oli varakkaiden ihmisten etuoikeus, jossa
suurempi tarkoitti aina parempaa. (AphroChic, 2010)

Sodan seurauksena ihmisten arvomaailma alkoi muuttua. Sodan paatty-
essa muotoilumaailma oli murroksessa, jossa runsaalle ja raskaalle tyylille
kaivattiin korvaajaa. Tdman pohjalta syntyi uusi lahestymistapa muotoi-
luun, joka oli yhdistelma kauneutta, yksinkertausuutta ja toimivuutta.
(AphroChic, 2010) Muuttuneeseen ajatusmalliin pystyivat vastaamaan
pohjoismaat (Tanska, Suomi, Islanti, Norja ja Ruotsi), koska uusi ajattelu-
tapa sopi hyvin jo pohjoismaissa pidempaan kaytettyihin periaatteisiin.
Kylmien talvien takia pohjoismaissa oli osattu jo pidempaan arvostaa yk-
sinkertaisen muotoilun kdytannén toimivuutta ja kauneutta. Tama johti
skandinaavisen tyylin syntyyn. (Purru, 2018)

Tunnistettavaksi tyyliksi skandinaavinen tyyli on katsottu 1950-luvulla, jol-
loin se nousi suosionsa huipulle. (AphroChic, 2010) Ajaton ja selkealinjai-
nen tyyli on pysynyt trendikkdana tdahan paivaan, kykenemallad yhdista-
maan sopivassa suhteessa uusien tyylikausien ja kulttuurien elementteja
omaansa. (Geddes-Brown, Sorrell, Wilson 2005, s.38)

Skandinaavinen tyyli on inspiroinut monia. Muutamia ajan tarkeimpia
suunnittelijoita ja muotoilijoita olivat esimerkiksi: Alvar Aalto, Georg Jen-
sen, Arne Jacobsen, Paul Henningsen, Finn Juhl, Eero Saarinen ja Hans
Wegner. (Geddes-Brown, Sorrell, Wilson 2005, s.38—39.) Tyyli on vaikutta-
nut kaluste-, tuote- ja sisustussuunnitteluun. (Purru, 2018)
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Kuva 5. Alvar Aalto Paimion tuolit (MyBlaze 2015)
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Skandinaavisessa tyylissa minimaalinen on tyylikasta. Perinteisessa skandi-
naaviseen tyyliin sisustetussa huoneessa korostetaan huoneen ilmavuutta
ja valoisuutta. Seinat ja katto maalataan monesti valkoisiksi mikad avartaa
tilantuntua ja valoisuutta. Sisustuksen padavareind ovat vaaleat ja hillityt
savyt, mutta myos muut varit ovat tyylissa sallittuja. Tarkeinta on yhteen
sointuva harmoninen kokonaisuus. Monesti kokonaisuutta tdydennetaan
lampoa kutsuvilla graafisilla tai pehmeilla kuvioilla. Myds luonto on tarke-
assa osassa skandinaavista tyylid, mika voidaan sovittaa huoneeseen esi-
merkiksi puulattian, -kalusteiden tai viherkasvien muodossa. Korkea laatu
ja laadukkaat materiaalit sekd miellyttavat muodot takaavat pitkan kayt-
toian. (AphroChic, 2010; Geddes-Brown, Sorrell, Wilson 2005, s.39)

2.6 Kohderyhman maaritys

Hyvan yrityksen olemassaolon ja menestyksen edellytyksina on pystya vas-
taamaan asiakkaiden tarpeisiin, koska ilman asiakkaita yrityksella ei olisi
liilketoimintaa. Mikaan yritys ei pysty tayttamaan kaikkien tarpeita, eika se
olisi yritystoiminnan kannalta kannattavaakaan. Siksi yritykselle onkin tar-
keda pyrkia 16ytamaan sille itselleen sopivimmat asiakkaat. (Bergstrom,
Leppanen 2015, s. 93, 5.132)

Kohderyhman kartoituksella pystytaan markkinoimaan tuotetta juuri oike-
alle kohderyhmalle, sille sopivimmalla tavalla. Se auttaa hahmottamaan
potentiaalisten asiakkaiden kadyttaytymista: miksi ostetaan, mitd ostetaan
ja mista ostetaan. Se auttaa myds ymmartamaan, mita ominaisuuksia tuot-
teen asiakas tuotteeltaan toivoo, arvostaa ja tarvitsee. (Bergstrom, Leppa-
nen 2015, 5.13,5.132)

Demografisilla eli vaestotekijoilla tarkoitetaan yksildiden ominaisuuksia
kuten: ika, sukupuoli ja perhetilanne. Demografisilla tekij6illa on tarkea
merkitys analysoitaessa ostamista, koska ne selittavat osittain kuluttajien
erilaisia tarpeita ja motiiveja hankkia tuotteita. ne eivat kuitenkaan yksis-
taan selita tuotteen lopullista valintaa. Demografisilla, psykologisilla ja so-
siaalisilla ominaisuuksilla on kuitenkin suuri vaikutus, miten kuluttajat te-
kevat ostopadatoksiaan. Esimerkiksi lapsiperheet ja pariskunnat ovat ela-
mantyyliltdan ja asiakaskayttaytymiseltdan keskendan hyvin erilaisia. siksi
onkin hyva tuntea oma potentiaalinen asiakasryhmansa mahdollisimman
tarkkaan. (Bergstrom, Leppanen 2015, 5.94-95, 5.120)

Segmentoinnilla tarkoitetaan erilaisten asiakasryhmien jakamista ja luokit-
telua tietynlaisiin asiakastyyppeihin, jotta joko tuotetta tai markkinointia
pystytdaan kohdentamaan vain tietyn tyyppisille asiakkaille. Asiakasymmar-
rysta hyddyntden yritys pystyy nadin ollen tayttamaan asiakkaan tarpeet ja
markkinoimaan Kkilpailijoitaan paremmin. (Bergstrom, Leppdnen 2015,
s.132)
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2.6.1 Kohderyhmakysely

Opinndytetyota aloittaessani panin merkille, etta uusi suunniteltava tuote
on hyvin erilainen Sevenon Oy:n tamanhetkisesta tuotetarjonnasta. Opin-
naytetyon suunnittelun kannalta, ndin tarpeelliseksi selvittaa kyseisen uu-
den tuotteen mahdollista kohderyhmaa ja markkina-aluetta. Koska kysely
on yksi tyypillisista aineistonkeruumenetelmista, paadyin luomaan verkko-
kyselylomakkeen, jonka ensisijaisena tavoitteena oli saada kuva tuotteen
potentiaalisesta asiakkaasta ja mahdollisista toiveista tuotetta kohtaan.
Kysely julkaistiin 17.2.2020 Remontti ja rakentaminen nimisessa Facebook
ryhmassa (jasenia ryhmassa tuolloin 28 604 kpl). Kysely oli julkinen 17.2—
1.3.2020 valisen ajan. Ryhma valikoitui ryhman koon, aktiivisuuden seka
useista kylpyhuoneita kasittelevien julkaisujen pohjalta potentiaaliseksi
kyselyn julkaisualustaksi.

Kysely luotiin Webropol-nettipohjaan kaksiosaisena. Ensimmaisessa osi-
ossa painotettiin asiakkaan omaa identiteettia, toisessa osiossa suunnitte-
lua. Samassa yhteydessa esitettiin Sevenonin tuotekuvia, jotta ihmisille
saataisiin jonkinlainen kuva lasinsulatus tuotteen ulkonaosta.

Kyselyn tuloksia tarkasteltaessa oli otettava huomioon, ettei kyselylla ole
vielda minkaanlaista vertailupohjaa eika se niin ollen ole tdysin luotettava.
Kysely pitdisi teettda vertailun vuoksi erilaisissa olosuhteissa, joissa liikkuu
tuotteelle potentiaalista ostajakuntaa, kuten esimerkiksi alan messuilla.
Facebook on vain yksi kanava, jossa liikkuu vain osa mahdollisista ostajista.
Kysely antaa tarkeda viitearvoa tulevan tuotteen kohderyhmasta.

"onnistuneessa opinnaytetyon kyselytutkimuksessa on vastauksia vahin-
taan” 50-60 kappaletta, jotta aineistolla olisi merkitysta (Niemela, 2018,
s.21)

2.6.2 Kyselyn analysointi

Kaiken kaikkiaan kyselyyn otti osaa 90 ihmista joista 68 oli naisia, ja 17 mie-
hia. loput 3 olivat maarittamattomia. Kyselyn pohjalta potentiaalisimmaksi
ostajakunnaksi osoittautuivat 25-45- vuotiaat, joita oli suuri enemmisto
kyselyyn vastanneista (kuva 6).
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Alle 25-vuotiaat 11
25-35-vuotiaat 32
35-45-vuotiaat 28
45-55-vuotiaat 14
Yli 55-vuotiaat 5

En halua vastata 0

Kuva 6. Vastaajien ikdjakauma

Toisessa kysymyksessa kysyttiin vastaajan ammatillista asemaa, johon vas-
tasivat kaikki kyselyyn osallistuneet (90 henkil6a). vastaajista 42 % oli tyon-
tekijoita, 12 % opiskelijoita, 11 % yrittajia tai ylempia toimihenkil6ita. muut
vastaukset jakautuivat seuraavasti (kuva 7).

| Vastaajat | Prosentti
Yrittdja 10 11,11 %
Tyontekija 38 42,22 %
Kotiaiti/-lsa 3 3,34 %
Johtavassa asemassa 4 4,45 %
Alempi toimihenkild 9 10 %
Ylempi toimihenkil® 10 11,11 %
Opiskelija 11 12,22 %
Elékeldinen 1 1,11 %
Tyoton 1 1,11 %
Jokin muu, mika? 3 3,33 %

Kuva 7. Vastaajien ammatillinen asema

Jos lasilaattoja varten tarvitsisi myohemmin teettdda kyselyda kohderyh-
maan liittyen, voisi olla hyva selvittdaa tarkemmin minka alan tyontekijoita
kohderyhmaan kuuluu. Tama auttaisi ymmartamaan paremmin kohderyh-
man ostotottumuksia, esimerkiksi antamalla osviittaa ostajakunnan talou-
dellisesta tilanteesta, kiinnostuksenkohteista sekd mahdollisesta asumis-
muodosta.

Kolmannessa ja neljannessa kysymyksessa painotuttiin vastaajien perheti-
lanteeseen. Vastaajista 85 % oli parisuhteessa, mika tarkoittaa, etta kyse-
lyyn vastanneista 90 henkil6std, 76 on parisuhteessa. heista 46:1la on lap-
sia, 30 ei.
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Viidennessa kysymyksessa paneuduttiin vastaajan asuinalueeseen (vas-
tauksia tdhan kysymykseen 89 kappaletta). Kolmeksi suurimmaksi asuin-
alueeksi osoittautuivat Eteld-Suomi 31 % (pois lukien, Espoo, Helsinki, Kau-
niainen ja Vantaa), Lansi-Suomi 26 % seka padkaupunkiseutu 18 % (Espoo,
Helsinki, Kauniainen ja Vantaa). Kyseisten vastausten pohjalta voidaan
paatelld, ettad eniten potentiaalista ostajakuntaa liikkuu Etela- ja Lansi-Suo-
men alueella. Myynti kannattaa siis vastausten pohjalta keskittaa naille
alueille.

Kuudennessa kysymyksessa jaoteltiin maalla ja kaupungissa asuvat, seu-
raavin tuloksin. 90 vastaajasta 50 koki asuvansa kaupungissa, ja 40 maalla.

Toisen sivun kysymyksissa painotuttiin vastaajien arvoihin ja suunnittelun
kannata tarkeina pidettaviin asioihin. Ensimmaisessa suunnitteluun pai-
nottuvassa kysymyksessa kysyttiin, mita asioita vastaaja piti tarkedana vali-
tessaan itselleen kylpyhuonelaattoja. vastausvaihtoehtoja oli kaiken kaik-
kiaan 12 kpl, ja jokainen vastaaja sai valita vaihtoehdoista kolme parhaaksi
katsomaansa vaihtoehtoa. Vastauksia saatiin 261 kappaletta, 90 vastaa-
jalta. Kolme karkeen noussutta ominaisuutta olivat tuotteen laatu ja kes-
tavyys 26 %, puhtaana pidettavyys 18 %, seka tasapistein hinta ja ajatto-
muus 15 %. (kuva 8)

Vastaajat | Prosentti
Materiaali 23 9%
Persoonallisuus, yksilollisyys 28 11 %
Laatu ja kestavyys 67 26 %
Leikkisyys 1 0 %
Hinta 38 15 %
Eettisyys ja ekologisuus 4 2 0
Kotimaisuus 3 1 %
Ajattomuus 38 15 %
Helppo asennettavuus 9 3%
Helppo pitaa puhtaana 48 18 %
Tuote on kasintehty 0 0 %
Kuvion jatkuvuus 2 1 %

Kuva 8. Vastaajien arvomaailma

Kysymyksen perusteella vastaaja ottaa laatoituksessaan huomioon laatoi-
tuksen pitkaikadisyyden. Koska laatoitus ei ole tarkoitus vaihtaa joka paiva,
on sen kestettava aikaa niin laadullisesti kuin ulkoiselta olemukseltaankin.
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Laatoituksessa arvostetaan myds persoonallisuutta, laatoituksella halu-
taan antaa tilalle oman nakoista ilmetta.

Suunnittelun toisessa kysymyksessa mietittiin mitka olisivat vastaajan
omia motiiveja maksaa laattavalinnastaan enemman. Tassa kysymyksessa
vastaajia oli 90 ja jokainen vastaaja sai valita 8 vaihtoehdosta 2 mieleisin-
taan vastausta. vastauksia saatiin yhteensa 176. Korkeimmaksi motiiviksi
osoittautui selvalla enemmistdlla kestavyys ja laatu 32 %, toiseksi selkeim-
min erottuvaksi motiiviksi kotimaisuus 17 %. (kuva 9)

Vastaajat | Prosentti
Kotimaisuus 30 17 %
Ekologisuus 12 7 %
tuote olisi kasityona valmistettu 20 11 %
Jos itse olisin paassyt suunnittelemaan tuotetta 21 12 %
Hyva ja sujuva asiakaspalvelu 8 5 9%
Kestava ja laadukas tuote 57 32 9%
Uudet tai erilaiset materiaalivaintoehdot 21 12 %
Jokin muu syy 7 4 %

Kuva 9. Vastaajien motiivit maksaa tuotteestaan enemman

Kyselyn loppupuolella paneuduttiin suunniteltavan tuotteen ulkonakéon
liittyviin kysymyksiin kuten vari- ja kuviomaailman toiveisiin. Suosituim-
pina vareina vastaajat suosivat neutraaleja vareja kuten: mustaa, valkoista
ja harmaata. Naiden lisdksi esille nousivat maanlaheiset savyt.

Kyselyssa vastaajalle annettiin kysymyksen muodossa vapaus kertoa myos
omin sanoin kylpyhuoneeseensa toivomaa laattavaria. Vastauksia kysy-
mykseen saatiin kaikkiaan 70 kappaletta ja ne jakautuivat seuraavasti.

Harmaa
Turkoosi
Sininen
Vihrea
Ruskea
Musta
Valkoinen 21
Keltainen 5
Metallit (kulta, hopea,
ruusukulta) 5
Oranssi 4
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(Roosa, lohenpunai-
nen, beige) 4

Kuva 10. Vastaajien varitoiveiden jakautuminen

Vastauksia tarkasteltaessa hankaluutena oli vastaajien erilainen tapa tul-
kita varia. Samalla varilla on olemassa monta nimiketta, ja jaa kyselyn ana-
lysoijan tulkinnan varaiseksi, mita varia kysymykseen vastaaja on vastauk-
sellaan tavoitellut. Kehittelyehdotuksena kyselylle onkin valita tietty vali-
koima vareja, joista vastaaja saa valita mieleisensa. Vastauksia tarkastel-
lessa tein omavaltaista tulkintaa, jonka pohjalta selkeiksi vastauksiksi kyse-
lysta nostan mustan, harmaan ja valkoisen. Naiden lisaksi esilla olivat sel-
vasti: turkoosi, tumma seka vaalea vihred, sininen eri savyin, keltainen,
vaaleanpunainen eri savyin, sekd murrettu oranssi ja ruskea. Vastausten
jakautuminen (kuva 10).

Kuviomaailmalta vastaajat toivoivat yksinkertaisuutta, yksivarisyytta seka
selkedlinjaisuutta. kuvallisessa valintakysymyksessa esille nousivat kaksi
ehdotonta suosikkia (kuva 11). Kuvat olivat suuntaa antavia. Kuvien kautta
haettiin inspiraatiota asiakkaiden toiveista osaksi tuotesuunnittelua.

AA

Kuva 11. Kuviomaailman kaksi ehdotonta suosikkia

Yhteenvetona varien ja kuvioiden suunnitteluun on, ettd ihmiset arvosta-
vat neutraaleja vareja ja kuvioita, joihin on helppo yhdistelld muita mate-
riaaleja, vareja ja muotoja.

Kohderyhma seulonnan yhteenvedon tuloksena on, ettd kyselyn pohjalta
potentiaalinen asiakas olisi noin 25—45- vuotias, heistd 82 % parisuhteessa,
ja 63 % olisi perheessdan lapsia. Kyselyvastausten perusteella loin kohde-
ryhman potentiaalisesta asiakastyypistd, kuvitteellisen asiakasprofiilin,
joka on nahtavilld kohdassa (2.7.1).
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2.7 Kuvitteellinen asiakasprofiili

Kuvitteellinen asiakasprofiili on menetelma asiakasymmarryksen syventa-
miseksi. Tarkoituksena on luoda kuva potentiaalisesta asiakkaasta, jonka
avulla voidaan tehostaa tuotteen tai palvelun markkinointia ja myyntia oi-
kealle kohderyhmalle, sekd parantaa liiketoiminnan suunnitelmaa. (Ka-
nava. To, n.d; Menetelmablogi, n.d.)

Asiakasprofiili perustuu yleensa jonkinlaiseen tietoperustaan, kuten haas-
tatteluihin, havainnointiin tai tutkimusanalyysiin. Esimerkkiasiakas voi-
daan myos luoda taysin kuvitteelliselta pohjalta, kuten: aivoriihen avulla.
Kuvitteellisen esimerkkiasiakkaan tarkoitus on syventaa tietoa kohderyh-
masta, sen avulla voidaan havaita keratyn tietoperustan puutteita, seka
edistdad ymmarrysta potentiaalisen asiakkaan toiveista ja tarpeista. (Mene-
telmablogi, n.d.)

32-vuotias Sanna on huolehtivainen perheenaiti Himeenlinnasta. Heilld on
miehensa kanssa kaksi yhteista lasta ja mukava omakotitalo kaupungin lie-
peilla. Vanhemmilta ostetussa perintétalossa han arvostaa muistojen tuo-
maa vanhanajan patinaa, helppoja kulkuyhteyksia seka lahella sijaitsevaa
koulua.

Ammatiltaan Sanna on kouluavustaja ja han pitaa ihmisten parissa ty0Os-
kentelystd. Sannan mies on rakennusmies. Perheen arkea varittavat tyon
ja 5- ja 8-vuotiaitten poikien harrastusten lisdksi kodin remontoimiseen liit-
tyvat askareet. Hanen pitkdaikaisena haaveenansa on, osittain jo kasvavan
perheenkin takia, kunnostaa vanhemmilta ostettua taloa enemman per-
heen arkeen sopivaksi sekd oman tyylin oloiseksi. Remontilla Sanna halu-
aisi uusia kuluneita -ja tyyliltdan jo vanhahtavia pintoja.

Sisustustyylilldaan Sanna arvostaa yksinkertaisuutta ja kaytannollisyytta.
Naista lahtokohdista Sanna onkin omaksunut skandinaavisen tyylin omak-
seen, jota han kasittelee persoonallisella otteella. Koska perheen kesken
vietetty aika on hanelle ensiarvoisen tarkeaa, Sanna haluaa, etta sisustuk-
sen aikuismaisessa ilmeessa annettaisiin myds leikkisyyden nakya. Hillityn
ja tyylikkaan sisustuksen voi kruunata hyvalla maulla ja pieni pilke silma-
kulmassa valituilla yksityiskohdilla.

Kylpyhuoneen remontointi on kallista ja ty6lastd, minka takia laatoitus-
tyota ei ole tarkoitus uusia paivittdin. Tasta syysta kylpyhuoneremonttia
suunniteltaessa laadukkaat ja kestavat ratkaisut ovat ensiarvoisen tarkeita.
Sanna arvostaa valittujen materiaalien kotimaisuutta ja laadukkaan mate-
riaalin sopivaa hinta- laatu suhdetta. Lasten turvallisuus ja laattojen hel-
posti puhdistettavuus ovat myos merkitsevia tekijoitd hanen valinnoilleen
(kuva 12).
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Kuva 12. Kuvitteellinen asiakasprofiili

2.8 Kylpyhuone trendien 2019-2020 Havainnointi

Opinnaytetyota varten havainnoin eri kylpyhuonelaattoihin ja -sisustami-
seen erikoistuneita liikkeita; yritysten varitrendeja, laatankokoja ja muo-
toja. Havainnointi suoritettiin tutkimalla eri tarjoajien verkkosivustoja seka
aiheen nettisivustoja yleisesti. Havainnoinnin pohjana olivat mm. seuraa-
vat toimijat: Habitare 2019, K-rauta kylpyhuonetrendit 2019, Iconic Nordic
Rooms 2020 kylpyhuonetrendit ja Pukkila Oy. (kuva 13)

Havainnoinnin tuloksena todetaan varimaailman olleen hyvin yhtendinen
kylpyhuonekyselyssa esille nousseiden varien kanssa. Laattamallien muo-
doissa suosittiin neliskanttisia ja suorakaiteita eri kokoluokissa, myds kuu-
sikulmiot ovat taman hetken trendi. Laattojen asettelussa, suoran ja klas-
sisen ladonnan kovana kilpailijana on jo usean vuoden ollut nahtavilla ka-
lanruoto asettelumalli, joka edelleen nayttaisi pitdvan vahvasti pintansa.
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Laattojen koolla ja pintamateriaalin vaihtelulla on selvasti haluttu leikitella,
mika ilmeni pienen ja ison laatan sopuisana yhdistelyna. Isolla laatalla pys-
tyttiin tasapainottamaan pientd, runsaskuvioista tai levotonta laattaa,
mikda muodosti monessa suhteessa tasapainoisemman kokonaisuuden.

Kuva 13. Kylpyhuonetrendit 2020 (K-Rauta, Strand)

Alexander Polikanov/Cersaien laattatrendit 2019. Tyoni toimeksiantaja
esitteli Cersaien laattatrendeja 2019 kasittelevan videon (31.12.2019),
joka oli tyon aikana katsottavissa YouTube palvelussa. Tarkastelun paapai-
nona oli havainnoida Aleksander Polikanovin haastattelua. Aleksander Po-
likanov on Mosplitka, kylpyhuonekaluja ja laattoja myyvan ketjun kaupal-
linen johtaja. Cersaie on keraamisten laattojen ja kylpyhuonekalusteiden
kansainvalinen nayttely. Aleksander Polikanov on vieraillut Cersaien nayt-
telyssa viimeiset 15 vuotta. Haastattelussa kasitelldaan hanen nakemyksi-
aan nykyisista ja tulevista kylpyhuone — ja laattatrendeista.

Polikanovin mielestd, ensisilmayksellad vaikuttaa, ettd markkinoilla on pal-
jon samaa kuin aikaisempina vuosina. Yha kdytetdan paljon betonia ja
puuta, mutta tarkemmin tarkastellessa trendeista 16ytyy myds uusia suun-
tauksia. Polikanov uskoo harmaan, betonin ja puun pysyvan trendikkaina
jatkossakin, mutta vanhojen trendien kehittyvan yha eteenpain uusiksi la-
sitetuiksi ja pintatekstuureiksi. (Mpocto PemoHT, 2019)

Taman hetken trendeind Polikanov pitda pienia ja erikokoisia laattoja,
myo6s marmori: vihrein, sinisin, punaisin sekd roosan varivariaatioin kiin-
nostaa ihmisid. (Mpocto PemoHT, 2019)

Polikanov havaitsee messuilla varien lisddantyneen. Nahtavilla on yha kirk-
kaampia vareja, maalauksellisempaa tyylid ja jopa neonvéreja. Tana pai-
vana mielikuvituksellisilla vareilld on kysyntad ja enemman ja enemman
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ihmisia kiinnostaa harmaan yhdistaminen kirkkaiden varien kanssa. Vdrien
kanssa uskalletaan olla yha rohkeampia. (MpocTto PemoHT, 2019)

Nykyaan laatasta pystytaan teknologian kehityksen ansiosta tekemaan eri
materiaalien nakdisia. Polikanov toteaakin huomanneensa tapettia ja
puuta muistuttavien laattojen lisadantyneen. Han nimeaa esimerkkina Ma-
razzin standin, jonka laatoista hanen mukaansa saa tapettimaisen vaikutel-
man. Saman vaikutelman Polikanov on huomannut toistuvan muillakin
esittelypisteilla. Polikanovin mukaan laattoja voisikin hyvin kayttaa esimer-
kiksi tapetin sijasta. Kehityksen ansiosta pystytaan tekemaan laattoja esi-
merkiksi matta- tai samettipinnoilla. (Mpocto PemoHT, 2019)

Banaaninlehti tuli Polikanovin mukaan messuille jo kaksi vuotta sitten,
mutta silloin markkinoilla oli saatavilla vain palmunlehtikuviota. Nyt vali-
koimaa on enemman. Vuosi sitten laattoihin saatiin viidakkoteema. Poli-
kanov uskoo kuitenkin trendin menevan nopeasti ohi. Laatat tehdaan
yleensa pitkaaikaiseen kayttoon, minka takia kaytetaan klassisia trendeja.
Polikovin mukaan banaaninlehtia ei jaksaisi katsella kauaa, korkeintaan 5
vuotta. (Mpocto PemoHT, 2019)

Ragno brandilla puolestaan on paljon pidattyvaisempi tyyli, joka vetoaa pa-
remmin skandinaaviseen kohderyhmaan. Marmorikin on heilld kylmem-
paa, Polikanov toteaa. Myds Rangon tuotevalikoimassa on nahtavilla ta-
pettia muistuttavaa laattaa. Marazzi Brandi kayttaa tuotevalikoimassaan
kirkkaampia vareja, jotka ovat suositumpia Venajalla. Pietarissa sen sijaan
Polikanovin mukaan harrastetaan enemman skandinaavista tyylia, eli ei
niin kirkkaita ja harmaampia varisavyja. (Mpocto PemoHT, 2019)

Videon loppupuolella pohditaan laattamaailman tulevaisuuden nakymia.
Polikanov itse uskoo kolmiulotteisten laattojen kehittyvan eteenpain. Tek-
nologian kehitys on tehnyt mahdolliseksi sellaisten muotojen, pintojen ja
rakenteiden valmistuksen, mikd ennen ei ollut mahdollista. (MpocTo
PemoHT, 2019)

Polikanov toteaa vielad videon loppupuolella markkinoiden mielenkiintoi-
sista muutoksista. odotettavissa on paljon uusia variuudistuksia, muotoja
ja kokoja. (Mpocto PemoHT, 2019)

Trendien yhteenvetona kylpyhuonetrendeissa oli verrannollisesti paljon
samankaltaisuuksia mm. pinta, vari ja kuviomaailmassa. Cersaien haastat-
telu kokosi ja tiivisti hyvin jo havainnoituja asioita seka laajensi nakemysta
laattojen mahdollisuuksista.

3 SUUNNITTELUPROSESSI
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Suunnitteluprosessi rakentui tyon taustatutkimuksen aikana kerdatyn ma-
teriaalin ympdrille. (Kuvassa 14) on jaljitelty (Kuohukivi, 2017, s.25) kuvan
ideaa, jossa Kuohukivi tiivistioman tydnsa l[ahtokohtien padateemat yhdeksi
kuvaksi. Idea oli mielestani hyva, ja siksi mukailin samaista ideaa myos
oman tyoni lahtdkohtien kartoittamisessa.

Itse suunnittelu prosessi sisaltdaa: maarittelya laatan mallin valinnalle, In-
spiraation lahtékohdat seka moodboardin, luonnostelun ja ideoinnin, tuot-
teen mallinnuksen, Lasilaattojen varien selonteon seka lopullisten mallien
valinnan.

1] .ll 0 K
Trendit ja Varit_ g . - - "‘"»

Moodboard

Sunnitelun
LantoKohdat L

Kohderyhma V

Skandinaavinen tyyli Kohderyhman toiveet

Kuva 14. Suunnitteluprosessin lahtokohdat

Laattamallin valinta

Suunnittelussa tuli ottaa huomioon leikattavan lasilevyn koko (kuva 15)
seka laattojen asettelu, jotta jaisi mahdollisimman vahan hukkaa. Taman,
tuotteen toimivuuden, sekd aiemmin tekemieni trendi havaintojen poh-
jalta, paadyimme toimeksiantajani kanssa valitsemaan suorakaiteen muo-
toisen lasilaatan, jonka mitat ovat 10x30cm. Mittaan vaikutti myos asiak-
kaan alkuperdinen toive siitd, ettd tulevaa laattaa voisi vaihtoehtoisesti
kayttaa lasisena seindahyllyna. Seinahyllyn suunnittelu ei kuitenkaan kuulu
tahan opinndytetyohon.
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Kuva 15. Havainnollistava kuva lasilaattojen asettumisesta lasilevylle

Markkinoilta on saatavissa vastaavan kokoista keraamista laattaa, mika
helpottaa laatan yhdistelya muihin laattoihin. Laatan malli on my&s helppo
leikata lasista, ja se saastaa yksinkertaisen muodollaan kaytossa olevaa lasi
materiaalia.

Sevenon Oy:lla on kolme erikokoista lasiuunia. Tein uunien mitoituksesta
mallinnukset, joista mittasin uuneihin jaavan tilan (kuva 16). Ladonnan jal-
keen uunista riippuen ja laattoja sentin valityksin ladottuna, tilaa jdi 2 cm-
8 cm.
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Kuva 16. Havainnollistava kuva lasilaattojen asettumisesta uuniin

3.2 Moodboard ja Inspiraatio

Moodboard eli tunnelmataulu, on kuvakollaasimainen esitystapa, johon
leikekirjamaisesti kerataan itsea kiinnostavat ja inspiroivat asiat yhdeksi
kuvapaketiksi. Moodboardia kdytetdaan suunnittelun tukena, koska silla on
helppo selkeyttaa ja kerdata omia ideoita. Se on myos yksinkertainen tapa
esitella omia ajatuksia muille. (Alanen-Brandt, 2017)

Omassa tyossani kerdasin moodboardiin kuvia, paavareja ja tunnelmaa,
jotka koin skandinaavista tyylid edustaviksi. Loin kaksi inspiraatiotaulua,
jotka parhaiten kuvasivat mielestdni haluamaani tyylia.

Tyon alkuvaiheessa moodboardeja oli useampiakin ja useista eri tee-
moista. Nama kuitenkin karsiutuivat tyon edetessa ja tiedon karttuessa.
Lopullisissa moodboardeissa hain pelkistettya ja suoraviivaista ilmetta yh-
distettyna laadukkaiden luonnonmateriaalien tasapainoon. Kootut tunnel-
mataulut ovat nahtavilla alla (kuvat 17 ja 18).
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Kuva 18. Moodboard osa 2.

Luonnostelu ja ideointi

Aloitin kylpyhuonelaatan luonnostelun jo hyvin varhaisessa vaiheessa pro-
sessia heti toimeksiannon saatuani. Itselleni luonnostelu on osa pitkaa pro-
sessia ja jo ensimmadisetkin ideat on hyva saada muistiin. Luonnostelua jat-
kui koko tiedonkeruun ajan, ja kehitin seka paivitin ideoita luonnosteluun
kerddmani opinndytetyoaineiston perusteella. Ensimmaiset ideat ja aja-
tukset luonnosteltiin mukana kulkevaan luonnoskirjaan. (kuva 19)
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Kuva 19. Varhaista luonnostelua

Opinnaytetyon loppupuolella kokosin kaksi moodboardia, joihin otin inspi-
raatiota skandinaavisesta tyylista (paluu kohtaan 3.2). Taman jalkeen alkoi
varsinainen luonnostelu, joka pohjautui tutkimusaineistoon, 1950-luvun
skandinaaviseen muotoiluun sekd moodboardeihin (kuva 20).

Laatan muoto oli lyoty lukkoon hyvin aikaisessa vaiheessa projektia, joten
jaljelld olivat kuvio- ja varimaailma. Skandinaavisesta tyylistd paallim-
maiseksi mieleeni jai muodon- tarkeys seka sen sulavuus. Luonnostelin
mahdollisimman laajasti lisdtakseni inspiraatiota tyéhoni. Esitin luonnok-
set toimeksiantajalle 20.5, joista toimeksiantaja nosti esille mieleisimpi-
aan. Jatkoin tyoskentelyani palautteen pohjalta.

6L0[[Se 0
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Kuva 20. Luonnoksia

3.4 Tuotteen mallintaminen

Kohderyhmakyselyn sekda toimeksiantajaltani saadun palautteen perus-
teella, valikoin muutaman luonnoksen jatkotydstoon tietokoneelle. Kay-
tossani olivat Adobe- lllustrator seka Photoshop ohjelmat. Muokkasin ja
kehitin luonnosten ideoita yksityiskohtaisemmiksi 1:1 laatta luonnoksiksi.
Taman jalkeen tein myos kustakin laattamallista yhden esityskuvamaisen
esityksen (kuvat 21 — 25). Laattamallien esityskuvat eivat ole mittakaa-
vassa suhteessa taustansa seindan, mutta antavat osviittaa siitd, milta
tuote voisi valmiina nayttaa.

Kokeilin tietokoneella tydskennellessani myos lasin mallintamista, huoma-
ten sen kuitenkin hyvin haasteelliseksi. Mallintaessa lasi kdvi helposti nayt-
tamaan muovilta, enka tyon aikana paassyt sellaiseen lopputulokseen, jo-
hon olisin itse ollut tyytyvadinen. lopulta paadyin paljon vaatimattomam-
paan esillepanoon.

Ensimmadinen malli (kuva 21), jota olen luonnostelusta lahtien kutsunut T-
malliksi, nousi esille niin kohderyhmakyselyssa kuin toimeksiantajan tapaa-
misessakin. Maltillisella kaytolla laatta toimisi oivana katseenvangitsijana.
Malli on yksinkertainen mutta nayttava.

Kuva 21. Laattamalli, T- malli
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Toisessa mallissa (kuva 22) tavoiteltiin soljuvan viivan vaatimatonta ke-
veyttd. Laatan ohuet viivat on tarkoitus muotoilla kdsin, lasipuikkoa lam-
mittamalla ja muotoilemalla. Nain jokaisesta laatasta tulee taysin uniikki
kappaleensa.

Kuva 22. Laattamalli, Serpentiini

Kolmantena mallinsin laattamallin Doge (kuva 23). Tassd mallissa keskityin
ehka eniten kuvion leikkisyyteen. Toimeksiantaja piti erityisesti taman laa-
tan nimesta, jonka olin luonnokseni alareunaan hajamielisesti raapusta-
nut. Hitusen kujeilevat “koirulit” saivat nekin paatya mallinnetuiksi.
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Kuva 23. Laattamalli, Doge

Neljas malli (kuva 24) sai inspiraationsa mustista nelijalkaisista tuoleista.
Merikasvit on laattamalli, jossa on pehmeaa kasvimaista jatkuvuutta.

Kuva 24. Laattamalli, Merikasvit
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Viimeinen, eli (kuvan 25) tyo, jota voisi pitda eraanlaisena variaatioiden
verkkona. Tata tyota mallinsin pisimpadan ja kadvin lapi parikin erilaista mal-
livaihtoehtoa ennen viimeisimpadadn paatymista. Siita nimi Piikkilankaa tu-
leekin ja on ns. pistelids piikkilanka.
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Kuva 25. Laattamalli, Piikkilankaa

Lasilaattojen varit

Kohderyhmakyselyn seka trendiennusteiden pohjalta tehtyjen kartoitus-
ten perusteella, loin suosituimmista ja kaytetyimmistd vareista Phantone
kartan (kuva 26).

P144-15C P108-15C p47-15C P25-8C

PANTONE COLOR

P125-13C

Kuva 26. Varikartta

Pohjautuen (kuvan 26) varikarttaan, valitsin vastaavat varit laseista. Valit-
sin sekd opaaleja ettd transparentteja laseja. Ajatuksena on kayttaa poh-
jana, joko opaali valkoista tai vaihtoehtoisesti valkoiseksi kasiteltya kir-
kasta lasia. Sevenon Oy:lla itselldan oli enemman tietoa lasin valkoiseksi
pintakasittelystd, mista johtuen aiheen selvitystyo ei kuulunut opinnayt-
teeseeni. Tein kustakin valituista varisavyista 4 vaihtoehtoista varivarioin-
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tia, kdyttden pohjana T-mallin lasilaatta mallinnusta. (kuva 21). Kaytin lasi-
laatan lasivarien esittdamiseen Sevenon Oy:n tuotekuvia, varien seka kiillon
erottumiseksi niistd selvemmin (kuva27).

- - fon

PHANTONE

Kuva 27. Varivariointi

4 TULOKSET

Ty6ssa pidin tarkedand noudattaa toimeksiantajan asettamaa kohderyh-
maa (jotka olivat: suomalainen ja vendldinen asiakaskunta). Toiveena oli
my06s noudattaa skandinaavista tyylia. Tyyleja tarkastellessani huomasin,
ettd on kyse sitten minka maalaisesta ihmisesta hyvansa, han voi silti pitaa
skandinaavisesta tyylista. Siksi valitsin nakokulmakseni skandinaavisen tyy-
lin. Tuotteen suunnittelun lahtékohtina oli ottaa huomioon lasinleikatta-
vuus seka uuniin aseteltavuus, mitka mielestani toteutuvat tdssa opinnayt-
teessa. Pyrin tydssani myds mukailemaan Sevenon Oy:n omaa tyylia seka
ottamaan mahdollisimman laajasti huomioon yrityksen oman Imagon.

Opinndytetyon tuloksena saatiin kolme sulatustyona valmistettavan lasi-
sen seindlaattamallin tuotesuunnitelmaa, opinndytteessa esitetyin va-
risdvyin mallinnettuina. Laattamalleista toteutettiin myo6s alustavat mitta-
piirrokset, jotka 16ytyvat opinnaytetyon liiteluettelosta. Laattojen valinta
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jouduttiin toteuttamaan opinndytetydntekijan omasta toimesta (COVID-
19) aiheuttaman maailmantilanteen vuoksi. Valinta perustui annettuihin
lahtokohtiin, kerdttyyn aineistoon seka toimeksiantajan luonnoksista an-
tamaan palautteeseen. Naista Lahtokohdista valitsin kolme, suunnitelman
tayttavaa vaihtoehtoa, jotka ovat nahtavilla (Kuva 28).

Tama opinndytetyd on omasta mielestani vasta pohjatyota laattojen val-

mistukselle. Tyo kuitenkin tarjoaa hyvaa pohjaa lasilaatan suunnittelu- ja
valmistus prosessille.

Kuva 28. Valitut mallit

Pt
=
; e

5 REFLEKTOINTI

Opinndytetyoni paatavoitteena oli luoda kolme lasisen seindlaattamallin
suunnitelmaa taidelasit6ita valmistavalle Sevenon Oy:lle. Suunnittelu tyén
tavoitteet saavutettiin, vaikeasta ajankohdasta huolimatta.

Alkuperaisen suunnitelman mukaan, olin toimeksiantajan kanssa sopinut
suunnitellun lasilaatan prototypointia, hyddyntden toimeksiantajan tiloja
ja materiaaleja. Kevdan 2020 maailmantilanteesta (COVID-19) johtuen
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tdma ei kuitenkaan ollut mahdollista. Muutimme opinndytetyon koske-
maan vain tyon suunnittelua. Tyon loppuun vienti toteutettiin opinnayte-
tyon tekijan omasta toimesta ilman toimeksiantajan kommentointia tai lo-
pullista palautetta. COVID-19:sta Aiheutunut tilanne vaikutti paljon tyén
aikatauluttamiseen ja toimeksiantajan kanssa kommunikointiin. Opinnay-
tetyd meni osittain uusiksi, jonka takia ty6 venyi kesalle 2020.

Opiskeluni aikana olen pannut merkille pitavani paljon luonnostelusta ja
erilaisten luonnosten versioinnista. Siksi ehka tastakin projektista, haluai-
sin vield jatkaa tyoni kehittelya, ja luoda pohjamateriaalin pohjalta pari eri-
laista vaihtoehtoa tyoni tuloksesta. Opinndytetyon tulos on kuitenkin mie-
lestani ihan riittdva jo sellaisenaan opinnaytteekseni. Aina sita silti keksii
jotain kehitettavaa.

Jos saisin aloittaa tyoni suunnittelu ja luonnostelu osion alusta, rajayttaisin
ainakin muodon osion vield kertaalleen suunnittelupdydalle. Haluaisin ko-
keilla hiukan erilaisia toteutuksia. Toimeksiantajalta olisi kiva saada enem-
man palautetta, ja tehda kehitysty6ta tiiviimmin yhdessa.

Kyselytutkimuksen kohdalla epardin pitkaan, julkaisenko opinnadytteessa
kyselytutkimusta ollenkaan. Pelkasin kyselytutkimuksen epdonnistuvan
vastaajapulan vuoksi. Rohkaistuin tajutessani, ettei epdonnistuminen ole
virhe, vaikka kyseessa olisikin opinndytetyd. Epdonnistumisesta voi aina
oppia, eikd koulusta valmistuminen tarkoita, ettd olisimme suoraan
alamme ammattilaisia. Olin huomattavan helpottunut kyselyn tuottaessa
tulosta, ja sainkin hyvda materiaalia suunnittelun pohjaksi.

Tyon kehittamisen kannalta, lahtisin kehittamaan tyota eteenpdin tyos-
tden yhta lasilaattamallia kerrallaan ja tehden tarkat piirustukset kuvion
jatkuvuudesta, sekd mahdolliset lasinsulatuskokeet. Valmistaisin kustakin
laatasta yhden valmiin prototyypin, josta voisi mahdollisesti teettda uuden
kohderyhmakyselyn, esimerkiksi alan messuilla. Mielestdni suunnittele-
mani laatta on toimivampi tilan seindn yksityiskohtana kuin kokoseinan
peittdvana ratkaisuna. Tassa kohtaa ajattelen myds skandinaavisen tyylin
hienovaraisuutta.

Naiden lahtokohtien osalta tyoni on mielestani onnistunut. kehitettavaa
kylla on, mutta prosessin pohjaksi opinnaytetydssa on ainekset. Kokonai-
suudessaan prosessi oli hyvin opettavainen, se antoi paljon lisda itsevar-
muutta ja kokemusta toimeksiantajaprosessista.
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ASIAKASKYSELYLOMAKE

HAMK

HAMEEN AMMATTIKORKEAKOULU ON
HAME UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

KYSELY KYLPYHUONELAATTOJEN SUUNNITTELUUN

1. Sukupuoli
olen:

O Nainen
O Mies

O En halua vastata

2. 1kd
olen:

Q Alle 25-vuotias O 25-35-vuotias O 35-45-vuotias
O

45-55-vuotias O Yli 55-vuotias O En halua vastata

3. Ammattiasema
olen:

() vrittsjs

Tyontekija
Kotiditi/-1sa
Johtavassa asemassa
Alempi toimihenkild
Ylempi toimihenkild

Opiskelija

OO0OO0OO0OO0O0O0

Eldkeldinen
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Tydton

Jokin muu, mikd?

4. Perhetilanne

olen:
Sinkku
Parisuhteessa

En halua vastata

5. Onko perheessdsi lapsia
Kylld

Ei

6. Asuinalue
P3dkaupunkiseutu (Espoo, Helsinki, Kauniainen, Vantaa)
Muu Eteld-Suomi
Lansi-Suomi
1t3-Suomi

Oulu

Lappi

7. Asutko
Kaupungissa

Maalla

8. Kylpyhuonelaattojen valinnassa minulle tarkeda on:
Valitse kolme mieleist3si

Materiaali

Persoonallisuus, yksilollisyys
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good

Ooood

9. Mik3 olisi mielestasi suurin motiivisi maksaa laattavalinnastasi normaalia enemman.

Ll

ODOooOoogdo

Laatu ja kestdvyys
Leikkisyys

Hinta

Eettisyys ja ekologisuus
Kotimaisuus
Ajattomuus

Helppo asennettavuus
Helppo pitdd puhtaana
Tuote on kasintehty

Kuvion jatkuvuus

Kotimaisuus

Ekologisuus

tuote olisi kdsityona valmistettu

Jos itse olisin padssyt suunnittelemaan tuotetta
Hyvd ja sujuva asiakaspalvelu

Kestadva ja laadukas tuote

Uudet tai erilaiset materiaalivaihtoehdot

Jokin muu syy

10. Mita varisavyja suosit Kylpyhuoneessasi, voit valita useita

ODooooon

Maanlaheisia

Mustaa, valkoista ja harmaata
Rustiikkisia

Pastelleja

Tummia

Vaaleita

Kirjavia
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Varikkditd

11. Jos kyseessd olisi laatta, mika miellyttdisi sinua eniten

(kuvat vain suuntaa antavia)

Selked/Suoraviivainen

Monimutkainen

Esittava

e
o

Ornamentaalinen

pehmedlinjainen

—_—

Persoonallinen
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12. Mita kuviomaailmaa toivoisit laataltasi?(voit valita useita)
Yksivarinen
Abstrakti
Selkedlinjainen
Esittdvd
Monivarinen
Paljon kuviointia
Ornamentaalinen
lhan sama, kunhan siind on kukkia
Moottoripyora ois pahee

Haluaisin laattaa aiheesta:

13. Minka varisend haluaisit laattaa omaan kylpyhuoneeseesi?

Kirjoita vapaasti haluamasi vari tai varit:

41




42

VARIVARIOINTI KOLMESTA MALLISTA Liite 2
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