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lintarviketrendit suosivat tur-

vallisia ja terveellisid suomalai-

sia elintarvikkeita. Suomalaisten
tuotteiden kilpailukyky perustuu in-
novatiivisiin, lisdarvoa sisdltaviin seka
puhtaisiin ja turvallisiin tuotteisiin. Eri
maissa ollaan kiinnostuneita suoma-
laisista funktionaalisista ja terveyttd
edistévistd tuotteista, laktoosittomista
ja gluteenittomista tuotteista, marja-
jalosteista ja innovatiivisista maito- ja

Ruok:

Food from Finland -ohjelma auttaa suomalaisia elintarvikealan yrityksia paa-
semddn kansainvalisille elintarvikemarkkinoille hyédyntden uutta innovaa-

tio- ja liiketoimintaosaamista seka alan kilpailukykya tukevaa tutkimusta. Tar-
koitus on kaksinkertaistaa suomalaisen elintarvikeviennin arvo vuoteen 2025
mennessd. (Food from Finland 2019.) Vuodelle 2020 elintarvikeviennin tavoi-

viljatuotteista, antibioottivapaista liha-
tuotteista ja korkealaatuisista alkoholi-
tuotteista. (Jansik 2015; Wrang 2019.)

Tallaisten elintarvikkeiden vienti-
mahdollisuuksien tehokkaampi hyé-
dyntdminen edellyttaa yritysten vien-
tikapasiteetin kasvattamista seka tieto-
ja osaamistason kehittdmista. Pienten
ja keskisuurten yritysten kansainvilis-
tamisessd ja erityisesti elintarvikevien-
nissa tarvitaan akuutisti viennin osaa-

te on 1,9 mrd € (Lehtovuori 2019).
Suomessa useat tahot, kuten Business Finland, ELY-keskukset, oppilaitok-
set ja alueelliset kehitysyhtitt, tarjoavat tukea yritysten kansainvélistymi-
seen, ja rahallisen tuen lisdksi saatavilla on asiantuntijapalveluita. (Lappi-Kai-
pio 2019, 42.) Valtion panostaminen elintarviketalouteen ja viennin edistami-
seen nakyy myds uusimmassa hallitusohjelmassa (Hallitusohjelma 2019, 124).
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jia, joita esimerkiksi ammattikorkea-
kouluissa voidaan kouluttaa.

Koulutuspiloteista kdytantoon

MMM:n osarahoittamassa Elintarvike-
viennin osaaja -hankkeessa (2018-2019)
pilotoitiin kaksi elintarvikeviennin kou-
lutuskokonaisuutta (30 op), jotka toteu-
tettiin Mikkelissd ja Oulussa. Hankkeen

toteuttivat Kaakkois-Suomen, Haaga-
Helian, Karelian ja Oulun ammattikor-
keakoulut. Vientikoulu-
tus suunnattiin ensi-
sijaisesti henkilGille,
joilla on soveltuva
amk-tasoinen
tutkinto tai
vankkaa ko-
kemusta

SUUrntd 1y

Elintarvikevie

naailr

13l

nnin Osaaja -koulutukseen osallistui Haaga-Helian tradenomi-

opiskelija Harri Eindmo, joka Mikkelin Heindsaareen perustamassaan yrityk-
sessa tuottaa herkkuja, jotka kunnioittavat perinteita ja isodidin osaamis-

ta. Heindsaaren Tila keskittyy varsinkin kasvispohjaisiin hilloihin, mehuihin ja
ruuan lisukkeisiin. Tuotteet ovat syntyneet elintarvikealalla hankitun koke-
muksen ja kokeilujen myéta. Tuotteiden raaka-aineet kasvavat Suomen luon-
nossa, puhtaassa maaperassa ja puhtaan veden &arella. Yrittdja suuntaa kat-
seen kauas arktisen alueen tarinaa kertomalla ja yhteistydssa muiden suoma-
laisten yrittdjien kanssa.
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osaaville nuorille

Harri Einimd kunnioittaa tuotteissaan perinteiti ja isodidin osaamista.

elintarvikealalta ja jotka toimivat elintar-
vikealan kasvuhakuisissa pk-yrityksissa.
Lisdksi koulutukseen hakeutui tki-, kou-
lutus- ja neuvontasektoreilla tydskente-
levid henkil6itd. Koulutuksen suoritti 31
opiskelijaa.

Koulutuksen aikana osallistujat te-
kivat henkilokohtaisen kehittamisteh-
tavan, joka pohjautui oman yrityksen,
tyonantajayrityksen tai jonkin muun
toimeksiantajan viennin kehittamis-
tarpeisiin. Kaikkiaan kehittamistehta-
va tehtiin 23 yritykselle. Kehittdmis-
tehtdvissd pohdittiin tuotteistamista,
messuosallistumista, markkinointia ja
myyntid erilaisille markkinoille seké sel-
vitettiin, minkalaisia maarayksia tavoi-
temarkkinoilla on oman yrityksen tuot-
teille. Osa halusi kehittdd omaa vienti-
osaamistaan, jotta voisi mahdollisesti
perustaa oman yrityksen auttamaan
pk-yrityksid viennin aloittamisessa.

Lisdd vientiosaajia
Koulutus jatkuu Elintarvikeviennin osaa-
minen kasvuun -hankkeessa, jonka to-
teuttavat Kaakkois-Suomen, Haaga-
Helian, Lapin ja Oulun ammattikorkea-
koulut. Hankkeessa toteutetaan kaksi
opiskelijoille, jo valmistuneille, alan vaih-
tajille ja muille elintarvikealasta kiinnos-
tuneille suunnattua koulutusta (30 op).
Ensimmainen toteutus alkaa Helsingis-
sd maaliskuussa 2020 ja toinen Rova-
niemell3 syksylld 2020. Tavoitteena on
kouluttaa 40 uutta vientiosaajaa elintar-
vikealan yrityksiin ja tukiorganisaatioi-
hin. Koulutus on ilmainen kokonaisuus,
jonka avulla halutaan innostaa nuoria
elintarvikeviennin osaajiksi.
Elintarviketeollisuudessa tydsken-
telee Suomessa ldhes 38 000 henkil64,
ja valillisesti ruokaketju tyéllistda noin
340000 henked. Vain noin 15 prosenttia
elintarviketuotannosta menee vientiin,
17

https://www.edigi.fi/sko/skootteri/202001/

mutta kansainvélistyminen on vahvis-
tumassa. Yhtend syynd elintarvikealan
vaatimattomaan vientiin pidetdan kan-
sainvalisen myynti- ja markkinointiosaa-
misen puutetta. (Hyryld 2019, 18, 30;
Knuuttila ja Vatanen 2017.)
Elintarvikeviennin kasvu on kiinni
asenteista, taustatuesta ja osaamises-
ta. Suomen elintarviketeollisuus tar-
vitsee lisda kansainvilisen myynnin ja
markkinoinnin osaajia (Jansik 2014, 48).
Perinteisen liiketoimintaosaamisen li-
sdksi tarvitaan teknologiaosaamista,
strategista tieto- ja verkosto-osaamista,
kiertotalousosaamista, asiakaslahtdista
tuotekehitysosaamista, kansainvalista
monikanavaosaamista ja vastuu- ja tur-
vallisuusosaamista (Vepsaldinen 2016).

Teksti: Tarja Romer-Paakkanen, MMT,
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