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viherpesua. Viherpesu tarkoittaa pintapuolista ekologisuutta. Vastausta on lahdetty etsi-
maan kolmen apukysymyksen avulla, jotka ovat, millainen on ekologinen toimitusketju, mita
sustainability-raporteissa kerrotaan ja mita sustainability-raporteissa ei kerrota. Tutkimus
on toteutettu kvalitatiivisena eli laadullisena tutkimuksena. Tutkimuksen kohteeksi on valittu
neljan yrityksen, H&M Groupin, Gina Tricotin, KappAhinl ja Mangon, sustainability-raportit.

Opinnaytetyon teoriaosuuteen on keratty tietoa toimitusketjusta ja muotiteollisuudesta seka
niiden ekologisuudesta. Teoriaosuudessa on myos avattu kahta tydlle tarkeaa kasitetta: pi-
kamuotia ja viherpesua. Teoriaan keratyn tiedon pohjalta on rakennettu ekologisen toimi-
tusketjun malli, jossa maaritelldaan mita ekologisuuteen liittyvia vaatimuksia pikamuodin toi-
mitusketjulle on. Talla mallilla on pyritty vastaamaan ensimmaiseen apukysymykseen, mil-
lainen on ekologinen toimitusketju.

Opinnaytetyon tutkimusosuudessa tarkasteltavien yritysten sustainability-raportteja on ver-
rattu teoriassa rakennettuun ekologisen toimitusketjun malliin. Mallissa kasitellaan viitta eri
aihetta: materiaalit, tuotanto, kuljetukset, elinkaari ja kierratys seka standardit ja sertifikaa-
tit. Malliin on keratty tietoa siita, miten yritykset rakennetun mallin eri kohdissa parjaavat ja
onko mallissa maariteltya tietoa ylipaataan mahdollista 16ytaa raporteista. Muutamassa
kohdassa tietoa on myds keratty yritysten sustainability-sivustoilta tai erilaisista saannok-
sista, joihin raporteissa on viitattu. Talla vaiheella on pyritty vastaamaan kahteen muuhun
apukysymykseen eli mita sustainability-raporteissa kerrotaan ja mita niissa ei kerrota.

Tutkimustulokset osoittavat, etta yritysten sustainability-raporteista I0ytyy viherpesua. Vi-
herpesun merkkeja, joita tutkimuksessa havaittiin, olivat esimerkiksi sanojen harhaanjoh-
tava kaytto, epaselvat vaitteet seka ristiriita tuotteiden ja yritysten valilla. Tutkimusta voi-
daan pitaa luotettavana tarkasteltavien yritysten kohdalla, mutta koska otanta on ollut niin
pieni, ei tietoa voida yleistaa. Jotain osviittaa se voi kuitenkin antaa, silla pikamuotiyrityk-
silld on yleensa paapiirteittain sama toimintamalli.
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Abstract

The objective of the thesis was to research if fast fashion companies have used green-
washing in their sustainability reports. The research was conducted with the help of three
questions: what is an ecological supply chain, what do companies share in their sustaina-
bility reports and what don’t they share in their sustainability reports? Four companies were
chosen as subjects of the research: H&M Group, Gina Tricot, KappAhl and Mango.

The theory part of the thesis consists of information about supply chain and fashion indus-
try as well as ecological factors in both. Two key terms, greenwashing and fast fashion
were also explained in the theory. The model of ecological supply chain was built based on
the information collected for the theory. This model explains what the requirements for eco-
logical supply chain in fast fashion are.

In the research part, sustainability reports of the selected companies were compared with
the model of ecological supply chain. There were five different sections in the model: mate-
rials, production, transportation, life cycle and recycling and certificates and standards. The
model was completed with the information from the reports, telling how well the companies
met the requirements and if the information was available in the sustainability reports. Out-
side sources (company websites and regulations mentioned in the reports) were used in
some parts of the research.

The result of the research was that there is greenwashing in the sustainability reports. This
means, for example, misleading use of words and unclear statements. The research was
reliable, and the results are true regarding the researched companies but since this was a
qualitative research it cannot be said that the results would apply to other companies. How-
ever, since most fast fashion companies have a similar business model, it can possibly give
an overview of similar companies.
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1 JOHDANTO
1.1 Taustaa

Vaatteiden ekologisuudesta ja eettisyydesta puhutaan talla hetkella todella
paljon ja silla on vaikutuksia myds yritysten toimintaan. Koska tutkimuksen te-
kija on henkildkohtaisesti kiinnostunut aiheesta ja haluaa ottaa naita asioita
huomioon myds omassa kuluttamisessaan, aihetta oli mielenkiintoista lahtea

tutkimaan tarkemmin.

Pikamuoti ja sen eettisyys ja ekologisuus ovat myds talla hetkella paljon esilla
mediassa korostaen tarkeytta aiheen tutkimiselle. Median tapa kertoa ai-
heesta on kuitenkin usein sensaationhakuista, joten on tarkeaa tarkastella ai-
hetta tieteellisemmasta nakokulmasta, mutta kuitenkin niin, ettéd se on myoés

kuluttajille helposti ymmarrettavissa.

TyOssa paneudutaan erityisesti viherpesuun. Viherpesu tarkoittaa pintapuo-
lista ekologisuutta eli sita, etta yritys kayttda enemman resursseja siihen, etta
he vaittavat olevansa ekologinen kuin siihen, etta he ottaisivat ymparistdon
huomioon prosesseissaan (Edwards 2018). Viherpesu raportoinnissa valikoitui
aiheen fokukseksi useammastakin syysta. Yritykset ovat varmasti huoman-
neet kuluttajien kasvavan kiinnostuksen ekologisuuteen ja eettisyyteen ja
heille on tarkeaa vastata tahan. Samalla kuitenkin yrityksien paaasiallinen ta-
voite on tehda voittoa ja joskus eettisyys ja ekologisuus jaavat helposti taman
jalkoihin.

Opinnaytetyossa tutkitaan pikamuotiketjujen sustainability-raportointia. Sustai-
nability-raportit ovat yritysten vuosittain julkaisemia raportteja, joissa kerrotaan
mita yritysten vastuullisuuteen liittyvia tekoja kuluvana vuonna on tehty ja mita
vastuullisuuteen liittyvia suunnitelmia ja tavoitteita tulevaisuudelle on. Raportit
ovat yritysten julkaisemia ja kuluttajan on helppo sortua uskomaan kaikki, mita
niissa kerrotaan. Raporttien tavoitteena on kuitenkin edistaa yritysten myyntia

ja siksi niita on tarkea tarkastella kriittisesti.



Ajankohtaisuus, mediahuomio ja kuluttajien kasvava kiinnostus ekologisem-
paan ostokayttaytymiseen ovat syita miksi aihetta on tarkea tutkia. Opinnayte-
tydsta on hyotya aiheesta kiinnostuneille kuluttajille, koska siina kasitellaan

toimitusketjun ekologisuutta helposti ymmarrettavassa muodossa.

My0s yritykset voivat hyotya opinnaytetyosta, koska se antaa heille yhden na-
kokulman siita, mita vaatimuksia kuluttajilla ekologisuudelle on. Opinnaytetyd
voi mahdollisesti auttaa yrityksia tekemaan raportoinnistaan lapinakyvampaa

ja helposti lahestyttavampaa.

1.2 Tavoitteet ja tutkimuskysymykset

Opinnaytetyon tavoitteena on tutkia, onko pikamuotiketjujen sustainability-ra-
porteissa kaytetty viherpesua. Sustainability-raportteja tarkastelemalla pyri-
taan selvittamaan, kuinka ekologinen yritysten toimitusketju on seka milla ta-
valla yritykset raportoivat toimitusketjujensa toiminnasta. Tata kautta selvite-
taan kuinka luotettavana kuluttaja voi pitaa yrityksen raportointia, annetaan
kuluttajille valineita tarkastella raportointia kriittisesti ja pyritddn haastamaan
yrityksia pohtimaan omaa raportointiaan ja kuinka sita voisi mahdollisesti pa-

rantaa.

Opinnaytetyon paatutkimuskysymys on:
- Onko pikamuodin sustainability-raporteissa kaytetty viherpesua?
Tahan pyritaan I0ytamaan vastaus seuraavien kysymysten avulla:

- Mitka ovat tarkeimmat tekijat ekologisessa toimitusketjussa?
- Mita yritysten sustainability-raportoinnissa kerrotaan?
- Mita yritysten sustainability-raportoinnissa ei kerrota?

Koska yritysten raportointi voi helposti tuntua hankalalta ymmartaa, opinnayte-
tydn tavoitteena on myds toimia selkeana luettavana kuluttajalle, joka on kiin-
nostunut pikamuotiketjun ekologisuudesta ja joka haluaa kriittisesti tarkastella
omia kulutustottumuksiaan. Tavoitteena on, ettd opinnaytetyon tutkimustulok-
sia pystytaan soveltamaan myo6s muihin kuin tarkastelussa olleisiin yrityksiin.



1.3 Menetelmait

Opinnaytetyon paatutkimusmenetelma on kvalitatiivinen eli laadullinen. Tama
tarkoittaa sita, etta tutkimusaineisto on maarallisesti pieni, tassa tapauksessa
nelja raporttia. Koska aineiston maara on pieni, siihen paneudutaan syvem-
min. Aineistoa analysoidaan ja sen pohjalta tehdaan tulkintoja ja pohdintoja.

(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)

Tutkimuksessa lahdetaan liikkeelle silla, etta keratyn teorian pohjalta muodos-
tetaan ekologisen toimitusketjun malli. Tarkoituksena on rakentaa taulukko
siitd, mita tekijoita ekologisessa toimitusketjussa on oltava ja mita tekijoita
siina ei saa olla. Taulukon rakentamisessa kaytetaan hyodyksi Excelia, koska

sen avulla on helppo kasitella kerattya tietoa.

Taman jalkeen tarkastellaan neljan eri yrityksen sustainability-raportteja ja ver-
rataan niista l10ytyvaa tietoa rakennettuun malliin. Raportit kdydaan kohta koh-
dalta lapi ja niista pyritaan Ioytamaan vastaukset mallin asettamiin vaatimuk-

siin.

Lopuksi pohditaan sitd, mita tama vertailu kertoo yritysten toimitusketjun eko-
logisuudesta ja viherpesusta raportoinnissa. Huomioon otetaan myds se, mita
tietoa raporteista ei 16ydy ja mita sellaista tietoa niista 16ytyy, jota ei olla osattu

mallin rakentamisessa ottaa huomioon.

1.4 Rajaukset

Toimitusketjun ekologisuus ja eettisyys on aiheena laaja ja nain ollen sita on
opinnaytety6ta varten rajattavan paljon. Ekologisuus valikoitui tarkasteluun ja
eettisyys rajautui pois, koska ekologisuus tuntui aiheena kiinnostavammalta
tutkia kuin eettisyys.

Opinnaytetydssa on keskitytty yritysten toimitusketjuun eli siihen, mika on tuot-
teen matka kuluttajalle. Huomioon on kuitenkin otettu myds se, mita myymat-
tomille tuotteille tapahtuu ja millainen tuotteen elinkaari on. Tama rajaus on
tehty, koska nama asiat vaikuttavat tuotteen ja sita kautta yrityksen ekologi-

suuteen.



OpinnaytetyOssa tarkastellaan neljaa suosittua pikamuotiketjua: H&M Grou-
pia, KappAhlia, Gina Tricotia ja Mangoa. Nama yritykset valikoituivat, koska
niilla kaikilla on liikkeita Suomessa. Nailta yrityksilta 10ytyi myos sustainability-
raportit. Tarkastelussa on vuoden 2018 raportit, poikkeuksena Mango, jolta

tarkastellaan vuoden 2017 raporttia, silla uudempaa ei ollut saatavilla.

Tutkimuksen materiaalina on kaytetty yritysten internetissa jakamia raportteja,
eika yrityksiin ole oltu yhteydessa opinnaytetyohon liittyen. Tahan rajaukseen
on paadytty, koska opinnaytetyossa kasitellaan viherpesua, johon liittyy olen-
naisesti se, mita tietoa kuluttajille jaetaan.

1.5 Teoreettinen viitekehys

Teoriaosuuden alussa avataan yleisimpia kasitteita, joita opinnaytetydssa kay-
tetaan. Selitettavia kasitteitd ovat esimerkiksi viherpesu ja pikamuoti. Osa ka-
sitteista voi olla asiaan perehtymattomalle hieman epaselvia tai mielikuva voi
olla virheellinen ja kasitteiden avaamisella pyritdan helpottamaan lukijan ym-

martamista jatkossa.

Teoriaosuudessa kerrotaan yleisesti toimitusketjusta ja sen eri vaiheista. Ta-
man jalkeen tarkastellaan toimitusketjua tarkemmin kahdesta aiheelle oleelli-
sesta nakdkulmasta: pikamuoti ja ekologisuus. Teoriaosuudessa kerrotaan
mitka asiat ovat tyypillisia pikamuodin toimitusketjulle ja mista asioista ekologi-

nen toimitusketju koostuu.

Teoriaosuudessa nostetaan esiin myds erilaisia aiheeseen liittyvia standardeja
ja sertifikaatteja. Naita halutaan nostaa esiin teoriaosuudessa, koska oletuk-
sena on, etta yritykset kayttavat joitain naista tai heidan tulisi kayttaa. Tassa
osuudessa kasitelladn myds sita, mita hyvalta standardilta vaaditaan, jotta se

olisi luotettava.

2 TOIMITUSKETJU, SERTIFIKAATIT JA STANDARDIT

Tassa luvussa kasitellaan toimitusketjua seka yhta sen osa-aluetta eli kulje-
tuksia. Aihetta on ensin kasitelty yleisella tasolla ja taman jalkeen on siirrytty



kasittelemaan aihetta ekologisuuden nakokulmasta. Taman lisaksi luvussa ka-
sitelldaan erilaisia tekstiilialaan liittyvia sertifikaatteja ja standardeja seka niiden

luotettavuutta.

2.1 Toimitusketju

Toimitusketju on kokonaisuus, joka koostuu useasta eri osapuolesta. Osa-
puolten valinen vuorovaikutus koostuu niista tavara- tieto- ja rahavirroista, joita
tarvitaan yrityksen tuotteen tai palvelun saattamiseksi asiakkaalle. Toimitus-
ketjussa materiaalivirta kulkee vain yhteen suuntaan, raaka-aineista kulutta-
jalle. Kun halutaan ottaa huomioon myos kuluttajista Iahteva kysynta, kayte-
taan termia tilaus-toimitusketju. Tilaus-toimitusketjusta voidaan kayttaa myos
termeja arvoketju tai logistinen prosessi. (Sakki 2014.) Yksinkertaisesti sanot-
tuna toimitusketju koostuu siis kaikista niista prosesseista, joita vaaditaan sii-

hen, etta tuote tai palvelu saavuttaa asiakkaan.

Tyypillinen toimitusketju pitaa sisallaan seuraavat viisi vaihetta: komponenttien
ja raakamateriaalien toimittajat, valmistajat, tukkukauppiaat ja jakelijat, vahit-
taiskauppiaat seka kuluttajat. Naita eri vaiheita yhdistda materiaali- tieto-, ja
rahavirrat. (Ai Chin, Hon Tat ym. 2015.) Tata yksinkertaistettua mallia toimitus-
ketjusta on kuvattu kuvassa 1.

Rahavirta
Komponenttien ja . .
raakamateriaalien Valmistajat Tukkt{kaup_plaat Ja vahittdiskauppiaat kuluttajat
L jakelijat
toimittajat

Kuva 1. Toimitusketju (Ai Chin, Hon Tat ym. s.a.)
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Vaikka suurpiirteisesti eri virrat liikkuvatkin ketjumaisesti, nimea toimitusketju
voidaan pitaa hieman harhaanjohtavana, silla kuten Ritvanen ym. kuvaa kir-
jassaan Logistiikan ja toimitusketjun hallinnan perusteet (2011, 22—-23) toimi-
tusketju on enemmankin verkosto. Koska toimitusketjun paapaino on kustan-
nustehokkuudessa, asiakaslahtoisyydessa ja lisdarvon tuottamisessa, sen pi-
tuutta ja toimijoiden lukumaaraa on mietittava tarkkaan. Ritvanen ym. mukaan
jokainen toimitusketjun vaihe lisda kustannuksia ja sitoo aikaa ja siksi pitkien
toimitusketjujen kustannukset voivat olla suuret ja toimitusajat pitkat. Kokonai-
suuden lisaksi onkin siis tarkasteltava my0s eri vaiheita ja mietittava niiden

tarpeellisuutta.

Toimitusketjun hallinta eli SCM (Supply Chain Management) on toimitusket-
juun olennaisesti liittyva kasite. Silla tarkoitetaan koko toimitusketjun suunnit-
telua, ohjaamista ja johtamista. Myos toimitusketjun kehittaminen on olennai-
nen osa toimitusketjun hallintaa. Toimitusketjun hallinnassa on onnistuttu
muun muassa silloin kun sita kehitetaan jatkuvasti, siina keskitytadan olennai-

seen ja sen toimintaa mitataan ja raportoidaan. (Ritvanen ym. 2011, 23.)

Aina toimitusketjun hallinta ei yksin riita. Kun halutaan korostaa kysyntaa ja
sen merkitysta toimitusketjulle, kaytetaan termia kysyntaketjun hallinta eli
DCM (Demand Chain Management). Talla halutaan korostaa sita, etta kysyn-
taa on pystyttava ennustamaan ja hallitsemaan tai se voi johtaa toimitusketjun
huonoon suorituskykyyn. (Ritvanen ym. 2011, 23.)

2.2 Kuljetukset

Tavaroita voidaan liikuttaa monella eri kuljetusmuodolla, maantie-, rautatie-,
vesi- ja lentokuljetuksin. Kuljetusmuotoa valitessa on otettava huomioon mo-
nia eri asioita, esimerkiksi tavaroiden laatu, koko ja maara seka matkan pituus

ja lahtépaikan ja maaranpaan sijainnit. (Ritvanen ym. 2011, 107)

Kansainvalisessa kaupassa jopa 80 % kuljetuksista hoidetaan meriteitse
(Granqvist 2019). My6s Suomen ulkomaankaupassa vesikuljetukset ovat suo-
situin valinta (Tapaninen 2018). Tahan yhtena syyna on se, etta logistiikan na-

kokulmasta Suomi on saari, joka on riippuvainen merenkulusta (Savisaari s.a).
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Oli paaasiallinen kuljetusmuoto mika tahansa, jos tavara ei jaa satama- tai ter-
minaalialueelle, se taytyy kuljettaa lopulliselle asiakkaalle maanteitse (Tapa-
nien 2018). Pitkien valimatkojen takia noin 90 % Suomen tavaraliikenteesta
hoidetaan maanteitse. Tama tarkoittaa Euroopan eniten kuljetuskilometreja
per tuote. (SKAL s.a.)

Jokaisella kuljetusmuodolla on hyvat ja huonot puolensa. Maantiekuljetukset
ovat usein nopeita ja joustavia hyvan infrastruktuurin takia, ne sopivat parhai-
ten lyhyehkoihin kuljetuksiin, joissa tavaramaarat eivat ole liilan suuret. (Tapa-
ninen 2018.) Maantiekuljetukset voidaan hoitaa pakettiautolla silloin, kun on
kyse lyhyista matkoista ja pienista tavaramaarista. Kuorma-auto valitaan kulje-
tusvalineeksi silloin, kun kuorma-autokuljetus on hinnan tai sijainnin takia pa-
ras vaihtoehto tai kun raskasta tavaraa taytyy kuljettaa saanndllisesti lyhyempi

matka. (Kuljetus s.a.)

Rautatiekuljetukset ovat hyvia silloin, kun halutaan kuljettaa suuret maarat ta-
varaa pitkalla etaisyydella. Kansainvalisesti ne voivat kuitenkin olla monimut-
kaisia, koska suuressa osassa maita rautatiet eivat ole yhteen sopivia Suo-
men rautateiden kanssa. (Tapaninen 2018.) Rautatieverkon kattavuus ei ole
niin hyva kuin tieverkon, mutta se voi olla varteenotettava vaihtoehto etenkin,
jos halutaan kiinnittda huomiota ymparistoystavallisyyteen. Rautatiekuljetuksia
kaytetaan yleisimmin silloin, kun kuljetetaan suuria tai raskaita tavaraeria

saanndllisesti. (Kuljetus s.a.)

Myo6s merikuljetukset ovat hyvia, kun etaisyydet ovat pitkat ja tavaramaarat
suuret. Kuten raideliikenne, merikuljetuskin on kuitenkin hidas. (Tapaninen
2018.) Infrastruktuurin ja kaluston rakentaminen merikuljetuksille on kallista.
Se valitaan yleensa kuljetusmuodoksi viennissa ja tuonnissa seka massatava-
roiden tai suurien tavaroiden kuljetuksessa. (Kuljetus s.a.) Hyvana puolena

merikuljetuksissa on, etta ne ovat edullisia ja ekologisia (Ecomarine s.a.).

Lentokuljetukset sopivat parhaiten silloin, kun halutaan kuljettaa pieni maara
tavaraa nopeasti. Lentokuljetusten korkean hinnan takia niitd kaytetaan

yleensa silloin kun kuljetus on kiireellinen tai kyseessa on arvokas tavara. (Ta-
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paninen 2018.) Lentokuljetukset ovat suosittuja paitsi nopeuden, myds luotet-
tavuuden takia. Kuljetuksille on usein valmiit aikataulut ja vaurioita sattuu hy-

vin harvoin. (Kuljetus s.a.)

2.3 Toimitusketjun ekologisuus

Toimitusketju on iso kokonaisuus, joka pitaa sisalladan monenlaisia ja erisuu-
ruisia ekologisuuteen liittyvia kysymyksia. Ne voivat olla pohdintaa siita, mika
kuljetusmuoto olisi kaikista ymparistdystavallisin, tai valinta pitda toimisto tay-
sin paperittomana jatteen vahentamiseksi. Ekologisuudesta puhuttaessa ei
voida kuitenkaan keskittya vain toimitusketjuun, vaan asiaa on ajateltava
myo0s laajemmin. Taman takia tassa luvussa on toimitusketjun lisaksi sivuttu

my0s kasitteita elinkaari ja paluulogistiikka.

Vihrean toimitusketjun hallinnan pyrkimyksena on ottaa ymparistoajattelu
osaksi toimitusketjun hallintaa. Sen tarkoituksena on minimoida tai poistaa
kaikenlainen havikki, kuten esimerkiksi vaaralliset kemikaalit, paastot, energia

ja jate koko toimitusketjun osalta. (Ai Chin, Hon Tat ym. 2015.)

Kun puhutaan ekologisuudesta, on hyva laajentaa ajattelua pelkasta toimitus-
ketjusta koko tuotteen elinkaareen. Elinkaariajattelussa otetaan huomioon
tuotteen tai palvelun vaikutukset ymparistdlle aivan sen alkuvaiheilta aina sii-
hen asti, etta se poistuu kaytosta. Elinkaaren ymparistdévaikutuksia voidaan ar-
vioida esimerkiksi ISO 14040 -sarjan standardeja apuna kayttaen tai erilaisilla
jalanjalkilaskelmilla. (Elinkaariajattelu 2014.) Etenkin vaatteista puhuttaessa
elinkaariajattelu on tarkeaa, koska Suomen tekstiili- ja muotiliiton mukaan jopa
kaksi kolmasosaa vaatteiden ymparistdvaikutuksista syntyy niiden kayton ai-

kana (Ymparistovastuu s.a.).

Paluulogistiikka on usein olennainen lisa toimitusketjulle. Siina tavaravirta me-
nee painvastaiseen suuntaan kuin toimitusketjussa, kuluttajalta toimittajalle.
Se pitaa sisallaan esimerkiksi asiakaspalautukset, tuotteiden huollot seka kier-
ratyksen. Paluulogistiikan maaraa on hankala arvioida, mutta sita varten on
hyva olla olemassa toimivat kaytannot ja ohjeistukset, koska paluulogistiikan

toimivuus lisaa asiakastyytyvaisyytta. (Ritvanen ym. 2011, 165.)
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Paluulogistiikalla ja erityisesti kierratyksella on suuri merkitys pikamuodin eko-
logisuudesta puhuttaessa. Niinimaki (2019) kertoo Kaleva verkkolehden ko-
lumnissaan, kuinka pikamuoti ja esimerkiksi sen huono laatu ja lyhyt kayttdika
ovat saaneet tekstiilijatteen maaran kasvuun. Silla kuinka tata jatetta kasitel-

laan, on iso merkitys sille, kuinka ekologinen tuotteen elinkaari tulee olemaan.

Kuljetukset vaikuttavat ymparistdédn monella eri tavalla. Kuljetusvalineet ai-
heuttavat paastoja paitsi iimaan myos maaperaan ja vesistoéihin, myds mah-
dolliset onnettomuudet voivat aiheuttaa paastoja, jotka vahingoittavat ymparis-
toa. Kuljetusten vaatiman infrastruktuurin rakentaminen vie paljon maa-alaa ja
kuljetukset kuluttavat luonnonvaroja, kuten energiaa. Ruuhkat, melu ja tarina

lasketaan myds kuljetusten ymparistovaikutuksiin. (Tapaninen 2018.)

Tapanisen (2018) mukaan kuljetusten suurin ymparistovaikutus on ilmaston-
muutos. Maantieliikenteesta puhuttaessa keskitytaan erityisesti pakokaasu-
paastoihin, rautatieliikenteessa meluun ja esteisiin, merikuljetuksissa onnetto-

muusriskiin ja lentoliikenteessa kasvihuonekaasuihin ja meluhaittoihin.

Tapaninen (2018) luettelee kolme eri toimintamallia kuljetusten ymparistovai-
kutusten vahentamiseksi. Ensimmainen naista on kehittaa kuljetusmuodoissa
kaytettya tekniikkaa ymparistoystavallisemmaksi. Tasta hyvana esimerkkina
on laivoissa kaytetty polttoaine, jota on jouduttu kehittamaan, koska IMO hy-
vaksyi vuonna 2016 direktiivin, jonka mukaan paastojen rikkipitoisuus saa olla

vuodesta 2020 alkaen vain 0,5 % nykyisen 3,5 % sijaan (Granqvist 2019).

Toinen vaihtoehto on vaihtaa kaytetty kuljetusmuoto ymparistoystavallisem-
maksi, tama voi olla esimerkiksi vaihto lentokuljetuksesta rautatiekuljetukseen.
Kolmantena vaihtoehtona on vahentaa kuljetusten ymparistévaikutuksia ope-
ratiivisesti. Tama tarkoittaa esimerkiksi kuljetusten suunnittelua niin, ettei tule
turhia kuljetuksia tai kasittelyja. Kuljetuseria voidaan myos kasvattaa ja poltto-
aineen kulutusta vahentaa joko laskemalla kuljetusnopeuksia tai ajamalla ta-

loudellisemmin. (Tapaninen 2018.)

European Environment Agencyn (EEA) mukaan vuonna 2016 kuljetukset ai-
heuttivat 27 % EU:n kasvihuonekaasupaastoista. Suurin osa, 72,1 %, naista

paastoista on maantiekuljetusten aiheuttamia. Maantiekuljetusten paastdista
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44 % tulee henkiloautoliikenteesta ja 19 % raskaan kaluston kuljetuksista.
(European Environment Agency 2018.)

Meri- ja lentoliikenteen paastét ovat huomattavasti maantieliikennetta pienem-
mat. Kuljetuksien aiheuttamista paastoista 13,6 % tulee meriliikenteesta ja
13,3 % tulee lentoliikkenteesta. Rautatieliikenteen osuus on vain 0,5 %. (Euro-

pean Environment Agency 2018.)

2.4 Sertifikaatit

Sertifikaatti on todistus siita, etta tuote tayttaa sille sertifikaatissa maaritellyt
vaatimukset. Kun kyseessa on ensimmaisen osapuolen sertifiointi, yritys tai
valmistaja itse vakuuttaa, etta tuote tayttaa tietyt peruskriteerit esimerkiksi tur-
vallisuuteen, terveyteen ja ymparistdon liittyen (Kiwa s.a.). Tasta vakuutuk-
sesta kaytetdan myos nimitysta CE-merkinta ja sen vaatimukset pohjautuvat
tuotteeseen liittyviin direktiiveihin. CE-merkinta on usein pakollinen. (Usein ky-

syttya s.a.)

Kun puhutaan toisen osapuolen sertifioinnista, vakuutuksen hoitaa yhdistys,
johon kyseinen yritys tai valmistaja kuuluu. Kolmannen osapuolen sertifioin-
nissa ulkopuolinen, riippumaton organisaatio vakuuttaa, etta tuote tayttaa vaa-

ditut kriteerit. (Kiwa s.a.)

Sertifikaatin luotettavuus voidaan varmistaa akkreditoinnilla. Akkreditointi tar-
koittaa sita, etta toimija, tassa tapauksessa sertifikaatin myontaja, on todettu
patevaksi. Suomessa akkreditoinnin hoitaa Finnish Accreditation Service, Fl-
NAS. (Akkreditointi 2016.) Sertifikaatin voi mydntaa kuka tahansa, mutta ak-
kreditoinnin voi tehda vain yritys tai henkilo jolle FINAS on myontanyt luvan
(Akkreditointi ja sertifiointi 2016). Jos siis haluaa varmistaa sertifikaatin luotet-
tavuuden, on hyva tarkistaa, onko kyseessa ensimmaisen, toisen vai kolman-
nen osapuolen sertifiointi ja onko sertifikaatin myontaja akkreditoitu. Luotetta-

vimpana voidaan pitda kolmannen osapuolen akkreditoitua sertifiointia.

Erilaisilla vaatetuotannon sertifikaateilla pyritdan siihen, etta kuluttajan olisi
helpompi tunnistaa onko heidan ostamansa tuote ekologinen ja eettinen. Jotta

tuote voi saada sertifikaatin, sen on taytettava annetut kriteerit. Huomioimisen
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arvoista on kuitenkin se, etta sertifikaatit ovat maksullisia, joten pienemmat yri-
tykset eivat niita valttamatta hae, vaikka heidan toimintansa tayttaisikin vaadi-
tut kriteerit. Ekohelsinki-sivusto mainitsee tunnetuimmiksi tekstiilien ekologi-
suuteen liittyviksi sertifikaateiksi GOTS- ja Oko-Tex-merkit. (Ekohelsinki
2019.)

GOTS tulee sanoista Global Organic Textile Standard. Se on luonnonmukai-
sesti valmistetuille tekstiileille myonnettava sertifikaatti, jolla varmistetaan, etta
tekstiilin koko toimitusketju on seka eettinen etta ekologinen. Merkkia on kahta
eri luokkaa, "Organic” jossa vahintaan 95 % kuiduista on luomutuotantoa ja
"Made with organic” jossa vahintaan 70 % on luomutuotantoa. Luomukuitujen
lisdksi sertifikaatin saaminen edellyttda esimerkiksi valmistusmenetelmien
ekologisuutta seka tyontekijoiden oikeudenmukaista kohtelua. (Global Organic
Textile Standard 2019.)

Oko-Tex-merkkeja on useampaa erilaista. Standard 100- ja Leather Standard
-merkit kertovat, etta tuotteet ja materiaalit on testattu haitallisilta aineilta.
Standard 100 -merkin voi saada mista tahansa materiaalista valmistettu teks-
tiili ja Leather Standard on tuotteille, jotka sisaltavat nahkaa. Myos Made in
Green merkin tuotteet on testattu haitallisilta aineilta mutta tdman liséksi ne on
valmistettu vastuullisissa olosuhteissa. STeP- ja Detox to Zero -merkit keskit-
tyvat valmistus prosessiin. STeP varmistaa, etta tuotteet tuotetaan vastuulli-
sissa olosuhteissa ja Detox to Zero -analyysityokalu yrityksille ja se keskittyy

kemikaalien hallintaan ja jateveden laatuun. (Oeko-Tex s.a.)

2.5 Standardit

Sertifikaattien vaatimusten pohjana toimii usein erilaiset standardit. Standardit
on jaettu kolmeen eri luokkaan: kansainvaliset (ISO), eurooppalaiset (EN) ja
kansalliset (SFS). (Sertifiointiorganisaatiot 2019.)

ISO 14000 -standardisarja kasittelee ymparistdjohtamista. Taulukossa 1 on
lueteltu standardisarjaan kuuluvat standardit ja kerrottu mita ne kasittelevat.
(Ymparistdjohtamisen standardisarja s.a. 4-5.) ISO 14000 -sarja on suunni-

teltu niin, ettd sen standardeja voi kayttaa joko yhdessa, toisiaan taydentavasti
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tai erikseen. Standardien kayttd on vapaaehtoista, mutta suositeltavaa silla nii-

den avulla eri toimijoita on helpompi vertailla keskenaan. (Ymparistojohtami-

sen standardisarja s.a. 2-3.)

Taulukko 1. ISO 14000 -standardisarja (Ymparistdjohtamisen standardisarja s.a, 4-5.)

Standardi Sisalto

ISO 14001 Ymparistojarjestelmat

ISO 14001

ISO 19011 Ymparistojarjestelman auditointi
ISO 14031 Ympariston suojelun arviointi

ISO 14006 Ympariston huomioon ottava suun-
ISO/TR 14062 nittelu

ISO 14051 Materiaalivirtojen kustannusanalyysi
ISO 14064 osat 1-3 Kasvihuonekaasupaastojen laskenta
ISO 14065 ja raportointi

ISO/TS 14067 Tuotteen hiilijalanjalki

ISO 14020 Ymparistomerkit ja -selosteet

ISO 14021

ISO 14024

ISO 14025

ISO 14063 Ymparistoviestinta

ISO 14040 Elinkaariarviointi

ISO 14044

ISO 14046 Vesijalanjalki

TEVASTA ry toimii Suomessa tekstiili-, vaatetus-, nahka- ja kenkaalan stan-

dardisoijana. Standardien tarkoituksena on taata kuluttajille laadukkaat ja tur-

valliset tuotteet ja vaikka ne ovatkin usein vain suosituksia, osaa standardeista

on kaytannossa pakko noudattaa. (Standardisointi s.a.)

TEVASTA ry:n toimialalla on talla hetkella noin 790 standardia. Tarkeimmat

naista on koottu yhteistydssa Suomen Standardisointiliitto SFS ry:n kanssa

esitteeseen. Esite on koostettu erityisesti kaupankaynnin kannalta hyodylli-

sista standardeista. (SFS esite 2017.) Esitteen standardit liittyvat muun mu-
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assa tuotteiden turvallisuuteen, laatuun ja ominaisuuksiin ja ne ovat vaihtele-
vasti kansainvalisia, eurooppalaisia ja kansallisia. Ekologisuuden kannalta
oleellisia naista standardeista ovat materiaaleihin ja kemikaaleihin liittyvat
standardit. (SFS esite 2017.)

3 MUOTITEOLLISUUDEN EKOLOGISUUS

Tassa luvussa kasitellaan kolmen eri toimitusketjun ja tuotteen elinkaaren
osan ekologisuutta: materiaalien, tuotannon seka paluulogistiikan ja kierratyk-
sen. Naita vaiheita kasitellaan muotiteollisuuden nakdkulmasta. Luvussa ava-
taan myOs kahta opinnaytetyon kannalta oleellista kasitetta, pikamuotia ja vi-
herpesua.

Muodilla on suuri vaikutus ymparistéoén. UNECE:n (United Nations Economic
Commission for Europe) mukaan muotiteollisuus aiheuttaa 20 % maailman ja-
tevedesta ja 10 % maailman hiilidioksidipaastoista. Tama on enemman kuin
kaikkien kansainvalisten lento- ja merikuljetusten hiilidioksidipaastot yhteensa.
Puuvillan tuotanto kayttaa vain 3 % maapallon viljelykelpoisesta maapinta-
alasta, mutta se on vastuussa 24 % luontoon paatyvista hyonteismyrkyista ja
11 % torjunta-aineista. Muotiteollisuus vaikuttaa vahvasti my6s merien muovi-
ongelmaan, silla pesujen yhteydessa muoviperaisista tekstiileista irtoaa mikro-

muoveja, jotka paatyvat lopulta vesistoihin. (UNECE 2018.)

3.1 Materiaalit

Materiaalien ekologisuuteen vaikuttaa moni tekija. ltse materiaalin lisaksi on
otettava huomioon muun muassa materiaalin Iahde tai tuotantotapa seka

mahdolliset kaytetyt kemikaalit ja kasittelyaineet.

Materiaalin raaka-aine on usein ensimmainen asia, johon kiinnitetaan huo-
miota, kun ruvetaan tutkimaan tuotteen ekologisuutta. Vaatteista puhuttaessa
esille nousee helposti vertailu luonnonkuidun ja tekokuidun valilla. Koska luon-
nonkuitu on luonnonmukaista, sen ajatellaan usein olevan myds ekologisem-

paa kuin tekokuitu. Asia ei ole kuitenkaan niin yksiselitteinen. (Nurmi 2009.)
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Nurmi vertailee artikkelissaan Tekokuitu vs. luonnonkuitu (2009) naita kahta
ekologisesta nakokulmasta. Kaytetyimmat kuidut ovat polyesteri ja puuvilla, 80

% vaatteista on valmistettu jommastakummasta naista.

Tekokuidut ovat saaneet huonon maineen, koska niiden paaasiallinen materi-
aali on Oljy. Uusiutumattomana luonnonvarana se ei ole ekologisin vaihtoehto,
mutta tekokuiduista I0ytyy myos hyvia puolia. Ne valmistetaan suljetussa ket-
jussa, mika tarkoittaa sita, etta kemikaalit saadaan otettua helposti talteen ja
uusiokayttoon. Tekokuidut ovat usein myos kestavampia ja sita kautta pit-
kaikaisempia kuin luonnonkuidut. Tekokuidusta valmistettuja vaatteita ei tar-
vitse pesta niin usein ja taman takia niiden kayttd ei vaadi niin paljon energiaa

kuin luonnonkuiduista valmistettujen vaatteiden. (Nurmi 2009.)

Puuvilla on luonnonkuitu, mutta se ei tee siita automaattisesti ekologista. Vilje-
lyprosessi on haitallinen ymparistdlle, silla siihen joudutaan kayttamaan paljon
torjunta-aineita ja kemikaaleja, jotka vahingoittavat maaperaa ja vesistoja.
Puuvilla vaatii kasvaakseen myds suuren maaran vetta ja koska viljely tapah-
tuu usein kuivilla alueilla, joudutaan turvautumaan keinokasteluun. (Nurmi
2009.)

Luonnonkuitujen viljely vie myds paljon maapinta-alaa ja taman kautta edes-
auttaa metsakatoa ja heikentaa luonnon monimuotoisuutta. Vuoteen 2030
mennessa vaateteollisuuden on arvioitu kayttavan 35 % enemman maapinta-
alaa. (Fixing Fashion 2019, 30.)

Koska puuvilla ja polyesteri ovat suosituimmat kuidut, niiden ekologisuus on
erityisen tarkeda. Ympariston kannalta parempi valinta on luomupuuvilla,
koska siina ei kayteta haitallisia kemikaaleja, lannoitteita tai torjunta-aineita
(Luomupuuvilla s.a). Polyesteria sisaltavissa vaatteissa kannattaa suosia kier-
ratetysta polyesterista valmistettuja, koska ne ovat laadultaan yhta hyvia,
mutta niiden valmistamiseen on kulunut vahemman luonnonvaroja, koska sii-

hen ei olla tarvittu uutta raaka-ainetta (Kierratetty polyesteri s.a.).

Materiaalien ekologisuutta miettiessa on huomioitava myds niiden kierrattami-
nen. Koska tekokuidut eivat maadu, kierrattamisen tarkeys korostuu etenkin

niiden kohdalla. Tekokuitujen kierrattdminen on helpompaa, silla niiden laatu
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pysyy hyvana useista kierratyskerroista huolimatta toisin kuin luonnonkuidut,
joiden laatu heikkenee kierratyskertojen mukaan. Vaikka tekstiilien kierratys
on mahdollista, se ei ole kuitenkaan yleista. Kaatopaikoille paatyy edelleen

suuret maarat tekstiilijatetta, joka on haitaksi ymparistolle. (Nurmi 2009.)

Tekstiilien ominaisuuksiin vaikutetaan lisaamalla niihin kemikaaleja. Kayttotar-
koituksesta riippuen materiaaleista voidaan esimerkiksi tehda vettahylkivia,
jaykkia, rypyttdmia tai tietyn varisia. Kemikaaleja voidaan myos kayttaa, jotta
tekstiilit eivat homehdu tai rupea haisemaan pitkien kuljetusten aikana. (Vaat-
teet ja tekstiilit s.a.) EU:n REACH-asetus saatelee kemikaalien kayttoa vaat-
teissa ja taman lisaksi on olemassa kansallisia sopimuksia, joihin maat voivat

sitoutua (Kemikaalit s.a).

Tekstiileihin lisatyt kemikaalit ovat ongelma ymparistolle. Jo tuotantovaiheessa
osa kemikaaleista liukenee vesistoihin tuotantomaissa ja sama tapahtuu myos
kuluttajien pestessa vaatteita. (Stanton s.a.) Jos tekstiilissa on kaytetty syn-
teettisia materiaaleja, ne paastavat pesun yhteydessa vesistdihin myods mikro-
muoveja (Maki 2018). MyOs kaatopaikalle paatyvat tekstiilit vapauttavat kemi-
kaaleja ymparistoon ja koska niiden hajoaminen on usein erittain hidasta tai

jopa mahdotonta, vaikutukset ovat pitkaaikaiset (Stanton s.a.).

3.2 Tuotanto

Muotiteollisuus kayttaa arvioilta noin 79 miljardia kuutiometria puhdasta vetta
vuosittain. Suurin osa tasta maarasta kuluu kuitujen ja materiaalien valmista-
miseen, mutta myds tuotannolla on osuutensa, silla vaatteiden varjaaminen,
viimeistely ja pesu tehtaissa kuluttaa vetta. Tekstiilien kasittely ei kuitenkaan
ainoastaan kuluta vetta vaan se my0s aiheuttaa saasteita vesistoon. 20 % te-
ollisuuden jatevedesta on tekstiiliteollisuuden aiheuttamaa. (Fixing Fashion
2019, 29.)

Synteettisten vaatteiden arvioidaan olevan vastuussa 20—-35 % merien mikro-
muovista. Mikromuovien paasy ymparistoon alkaa jo tuotantovaiheessa, kun
keinokuiduista valmistetaan tekstiileja. On mahdollista, ettd nama valmistus-
prosessit vapauttavat kuituja ilmaan ja ymparistdéon. (Fixing Fashion 2019,

33.) Vaatteet ovat kosketuksissa veden kanssa tuotantoprosessin aikana ja jo
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aiemmin mainittujen kemikaalien lisaksi my6s nama tuotannon vaiheet va-

pauttavat mikromuoveja vesistoon (Maki 2018).

Suuri maara mikromuovista pystytaan jo suodattamaan pois jatevedesta.
Tekstiilituotannon maarat ovat kuitenkin niin suuret, etta se ei riitd ja parempia
suodatustekniikoita on kehitettava. Suodatetut mikromuovit saattavat paatya
myo6s ymparistoon, kun tehtaiden jatevesilietetta kaytetaan lannoitteena. On
hyva myos huomioida, etta erilaiset materiaalit vapauttavat eri maarat kuituja,
joten myos materiaalivalinnoilla voidaan vaikuttaa siihen, mita ymparistoon

paasee. (Fixing Fashion 2019, 34.)

Vaateteollisuudessa ongelmana on, etta vaatteita tuotetaan enemman kuin
olisi tarve. Ekologinen ongelma tdma on siksi, ettd myymattomat vaatteet paa-
tyvat usein kaatopaikalle, vuoden aikana jopa 12,8 miljoonaa tonnia. (Ru-
denko 2018.) Tekstiilijatetta syntyy myos itse tuotannossa, kun kankaasta lei-

kataan vaatteisiin tarvittavat palat (Chung 2016).

Vaatteita tuotetaan 150 miljardia joka vuosi ja 30 % tasta kaikesta jaa myy-
matta. Uusille vaatteille on paljon kysyntaa, mutta siita huolimatta tuotanto-
maarien ennustamisessa tehdaan paljon virheita, jopa tietoisesti. Kysynnan
aliarviointi voi johtaa tuottojen menettamiseen, joten on suositumpaa yliarvi-
oida kysynta. Kun yritys tuottaa suuret maarat vaatteita kerralla, se saa tuot-
teiden yksikkohinnan alhaisemmaksi, mika on pikamuodissa tarkeaa. (Ru-
denko 2018.)

3.3 Elinkaari ja kierratys

Pikamuotivaatteen elinkaari on usein alle kolme vuotta. Yli 50 % tuotetusta pi-
kamuodista havitetaan alle vuodessa. Vuoden aikana 12,8 miljoonaa tonnia
vaatteita paatyy kaatopaikalle, vaateteollisuus kayttaa 98 miljoonaa tonnia
luonnonvaroja ja luo 92 miljoonaa tonnia jatetta. (Rudenko 2018.) Arviolta
vuodessa tuotetaan 400 miljoonaa neliometria tekstiilia, josta 60 miljoonaa ne-
liometria paatyy ylijgdmaksi tuotantovaiheessa. Kun vaate tulee elinkaarensa
loppuun, kolme neljasta vaatteesta paatyy joko kaatopaikalle tai poltettavaksi

ja vain yksi neljasosa vaatteista kierratetaan. (Chung 2016.)
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Tekstiilien kierrattamiseen tulisi kiinnittaa erityisesti huomiota kolmessa eri
elinkaaren vaiheessa. Ensin on mietittava tuotantovaiheessa syntyvaa tekstiili-
jatetta. Toisena olisi pohdittava mita ylijaamatuotteille tehdaan. Kolmantena
on otettava huomioon se, mita tuotteille kdy, kun ne poistuvat kaytosta. Jat-
teen kierrattaminen ei kuitenkaan yksin ratkaise ongelmaa, vaan on myos
mietittava sita, kuinka jatetta voidaan vahentaa. ( Karkkainen 2019; Nurmi
2017; Yen, J. s.a.)

Tuotantovaiheessa jopa 15 % kankaasta voi paatya jatteeksi. Tama johtuu
siitd, etta kankaasta on leikattava mallin vaatimat palat. Jatteen maaraan pys-
tyy kuitenkin vaikuttamaan kaavojen tarkalla suunnittelulla ja sommittelulla.
Kun kaavojen ymparille jaa mahdollisimman vahan kangasta, myos jatteen

maara vahenee. (Yen, J. s.a.)

Ylituotanto on yleista vaateteollisuudessa ja taman takia yritysten on kehitet-
tava suunnitelma myymattdmien vaatteiden varalle. Taloussanomat kysyi kah-
deltatoista Suomessa toimivilta pikamuotiyritykselta, mita he tekevat myymatta
jaamille vaatteille ja tuotepalautuksille. Yleisimmat vastaukset olivat alennuk-
sella myyminen, hyvantekevaisyyteen antaminen, kierrattdminen ja myyminen

toisilla markkinoilla. (Karkkainen 2019.)

Myymattomien vaatteiden havittdaminen polttamalla on keino, jota yritykset ei-
vat yleensa halua myontaa kayttavansa. Taloussanomien kyselyssa vain yksi
yrityksistd mydnsi polttavansa osan myymattomista vaatteista. (Karkkainen
2019.) Jos yritys myontaa vaatteiden polttamisen, yleinen syy on, etta vaatteet
ovat terveydelle haitallisia. Myymattomien vaatteiden polttamista on perusteltu
muun muassa silla, etta siitd saatu energia on otettu talteen ja nain ollen se
olisi ekologista. Polttamisen hyddyt ovat kuitenkin pienet haittojen rinnalla.
Talteen otettu energia ei pysty hyvittdmaan vaatteiden tuottamisen aiheutta-
mia ongelmia eika paastoja, jotka polttamisesta syntyy. (Fixing Fashion 2019,
45.)

Kuten aiemmin on todettu, pikamuotivaatteen elinkaari on usein lyhyt ja kaato-
paikoille paatyy vuosittain miljoonia tonneja tekstiilijatetta (Rudenko 2018). Ku-
luttajan tuottaman tekstiilijatteen maara on loppupeleissa kuluttajasta riippu-

vainen, mutta myos yrityksilla on mahdollisuus vaikuttaa siihen.
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Kierrattaminen ja tuotteen elinkaaren pidentaminen ovat hyvia keinoja vahen-
taa tekstiilijatteen maaraa. Ne eivat kuitenkaan kaytanndssa ole niin yksinker-

taisia ratkaisuja, vaan niihinkin sisaltyy ongelmia. (Nurmi 2017.)

Monilla yrityksilla on omia vaatteiden kierratyspisteita, joihin kuluttaja voi vieda
turhiksi jaaneita tekstiileja. Nama kierratyspisteet hyvaksyvat myos rikkinaiset
tekstiilit, toisin kuin hyvantekevaisyysjarjestot. Tavoitteena olisi, etta kierratyk-
seen tuoduista tekstiileista voitaisiin valmistaa materiaalia uusille vaatteille.
Tama ei kuitenkaan viela toteudu, silla teknologia ei ole tarpeeksi kehittynytta
siihen. Ongelmia tuottavat esimerkiksi sekoitekankaat, tekstiilien huono laatu
seka esimerkiksi vetoketjujen ja nappien erittely. Taman seurauksena yritys-
ten keraama tekstiilijate paatyy usein esimerkiksi uudelleen myytavaksi tai
kaatopaikalle. (Nurmi 2017.)

Yritykset voivat helpottaa kierratysta ottamalla sen huomioon vaatteiden suun-
nittelussa, esimerkiksi valitsemalla materiaaleja, joita on helppo kierrattaa
(Nurmi 2017). Laadukkailla materiaaleilla voidaan pidentaa tuotteen elin-
kaarta. Pikamuodin ongelmana on kuitenkin se, etta yritykset eivat halua vaat-
teilleen pitkaa elinkaarta, silla tama vahingoittaa heidan myyntiaan. Yritysten
tavoitteena on luoda kuluttajille tarve ostaa uusia vaatteita usein, koska van-
hat ovat menneet pois muodista. Yritykset myds tekevat tarkoituksella huono-
laatuisia vaatteita, jotta kuluttajan olisi pakko ostaa uusia tilalle. (Whitehead
Lohr 2014.)

3.4 Pikamuoti

Pikamuodin pyrkimyksena on, etta uusimmat trendit tuodaan nopeasti kulutta-
jan saataville. Tama tarkoittaa esimerkiksi sita, etta vaatteet ovat hinnaltaan

edullisia ja uusia mallistoja tulee saataville usein, jopa viikoittain. Vaatteet ovat
heikkolaatuisia, koska nopea tuotannon takia laadunvalvonnalle ei ole aikaa ja

halpojen hintojen takia myds materiaalien on oltava halpoja. (Stanton s.a.)

Pikamuodissa vaatteiden hinnat ovat halvat, joten myds tuotannon on oltava
halpaa. Alhaisten tuotantokustannusten takia pikamuoti yritykset hankkivat

tuotteensa maista, joissa tydvoima on halpaa ja ymparistohallinto heikkoa.
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Tama tarkoittaa usein tuotteiden hankkimista Aasian maista. (Fixing Fashion
2019.) Vuonna 2016 nelja suurinta tekstiilien viennista vastaavaa maata olivat
Kiina, Bangladesh, Vietnam ja Intia (Hodakel 2019). Vuonna 2018 Suomeen
tuotiin eniten vaatteita Kiinasta. Muita suosittuja tuontimaita oli Bangladesh,
Ruotsi, Turkki ja Intia. (Tekstiilin ja muodin tavaravienti ja -tuonti 2019, 19.) Ti-
lastot ovat suuntaa antavia, mutta eivat taysin paikkansa pitavia, koska silloin
kun alkuperamaa ei ole tiedossa, tilastoihin merkitaan lahetysmaa. Tama selit-
taa, miksi Ruotsi on listalla niin korkealla. (Tekstiilin ja muodin tavaravienti ja -
tuonti 2019, 25.)

Nykyaikaisessa kulutuskulttuurissa inminen kokee tarpeelliseksi ostaa uusia
vaatteita usein ja pysymaan trendien perassa. Pikamuotiyritykset pyrkivat vas-
taamaan tahan tarpeeseen. Alkujaan muodissa on ollut vain kaksi sesonkia:
kevat/kesa ja syksy/talvi. Pikamuodissa uusia vaatteita tulee kuitenkin jatku-
vasti myyntiin ja sesonkeja voi olla jopa 52 vuoden aikana, tama tarkoittaa
uutta mallistoa joka viikko. (Azevedo 2018.) Koska uusia vaatteita tulee kaup-
poihin jatkuvasti, kuluttajien on mahdollista uudistaa vaatekaappiaan usein.
Tama johtaa siihen, etta pikamuotivaatteen elinkaari on usein lyhyt. (Imran
2018.)

Pikamuodin suosio on kasvussa. Yhtena syyna tahan on sosiaalinen media,
erityisesti Instagram. Yritykset kayttavat sosiaalisen median vaikuttajia apu-
naan markkinoinnissa ja naiden kautta luovat kuluttajille tunteen, etta he tarvit-
sevat tietyn vaatteen. Halpojen hintojen ja alennusten ansiosta kuluttajat eivat
kayta paljon aikaa ostopaatoksen tekemiseen vaan ostavat tuotteet hetken
mielijohteesta ja nain lisdavat pikamuotiyritysten myyntia. Instagram on myds
kehittanyt uuden ominaisuuden, joka mahdollistaa tuotteen ostamisen suo-
raan sovelluksesta ja nain tekee ostamisen kuluttajille viela helpommaksi. (Gil-
liland 2019.)

Pikamuoti pystyy myos nopeasti vastaamaan siihen, mita kuluttajat haluavat.
Yritykset pystyvat tuomaan uusimmat trendit kuluttajien saataville nopeasti ja
taman takia kuluttajat ostavat heiltd. Monet pikamuotiketjut ovat myds ruven-
neet vastaamaan kuluttajien kiinnostukseen ekologisemmasta ja eettisem-

masta muodista. Esimerkiksi H&M pyrkii siihen, etta vuoteen 2020 mennessa

kaikki heidan kayttamansa puuvilla on kestavasti hankittua. (Gilliland 2019.)
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Pikamuoatiin liittyy paljon eettisia ja ekologisia ongelmia. Vaatetehtaiden tyon-
tekijat ovat usein alipalkattuja ja joutuvat tydskentelemaan vaarallisissa olo-
suhteissa ilman kunnollisia oikeuksia. Pikamuoti kuluttaa my6s suuren maaran
maapallon luonnonvaroja ja aiheuttaa paljon jatetta ja paastoja. (Battered Wo-
men’s Support Services 2019.)

3.5 Viherpesu

Cambridge Dictionaryssa viherpesu on maaritelty seuraavasti: to make people
believe that your company is doing more to protect the environment than it re-
ally is. Se on siis pintapuolista ekologisuutta, jossa yritys kayttda enemman re-
surssejaan ymparistoystavallisyydesta puhumiseen kuin sen ottamiseen

osaksi prosessejaan (Edwards 2018).

Viherpesu voi joskus olla tahatonta ja johtua esimerkiksi siita, etta ekologisuu-
teen ja kestavaan kehitykseen ei olla perehdytty tarpeeksi. Usein se on kuiten-
kin tarkoin mietityn markkinoinnin ja tiedotuksen tulosta. Oli syy kuitenkin mika
tahansa, yhteisena tekijana kaikessa viherpesussa on harhaanjohtavuuden li-
saksi se, etta se vahingoittaa yrityksia, jotka todella pyrkivat ekologisuuteen.

Viherpesu vie mainostilaa ja ohjaa kuluttajia valitsemaan naiden yritysten tuot-

teita sen sijaan, etta he tukisivat oikeasti ekologisia yrityksia. (Acaroglu 2019.)

Kuvassa 2 on esitetty yleisimpia viherpesun tunnusmerkkeja. Sen pohjana on
kaytetty vuonna 2015 julkaistua Selling Sustainability -raporttia. Kuten kuvasta
2 huomaa, viherpesu voi ilmeta monella tapaa. Se ei aina ole suoraa valehte-
lua, vaan myds esimerkiksi huolimattomat sanavalinnat voidaan tulkita viher-

pesuksi.
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*Ymparipyoreat sanat joilla ei ole selkeaa tarkoitusta

Sanavalinnat

eEpdekologinen yritys tekee ekologisen tuotteen

Tuote vs yritys

eKuvat antavat ymmartaa tuotteiden olevan ekologisempia kuin ne
todellisuudessa ovat

Vihjailevat kuvat

eKorostetaan pientd ekologista asiaa kun suuret linjat ovat
epaekologisia

Epadolennaiset vaitteet

eKerrotaan olevansa hieman ekologisempi kuin muut vaikka muut
eivdt ole edes ekologisia

Luokkansa paras

eVaarallisen tuotteen merkitseminen ymparistoystavalliseksi ei tee
siitd turvallista

Epduskottava

eTiedon esittaminen sellaisessa muodosa, etta vain asiaan perehtynyt
ammattilainen voi sen ymmarta

Epaselva kieli

eMerkki joka vaikuttaa kolmannen osapuolen vahvistamalta, mutta

O\ |eI|kUV|tusystava joka on itsekeksitty

Ei todisteita

*Vaite voi olla totta, mutta siitd ei ole todisteita

Valehtelu

eTaysin itsekeksityt vaitteet ja data

Kuva 2. Viherpesun tunnusmerkkeja (Selling Sustainability 2015)

Viherpesu voi ilmeta pikamuodissa eri tavoin. Monet pikamuotiketjut kertovat
tuotteidensa ekologisuudesta, mutta Kuluttaja-lehden (Lehtonen 2019) haas-
tattelema asiantuntija neuvoo suhtautumaan tahan kriittisesti. Asiantuntijan
mukaan ketjun oma merkki ei tarkoita sita, etta tuote olisi valttamatta ekologi-
nen vaan sita, etta se on ekologisempi kuin ketjun muut tuotteet. Niissa saate-
taan myOs kayttaa erilaisia termeja harhaanjohtavasti. Hyva esimerkki tasta
on termi vastuullisuus, joka pitaa sisallaan seka eettisyyden etta ekologisuu-
den. Ketjut kuitenkin saattavat kayttaa tata termia kuvaamaan vain vaatteen

yhden materiaalin ekologisuutta.

4 EKOLOGISEN TOIMITUSKETJUN MALLI

Lukuihin 2 ja 3 keratyn teorian pohjalta on rakennettu ekologisen toimitusket-
jun malli (Taulukko 2). Mallin tarkoituksena on auttaa selvittdmaan, kuinka
ekologisia tarkastelun kohteena olevien yritysten toimitusketju on.
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Mallin kohta 1 kasittelee materiaaleja. Puuvillan ja polyesterin tuotantotavat on
maaritelty tarkemmin, koska ne ovat suosituimmat tekstiileissa kaytetyt kuidut.
Materiaalivalinnoissa on myds korostettu laatua ja kierratettavyytta, koska

nain tuotteen elinkaarta voidaan mahdollisesti pidentaa ja tekstiilijatteen maa-

raa vahentaa.

Mallin kohdassa 1.3 on myds mainittu, etta kaytettyjen kemikaalien on taytet-
tava EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset. REACH- ja CLP-asetukset saa-
televat kemikaalien kayttoa tekstiileissa (Tukes s.a.). Kemikaaleista on mai-

nittu myos mallin kohdassa 2.6, koska samat asetukset patevat myos tuotan-

toprosessissa.

Mallin kohta 2 kasittelee tuotantoprosessia. Tuotantoprosessin kohdalla on
keskitytty erityisesti kahteen asiaan. Ensimmaisena tarkeana tekijana on ollut,
ettda ymparistodn kuulumattomien asioiden, kuten kemikaalien, kuitujen ja mik-
romuovin paasy tuotantolaitoksilta luontoon on pyritty estamaan. Toisena tar-
keana tekijana on ollut tuotantomaarien rajoittaminen, jotta tekstiilijatteen
maaraa saataisiin laskuun. Laatuun on kiinnitetty myds tuotantoprosessissa

huomiota.

Mallin kohta 3 kasittelee kuljetuksia. Tassa kohdassa on tehty joitain faktoihin
pohjautuvia yleistyksia varman tiedon puuttumisen takia. Opinnaytetyossa
keskitytdan pikamuotiin Suomessa. Pikamuotiyrityksilla tuotanto tapahtuu paa-
asiassa Aasiassa, jonka takia vaatteen matka tehtaalta kuluttajalle on pitka.
Vaatteiden tuotantomaarat ovat suuret, ja nain ollen myds kuljetettavien tava-
roiden maara on suuri. Naiden asioiden, sekda Suomen sijainnin, takia par-

haaksi kuljetusmuodoksi on valittu merikuljetukset.

Koska merikuljetusten onnettomuudet ovat suuri riski ymparistolle, mallin koh-
dassa 3.3 on korostettu, etta kuljetusten turvallisuuteen on kiinnitetty huo-
miota. Kohdassa 3.4 on sanottu, etta kuljetusyksikdiden tulee olla taydet.
Tama on mainittu, jotta paastot per tuote olisivat mahdollisimman alhaiset.
Kohdassa 3.2 on my0s mainittu, etta kaytetyn kuljetusyrityksen on kaytettava
ekologisinta mahdollista polttoainetta. Talla hetkella se tarkoittaa nestemaisen

maakaasun eli LNG:n kayttéa (Helmen s.a.).
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Kohdassa 4 kasitellaan tuotteen elinkaarta ja kierratysta. Mallin kohta 4.1 sa-
noo, etta yrityksilla on oltava suunnitelma myymattdmien tuotteiden varalle.
Tama mainitaan siksi, etta liikatuotanto on ongelma pikamuodissa, joten yri-
tyksilla on oltava valmis suunnitelma taman asian ymparistoystavalliseen hoi-
tamiseen. Koska joillain yrityksilla on omia tekstiilinkierratyspisteita, myos nii-

hin tuotavien tekstiilien kasittelylta vaaditaan mallissa ekologisuutta.

Yritykset ovat kertoneet lahjoittavansa osan myymattomista tuotteista hyvan-
tekevaisyyteen. Tama ei kuitenkaan ole niin ekologinen vaihtoehto kuin alkuun
voisi ajatella. Hyvantekevaisyysjarjestot saavat valtavat maarat lahjoituksia ja
vain 10 % niista lopulta myydaan. Se, mita jarjesto ei saa myytya, paatyy joko
kaatopaikalle tai lahetetdan muualle, jolloin ongelman ratkaisu sysataan toisen

ihmisen tai yrityksen harteille. (Azevedo 2018.)

Viimeisessa kohdassa 5 kasitellaan standardeja ja sertifikaatteja. Tassa ko-
rostuu erityisesti luotettavuus ja sen takia mallissa on vaatimukset mita stan-
dardeja tulisi noudattaa ja mita sertifikaatteja olla. Mallin kohdassa 5.1 on
my0s mainittu, etta sertifikaattien on oltava akkreditoidun kolmannen osapuo-
len myontamia, silla yrityksilla on mahdollisesti myds muita sertifikaatteja, joi-
den luotettavuus on varmistettava. Kun yrityksilla on samat sertifikaatit ja ne

noudattavat samoja standardeja, niiden vertailu on myos helpompaa.
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ologisen toimitusketjun malli

EKOLOGISEN TOIMITUSKETJUN MALLI

1.|Materiaalit

1.1

Puuvilla luomutuotantoa

1.2

Polyesteri kierratettya.

1.3

Materiaaleihin lisatyt kemikaalit tayttavat EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset

1.4

Materiaalit laadukkaita

1.5

Materiaalien laatua valvotaan

1.6

Materiaalivalinnoissa huomioidaan elinkaaren lopussa tapahtuva kierrattaminen

2.|Tuotanto

2.1

Valmistusprosessissa vapautuvien kuitujen maara minimoitu

2.2

Mikromuovien padsy ymparistéon estetty tehokkailla suodatusmenetelmilla

2.3

Tehtaiden jatevesilietetta ei kdyteta lannoitteena

2.4

Kemikaalien kaytto rajallista

2.5

Kemikaalien paasy jateveteen minimoitu

2.6

Kaytetyt kemikaalit tayttavat EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset

2.7

Tuotannossa syntyvat tekstiilijatteen maara minimoitu

2.8

Tuotantomaarat ovat realistiset

2.9

Ei tahallista ylituotantoa

2.10

Tuotanto laadukasta

2.11

Tuotannon laatua valvotaan

3. |Kuljetukset

3.1

Merikuljetus tehtailta eurooppaan

3.2

Merikuljetusten polttoaineena ymparistoystavallisin vaihtoehto

3.3

Turvallinen merikuljetus

3.4

Taydet kuljetusyksikdt meri- ja maantiekuljetuksissa

4. |Elinkaari ja kierratys

4.1

Valmis suunnitelma ylijagdmatuotteiden varalle

4.2

Ylijaamatuotteet kierrdtetdan ymparistoystavallisesti

4.3

Vaatekerdyspisteisiin tuodut vaatteet kasitelldan ekologisesti

5.|Sertifikaat

it ja standardit

5.1

Sertifikaatit akkreditoidun kolmannen osapuolen myontamia.

5.2

Luonnonkuiduilla GOTS-sertifikaatti

5.3

Vihintdan yksi Oko-Tex-sertifikaatti

5.4

Toimituketjun eri vaiheet ISO 14000 -standardisarjan mukaiset

5 TUTKIM

UKSEN VALMISTELU JA TUTKIMUSTULOKSET

Tutkimus aloitettiin lataamalla internetista tarkasteltavien yritysten sustaina-

bility-raportit

. Taman yhteydessa tarkasteltiin sita, kuinka helposti raportit ovat

|0ydettavissa ja tasta syysta ne on etsitty kayttden apuna internetin hakuko-

netta. Jokaisen yrityksen kohdalla kaytettiin hakusanana: "yrityksen nimi” sus-

tainability report.
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H&M:n ja Gina Tricotin sustainability-raportit 10ytyivat helposti. Molempien
kohdalla haku ohjasi sivulle, josta I16ytyi useamman vuoden sustainability-ra-
portit. Opinnaytetydssa kaytetdan vuoden 2018 raportteja, koska ne olivat

vaihtoehdoista uusimmat.

KappAhlin kohdalla raportti I0ytyi myos helposti. Haku ohjasi yrityksen sustai-

nability sivustolle, josta I0ytyi my6s useamman vuoden raportti. Varhaisemmat
raportit olivat sustainability-raportteja mutta vuoden 2013/2014 -raportista lah-
tien sustainability-raportti on ollut osa KappAhlin vuosikertomusta. Opinnayte-

tyossa kaytetaan 2018/2019 -vuosikertomusta.

Mangon sustainability-raportin haku tuotti erilaisen tuloksen kuin muiden yri-
tysten kohdalla. Haulla 16ytyi suorat linkit seka vuoden 2018 etta 2017 raport-
teihin. Vuoden 2017 raportti oli yleisesti luettavissa, kuten muidenkin yritysten
kohdalla. Vuoden 2018 raporttia varten olisi pitanyt rekisteroitya esimerkiksi
lehdistdn tai median edustajaksi. Tasta syysta opinnaytetydssa kaytetaan vuo-
den 2017 raporttia.

Tutkimuksen seuraavassa vaiheessa kaydaan lapi jokaisen yrityksen sustai-
nability-raportti ja verrataan niita teoriaosuudessa rakennettuun ekologisen toi-
mitusketjun malliin. Tutkimuksen paaasiallisena lahteena on kaytetty ylla mai-
nittuja sustainability-raportteja, mutta joissain kohdissa tiedon hakua on laa-
jennettu yrityksen omiin verkkosivuihin ja erilaisiin standardeihin ja saannok-
siin, joihin sustainability-raporteissa on viitattu, jotta saadaan mahdollisimman

oikea kuva tilanteesta.

Luvuissa 5 ja 6 on kaytetty muusta opinnaytetyosta poikkeavaa viittaustapaa
silloin kun on viitattu yritysten sustainability-raportteihin. Kun raporttiin on en-
simmaisen kerran viitattu, on kaytetty muun opinnaytetydn mukaista viittausta-
paa, mutta siita eteenpain viittaukseen on merkitty vain se raportin sivunu-

mero, jolta kasiteltava tieto [0ytyy.
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5.1 Materiaalit

Ekologisen toimitusketjun mallin ensimmainen kohta kasittelee materiaalien
ekologisuutta. Tassa luvussa on kayty lapi, mita tietoa yritykset jakavat materi-
aalien ekologisuudesta ja kuinka hyvin ne vastaavat mallin asettamia vaati-

muksia.

Ekologisen toimitusketjun mallissa kohta 1.1 maarittelee, etta yritysten puuvil-
lan tulisi olla luomutuotanto. Mikaan yrityksista ei kuitenkaan erittele, kuinka
suuri osa heidan kayttamastaan puuvillasta on luomutuotantoa. Taman tilalla
he kayttavat termia vastuullisesti hankittu (sustainably sourced). Tama tarkoit-
taa esimerkiksi sita, etta puuvilla on joko luomutuotantoa, kierratettya tai BCI-
ohjelman kautta hankittua (H&M Sustainability report 2018, 39).

BCI eli Better Cotton Initiative on maailmanlaajuinen voittoa tavoittelematon
organisaatio, joka tarjoaa koulutusta vastuullisempaan puuvillan viljelyyn (Bet-

ter Cotton Initiative s.a.).

Gina Tricot kertoo, etta vuonna 2018 94 % sen kayttamastaan puuvillasta oli
vastuullisemmista lahteista hankittua. Sen tavoitteenaan on, etta vuoteen
2020 mennessa 100 % sen kayttamastaan puuvillasta olisi vastuullisempaa.
Gina Tricot maarittelee vastuullisemman puuvillan olevan joko luomutuotan-
toa, kierratettya tai BCl ohjelman kautta hankittua. Gina Tricot myds kertoo
hankkivansa kaytettavan puuvillaa maailmanlaajuisesti, mutta eivat koskaan
Uzbekistanista, Turkmenistanista tai Syyriasta. Nama maat ovat yrityksen kiel-
tolistalla, koska niissa puuvillan tuotannossa on lapinakyvyysongelmia ja siella
kaytetdan mahdollisesti esimerkiksi lapsitydvoimaa. (Gina Tricot sustainability
report 2018, 25.) Vastuullisemmista lahteista olevan puuvillan osuus on mer-
kitty ekologisen toimitusketjun malliin.

Mango ei kerro raportissaan, kuinka suuri osa sen kayttamastaan puuvillasta
on vastuullisesti hankittua, mutta kertovat tavoitteekseen, etta vuoteen 2022
mennessa 50 % hankittavasta puuvillasta on vastuullisesti hankittua. Mango ei
suoraan selita sita, minka se luokittelee vastuulliseksi puuvillaksi, mutta se
kertoo ottavansa osaa BCl-ohjelmaan. (Mango sustainability report 2017, 57.)

Mango kuitenkin kertoo, etta kayttavat esimerkiksi luomupuuvillaa, kierratettya
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puuvillaa ja vastuullisesti tuotettua puuvillaa osassa mallistojaan (s. 58). Tar-
kemman tiedon puutteessa ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty, etta
alle 50 % kaytetysta puuvillasta on vastuullisesti hankittua. Oletuksena on,
etta jos tavoitteena on 50 %, sita ei ole vield saavutettu vaan luku on jotain

sen alapuolella.

KappAhlin kayttamasta puuvillasta 93 % oli vuonna 2018/2019 vastuullisem-
min hankittua. Sen tavoitteenaan on saavuttaa 100 % vuoteen 2020 men-
nessa. Saavuttaakseen taman tavoitteen se tekee yhteistyota BCl:n ja OCA:n
kanssa. KappAhl luokittelee myos kierratetyn puuvillan osaksi vastuullisesti
hankittua puuvillaa. (KappAhl Annual report 2019, 22.) Ekologisen toimitusket-
jun malliin on merkitty tamanhetkinen tilanne vastuullisemman puuvillan osuu-

desta.

OCA eli Organic Cotton Accelerator on useista sidosryhmista koostuva organi-
saatio, joka keskittyy luomu puuvillaan. Se on sitoutunut luomaan yhtenai-
syytta, toimitusvarmuutta ja sosiaalisten ja ekologisten vaikutusten mittareita

luomupuuvillantuotantoon. (Organic Cotton Accelerator s.a.)

H&M Groupin sustainability-raportista selviaa, etta vuonna 2018 95 % sen
kayttamasta puuvillasta on kierratettya tai muuten vastuullisesti hankittua. Sen
tavoitteenaan on saavuttaa 100 % vuoteen 2020 mennessa. H&M Group luo-
kittelee vastuullisesti hankituksi puuvillaksi sertifioidun luomupuuvillan, kierra-
tetyn puuvillan seka BCl-ohjelman kautta hankitun puuvillan. H&M Groupin
ketjuista Monki ja Cheap Monday saavuttivat vuonna 2018 tavoitteensa ja
kaikki niiden kayttama puuvilla on nyt vastuullisesti hankittua. Weekday-ket-
julla kaikki niiden farkussa ja Basics valikoimassaan kayttama puuvilla on kier-
ratettya tai luomutuotantoa. (s. 39.) Ekologisen toimitusketjun malliin on mer-

kitty, kuinka suuri osuus puuvillasta on vastuullisesti hankittua.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 1.2 maarittelee, etta kaytetyn polyeste-
rin tulee olla kierratettya. Yritysten sustainability-raporteista ei kuitenkaan
|6ydy tietoa siita, kuinka suuri osa heidan kayttamastaan polyesterista olisi
kierratettya. Taman takia jokaiselle yritykselle on merkitty ekologisen toimitus-

ketjun malliin "ei tietoa”.
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KappAhl ei mainitse polyesteria raportissaan ollenkaan. Gina Tricot mainitsee
polyesterin kierrattamisen olevan mahdollista ja etta se yrittaa |0ytaa keinoja
siirtya perinteisesta polyesterista kierratettyyn (s. 28). Gina Tricot ovat myds
maininnut, etta se aikoo vuonna 2019 keskittya lisdamaan kierratetyn polyes-
terin maaraa (s. 29). Mango mainitsee kierratetyn polyesterin yhdeksi materi-
aaliksi, jota he kayttavat vastuulliseksi markkinoimassaan mallistossa, mutta

ei avaa aihetta tai materiaalin osuutta sen enempaa (s. 58).

H&M Group kertoo sustainability-raportissaan olevansa maailman kuuden-
neksi suurin kierratetyn polyesterin kayttaja vuoden 2018 The Textile Ex-
change’s Preferred Fiber & Materials Market Reportin mukaan. Sen kaytta-
man polyesterin maara vastaa yli 325 miljoonaa muovista PET-pulloa ja sen
Weekday-ketjun uimapuvut ovat tehty kierratetysta nylonista ja polyesterista.
H&M Group myo6s mainitsee, ettd on vuonna 2018 investoinut Moral Fiber -yri-
tykseen, jonka innovaationa on polyesterin kemiallinen kierrattaminen. (s. 38.)

Sustainability-raporttien pohjalta ekologisen toimitusketjun malliin tehtiin lisdys
1.7, jossa maaritellaan, etta yritysten kayttamien materiaalien tulee olla vas-
tuullisesti tuotettuja. Talla tarkoitetaan kaikkia materiaaleja, ei vain aiemmin

kohdissa 1.1 ja 1.2 maariteltya puuvillaa ja polyesteria.

Gina Tricot kertoo raportissaan, etta vuonna 2018 47 % sen kayttamista mate-
riaaleista on vastuullisemmin hankittuja (s. 4). Sen tavoitteena on, etta vuo-
teen 2028 mennessa 100 % sen kayttamista materiaaleista on ympariston
kannalta vastuullisia (s. 7). Tamanhetkinen prosenttiluku on merkitty ekologi-

sen toimitusketjun malliin.

Mangon raportista ei tarkalleen selvia, kuinka suuri osa sen kayttamista mate-
riaaleista on vastuullisesti tuotettuja. Mango kuitenkin kertoo, etta vuonna
2017 se tuotti yli nelja miljoonaa vaatetta, joissa oli vastuullisia piirteita. Kai-
kista Mangon tuottamista vaatteista tama oli 3 %. Se luettelee kayttamikseen
vastuullisiksi materiaaleiksi esimerkiksi kierratetyn, luomu- tai muuten vastuul-
lisesti hankitun puuvillan, kierratetyn polyesterin ja villan seka tencelin. (s. 58.)
Naiden tietojen perusteella ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty, etta
alle 3 % Mangon materiaaleista on vastuullisesti hankittuja. Tama olettamus

on tehty, koska raportissa kerrotaan 3 % tuotteita olevan vastuullisia piirteita,
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eli ne eivat ole taysin vastuullisia ja nain ollen myos kaikki materiaalit eivat voi

olla vastuullisia.

KappAhlin tavoitteena on, etta vuoteen 2025 mennessa 100 % sen tuotteista
on valmistettu vastuullisemmista materiaaleista. Vuoden 2018/2019 raportissa
sen hetkiseksi tilanteeksi kerrotaan 58 %. Tavoitteistaan huolimatta KappAhl
kuitenkin sanoo, etta talla hetkella kysynta vastuullisemmille materiaaleille on
suurempi kuin tarjonta ja se luo haasteita. (s. 22—-23.) Ekologisen toimitusket-

jun malliin on merkitty vastuullisempien materiaalien osuus talla hetkella.

H&M Group kertoo, ettd vuonna 2018 sen kayttamista materiaaleista 57 % oli
kierratettyja tai muulla tavoin vastuullisesti hankittuja. Sen tavoitteenaan on
saavuttaa 100 % vuoteen 2030 mennessa. (s. 32.) Arvioidessaan materiaalien
vastuullisuutta H&M Group kertoo kayttavansa kolmannen osapuolen vahvis-
tamaa elamankaarianalyysia. Kierratetyt materiaalit, joita H&M raportin mu-
kaan kayttaa, ovat puuvilla, polyesteri, nylon, villa, kashmir, muovi, hopea ja
untuva. (s. 37.) Tamanhetkisen tilanteen prosenttiluku on merkitty ekologisen

toimitusketjun malliin.

Ekologisen mallin kohta 1.3 maarittelee, ettd materiaaleissa kaytettyjen kemi-

kaalien tulee tayttdaa EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset.

Gina Tricot vaatii kaikilta toimittajiltaan kirjallisen sopimuksen, etta nama nou-
dattavat Gina Tricotin laatimaa kiellettyjen kemikaalien listaa, joka on tehty
REACH-saannoksen mukaan. Se myos kertoo noudattavansa tiukimman
myyntimaan saannoksia koko toimitusketjussaan. Raportissa kerrotaan, etta
materiaaleja testataan ennen tuotantoa ja testeja tehdaan seka paikan paalla
ettd kolmannen osapuolen laboratorioissa. Myds valmiisiin tuotteisiin tehdaan
pistokokeita kemikaalien varalta. (s. 22.) Taman tiedon perusteella opinnayte-

tyon kohtaan 1.3 on merkitty "kylla”.

Myd6s Mango vaatii toimittajiltaan kirjallisen sopimuksen siita, ettd nama nou-
dattavat Mangon asettamia saadoksia tuotannossaan kayttamissa kemikaa-
leissa (s. 68). Mangon saadokset on tehty yhteistyossa Aitexin kanssa (s. 70).
Aitex on yksityinen tutkimuslaitos, joka testaa ja sertifioi tekstiilimateriaaleja ja

tuotteita eri aloille (About Aitex s.a.). Aitex testaa, etta lahetetyissa naytteissa
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ei ole haitallisia kemikaaleja ja etta ne ovat REACH-saannosten mukaiset
(Jorda 2018). Aitex vastaa kaikista Mangon kemikaalitestauksista seka tulos-
ten seuraamisesta etta hallinnoinnista. Mangon saadokset tarkastetaan kaksi
kertaa vuodessa ja niihin tehdaan tarvittavat muutokset muuttuneiden lakien ja
Mangon omien ohjeistusten perusteella. Ennen jokaisen kauden alkua Mango
antaa toimittajilleen paivitetyn ohjeistuksen materiaalihankintojen tueksi. (s.
70.) Naiden tietojen pohjalta ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 1.3 on

merkitty "kylla”.

KappAhl kertoo sustainability-raportissaan, etta silla on korkeat vaatimukset
kemikaalien turvallisuuden suhteen ja ne on maaritelty heidan Product Quality
-standardissa. Standardin sisaltda ei ole kuitenkaan avattu raportissa sen
enempaa, mutta siina kerrotaan, etta tuotteiden turvallisuutta testataan tuotan-

non aikana. (s. 26-27.)

KappAhlin verkkosivujen sustainability-osiosta on kuitenkin mahdollista 16ytaa
hieman lisaa tietoa kemikaalirajoituksista. Sivulla kerrotaan, etta KappAhlin
kemikaalivaatimukset noudattavat REACH-kemikaalisdannoksia, tiukimman
toimintamaan lainsaadantoa, Textile Importers of Sweden julkaisemaa kemi-
kaaliohjeistusta seka viranomaisten, vapaaehtoisjarjestdjen ja tieteellisten jul-
kaisujen suosituksia (Cleaner Production s.a). Naiden tietojen pohjalta ekolo-
gisen toimitusketjun malliin on merkitty, etta KappAhl testaa materiaalit ja nou-
dattaa EU:n ja Suomen asettamia kemikaalivaatimuksia.

H&M Groupilla on Chemical Restriction lista, jossa se kieltaa ja rajoittaa tietty-
jen kemikaalien kayttoa toimitusketjussaan ja se vaativat toimittajiltaan taman
listan noudattamista. Vahimmilladn H&M Groupin asettamat rajoitukset nou-
dattavat myyntimaiden lainsaadantoa ja saadoksia seka viranomaisten,
NGO:n ja tieteellisten raporttien tietoja. Usein H&M Groupin vaatimukset ovat
kuitenkin tiukemmat kuin lainsaadanto. (s. 90.) Raportissa ei sanota, etta H&M
Group noudattaisi REACH-saannoksia kuten muiden tarkasteltavien yritysten
raporttien kohdalla. H&M Group kuitenkin kertoo noudattavansa myyntimaiden
lainsdadantda ja saadoksia mika tarkoittaa sita, etta se noudattaa EU:n ja
Suomen asettamia vaatimuksia. Taman takia ekologisen toimitusketjun mallin

kohtaan 1.3 on merkitty "kylla”.
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Ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 1.4 ja 1.5 kasittelevat materiaalien
laatua. Siina maaritellaan, etta kaytettyjen materiaalien on oltava laadukkaita
ja niiden laatua on valvottava. Raporteista 16ytyva tietoa materiaalien laadusta
on hyvin vahaista ja laadusta kerrotaan enemman valmiin tuotteen nakdkul-
masta. Vaikka materiaalien laatu vaikuttaa myos tuotteen laatuun, siihen vai-
kuttaa myos muut tekijat ja sitd kasitellaan tarkemmin seuraavassa luvussa

puhuttaessa tuotannosta.

Gina Tricotin Sustainability-raportin lopusta 16ytyy Sustainability Management
-taulukko, jossa on maaritelty tavoitteeksi, etta valittujen materiaalien on tay-
tettdva heidan asettamansa laatuvaatimukset. Vuonna 2018 tdman tavoitteen
saavuttamiseksi on pidetty tietokirjastoa siita, mitka ovat minivaatimukset ma-
teriaalien laadulle. Gina Tricot on myo6s kouluttanut ja seurannut ostajiaan ja
seka paivittaneet toimittajille annettavia ohjeistuksia. (s. 53.) Raportissa myds
mainitaan, etta Gina Tricot tekee yhteistyota materiaalien toimittajien kanssa,
varmistaakseen materiaalien laadun (s. 23). Taman tiedon perusteella voi-
daan sanoa, etta Gina Tricot valvoo materiaalien laatua, mutta tietoa materi-
aalin laadusta ei ole, silla Gina Tricot ei avaa tarkemmin mita heidan mainitse-

mansa laatuvaatimukset ovat.

Mango kertoo raportissaan, etta silla on korkeat laatu- ja turvallisuusvaatimuk-
set tuotteilleen ja tama pitaa sisallaan myos materiaalien ostamisen. Mango
my0s kertoo, etta silla on prosesseja ja maarayksia, joilla se varmistaa, etta
lainsdadantoa ja suosituksia noudatetaan. (s. 69.) Taman tiedon perusteella ei
voida sanoa, ettda Mangon kayttamat materiaalit olisivat laadukkaita tai etta nii-
den laatua valvottaisiin. Ei voida myoskaan sanoa, etta materiaalit eivat olisi
laadukkaita ja etta niiden laatua ei valvottaisi. Taman takia Ekologisen toimi-

tusketjun malliin on merkitty "ei tietoa” seka kohtaan 1.4 etta 1.5.

KappAhl ei mainitse raportissaan mitaan materiaalien laadusta tai sen valvo-
misesta. Raportissa tulee kuitenkin esille Product Quality -standardi, mutta
sen sisaltda ei ole avattu raportissa eika sita ollut mahdollista I10ytaa internet-
haulla, joten sen sisaltdamaa tietoa ei ole voitu opinnaytetydssa hyddyntaa. Ta-

man takia ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty "ei tietoa” kohtiin 1.4 ja
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1.5. Samoin on toimittu myos H&M Groupin kohdalla, silla myoskaan sen sus-
tainability-raportista ei 10ytynyt tarvittavaa tietoa materiaalien laadusta tai sen

valvomisesta.

Vaikka materiaalien laatua ja sen valvontaa ei pahemmin raporteissa kasitella,
se ei tarkoita, ettd materiaalit eivat olisi laadukkaita tai etta valvontaa ei tapah-
tuisi. Opinnaytetyd keskittyy kuitenkin raporteista 16ytyvaan tietoon ja oletta-

muksia ei tehda ilman, etta niille 16ytyy perusteluja.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 1.6 sanoo, etta materiaalivalinnoissa
tulee huomioida elinkaaren lopussa tapahtuva kierrattaminen. Mangon rapor-

tista ei I0ytynyt tietoa tahan kohtaan.

Gina Tricot mainitsee raportissaan, etta sen tavoitteena on ottaa elinkaariajat-
telu enemman mukaan vaatteiden suunnitteluprosessiinsa. Materiaalien koh-
dalla tama tarkoittaa sita, etta kaytetdan vahemman sekoitekuituja. (s. 28.) Ta-
man tiedon perusteella voidaan siis sanoa, ettd Gina Tricot tiedostaa materi-
aalivalintojen vaikutuksen tuotteen kierrattamiseen, mutta ei voida sanoa
kuinka paljon se todellisuudessa vaikuttaa heidan materiaalivalintoihinsa. Ta-
man takia Gina Tricotille on merkitty "tavoitteena” ekologisen toimitusketjun

mallin kohtaan 1.6.

H&M Group mainitsee materiaalivalinnat yhdeksi avainkohdaksi, kun tavoit-
teena on kiertotalous (s. 33). Raportissa kerrotaan, ettda H&M Groupin suunnit-
telijat on koulutettuja valitsemaan pitkaikaisia, uudelleenkaytettavia ja kierra-
tettavia materiaaleja (s. 36). Raportissa mainitaan myos se, ettd monien mate-
riaalien, erityisesti sekoitekuitujen, kierrattaminen on talla hetkella haastavaa,
silla tarvittavaa teknologiaa ei ole viela saatavilla suuressa mittakaavassa (s.
37). Taman pohjalta voidaan paatella, ettda H&M Group miettii elinkaaren lop-
pua osassa materiaalivalintojaan, silla sen suunnittelijat on koulutettu teke-
maan nain. Samalla H&M Group kuitenkin kayttaa esimerkiksi sekoitekuituja,
vaikka se tiedostaa ongelmat niiden kierrattamisessa. Taman takia H&M
Groupille on merkitty ekologisen toimitusketjun malliin, ettd he huomioivat

osassa materiaalejaan elinkaaren lopussa tapahtuvan kierrattamisen.
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KappAhlin raportissa kerrotaan, etta vaatteet on suunniteltava niin, etta ne oli-
sivat mahdollisimman pitkaikaisia ja voidaan kierrattda uusiksi vaatteiksi elin-
kaaren lopussa. KappAhlin tavoitteena on, etta vuoteen 2025 mennessa 50 %
sen tuotteista tayttaisi nama vaatimukset. Vuonna 2018/2019 tama luku on 11
%. Kuten H&M Group, myos KappAhl mainitsee tarvittavan teknologian puut-
tumisen haasteelliseksi. (s. 22.) KappAhlilla on ekologien toimitusketjun mallin

kohtaan 1.6 merkitty prosenttilukuna tamanhetkinen tilanne.

5.2 Tuotanto

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 2.1 ja 2.2 kasittelevat valmistuspro-

sessissa vapautuvia kuituja. Kohta 2.1 maarittelee, ettd valmistusprosessissa
vapautuvien kuitujen maara on minimoitava ja kohta 2.2, etta tuotantoproses-
sin aikana syntyvan mikromuovin paasy ymparistéon on estettava tehokkailla

suodatusmenetelmilla.

Tarkasteltavista yrityksista Mango ei mainitse raportissaan mikromuovia eika
tuotannossa vapautuvia kuituja, joten ekologisen toimitusketjun malliin on
merkitty "ei tietoa”. KappAhl mainitsee seuraavansa uusimpia mikromuoviin
liittyvia I0ydoksia, jotta voivat toimia parhaalla mahdollisella tavalla ympariston
ja ihmisten kannalta, se ei kuitenkaan avaa aihetta sen enempaa (s. 23).
Tasta voi paatella, ettd KappAhl tiedostaa ongelman ja koittaa 16ytaa keinoja
sen ratkaisemiseksi, joten sille on merkitty ekologisen toimitusketjun mallin
kohtaan 2.2 "tavoitteena”. Valmistusprosessissa vapautuvista kuiduista Kap-
pAhl eimainitse mitaan, joten kohtaan 2.1 on merkitty "ei tietoa”.

H&M Group ja Gina Tricot kertovat raporteissaan olevansa osa kolmivuotista
MinShed-tutkimusprojektia, jonka tarkoituksena on 16ytaa keinoja, joilla tuottaa
vaatteita synteettisista materiaaleista ilman etta niista irtoaa mikromuovia ja
suunnittelun avulla vahentaa mikrokuitujen irtoamista. H&M Group kertoo
my0s, ettd se on kehittdmassa tutkimusprojektia, jonka tarkoituksena on ym-
martaa paremmin, kuinka tekstiilituotannossa syntyvia mikrokuituja voidaan
vahentaa. (H&M, 48; Gina Tricot, 32.)
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Molemmilla yrityksilla on siis tavoitteena 106ytaa ratkaisuja ongelmiin, mutta ra-
porttien perusteella kummallakaan yrityksella ei ole viela kaytdssaan mikro-
muovien suodatusmenetelmia tuotannossaan, eivatka he ota suunnittelussaan
huomioon mikrokuitujen irtoamista. Tutkimusprojektit vaikuttavat myds olevan
keskittyneita enemman mikromuovin ja -kuitujen synnyn estamiseen niiden
suodattamisen sijasta, mutta tdman voidaan katsoa olevan yhta hyvaksyttava
vaihtoehto, silla paaasia on, etta ne eivat paady ymparistodn. Taman takia
ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty yrityksille "tavoitteena” seka koh-
tiin 2.1 etta 2.2.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 2.3 ja 2.5 kasittelevat veden puhtautta
ja ymparistdvaikutuksia tuotannossa. Kohta 2.3 maarittelee, etta tehtaiden ja-
tevesilietetta ei kayteta lannoitteena ja kohta 2.5 maarittelee, etta kemikaalien
paasy jateveteen on minimoitu. Mangon raportista ei ole 10ytynyt vastausta
naihin kohtiin, joten ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty "ei tietoa”.

Gina Tricot, H&M Group ja KappAhl kertovat olevansa Sweden Textile Water
Initiativen (STWI) jasenia. STWI:Ila on ohjeistus, joka kasittelee resurssien
kayton tehokkuutta, veden saastumisen ehkaisya ja jateveden kasittelya (Gui-
delines s.a.). Naista kaksi jalkimmaista ovat olennaisia ekologisen toimitusket-
jun mallin kohtiin 2.3 ja 2.5. Ohjeistusten tarkoituksena on muun muassa va-
hentaa tuotannossa kaytettavien kemikaalien negatiivisia ymparistovaikutuk-
sia seka maaritella, kuinka syntyva jatevesi tulee kasitelld, jotta naita haitallisia

aineita ei paase ymparistoon.

Onhjeistuksessa sanotaan, etta jatevesilietteen kasittelyssa ja havittamisessa
on noudatettava lain asettamia vaatimuksia (Sweden Textile Initiative Guideli-
nes 2014, 37). Oikeiksi tavoiksi havittaa jatevesiliete maaritelladn muun mu-
assa sen vieminen hyvaksytylle kaatopaikalle tai polttolaitokselle tai sen toi-
mittaminen yritykselle, joka on lisensioitu kasittelemaan jatevesilietetta (Swe-
den Textile Initiative Guidelines 2014, 39). Ohjeistus ei suoraan sano, etta ja-
tevesilietetta ei saa kayttaa lannoitteena, mutta sen voidaan olettaa tarkoitta-

van myos sita, silla jatevesilietteen havittdmiselle on annettu ohjeistukset.
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Gina Tricot kertoo kayttavansa STWI:n ohjeistuksia kouluttaessaan ja toteutta-
essaan kestavan veden kayton keinoja toimitusketjussaan. Koska sustaina-
bility-raportissa mainitaan, etta tavoitteena on saavuttaa ja ylittaa yrityksen
asettamat ymparistotavoitteet ja ettd vuonna 2018 STWI oli tauolla, jonka ta-
kia tehtaita ei arvioitu, voidaan olettaa, etta kaytannaot eivat ole viela taysin
kaytossa kaikilla yrityksen tehtailla. (s. 32.) Taman takia ekologisen toimitus-

ketjun mallin kohtiin 2.3 ja 2.5 on merkitty "osittain”.

KappAhlin sustainability-raportissa kerrotaan, etta se tekee yhteistyota vain
sellaisten toimittajien kanssa, joilla on kaytossa vaaditut vedenpuhdistus- ja
ymparistdnhallintamenetelmat. KappAhl ei suoraan sano, etta se kayttaa
STWI:n ohjeistuksia, mutta se sanoo, etta se tydskentelee STWI:n kanssa ke-
hittadkseen toimittajien resurssien kayton tehokkuutta. Koska resurssien kay-
ton tehokkuus on yksi ohjeistuksen osa-alueista ja ohjeistuksen eri osa-alueet
ovat sidoksissa toisiinsa, voidaan olettaa, etta KappAhlin vaatimukset veden-
puhdistus- ja ymparistdnhallintamenetelmille perustuvat STWI:n ohjeistuksiin,
mutta tayttd varmuutta asiasta ei ole. (s. 26.) Taman takia ekologisen toimitus-
ketjun mallin kohtiin 2.3 ja 2.5 on merkitty "osittain”, koska tiedetaan, etta jo-

tain tehdaan mutta ei ole tayttd varmuutta siita, etta tehdaan tarpeeksi.

H&M Group mainitsee STWI:n yhdeksi yhteistydbkumppanikseen, mutta ei
avaa yhteistyon vaikutuksia yrityksen toiminnassa sen enempaa (s. 105). Ta-
man takia STWI:n ohjeistusta ei ole kaytetty apuna maaritettaessa tayttaako
H&M Group ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 2.3 ja 2.5. H&M Groupilla
on kuitenkin kaytdssa Water Roadmap, jossa se maarittelee mitka tavoitteet

silld on veden kayton suhteen.

Water Roadmapissa maaritellaan, etta vuoteen 2022 mennessa jatevedenka-
sittelyn kaikissa toiminnoissa tulee olla ZDHC:n ohjeistuksen mukaisia (s. 45).
ZDHC:n jatevesiohjeistuksen tarkoituksena on antaa ohjeistus jateveden laa-
dusta ja sen puhdistamisesta ennen kuin se poistetaan tehtailta ja tama pitaa
sisallaan myods kemikaalit (ZDHC Wastewater Guidelines 2019, 6). ZDHC:n
jatevesiohjeistuksen minimivaatimuksena on, etta jatevesilietteen kasittelyn
hoitaa lisensioitu ja pateva kolmasosapuoli, jolla on tilat, joissa jatevesiliete

voidaan havittaa kunnolla, paikallisten saanndsten mukaan, ilman haittavaiku-
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tuksia ymparistolle (ZDHC Watewater Guidelines 2019, 18). ZDHC:n jateve-
siohjeistuksen noudattaminen tarkoittaa siis sita, ettd ekologisen toimitusket-
jun mallin kohdat 2.3 ja 2.5 tayttyvat, mutta koska vuonna 2018 nain on vain
87 % toimittajien tehtaissa, ekologisen toimitusketjun malliin on merkitty osit-

tain”.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 2.4 ja 2.6 kasittelevat tuotannossa
kaytettavia kemikaaleja. Kohta 2.4 maarittelee, etta kemikaalien kayton on ol-
tava rajallista ja kohta 2.6 etta kaytettavien kemikaalien on taytettava EU:n ja
Suomen asettamat vaatimukset. Aihetta on kasitelty jo opinnaytetyon aiem-
massa luvussa, mutta silloin asiaa tarkasteltiin materiaalien nédkdkulmasta.

Tassa luvussa katsotaan, pateeké samat saanndkset myos tuotannossa.

Gina Tricotin raportista selviaa, etta tuotteita testataan kemikaalien varalta
tuotantovaiheessa. Kaikkien toimittajien on myds allekirjoitettava sopimus, etta
nama noudattavat Gina Tricotin kemikaalirajoituslistaa, joka perustuu REACH-
saaddkseen ja noudattaa tiukimman myyntimaan lainsaadantoéa. (s. 22.) Ta-
man perusteella voidaan ekologisen toimitusketjun mallin kohtiin 2.4 ja 2.6
merkita, etta kemikaalien kayttda rajoitetaan ja se tayttaa EU:n ja Suomen

asettamat vaatimukset Gina Tricotin tuotannossa.

Mangolla on kaytossaan laatu- ja turvallisuusstandardit, jotka on luotu yh-
dessa Aitexin kanssa (s. 70). Kuten opinnaytetydssa on aiemmin todettu, Ai-
tex noudattaa REACH-saanndksia (Jorda 2018). Kaikki Mangon toimittajat al-
lekirjoittavat dokumentin osana sopimustaan, jossa lupautuvat noudattamaan
Mangon kemikaalirajoituksia tuotantoprosesseissaan. Kemikaalirajoitukset
noudattavat kaikkien Mangon markkinointimaiden lainsaadantoa. (s. 69.) Ta-
man tiedon valossa Mangolle on merkitty ekologisen toimitusketjun kohtiin 2.4.
ja 2.6. ’kylla”.

Kuten opinnaytetydssa on aiemmin todettu, KappAhl kertoo sustainability-ra-
portissaan vain, etta silla on korkeat vaatimukset kemikaalien turvallisuuden
suhteen ja ne on maaritelty sen Product Quality -standardissa (s. 26). Kap-
pAhlin sustainability-verkkosivulta on kuitenkin mahdollista I6ytaa tieto, etta

sen kemikaalirajoitukset, jotka ovat kaytossa myds tuotantovaiheessa, noudat-
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tavat REACH-saadosta, tiukimman toimintamaan lainsaadantoa, Textile Im-
porters of Swedenin kemikaaliohjeistusta ja viranomaisten, vapaaehtoisjarjes-
tojen ja tieteellisten raporttien ohjeistusta (Cleaner Production s.a.). Taman
tiedon perusteella KappAhlille on merkitty "kylla” ekologisen toimitusketjun
kohtiin 2.4 ja 2.6.

H&M Group kertoo, etta toimittajien on noudatettava sen Chemical Restriciton
-listaa, joka noudattaa vahintaan kaikkien myyntimaiden lakeja ja sdannoksia,
mutta usein H&M Groupin rajoitukset ovat viela tiukemmat. Vuonna 2018
H&M Group otti myos kayttdonsa Screened Chemistryn, jonka pohjalta se va-
litsee tuotannossa kaytettavat kemikaalit. Screened Chemistry on tiukempi
kuin Chemical Restriction -lista ja sen tarkoituksena on tunnistaa parhaat ja
turvallisimmat kemikaalit kaytettavaksi tuotannossa. (s. 98.) Kuten materiaa-
lien yhteydessa todettiin, H&M Group ei suoraan sano sustainability-raportis-
saan, etta se noudattaa REACH-saannoksia, mutta koska se myy tuotteitaan
EU-maissa ja noudattavat myyntimaiden lakeja ja sdanndksia, kemikaalien
kaytdn on oltava EU:n ja Suomen asettamien vaatimusten mukaista. Nain ol-
len my6s H&M Groupille merkitaan "kylla” ekologisen toimitusketjun mallin
kohtiin 2.4 ja 2.6.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 2.7 maarittelee, etta tuotannossa synty-
van tekstiilijatteen maara on minimoitava. Tarkasteltavista yrityksista vain
H&M Group mainitsee tuotannossa syntyvan tekstiilijatteen minimoimisen,
silld COS, yksi H&M Groupin brandeista, julkaisi malliston, jonka suunnitte-
lussa oli otettu huomioon nama tekijat (s. 36). Tasta syysta H&M Groupille on
merkitty ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 2.7 "osittain” ja muille yrityk-
sille "ei tietoa”.

Kohdat 2.8 ja 2.9 ekologisen toimitusketjun mallissa kasittelevat tuotantomaa-
ria. Kohta 2.8 maarittaa, etta tuotantomaarien on oltava realistisia ja 2.9 etta
tahallista ylituotantoa ei saa olla. H&M Group kertoo sustainability-raportis-
saan kayttavansa edistynytta analyysia ja Al-teknologiaa (Amplified Intelli-
gence) apunaan saadakseen kysynnan ja tuotannon kohtaamaan ja valttaak-
seen ylituotantoa (s. 23). Taman perusteella ekologisen toimitusketjun malliin
merkitaan, etta H&M Groupin tuotantomaarat ovat realistisia ja tahallista yli-
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tuotantoa ei ole. Muiden yritysten sustainability-raporteista ei 10ytynyt tarpeel-
lista tietoa, jotta naita asioita voitaisiin arvioida ja tasta syysta heille on mer-

kitty ekologisen toimitusketjun malliin "ei tietoa”.

Ekologisen toimitusketjunmallin kohdat 2.10 ja 2.11 maarittelevat, etta tuotan-
non on oltava laadukasta ja sen laatua on valvottava. Gina Tricotin sustaina-
bility-raportissa sanotaan, etta he pyrkivat parhaaseen mahdolliseen laatuun
heidan hintaluokassaan (s 22). Muut yritykset eivat kerro raporteissaan nain,
mutta oletetaan, ettda myos he soveltavat samaa periaatetta. Taman takia eko-
logisen toimitusketjunmallin kohtaan 2.10 on tehty lisays, etta tuotteiden laa-
tua tarkastellaan niiden hintaluokka huomioiden. Tama on tarkead huomioida,
silla tuotteen hinta vaikuttaa siihen, kuinka paljon sen valmistukseen voidaan

kayttaa resursseja.

Opinnaytetyossa tuotannon laatua on tarkasteltu valmiin tuotteen nakokul-
masta, koska olettamus on, etta laadukas tuote on taytynyt valmistaa laaduk-
kaista materiaaleista, laadukkain tuotantomenetelmin. Yritysten tuotannon
laatu on maaritelty sen pohjalta, kuinka paljon takaisin vetoja tai palautuksia

on tehty laatusyiden takia.

Kaikki Gina Tricotin toimittajat allekirjoittavat sopimuksen, ettd nama noudatta-
vat Gina Tricotin laatuvaatimuksia. Tuotannon laatua tarkastetaan seka Gina
Tricotin ettd kolmannen osapuolen toimesta. Kaikkea Bangladeshissa tapah-
tuvaa tuotantoa valvoo Gina Tricotin oma, paikan paalla oleva henkilokunta ja
muissa tuotantomaissa tehdaan satunnaisia laatutarkastuksia. Gina Tricot ker-
too raportissaan, etta vuonna 2018 0,28 % myydyista tuotteista palautettiin
laatuongelmien takia ja yksi tuote vedettiin pois myynnista laatusyista. (s. 23.)
Naiden tietojen perusteella ekologisen toimitusketjun malliin kohtiin 2.10 ja
2.11 merkitaan, ettéd Gina Tricotin tuotanto on osittain laadukasta ja etta tuo-

tannon laatua valvotaan.

Mango kertoo sustainability-raportissaan, etta silla on laadunvalvontatiimeja,
jotka maaraajoin kayvat tehtaissa tarkastamassa tuotannon laadun (s. 50).
Taman tiedon valossa ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 2.11 on mer-

kitty "kylla”. Siita, kuinka paljon asiakkaat ovat palauttaneet tuotteita tai niita
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on vedetty myynnista laatusyista ei raportissa ole mainintaa, joten kohtaan
2.10 on merkitty "ei tietoa”.

KappAhlin raportista selviaa, etta se tekee saannollisesti laaduntarkastuksia
tuotteisiin tuotantoprosessin aikana ja taman perusteella ekologisen toimitus-
ketjun mallin kohtaan 2.11 on merkitty, ettd tuotannon laatua valvotaan. Ra-
portissa myods kerrotaan, etta jos tuotteessa havaitaan vaarattomia virheita, eli
esimerkiksi ongelmia laadun kanssa, tuotteet kierratetaan KappAhlin yhteis-
tyokumppaninsa i:Collectin avulla. Koska vuonna 2017 tuotteita jouduttiin kier-
rattdmaan vaarattomien virheiden takia, ekologisen toimitusketjun mallin koh-

taan 2.10 on merkitty, etta tuotanto on osittain laadukasta. (s. 26.)

H&M Group ei anna raportissaan tarpeeksi tietoa, jotta voitaisiin arvioida tuo-
tannon laadun valvomista ja tasta syysta ekologisen toimitusketjun mallin koh-
taan 2.11 on merkitty "ei tietoa”. H&M Group kuitenkin kertoo, etta silla on
tuotteilleen tiukat laatuvaatimukset ja ettd vuonna 2018 0,453 % sen tuotteista
jouduttiin kierrattamaan tai uudelleen kayttamaan, koska ne eivat vastanneet
H&M Groupin laatuvaatimuksia (s. 52). Taman takia ekologisen toimitusketjun
mallin kohtaan 2.10. on merkitty "osittain”.

5.3 Kuljetukset

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 3 kasittelee kuljetuksia. Opinnaytetyo-
hon valitut yritykset kertovat melko rajoitetusti kuljetuksistaan sustainability-ra-
porteissa. Mangon ja H&M Groupin kohdalla ekologisen toimitusketjun mallin
kannalta hyddyllista tietoa ei 16ytynyt, mutta H&M Group avasi aihetta hieman
enemman kuin Mango. H&M Group kertoo tekevansa yhteistyota kuljetusyri-
tysten kanssa varmistaakseen, etta nama kayttavat energiatehokkainta vaihto-
ehtoa silloin kuin se on mahdollista. H&M Group myos kertoo tekevansa yh-
teistyota erilaisten aloitteiden kanssa, mutta mitdan konkreettista tietoa niiden
vaikutuksista sen kuljetuksiin ei kerrota. (s. 56.) Taman takia Mangolle ja H&M
Groupille on merkitty "ei tietoa” ekologisen toimitusketjun mallin kohtiin 3.1. —
3.4.

Gina Tricotin raportista selviaa, etta suurin osa sen Kaukoidasta tulevista kul-

jetuksista tapahtuu merikuljetuksilla. Gina Tricot myds kertoo vahentaneensa
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Turkista tulevien kuljetusten ymparistovaikutuksia 70 % vaihtamalla rekkakul-
jetukset meri- ja junareitteja yhdistaviin intermodaalikuljetuksiin. Raportissa
mainitaan myds, etta Gina Tricot yhdistaa eri toimittajien lastit samoihin kont-
teihin maksimoidakseen kuorman. (s. 33.) Nailla tiedoilla Gina Tricot tayttaa
ekologisen toimitusketjun mallissa mainitut kohdat 3.1 ja 3.4, joissa maaritel-
laan, etta tehtailta Eurooppaan on kaytettava merikuljetuksia ja kuljetusyksi-

koiden on oltava taysia.

Kaikista Gina Tricotin kuljetuksisa 55 % on merikuljetuksia, 24 % on maakulje-
tuksia, 17 % on intermodaalikuljetuksia, 3 % on lentokuljetuksia ja 1 % on rai-
dekuljetuksia. Lentokuljetuksien osuuteen on laskettu myds ne kuljetukset, joi-
hin kaytetdaan seka meri- etta lentokuljetuksia. Aikaisempina vuosina maa- ja
intermodaalikuljetusten prosentit ovat olleet toisin pain, mutta raportissa maini-
taan, etta Gina Tricotilla oli ongelmia intermodaalikuljetusten kanssa ja tama
johti nousuun maakuljetuksissa. (s. 34.)

Geodis toimii huolitsijana kaikessa Gina Tricotin Kaukoidasta tulevissa lahe-
tyksissa. Se on pitkaaikainen jasen Clean Cargo Working Group aloitteessa,
jonka tavoitteena on vahentaa tavaraliikenteen ymparistovaikutuksia ja edes-
auttaa vastuullisia kuljetuksia. (s. 34.) Raportissa ei kuitenkaan avata sita,
milla tavalla tama nakyy Gina Tricotin kuljetuksissa ja sen takia vastausta sii-
hen, onko merikuljetusten polttoaine ymparistoystavallista (kohta 3.2) ja
ovatko merikuljetukset turvallisia (kohta 3.3) ei saada.

KappAhlin sustainability-raportissa ei kerrota kuljetuksista kovinkaan laajasti,
mutta sielta 10ytyy vastaus kohtaan 3.1, silla KappAhl kertoo kayttavansa me-
rikuljetuksia suurimmassa osassa kuljetuksiaan. 89 % KappAhlin kuljetuksista
on merikuljetuksia ja 9 % on maantiekuljetuksia. Rautatie- ja lentokuljetuksia

on kumpaakin 1% kaikista kuljetuksista. (s. 26.)

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdassa 3.1 sanotaan, etta tehtailta Euroop-
paan on kaytettava merikuljetuksia. Seka KappAhlin etta Gina Tricotin koh-
dalla malliin on merkitty suurin osa, koska nain yritykset ovat raporteissaan
kertoneet. KappAhlin raportista selviaa, etta suurin osa (89 %) sen kaikista
kuljetuksistaan on merikuljetuksia, tama pitaa sisallaan myos tehtailta tulevat

kuljetukset (s. 26). Gina Tricotin raportissa taas kerrotaan, etta reilu puolet (55
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%) sen kaikista kuljetuksistaan on merikuljetuksia, mutta suurin osa sen Kau-
koidasta tulevista kuljetuksistaan on merikuljetuksia. Turkista tulevilla tuotteilla
taas kaytetaan meri—juna—meri -yhdistelmaa (s. 33-34). Suurin osa Gina Tri-
cotin tehtaissa on Kaukoidassa ja Turkissa (s. 13) ja nain ollen suurin osa teh-

tailta tulevista kuljetuksista tapahtuu meriteitse.

5.4 Elinkaari ja kierratys

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 4 kasittelee vaatteiden elinkaarta ja
kierratysta. Seuraavaksi mallin asettamia vaatimuksia on verrattu raportista

IOytyvaan tietoon.

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdat 4.1 ja 4.2 kasittelevat sita, mita ylijaa-
matuotteille tehdaan. Ylijadmatuotteiksi lasketaan kaikki ne valmistetut tuot-

teet, joita ei saada eteenpain eli esimerkiksi likatuotannosta johtuvat myymat-
tomat tuotteet, asiakkaisen palauttamat tuotteet tai jostain syyta myyntikelvot-

tomiksi paatyneet tuotteet.

KappAhlin raportista I10ytyy hyvin vahan tietoa siita mita ylijgamatuotteille teh-
daan. KappAhl kertoo, ettd myyntikelvottomista vaatteista ne, jotka ovat ihmi-
sille tai ymparistolle haitallisia poltetaan ja ne, jotka eivat ole haitallisia mene-
vat sen yhteistydkumppanille I:Collectille kierratettavaksi (s. 26). Tama ei kui-
tenkaan kerro tarpeeksi vastaamaan ekologisen toimitusketjun mallin kohtiin

4.1 ja 4.2 ja tasta syysta naihin kohtiin on merkitty "ei tietoa”. Myds Mangolle

on merkitty “ei tietoa” naihin kohtiin, silla sen raporteista ei 16ytynyt mainintaa

mita ylijagamatuotteille tapahtuisi.

Gina Tricot kertoo aloittaneensa yhteistyon saksalaisen Shoes & Clothes -yri-
tyksen kanssa, joka ostaa kaiken sen myymattomat tai palautetut tuotteet ja
myyvat ne eteenpain kaytettyina. Raportissa kerrotaan, etta tallaisesta myyn-
nista saadut tuotot lahjoitetaan kokonaisuudessaan erilaisille hyvantekevai-
syys jarjestaille. (s. 30.) Gina Tricotilla on siis suunnitelma ylijgamatuotteiden
varalle ja tama on merkitty myos ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 4.1.

H&M Group kertoo raportissaan myyvansa ylijgamavarastoa uuden merk-

kinsa, Afoundin kautta (s. 52). Afound myy seka H&M Groupin ettda muiden
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merkkien tuotteita alennettuun hintaan (Afound s.a.). H&M Group kertoo kayt-
tavansa edistyneita tyokaluja oikeiden tuotantomaarien maarittamiseen, mutta
jos ylituotantoa syntyy, se myydaan alennuksilla. H&M Group korostaa, ettei-
vat koskaan tuhoa myynti-, kaytto- tai kierratyskelpoisia tuotteita. Tuotteita tu-
hotaan vain silloin, kun ne eivat ole lIapaisseet kemikaalitesteja, niissa on ho-
metta tai kun sopivaa kierratysmetodia ei |0ydy. (s. 52.) H&M Groupille on
merkitty "kylla” ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 4.1 koska silla on

suunnitelma ylijaamatuotteiden varalle.

Yrityksilla tuntuu olevan tapana myyda tai lahjoittaa ylijagama tuotteet eteen-
pain ja se on esitetty raporteissa positiivisena asiana. Todellisuudessa se on
kuitenkin vain keino siirtdd ongelma eteenpain sen sijaan, etta sille 16ydettai-
siin ratkaisu. Se, etta tuotteita laitetaan uudelleen myyntiin tai kierratetaan
muihin tarkoituksiin, on hyva asia, silla se antaa osalle tuotteista pidemman
elaman. Raporteissa kuitenkin kerrotaan vain se, etta tuotteet laitetaan uudel-
leen myyntiin kaytettyina tai alennettuina, ei sitd saadaanko ne kaikki myytya
ja mita niille tapahtuu, jos myynti ei onnistu. Taman takia ekologisen toimitus-
ketjun mallin kohtaan 4.2 on merkitty Gina Tricotille ja H&M Groupille, etta osa
ylijaamatuotteista kasitellaan ekologisesti.

Kohdassa 4.3 sanotaan, etta tekstiilikerayspisteisiin tulevat vaatteet on kasitel-
tava ekologisesti. Kaikki yritykset mainitsevat, etta heilla on kierratyspisteita
kaupoissaan.

KappAhl kertoo, etta sen pisteisiin tuodut tekstiilit IAhetetaan heidan yhteistyo-
kumppanilleen I:Collectille. Sen avulla lahes 60 % tekstiileista kaytetaan uu-
delleen ja lahes 40 % tekstiileista kierratetaan. Ne, joita ei voida uudelleen
kayttaa tai kierrattaa kierratetdan energiana. (s. 30.) Raportissa ei ole tarkem-
min avattu sita, mita kierrattaminen tai uudelleen kayttaminen tarkoittavat tai

kasitteleeko I:Collect kaikki tekstiilit itse vai antaako se niita eteenpain.

Uudelleen kayttaminen voi esimerkiksi tarkoittaa tekstiilien antamista muualle
myytavaksi ja tama voi mahdollisesti olla ongelmallista. Kuten opinnaytetydn
teoriaosuudessa on todettu, kirpputorit ja vastaavat eivat pysty myymaan kaik-
kia niita tuotteita, joita niille annetaan ja taman takia osa niista paatyy kaato-

paikalle. Myoskaan sita ei ole avattu mita energiana kierrattdminen tarkoittaa
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ja on mahdollista, etta se tarkoittaa tuotteiden polttamista. Naiden tietojen pe-
rusteella ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 4.3 on merkitty, etta osa ke-

ratyista tekstiileista kasitelldan ekologisesti.

Myos H&M Group kertoo keraavansa kuluttajilta tekstiileja myymaloissaan ja
kayttavansa KappAhlin tavoin l:Collectia (1:CO lyhennettyna) apuna tekstiilien
kasittelyssa. H&M Groupin raportissa avataan hieman enemman sita, minne
keratyt tekstiilit paatyvat. Noin 50—-60 % keratyista tekstiileista paatyy uudel-
leen kayttoon, noin 35-45 % tekstiileista kierratetaan ja jaljelle jaava 3—7 %
kaytetaan energian tuottamiseen. Uudelleenkaytto tavoiksi raportissa maini-
taan tuotteiden myyminen eteenpain sellaisenaan kaytetyksi merkittyina tai nii-
den muuttaminen uusiksi tuotteiksi H&M Groupin mallistoihin. Kierrattamisen
kerrotaan tarkoittavan esimerkiksi uusiksi tekstiilikuiduiksi jalostamista tai mui-

den toimialojen kayttoon paatymista. (s. 50.)

Vaikka H&M Group kertookin enemman siita, mita tuotteille tapahtuu niiden
keraamisen jalkeen, silla on samat ongelmat kuin KappAhlilla. Mikaan ei esi-
merkiksi takaa sita, etta uudelleen myyntiin laitettavat tuotteet tulisivat myy-
dyiksi ja raportissa ei kerrota mita myymattomille tuotteille tapahtuu. H&M
Groupin raportissa sanotaan, etta tekstiilien lahettaminen kaatopaikalle ei ole
vaihtoehto (s. 50), mutta talla voidaan olettaa tarkoitettavan vain sita vaihetta,
kun keratyt tuotteet menevat |:Collectille lajiteltavaksi. Naiden syiden takia
my0os H&M Groupille on merkitty “osittain” ekologisen toimitusketjun mallin
kohtaan 4.3.

Tekstiilien keraaminen on osa myos Mangon Take Action -vastuullisuussuun-
nitelmaa. Sen keraamat tekstiilit lahjoitetaan ja kasitellaan Koopera-keskuk-
sissa, joissa ne joko kaytetaan uudelleen, jalostetaan raakamateriaaliksi tai
kierratetdan uusiin tarkoituksiin. 52 % Mangon keraamista tekstiileista kayte-
taan uudelleen paikallisesti ja 10 % kansainvalisesti, 20 % kierratetaan uusiin
kayttotarkoituksiin ja 18 % otetaan talteen energiana. (s. 22.) Mango kasittelee
tekstiilit siis melko samoin kuin H&M Group ja KappAhl. Erona on kuitenkin se,
etta energiaksi paatyvien tekstiilien maara on suurempi. Myés Mangolle on

merkitty ekologisen toimitusketjun malliin kohtaan 4.3 "osittain”.
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Gina Tricotilla on kaksi yhteistydkumppania, Human Bridge ja Fretex, joille se
lahjoittaa tekstiilikeraykseen tulleet tekstiilit. Human Bridge lahettaa osan saa-
mistaan tekstiileista niita tarvitseville ihmisille ja osan se myy ja myynneista
saadut tuotot menevat heidan projekteihinsa. Fretex, joka vastaa Norjan liik-
keisiin tuoduista tekstiileista, myy 78 % tekstiileista omissa lilkkeissaan ja kier-
rattaa materiaalina 20 %. Sita mita jaljelle jaavalle 2 % tapahtuu ei kerrota, ra-
portissa mainitaan ainoastaan, etta sita ei voida kierrattaa tai myyda uudel-
leen. (s. 30.)

Gina Tricatilla on hieman erilainen [ahestymistapa kerattyjen tekstiilien kayt-
toon, silla ne menevat suoraan jarjestdille, jotka hyédyntavat ne itse. Molem-
missa nousee kuitenkin esille se, etta tuotteita myydaan eteenpain, mika ai-
heuttaa saman kysymyksen kuin muidenkin yritysten kohdalla eli mita tapah-
tuu tuotteille, joita ei saada myytya. Muiden yritysten tavoin myos Gina Trico-
tille merkitaan ekologisen toimitusketjun malliin, etta osa tekstiilinkerayspistei-

siin tuoduista tekstiileista kierratetaan ekologisesti.

5.5 Sertifikaatit ja standardit

Ekologisen toimitusketjun mallin kohta 5.1 maarittaa, etta sertifikaattien tulee
olla akkreditoidun kolmannen osapuolen myontamia. Opinnaytetyon tutkimus-
vaiheessa on kuitenkin havaittu, etta tahan kohtaan on tehtava muokkauksia.
Sustainability-raporteissa ei mainita, etta yrityksilla itsellaan olisi sertifikaatteja,
mutta esimerkiksi osalla heidan kayttamistaan materiaaleista naita sertifikaat-
teja I0ytyy. Nopealla internethaulla on myos mahdollista huomata, etta yrityk-
set eivat mainitse kaikkia mahdollisia sertifikaatteja sustainability-raporteis-
saan. Taman takia on tultu siihen tulokseen, etta ei riita, etta tarkasteltaisiin,
onko sertifikaatit akkreditoidun kolmannen osapuolen myontamia, vaan on

myO0s katsottava, kuinka laajasti niitd on kaytossa.

Koska suurin osa raporteissa mainituista sertifikaateista liittyy materiaaleihin,
kohta 5.1 on muutettu muotoon materiaaleilla akkreditoidun kolmannen osa-
puolen myontamat sertifikaatit. Jokaiselle yritykselle on merkitty kohtaan 5.1
osittain, koska sertifikaatit keskittyvat vastuullisempiin materiaaleihin, mutta
kuten ekologisen toimitusketjun mallin kohdassa 1.7 on todettu, kaikki yritys-

ten kayttamat materiaalit eivat ole vastuullisesti tuotettuja. Taulukkoon 3 on



49

listattu materiaaleihin liittyvat sertifikaatit, jotka yritykset mainitsevat sustaina-

bility-raporteissaan. Tama ei ole kattava lista kaikista sertifikaateista, joita yri-

tysten materiaaleilla on, silla kuten aiemmin on todettu, raporteissa ei mainita

kaikkia mahdollisia sertifikaatteja.

Taulukko 3. materiaalien sertifikaatit tarkasteltavilla yrityksilla

Yritys Sertifikaatti Materiaali Lahde
Gina Tricot FSC-sertifikaatti | viskoosi (raaka-aine s. 26
FSC-sertifioidusta
metsasta)
RDS-sertifikaatti untuva s. 27
Mango GOTS-sertifikaatti ei eritelty s. 58
OCS-sertifikaatti ei eritelty s. 58
GRS-sertifikaatti ei eritelty s. 58
RCS-sertifikaatti ei eritelty s. 58
KappAnhl RDS-sertifikaatti untuva s. 18
RWS-sertifikaatti villa s. 18
H&M Group FSC-sertifikaatti | Viskoosi (raaka-aine s. 40
FSC-sertifioidusta
metséasta)
RWS-sertifikaatti villa s. 40
RDS-sertifikaatti untuva s. 41
Sertifioitu luomu (sertifi- puuvilla s. 39
kaatteja ei mainittu)

Ekologisen toimitusketjun mallin kohdassa 5.2 on maaritelty, etta luonnon-

kuiduilla on oltava GOTS-sertifikaatti. GOTS-sertifikaatin voi saada vain luon-

nonmukaisesti viljellyt luonnonkuidut, ja kuten opinnaytetyon materiaaleja ka-

sittelevassa luvussa (luku 3.1) on huomattu, yksikaan tarkasteltavista yrityk-

sista ei kayta pelkastaan luonnonmukaisesti viljeltyja luonnonkuituja. Materi-

aalien kasittely luonnonkuitujen osalta on myds vahvasti keskittynyt puuvillaan
ja tietoa muista mahdollisista luonnonkuiduista ja niiden ekologisuudesta ei

ole niin laajasti saatavilla.

Mango mainitsee sustainability-raportissaan, etta kaikki sen kayttamat vas-

tuulliset kuidut ovat sertifioituja ja yksi kaytetyista sertifikaateista on GOTS (s.
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58). Koska kaikki Mangon kayttamat kuidut eivat ole vastuullisesti hankittuja

ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 5.2 on merkitty osittain.

Gina Tricot ei mainitse sustainability-raportissaan GOT S-sertifikaattia, mutta
internerhaulla on mahdollista 10ytaa heidan verkkosivujensa materials guide -
osio, jossa mainitaan, mita sertifikaatteja sen kayttamalla luomupuuvillalla on
ja yksi naista sertifikaateista on GOTS (Materials Guide s.a.). Koska ekologi-
sen toimitusketjun mallissa on maaritelty, etta luonnonkuiduilla on oltava
GOTS-sertifikaatti ja osasta Gina Tricotin kayttamastaan puuvillasta se 16ytyy,

opinnaytetyon kohtaan 5.2 on merkitty osittain.

Myoskaan KappAhl ei mainitse sustainability-raportissaan GOTS-sertifikaattia,
mutta internethaun avulla on mahdollista nahda, etta KappAhl ovat nettisivu-
jensa tuotetietoihin lisdnnyt tiedon, jos tuotteessa on kaytetty GOTS-sertifioi-
tua luomupuuvillaa (KappAhl product page 1 s.a.). Taman tiedon valossa Kap-

pAhlille on merkitty ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 5.2 "osittain”.

H&M Group ei myoskaan mainitse GOTS-sertifikaattia raportissaan, mutta in-
ternethaku ohjaa heidan verkkosivujensa sustainability-osioon, jossa H&M
Group mainitsee, ettd GOTS-sertifikaatti on yksi sen kayttamista kolmannen
osapuolen sertifikaateista (Materials s.a.). Taman perusteella H&M Groupille

on merkitty ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 5.2 "osittain”.

GOTS-sertifikaatin lisaksi ekologisen toimitusketjun mallissa (kohta 5.3) maa-
ritellaan, etta yrityksiltd on 18ydyttava vahintaan yksi Oko-Tex-sertifikaatti. Tar-
kasteltavat yritykset eivat ole raporteissaan maininneet tata ja internethaulla
on myoskin hankala |0ytaa aiheesta tietoa. KappAhlin kohdalla oli mahdollista
|6ytaa tieto, etta joihinkin sen sivujen tuotteiden tuotetietoihin on merkitty, etta
tuote on Okd-Tex-sertifioitu (KappAhl product page 2 s.a.). Talla perusteella
ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 5.3 on merkitty "osittain”. Mango mai-
nitsee raportissaan tekevansa yhteistyota Aitexin kanssa, jonka laboratorio on
osa Oko-Texid, asiaa ei kuitenkaan avata sen enempaa, eika tietoa siita, etta
Mangon tuotteilla olisi Oko-Tex-sertifikaatti onnistuttu 16ytdmaan (s. 70).
Myoskaan Gina Tricotin tai H&M Groupin kohdalla ei tietoa I10ydetty, joten
naille kolmelle yritykselle on merkitty ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan

5.3 "ei tietoa”.
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Opinnaytetyon kohdassa 5.4 sanotaan, etta toimitusketjun eri vaiheiden on ol-
tava ISO 14000 -standardisarjan mukaiset. Mango kertoo kayttaneensa ISO
14046: 2014 standardia apunaan analysoidessaan farkkuihin kaytettavan ve-
den maaraa, mutta se ei mainitse tehneensa muutoksia toimitusketjuun taman
pohjalta, joten Mangolle on merkitty kohtaan 5.4 ei tietoa (s. 34). Muut tarkas-
teltavista yrityksista eivat ole maininneet ISO 14000 -standardisarjaa raportis-
saan ja niiden noudattamista on mahdoton arvioida ulkopuolisena, joten heille
on merkitty opinnaytetyon kohtaan 5.4 “ei tietoa”. Yritykset kuitenkin kertovat
raporteissaan eri keinoista, joilla he esimerkiksi tekevat auditointeja toimittajil-
leen. Taman takia ekologisen toimitusketjun malliin on lisatty kohta 5.5 toimi-

tusketjun eri osa-alueet kolmannen osapuolen auditoimia.

Gina Tricot ja Mango kertovat olevansa Amfori BSCI -jasenia. Amfori on maa-
ilmanlaajuinen yhdistys avoimelle ja kestavalle kaupankaynnille (Amfori s.a.).
Tama tarkoittaa sita, ettd ne soveltavat toimitusketjussaan Amforin BSCI Code
of Conductia, joka perustuu Amforin 11 periaatteeseen, joista yksi on ymparis-
ton suojeleminen. Amfori myds auditoi ja tekee parannussuunnitelmia yritys-
ten toimittajille. Molemmilla yrityksilla on siis kaytossaan jonkinlainen toimitus-
ketjun auditointi, joka ottaa huomioon myds ympariston. Tama ei kuitenkaan
tarkoita sita, etta niiden koko toimitusketjut olisivat auditoituja, sillda molemmat
yritykset esimerkiksi kertovat, ettd auditointeja ei ole viela tehty kaikille niiden
toimittajilleen. (Gina Tricot, 16, 21; Mango, 52.)

H&M Group ja KappAhl eivat kerro raporteissaan, etta niiden toimitusketjunsa
eri vaiheet olisivat kolmannen osapuolen auditoimia, taman takia heille on

merkitty ekologisen toimitusketjun mallin kohtaan 5.5 ei tietoa.

6 YHTEENVETO JA POHDINTA

Taulukossa 4 on ekologisen toimitusketjun malli tdydennettyna kappaleen 5
tiedoilla. Koska opinnaytetyon aikana malliin on tehty muutoksia ja lisayksia,
ensimmaiseen sarakkeeseen on merkitty M-kirjain, jos kohtaa on muutettu al-
kuperaisesta ja L-kirjain, jos kohta on lisatty alkuperaiseen malliin. Neljaan vii-

meiseen sarakkeeseen on taydennetty tiedot jokaisen yrityksen kohdalla ja
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niille on annettu varikoodit sen mukaan, kuinka hyvin yritys on parjannyt. Vih-

rea tarkoittaa sita, etta yritys on tayttanyt mallin asettaman vaatimuksen, pu-

nainen sita, etta vaatimus ei ole tayttynyt ja keltainen, etta yritys on osittain

tayttanyt mallissa asetetun vaatimuksen. Jos tietoa ei ole ollut saatavilla,

kohta on jatetty valkoiseksi.

Taulukko 4. Ekologisen toimitusketjun malli tdydennettyna

EKOLOGISEN TOIMITUSKETJUN MALLI Gina Tricot| Mango KappAhl | H&M
1.|Materiaalit
M 1.1|Puuvilla vastuullisesti tuotettua <50%
1.2|Polyesteri kierratettya. Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
M 1.3|Materiaalit testataan kemikaalien varalta ja kemikaalit tayttavat EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset
1.4|Materiaalit laadukkaita Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
1.5|Materiaalien laatua valvotaan Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
1.6/|Materiaalivalinnoissa huomioidaan elinkaaren lopussa tapahtuva kierrattaminen Ei tietoa 11% m:::::eja
L 1.7|Vastuullisesti tuotetut materiaalit 47 % 58 % 57%
2.|Tuotanto
2.1|Valmistusprc issa vapautuvien kuitujen madra minimoitu Ei tietoa Ei tietoa
2.2|Mikromuovien paasy ymparistdon estetty tehokkailla suodatusmenetelmilla Ei tietoa
2.3|Tehtaiden jatevesilietetta ei kdytetd lannoitteena Osittain Ei tietoa Osittain Osittain
2.4|Kemikaalien kaytto rajallista
2.5|Kemikaalien padsy jateveteen minimoitu Osittain Ei tietoa Osittain Osittain
2.6|Kdytetyt kemikaalit tayttavat EU:n ja Suomen asettamat vaatimukset
2.7|Tuotannossa syntyvat tekstiilijatteen maara minimoitu Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Osittain
2.8|Tuotantomaéarat ovat realistiset Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
2.9|Ei tahallista ylituotantoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
M 2.10|Tuotanto laadukasta (tuotteiden hintaluokka huomioiden) Osittain Ei tietoa Osittain Osittain
2.11{Tuotannon laatua valvotaan Ei tietoa
3 5
3.1|Merikuljetus tehtailta eurooppaan H Ei tietoa _@
3.2|Merikuljetusten polttoaineena ympdristoystavallisin vaihtoehto Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
3.3|Turvallinen merikuljetus Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
3.4|Tdydet kuljetusyksikdt meri- ja maantiekuljetuksissa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
4.|Elinkaari ja kierratys
™M 4.1|Valmis suunnitelma ylijadmatuotteiden varalle (myymé&ttémat, palautetut, myyntikelvottomat jne.) H Ei tietoa Ei tietoa F
M 4.2|Ylijadmatuotteet kierratetddn ymparistoystavillisesti (myyméattomat, palautetut, myyntikelvottomat jne.) Osittain Ei tietoa Ei tietoa Osittain
M 4.3|Tektiilikierratyspisteisiin tuodut vaatteet kasitellaan ekologisesti | Osittain | Osittain Osittain | Osittain
5.|Sertifikaatit ja standardit
™M 5.1|Materiaaleilla akkreditoidun kolmannen osapuolen myéntamat sertifikaatit Osittain Osittain Osittain Osittain
5.2|Luonnonkuiduilla GOTS-sertifikaatti Osittain Osittain Osittain Osittain
5.3|Vihintaan yksi Oko-Tex-sertifikaatti Ei tietoa Ei tietoa Osittain Ei tietoa
5.4|Toimitusketjun eri vaiheet 1ISO 14000 -standardisarjan mukaiset Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa Ei tietoa
L 5.5|Toimitusketjun eri vaiheet kolmannen osapuolen auditoimia Osittain Osittain Ei tietoa Ei tietoa

Ekologisen toimitusketjun malliin keratyn tiedon perusteella yrityksille on an-

nettu prosenttiluvut siita, kuinka ekologinen ja kuinka lapinakyva niiden toimi-

tusketjunsa on. Taman tarkoituksena on toimia yhteenvetona mallin tiedoille.

Ekologisuus- ja lapinakyvyysprosentit 16ytyvat taulukosta 5. Ekologisuuspro-

sentti on laskettu sen perusteella, kuinka suuren osan mallin kohdista yritys on

tayttanyt ja lapinakyvyysprosentti on laskettu sen perusteella, kuinka suureen

osaan mallin kohdista on onnistuttu I6ytamaan vastaus.

Taulukko 5. Ekologisuus- ja lapinakyvyysprosentti

Gina Tricot Mango

KappAhl

H&M

Ekologisuusprosentti 30 % 13 %

20 %

23 %

Lapinakyvyysprosentti 67 % 33 %

57 %

63 %
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Kuten prosenttiluvuista voidaan huomata, yrityksilla on viela paljon tehtavaa
seka ekologisuudessa etta lapinakyvyydessa. Mango parjasi kummassakin
kategoriassa huonoiten ja Gina Tricot parhaiten, mutta tdma ei automaattisesti
tarkoita sita, ettd Mango olisi Gina Tricotia tai muita tarkasteltavia yrityksia
epaekologisempi, vaan sita, etta Mango jakaa sustainability-raportissaan
muita vahemman tietoa ekologisen toimitusketjun mallissa maaritellyista asi-

oista.

Kaikki tarkasteltavat yritykset haluavat nayttaytya vastuullisina ja ekologisina,
mutta kuten ekologisen toimitusketjun malliin keratyn tiedon perusteella voi-

daan huomata, yritysten toimitusketjujen ekologisuudessa on viela puutteita.

Seuraavaksi tarkastellaan opinnaytetydn teoriaosuudessa mainittujen tunnus-
merkkien avulla, ovatko yritykset kayttaneet raportoinnissaan viherpesua luo-
dakseen itsestaan todellisuutta ekologisemman kuvan. Jokaista kohtaa rapor-
teissa, jossa viherpesua on esiintynyt ei ole kayty Iapi, mutta raporteista on
nostettu esille kohtia, joissa viherpesu on ollut nakyvinta. Selkeyden vuoksi
nama tiedot on myos kasattu kuva muotoon (kuva 3), joka mukailee luvussa

3.5 olevaa kuvaa 2 viherpesun tunnusmerkeista.
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Sanava | innat e Termin "more sustainable" kaytto raporteissa.

Tuote vs yr|tys * Yritysten vastuulliset mallistot.

e [rrallisten lukujen ja sanojen esille nostaminen
kuvamuodossa.

Vihjailevat kuvat

Epéolennaiset ¢ Kierrdtetyn polyesterin maara ilmoitettu muovipulloina
¢ Maininnat siita kuinka paljon tekstiileja yritykset keraavat
kerdyspisteillaan

vaitteet

Luokkansa paras ¢ Korostetaan sitd, miten johdetaan muutosta alalla.

eTuotteen merkitseminen ekologiseksi kun vain osa
tuotteeseen kaytetyista kuiduista on aiempaa ekologisempia.

Epauskottava

e Erilaiset listaukset ja projektit joiden sisadlt6a ja konkreettisia
vaikutuksia ei tarkemmin avata.

Epaselva kieli

Kuva 3. Viherpesun tunnusmerkkeja (Selling Sustainability 2015). Muokattu raporttien esimer-

keilld

Yksi tarkasteltava asia on sanavalinnat. Termilla sustainable tai vastuullinen
on positiivinen merkitys ja kun yritys kayttaa sita viestinnassaan se luo kulutta-
jalle hyvan kuvan. Raportteja lukiessa nousi esiin kohtia, joissa termia sustai-

nable oli kaytetty harhaanjohtavasti ja sen kayttd voidaan tulkita viherpesuksi.

Esimerkiksi Gina Tricot ja KappAhl kayttavat termia "more sustainable” termin
"sustainable” sijaan. Taman voi tulkita niin, ettd materiaalien vastuullisuutta
verrataan siihen mita se on aikaisemmin ollut sen sijaan etta sita tarkasteltai-
siin itsenaisesti. Se, etta jokin on vastuullisemmin hankittua kuin aikaisemmin,
ei tarkoita automaattisesti sita, etta se olisi vastuullisesti hankittua, vaan etta
parannusta aikaisempaan on tapahtunut. Nailla sanavalinnoilla yritykset paa-
sevat kayttamaan termia sustainable, johon ihmisilla on positiivinen mielleyh-
tyma, kuitenkaan suoraan valehtelematta heille. KappAhl mainitsevat ohimen-
nen raportissaan, etta vastuullisemmista materiaaleista on saatava viela vas-

tuullisempia (s. 22) ja tama kohta vahvistaa tallaista tulkintaa.
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Gina Tricot kayttaa myos termia "more environmentally sustainable” puhues-
saan kuiduista ja materiaaleista ja se voi kuulostaa asiaan perehtymattoman
kuluttajan korvaan hyvalta, mutta siind on ongelmansa. Vastuullisuus kattaa
monia eri osa alueita, ei pelkastaan ekologisuutta. Kayttamalla termia “envi-
ronmentally sustainable” Gina Tricot toteaa kuitenkin keskittyvansa vain yh-
teen osa-alueeseen, ymparistoon. Se ei tarkoita automaattisesti sita, etta
muita osa-alueita ei ole otettu huomioon, mutta antaa yritykselle likkumavaraa

niiden suhteen.

Yksi teoriassa esitellyista vinerpesun merkeista on se, etta yritys ja tuote ovat
ristiridassa, toisin sanoen epaekologinen yritys tekee ekologisen tuotteen. Jo-
kaisella tarkasteltavista yrityksista on olemassa vastuullinen mallisto. Yritykset
kayttavat naitd mallistoja nayttaytyakseen ekologisena, mutta jos asiaa miettii
tarkemmin, se kertoo aivan painvastaisesta. Se, etta yrityksilla on omat mallis-
tonsa tuotteille, jotka ne luokittelevat ekologisiksi, osoittaa vain sen, etta yrityk-
sen muut mallistot eivat ole vastuullisia tai ekologisia. Nain ollen vastuullisia
mallistoja ja niiden korostamista sustainability-raporteissa voidaan pitaa viher-

pesuna.

Myds vaitteiden uskottavuuden tarkastelu on tarkeaa viherpesua tarkastelta-
essa ja epauskottavaa vaitetta voidaan pitaa viherpesuna. Esimerkiksi Gina
Tricotin raportin mukaan tuote luokitellaan vastuullisemmaksi (more sustaina-
ble) silloin, kun vahintaan 50 % tuotteeseen kaytetyista kuiduista on vastuulli-
semmin tuotettuja (s. 24). Myds muilla yrityksilla oli vastaavanlaista luokittelua
kaytdssaan. Kuten aiemmin on todettu, termin "more sustainable” kaytto on it-
sessaan jo kyseenalaista, mutta kun tallaista termia kaytetaan tuotteesta,
jossa edes kaikkien kuitujen ei tarvitse olla aiempaa vastuullisempia, termi it-
sessaan menettda sen uskottavuuden. Suoraa valehtelua tallainen ei tieten-

kaan ole, mutta erittdin harhaanjohtavaa kuluttajalle.

Viherpesuksi voidaan myos tulkita sita, kun korostetaan pienia, epaolennaisia
asioita suurien linjojen sijaan. Esimerkkeja tasta 16ytyy esimerkiksi H&M Grou-
pin raportista ja paikoin on hankala hahmottaa sita, mika on yrityksen teke-
mien asioiden oikea mittakaava. Raportissa tuodaan esimerkiksi esille, etta
H&M Group kayttaa 325 miljoonaa muovipulloa vastaavan maaran kierratettya
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polyesteria ja se vaikuttaa hyvalta, suurelta luvulta (s. 38). Raportista ei kui-
tenkaan kay ilmi se, kuinka suurta osaa kaikesta yrityksen kayttamasta poly-
esterista tama vastaa. Esittamalla asian nain, H&M Group ovat voinut nostaa
esille yksityiskohdan, joka antaa siita hyvan kuvan ilman etta kertovat sen vai-

kutusta isommassa mittakaavassa.

Sama ilmid on havaittavissa myds silloin kun yritykset korostavat raporteis-
saan sita, kuinka monta tonnia tekstiileja ne ovat onnistuneet keradmaan
kauppojensa kerayspisteilla tai kuinka suuri nousu kerdysmaarissa on tapah-
tunut edellisvuoteen verrattuna. Yritykset eivat kuitenkaan suhteuta kerays-
maaria siihen maaraan tekstiileja, joita ne itse tuottavat vuosittain. Tama on
hamaavaa kuluttajalle, koska he nakevat vain suuren luvun ja ajattelevat sen
olevan hyva. Yritykset myds antavat kuluttajille lahjakortteja tai alennuskupon-
keja siita, ettd he tuovat tekstiileja kierratykseen ja nain kannustavat heita ku-
luttamaan enemman. Koska tuotantomaarat ovat sidoksissa kysyntaan, tallai-
nen toiminta vain lisaa tekstiilien ja tekstiilijatteen maaraa sen sijaan, etta se

vahentaisi sita.

Tekstiilien keraaminen on toki tarkea asia ja sen yleistyminen on hienoa. Jotta
sen positiivisista vaikutuksista saataisiin realistinen kuva, maarat tulisi kuiten-
kin suhteuttaa siihen, kuinka paljon tekstiileja yritykset tuottavat. Jos yritykset
tuottavat vuosittain kymmenkertaiset maarat tekstiileja verrattuna siihen mita
ne keraavat ja kierrattavat, vaikutukset isommassa mittakaavassa eivat ole

kovinkaan suuret.

H&M Group tuo raportissaan esille paljon listauksia, joissa he ovat sijoittuneet
hyvin ja kohteita, joihin he ovat investoineet. Tata voidaan pitaa viherpesuna
useammastakin syysta. Raportti pitda sisallaan niin paljon erilaisia listauksia,
projekteja ja sijoituskohteita, etta lukijan tulisi olla perehtynyt aiheeseen, jotta
han voisi tietda mita ne tarkoittavat ja kuinka luotettavia ne ovat. Niilla myos
pyritdan korostamaan omaa paremmuutta verrattuna muihin ilman todistetusti

vertailukelpoista tietoa.

H&M Group esimerkiksi mainitsee raportissaan vuoden 2018 The Textile Ex-
change’s Preferred Fiber & Materials Market Reportin, jossa ovat sijoittuneet

hyvin. Raportin mukaan H&M Group ovat esimerkiksi maailman toisiksi suurin
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kierratetyn ja luomupuuvillan kayttaja (s. 39). H&M Group ei kuitenkaan avaa
raportin sisaltda sen enempaa ja kuluttaja ei voi tietda, kuinka luotettavia
nama listaukset ovat ilman, etta he tutkivat asiaa. H&M Groupin raportista ei
esimerkiksi kay ilmi, kuinka suuri otanta yrityksia listauksessa on ja onko lis-
taus tehty suhteuttamalla kierratetty ja luomupuuvilla kaikkeen kaytettyyn puu-
villaan vai onko siina vain katsottu, kuinka paljon niita on kaytetty.

Raportista kay myds ilmi, ettda H&M Group on investoinut erilaisiin projekteihin,
esimerkiksi Moral Fiberiin, jonka tavoitteena on kehittaa kemiallista kierratys-
metodia polyesterille. Raportissa ei kuitenkaan kerrota, milloin naista projek-
teista odotetaan saatavan tuloksia, milloin H&M Group voi olettaa saavansa
uudet teknologiat kayttdonsa ja kuinka suuren mittakaavan asiasta on kyse.
Mainitsemalla tallaisia investointeja, H&M Group pystyy kertomaan mita posi-
tiivista se on tehnyt ja nain vieda huomiota pois itselleen epaedullisista asi-
oista, kuten esimerkiksi konkreettisista ongelmista, joita heidan toimitusketjus-

Saan on.

Kuluttaja voisi tietenkin ottaa naista asioista selvaa, mutta etenkin H&M Grou-
pin raportissa on niin paljon erilaisia listauksia ja investointeja, etta harva ku-
luttaja siihen ryhtyy. Ne tekevat myos raporteista raskaita luettavia ja antavat
sellaisen kuvan, ettda H&M Group koittaa hamata lukijaa kayttamalla niita en

sijaan, etta antaisivat selkeaa, konkreettista tietoa.

Erilaisten listausten lisaksi H&M Group tuoda esille omaa paremmuuttaan
muihin muotiteollisuuden yrityksiin verrattuna myos korostamalla, miten se 70
vuotta sitten oli edellakavijana tekemassa muodista kaikkien saatavilla olevaa
ja haluaa tehda saman nyt ja johtaa myds koko muotiteollisuuden muutosta
vastuullisemmaksi (s. 4). Tama tulee esille useaan kertaan raportissa, eri ai-
heiden yhteydessa, ilman mitdan varmoja todisteita siita, ettd H&M Group oi-
keasti olisi suuresti edella muita alan yrityksia. Huomioimisen arvoinen asia on
myo0s se, etta H&M Group puhuu muotiteollisuuden vastuullisuudesta eika pi-
kamuodin vastuullisuudesta, mika jo itsessaan kumoaa sen vaitteen ja tavoit-
teen olla edellakavija, silla markkinoilla on paljon esimerkiksi pienempia yrityk-
sia, joiden toiminta on jo nyt todistetusti lapinakyvampaa ja vastuullisempaa
kuin yhdenkaan pikamuotiyrityksen toiminta.
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Viherpesua etsiessa on hyva kiinnittad huomiota myos kuviin, silla ne voivat
olla joskus harhaanjohtavia ja antaa vaaranlaisen kuvan tilanteesta. Esimer-
kiksi H&M Groupin sustainability-raportissa nostetaan usein irrallisia vaittamia
ja lauseita kuvamuotoon, joissain kohdin tdma voi tietenkin olla hyva, silla se
antaa nopealla vilkaisulla tiivistelman asioista (kuva 4). Ongelmaksi voi kuiten-
kin nousta se, etta nama irralliset lauseet antavat liian tiivistetyn ja todelli-

suutta positiivisemman kuvan asiasta.

Esimerkiksi kuvan 4 teksteista 16ytyy vaite, ettd H&M kayttaa tekoalya (Artifi-
cial Intelligence, Al) hyédykseen, jotta voivat tehda parhaita ja kaikista vas-
tuullisimpia paatoksia. Kun raporttia lukee pidemmalle, voi huomata, etta tama
on erittain ymparipyorea vaite, silla talla hetkellda H&M Group kayttaa Al-tekno-
logiaa (Amplified Intelligence) yhtena valineena ennustaakseen asioita kuten
trendit, asiakkaiden mieltymykset ja kysynta (s. 23). Toki nama asiat vaikutta-
vat yrityksen vastuullisuuteen ja ekologisuuteen, mutta onko vaikutus niin
suuri, ettd voidaan sanoa teknologian auttavan sita tekemaan kaikista parhaita

ja kaikista vastuullisimpia paatoksia.

3

Z

During 2019, H&M and H&M Home g

are rolling out a new transparency o

tool in their online stores, E

enabling customers to trace most
of their products to the factory H
they have been made in, and find Since 2013 we make names H
further information to make of suppliers, addresses and 3
We have accelgratad o more conscious choices. other factory information 2
work with artificial intel- public. Today this includes H
ligence by creating an Al 100% of our tier 1 sup- g
department within H&M H&M Group was plier factories and tier 2 "
group. This will further ranked amongst top 5 in factories who make about §
help us make the best and Fashion Revolutio 65% of our products - and H
most sustainable business index with a score fulfills the requirements of g
decisions possible. (highest score 58%). the transparency pledge. -
H
Because investing in innovation z
unlocks cireularity, we support companies = - H
such as Moral Fiber and Colorifix. 3 % QUR LEADING THE CHANGE AMBITION

CONTRIBUTES TO SDG 9, SD6 12 AND 506 17. §
H
2

Kuva 4. Esimerkki viherpesusta (H&M Group 2018, 20)

H&M Group kayttda myds raportissaan otsikkosivuja, joissa nostetaan esiin jo-
kin toteamus, kuten esimerkiksi kuvan 5 100 % Leading the Change. Vaite it-
sessaan on jo ongelmallinen, kuten tassa luvussa on aiemmin todettu, ja nyt
se on myoOs nostettu esille kuvamuodossa, taustalla vaikuttava luontokuva ja
tallainen kuvan ja tekstin yhdistaminen luo helposti lukijalle positiivisen kuvan.

Samanlainen taustakuvien kayttéa on myds havaittavissa esimerkiksi Gina
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Tricotin raportissa (kuva 6) kun ymparistdsta puhuttaessa taustalle on lisatty

kuvia luonnosta.

Ymmarrettavaa on, etta yrityksesta halutaan luoda mahdollisimman hyva kuva
ja naissa esimerkkitapauksissa viherpesu on melko tulkinnanvaraista. Opin-
naytetydssa on kuitenkin kallistuttu hieman enemman viherpesun puolelle,
koska kuvat ovat selkeasti kauniista, koskemattomasta luonnosta ja on aja-
teltu, ettd niiden tarkoituksena on luoda mielleyhtyma, etta yritykset toimivat

niin, etta tama kaunis, koskematon luonto pysyy sellaisena.

E

100% LEADING
THE CHANGE

Theew

£

\|f/

Kuva 5. Esimerkki kuvallisesta viherpesusta (H&M Group 2018, 19)
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CARE F HE PLANET

ENVIRONMENT

The network's efforts are
an Co
and STICA's geals

aligned with the UN Framework  During 2018, we also applied climate compensation for
hange (UNFCCC) and FICCA,  all our climate impact that stems from product trans-
ports from Pakistan and Turkey. Together, they account

for 55% of our total product transports. Climate com-

held its Climate  + Understand all aspects of our climate impact pensation was achieved via participation in the Plan Vivo
e, Poland. At the Foundation project to preserve sacred groves and other
5! The project also helps

educate and

+ Measure our greenhouse gas (GHG) emissions
te

ent « Develop scies rgets and plans for reducing nar; nts of the
mpact throughout the en-  our GHG emissions. We are aiming for a reduction of  area. We are combinin ation and our
ith the goals of the Paris %0 % by 2030 mate impactof [
Climate Change Agreement and maove towards net-zero our products and organization. &
emissions by 2050. - Develop a process and structure for reporting and com- F

municating our organization's progress

As part of this overall effort, Gina Tricot has joined the “
Swedish Textile Initiative for Climate Action (STICAL It « Identify actions that generate business benefits and We believe our engogement with STICA will provide

is a platform for helping Swedish textile companies and  organize collaborative projects aimed at reducing emis- us with the knowledge ond tools to become a
organizations understand our climate impact and learn sions in parts of the value chain that are beyond our di- long-term business with less environmentol impact.
best practices on how to tackle it. We must examine our rect control - Rebecca Watkins, CSR and Quality Manager
impact throughout the entire value chain and work hard ,,

to minimize the climate impact of our entire business.

Kuva 6. Esimerkki kuvallisesta viherpesusta (Gina Tricot 2018, 31)

Opinnaytetyon paatutkimuskysymyksena oli: Onko pikamuodin sustainability-
raportissa kaytetty viherpesua? Kuten taman luvun pohdinnasta voi huomata,
jokaisen tarkasteltavan yrityksen kohdalla havaittiin merkkeja viherpesusta.
Tahan tulokseen paadyttiin kolmen apukysymyksen avulla. Ensimmainen
naista oli: Mitka ovat tarkeimmat tekijat ekologisen toimitusketjun mallissa?
Tahan |0ydettiin vastaus teoriasta, jonka pohjalta koostettiin tutkimusvai-
heessa kaytetty ekologisen toimitusketjun malli. Kaksi seuraavaa kysymysta
olivat: Mita yritysten sustainability-raporteissa kerrotaan ja mita niissa ei ker-
rota? Naihin kysymyksiin I0ydettiin vastaus vertaamalla sustainability-raport-

teja ekologien toimitusketjun malliin.

Vaikka opinnaytetydssa tuodaankin esille ongelmia, joita yritysten ekologisuu-
dessa on, se ei tarkoita sita, etta vahateltaisiin naita ympariston kannalta teh-
tyja asioita. Kritiikki keskittyy enemmankin siihen, miten niista viestitaan kulut-
tajalle. On toki ymmarrettavaa, ettd oma yritys halutaan esittdd mahdollisim-

man hyvassa valossa, mutta sita ei tulisi tehda kuluttajien kustannuksella.

Yha useammalle on tarkeda miettia ostopaatoksiaan ja tietaa tukemiensa yri-
tysten toiminnasta ja arvoista. Monet pikamuoti yritykset paatyvat otsikoihin

epaekologisten toimiensa takia ja usein nama ovat ristiriidassa sen kanssa,
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mita ne raporteissaan kertovat. Opinnaytetyossa ei ole otettu huomioon uuti-

sointia, mutta on hyva miettia mista tama ristiriita johtuu.

Koska opinnaytetydn tutkimuksen kohde on ollut todella rajattu, ja tutkimus on
ollut kvalitatiivinen eika kvantitatiivinen, aiheesta I0ytyy viela paljon tutkittavaa,
jotta aiheesta olisi mahdollista tehda kokonaisvaltaisia, koko toimialaa kosket-
tavia johtopaatoksia. Toki kaikilla pikamuotiyrityksilla on suurin piirtein saman-
lainen toimintamalli, joten tarkasteltavien yritysten ja muiden saman toimialan
yritysten valilta on varmasti mahdollista 16ytaa yhtalaisyyksia. Myos joitain
suuntaa antavia ajatuksia tutkimus voi lukijalle toimialasta herattaa, mutta mi-

taan yleispatevia paatelmia ei opinnaytetydssa tehda.

Opinnaytetyon aihepiirista 16ytyy paljon mahdollisuuksia jatkotutkimuksille.
Ekologisen toimitusketjun mallia voisi soveltaa muihin pikamuotiyrityksiin ja jos
tulokset ovat samankaltaisia kuin opinnaytetydssa, tulosten luotettavuus kas-
vaisi ja voisi varmemmin sanoa, etta tulokset koskevat koko alaa, ei vain ky-
seisia yrityksia. Ekologisen toimitusketjun mallin ideaa voisi myos kayttaa mui-
hin vastuullisuuden osa-alueisiin, kuten eettisyyteen ja nain saataisiin parempi

kuva yritysten vastuullisuudesta kokonaisuutena.

Tutkimusta voisi laajentaa myods niihin ekologisuuden osa-alueisiin, joita opin-
naytetyossa ei ole kasitelty tai keskittya syvemmin yhteen tiettyyn osa-aluee-
seen, esimerkiksi yritysten aiheuttamiin paastoihin tai tarkempaan analyysiin

veden kaytosta vaatteiden valmistuksessa.

Hyvan jatkotutkimusaiheen voisi saada my6s aiemmin mainitusta uutisoinnin
ja raportoinnin ristiriidasta ja sen syista. Myos viherpesun tutkiminen yritysten
muussa viestinnassa, esimerkiksi mainoksissa ja verkkosivuilla voisi olla mah-

dollinen tutkimuksen kohde.



62

LAHTEET

About Aitex s.a. Aitex. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.ai-
tex.es/about-aitex/?lang=en [viitattu 15.5.2020].

Acaroglu, L. 2019. What is Greenwashing? How to Spot it and Stop it. Me-
dium. Artikkeli. Saatavissa: https://medium.com/disruptive-design/what-is-
greenwashing-how-to-spot-it-and-stop-it-c44f3d 130d5 [viitattu 15.11.2019].

Afound s.a. Om oss. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.afound.com/sv-se/om-oss [viitattu 29.5.2020].

Ai Chin, T. Hon Tat, H. & Sulaiman Z. 2015. Green Supply Chain Manage-
ment, Environmental Collaboration and Sustainability Performance. Science-
Direct. PDF-dokumentti. Saatavissa: https://www.sciencedi-
rect.com/science/article/pii/S2212827114008488 [viitattu 10.11.2019].

Akkreditointi. 2016. Finas. WWW-dokumentti. Paivitetty 27.10.2016. Saata-
vissa: https://www.finas.fi/akkreditointi/Sivut/default.aspx [viitattu 14.11.2019].

Akkreditointi ja sertifiointi. 2016. Finas. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.finas.fi/ajankohtaista/artikkelit/Sivut/Akkreditoinnin-ja-sertifioinnin-
tavoitteet-ja-merkitt%C3%A4vimm%C3%A4t-erot.aspx [viitattu 14.11.2019].

Amfori. s.a. Vision, Mission and Values. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.amfori.org/content/vision-mission-and-values [viitattu 8.9.2020].

Azevedo, A. 2018. The Impact of the 52 Micro-Seasons on the Environment.
Medium. Artikkeli. Saatavissa: https://medium.com/@andreaaze-

vedo 32670/the-effects-of-the-52-micro-seasons-on-the-environment-
edd87951b74f [viitattu 9.12.2019].

Battered Women’s Support Services. 2019. The Problem with Fast Fashion.
Artikkeli. Saatavissa: https://www.bwss.org/fastfashion/ [viitattu 9.12.2019].

Better Cotton Initiative s.a. Who we are. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://bettercotton.org/about-bci/who-we-are/ [viitattu 27.5.2020].

Cambridge Dictionary s.a. Greenwash. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://dictionary.cambridge.org/us/dictionary/english/greenwash [viitattu
15.11.2019].

Chung, S. 2016. Fast fashion is “drowning” the world. We need a Fashion
Revolution. Greenpeace. Artikkeli. Saatavissa: https://www.greenpeace.org/in-
ternational/story/7539/fast-fashion-is-drowning-the-world-we-need-a-fashion-
revolution/ [viitattu 7.12.2019].

Cleaner Production s.a. KappAhl. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.kappahl.com/en-US/about-kappahl/sustainability/our-produc-
tion/cleaner-production/ [viitattu 11.5.2020].




63

Ecomarine s.a. Ekologinen ajattelu nostaa paataan myos meriteollisuudessa.
WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.ecomarine.fi/meriteollisuuden-ym-
paristokonsultointi/ekologinen-ajattelu-nostaa-paataan-myos-meriteollisuu-
dessal/ [viitattu 5.12.2019].

Edwards, C. 2018. What is Greenwashing? Business News Daily. Artikkeli.
Saatavissa: https://www.businessnewsdaily.com/10946-greenwashing.html
[viitattu 15.11.2019].

Ekohelsinki. 2019. Vaatteiden sertifikaatit ja ymparistomerkit — ABC. WWW-
dokumentti. Paivitetty 22.8.2019. Saatavissa: https://ekohelsinki.fi/fi/con-
tent/11-vaatteiden-sertifikaatit-ja-ympaeristoemerkit-abc [viitattu 13.11.2019].

Elinkaariajattelu. 2014. Ymparisto.fi. WWW-dokumentti. Paivitetty 13.1.2014
Saatavissa: https://www.ymparisto.fi/fi-FI/Kulutus ja tuotanto/Resurssitehok-
kuus/Elinkaariajattelu [viitattu 15.11.2019].

European Environment Agency. 2018. Greenhouse gas emissions from
transport in Europe. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.eea.eu-
ropa.eu/data-and-maps/indicators/transport-emissions-of-greenhouse-ga-
ses/transport-emissions-of-greenhouse-gases-11 [viitattu 30.11.2019].

Fixing Fashion: clothing consumption and sustainability. 2019. House of Com-
mons Environmental Audit Committee. PDF-dokumentti. Saatavissa:
https://publications.parliament.uk/pa/cm201719/cmselect/cmen-
vaud/1952/1952.pdf [viitattu 6.12.2019].

Gilliland, N. 2019. Four factors fueling the growth of fast fashion retailers.
Econsultancy. Artikkeli. Saatavissa: https://econsultancy.com/four-factors-fuel-
ling-the-growth-of-fast-fashion-retailers/ [viitattu 9.12.2019].

Gina Tricot Sustainability Report. 2018. Gina Tricot. PDF-dokumentti. Saata-
vissa: https://www.ginatricot.com/eu/sustainability/sustainability-report [viitattu
20.9.2020].

Global Organic Textile Standard. 2019. General describtion. WWW-doku-
mentti. Saatavissa: https://www.global-standard.org/the-standard/general-
description.html [viitattu 13.11.2019].

Granqvist, J. 2019. Uusi rikkidirektiivi rajoittaa laivojen paastojen rikkipitoi-
suutta — miten merilikenteen rikkipaastoja vahennetaan? Gasum. Artikkeli.
Saatavissa: https://www.gasum.com/ajassa/puhdas-liikenne/2019/uusi-rikkidi-
rektiivi/ [viitattu 3.12.2019].

Guidelines. s.a. Sweden Textile Water Initiative. WWW-dokumentti. Saata-
vissa: https://stwi.se/gquidelines/ [viitattu 17.9.2020].

Helmen, G. s.a. LNG on meriliikenteen puhtain polttoaine. Gasum. WWW-do-
kumentti. Saatavissa: https://www.gasum.com/Yrityksille/puhdas-likenne/me-
rella-Inglla/ [viitattu 10.12.2019].




64

H&M Group Sustainability Report. 2018. H&M Group. PDF-dokumentti. Saata-
vissa: https://hmgroup.com/sustainability/sustainability-reporting.html [viitattu
20.9.2020].

Hodakel, B. 2019. Which Countries Have the Best Clothing Manufacturers
(2019 Industry Research). Sewport. WWW-dokumentti. Saatavissa:

https://sewport.com/countries-with-best-clothing-manufacturers [viitattu
9.12.2019].

Imran, I. 2018. Fast fashion creates an imbalanced situation in product life cy-
cle. Textile Today. Artikkeli. Saatavissa: https://www.textiletoday.com.bd/fast-
fashion-creates-imbalanced-situation-product-lifecycle/ [viitattu 9.12.2019].

Jorda, N. 2018. Textile Analysis and Safety Tests. Aitex. WWW-dokumentti.
Saatavissa: https://www.aitex.es/sequridad-de-los-productos-textiles/?lang=en
[viitattu 15.5.2020].

KappAhl Annual Report. 2019. KappAhl. PDF-dokumentti. Saatavissa:
https://www.kappahl.com/en-US/about-kappahl/sustainability/responsible-
fashion/sustainability-report/ [viitattu 20.9.2020].

KappAhl product page 1 s.a. Body with short sleeves. WWW-dokumentti. Saa-
tavissa: https://www.kappahl.com/en-US/kids/body/body-with-short-slee-
ves/683375/ [viitattu 8.9.2020].

KappAhl product page 2 s.a. Steps 3-pcs. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.kappahl.com/en-us/woman/strumpor--strumpbyxor/3-pcs-
steps/654822/ [viitattu 8.9.2020].

Kemikaalit s.a. Pylkkanen, K. Suomen tekstiili & muoti. WWW-dokumentti.
Saatavissa: https://www.stjm.fi/toiminta-alueemme/kemikaalit/ [viitattu
6.12.2019].

Kierratetty polyesteri s.a. Nurmi, A. Vihreat vaatteet. WWW-dokumentti. Saa-
tavissa: http://vihreatvaatteet.com/materiaaliopas/kierratetty-polyesteri/ [viitattu
9.12.2019].

Kiwa s.a. Mita ovat ensimmaisen, toisen ja kolmannen osapuolen sertifioinnit.
WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.kiwa.com/fi/fi/palvelutyyppi/sertifi-
ointi-ja-arviointi/johtamisjarjestelmat/mita-ovat-ensimmaisen-toisen-ja-kolman-
nen-osapuolen-sertifioinnit/ [viitattu 14.11.2019].

Kuljetus s.a. Suomen kuljetusopas. WWW-dokumentti. Saatavisa:
http://www.kuljetusopas.com/kuljetus/ [viitattu 5.12.2019].

Karkkainen, H. 2019. Jopa miljardeja muotivaatteita heitetaan uuniin — ky-
syimme vaatevuoren kohtalosta, ja vain yksi Suomessa toimiva ketju vastasi
kattavasti. Taloussanomat. Artikkeli. Saatavissa: https://www.is.fi/taloussano-
mat/art-2000006293742.html [viitattu 9.12.2019].

Lehtonen, P. 2019. Viherpesua vai vastuullisuutta? Kuluttaja pyysi asiantunti-
jaa arvioimaan vaateketjujen omat vastuullisuusmerkit. Kuluttaja. Artikkeli.



65

Saatavissa: https://kuluttaja.fi/artikkelit/viherpesua-vai-vastuullisuutta-kulut-
taja-pyysi-asiantuntijaa-arvioimaan-vaateketjujen-omat-vastuullisuusmerkit/
[viitattu 15.11.2019].

Luomupuuvilla s.a. Nurmi, A. Vihreat vaatteet. WWW-dokumentti. Saatavissa:
http://vihreatvaatteet.com/materiaaliopas/luomupuuvilla/ [viitattu 9.12.2019].

Mango Sustainability Report. 2017. Mango. PDF-dokumentti. Saatavissa:
https://shop.mango.com/web/oi/servicios/company/rsc/memorias.php [viitattu
20.9.2020].

Materials s.a. H&M Group. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://hmgroup.com/sustainability/circular-and-climate-positive/materials.html
[viitattu 8.9.2020].

Materials Guide s.a. Gina Tricot. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.ginatricot.com/eu/sustainability/product/materials-quide [viitattu
8.9.2020].

Maki, S. 2018. Kuusi kysymysta mikromuoveista. Suomen tekstiili ja -muoti.
Uutinen. Saatavissa: https://www.stim.fi/uutiset/kuusi-kysymysta-mikro-
muoveista/ [viitattu 5.12.2019].

Niinimaki, K. 2019. Tehotuotanto tuo pikamuodin, liikakulutuksen ja tekstiilijat-
teen. Kaleva.fi. Kolumni. Saatavissa: https://www.kaleva.fi/mielipide/kolum-
nit/tehotuotanto-tuo-pikamuodin-liikakulutuksen-ja-tekstiilijatteen/822498/ [vii-
tattu 15.11.2019].

Nurmi, A. 2009. Tekokuitu vs. luonnonkuitu. Vihreat vaatteet. Artikkeli. Saata-
vissa: http://vihreatvaatteet.com/tekokuitu-vs-luonnonkuitu/ [viitattu 5.12.2019].

Nurmi, A. 2017. Kierratys ei pelasta maailmaa. Vihreat vaatteet. Artikkeli.
http://vihreatvaatteet.com/kierratys-ei-pelasta-maailmaa/ [viitattu 9.12.2019].

Oeko-Tex s.a. Make decisions which protect our planet. WWW-dokumentti.
Saatavissa: https://www.oeko-tex.com/en/our-standards [viitattu 13.11.2019].

Organic Cotton Accelerator s.a. Who we are. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.organiccottonaccelerator.org/who-we-are [viitattu 27.5.2019].

Ritvanen ym. 2011. Logistiikan ja toimitusketjun hallinnan perusteet. E-kirja.
Saarijarvi: Saarijarven Offset Oy. Saatavissa: http://www.logistiikanmaa-
ilma.fi/wp-content/uploads/2018/06/Logistiikan_ja_toimitusketjun_hallin-
nan_perusteet.pdf [viitattu 5.12.2019].

Rudenko, O. 2018. The 2018 Apparel Industry Overproduction Report and In-
fographic. Share Cloth. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://share-
cloth.com/blog/reports/apparel-overproduction [viitattu 6.12.2019].

Saaranen-Kauppinen, A & Puusniekka, A. 2006. KvaliMOTYV - Menetelmaope-
tuksen tietovaranto. Tampere: Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto [yllapitaja ja
tuottaja]. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.fsd.uta.fi/menetelmaope-
tus/kvali/L1_2_ 2.html [Viitattu 25.10.2019].




66

Sakki, J. 2014. Tilaustoimitusketjun hallinta -digitalisoitumisen haasteet. E-
kirja. Vantaa: Jouni Sakki 2014. Saatavissa: https://kaakkuri.finna.fi/Re-
cord/kaakkuri.216797 [viitattu 10.11.2019].

Savisaari, J. s.a. Huoltovarmuus. Suomen varustamot. WWW-dokumentti.
Saatavissa: https://shipowners.fi/vastuullisuus/huoltovarmuus/ [viitattu
4.12.2019].

Selling sustainability. 2015. Sustainable Lifestyles Frontier Group. PDF-doku-
mentti. Saatavissa: https://www.wearefuterra.com/wp-con-
tent/uploads/2015/10/FuterraBSR_SellingSustainability2015.pdf [viitattu
15.11.2019].

Sertifiointiorganisaatiot. 2019. Finas. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.finas.fi/akkreditointi/Akkreditointialueet/Sivut/Sertifiointiorganisaa-
tiot.aspx [viitattu: 14.11.2019].

SFS esite. 2017. Tunnetko tarkeat tekstiilistandardit. PDF-dokumentti. Saata-
vissa: https://s3-eu-west-1.ama-
zonaws.com/stim/uploads/20170308084432/Tunnetko-tekstiilistandardit.pdf
[viitattu 14.11.2019].

SKAL s.a. Maanteiden tavaraliikenne Suomessa. WWW-dokumentti. Saata-
visa: https://www.skal.fi/fi/julkinen-sivusto/kulietusala/maanteiden-tavaralii-
kenne-suomessa-0 [viitattu 30.11.2019].

Standardisointi s.a. Pylkkanen, K. Suomen tekstiili ja -muoti. WWW-doku-
mentti. Saatavissa: https://www.stjm.fi/toiminta-alueemme/standardisointi/ [vii-
tattu 14.11.2019].

Stanton, A. s.a. What Is Fast Fashion, Anyway? The Good Trade. WWW-
dokumentti. Saatavissa: https://www.thegoodtrade.com/features/what-is-fast-
fashion [viitattu 2.12.2019].

Sweden Textile Initiative Guidelines. 2014. STWI. PDF-dokumentti. Saata-
vissa: https://corporate.bjornborg.com/en/wp-content/uploads/si-
tes/2/2016/07/Sweden-Textile-Water-Initiative-Guidelines.pdf [viitattu
17.9.2020].

Tapaninen, U. 2018. Logistiikka ja likennejarjestelmat. E-kirja. Helsinki: Gau-
deamus. Saatavissa: https://www.ellibslibrary.com/fi/book/9789516723764
[viitattu 3.12.2019].

Tekstiilin ja muodin tavaravienti ja -tuoni. 2019. Suomen tekstiili ja -muoti.
WWW-dokumentti. Saatavissa: hitps://www.stjm.fi/julkaisut-ja-tilastot/tilas-
tot/vienti-ja-tuonti/ [viitattu 9.12.2019].

Tukes s.a. Vaatimukset tekstiileille. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://tu-
kes.fi/tuotteet-ja-palvelut/yleiset-kulutustavarat/tekstiilit [viitattu 9.12.2019].




67

UNECE. 2018. Fashion is an environmental and social emergency, but can
also drive progress towards the Sustainable Development Goals. United Na-
tions Economic Commission for Europe. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.unece.org/info/media/news/forestry-and-timber/2018/fashion-is-
an-environmental-and-social-emergency-but-can-also-drive-progress-towards-
the-sustainable-development-goals/doc.html [viitattu 6.12.2019].

Usein kysyttya s.a. Suomen Standardisoimisliitto, SFS. WWW-dokumentti.
Saatavissa: https://www.sfs fi/julkaisut_ja palvelut/usein_kysyttya#alku [vii-
tattu 14.11.2019].

Vaatteet ja tekstiilit s.a. Kemikaalit ymparillamme. European Chemicals
Agency. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://chemicalsinourlife.echa.eu-
ropa.eu/fi/clothes-and-textiles [viitattu 5.12.2019].

Whitehead Lohr, S. 2014. 5 Truths the Fast Fashion Industry Doesn’t Want
You to Know. Huffpost. Artikkeli. Saatavissa:
https://www.huffpost.com/entry/5-truths-the-fast-fashion b 5690575 [viitattu
9.12.2019].

Ymparistdjohtamisen standardisarja s.a. Suomen Standardoimisliitto, SFS.
WWW-dokumentti. Saatavissa: https://www.sfs.fi/julkaisut_ja palvelut/tuot-
teet valokeilassa/iso 14000 ymparistojohtaminen [viitattu 14.11.2019].

Ymparistovastuu s.a. Suomen muoti ja tekstiili. WWW-dokumentti. Saata-
vissa: https://www.stjm.fi/toiminta-alueemme/vastuullisuus/ymparistovastuu/
[viitattu 15.11.2019].

ZDHC Wastewater Guidelines. 2019. The Roadmap To Zero Programme.
PDF tiedosto. Saatavissa: https://www.roadmaptozero.com/post/updated-
zdhc-wastewater-quidelines-v1-1-released [viitattu 17.9.2019].




