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Abstrakt

Syftet med detta examensarbete dr att med budgetplagg aterskapa designerlooks fran
catwalken och med detta visa att trendig stil inte &r synonymt med mdjligheten att kdpa
dyra designerplagg. Arbetet gors for att hoja budgetkedjors virde bland
branschménniskor och modeintresserade. Fragestéllningen i arbetet 4r; kan man aterskapa
en designerlook fran A/W20 med budgetplagg? For det praktiska genomforandet av

arbetet anvidndes metoderna trendanalys, plocksida och bildanalys.

Resultatet visar att de trender som visas pa designernas modevisning senare kommer att
finnas hos budgetkedjorna. Budgetplaggen ér inte nddvandigtvis exakta kopior av
designerplaggen men det ar mojligt att hitta liknande plagg. Skribentens tolkning &r att
om konsumenten ser ett intressant plagg pa en designervisning sa kommer det sannolikt
att vara mojligt att hitta ett liknande plagg i budgetkedjorna inom en snar framtid.
Budgetplaggen verkar inkorporera trenderna men i en lite mer nedtonad variant. Det &r
bra med tanke pa att vissa trender har en kort livslangd och nedtonade trender anda ar
mera tidlosa. Det betyder att den som kdper en budgetkappa hdsten 2020 sakert kommer

ha anvandning av den flera sé&songer.
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Summary

The purpose of this thesis is to recreate designer looks from the runway with the help of
budget-friendly garments and with this show that trendy style is not synonymous with the
ability of buying expensive designer clothes. This is done to raise budget retailers” status
among industry people and fashion enthusiasts. The research question is; can you recreate
a designer look from A/W20 with budget pieces? The methods used to conduct this study

are trend analysis, collage making and picture analysis.

The result shows that the trends that are shown by designers on their fashion shows will
soon be available at the budget retailers. The budget garments are not necessarily exact
copies of the designer pieces, but it is possible to find similar items. The writer’s
interpretation is that if a consumer sees an interesting designer piece on the runway, they
will soon be able to find something similar at the budget retailers. The budget pieces seem
to be incorporating the trends in a more toned-down version. That is good since some
trends have a really short lifespan and the more toned-down it is, the more timeless it is.
That means that a consumer who buys for example a winter coat in the fall of 2020, will

most likely be able to reuse it season after season.
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1. Inledning

Nar jag var 4 ar kom jag till dagis med min finaste julfestkjol. En skotsk-rutig veckad kjol
med en vit skjorta. Daghemspersonalen tyckte nog jag var véldigt fin men undrade kanske
varfor jag kom sa uppkladd en helt vanlig tisdag. Mamma hade val férsokt protestera,
men jag var envisare. Jag visste redan da exakt hur jag ville kla mig, det var viktigt for
mig och redan har vacktes det som skulle komma att bli mitt storsta intresse i vuxen alder,
namligen klader. Den gemensamma namnaren i hela min garderob ar budget. Jag sag
nyligen pa en av min favorit Youtubers. Rubriken pa videon var High Street Haul. Vilket
innebar att personen skulle visa upp sina senaste inkdp fran budgetkedjor. Jag var valdigt
glad att jag skulle fa inspiration och se hur en av mina storsta stil-idoler just nu har tankt
kla sig de narmaste manaderna. Lankar till alla plagg skulle finnas i beskrivningen av
videon, sa jag skulle t.0.m. ha mojlighet att kdpa ifall nagot av plaggen faller mig riktigt
i smaken. Videon satter igang och besvikelsen kanns stor nar jag inser att hon inte menade
budgetkedjor i min bemaérkelse, utan istéllet menade marken snéppet under modehus. Ja,
kladerna var véldigt fina, med nar det ror sig om flera hundra euro for ett plagg ar det

utanfor min rackvidd.

Som 13 aring skamdes jag Over att ha klader fran budgetkedjorna, for i mitt hogstadium
var det status att ha markesklader. Det skulle vara Svea, J. Lindeberg, WESC och Paul
Frank. Men uppvuxen i en familj med en ensamstaende mamma och aldre syster var dessa
klader séllan en verklighet for mig. Jag minns &nnu min hoodie fran J. Lindeberg, och hur
jag élskade den sd mycket. Den var sa fin, gra-gron farg med orange logga. Jag hade
dromt om och tjatat i flera manader efter en JL hoodie. Jag var s& glad och tacksam nar
mamma hade kopte den at mig. Jag hade kunnat valja sékert fyra plagg istallet for just
den hoodien pa nagon av budgetkedjorna.

Jag onskar att ingen skulle kdnna sa som jag gjorde da. Jag onskar jag kunde ga tillbaka
och saga till mig sjalv att stil och att kla sig fint inte har nagonting med kostnaden pa
plagget eller loggan plagget har. Det ar alltsa darfor jag valt att skriva mitt examensarbete
om det har amnet. Syftet med denna studie ar att aterskapa catwalklooks med budgetplagg
och genom detta visa att trendig stil inte & synonymt med mdjligheten att képa dyra

plagg. Jag vill gora detta arbete for att hoja vardet av budgetmode bland
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branschmanniskor och modeintresserade. Jag kommer att vélja ut fyra looks fran fyra
kanda designers, analysera vilka av hostens trender som ingar i looksen och sedan
aterskapa dem pa en plocksida med budgetplagg for att se om det & mojligt att uppna
samma stil pa en budget. De designers jag valt & Chanel, Celine, Louis Vuitton och
Balenciaga. Varfor jag valde just Chanel beror pa att det ar nog det stérsta och mest
valkanda designermarket i var tid. Orsaken till att jag valde Celine &r att det &r ett av mina
personliga favoriter. Jag har sett market skrivas bade Celine och Céline, men jag kommer
att anvanda stavningen Celine da det verkar vara den mest allméanna stavningen. Louis
Vuitton &r dven det ett av det mest allmant kanda méarkena, jag tror att de flesta av 0ss
kanner igen deras ikoniska canvasprint, d&ven de som inte &r insatta i mode. Balenciaga
upplever jag att har blivit otroligt populdrt bland influencers, sérskilt bland s.k.
instagrammare och ténkte darfor det skulle vara ett perfekt varumarke for denna
undersokning, for att se om man kan kopiera stilen med budgetalternativ. Jag kommer

endast se pa kollektionerna for kvinnor.

| detta arbete kommer jag att anvanda vissa uttryck lanat fran engelskan. Det véljer jag
att gora eftersom det inte finns en svensk dversattning som beskriver uttrycken lika bra

som de gor pa engelska.
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2. Syfte och problemprecisering

Syftet med denna studie &r att aterskapa catwalklooks med budgetplagg och med detta
visa att trendig stil inte & synonymt med mojligheten att kdpa designerplagg. Arbetet
gors for att hdja budgetkedjors varde bland branschmanniskor och modeintresserade.

Problempreciseringen ar:

1. Kan man aterskapa en designerlook fran A/W20 med budgetplagg?
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3. Teoretisk grund

I detta kapitel forklaras begreppen mode, trender, designers och budgetkedja. Skribenten
har valt att &ven forklara begreppen personlig stil, modestyling och modereportage for att
det kan kopplas samman med en moderedaktors jobb i skapandet av en plocksida till

tillexempel ett modemagasin.

3.1 Mode

Kawamura (2007) séger att mode dr svart att definiera exakt. Begreppet mode har haft
olika betydelsenyanser genom historien. Inneborden har vixlat for att passa sedvénjor
och klddvanor som dominerat bland folk inom de olika sociala strukturerna. Ordet ger
kldader mervirde, med de tillférda virdet existerar enbart i ménniskors inbillning. Mode
ar alltsd inte de synliga klddesplaggen utan osynliga element som innefattas i klddseln.
Konsumenterna forestéller sig att de far extra virden nir de koper modemaéssiga plagg.
Det ér svért att precisera exakt vad dessa tillférda viarden dr. Exempelvis ger Paris som
tillverkningsort just ett sdnt hir extra viarde, men forskare har svart att forklara varfor.
Oavsett vilken historisk period man talar om har modets fordnderlighet varit dess mest
centrala egenskap. S& varfor fordndras mode? En populér och forenklad asikt idag ar en
overenskommelse mellan beklddnadsindustrin och affdrsvirlden for att f4 konsumenterna
att lagga ut mer pengar. Designers och affarsmin tvingar pa konsumenterna nya moden
for att stimulera marknaden och 6ka sin egen omsittning. Det kan mycket vil vara en

forklaring ur ekonomisk synvinkel, men inte ur sociologisk. (Kawamura 2007, 20-23).

Mode é&r i1 konstant rorelse. Nya stilar introduceras pad marknaden, de far popularitet
genom att bli accepterade av fler konsumenter, plaggen nar sedan mognad och tappar till
sist sin acceptans hos konsumenterna. Denna process kallas Fashion Cycle (modecykel)
och genom denna kan trendanalytiker och &terforsdljare fOrutse acceptansen och
livslingden pa trender. Mode anses vara i stindig utveckling och séllan revolutionerande.
Det betyder att det finns klara 6vergangar fran sisong till sdsong som blir en identifierbar
modetrend (Eundeok, Fiore & Hyejeong 2011, introduktion). En annan central egenskap
for mode anses vara ambivalens. Ménniskors instéllning till kldder har alltid varit

ambivalent och det foreligger en principiell konflikt mellan betoningen av utsmyckning
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och anstindighet samt respektabilitet. Driktkonventionerna forsoker skapa balans mellan
tvd motsdgande syften; att sétta attraktiviteten i1 fokus och samtidigt skydda
anstandigheten. Nyhetsvérde dr dven en avgorande egenskap hos mode och en mycket
hogt vérderad sddan. Men det som ar nytt inom mode tycks ha en vildefinierad
antropologisk funktion som hédrleds ur dess tvetydighet: modet &r oforutsdgbart och
systematiskt, regelmaissigt och okdnt. Kawamura héller med Koenig (1973) i att mode till
sitt innehdll visserligen alltid &r en manifestation av sin tidsepok, med dess strukturella
form som kontrollerat beteende inrymmer i sig vissa konstanter som fran bdrjan
bestimmer vad mode &r. Fordndring och nyhet dr ju tvd av modets mest utmarkande
egenskaper. Modet innehall det vill sdga kldderna ar i1 stindig fordndring, men mode som

form forblir alltid intakt. (Kawamura 2007, 20-23)

I vidstlanderna konfronteras konsumenterna med mode pa en daglig basis. Men vad é&r
mode? Det uppstar ett problem i vardagligt sprak nér begreppen mode och kldder blandas
thop. Begreppet modern kommer frén latinska modo som betyder just nu. Men i
vardagligt sprak anvédnds ofta modern som en synonym for moderiktig, fashionabel. Det
ar detta som ger underforstaelsen att mode dndrar varje ar. Nér det i sjdlva verket ar kldder
som dndrar, inte nddvindigtvis mode. Fordndring dr inte den framsta egenskapen hos
mode, fordandring kommer frdn det ekonomiska konceptet att fornya kldderna varje
sdsong utan att denna fornyelse nddviandigtvis blir accepterad av konsumenterna eller att
en ny image har skapats. Att sdsongsvis fornya klidder skapar darfor ett ssmmanhang av

bristen pa sammanhang. (Loschek 2009, 133-134)

3.1.1 Budgetkedjor

Budgetkedijor ar kedjor som séljer klader i en formanlig prisklass (Griffiths 2016, 200)
En kedja &r en grupp affarer som dgs av samma foretag eller koncern, som séljer samma
linje av Kklader runt om i landet eller véarlden. (Business dictionary) Kléderna &r
nodvandigtvis inte av dalig kvalité, men pa grund av den stora produktionsvolymen och
forsaljningen ar kladerna inte exklusiva. Kladerna modehusen visar pa catwalken
kommer snabbt tolkas av budgetkedjorna. Budgetmode kan hittas i varuhus eller kedjor.
Begreppet innebdr alltsa hdgklassig design som omtolkas for budgetinriktade
konsumenter. (Arfin 2017)
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3.1.2 Modesédsonger

Det sags att det anda som &r konstant i mode ar att det konstant férandras fran sasong till
sésong (Lynch & Strauss 2007, 127) De dominerande sdsongerna i mode &r
Spring/Summer och Autumn/Winter. (Bohdanowicz & Clamp 1994, 90) A/W ér
forkortningen av Autumn/Winter och sasongen i modekalendern &r aven kand som F/W
(Fall/Winter). S/S &r forkortningen av Spring/Summer kollektionen. (Griffiths 2016, 200-
202) Visningen av A/W kollektionen, alltsa host och vinterkollektionen ager rum i redan
i februari medan var och sommarkollektionen, Spring/Summer visas i september.
(Gordon 2015) Kollektionerna designas upp till ett ar pa forhand (Bohdanowicz & Clamp
1994, 90) vilket lamnar mycket tid mellan catwalk och butikshyllorna. Det har brukade
vara av en enkel orsak, att modehusen skulle ha tid att ha sin visning och sedan skapa
kommersiella kladkollektion enligt inkopares intresse. Det finns manga faktorer som
forsvarar denna nuvarande modell, som pastas vara pa grund av fast fashion, som
paverkar modehusens formaga att skapa. Om ett modehus visar upp en jacka pa
catwalken, kan den vara aterskapad for ett 1agt pris av en budgetkedja pa tva veckor eller
mindre. Detta betyder att kopiorna nar butikshyllorna innan originalet. Som ett svar pa
detta har modeindustrin adderat nya sasonger, Resort och Pre-Fall. (Gordon 2015) Nar
forséljnings perioden for SS kollektionen ar dver ar redan nésta designad och redo for
catwalken. Manga stora aterforséljare kraver att den forsta leveransen av SS kollektionen
anlander redan i januari, sa att kunder som letar fynd pa vinterrean ska attraheras av de
nya kollektionerna. (Bohdanowicz & Clamp 1994, 90) En kollektion &r alltsa en samling

klader skapade av en designer for en viss modesasong. (Griffiths 2016, 200)

3.2 Designers

Ett berémt och vélkant varumérke som gor dyra klader och accessoarer. (Cambridge
Dictionary) En designer dr en person som arbetar med att skapa originella klader och
accessoarer inom olika omraden i modeindustrin. Somliga designers dger sitt egna
foretag, andra &r anstéllda av ett mérke for att ta fram deras kollektioner. Ett designer
brand eller signature brand ar nar en designers namn anvands som namn pa varumarket.
(Calasibetta och Tortora 2003, 125) High end beskriver designerklader som &r gjorda med

hog noggrannhet och salda for ett hogt pris. Haute couture ar extremt dyra plagg,
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producerade av en designer for individuella kunder. (Griffiths 2016, 201) En modevisning
ar en visning av designernas kladkollektioner. Kladerna visas oftast live pa modeller pa
en catwalk eller scen och visningens mal &r att introducera den kommande

modesasongens kl&der. (Calasibetta och Tortora 2003, 155)

3.2.1 Chanel

Chanel specialiserar sig pa haute couture, ready-to-wear, skonhet, parfym och
lyxaccessoarer. De ar berémda for den lilla svarta (little black dress), No.5 parfymen och
Chanel kostymen i tweed. (Forbes) Chanel rankas konsekvent som vérldens ledande
lyxmaérke. Det franska designer mérket grundades 1910 av Gabrielle ”Coco” Chanel.
(Business of Fashion) Chanel Ready-to-wear AW20 inspirerades av friheten en ryttare
kanner av att kanna vinden i haret. Den idén av frigcrelse tolkades i en kollektion av
oforcerade kvinnovanliga plagg. Kollektionen var inspirerad av ett fotografi fran 1980-
talet pa Karl Lagerfeld och hans musa Anna Piaggi. Lagerfeld bar bland annat ett par

stadiga ridstovlar som omtolkades i alla 72 looks i denna kollektion. (Bowles 2020)

3.2.2 Celine

Market grundades av Céline Vipiana ar 1945. Det var fran borjan ett barnskomérke och
expanderade de under 1960-talet till vuxenskor, accessoarer och kvinnoklader i form av
en Ready-To-Wear Sportkollektion. Vipiana var ansvarig fram tills 1997 da designern
Michael Kors blev utndmnd till markets forsta Creative director. Kors lyckades att
ateruppliva market som varit ett steg bakom ovriga lyxmarken under 1980- och 1990-
talet med Ready-To-Wear och accessoarkollektionerna. Phoebe Philo tog 6ver som
Creative director 2007 och mottes med berém och mérket &r nu en ikon fér minimalism
och vuxenkladsel.  (Dudbridge) Ready-To-Wear kollektionen AW20 visar en
oférminskad version av nuvarande Creative director Hedi Slimanes passion for Parisisk
bourgeoisie stil fran 1970-talet. Han dedikerade kollektionen a ma mere (svenska: till min
mamma) i sina show notes. (Mower 2020) Beaulove (2020) rankar Celine som det 19e

mest populdra lyxmarket online.



(8]

3.2.3 Louis Vuitton

Louis Vuitton ar varldens mest vardefulla lyxmarke. Produkterna inkluderar ladervaror,
handvéskor, trunkar, skor, klockor, smycken och accessoarer. De flesta av varorna &r
utsmyckade med LV monogrammet. (Forbes) Beaulove (2020) rankar Louis Vuitton som
det andra mest populéra lyxmaérket online. Aw20 Ready-To Wear kollectionen beskrivs
av creative director Nicolas Ghesquiere som att han ville forestalla sig vad som kunde

hénda om det forflutna kunde se oss. (Phelps 2020)

3.2.4 Balenciaga

Balenciaga ar en av mode varldens mest eftertraktade marken. Markets narvaro i
gatubilden och stora foljarskara pa sociala medier har ront en global fanbase som kan vara
svar att forena med ett 100 arigt foretag. Cristobal Balenciaga startade sitt forsta modehus
1917 som da hette Eisa. 1937 éppnade han House of Balenciaga i Paris. (Walsh, 2019)
Hanbury (2019) rankar de hetaste lyxmarkena i varlden just nu och Balenciaga kommer
pa en tredje plats. P4 modevisningen for Ready-To-Wear AW20 sa gick modellerna pa
vatten pa catwalken. Creative director Demna Gvasalia beskriver det som den svartaste

showen han nagonsin gjort. (Mower, 2020)

3.3 Modetrend

Riktningen som stilar, farger, material och design tenderar att fordndras i. Modetrender
paverkas ofta av politiska handelser, filmer, personligheter, dramas, sociala och
sportevent. (Calasibetta och Tortora 2003, 155-156) Termen trend anvands ofta som
synonym till termen mode. Journalister anvander ofta orden fashionabel och stylish som
om det vore samma sak. Stil forvirras ocksa ofta med design. (Eundeok, Fiore &
Hyejeong 2011, 1) Modetrend &r den generella riktningen som mode utvecklas eller
forandras. (Griffiths 2016, 202) Till exempel, om ett modemagasin skriver att ”fuskpéls
ir en trend” betyder det att designers har visat fuskpals jackor eller detaljer pa catwalken,
detaljhandeln har borjat introducera fuskpéls i sina kataloger och affarer och vissa
fashion-forward konsumenter bar fuskpéls plagg. (Eundeok, Fiore & Hyejeong 2011, 1)
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3.4 Personlig stil och modestyling

I boken Siker stil inleder von Sydow & de Poret (2015) med att ge sina 10 budord for
sdker stil. I budorden far lasaren rdd som, sjalvfortroende dr din bésta accessoar och att
aldrig sluta inspireras. Inspireras av trender men folj dem inte slaviskt. Det ar viktigt att
lara kdnna sig sjilv och sin kropp. Det ar viktigt att sjdlv fundera ut vilken farg man blir
glad av, vilka skdrningar som sitter bast och vad som framhéver sin kropp pa bésta sétt.
Det ar viktigt att kdpa rétt storlek och ordentligt prova ett plagg innan kop, eftersom ett
bekvamt plagg alltid vinner dver det som ser som snyggast ut pd galgen. Séker stil
kommer inte av impulskdp, det finns inga genvégar utan det krdvs kunskap, intresse och
tid. De pédminner om vikten av att ha en vilplanerad basgarderob dir funktion,
bekvamlighet och glamour alltid ligger néra till hands. (Sydow & de Poret 2015, 15).
Stylisten och forfattaren till Style A to Zoe Rachel Zoe (2007) inleder med att svara pa
frdgan Varfor glamour? - Varfor inte? Visst, mode eller skonhet och andra estetiska ting
kommer inte att rddda vérlden, men livet dr for kort fOr att inte bry sig och inte ta nigra
risker! Glamour och stil gor allting mycket mer elektriskt och engagerande. For nér man
tanker pa det kan vi ménniskor inte fi nog av Hollywoods stil ikoner, de gamla och de
nya. Hur médnniskor konsumerar historier och bilder av de karismatiska karaktirerna som
ses 1 glossiga modemagasin eller gamla biografier. Glamour kan komma som en liten
hint, som ett par oversized solglasogon eller sa kan det komma som en icke urséktande
bliandande rad med guld skinande armband pa en brunbrind arm. Eller sa kan det komma
1 form av en informell chic middag med dina nirmsta vinner pa din favoritrestaurang.
Det handlar inte om mode, det handlar om stil! Zoe beskriver glamour i sin bok som en
ren livsstil. (Zoe 2007, 2-3) En personlig stylist hjdlper privatpersoner att uppdatera
garderoben sjélv eller i sdllskap av kunden, eller genom att g& igenom den befintliga
garderoben och plocka ut plagg och skapa nya stilhelheter av dem. En personlig stylist dr
som en radgivare nédr det kommer till kldder och nya trender. (Griffiths 2016, 17-18)

Styling ar den relativt okanda konstformen att manipulera och kontrollera de fysiska
elementen i ett fotografi. En bra stylist &r en kreativ och organiserad person. ldag vet allt
fler om detta bakom kulisserna jobb eftersom man kan lasa om kandisstylisterna i diverse
modemagasin och det har blivit dromjobbet for manga unga vuxna. Stylistyrket har fatt
en valdigt glamords image, men det ar inte helt korrekt. Kunskap och forstaelse for
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fotografi, grafisk design och marknadsforing ar viktigt for att bli en framgangsrik stylist.
Jobbet innebéar langa arbetsdagar med fysiskt tungt arbete. Utforlig organisering samt
foretagsledning &r lika viktigt som kreativitet for en stylist. Malet med styling ar att fa
fotografiet se ostylat ut. (Cox 2012, 3) Till stylistens uppgifter under en modeplatning
hor att se till att klader och accessoarer sitter som de ska, halla ihop stilen och kénslan,
godkanna klader, har och makeup, ansvara éver kladbyten och se till att modellen har det

bra under hela platningen. (Pahls 2017)

Modestyling ar ett mycket brett begrepp. Pa grund av en fascination av mode och
accessoarer ar manga stylister dragna till modefotografering och de maste ha forkarlek
for mode och att skapa nya looks. En moderedaktdr analyserar de kommande trenderna
och stilarna och skapar sedan modereportage. Moderedaktdren kan jobba med reklam
genom att marknadsfora en produkt eller genom att skapa en stdamning. Den stdrsta delen
av frilansande stylister jobbar med kataloger och att skapa looks kunderna kommer vilja
kdpa. Den storsta skillnaden mellan kataloger och modereportage ar att kataloger direkt
séljer en specifik produkt och modereportage marknadsfor en stil. Styling i modemagasin

verkar vara det friaste och mest kreativa omradet av styling. (Cox 2012, 79-80)

| vilken ordning man valjer klader till en platning varierar fran jobb till jobb. Det beror
pa vad som ska vara i fokus, ska det till exempel vara ett plagg, en accessoar, en kénsla
eller en farg. Utgaende fran en mood board samlar stylisten ihop klader och accessoarer
och ar kladerna det som ska vara i fokus borjar man med att valja outfit och sedan vélja
accessoarer for att komplimentera. For att se helheten kan det vara bra att hdnga upp
kladerna pa en gallervagg eller lagga ut dem pa golvet for att se helheten. Stylisten bor
forbereda kladerna infor fotografering. Alla plagg bor strykas eller angas, losa tradar
klipps bort och damm och ludd tas bort med en tejprulle. Skor och accessoarer putsas for
att bilden inte ska behtva retuscheras. Genom att analysera plaggens form kan stylisten
avgora hur plagget framhévs pa basta vis, bor modellen till exempel sitta, sta, ligga, snurra
eller hoppa for att framhdva det. Nar modellen &r kladd kontrollerar stylisten att plaggen
sitter bra. (Pahls 2017) Om en jacka eller 6verdel sitter for 16st sa kan man anvanda
klammor eller sakerhetsnalar, beroende pa material, i ryggen for att fa plagget att se
mindre ut fran framsidan. BH-band bor aldrig synas pa bild och sérskilt linnetyg och
kostymbyxor bor alltid strykas. (Griffiths 2016, 173-174)
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3.5 Modereportage

Ett modereportage, pa engelska editorial, &r 6-8 sidor med bilder pa en modell eller kandis
fotograferade for ett modemagasin. Pa engelska dven kant som spred eller story (Griffiths
2016, 201-202) Modereportage gors for publikationer s som modemagasin och beréttar
en historia. Modereportaget handlar inte enbart om kladerna utan att skapa en kénsla och
situationer kladerna kunde anvéndas i. (Sheeba Magazine 2015) Till skillnad fran
kataloger som saljer en specifik produkt séljer alltsa magasin en stil, moderedaktoren
fangar lasarens intresse med klader som finns tillgangliga att kdpa pa marknaden. (Cox
2012, 79)

4. Tidigare forskning

| detta kapitel redogor skribenten for tidigare forskning inom relaterade &mnen.
Informationss6kningen &r gjord pa portalen ProQuest, i sokmotorn Google och i
modemagasinen ELLE Sverige, ELLE UK, Damernas Vérld.

Satran (2020) beskriver i Wall Street Journal sédsongen som &verskuggad av det
inkraktande coronaviruset. Manga designerns visade looks fokuserade kring skydd,
kladerna har som avsikt att skydda oss, dr det sen mot stigande havsvatten, en sjukdom
eller den typiska november kylan. De flesta av dessa looks var designade langt innan

Covid-19 borjade spridas och kan darfor inte ses som ett forutspaende.

Grothén (2020) ser att det stod klart efter modeveckan i Milano att fransar pa plaggen ar
béasta sattet att kicka igang hosten med. Fransarna ar denna sasong uppdaterade och

handlar om smarta accenter, sa som en ovantad frans pa en ulljacka eller pa ladervaskan.

Crompton (2008) skriver i sin artikel om skillnaden pa designer och budgetkedija att kopet
av designer skulle idealt sett bara handla om design men ser att det enbart &r ett av tre
varden. De andra tva vardena ar branding och kvalitet. Att kdpa designer for kvalitet och
hantverk ar mera rationellt &n for branding. Designermarken kommer att ha battre kvalitet

men skillnaden kommer inte vara sa jattestor, eftersom manga marken kan ha produktion
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I samma fabrik. Design har vérde nér den ar unik. Genom att tdnka igenom dessa vérden

kan man avgoOra om det &r rétt eller inte att kopa design eller budget.

Klang (2020) tittar pa vad Skandinaviska designers visade upp pa modeveckan i
Kopenhamn, dar fokusen var hallbarhet. Svenska designer market Rave Review anvande
i sin kollektion bara ateranvanda tyger fran maébler och andra textilier. Andra starka
trender var helsvart, konstinspirerad, lila och rutigt.

De Casparis och McAlpine (2020) sag nya tolkningar av skoluniformen pa catwalken
AW?20. Fran Prada dar modellerna bar missmatchade slipsar och Rokh som gjorde en
Hogwarts-gone-high-fashion till Dior som visade upp moderna Blair Waldorfs i starka

monokroma looks med silkiga harband.

Norville (2020) beskriver statement kragen som en av sina favorit trender for sdésongen.
Broderade, rufsiga abstrakta stilar och skarpa, Overdrivna former som kréver
uppmarksamhet. Kragar ger en outfit det lilla extra och med sa manga varianter att vilja

pa AW20 kommer nastan alla hitta en som passar deras personliga stil.

Hellstrom (2020) skriver om den heta skotrenden, midiboots. En kortare stével som har
spetsig ta och gédrna ocksa en liten upplyftande klack. Trenden syns pa bade catwalken

och i gatubilden och den bekvama klackhojden gor att de passar till savél fest som vardag.

Crompton (2008) beskriver att konsumenter valjer designer framom budget pa grund av
uppfattningen att det ar battre kvalitet och design men aven pé grund av branding. Pa
modeveckan i Kdpenhamn var temat enligt Klang (2020) hallbarhet och Satran (2020)
beskriver modesasongens plagg som forsoker skydda oss och att sésongen ar 6verskuggad
av det inkraktande coronaviruset. Trenderna som sags pa catwalken var enligt Klang
(2020) helsvart, inspirerat av konst, fargen lila, rutigt monster, Norville (2020) beskriver
statement kragen som en stark trend, Hellstrom (2020) beskriver trenden midiboots,
Grothén (2020) beskriver fransar som en stor trend och De Casparis och McAlpine (2020)

beskriver en ny modern version av skoluniformen.
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5. Metoder

For det praktiska genomforandet av arbetet anvandes datainsamlingsmetoderna
trendanalys och plocksida. For att redovisa ett resultat anvandes dataanalysmetoden

bildanalys.

5.1 Trendanalys

Eundeok, Fiore & Hyejeong (2011) hanvisar till Sproles & Burns (1994) som sdger att
forutspa trender ar bade en konst och en vetenskap. Det ar en konst eftersom det handlar
om intuition, bra omdome och kreativitet. Det ar ocksd en vetenskap eftersom
analytikerna anvander analytiska koncept och modeller for att forutse kommande trender.
(Eundeok, Fiore & Hyejeong 2011, 49) For att hitta trender och ménster behdver man ha
ett Oppet sinne och formagan att inte dra forhastade slutsatser. Nar man vet nagonting ar
man inte 6ppen for nya idéer och perspektiv, darfor &r en trendspanares kunskap per
definition foraldrad. (Lindkvist 2010, 14) Teknologiska uppfinningar sa som internet och
fast fashion har paskyndat modets foranderlighet. Ar 1998 var den forvantade livslangden
for en trend ungefar ett ar medan det ar 2003 endast var nagra manader eller till och med
veckor. Pa 2010- talet &r det annu kortare, varje vecka eller var annan vecka presenteras
och adapteras nya stilar. De héar snabba fordndringarna i modet gor trendanalysering
betydligt svarare. Den s kallade short-term forecasting som forutspar trender ett till tva
ar i framtiden fokuserar pa nya produkter, sarskilt farger, textilier och stil. Stora influenser
for kommande mode ar konsumenters livsstil, kulturella varderingar och mangfald,
trender inom konst och popularkultur. Teknologiska uppfinningar och utveckling kan
komma att paverka konsumenternas efterfragan av mode. Internet och globalisering har
gett kladforetagen mojligheten att skapa omedelbara designerkopior for ett billigt pris, sa
trendcykeln har snabbats upp. Nar en stil syns pa catwalken blir den ofta snabbt tolkad
och é&r till forséljning av alla prisklasser. (Eundeok, Fiore & Hyejeong 2011, 49-52)
Information om nya trender kan fas av trendanalysforetag som kan ge information om
marknaden, konsumenterna, globala trender, street style, rapporter fran catwalken,
nyckelplagg, designidéer, farger och material (Griffiths 2016, 98)
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5.2 Plocksida

Plocksida ar ett uppslag i en tidning dar moderedaktorer rekommenderar olika plagg och
accessoarer. Att komma med pa en plocksida ar mycket tacksamt for ett marke, for da
brukar produkten fa mycket uppméarksamhet och salja bra. (Ljung, 2015) Lacis och
Sandahl (2013) definierar plocksida som en sida dar redaktionen valt ut bilder pa
produkter som de vill tipsa om. Lacis och Sandahl skiljer pd plocksidor fran
modereportage genom att sédga att modereportage ar till for att inspirera och att
plocksidorna oftast har produktens pris med i produktinformationen. (Lacis & Sandahl
2013, 39, 55) En plocksida, eller pa engelska collage, &r ett snabbt och enkelt satt att
utrycka sig artistiskt. Det finns inga strikta fasta regler éver hur man ska gora nar man
skapar en plocksida. En fantastisk plocksida kan skapas av tva bilder eller tusen, med tva-
eller tredimensionella bilder, analogt eller digitalt. (Dajska, 2012) Att layouta sidan
innebar att satta samman alla bilder pa plagg, accessoarer, rubrik, ingress och bildtext pa

snyggast mojliga satt. (Arnell, 2014)

5.3 Bildanalys

Det ar inte tillrackligt att registrera, bendmna och karakterisera bildens enskilda element,
utan det kravs en djupdykning i bilden som helhet, pa jakt efter ett budskap eller mening.
Tolkningen sker av bilden i helhet, de enskilda delarna star i forhallande till varandra som
komponenter i den visuella historien. (Borgersen & Ellingsen 1992, 19) Tolkningen ska
grundas pa bilden i sig, hur den framstar i samband med inre struktur och sammanhang.
(Sj6lin 1993, 105) En bildtolkning ar en utlaggning som med ord beskriver den inlevelse
och arbetsprocess och argumenterar den forstaelse for bilden som kommit som resultat
av analysen. (Cornell, Dunér, Millroth, Nordstrom & Roth-Lindberg 1988, 318)
Denotation innebér fakta om och beskrivning av bilden. Bilden ska beskrivas sa ingaende
som bara ar mojligt. Denotationen tar reda pa var bilden publicerats, ar det t.ex. i en
dagstidning eller fotoutstallning, pa en hemsida eller i en bok t.ex. Vad ar det for typ av
bild, ar det en reportagebild, konstbild eller reklambild? Vilken teknik som har anvants,
vilket innefattar om bilden &r redigerad, retuscherad, &r det ett collage 0.s.v.? VVad skildras
pa bilden och hur &r bilden tagen med vinkel, skarpa, fokus, ljus och farg. Den beskriver

hur bilden & komponerad med horisontella, vertikala och diagonala linjer samt eventuella
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personers utseende och alder. Hur stor del av bilden de olika komponenterna tar, var de
ar placerade och vart blicken dras. Bakgrunden och eventuell text ska ocksa beskrivas.
Konnotation &r var egna tolkning av bilden. Hurdan stamning &r det i bilden, ar den lugn,
livlig, rolig eller upprorisk. Vilka tankar och associationer som vécks av att se bilden och
vad i bilden det & som ger just den upplevelsen. Varfor &r bilden intressant och for vem
eller vilka som bilden &r avsedd for. Vem har gjort eller bestallt bilden, ar det en
reklambild, ett foretag eller en konstnar. Vilket syfte har bilden och asikt om bilden.
Konnotationer ar svarare an denotation eftersom svaren inte hittas direkt i bilden utan i
betraktarens egen hjarna. Det &r enbart den egna fantasin som styr och utvecklar
processen, darfor kan konnotationsbanorna bli i princip hur langa som helst. Manniskan
kan lata tankar och kénslor stracka sig bortom det som kan ses med Ggat. (Arvidsson
2015-2020)

5.4 Undersokningens praktiska genomférande

Skribenten valde ut fyra designers, Chanel, Celine, Louis Vuitton och Balenciaga. Alla
designers ar stora och valkanda. Chanel och Louis Vuitton valdes pa grund av att de ar
de storsta designerna. Celine ar skribentens personliga favorit designer och Balenciaga
valdes pa grund av att det blivit sa populart pa sociala medier de senaste aren. Skribenten
tittar pa modevisningarna fran de fyra utvalda designerna och valjer ut den look som
skribenten sjalv ser som mest tilltalande. Skribenten analyserar vilka aktuella trender som
ingar i looken och anvander sig sedan av internet for att hitta budgetversioner av plaggen
och accessoarerna. Vid valet av budgetplaggen prioriteras siluett, farg, material och till
sist detaljer. Vid specifika fall kan andra urvalskriterium komma till, det tas i sana fall
upp i resultatet. Varje look har nagra nyckelplagg vilka plocksidan ar gjord utgdende
ifran. For att skapa layouten av plocksidan anvéander skribenten Adobe InDesign.
Plocksidan ar ett collage med de budgetplagg som skribenten valt ut for att aterskapa
designerlooken. Modevisningsbilderna ar publicerade pa vogue.com och &r tagna for
dokumentation av modevisningen. Bilderna verkar inte vara redigerade eller
retuscherade. Det ar enbart modellen pa mitten av bilden som beaktas. Skribenten skapar
en helhet av modevisningsbilden till vanster och plocksidan till hoger for att kunna

redovisa resultatet av arbetet.
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6. Resultatredovisning och tolkning

Resultatet &r uppdelat i en generell sammanfattning av tolkningar som stammer for alla
looks och sedan varsin underrubrik per designerlook skribenten aterskapat med de
specifika resultatet just for den looken. | resultatet visar skribenten upp den utvalda
catwalk looken och till hoger om looken syns plocksidan som skribenten skapat.
Skribenten beskriver vilken trend som kan ses i looken. Skribenten gér bildanalys av
catwalk bilden och plocksidan. Skribenten beskriver alla plagg i designerlooken och
beskriver vilka nyckelplaggen ar. Skribenten forklarar sedan plocksidan plagg for plagg,
vilka urvalskriterierna varit och tanken bakom varfor just dessa budgetplagg valdes.
Dessa textstycken ar markerade med samma nummer som plagget har pa plocksidan for
att det ska vara enklare att hitta informationen om ratt plagg i texten. Skribenten beskriver
pa vilket satt budgetplaggen pa plocksidan skiljer sig fran catwalk lookens plagg. | en
egen underrubrik ger skribenten eventuella styling tips och ger sin egen tolkning av

resultatet. | rubrik 6.5 sammanfattar skribenten resultatet.
Generellt resultat

Resultatet som skribenten redovisar i detta kapitlet tyder pa att de trender som visas pa
designernas modevisning senare kommer att finnas hos budgetkedjorna. Budgetplaggen
ar inte nodvandigtvis exakta kopior men det & majligt att hitta liknande plagg. Sa som
Arfin (2017) beskriver sa har budgetkedjorna snabbt tolkat kladerna som designers visat
pa catwalken. Gordon (2015) beskriver att det endast behover ta tva veckor eller mindre
for budgetkedjorna att aterskapa plagg som designers visat pa catwalken. S& man kan se
att precis som Eundeok, Fiore & Hyejeong (2011) skriver, att en trend &r en trend nar
designers har visat trenden och budgetkedjorna har anammat och introducerat den sa att

de forsta fashion-forward konsumenterna kan boérja béra trenden.
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6.1 Chanel

e - Chanel

— — Trend: Midiboot

, PO T
v Nfgaaaar

e Dot

1.2 H&M

1.3 Zara

1.5 H&M
1.4 Anna Field 1.6 Asos

Bild 1. Chanel (Alessandro Lucioni, 2020. VVogue.com)

Trenden i denna look &r midiboots, precis som Hellstrom (2020) skriver om. Pa mitten av
bild 1 ses modellen som gar pa catwalken. Till vanster om modellen syns armen av en
annan modell som inte beaktas. Modellen ar i fokus och bakgrunden ar suddig. Catwalk
bilden och plocksidan sida vid sida ger ett lugnt och organiserat intryck. Layouten pa
plocksidan gor att plaggen bildar en imaginar rektangel och kanns darfor organiserad.
Bilden &r intressant for att 6gat dras mellan de tva olika bilderna som bilden bestar av,
fokusen forflyttas plagg for plagg, 6gat ser kappa — kappa, shorts — shorts, balte — balte
0.s.v. Modellen pa bild 1 béar en lang, svart kappa. Kappan har stora slag och kan ses som
en variant pa trenden statement krage (Norville, 2020). Materialet ser vavt ut, har en glatt
och slat yta och har gulddetaljer. En cropped skjorta, i krispig bomull. Skjortan &r croppad
I en triangelform framtill. Skjortan har hog halslinning men ingen krage. Skjortan har
gémd kndppning framtill och veckad tygdetalj bredvid kndppningen. Shortsen ar en
avklippt variant av kostymbyxan. Shortsen ar hogmidjade och ldngden slutar ovanfor
laren. Guldbéltet &r en pansarkedja som bryts av med fyrkanter med sma stenar runt en

stor sten. Framtill finns en rund platta med en stor sten och pa den Chanels CC logo.
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Likadana fyrkanter sitter fast i den runda dven ovanfér och nedanfér. Strumpbyxorna ar
en tunn denier med detaljer i morkare denier som dar Chanels CC logo i ett jamt utspritt
monster. Stovlarna ar midiboot modell (Hellstrom, 2020). Stovlarna ar i svart lader med
detaljer i brunt lader. Stoévlarna har rundad ta och skaftet ar brett och posigt. Upptill har
stovlarna en nedvikt flik i brunt Iader. Nyckelplaggen i denna look &r kappan, shortsen

och stovlarna.

1.1 Urvalskriterierna for kappan var framst siluett och farg och skiljer sig darfor lite i
material och detaljer. Budgetkappan ar lik designerkappan i siluett och farg. Kappan &r
lang och gar till halva vaden. Budgetkappan har en mera luddig yta och saknar de guldiga
detaljerna. Budgetkappan har mindre slag och ar darfor lite mindre trendig och lite mera
tidlos. 1.2 Budgetbéltets urvalskriterier var fargen guld och materialet metall.
Budgetversionen skiljer sig genom att ha dubbla pansar kedjor i stéllet for enkel pansar
kedja. Budgetversionen har dven lite mindre detaljer. Baltet ger anda samma intryck utan
att vara en direkt kopia. 1.3 Urvalskriterierna var siluett, fairg men dven material.
Budgetshortsen ar lika i siluett, farg och material. Budgetshortsen har lite langre byxben
och har ett pressveck framtill. 1.4 Stovlarnas urvalskriterier var farg och detaljer.
Designerstovlarna ar sa speciella med sig nedvikta del framtill. Budgetstovlarna skiljer
sig i material da de ar i en konstgjord mocka medan designerversionen &r i lader.
Budgetstovlarna ar dven helsvarta och saknar bruna detaljen pa den nedvikta delen. 1.5
Budgetblusens urvalskriterier var fargen och detaljerna. Siluetten ar mycket olik da
designerblusen ar en crop top och budgetblusen ar lang. | det har fallet prioriterades de
vikta tygdetaljerna framtill och knappen under halsen forst fram om siluetten for att
skribenten anség att det gav en mera lik look och &r lite mera anvandbart da det méanga
ganger inte dr passande att bara crop top, t.ex. i en kontorsmiljo. Sa som Sydow & de
Poret (2015) beskriver s bor man inspireras av trenderna och inte folja dem slaviskt.
1.6 Urvalskriterierna for strumpbyxorna var farg, material och detaljer, strumpbyxor har
ju ingen tydlig siluett. Av upphovsréttsliga skal kan inte budgetkedjor kopiera Chanels
CC logo rakt av, men budgetstrumpbyxorna ar utsmyckade med sma hjartan. Det har ger

en mycket lik effekt och ar en mycket bra budgetversion.

Styling-foérslag och skribentens egna tolkning
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Kappan kan stylas okndppt for att efterlikna designerlooken. Budgetstovlarna har lite
hogre skaft, genom att styla dom sa att skaften lamnas lite nerhasade kan man uppna en
modell mer lik midibootsen. Blusen kunde till exempel sys om for att fa den croppad om
det dnskade resultatet &r en crop top. For att undvika permanenta férandringar kan den
stylas till exempel sa att den undre kanten viks upp under bh-kanten eller med hjélp av

ett balte for att croppa den.

| sin helhet lyckades forsoket att aterskapa designerlooken pa en plocksida med
budgetplagg bra. Looken &r mycket lik, trots att ingen av plaggen &r exakta kopior.
Designerlooken &r lite mera trendig medan budget looken &r lite mera tidl6s. Det betyder
att kunden som koper budgetjackan antagligen kommer vilja anvanda den fler

modesasonger pa grund av sin mer tidldsa design.

6.2 Celine

Celine
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Bild 2. Celine (Alessandro Lucioni, 2020. Vogue.com)

Trenden i denna look &r statement kragen som Norville (2020) beskrev som en av sina

favorittrender for sasongen. Stamningen i catwalkbilden &r hdstlig och varm. Stdmningen



[20]

pa plocksidan &r ocksa hostlig. Bilderna tillsammans ar mycket intressanta for vid forsta
anblicken ser plaggen pa modellen och plaggen pa budgetsidan valdigt lika ut. Ju langre
Ogat ser, desto mer detaljer upptacker det. Efter en stund upptécker man att plaggen inte
alls &r kopior av varann som vid forsta anblicken. I mitten av bild 2 syns modellen rakt
framifran. Lite av en annan modell syns i bakgrunden som inte beaktas i denna look.
Catwalken har ljust golv och en mork bakgrund med ljusslingor. Modellen gar pa
catwalken och bar en knélang svart laderkappa. Kappan har stora slag och ar enkelknéppt
med guldknappar. Guldknapp detaljen syns aven vid handleden. Kjolen modellen bar &r
en skater skirt i brun sammet. Kjolen &r hog i midjan och ovanfor knalang. Blusen ar
smablommig pa en svart bakgrund. Blommorna &r vita, grona, lila, réda och gula. Under
blusen sticker en stor statement krage fram, som Hellstrom (2020) beskrev.
Accessoarerna ar en vit kuvertvaska, ett guldarmband och ett par klackskor. Klackskorna
har en liten plata, stangd ta, ankelband och liten klack. I en grasilvrig nyans och i ett
satinlikt material. Modellen bar aven strumpbyxor som skribenten inte tagit med pa
plocksidan da de ar en sa klassisk modell som en budgetversion inte behdver letas efter.

Nyckelplaggen i denna look ar kappan, kragen och blusen.

2.1 Urvalskriteriet for budgetkappan var att materialet skulle vara konstlader. Celine
kappan i lader &r sa specifik for hela looken. Budgetversionen ar i konstlader och i svart,
den har annorlunda design da budgetjackan &r omlott och utan gulknappar. Det ger dnda
samma effekt till looken. 2.2 Blusens framsta urvalskriterium var fargerna och monstret.
Fargerna och monstret pa budgetblusen ar mycket lika designerversionen. Det syns inte
om blusen pa designerlooken har lang eller kort &rm. 2.3 Kjolens urvalskriterium var
siluett och farg. Budgetversionen av Kkjolen ar i en konstgjord mocka medan
designerkjolen ar i sammet. Det ar inte en perfekt match men ger anda samma stamning.
Budgetkjolen har en extra detalj med sémmen som gar 6ver horisontellt men ar i likadan
skater skirt modell. 2.4 Kragens urvalskriterium var fargen och storleken pa
kragsnibbarna. Onskvart skulle varit att f& in en krage med storre kragsnibbar likt
designerlooken. Pa grund av att blusen 2.2 som valdes har kort &rm valde skribenten
istallet for att vélja en hel skjorta att enbart ta med en I6skrage pa plocksidan. Kragen
forlorar sin trendighet men vinner i anvandbarhet och tidloshet istéllet. 2.5
Guldarmbandets urvalskriterium var farg och modell. Darfor valdes budgetarmbandet for
sin enkla form och guldiga farg precis som pa Celines modell. 2.6 Skornas

urvalskriterium var matchande farg, stangd ta och vristband. Budgetversionen av skorna
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har ingen platd sa som designerskorna har. De &r olika nyanser med budgetskorna som
mera beige och designerversionen som mera gra. Stangd ta prioriterades framom plata for
om strumpbyxor ska baras ser det snyggare ut med stangd ta. 2.7 Vaskan kriterier for
budgetversion var farg och form. Budgetversionen &r en stor kuvert vaska lik
designerversionen. Budgetvdskan kommer med ett axelband och kan &ven bdaras Gver

axeln for att fa handerna fria.
Styling-forslag och skribentens egna tolkning
Antingen kan budgetkappan stylas genom att ta bort midjebaltet helt eller knyta rosetten

pé ryggen istallet for magen s den kan baras dppen. Aterskapandet av looken lyckades

mycket bra och trots att ingen av plaggen ar exakta kopior sa ar looken anda mycket lik.

6.3 Louis Vuitton

Louis Vuitton

Trend: Rutigt
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Bild 3. Louis Vuitton (Isidore Montag, 2020. VVogue.com)

Trenden som syns i denna look &r rutigt som Klang (2020) sdg pa modeveckan i

Kopenhamn. | bild 3 ar catwalken som modellen gar pa &r i en gra traton och bakgrunden
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ar svar att urskilja pa grund av litet skarpedjup i bilden som gor bakgrunden suddig.
Bakgrunden ar dock i sin helhet morkare an férgrunden och det gor att modellen verkligen
sticker ut. Stamningen i bilderna &r ganska allvarlig och lite kall. Den kanslan far
skribenten pa grund av de dova fargerna. Det mest intressanta i bild 3 &r definitivt den
silvriga scarfen som tyvarr inte aterfinns i plocksidan. Modellen i bild 3 bér en rutig kavaj.
Kavajen ar enkelknéppt, utan slag och med markerade axlar. Den vita t-shirten &r v-ringad
och lésare modell. Byxorna ar en rak modell, stiftrandig pa en morkbla bakgrund och
langs med sidorna har de en tjockare rod rand. Stovlarna ser ut att vara svarta och plata,
de syns inte sa bra pa bilden. Accessoarerna ar ett langt flerradigt halsband i silver, en
silverscarf och ett metallbalte. Nyckelplaggen ar silverscarfen, kavajen och byxan.

3.1 Urvalskriteriet for kavajen var siluett, monster och fargskala. Budgetkavajen matchar
bra ndr det géller monster och fargskala. Budgetkavajen ar dubbelkndppt istéllet for
enkelknappt och har slag istallet for helt utan slag som pa designerkavajen. 3.2
Urvalskriteriet pa t-shirten var farg och siluett. Budget t-shirten &r en vit VV-ringad modell
precis som pa designerlooken. 3.3 Urvalskriteriet for halsbandet var farg och siluett.
Budgethalsbandet &r i en silvrig metall och ar treradigt istallet for tvaradigt som pa
designerlooken. Budgethalsbandet ar &ven lite kortare men ger i sin helhet samma intryck.
3.4 Kriteriet for stovlarna var fargen samt plata. Budgetstovlarna ar svarta Chelseaboots
med plata. Budgetstdveln passar in i trenden midiboots (Hellstrom, 2020). Det &r dock
omajligt att de hur hogt upp stévlarna pa modellen gar. 3.5 Urvalskriteriet for scarfen var
farg. Budgetversionen har en silvrig trad genom tyget men saknar tyvérr den starkt
silvriga effekten. 3.6 Urvalskriteriet for béltet var farg och materialet. Budgetbéltet ar en
silvrig metall kedja i pansarmodell. Baltet &r mycket likt designerversionen. 3.7 Byxornas
urvalskriterium vad siluett och farg/monster. Budgetbyxorna &r en rak modell men lite
bredare byxben. Vid valet av byxorna var det viktigt att de skulle ha samma farg och vara
randiga likt designerversionen. Budgetbyxorna saknar dock den réda randen ned langs

med sidorna.
Styling-forslag och skribentens egna tolkning
Kavajen skulle stylas okndppt som att gora t-shirten under synlig. Scarfen skulle stylas

genom att hanga den Over nacken och lata hanga rakt. Baltet stylas precis som pa

modellen vid hoften ovanpa t-shirten.
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Aterskapandet av looken lyckades bra. Scarfen ar det &nda som sviker den har looken. De
andra plaggen ar bra budgetversioner som har sina likheter men som anda inte ar exakta

kopior.

6.4 Balenciaga

Balenciaga

Trend: Helsvart

42 Zara

4.1 H&M

10201, BUID B

4.3 Anna Field

Bild 4. Balenciaga (Alessandro Lucioni, 2020. Vogue.com)

Trenden som syns i designerlooken ar helsvart som Klang (2020) beskrev som en av de
starka trenderna pa modeveckan i Képenhamn. | mitten av bild 4 syns modellen som gar
pa catwalken. Catwalken &r tackt med vatten som plaskar nar modellen gar. Bade golvet
och bakgrunden ar mork vilket gor att modellen sticker ut trots att modellen bar en
helsvart look. Stamningen i catwalkbilden ar moérk och murrig. Bilderna ar intressanta da
de i stort sett dr svartvita. Modellen bar ett matchande set av en stickad trgja och kjol.
Trojan och kjolen ar bada lite oversized. Trdjan har en hog krage och langa drmar. Tréjan
gar ner till hoften, kjolen ar midi length och gar alltsa till mitten av vaden. Stévlarna ar
hogblanka. Det syns inte hur hdga skaft stovlarna har. Handvéskan ar en stérre modell
och fran sidan sett oval. Véskan har en axelrem och detaljer av metall. Nyckelplaggen i

looken ar setet med tréja och Kjol.
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4.1 Urvalskriteriet for trojan var siluett, farg och material. Budgettrojan matchar alla tre
kategorier. Tréjan bor &ven matcha kjolen i 4.4. Budgettrdjan har en dubbelvikt krage
istallet for en enkel. 4.2 Vaskans urvalskriterium var den runda formen fran sidan, fargen
samt metall accenterna. Budgetvaskan har samma form och férg. Budgetversionen har
liknande metall detaljer. Axelremmen pa budgetvaskan &r smalare an pa
designerversionen. 4.3 For stovlarna var urvalskriteriet fargen och det hdgblanka
materialet. Eftersom kjolen modellen béar ar lang sa syns det inte helt hur hoga skaften &r
men i alla fall 6ver mitten pa vaden eftersom det ar dér kjolen slutar. Budgetmodellen &r
en knahdg hogblank stovel med liten klack. Budgetstoveln har lite smalare skaft an
designerstoveln. 4.4 Kjolens urvalskriterium vad siluett, farg, material och att den skulle
matcha med tréjan. Helst skulle tréjan och kjolen varit skapade som ett set, men de basta
budgetversionerna kommer fran olika kedjor. Kjolen matchar designerversionen och

trojan 4.1.

Styling-forslag och skribentens egna tolkning

Trojan kan stylas genom att inte vika ner det langa tyget utan lata det rulla sig. Kragen
kan ocksa vikas inat for att fa till den mera raka looken. Aterskapandet av denna look

lyckades bra. Budgetplaggen &r nastan exakta kopior av designerplaggen.

6.5 Sammanfattning

Resultatet visar att de trender som visas pa designernas modevisning senare kommer att
finnas hos budgetkedjorna. Budgetplaggen &r inte nddvéndigtvis exakta kopior av
designerplaggen men det ar mojligt att hitta liknande plagg. Skribentens tolkning &r att
om konsumenten ser ett intressant plagg pa en designervisning sa ar det sannolikt att det
kommer vara mgjligt att hitta ett liknande plagg i budgetkedjorna inom en snar framtid.
Budgetplaggen verkar inkorporera trenderna men i en lite mer nedtonad variant. Det &r
bra med tanke pa att vissa trender har en kort livslangd och nedtonade trender anda ar
mera tidlosa. Det betyder att den som kdper en budgetkappa hdsten 2020 sakert kommer

ha anvandning av den flera sé&songer.
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7. Kritisk granskning

I det har kapitlet granskar skribenten sitt examensarbete kapitel for kapitel. Skribenten

lyfter fram positiva sidor och konstruktiv kritik av arbetet.

Syftet med studien var att aterskapa catwalk looks med budgetplagg for att visa att trendig
stil inte & synonymt med att béra designerplagg. Arbetet gors for att hdja budgetkedjors
varde bland branschménniskor och modeintresserade. Syftet med studien ar tydligt, och

skribenten tycker att det har ar viktigt eftersom budgetkedjor ofta har ganska lag status.

I den teoretiska grunden tog skribenten upp &mnena mode, budgetkedjor, modesasonger,
designers, modetrend, personlig stil och modestyling och modereportage. Dessa rubriker
ger en ytlig kunskap om amnet. Mode ar den forsta rubriken for att det ar viktigt att forsta
vad mode &r for att kunna forsta vad budgetkedjor ar och skillnaden pa dem och designers.
For att fordjupa lasarens kunskap om amnet skulle det eventuellt varit bra att ha med i
den teoretiska grunden mera om hur modet trickle down fran designer till budget. Aven
om skribenten & medveten om att det finns en del negativa sidor med budgetkedjor och
s.k. fast fashion tas detta inte upp i arbetet pa grund av att arbetet inte handlar om det. Det
betyder inte att skribenten inte tycker att budgetkedjor kan vara problematiska pa grund
av hallbar utveckling och etiska fragor. Rubrikerna personlig stil och modestyling och
modereportage har inte en jattetydlig koppling till vad studien vill komma fram till.
Metoderna for genomfdrandet av examensarbetet har &ndrat sedan skribenten borjade
skriva pa arbetet och dessa rubriker hanger kvar fran nar skribenten hade tankt gora ett
modereportage med budgetlooksen. Skribenten har valt att behalla rubrikerna anda med
tanke pa att en moderedaktor som skapar plocksidor i t.ex. ett modemagasin ofta anvander

sig av modereportage och styling for att skapa dessa.

Det var svart for skribenten att hitta tidigare vetenskapliga studier pa amnet, darfor valde
skribenten att som tidigare forskning l&sa artiklar om trenderna AW20 och budget vs.

designer i tidningar och online. Detta kan paverka tillforlitligheten pa studien.
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Som metoder valde skribenten trendanalys, plocksida och bildanalys for att genomfora
studien. Valet av metoder passade bra till denna studie. Det var svart att hitta teoretisk
information om hur skapandet av en plocksida gar till rent praktiskt. Dessa kallorna &r
fran artiklar pa natet och fran en kandidatuppsats. Skribenten tyckte anda att kallorna
kandes tillforlitliga och seritsa.

| resultatet var det svart att aterkoppla till den teoretiska grunden. Vilket tyder pa att den
teoretiska grunden var ganska svag. Skribentens egna tolkning utifran bildanalysen av
resultatet var anda att studien var lyckad och att férsoket att aterskapa designerlooksen
lyckades. Strukturen i resultatredovisningen tycker skribenten sjalv att &r bra. Skribenten
valde att skriva de aterkopplingar till teorin som skulle kunna passa in for alla fyra looks
i en egen rubrik under ingressen. Detta gjordes just for att dessa kopplingar passar till alla
och for att undvika onddiga upprepningar under alla looksen. Skribenten valde att
numrera plaggen pa plocksidan for att i texten (samt i kallforteckningen) for att lasaren
snabbt skall kunna hitta ratt plagg vid lasning. Skribenten sjalv tycker att det var tydligt
men det behdvdes tydliggoras i ingressen. Resultatet gjordes visuellt satt valdigt tydligt
genom att vélja metoden plocksida. Resultatredovisningen visar det resultat som
skribenten trodde skulle nds. P4 grund av skribentens egna langvariga intresse for

modeindustrin och klader anade skribenten detta.

8. Diskussion

Medan jag har arbetat med det har examensarbetet sa har jag lart mig mera om
budgetmode. Debatten kring budgetkedjor ar ofta negativ. Precis som jag skrev i kap 7 sa
vet jag att det finns stora problem med budgetmodeindustrin. Men jag tycker att det ar
viktigt att inte skamma konsumenterna. Det verkar som att det finns en syn i samhallet
att alla som konsumerar budgetmode dverkonsumerar och képer plagg for att anvénda en
enda gang, om ens det. Det ar inte sant, det & s& manga som inte har nagra andra val &n
att kopa klader fran kedjorna. Det ar darfor viktigt att inte stigmatisera kopandet fran
budgetkedjorna. Aven om just det har examensarbetet inte berdrde amnet med plus size
sa anser jag att det ar viktigt for mig att namna det att for manga personer med storre

storlekar helt enkelt inte finns andra mojligheter. De hallbara kladforetagen erbjuder helt
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enkelt inte ett tillrackligt stort storleksutbud. Sa det kanske kan kannas konstigt for nagon
att jag ar 2020 valjer att skriva ett examensarbete som amnar att hoja budgetkedjornas
varde, men min personliga asikt ar att det inte ska fa vara en klassfraga att kla sig snyggt

och bekvamt.

Att vélja ut kladerna till plocksidan tog mycket langre tid &n vad man skulle tro, det var
en flera dagars process. Eftersom jag sjalv ar konsument av budgetkedjor kande jag dnda
att jag hade en ganska bra uppfattning om var jag hade bést chans att hitta ett visst plagg,

men denna foraning stdmde inte alltid.

Om jag skulle gora om arbetet skulle jag eventuellt byta ut rubrikerna om personlig stil
och modestyling och modereportage och istéllet skriva om modesystemet fran catwalk
till budgetkedja. Vidare forskning inom &mnet skulle kunna vara att jamfdra mannens
designer och budgetmode. Nagot annat som skulle vara intressant skulle vara att skapa
stylingar av bade designer och budgetplagg och genom till exempel en enkét se om
konsumenter kan se skillnad pa lyx och budgetplagg. Det skulle dven vara jatteintressant
att gora en undersbkning om design inom budgetmode och intervjua
budgetmodedesigners.

Jag tror att arbetet kan ge estenomer, branschménniskor och modeintresserade kunskapen

om att designermode inte alltid betyder stil. Stil och trender kommer i alla prisklasser.
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