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Toiminnallisessa opinnaytetydssa kasiteltiin graafisen ilmeen maéarittdmista ja sen merki-
tysta aatteellisen yhdistyksen toiminnassa. Tyon tavoitteena oli luoda paivitetty ja tarkoin
maaritelty graafinen ilme Bileinsinddrit ry:lle. Opinnaytetydn tuloksena syntyi graafinen oh-
jeisto, dokumenttipohjat ja muuta keskeista markkinoinnin ja viestinnan sisaltoa yhdistyk-
selle.

Graafisen ilmeen maarittdminen koostui kolmesta osiosta, uuden logon valmistamisesta,

typografian maarittamisesta ja varimaailman valitsemisesta. Tyd on raportoitu vetoketju-

mallilla, jolloin kunkin osion teoria kasitellddn yhdessa siihen liittyvan toiminnallisen osuu-
den kanssa.

Bileinsin&orit ry:lla on entuudestaan 15 vuoden ajalta graafista materiaalia ja erilaisia visu-
aalisia elementteja, joista osa on valikoitunut uuden graafisen ilmeen pohjaksi. Kyseiset
elementit on tdman tydn tuloksena maaritelty tarkoin ja niiden kayttéa on pyritty selkeytta-
maan, jotta yhtenainen ja maaratietoinen ilme on jatkossa helpompi yllapitaa.

Tyon toiminnallinen osuus sijoittui kevaalle ja kesalle 2020 ja raportointi syksylle. Tyon toi-
meksiantajana toimi Bileinsindorit ry. Yhdistys on ottanut kayttoon kaikki tydssa valmistetut
ja esitellyt graafiset elementit ja pohjat ja hyddyntaa graafista ohjeistoa tulevassa verkko-
sivu-uudistuksessaan.
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1 Johdanto

Graafinen ilme, joka tunnetaan myds nimella talotyyli, on yritykselle tai yhteisélle maari-
telty visuaalinen ilme. Sen osia ovat tunnus tai logo, typografia, varit ja kuvat. Nama ele-
mentit ovat tarkeita osia yrityksen tai yhteison brandayksessa ja tarkeimpia keinoja erottua
kilpailijoista. (Juholin-Laitinen & Loiri 2006, 129-130.)

Tama opinnaytetyd kasittelee aatteellisen yhdistyksen graafisen ilmeen paivittamista. Uu-
den logon ja tunnuksen liséksi yhdistykselle on luotu typografia ja varimaailma, jotka naky-
vat dokumenttipohjissa, sosiaalisessa mediassa ja painotuotteissa. Tydssa kaydaan lapi
graafisten elementtien valinta- ja valmistusprosessia ja sita, miksi niitd on paadytty yhdis-
tykselle paivittamaan. Tydssa naytetdan myods, miten jo olemassa olevia visuaalisia ele-

mentteja voidaan maaritella ja ottaa osaksi uutta graafista iimetta.

1.1 Opinnaytetyon tavoite ja rajaukset

Toiminnallisen opinnaytetydni tavoite on uudistaa Bileinsindorit ry:n graafinen ilme ja maa-
ritella sen elementit. Tyd sisaltda logon uudistamisen, typografian ja varien valinnan, seka
naiden kayttdéonoton ja soveltamisen sosiaalisen median viestintdan ja dokumenttipohjiin.
Ty6 raportoidaan vetoketjumallilla, jolloin tietoperusta ja toiminnalliset vaiheet esitetaan
limittain. Ty® kattaa myds graafisen ohjeiston, jonka valmistin opastamaan yhdistyksen
uusien graafisten elementtien kayttéa. Graafinen ohjeisto, sekad dokumenttipohjat 16ytyvat

taman tyon liitteista.

Yhdistyksen toiminnan tasolla on olennaista, etta hallitustoimijoiden vaihtuessa viestinnan
ilme ja tyyli sailyisi mahdollisimman muuttumattomana ja eheana, samalla aiheuttamatta
liian suurta perehdytystaakkaa vaistyvalle hallitukselle. Tatda mahdollistamaan kaikki mate-
riaali seka graafinen ohjeisto on pyritty luomaan helppokayttdiseksi ja selkeaksi, jotta
myo0s viestintdan ja markkinointiin syventymatén ihminen kykenisi niitd hyddyntamaan ja

tuottamaan visuaalisesti miellyttdvaa ja yhdistyksen graafisen ilmeen mukaista sisaltoa.

Taman tyon ulkopuolelle on rajattu muut kuin edella mainitut graafisen ilmeen kayttékoh-
teet, kuten verkkosivujen paivittaminen, silla projektin suuruus kokonaisuudessaan olisi
ylittdnyt opinnaytetyon laajuuden. Toteutettu graafinen ohjeisto antaa kuitenkin hyvat lah-
tokohdat verkkosivujen uudistamiselle, asia, joka on yhdistyksen tavoitteissa lahitulevai-
suudessa (Wirta 16.6.2020).



1.2 Bileinsindorit ry:n esittely

Bileinsinddrit ry on vuonna 2005 perustettu aatteellinen yhdistys. Yhdistyksen toiminta on
alun perin kaynnistetty Helsinginkadun Appron jarjestamiseksi. Helsinginkadun Appro on
yksi Suomen suurimpia opiskelijatapahtumia, jolle on viime vuosina osallistunut 5 000
opiskelijaa kahden paivan aikana. Nykyisin Bileinsindorit ry jarjestaa paitsi Helsinginkadun
Approa, myds muita opiskelijatapahtumia seka toimintaa jasenistélleen, jotka toimivat va-

paaehtoisina tapahtumien jarjestamisessa. (Bileinsinorit ry.)

Yhdistys kuvailee itsedan poikkitieteellisena opiskelijayhdistyksena. Kuvaus on paikkansa
pitava, silld yhdistys on perustamisesta lahtien ollut mihinkdan korkeakouluun sitoutuma-
ton ja perustajajasenetkin ovat edustaneet useaa eri koulutusalaa ja korkeakoulua. (Bi-
leinsindorit ry.) Yhdistyksen saannodissd maaritellaan sen tarkoitukseksi opiskelijoiden juh-
lakulttuurin edistdminen ja tunnetuksi tekeminen, sekd opiskelijoiden yhteenkuuluvuuden
edistdminen (Bileinsinddrit ry, 2016.) Talla hetkelld yhdistykseen kuuluu 44 jasenta, joista

osa on jo valmistuneita ja osa nykyisia opiskelijoita useasta eri korkeakoulusta.

Toimin itse Bileinsindorit ry:n hallituksessa seitsematta vuotta vuonna 2020. Naista viimei-
set kuusi vuotta olen toiminut yhdistyksen rahastonhoitajana, jonka lisaksi olen ollut kes-
keisessa roolissa saantojen uudistamisessa ja ohjesaantdjen luomisessa ja paivittami-
sessa. Yhdistyksen toiminta ja tarkoitus on itselleni hyvin tuttu, joten tarvetta erilliselle
haastatteluille tai toimintaan tutustumiselle ennen graafisen ilmeen maarittamisen aloitta-

mista ei ollut.

1.3 Keskeisten kasitteiden maarittely

Opinnaytetydssa on pyritty kayttdmaan yleiskielisia ilmauksia ammattijargonin sijasta ja
niissa tilanteissa, joissa selkeyden vuoksi teknisten termien kayttdé on ollut pakollista, on
termit pyritty avaamaan selkokielelld tyon sisalla. Kuitenkin tyon keskeisintad sanastoa,

joka esiintyy jo otsikossa ja johdannon ensimmaisessa kappaleessa on syyta maarittaa,
koska termit graafinen ilme, visuaalinen ilme, logo ja tunnus tarkoittavat eri Iahteissa eri

asioita. Tassa opinnadytetydssa kaytetdan seuraavia maaritelmia keskeisille kasitteille:

Graafinen ilme on erikseen maaritelty ilme, joka siséltéda tarkoin maaritellyt varit, typogra-
fian ja logon (Juholin-Laitinen & Loiri 2006, 129).

Logo on symboli tai muu graafinen elementti, jota kautta yritys, yhteisé tai brandi voi mer-

kata tuotteensa (Oxford Languages). Tama maaritelma logosta tunnetaan suomessa mo-



nesti myos likemerkking (Kotimaisten kielten keskus). Kotimaisten kielten keskuksen Kie-
litoimiston sanakirjan maaritelma termista /ogo nimen tekstimuotoisena vakiintuneena
graafisena asuna on ristiridassa termin yleisesti kaytetyn seka kansainvalisesti kaytetyn
merkityksen kanssa, joten tassa tydssa kaytetaan ylla olevaa, maailmanlaajuisesti hyvak-

syttyd maaritelmaa logolle.

Tunnus, jota kutsutaan myds liiketunnukseksi, on yhdistelma ylla maaritellysta graafisesta
logosta ja tekstimuotoisesta yrityksen yhteison tai tuotemerkin nimesta. Erikseen maaritel-
tya kirjoitusasua yrityksen, yhteison tai tuotteen nimesta kutsutaan tassa tytssa tekstilo-

goksi ja osana tunnusta tekstielementiksi. (Juholin-Laitinen & Loiri 2006, 129, 202.)

Visuaalinen ilme on graafista iimetta huomattavasti laajempi kasite, joka kattaa graafis-
ten elementtien lisdksi yrityksen tilat, sen jarjestamat tilaisuudet, nayttelyt ja jopa yrityksen

henkildstdon ulkoasun ja kaytoksen (Van den Bosch, Elving & de Jong 2006, 870-871).



2 Bileinsindorien logon uudistaminen

Yhdistyksen hallitus paatti loppuvuodesta 2019, etta Bileinsindorit ry tarvitsee uuden lo-
gon, sillda vanha diskopallologo (Kuva 1) koettiin vanhentuneeksi ja "nuhjuisen nakoiseksi”.
Hallitus paatti jarjestaa jaseniston keskuudessa logokilpailun uuden logoidean kehitta-
miseksi. Kilpailun voittava ehdotus tulisi pohjaksi tulevalle logolle, jonka viimeistelysta vas-
taisin mina.

Tuore vuoden 2020 hallitus paatti lisaksi, ettd tulevana juhlavuonna 2020, jolloin Bileinsi-
ndorit juhlistaisivat 15-vuotista taivaltaan, toteutettaisiin pelkan logouudistuksen sijaan laa-
jempi graafinen uudistus. Graafisen uudistuksen tavoitteiksi asetettiin yhtendinen ulkoasu
seka yhdistyksen tuominen vahvemmin esille pelkén tapahtumaviestinnan sijaan. Graafi-
sen uudistuksen toteuttamisesta kokonaisuudessaan vastaisin mina, hallituksen ohjauk-

sen alaisena.

2.1 Bileinsin6orit ry:n graafinen ilme ennen uudistusta

Bileinsin&orit ry:n graafinen ilme, vuoden 2019 loppuun saakka, koostui useista eri vuo-
sina ja eri ihmisten tekemista osista, joita on luotu aina tarpeen mukaan. Jokainen toimija
on luonut tarvittavat dokumenttipohjat, iimeet ja varimaailman, useimmiten ajattelematta
kokonaisuutta yhdistyksen kannalta. Yhdistykselld on jokaiselle tapahtumalle omat verk-
kosivustot ja sosiaalisen median kanavat omilla ilmeillaan, joiden yhteensointuvuutta toi-

siinsa ei ole mietitty niitd luodessa.

Kuva 1. Bileinsinoorit ry:n logo 2014-2020

Kaytdssa oleva logo (Kuva 1) on peraisin vuodelta 2014 ja sen suunnitteli Juho Knuuttila,

joka toimi silloin hallituksen rahastonhoitajana (Bileinsindorit, 2020). Tama "Diskopallo-



logo” otettiin kayttéon korvaamaan yhdistyksen alkuperainen tunnus, joka oli peraisin yh-
distyksen perustamisvuodelta 2005. Diskopallologo otettiin kayttéon hallituksen kokouk-
sen paatdkselld vuonna 2014 ilman ilmeen muuta uudistusta tai tarkentamista. Yhdistys ei

myo6skaan ottanut logossa kaytettya kirjasintyylia kayttéon yhdistyksen materiaaleihin.

Logossa esiintyy musta diskopallo ja valkoinen solmio. Diskopallo viittaa yhdistyksen ni-
meen ja paaasialliseen toimintaan, bileiden eli juhlien jarjestamiseen. Valkoinen solmio
taas juontaa juurensa yhdistyksen jasenten perinteisesta juhlapukeutumisesta, jossa kay-
tetdan mustaa kauluspaitaa ja valkoista solmiota, ikdan kuin kdanteista versiota perintei-

sesta valkoisesta paidasta ja tummasta solmiosta.

Yhdistyksen ensimmaisen logon suunnitteli llkka Hirvonen, yksi yhdistyksen perustajaja-
senista (Knuuttila 26.10.2020). Tassa alkuperaisessa logossa (Kuva 2) esiintyy jo disko-
pallo, joten tdma helposti tunnistettava, yokerhojen valaisemiseen kaytetty peilipallo on
kuvastanut yhdistyksen toimintaa sen logossa yhdistyksen varhaisista vaiheista asti.

Tama logo poistettiin kaytdsta vuonna 2014, kun uusi Diskopallologo otettiin kayttoon.

Kuva 2. Bileinsindorit ry:n logo 2005-2014

Yhdistyksen varit on maaritelty tunnusohjesdanndssa (Bileinsindorit, 2020) olevan musta
ja valkoinen, mutta niiden tai muiden varien kaytosta ei ole sdadetty sen tarkemmin oh-
jeistuksissa. Ulkoinen viestinta on keskittynyt lahinna yhdistyksen jarjestamiin tapahtumiin,
joten niissa kaytettiin kunkin tapahtuman visuaalista ilmetta, eli iimetta, jota ei ole tarkem-
min maaritelty. Tapahtumien ilme on vaihdellut vuodesta toiseen, kun vapaaehtoisista
koostuva jarjestajaryhma on vaihtunut. Muutamia osia, kuten tapahtumien logot tai vari-
teema on kaytetty joitain vuosia putkeen toistuvasti, mutta niidenkaan kaytéssa ei ole aina

nakynyt yhtenevaisyytta eika pysyvyytta.



Ainoat yhdistyksen graafiset elementit, joissa kaytetdan Bileinsinddrien logoa tai nimea,
olivat dokumenttipohjat ja lomakkeet kuten kulukorvauslomake, josta on ollut samaan ai-
kaan kaytdssa ainakin kahta eri-ikaista versiota. Dokumenttipohjakin on aika I6yha ku-
vaus, tehtyjen asia- ja poytakirjojen kirjasimet, tyyli ja ulkoasu vaihtelivat tekijansa mu-

kaan.

Yhdistyksen tapahtumilla on omat logonsa ja yhdistykselld on lisdksi perinnetunnus, jota
kaytetdan seremoniallisissa tarkoituksissa, kuten vuosijuhlien painomateriaaleissa ja an-
sio- seka kunniamerkeissa. Tapahtumien logot esitelldan graafisen ohjeiston sivulla 14
(Liite 1). Yhdistyksen perinnetunnus, joka on maaritelty tunnusohjesdanndssa ja jonka to-
teutin vuonna 2015, tulee jatkumaan kaytéssa logouudistuksesta huolimatta, silla se edus-

taa yhdistyksen pysyvyytta. (Kuva 3.)

Kuva 3. Perinnetunnus

Perinnetunnus koostuu tekstielementista, jossa on kirjaimet B ja | seka niitd ympardivasta
tammenlehdista koostuvasta lehvastdsta ja kirjainten alla olevasta kahdesta humalaka-
vysta. Perinnetunnusta kaytetaan yhdistyksen viestinnassa vuosijuhlien ja muiden perin-
teikkaiden tapahtumien kohdalla seka kaikessa Bileinsindorien ritarikunnan viestinnassa.
Ritarikunta on yhdistyksen sisainen toimija, joka vastaa jasenten palkitsemisesta ja perin-
teiden sekd muun hiljaisen tiedon siirtymisesta yhdistyksen uusille toimijoille (Bileinsin66-
rit, 2019).



2.2 Logokilpailu ja sen tulokset

Logouudistusprosessin ensimmainen osa, logokilpailu, paatettiin jarjestda vuoden vaih-
teessa ja vuoden 2020 tuore hallitus sai tehtavakseen valita voittajan ja toteuttaa voitta-
vasta ehdotuksesta uuden logon yhdistyksen kayttoon. Hallitus paatti taman yhteydessa
uudistaa ja yhtenaistaa yhdistyksen koko graafisen ilmeen. Logokilpailuun osallistui suu-

rista odotuksista huolimatta vain yksi jasen kahdella ehdotuksella. (Kuvat 4 ja 5).

Kuva 4. Ensimmainen logoehdotus

Ensimmainen ehdotus sisaltaa paaasiallisena elementtind suuren mustan B-kirjaimen,
jonka sisalla on valkoinen solmio. Solmio toimii samalla B-kirjaimen sisaisena negatiivi-
sena tilana seka i-kirjaimena, muodostaen Bileinsinddrien B ja I-kirjaimet kuten perinne-

tunnuksessakin. Logoehdotuksessa on lisaksi kuvan halkaiseva salamankaltainen kuvio.

Kuva 5. Toinen logoehdotus

Toinen ehdotus, voimakkaasti stilisoitu diskopallo, koostuu vahvoista mustista elemen-
teista ja ikdan kuin poisleikatusta tai voimakkaan valon aiheuttamasta ylipalaneesta osi-

osta. Ehdotus on erittain abstrakti, eika valttdmatta heti tunnistettavissa diskopalloksi.



Hallitus arvioi logoehdotukset ja paatyi yksimielisesti paatdkseen, etta toinen logoehdotus
on parempi. Hallitus halusi kuitenkin sisallyttda aiemman logon ja ensimmaisen logoehdo-
tuksen tapaan valkoisen solmion myds uuteen logoon. Solmio koettiin tarkeaksi elemen-
tiksi logojen luontaisen jatkumon kannalta, seka siksi, etta se koettiin olennaiseksi osaksi
Bileinsinddrien identiteettia. Hallituksen pyynnosta valmistettiin viela kolmas logoehdotus,

joka my@és valittiin logokilpailun voittajaksi. Kuva 6 on voittajaehdotus.

Kuva 6. Logokilpailun voittaja

Kolmannessa ja voittavassa logoehdotuksessa on toisen logoehdotuksen mukaisen stili-
soidun diskopallon paalla valkoinen solmioelementti. Hallitus koki, etta tassa kolmannessa
logoehdotuksessa yhdistyi sopivassa suhteessa uusi ja vanha. Sailyvia elementteja ol
py6red muoto seka peruselementit, diskopallo ja solmio, mutta niiden muoto ja tyyli oli

uutta. Tama piristaisi yhdistyksen ilmetta, samalla nayttaen toiminnan jatkuvuuden.

2.3 Logon ja tunnuksen merkitys

Yrityksen, yhteisdn tai brandin tunnistettavin osa on sen logo ja tunnus. Joillain yrityksilla
on olemassa vain yksi, toisilla molemmat tai useita erilaisia logoja ja tunnuksia, mutta ne
kaikki kertovat tuotteen tai sisalléon kuuluvan kyseiselle yritykselle. Nama tunnukset ovat
juuri tasta syysta yrityksen visuaalisen identiteetin keskeisimpia elementteja. Tunnusta
voidaan pitaa yrityksen allekirjoituksena, silla siitd tunnistaa valittomasti dokumentin ole-
van peraisin tunnuksen haltijalta. Tunnusta taytyy myos varjella, silla se toimii laadun
merkkina ja lupauksena, etta tuote tai sisaltd vastaa yrityksen tai yhteison arvoja. (Pohjola
2019, 182, 184-185.)



Oikein kaytettyna logolla ja tunnuksella brandays voi olla yritykselle kilpailuetu ja laaduk-
kaaksi mielletyn tunnuksen leimaaminen tuotteeseen lisda sen arvoa kuluttajien silmissa.
Logon ja tunnuksen arvoa lisdavat vaikutukset tulevat kyseeseen vasta kun ne, seka yri-
tys tai brandi niiden takana on tarpeeksi tunnettu. Mielikuvat, jotka tunnettu logo tai tunnus
ja laadukkaaksi mielletty brandi sen takana herattavat ohjaavat kuluttajien ostokayttayty-
mista. (Hynes 2009: 546; Pohjola 2019, 109.)

Logon ja tunnuksen tulee olla omistajansa nakdisia, valittden yrityksen tai brandin kes-
keista viestia ja haluttua mielikuvaa. Parhaassa tapauksessa yksinkertainenkin logo voi
riittda valittdmaan brandin tunnistamiseen, mutta tdma kaytanndssa edellyttda kansainva-

listd markkinajohtaja-asemaa, kuten Apple ja Nike, joiden tunnuksina toimii pelkat yksin-

kertaiset symboliset logot vailla tekstielementteja (Kuva 7). (Budelmann ym. 2010, luku

y

1.

Kuva 7. Applen ja Niken logot ovat tunnistettavia ilman yrityksen nimea (Logok)

Kuka tahansa voi keksia idean yrityksen, yhteison tai brandin logoksi, mutta suunnitelman
jalostus valmiiksi logoksi ja tunnukseksi vaatii ammattitaitoisen henkilon. Ammattilainen
osaa huomioida tunnuksen vaatimukset ja varmistaa, etta logo ja tunnus soveltuvat kaik-
kiin tarpeellisiin kayttokohteisiin. Mikali yritys haluaa suunnittelutoimiston valmistaman lo-
gon, tulee tata varten tarjota riittava tieto suunnittelijalle yrityksen toiminnasta, sen ar-
voista, historiasta ja tavoitteista. Yrityksen tunteminen on keskeista onnistuneeseen lo-

gosuunnitelmaan. (Siukosaari 2002, 58.)

Hyvassa logossa ja tunnuksessa yhdistyy muutama olennainen tekija. Niiden on oltava
selkeita ja yksinkertaisia, erottuvia ja omaperaisia, ajattomia seka yrityksen lupauksesta
viestivia. Naiden lisdksi on viela otettava huomioon tunnuksen kayttékohteet ja niiden
asettamat mahdolliset rajoitukset, esimerkiksi pienien detaljien tai varien kontrastien suh-
teen. Hyva tunnus toimii mustavalkoisena ja varillisesta tunnuksesta kannattaa valmistaa

my0s mustavalkoinen versio kaytettavaksi esimerkiksi tekstidokumenteissa. Tunnuksen



tulisi toimia myods varsin pienessa koossa sailyttden edelleen tunnistettavuuden, esimer-
kiksi kayntikorteissa tai pinsseissa. (Adir, Adir, & Dobrescu 2015, 1-3; Toikkanen 2003,
15.)

Jotta logo ja tunnus ovat hyvin skaalattavissa eri kokoisiksi, on tarkea toteuttaa niiden
suunnittelu vektorimuodossa. Vektorigrafiikassa kuva muodostuu pisteista ja niitéd yhdista-
vista viivoista ja kaarista, jolloin suurentaessa tai pienentdessad muodot toistuvat aina us-
kollisesti. Naista skaalautuvista versioista voidaan myés tallentaa yleiseen kayttéon sovel-
tuvia erikokoisia rasteri-, eli bitmap -tyyppisia kuvia. Rasterikuvat eivat kesta etenkaan
suurentamista, mutta soveltuvat muuten laajempaan kayttoon, silla vektorikuvaformaatit
eivat toimi kaikissa sovelluksissa ja medioissa. (Adir, Adir, & Dobrescu 2015, 1-3; Geer
2006, 40.) Kuva 8 nayttaa, miten vektorimuotoinen ja rasterimuotoinen kuvaelementti ra-

kentuvat.

VECTOR RASTER

Kuva 8. Havainnollistava esimerkki vektorikuvasta ja rasterikuvasta (Seekacreative)

Teknisen osaamisen lisaksi ammattilainen osaa huomioida varien, sanojen ja muotojen
symboliikan logoa ja tunnusta suunniteltaessa. Varit valittavat usein voimakkaasti symbo-
likkaa, etenkin voimakkaat perusvarit kuten punainen ja vihred. Myés pehmeammat varit
voivat viestiad esimerkiksi rauhallisuudesta. Muodot voivat vaikuttaa kokemukseen, esimer-
kiksi liikennemerkeissakin tavatut varoittava kolmio ja ilmoittava nelid, voivat ohjata naki-
jan ajatuksia, tajunnan tai alitajunnan tasolla. (Adir, Adir, & Dobrescu. 2015, 1, 4; Hynes
2009, 545).
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2.4 Logon uudistaminen

Yhdistyksen logokilpailun voittajaehdotus (kuva 6) oli piirretty paperille. Tehtavakseni jai
siirtda logo digitaaliseen muotoon ja viimeistella se. Paperille piirretyn kuvan ja valmiin lo-
gon valiin mahtui merkittdva maara seka tyovaiheita etta valintoja. Kokonaisuudessaan

seuraavat esitetyt tyOvaiheet veivat arviolta 20 tuntia.

Paperille piirretyn kuvan muuttaminen yhdistyksen uudeksi logoksi alkoi puhtaaksi piirre-
tylla vedoksella. Seka painotuotteita etta digitaalista kayttdéa varten logot toteutetaan digi-
taalisina vektorikuvina, jotta niiden skaalaaminen onnistuu ilman pikselditymisen, eli kaa-
revien ja vinojen viivojen palkkiintumisen riskia, kuten rasterikuville helposti kdy. Tassa ta-
pauksessa, jossa kuva oli toteutettu tussipiirroksena ruutupaperille, oli kuitenkin jarkevam-
paa aloittaa tyd putsaamalla kuva ensin rasterimuodossa. Vedos skannattiin ja sen tydsta-

minen aloitettiin Adobe Photoshopissa (Kuva 9.)

Kuva 9. Puhtaaksi piirretty vedos tulevasta logosta

Tausta ruutuviivoineen poistettiin, jonka jalkeen kuvaa oikaistiin kaksi astetta, jotta solmio
olisi tarkalleen pystysuorassa. Myds tussijaljen alla ja ymparilld olevat lyijykynajaljet pois-

tettiin. Mustat ja valkoiset alueet maariteltiin ja taytettiin, jotta varipeitto olisi tasainen. Lop-
putuloksena oli karkea digitaalinen vedos logosta, joka soveltui vietavaksi vektorikasittely-

ohjelmaan, tassa tapauksessa Adobe lllustrator. (kuva 10.)
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Kuva 10. Digitaalisesti puhdistettu versio skannatusta kuvasta.

Adobe lllustratorissa tyo jatkui frace -tydkaluja kayttaen, joiden avulla eri elementit erotet-
tiin kuvasta ja muutettiin vektoreiksi muokkausta varten. Reunat pyoristettiin ja epatasai-
sen kadenjaljen jattamat epataydellisyydet kaarevissa pinnoissa korjattiin. Osaa kulmista
pyOristettiin ja toisia teravoaitettiin, jotta muotojen harmonia tasapaino saavutettiin. Koko
logoa myds kavennettiin hieman ja viivojen keskinaisia vahvuuksia saadettiin, jotta saavu-

tettiin taysin pyorea lopputulos.

Tulevan logon elementit asetettiin tarkasti vaakasuunnassa riveihin ja pystysuunnan muo-
dot maarittyivat kaarien mukaan, jotka syntyivat, kun logon sisaan piirrettiin useita ympy-
réitéa apuviivoiksi. Kaikki tdma tehtiin, jotta logo olisi tasaisen ja harmonisen oloinen. Eni-
ten liikkkuvat ja muuttuvat osat alkuperaisen kuvan ja lopullisen logon valilla olivat uloin
musta sirpinmallinen kaari, jota kavennettiin huomattavasti, seka solmion solmu, jota las-
kettiin alemmas ja tasattiin muiden elementtien kanssa. Jokaista yksittaistd muotoa ja vii-

vaa saadettiin, yhteensa kahdeksan tydvaiheen aikana.

Logoa tehdessa en kuitenkaan pyrkinyt liialliseen symmetriaan, silla se tekee tuotoksesta
helposti tylsan tai elottoman oloisen (Bradley 2018, luku 4). Vaikka solmio nayttaakin ole-
van keskella kuvaa, se on oikeasti huomattavasti oikealla keskilinjasta. Yritin aluksi luoda
logosta mahdollisimman symmetrista, mutta useiden variaatioiden jalkeen paadyin va-

hemman symmetriseen leikkaukseen, joka miellyttda silmaa paljon enemman.

Samankaltainen silman hdmdys on havaittavissa esimerkiksi Googlen G-logossa, joka

nayttaa ensisilmayksella hyvinkin symmetriselta, mutta tarkemmin katsottuna symmetriaa
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rikotaan lahes jokaisessa kohdassa. Kuvassa 11 osoittaa lukuisat symmetrian ja pyorey-
den rikkomiset jota Googlen G-logon suunnittelija on tehnyt.

GG
GG

Kuva 11. Googlen G-logo, ei niin symmetrinen kuin voisi ensisilmayksella kuvitella (Logok)

Lopputuloksena logoehdotuksen siistimisesta, vektoroinnista ja osien keskinaisten ase-
mien saatamisesta syntyi yhdistyksen uusi logo. (Kuva 12). Logo on siisti, linjakas ja mus-
tavalkoisena hyvin pelkistetty ja erottuva. Logon elementit, diskopallo ja valkoinen solmio
viittaavat suoraan taaksepain edelliseen logoon seka kuvastavat yhdistysta, sen toimintaa

ja jasenia.

Valmis logo on uskollinen alkuperaiselle logokilpailun voittaneelle piirrokselle, vaikka tyo-
vaiheita tarkkaan rinnakkain katsoessa onkin havaittavissa merkittavia muutoksia. Logo
on taustaton, eli valkoista esiintyy vain niissa osissa, jotka on taysin rajattu mustalla. Tein
taman valinnan, koska halusin, ettd logoa voidaan kayttaa erivarisilla pohjilla, ilman etta
sen paavari on valkoinen. Graafisessa ohjeistossa on esimerkkeja logosta erivaristen poh-

jien kanssa ja ohjeet valmiiden pohjavariversioiden kayttdon.
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Kuva 12. Bileinsin&orit ry:n logo, 2020-

2.5 Tunnuksen luominen logon pohjalta

Vastavalmistuneesta uudesta logosta valmistin yhdistykselle my&s tunnuksen, jossa on
logo ja tekstielementit yhdessa. Tunnuksen tekeminen oli tarkea vaihe, silld uudistetussa
logossa ei enaa ollut yhdistyksen nimea, kuten aiemmin kaytdssa olleessa logossa oli.
Koin, ettad yhdistyksen logon kaytto tilanteissa, joissa yhteys Bileinsinddreihin ei ole muu-
ten selkea voisi johtaa epaselviin tilanteisiin. Tama on etenkin totta uuden logon kayttéon-

oton varhaisissa vaiheissa, jolloin se ei ole viela tuttu edes yhteistydkumppaneillemme.

Tunnuksen tekstielementin kirjasinpohjaksi valikoitui Roboto Black. Suunnittelin tunnuk-
sesta kaksi versiota, pysty- (Kuva 13) ja vaakaversio (Kuva 14). Bileinsindorit -tekstiele-
mentti on toteutettu saatamalla kirjasimen valitysta huomattavasti valjemmaksi ja hieman
my0s kirjasimen leveytta suhteessa sen korkeuteen. Tavoitteena oli saavuttaa selkea luet-
tavuus ja asiallinen, voimakas mielikuva yhdistyksesta tekstin avulla. Vaikka yhdistyksen
virallinen nimi on Bileinsindorit ry, koki hallitus, ettd ehdotukseni jattaa rekisterdidyn yhdis-
tyksen "ry” pois tunnuksesta oli oikea ratkaisu. Talldin tunnus ei olisi vain yhdistyksen,

vaan jaseniston tunnus.
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BILEINSINOORIT

Kuva 13. Tunnuksen pystyversio

Pystyversio tunnuksesta noudattaa muodoltaan logon leveytta ja mahdollistaa sen kayton
mahdollisimman suurena myos kapeissa tiloissa. Tekstielementti on keskitetty niin, etta
kolmas I-kirjain on kuvan todellisen pystysuoraisen keskilinjan kohdalla. Koska teksti on
verrattain pienta, ei pystyversio tunnuksesta sovellu kaytettavaksi kovin pienena. Mikali

tila on pystysuunnassa rajallista, on suositeltavaa kayttaa vaakaversiota.

BILEINSINOORIT

Kuva 14. Tunnuksen vaakaversio

Vaakaversio, joka soveltuu kaytettavaksi dokumenttien otsakkeissa, viireissa ja banne-
reissa, seka sellaisissa tilanteissa, joissa tilaa on vaakasuunnassa vapaasti mutta pysty-
suunnassa rajatusti, toteutettiin liittamalla tekstielementti logon oikealle puolelle. Kuten ku-
vassa 14 nakyy, tekstin B-kirjain liki koskettaa logon reunaa, joka oli tahallinen valinta,
silla siita jaa tunne, etta logoa piirtanyt kyna olisi jatkanut viimeista vetoa sirpinmallisesta

ulkoreunasta pitemmaksi ja kirjoittanut sitten yhdistyksen nimen logon peraan.
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BILEINSINOORIT

Kuva 15. Tunnuksen tekstielementti yksin, eli tekstilogo

Tunnuksen tekstielementtia voidaan kayttaa myos sellaisenaan paikoissa, jossa yhdistyk-
sen nimi halutaan tuoda esiin ilman logon aiheuttamia rajoituksia tai visuaalisen selkeyden
vuoksi (Kuva 15). Tallaisia esimerkkeja on Bileinsinddrien uudet T-paidat, jossa tekstiele-
mentista on jatetty viimeinen t-kirjain pois, joten jasenten paidoissa lukee rinnassa Bilein-
sindori (Kuva 16). Paidoissa on myds kaytetty logoa kdanteisena, eli mustan tekstin sijaan
teksti on valkoista mustalla taustalla. Logo tai koko tunnus ei sovellu vastaavasti kaytetta-

vaksi, koska sen vareja ei voi kdantaa.

BILEINSINOORI
BILEINSINOORI

BILEINSINOORI BILEINSINOORI

Kuva 16. Yhdistyksen T-paidat "Bileinsindori” tekstilla tekstilogon mukaisesti aseteltuna.
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3 Typografian maarittaminen Bileinsinooreille

Typografia tarkoittaa yksinkertaisuudessaan tekstin asettelua ja se on graafisen suunnitte-
lun kulmakivia. Typografiassa kasitellaan nykyisin paaasiallisesti digitaalisia kirjasinlajeja,
mutta tieteenalana se kattaa myds erilaiset kasinkirjoitustyylit kuten kalligrafian. Kirjasin-
laji, eli tekstityyppi on kirjainten ja merkkien muodostama yhteneva kokoelma, joka tunne-
taan yleisesti my0s fonttina. Arkikielessa kirjasinlaji kattaa usein koko kirjasinperheen,
joka sisaltda esimerkiksi kursivoidut ja lihavoidut versiot kirjasimista, vaikka perinteisem-

mat maaritelmat pitavat naita eri kirjasinlajeina. (Poulin 2017, intro; Cullen 2012, 55.)

Kirjasinlajin valintaan ei ole olemassa tarkkoja saantéja. Kaytannossa valintaa ohjaa graa-
fisen suunnittelijan tuntemus ja ymmarrys kirjasinlajin toimivuudesta muiden graafisten
elementtien kanssa. Myds tekstityypin visuaaliset ominaisuudet ja historialliset [&hteet
seka evokatiiviset, eli tunteita ja tuntemuksia nakijassaan herattavat ominaisuudet, on

syyta ottaa huomioon valintoja tehdessa. (Poulin 2017, luku 5.)

Valittaessa kirjasinlajia on tiedettdva mihin kayttdon se on tulossa, seka sisallon etta val-
miin tuotteen osalta. Painotuotteissa ja verkkosisalléssa on huomioitava jokseenkin eri
asioita, yhteista on aina kuitenkin luettavuus valitussa kokoluokassa. Eri kirjasinlajien
kaytté samassa tydssa voi parhaimmillaan korostaa haluttuja osia, kuten otsikoita tai
muuta huomioitavaa, mutta liiallinen erilaisten tekstityyppien kayttdé nayttaa helposti seka-

valta ja vie huomion itse asiasta. (Poulin 2017, luku 5; Tselentis & Haley 2012, 212.)

3.1 Erilaiset kirjasinlajit ja niilden ominaisuudet

Erilaiset kirjasinlajit voivat tuoda tekstiin tunnelmaa, joka valittyy sanattomasti lukijaan ja
saattaa jopa muodostaa hanessa ensivaikutelman viestijasta. Kirjasinlaji voi viestia esi-

merkiksi ammattimaisuudesta, nuorekkuudesta, arvokkuudesta, leikkisyydesta, vahvuu-
desta tai taiteellisuudesta. Taman tunnelman tulkitseminen on sidottu lukijaan ja hanen

kokemuksiinsa, seka ymparilla olevaan kontekstiin, joten onkin vaikea maarittaa tarkal-

leen, miten joku kokee tietyn kirjasinlajivalinnan missakin yhteydessa. (Cullen 2012, 55;
Pohjola 2019, 198.)

Kirjasinlajit jaotellaan usein erilaisiin kategorioihin. Tietokoneiden aikakaudella saatavilla
olevien kirjasinlajien maara on kasvanut rgjahdysmaisesti, silla painotalojen valikoimassa
olevat fyysiset kirjasimet ja kirjasinkoot eivat endd muodostaneet estetta. (Poulin 2017,

luku 5.) Kirjasinlajit voidaan kuitenkin yha jakaa paasaantoisesti viiteen paatyyppiin, joilla

on historialliset nimitykset. Nama kirjaintyylit ovat antiikva, eli paatteellinen, groteski eli
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paatteeton, seka niiden eraanlainen hybridimuoto egyptienne, joka on paatteellinen mutta
malliltaan muuten pelkistetympi ja groteskin kaltainen. Lisaksi on koristeellisempia kirja-
sinlajeja, joista suurin osa sopii joko koukeroisiin kalligrafiisiin tai murrettuihin fraktuuroi-
hin. (Tselentis & Haley 2012, 52; Poulin 2017, luku 1.) Eri tyylit on esitetty B-kirjainta kayt-

taen kuvassa 17.

BBB% 4

Antiikva Egyptienne Groteski Kalligrafinen Fraktuura

Kuva 17. Eri kirjaintyylit.

Yleisimmin leipatekstissa kaytetyt kirjaintyylit ovat antiikva, egyptienne ja groteski, niiden
helpomman luettavuuden takia. Lisaksi yleisena huomiona on, etta groteskit ovat helpom-
min luettavissa tietokoneen ruudulta niiden yksinkertaisempien muotojen takia, kun taas
antiikvat ja egyptiennet soveltuvat paremmin painotdihin niiden paatteellisyyden takia.
(Poulin 2017, luku 1.)

3.2 Kirjasinlajin valinta

Vuoden 2020 alussa, aloittaessani graafisen uudistuksen tekemista, yhdistyksen hallitus
paatti siirtya kdyttdmaan Googlen tarjoamaa Workspace -palvelua. Palvelu sisaltda sah-
kopostit, yhteisen pilvipalvelun ja Googlen toteuttamat sovellukset tekstinkasittelyyn, tau-
lukkolaskentaan ja esityskalvojen tekemiseen. Koska ndma kykenivat korvaamaan isoilta
osin aiemmin yhdistyksen kayttamat Microsoft Officen tuotteet, sekd mahdollistivat sau-

mattoman yhteistydskentelyn pilvipalvelun kautta, paatettiin siirtya pois Microsoft Wordin,

Excelin ja Powerpointin kdytdsta yhdistyksen dokumenttien laatimisessa.

Googlen sovelluksissa on vakiona varsin suppea kirjasto kirjasimia. Talla hetkella vakiokir-
jasto on vain 32 kirjasinlajia ja niiden lihavoidut ja kursivoidut versiot (Google Docs).
vaikka kirjastoon voi lisata kirjasimia pitkalti samalla tavalla kuin perinteisten tietokoneella
olevien sovellustenkin kirjastoihin, on tdma ylimaarainen tyévaihe, joten lahdin tutkimaan
kayttdkirjasinta valmiina olevista, varmasti kaupalliseenkin kaytt6on soveltuvista vaihtoeh-

doista.
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Valikoimassa olevista kirjasimista monet, kuten Arial, Calibri ja Times New Roman karsiu-
tuivat niiden liian yleisen ilmeen vuoksi, silla tarkoituksena oli luoda tyyli, joka vaikuttaa ta-
halliselta, eika vain vakiona tarjotulta. Toiset kirjasimet, kuten Comic Sans ja Impact kar-
siutuivat taas sen takia, ettd ne ovat epaasiallisen nakoisia. Viela kolmas ryhma, heikosti
luettavat tai ylistilisoidut kirjasimet, kuten Caveat, Lobster ja Pacifico karsiutuivat soveltu-

mattomina. Jaljelle jai lukuisia selkeita groteskeja ja antiikvoja.

3.2.1 Paaikirjasinlaji ja sen tyylit

Yhdistyksen paaasialliseksi kirjasinlajiksi valitsin Roboton. Se on Googlelle Christian Ro-
bertsonin suunnittelema kirjasin, joka on groteski eli paateviivaton ja varsin pelkistetty kir-
jasintyyppi. (Google Fonts). Roboton valintaan yhdistyksen paaasialliseksi kirjasimeksi

vaikutti myos se, ettd olin jo kayttanyt sitd aiemmin tunnusta ja tekstilogoa tehdessani.

Kirjasimesta on olemassa lukuisia eri versioita, ohut (thin), kevyt (light), normaali (normal
tai regular), keskivahva (medium), lihavoitu (bold) ja vahvin (black). Jokaisesta versiosta

on lisaksi variaatio kursiivina. Yhdistyksen kayttoon maaritin naista kaytettavaksi normaa-
lin, lihavointiin blackin ja esimerkiksi alaotsikoissa kaytettavaksi thinin. (Kuva 18). Kaytan-
nossa dokumenteissa kaytetaan normaalia kirjasinasua sellaisenaan ja tarpeen vaatiessa
kursivoituna tai lihavoituna, joka tekemani maarityksen mukaan tulee blackina ilman kirja-
simen vaihtoa.

Roboto normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ 1?.%€
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaso 1234567890+

Roboto black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO 12.%€
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaiao 1234567890+

Roboto thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO 17.%€
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad 1234567890+

Kuva 18. Roboto kirjasinten kayttéon valikoidut versiot.

Kirjasinkoko on dokumenttipohjiin maaritelty olevan 11 leipatekstiin, lihavoitu koko 18 ot-

sikkotasolle sekad 16 ja 14 alaotsikoihin. Dokumenttien alaindeksissa olevat yhdistyksen
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yhteystiedot ovat kokoa 9.

Roboto on myds paallisin puolin varsin samanoloinen kirjasinlaji, kuin aiemmissa luomis-
sani dokumenttipohjissa ja lomakkeissa kaytetty Verdana. Tama auttaa siihen, ettei uu-
sien ja vanhojen dokumenttien esiintyminen rinnakkain samoissa mapeissa pista silmaan
liiallisesti. Kdytdnndssa tama on huomattavaa ainoastaan vuoden 2020 kirjanpidossa,
jossa alkuvuoden dokumentit on luotu vanhoille pohjille ja graafisen uudistuksen jalkeen
tulleet uusille. Muutos tarkemmin maariteltyyn ja selkedmpaan suuntaan, ilman tarpeetto-
man rajuja vaihdoksia, on tavoitteenmukaista yhdistyksen toiminnan yhtenaisen ja jatku-

van ilmeen kannalta.

3.2.2 Tehostekirjasinlajit ja niiden kaytto

Yhdistyksen tarpeisiin tuotetaan toki paljon muutakin kuin pelkkia muistioita ja kirjanpitoa.
Tarve useammalle kuin yhdelle kirjasimelle ja tyylille on olemassa, jotta visuaalisemmat

tuotokset, kuten julisteet, kutsut, diplomit ja sosiaaliseen mediaan tuotetut tekstia sisalta-
vat kuvasisallot saadaan toteutettua tyylikkaasti. Nama visuaalisemmat asiat luodaan jat-
kossakin kayttaen Adoben sovelluksia kuten Photoshop ja InDesign, tai pilvipalvelu Can-
valla, joten Googlen sovellusten aiheuttamat rajoitukset kirjasinten saatavuuteen eivat ra-

joita valintaa tassa tilanteessa.

Tehostekirjasimissa ei tarvitse ajatella yleista luettavuutta yhta paljon kuin vakiokirjasimia
valittaessa, mutta niiden kaytdssa on toki huomioitava luettavuus seka se, ettei kirjasinva-
linta vie huomiota viestilta. Tasta syysta valittujen tehostekirjasimien kaytto on rajattu 1a-
hinna niille yhdistyksen toimijoille, joilla on visuaalista koulutusta tai vahintdan kokemusta
taiton ja grafiikan tekemisesta. Graafisessa ohjeistossa on myds maininta siita, etta tehos-

tekirjasimia tulee kayttaa hyvin harkitusti, jotta niiden korostava tehokkuus sailyy.

Varsinainen tehostekirjasimien valinta syntyi orgaanisesti kevaan aikana, kun valmistau-
duimme tekemaan viestintaa tapahtumistamme ja SARS-CoV-2 viruksen aiheuttama pan-
demia iski. Poikkeustilan my6ta tuli tarve luoda hillittyjen julisteidemme paalle selkeasti
erottuvia muutosilmoituksia. Hain naita varten inspiraatiota aiemmista poikkeustilanteista
ja niistd vahvimpina I6ytyi vanhat sapluunakirjoitukset seka kirjoituskoneella kirjoitetut
muistiot. Nama johtivat ensimmaiseen kahteen tehostekirjasimeen, 1942 Report ja Sten-
cil. (Kuva 19).
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e Y tj AR -
1942 Keport
ABCUEFOHIJKLMNOFQKSTUVWXYZAAD !7.%
Aobcdefcnijslmnopgrstuvwxyzadd 1234567290+

STENCIL

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAAD 12.% 1234567890+

Florante at Laara
ABCVEFONTIJRLOMNOPARSTUVIVXUZ 12.7%
Abcdefshijhlomoparstavwx oz 1234567990+

Kuva 19. Bileinsintoreille valitut tehostekirjasimet

Stencil -kirjasin on omiaan, tehostevarilla kaytettyna, korostamaan muutoksia esimerkiksi
tapahtuman paivamaariin tai ilmoittamaan tapahtuman perumisesta, kun aiempi tapahtu-
majuliste korvataan versiolla, johon on suurin kirjaimin paalle tehty korjaukset. Stencilista
on olemassa vain versaalimuoto, eli pienet kirjaimet puuttuvat, jonka takia se ei sovellu

kovin monen sanan mittaisiin ilmoituksiin.

Vanhan kirjoituskoneen jalked mallintava 1942 Report on kirjasimena hieman vaikeasti lu-
ettava, sen himmeyden takia. Kirjasin soveltuu kuitenkin kaytettavaksi hyvan kontrastin

tarjoavien pohjien kanssa ja tarpeeksi suurena. Kuva 20 esittelee kirjasimen yhden kaytto-
kohteen, otsikko- eli bannerikuvan, joka on kaytéssa Bileinsinddrien suljetussa Facebook-

ryhmassa, eli "intrassa”.

Kuva 20. Bileinsindodrien suljetun Facebook-ryhman bannerikuva.
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Kolmas tehostekirjasin joka kuvassa 19 esitetaan, Florante at Laura, on ollut yhdistyksen
kaytdssa perinnetunnuksen luomisesta lahtien. Perinnetunnuksen B ja | kirjainten lisaksi,
kirjasimella kirjoitetaan otsikot diplomeihin, juhlatilaisuuksien kutsuihin, ohjelmakortteihin
ja ruokalistoihin, sekad muihin vastaaviin tuotoksiin. Kirjasin ei ole tarkoitettu nakyvaksi yh-
distyksen normaalissa laajalle yleisolle tehdyssa viestinnassa, vaan nimenomaan yhdis-

tyksen omiin juhlatilaisuuksiin ja jasenistdn palkitsemiseen liittyvassa viestinnassa.

3.3 Kirjasinvalinta kdytannossa: dokumenttipohjat

Yhdistykselld on lukuisa tarpeita dokumenttipohjille, kokousten poytakirjoista muistioihin ja
tiedotteisiin seka kirjanpidon puolella kulukorvauslomakkeet ja laskupohja. Myés monet
dokumentit, kuten yhdistyksen sdanndét ja ohjeet saavat asiallisemman ja virallisemman

ulkoasun, kun ne on esitetty hyvin maaritellylla dokumenttipohjalla.

Osana graafista uudistusta maarittelin dokumenttipohjat Bileinsin66rien kayttdén Googlen
Workspace ymparistoon, joka sisaltaa tekstinkasittelysovelluksen Docs, taulukkolaskenta-
sovelluksen Sheets, seka esitysten tekemista varten olevan Slides -sovelluksen. Googlen
Workspace ymparistd on edella mainittujen sovellusten osalta hyvin samankaltainen kuin

kenties paremmin tunnettu Microsoftin Office tuoteperhe, mutta se toimii yksinomaan pilvi-

palvelussa, eika vaadi maksullisia lisensseja kayttajiltaan.

Yhdistyksen hallitus paatti siirtya kayttamaan Googlen palveluita keskitetysti kevaalla
2020, joten minulla oli erinomainen tilaisuus luoda uudet pohjat suoraan palveluun. Yhdis-
tyksella oli aiemmin lukuisia erindkoisia pohjia, kaytdnndssa jokaisella sisaltdéa tuotta-
neella jasenelld omatekemansa, sekd muutamia minun, rahastonhoitajana maarittdmia ja
kayttéon otettuja lomakkeita. Naisté pohjista valitsin toimivimmat ja poimin niistd rungon ja
rakenteen soveltuvilta osilta. Ma&arittelin dokumenttipohjiin yhdistyksen uuden logon seka
typografian niin, etta kirjasinkoot, lihavoinnit ja muut elementit olivat asetettuna vakiona

oikein maaritelmien mukaan. Pdytakirjapohja (Liite 2) osoittaa toteutuksen kaytanndssa.

Laskupohjasta (Liite 3) tein miellyttdvan nakdisen liséksi automatisoidun, niin etté se osaa
hakea paivamaaran, laskea maaritellystd maksuajasta erapaivan ja ilmoittaa sen laskulla,
seka maarittdmaan laskun numeron perusteella kotimaisen viitenumeron ja esittdmaan
sen laskulla. Kulukorvauslomakkeessa (Liite 4) on myos automatisoitu yksittaisten kuluri-
vien yhteenlasku ja loppusumman esittdminen. Kulukorvauslomake on yhdistyksen sisai-
sistéd dokumenteista ainoa, joka ei ole toteutettu Googlen sovelluksilla, silla se on tallen-

nettu interaktiivisena Adobe PDF -lomakkeena toimivuuden varmistamiseksi.
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4 Varimaailma Bileinsinoorien viestinnalle

Varit ovat tarked osa viestintaa, silla ne luovat mielikuvia ja herattavat tunteita. Varien tul-
kitseminen on kuitenkin hyvin henkilokohtaista ja vahintaankin kulttuuriin sidottua, eivatka
varit ole irrallisia ymparistdstaan. Alina Wheelerin (2017, 128) mukaan ihminen tulkitsee
varin muodon jalkeen mutta ennen tekstia, joten varia voidaan pitaa kirjoitettua sanomaa
ensisijaisempana ihmiselle. Varien valinta vaatii ymmarryksen variteoriasta, selkean nake-
myksen siitd, minkalaisen mielikuvan brandista halutaan tuoda esiin ja kyvyn toteuttaa

tama visio johdonmukaisesti lukuisissa eri medioissa, Wheeler jatkaa.

Ihmissilman nakemat varit ovat oikeasti valon tiettyja aaltopituuksia, jotka heijastuvat pin-
nasta. Kasitys siitd, mista varista on kyse, muodostuu ympariston varien ja vallitsevan va-
lon aaltopituuden, eli valon savyn tai lAmmdn vaikutuksen alaisena. lhminen myds tekee
paatoksia vareistd muun tiedon perusteella, jonka takia esimerkiksi valokuvassa nakyva
lumi nayttda aina valkoiselta, vaikka varikarttaa tai tietokonetta apuna kayttaen kyseinen

savy voi olla hyvinkin kaukana puhtaan valkoisesta. (Samara 2014, 122; Sherin 2012, 7.)

Varimaailmaa suunniteltaessa on perinteisesti maaritelty paavari yrityksen tai brandin lo-
golle ja toinen paavari tai toissijainen vari tunnuksen tekstielementille tai yrityksen sloga-
nille. Naiden lisaksi paavareja tdydentava varipaletti on maaritettava taustoille ja tukeville
elementeille. Kaikki varit on mietittava, jotta ne tukevat toisiaan, oli se sitten harmonialla

tai luomalla jannitteitd. (Samara 2014, 88; Wheeler, 2017, 128.)

4.1 Varien symboliikkaa

Varit pitavat sisallaan valtavasti symboliikkaa, mutta on tarkea huomioida se, ettei tama

symboliikka ole yleismaailmallista, vaan sidoksissa kulttuuriin ja jopa yksilén omiin koke-
muksiin. Helpoiten tatd kuvastaa se, etta esimerkiksi lansimaissa surun ja kuoleman va-
rind on perinteisesti pidetty mustaa, mutta itd-Aasiassa kuolemaa ja menetysta symboloi
taas valkoinen. (Rihlama 1997, 69-73.)

Vareihin usein liitettyja symbolisia tai tunneperaisia ominaisuuksia voidaan kategorisoida
lansimaisessa markkinointiviestinnassa teemoihin vareittain. Tuula Niemisen (2010, 103—
105) sekd Seppo Rihlaman (1997, 69—71) mukaan markkinoinnissa varit yhdistetaan ylei-

simmin seuraaviin piirteisiin ja tunteisiin:

— Punainen: dynaaminen ja nopea, punainen tavoittelee huomiota. Punainen on myds
rakkauden ja intohimon vari, mutta se myés herkasti arsyttda. Monet automerkit ja esi-
merkiksi pikaruokalat kayttavat punaista ilmeissaan.
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— Sininen: tummat ja kirkkaat sinisen savyt herattavat luottamusta ja luovat virallisen vai-
kutelman. Sininen on laajasti poliisiorganisaatioiden kayttdama tunnusvari. Vaaleat sini-
set liitetdan usein veteen tai taivaaseen, symboloiden raikkautta ja puhtautta.

— Keltainen: aurinko, energisyys ja hyvinvointi paistavat keltaisen ja oranssin savyista.
Keltaista ndkee paljon hyvinvointialojen varimaailmassa. Yhdistettyna punaiseen se yh-
distetdan usein yrityksiin, jotka markkinoivat halvat hinnat edella.

— Vihrea: rauhoittava ja luonnosta muistuttava vihred symboloi usein kasvua ja terveytta.
Vihrea on apteekkien ja monien terveystuotteiden valittu vari.

— Valkoinen: puhdas ja virheetdn, valkoinen on yksin kaytettyna kylma ja tyhjan oloinen,
mutta toimii hyvin taustana, joka antaa muiden varien nakya kirkkaasti. Yhdistettyna
mustaan ja harmaan savyihin, syntyy valkoisesta tyylikkaita graafisia kokonaisuuksia.
Laaketeollisuus ja muut Kliiniset toimijat kayttavat paljon valkoista.

— Harmaa ja ruskea: neutraaleja ja maanlaheisisa vareja, jotka sopivat hyvin taustava-
reiksi. Tummempina etenkin ruskean savyt voivat viestittaa arvokasta tyylia, silla se yh-
distetaan luksustuotteisiin, esimerkiksi jalopuisiin huonekaluihin, laadukkaaseen nah-
kaan, kahviin ja suklaaseen.

— Musta: dramaattinen ja rohkea, musta tarjoaa graafisessa suunnittelussa loistavan
kontrastin muille vareille. Mustaa harvoin kaytetaan yksin yrityksen graafisessa il-
meessa, koska se saatetaan mieltdd synkaksi.

Osa naista mielikuvista muodostuu totutuista yhteyksista, mutta esimerkiksi pitkan aaltopi-

tuuden varit kuten punainen ja keltainen aktivoivat aivoja ja lyhyet aaltopituudet, kuten si-

nisessa ja vihredssa rauhoittavat. Tama fysiologinen vaikutus on mitattavissa nakijan
pulssista ja verenpaineesta kokeissa. Varivalinnat eivat ole siis pelkastaan mielipidekysy-

myksia. (Samara 2014: 122.)

4.2 Virien spektri ja varipaletit

Varit ovat paljon laajempi kirjo kuin pelkastaan yksi punainen, vihrea ja sininen. Nakyva
valo koostuu laajasta spektristd savyja, jotka liukuvat punaisesta violettiin valon aaltopi-
tuuden mukaan. Varisavyn liséksi graafisessa suunnittelussa vareilla on kaksi muutakin

ominaisuutta, tummuus ja kyllaisyys tai puhtaus. (Huttunen 2017, 17.)

Siind, missa varisavy kertoo varin perusidentiteetin eli heijastuneen aaltopituuden, kyllai-
syys kertoo, kuinka paljon varia tai pigmenttia on, eli onko vari haalea vai kirkas. Varin
tummuus taas luonnollisesti kertoo kuinka vaalea tai tumma kyseinen vari on. (Samara
2014, 88.) Vareilla voidaan kuvailla myds kylmina tai lampimina, esimerkiksi sininen on

kylma ja oranssi lammin vari (Huttunen 2017, 17).
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Varien ominaisuudet tuntemalla voidaan vareja hyddyntda monella tavalla, esimerkiksi sy-
vyysvaikutelman luomisella kaksiulotteiseen kuvaan. Syvyysvaikutelman luominen onnis-
tuu hyddyntaen kylmia ja lampimia vareja, silla kylmat varit nahdaan pakenevan taakse ja

ldmpimien varien nouseva lahemmas katsojaa. (Huttunen 2017, 17.)

Varien keskinaisten suhteiden hahmottamisessa kaytetaan yleisesti variympyraa, joka ra-
kentuu paavarien, punaisen, sinisen ja keltaisen ymparille. Variympyran kehitti Isaac New-
ton vuonna 1666 ja se esittaa varien valiset suhteet helposti ymmarrettavalla tavalla. Yh-
distelemalld paavareja saa aikaan valivarit, vihrean, oranssin ja violetin. Yhdistamalla
viela valivarin ja paavarin saa tertidarivarit, jotka muodostavat 12-osaisen variympyran,
jonka jokainen savy on yhta kaukana toisistaan. (Stone ym. 2008, luku 2; UXplanet) (Kuva
21))

tertiary

Kuva 21. Variympyra (UXplanet)

Variympyran 12 puhdasta varisavya voidaan yhdistaa kuudella eri tavalla variharmoni-

oiksi:

— Analoginen varipaletti, jossa on kaksi tai useampi lahella toisiaan variympyrassa olevia
vareja

— Monokromaattinen varipaletti, joka perustuu yhteen variin ja sen eri tummuusasteisiin

— Kolmen varin kolmiopaletti, jossa varit valitaan ympyralta 1/3 tai 120° paasta toisistaan

— Vastavaripaletti, johon valitaan kaksi varia ympyran vastakkaisilta puolilta eli 180°
paasta
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— Kaksinkertainen vastavaripaletti, jossa on kaksi varia ja niiden vastavarit

— Jaettu vastavaripaletti, jonka yhteen paavariin etsitdan kaksi vastavaria paletin toiselta
puolelta. (Pohjola 2019, 192, Samara 2014 98-100.)

Eri varipaletit soveltuvat erilaisiin kayttdtarkoituksiin, silla vastavareihin perustuvat paletit
tarjoavat huomattavasti kontrastia herattdmaan huomiota, kun taas analogiset ja mono-
kromaattiset paletit ovat rauhallisia ja oikein tehtyna erittdin ammattimaisen kuvan valitta-
vid. Variharmoniat perustuvat kaikkia teoksia maaritteleviin periaatteisiin: tasapainoon,
keskinaisiin suhteisiin, monimuotoisuuteen, rytmiin ja toistoon. Nama periaatteet toimivat-
kin kriteeristéna arvioidessa, onko teos miellyttava ja toimiva. (Stone ym. 2008, luku 2;
Pohjola 2019, 192.)

4.3 Varimaailman maéarittdminen

Graafista materiaalia Bileinsindoreille tuotetaan verkkoon seka erilaisiin painotuotteisiin,
joten oli tarpeen maarittaa varit usealla eri tavalla. Verkkosivuilla ja sosiaalisessa medi-
assa kaytetaan RGB varimaaritysta, jossa maaritelldaan savyt kayttden valon kolmea varia,
punaista, vihreda ja sinista. Painotuotteissa sen sijaan kaytetdan joko CMYK-varimaari-
tysta tai Pantone-vareja, jotka tunnetaan myds nimella PMS (Pantone Matching Scale).
CMYK-varit perustuvat neljaan pigmenttiin, syaaninsiniseen, magentaan, keltaiseen ja
mustaan, jotka yhdessad muodostavat subtraktiivisen variavaruuden, eli sellaisen, jossa
pigmentti estda jotain osaa valosta heijastumasta, taten luoden havaitun varin. (Eskelinen
2002, 11-12.)

PMS-variskaaloja on olemassa useita erilaisia, silla painetun pinnan materiaali ja kiilto vai-
kuttavat varin toistoon ja siihen, miltd se ihmissilman tulkitsemana nayttaa. Karkea jaottelu
PMS-variskaaloista on pinnoitettuihin (coated) seka pinnoittamattomiin (uncoated) jotka
pyrkivat toistamaan miltéd mikin savy nayttaa painettuna joko pinnoitettuun tai pinnoitta-
mattomaan paperiin, tarkoituksenaan varmistaa varien toisto mahdollisimman samanlai-
sena erilaisissa tuotteissa. PMS-varimaaritelmat eivat ole tarkoitettu monivaritéiden paina-
tuksiin, vaan enemman suurempien yksittaisten varipintojen, kuten taustojen tai paketoin-

timateriaalien maarittdmiseen. (Kainulainen & Aberg 2004, 90.)

Riippumatta maarittelystd, on kuitenkin todennakadista, etta eri tilanteissa jotkut savyt tule-
vat toistumaan erilaisina kuin toisissa ymparistdissa. Tahan voi vaikuttaa tietokoneen nay-
ton kalibrointi, valaistustilanne, painotalon tai tulostimen kayttamat maarittelyt ja monet
muut seikat. Maarittelylla pyritdan siihen, ettad savyt olisivat mahdollisimman lahella ja ko-

konaiskuva sailyisi yhtendisena. (Poikolainen ym. 1994,104.) Tama onnistuu, silla pita-
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malla kiinni aina yhdesta variavaruudesta (RGB, CMYK tai PMS) pystytaan varmista-
maan, ettd maariteltyjen savyjen etaisyydet toisistaan sailyvat oikeina. (Eskelinen 2002,
16-23.)

4.3.1 Yhdistyksen varit

Ensimmaisena tarkasteluun otin Bileinsinddrit ry:n tunnusohjesaanndssa ja muissa doku-
menteissa listatut varit. Yhdistyksen varit on maaritelty olemaan musta ja valkoinen, ja yh-
distyksen suurimman tapahtuman Helsinginkadun Appron vari on tapahtuman luomisesta
asti ollut tietty syva punaisen savy. Sama punainen on lisadksi maaritelty yhdistyksen ritari-
kunnan variksi yhdessa metallisdvy kullan kanssa. Metallisavyt eivat kuitenkaan sovellu

yleisesti ottaen viestintdan, joten paatin olla erikseen maarittelematta sita.

Musta ja valkoinen ovat varsin helposti maariteltavissd RGB-variavaruudessa, silla ne
ovat absoluuttiset daripaat valon savyissa. CMYK-avaruus tunnistaa valkoisen varin puut-
teena, mutta mustan maaritelma ei ole yhta yksinkertainen, sillda CMYK-avaruudessa on
lukuisia erilaisia savyja ja variyhdistelmia, joita voidaan pitda mustana. Pelkka mustan K-
arvon maarittaminen 100 % tasolle ei tuota mustaa, vaan harmaan savyn. Valitsemani
mustan savy CMYK-skaalassa on sellainen voimakas mustan savy, jonka Adobe maarit-
taa absoluuttisen RGB-mustan vastineeksi ohjelmistoissaan, 75, 68, 67, 90. (Adobe Inc.,
2020.)

Pantone-vareissa l0ytyy musta, muttei valkoista. Mustalle on tekstimaaritys "PMS Black”
josta on versiot C ja U, pinnoitettu ja pinnoittamaton. Koska painomateriaali vaihtelee,
maarittely on tehty vain PMS-véaritunnisteen mukaan ja pinnoittamaton tai pinnoitettu ver-
sio valitaan tuotteen mukaan. PMS-avaruudessa valkoinen on oletus paperin pohjavariksi
ja siksi sita ei ole erikseen maaritelty, niinpa painotalolle tai muulle valmistajalle pitaa val-

koinen maaritella lapinakymattdmana valkoisena "opaque white”. (Pantone.)

Musta Valkoinen Appronpunainen
#000000 #FFFFF #D60000
RGB: 0,0,0 RGB: 255,255,255 RGB: 214,0,0
CMYK: 75,68,67,90 CMYK:0,0,0,0 CMYK: 10,100,100,2
PMS Black Opaque White PMS 2035

Kuva 22. Bileinsindorien ohjesaanndissa maaritetyt varit maariteltyna
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Punaisia savyja on, variavaruudesta riippuen, mustan ja valkoisen kaltaisesti kaytannossa
loputon maara. Niiden maaritteleminen on kuitenkin hieman yksinkertaisempaa, silla jokai-
nen variavaruus sisaltda punaisen savyt. Helsinginkadun Appron logo ja monet tuotteet,
kuten tapahtuman vapaaehtoisten kayttamat paidat on tehty tietylla punaisen savylla, jo-
ten minun tarvitsi vain avata logotiedosto Adobe Photoshopissa, tarkistaa siitd alkuperai-
nen RGB tieto (214,0,0) ja etsia sille vastaavat maaritykset CMYK- ja PMS-avaruuksista.
Kuvassa 22 nakyy savy, jonka nimesin appronpunaiseksi tapahtuman kunniaksi, seka sen

maaritelmat.

Naista vareistd musta ja valkoinen, jotka ovat kaytdssa yhdistyksen logossa ja tunnuk-
sessa, ovat graafisen maarityksen mukaan yhdistyksen ilmeen paavarit ja punainen toimii
toissijaisena, tai korostusvarina. Helsinginkadun Appro tapahtuman vareina taas punainen
ja valkoinen ovat tapahtuman logon mukaisesti paavarit. Nama maaritelmat patevat kui-
tenkin kaytannossa lahinna logotasolle, silla yksinkertaisimpia visuaalisia materiaaleja lu-
kuun ottamatta, yhdistyksen digitaalinen ja painettu materiaali toteutetaan paaasiassa

kayttaen uutta varipalettia.

4.3.2 Uusi varipaletti

Paavarien lisaksi koin tarpeelliseksi maaritella joukon muita vareja, silla viestinta pelkalla
mustalla, valkoisella ja punaisella ei anna kovinkaan laajaa pohjaa graafisiin ratkaisuihin.
Yhdistyksella on ollut aiempina vuosina toistuvasti kaytdssa siniharmaasavyiset taustaku-
vat Helsinginkadun Appron markkinointimateriaaleissa, jotka on koettu erittain harmoni-

siksi ja hyvin ammattimaisen oloisiksi (Kuva 23).

Kuva 23. Helsinginkadun Appron materiaaleissa kaytetty siniharmaasavyinen taustakuva.
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Lahdin maarittelemaan uutta varipalettia kayttden siniharmaata taustakuvaa pohjana. Ku-
vasta l6ytyi lukuisia eri sdvyja, mutta valitsin kolme: vaalean harmaan, siniharmaan ja
tumman harmaan, jotka pyrin saamaan sointumaan keskenaan taydellisesti. Kun variva-
linnat oli sdadetty ruudulla mieluisiksi, oli seuraava vaihe maarittda ne mahdollisimman

tarkkaan samoiksi RGB, CMYK ja PMS-variavaruuksissa.

Varien kutsuminen vain niitd kuvaavilla adjektiivin genetiivimuodoilla on varsin tylsaa, jo-
ten nimesin varit my6s osana maaritysprosessia. Kuvassa 24 esiintyy varien nimet niiden
kaikkien maaritysmuotojen kanssa. Ensimmaisena nimen alla oleva #-koodi on HTML-
muotoinen varin RGB maaritys ja tarkoittaa samaa kuin sen alapuolella oleva RGB-varin
numeromuotoinen maaritys. Tatd HTML-koodia kaytetaan esimerkiksi verkkosivujen va-

reja maarittaessa.

Pelkka harmaasavyinen varimaailma ei kuitenkaan ole aina riittava, silla sen avulla on vai-
kea herattaa huomiota tarkeimpiin osiin viestinnassa. Tasta syysta maarittelin lisaksi var-
sin voimakkaat, joskin harmaan savyihin sointuvat, murretut huomiovarit. Nama savyt,
vaaleansininen ja pinkki, toimivat erinomaisesti yhdessa kaikkien aiemmin maariteltyjen
varien kanssa ja mahdollistavat erilaiset korostukset tarvittaessa. Nekin nimettiin ja maari-

teltiin kaikilla edella mainituilla tavoilla (Kuva 24).

Betonivesi Todlonlahti Kallion y6 Simonsininen Flamingo
#D3D3D3 #7B859B #333F48 #62A8ES #DE5487
RGB: 211,211,211 RGB: 123,133,155 RGB: 51,63,72 RGB: 98, 168, 229 RGB: 222,84,135
CMYK: 16,12,13,0 CMYK: 56,43,27,2 CMYK: 78,64,53,43 CMYK: 58,22,0,0 CMYK: 8,82,19,0
PMS Cool Grey 1 PMS 4135 PMS 432 PMS 292 PMS Rhodamine Red

Kuva 24. Bileinsindoreille graafiseen ohjeistoon maaritellyt varisavyt.

Varien nimedminen antoi tilaisuuden tuoda lisda yhdistyksen identiteettid graafiseen uu-
distukseen. Bileinsindorit ry:n tapahtumat sijaitsevat Kalliossa ja toimisto To6lonlahden
tuntumassa. Harmaasavyt on nimetty evokatiivisesti sopimaan siihen miljodseen, jossa
yhdistys toimii. Sininen, joka nimettiin hallituksen kokouksen paatdksella lopulta Simon-
siniseksi kunnioittaa yhdistyksen aiempaa puheenjohtajaa Simo Leppasta, joka on erityi-

sen mieltynyt vaalean siniseen, ja jonka kadenjalkea alkuperainen siniharmaa tausta on
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ollut. Pinkin nimeaminen Flamingoksi taas kunnioittaa yhdistyksen yhteisid kesamatkoja,

joissa on ollut vuosien ajan aina joku naihin vaaleanpunaisiin lintuihin liittyva tekija.

4.4 Kaytannon esimerkkeja viestinnassa

Maaritellyn varimaailman yhdistdminen muihin maariteltyihin graafisiin elementteihin kuten
typografiaan mahdollistaa tehokkaan ja visuaalisesti yhtenevan viestinnan. Esimerkiksi
kuvassa 25 on kaytetty taustana siniharmaasavyista kuvaa, Helsinginkadun Appron lo-
gossa yhdistyksen valkoista varia perinteisen punaisen tilalla ja punaista herattdmaan
huomiota muuttuneeseen ajankohtaan. Huomiota tapahtuman uusiin paivamaariin on ko-
rostettu kirjoittamalla ne Stencil -tehostekirjasimilla, hieman muuta tekstia suurempana ja
viistossa kulmassa aseteltuna. Tapahtuman nimi ja alkuperaiset paivat on kirjoitettu Ro-

boto kirjasinlajia kayttaen.

Kuva 25. Tapahtuman muuttuneen ajankohdan tiedottaminen Instagram-kuvana.

Vuonna 2020 ei toteutettu yhdistykselle uusia painomateriaaleja tapahtumien peruuntumi-
sen takia. Painomateriaaleja varten luotiin kuitenkin pohijia, joita voi hyédyntaa jatkossa.
Samoja pohjia sovellettiin myos yhdistyksen yhteistydkortissa, joka on perinteisen media-
kortin kaltainen tuote yhteistydkumppaneille ja mainostajille. Yhteistydkortti toteutettiin
Adobe InDesign -ohjelmistolla sen graafisen monipuolisuuden vuoksi ja se sisaltda PDF-
dokumenttimuodossa monta interaktiivista elementtia kuten linkityksia ja yhteydenotto-

mahdollisuuksia (Liite 5).
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Loin my&s pohjan esitysten tekoa varten Google Slides -sovellukseen, joka sisaltaa valmiit
maaritykset typografian, varien ja pohjien osalta. Tata pohjaa kaytin myds kootessani
graafisen ohjeiston, joka kokoaa yhteen kaikki tassa tydssa esitetyt maarittelyt. Graafinen

ohjeisto loytyy tarkastelua varten liitteena 1.
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5 Pohdinta

Opinnaytetyon tavoitteena oli paivittda yhdistyksen graafinen ilme seka luoda yhdistyksen
kayttdon graafinen ohjeisto ilmeen onnistuneeseen implementointiin myds jatkossa. Uu-
den logon valmisteluprosessi alkuperaisesta ruutupaperille piirretystd hahmotelmasta val-
miiseen lopputulokseen, paakirjasimen ja tehostekirjasinten valinnat ja yhdistyksen vari-
maailman maarittdminen muodostivat tyon paaasialliset vaiheet. Naiden mukaan laadittu
graafinen ohjeisto esittelee tehdyt graafiset valinnat ja ohjeistaa niiden oikeaoppiseen
kayttoon myds sellaisia henkildita, joilla ei ole vahvaa graafisen suunnittelun tai markki-
nointiviestinnan taustaa. Lisdksi uudet dokumenttipohjat ja lomakkeet helpottavat toimin-

taa ja yllapitavat yhdistyksen yhtenaista ilmetta.

Seuraavat vaiheet, kuten graafisen ilmeen vieminen yhdistyksen verkkosivuille ja yhdis-
tyksen tapahtumaviestinnan sitominen tiivimmin yhtenaiseen graafiseen ilmeeseen eivat
kuuluneet tahan opinnaytetydhdn. Tyd antaa kuitenkin pohjan naiden osien eteenpain vie-
miselle. Tulevien uusien verkkosivujen sisaltda on jo alettu tuottamaan uuden ilmeen mu-
kaisesti ja varsinainen verkkosivu-uudistus toteutetaan vuoden 2021 aikana. Jatkossa ta-
pahtumien viestinta tehdaan yhdistyksen nimella ja yhtenaista iimetta soveltaen, aiemman

hajanaisen kaytanndn sijaan.

Vuosi 2020 ja maailmanlaajuinen SARS-CoV-2 viruksen aiheuttama pandemia toi monia
haasteita seka taman opinnaytetyon ja sen toiminnallisten osien valmistamiseen etta yh-
distystoimintaankin. Vaikka Bileinsindorit ry paatyikin perumaan kaikki tapahtumat koko
vuodelta, on paatoksesta johtuneessa poikkeustilaviestinnassa paasty kayttamaan uudis-
tettua graafista ilmetta ja tuomaan uudistettua logoa edes sita kautta tutuksi. Tehdyt val-
mistelut uuden iimeen mukaisista dokumenteista eivat mydskaan mene hukkaan, silla

kaikkea materiaalia voi hyédyntaa tulevina vuosina.

Opin prosessin aikana ennen kaikkea omista virheistani, kuten siita, etten pyytanyt alku-
peraista logoa puhtaaksi piirrettyna ei-ruutupaperille, tai siita, etten 1ahtenyt toteuttamaan
logoa suoraan vektoreina kayttaen piirrosta vain tukena. Molemmat naista olisivat olleet
kayttamaani tapaa nopeampia ja vaivattomampia tapoja saada uusi logo aikaiseksi. Opin
myos lisdad ammatillisista tydkaluista, kuten jalleen merkittavasti uudistuneista Adoben CC
2020 ohjelmista, Photoshopista, lllustratorista ja InDesignista. Adoben ohjelmistojen li-
saksi paasin syventymaan yha enemman Googlen Workspace -toimintaymparistoon, el
Driven, Docsin, Sheetsin ja Slidesin maailmaan. Valinta siirtya pois Microsoftin Office -ym-
paristosta toi omat haasteensa, mutta saumaton ryhmayhteistyo ja lisenssivapaat ohjel-

mistot ovat varmasti jatkossa ndhdyn vaivan arvoisia yhdistyksen toiminnassa.
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Taman uudistus- ja maaritysprosessin sujuvuus oli pitkalti kiinni siita, etta tunsin Bileinsi-
noorit ry:n yhdistyksena valmiiksi niin hyvin. Perehdytys ja syventyminen toisen yrityksen
tai yhdistyksen arvoihin, toimintamalleihin, historiaan ja kaikkeen muuhun olennaiseen
olisi lisannyt kayttdmaani aikaa merkittavasti. Myds palavereiden ja valivaiheiden esittelyn
tarve olisi lisdantynyt, ellen olisi ollut valmiiksi jo yhdistyksen hallituksessa ja osallistunut
siksi kokouksiin ja palavereihin. Kuitenkin uskon, etta tata uudistusta varten luomani toi-
mintamallit ja aikataulutus palvelevat minua myos jatkossa, vaikka jokainen yritys ja yh-

teis® onkin omanlaisensa ja vaatii aina tuoreen tulokulman.

Seuraavaan tdmankaltaiseen projektiin mieluusti sisallyttaisin enemman varimaailman va-
lintoja, etenkin logon osalta. Vaikka pidankin erityisesti hillityista ja arvokkaista varipale-
teista, olisi virkistavaa paasta toteuttamaan esimerkiksi kolmiopaletin varimaailma, joka
sisaltaa haasteellisempia kontrasteja ja harmonioita. Tarkeinta kuitenkin on, etta varivalin-
nat seka muut graafiset elementit tukevat aina kyseisen yrityksen, yhteison tai brandin sa-

nomaa ja viestia, eli tehdaan tyyli sopimaan tarkoitukseen.
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Yhdistyksesta

Bileinsinoorit ry on vuonna 2005 perustettu poikkitieteellinen opiskelijayhdistys, joka
tunnetaan etenkin Helsinginkadun Appron ja SivuAineAppron luojana.

Yhdistys perustettiin alun perin muutaman teekkarin, hoitsun ja tulevan insinGorin
toimesta vaalimaan opiskelijakulttuuria, ja kehittam&dan sitd yhdessa muiden
opiskelijoiden kanssa. Hyvin nopeasti Bileinsinoorit huomasivat selkean puutteen
Helsingin tapahtumakartalla, ja" alkoi suunnittelemaan ensimmaista Helsinginkadun
Approa.

Viisitoista vuotta perustamiskokouksen jalkeen jasenia on kertynyt yli 40, useista eri
korkeakouluista ja kaupungeista. Vanhimmat ovat jo kerenneet tyGelaman pariin, kun
nuorimmat ovat vasta opintojensa alkutaipaleella.

Yhdistyksen tapahtumissa kdy vuosittain yli 7000 osallistujaa ympari Suomea ja
kauempaakin.




Yhdistyksen 15-vuotista taivalta
juhlistettiin luomalla uusi logo.

Tama logo juontaa juurensa aiemmin
kadytossa olleesta logosta, jonka
elementteja oli niin ikaan diskopallo
ja yhdistyksen jasenten perinteisesta
arkijuhlapukeutumisesta tuttu
valkoinen solmio.

Logo valittiin yhdistyksen sisdisen
suunnittelukilpailun perusteella ja
alkuperaisen piirroksen tulevasta

logosta toteutti Tuulikki Kujanpaa.

Logo toimii tunnuksen merkkiosana.

Logon versiot

Logo on taustaton, joten sen kaytto varillisten taustojen ja etenkin ei-tasaisten pintojen
kanssa tulee tehda harkiten. Logosta on valmiina versioita usealla erilaisella taustalla.

[

7
L . -
||

uy v

kiinted harmaa lapikuultava (56 %) harmaa kiinted valkoinen
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Tunnus

Yhdistyksen tunnus syntyy kun pyoredan logoon lisdtaan yhdistyksen nimi tekstilogon muodossa.
Yhdistyksen tunnusta tulee k&yttaa pelkan logon tilalla tilanteissa joissa yhdistyksen nimi ei muuten ndy
selkeasti. Myos pelkkaa tekstitunnusta voidaan kayttaa tietyissa tapauksissa.

/U

(L 1] se se

=ce/ . BILEINSINOORIT
\/4

BILEINSINOORIT

BILEINSINOORIT

Suoja-alue

T Tunnuksen ymparilla on suoja-alue jonka
sisdlle ei saa sijoittaa muita graafisia
elementteja tai tekstia.

Suoja-alue maarittaa myos pienimman
mahdollisen etaisyyden dokumentin
reunaihin.

Suoja-alue maarittyy logon solmion solmun
koon mukaan. Tekstitunnuksessa suoja-alue
maaraytyy B-kirjaimen mukaan, ja o-kirjainten
pisteita ei huomioida suoja-alueen korkeutta
maaritettdessa.

B -
BILEINSINdﬁRITU BBILEI NSINOORITE
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Tunnuksen kaytto

Tunnus ja logo ovat itsessaan mustavalkoisia joten niita voi kayttaa sellaisenaan kaikissa digitaalisissa
ja painetuissa tuotteissa. Riittava kontrasti taustaa nahden on taattava, tai tunnuksesta on kaytettdva
taustallista versiota. Tunnuksen on liséksi oltava riittavan kokoinen, etta sen tunnistettavuus ja tekstin
luettavuus ovat taattuja.

Tunnusta tai logoa ei saa tehda kaanteiseksi, vaan se on aina esitettava alkuperaisin varein.
Tekstitunnuksesta on versio mustalla ja valkoisella tekstilla, seka kaanteisella taustalla. Valkoisen
tekstiversion kanssa on entista tarkeampaa varmistaa riittava erottuvuus taustan varista, jonka takia
sita lahtokohtaisesti tulee kayttaa vain mustan taustan kanssa.

Tunnuksesta on aina kaytettava materiaalipankista |oytyvaa alkuperdista versiota.

BILEINSINOORIT BILEINSINOORIT

Kielletyt kayttotavat

Yhdistyksen tunnusta ja logoa ei saa halventaa. Ala koskaan kayta tai muunna logoa seuraavilla tavoilla

Véritetty millaan
tavalla

Taustaton logo tai tunnus Peilikuva tai Kaanteinen eli Kallellaan tai
sopimattomalla faustalla ylésalaisin negatiivi kaannetty

a L
‘\'/' \"/

S.?I.Jima_.u'ﬂ'maf‘ Venytetty Venytetty Liian pieni Heikkolaatuinen
viriselld taustalla vaakasuunnassa pystysuunnassa versio tai painojalki




Typografia

Roboto normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ 12.%€
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad 1234567890+

Roboto black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO 12.%€
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao 1234567890+

Roboto thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD 1?7 %€
Abcdefghijklimnoparstuvwxyzaad 12345678904

Yhdistyksen ensisijaisesti kdyttdma kirjasinlaj
on Roboto. Kirjasinlajina se on moderni,
pelkistetty ja helposti luettava.

Roboto on toiminut myos yhdistyksen
tekstilogon pohjana.

Robotoa kaytetaan seka paivittaisissa
asiakirjoissa ettd painotuotteissa. Kirjasinlaji on
valittu osittain myds siksi, ettéd se on

Google ympériston vakiokirjasimia ja

saatavilla kaikissa yhdistyksen kayttamissa
ymparistoissa.

Paaasiassa asiakirjoissa kaytetaan kirjasimen

normaalia asua, otsikoinnissa blackia. Thin kay
Iahinna alaotsikoiksi ja suurikokoiseen tekstiin
sen heikomman luettavuuden takia.

Typografia

Yhdistyksen visuaalisessa viestinnassa kaytetdaan myos tehostekirjasimia, etenkin herattamaan
huomiota. N&ita kirjasinlajeja on kaytettava erittdin harkitusti, jotta niiden korostava teho sailyy.

il " ;
942 Heport
COEFGHIJELBNIFYaSTUVRXYZAAY 7. %
jzlmnopgretuvexyzaad 23

val gL e

STENCIL

1456 F20"

Kirjoituskonekirjasinlaji 1942 Report ja
sapluunakirjasinlaji Stencil ovat kaytossa
lahinna otsikointiin ja muutaman sanan
pituisiin tekstikuviin sosiaalisessa mediassa.
Kummassakin kirjasinlajissa on dakkoset,
mutta jotkut erityismerkit puuttuvat. Stencil on
saatavilla vain versaalina eli majuskelina.

ABCDEFGHLJKLMNOPORSTUVWXYZAAD 12.% 1234567890+

Florante at Laara

ABCYEFONIJRLAOMOPARSTUVIIXUZE 17.%
Abcdefahijhlomopgrstavwx oz 1234567090+

Florante at laura on yhdistyksen
seremoniallisessa viestinnassa kaytetty
otsikkotason kirjasinlaji. Kirjasinta on myos
kaytetty yhdistyksen perinnetunnuksessa.
Florante at Laurasta puuttuu aakkoset ja monet
erityismerkit, joten se ei sovellu yleiskayttdon.
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Yhdistyksen muut tunnukset

Yhdistyksen tapahtumilla Helsinginkadun Approlla,
SivuAineApprolla ja Tukholman Approlla on myds
omat tunnuksensa. Tunnusten mukaan on
toteutettu tapahtumien osallistujille jaettavat
haalarimerkit.

Nykyisen viestintastrategian tavoitteena on siirtya
pois “tapahtuma edelld” nakyvyydesta kohti
“yhdistys edelld” nakyvyytta, joten tapahtumien
tunnuksia kaytettaneen viestinnassa yha
vahemman.

Jatkossa ndiden elementtien kaytosta sisdisessi ja
ulkoisessa viestinnassa ja markkinoinnissa vastaa
kulloisenkin tapahtuman jarjestajatiimin

VR EVER CEVER

Yhdistyksella on kaytossa myds muita tunnuksia.

Yhdistyksen heraldinen perinnetunnus, joka nékyy
yhdistyksen virallisten saantojen taitossa,
ritarikunnan asiakirjoissa ja toimii lisdksi
yhdistyksen ansio- ja kunniamerkkien seka jasen- ja
hallitusmerkkien pohjana. Tunnus on otettu
kayttoon vuonna 2015 ja sen suunnitteli Jan
Hoffman perustuen Vesa Lindroosin tekemaan
hahmotelmaan.

Tunnusta kaytetaan vain seremoniallisissa
tarkoituksissa ja erittdin tarkeissa sisaisissa
asiakirjoissa. Tunnuksen tarkemmista
kayttotavoista maaraa yhdistyksen ritarikunta.
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Kaytosta poistuneet tunnukset

Yhdistyksen alkuperainen “bile-insinoorit” tunnus, jonka suunnitteli llkka Hirvonen, seka Juho
Knuuttilan vuonna 2014 suunnittelema “Diskopallo” logo ovat korvattu uudella logolla ja tunnuksella,
eika niita tule enda kayttaa.

Varit

Yhdistyksen varit on maaritelty tunnuschjesaannossa olemaan musta ja valkeinen. Ritarikunnan
ohjes&dnto madrittaa lisaksi, sen varien olevan punainen ja kulta. Varit ovat méaéaritelty myds tinktuurien eli
heraldisten varien mukaan olemaan Sable (musta), Argent (hopea/valkoinen) sek ritarikunnalle Gules
(punainen) ja Or (kulta).

Nama varit esiintyvat yhdistyksen tunnuksessa, jésenten pelipaidoissa ja tapahtumien rekvisiitassa
(Helsinginkadun Appron vérit ovat alusta ldhtien olleet punainen ja valkoinen) seka pitkdaikaisissa
markkinointimateriaaleissa.

Musta Valkoinen Appronpunainen
#000000 #FFFFF #D60000
RGB: 0,0,0 RGB: 255,255,255 RGB: 214,00
CMYK: 75,68,67,90 CMYK: 0,0,0,0 CMYK: 10,100,100,2
PMS Black Opaque White PMS 2035
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Graafiseen ilmeeseen on tuotu ohjesdantdjen maarittelemien ja perinteen sanelemien véarien lisaksi
joukko harmaan savyja seka huomiovareja. Tavoitteena on luoda hillitty, ammattimainen tyylikieli ja

mahdollistaa samalla voimakkaat korostukset tarvittaessa. Varit on méaritelty seka digitaaliseen
kayttoon etta painotyohon seuraavasti:

Betonivesi Toolonlahti Kallion yo Simonsininen Flamingo
#D3D3D3 #7B8598 #333F48 #62ABES #DES487
RGB: 211,211,211 RGB: 123,133,155 RGB: 51,63,72 RGB: 98, 168, 229 RGB: 222,84,135
CMYK: 16,12,13,0 CMYK: 56,43,27,2 CMYK: 78,64,53,43 CMYK: 58,22,0,0 CMYK: 8,82,19,0
PMS Cool Grey 1 PMS 4135 PMS 432 PMS 292 PMS Rhodamine Red

Kuvamaailma

Yhdistys kéyttda kuvia osana viestintaansa valittadkseen halutun tunnelman. Kuvia kaytetddn omasta
kuvapankista aina kuin mahdollista. Kuvapankki sisaltaa valmiiksi muokattuja kuvia Facebookiin,
Instagramin ja muihin sosiaalisiin medioihin, seka kuvia yhdistyksen tapahtumista joita voi kayttaa
viestinndssa. Kuvia voi kdyttaa sellaisenaan, tai niiden paalle voi lisata tekstia.
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Kuvamaailma

Kuvamaailma

Taustoina sosiaalisen median postauksissa, monissa painomateriaaleissa ja muuallakin, jossa
taustaa kaivataan, kaytetaan yhdistyksen tapahtumista otettuja kuvia ihmisryhmista. Kuvat
muokataan siniharmaiksi tai vaalean harmaiksi, noudattaen varipaletin vareja, jotta ne toimivat
hillittyna taustana viematta huomiota varsinaiselta viestilta. Alla kaksi valmista esimerkkikuvaa joista
vasen soveltuu yleistaustaksi moneen kayttoon ja oikea suurten peittavampien elementtien taakse.
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Kieliasu

Yhdistyksen ulkoinen viestinta keskittyy Iahinna tapahtumien ymparille tapahtuvaan viestintaan. Yhdistys
on pyrkinyt aina olemaan suunnannayttaja, edellakavija ja kehittaja ja tasta syysta viestinnan kieliasu on
muokkautunut ammattimaiseksi, asialliseksi, avoimeksi ja positiiviseksi. Tarkoitus ei ole pdnottas, vaan
viestid selkeasti kielella joka ei jata turhaa tulkinnanvaraa. Viestintakanavan huomioiminen on olennaista,
sahkopostiviestin kieliasu on formaalimpi kuin Instagram postauksen, mutta kaikista tulisi huokua
positiivinen, avoin ja asiantunteva savy.

Ongelmanratkaisussa on kuljettu poispain ongelman tuijottamisesta kohti ratkaisua, niin kasvokkain kuin
viestimillakin kdydyssa keskustelussa. Tavoitteena on rauhoittaa, ratkaista ja riemastuttaa - niin, etta
jokainen kohtaaminen jattaisi osapuolet onnellisemmaksi kuin ennen kohtaamista.

Yhdistyksen sisdinen viestinta on verrattain rennompaa, poislukien ritarikunnan seremoniallinen tyyli, joka
nakyy sen koko toiminnassa. Sisdista viestintad tehdaan omat kasvot edelld, mahdollisimman kevyellé ja
positiivisella otteella.

Bileinsindorit ry - Graafinen ohjeisto
versio 1.0 (10/2020) - laatinut Jan Hoffman
hyvaksytty kayttoon hallituksen kokouksessa 31.10.2020




Liite 2. Poytédkirjapohja

(117 Poytakirja DATUM
et |ww Bileinsindorit ry

Hallituksen kokous #

Ajankohta:
Sijainti:
Lasnaolijat:

Hallituksen ulkopuoliset:

1. Kokouksen avaus
Esitys: Kokous avataan ajassa
Paatds: Kokous avattiin ajassa

Esitys: Kokous todetaan laillisesti koolle kutsutuksi ja paatdsvaltaiseksi
Paatos:

3. Kokouksen jarjestaytyminen
Esitys: Puheenjohtajaksi valitaan Veli-Matti Wirta ja sihteeriksi Sami Ranta-aho
Padtos:

4, Esityslistan hyvaksyminen kokouksen tydjarjestykseksi
Esitys: Esityslista hyvaksytdan kokouksen tydjarjestykseksi
Paatos:

5. Puheenjohtajiston kuulumiset

6. Rahastonhoitajien kuulumiset

7. Sihteerin kuulumiset

8. Jdsenvastaavan kuulumiset

9. Viestintétiimin kuulumiset

10. Tapahtuma-asiat
Esitys:

Paatos:
11. Muut esille tulleet asiat

12. Seuraavan kokouksen paivaimaara
Esitys: Seuraava kokous pidetadn
Paatos:

13 .Kokouksen padttaminen
Kokous paatettiin ajassa

Bileinsingarit ry hallitus@bileinsinoorit.org
Wallininkatu 7 hitps://bileinsinoorit.org
00530 Helsinki facebook com/bileinsinoorit
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Liite 3. Laskupohja

LASKU
Bileinsinddrit ry
Wallininkatu 7 Paiviys 03/11/2020
00530 Helsinki Laskun numero 81442001
Erdpaivd 17/11/2020
Malliyritys Viivéistyskorko 8,00%
c/o yhteyshenkil Viitenumero 8144 20012
Léhiosoite Maksuehto 14 péivaa netto
00000 Postiosoite Pankki Aktia
Tilinumero FI53 4055 4920 1647 44
Swift/BIC HELSFIHH
Laskun kuvauksen otsikko
Laskun kuvaus laajemmin lorem ipsum dolor sit amet....
Kuvaus M33drd Yks. ahinta alv % alv € Yhteens3d
Esimerkkituote 1 kpl 15,00 € 0 0,00 € 15,00 €
Esimerkkialennus 1 kpl - 3,00 € 0 0,00 € - 3,00 €
Veroton hinta 12,00 €
Arvonlisdvero 0,00 £
Yhteensad 12,00 €
Kéaytattehdn maksaessanne viitenumeroa: 8144 20012
Bileinsingorit ry Jan Hoffman Aktia
Wallininkatu 7 0453563 045 FI53 4055 4920 1647 44
00530 Helsinki rahis@bileinsinoorit.org HELSFIHH
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Liite 4. Kulukorvauslomake

Kulukorvauslomake

Bileinsindorit ry

KULUKORVAUSLOMAKE

Tosite #:

Korvauksen saaja

Sihkopostiosoite

Puhelinnumero

Tilinumero (IBAN)

Kuitti # | Selite

Summa (€)

3 T I - L

Lisétietoja:

Helsingissa 10.08.2020

Yhteensa

0,00¢€

Hyvaksytty pvm.

Maksettu pvm.

LITTEET:

kpl kuittikopiocita
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Liite 5. Yhteistyokortti

-1 BILEINSINOORIT
W\ P/ -15. JUHLAVUOSI -

BileinsinGorit ry on poikkil:ieteeflinen, vuonna 2005 perustettu yhdistys joka tuottaa tapahtumia
opiskelijoille, yllapitda opiskelijakulttuuria sekd edistdd opiskelijoiden yhteenkuuluvuutta.

Tarjoamme yhteistydkumppaneillemme nakyvyyttd tapahtumissamme ja toiminnassamme,
seka tilaisuuden tuoda lisdarvoa tapahtumiemme osallistujille tiedon tai tuotteiden muodossa.

Helsinginkadun Appro 15.-16.4. Vapputeltta kaivopuistossa 1.5.

;? Otfi‘}sa"'swjai £ Eldimelliset bileet 16.5.
vu neAp ro 9. L
~2 000 osailisltjujaa : : 15v vuosijuhlamme 22.8.

Opiskelijoita ympari Suomea '\ A5 Tukholman Appro 2.11.
(paaasiassa PK-seudulta) : (yhteistyossa Kaljaask-risteilyn kanssa)

Nakyvyytta sosiaalisissa medioissamme FB tapahtumat tavoittaa 183 500
- Facebookissa, Instagramissa seké Kide.app palvelussa FB tapahtumiin osallistuu 12 000

Nakyvyytta tapahtumiemme painomateriaaleissa FB sivun tykkagjat 1.2 3200
- Suorituspassit, julisteet, hinnastot, ohjelmat, rannekkeet g i
T g ' ' FB viestit tavoittaa 4000

Nakyvyyttd ja osallisuutta tapahtumissamme Instt
R : : gram nakyvyys 1.2. 1200
- Tuotteita, mainoksia, banderolleja, stand :
: : ? o Kide.app profiilin katselut 9000

Nakyvyytta sponsorituotteissa y 1
- Haalarimerkit, kuvausseina Kide.app tapahtumanaytot 13 000

Réztéldidddn yhdessi profiiliinne sopiva kokonaisuus! Oheiset hinnat ja siséllét ovat suuntaa antavia.
Paketin hinta voi koostua rahan ohella esimerkiksi sponsorituotteista tai osallistujillemme jaettavasta
tuotteesta tai materiaalista. Ennen kaikkea etsimme yhteistyéll4 lisdarvoa tapahtumiemme osallistuiille.

APPROT axzooe axsooe azsoe  VUOSIJUHLA  zoe "sooe™

FB TAPAHTUMASSA & v _ Hotsoocsvona o Y

et 4 _ MATERIAALEIHIN 4

INSTAGRAM NAKYVYYS Y INSTAGRAM NAKYVYYS v
SUORITUSPASSEIH /

SAVERKKOSIVUILLE : MUUT

STANDITAI OHUELMA TAPAHTUMAT e ™66
Y

" y KILPAILU / MAINOS
JUHLAVUODEN YHTEISTYOKUMPPANI 3 000€ FB TAPAHTUMASSA

Deluxe-paketit k:lklssa.Apprmsea ™. E

Premium-paketit tapahtumissa & puhe vuosijuhlilla INSTAGRAM NAKYVYYS

f bileinsinoorit (O) bileinsinoorit it /bileinsinoorit.org
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