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Taman opinnaytetyon tarkoituksena on parantaa tapahtumajarjestajan verkkonakyvyytta ja
hakukoneoptimointia. Tavoitteena on loytaa sivuston ongelmakohdat ja ratkaisumallit niiden

kehittamiseen.

Teoria osuuteen on kaytetty alaan liittyvaa kirjoitettua ja verkossa olevaa materiaalia.

Asiantuntija-arviota on kaytetty sivuston verkkonakyvyyteen ja hakukoneoptimointiin

liittyvien ongelmien esilletuomiseen ja ratkaisujen luomiseen.

Verkkosivusto toimii paallisin puolin hyvin. Tapahtumakavijoiden kannalta on hyva, etta sivuja
paivitetaan jatkuvasti. Asiantuntija-arviota tehdessa loytyi kuitenkin useampia epakohtia
hakukoneoptimoinnin ja verkkonakyvyyden maksimoinnissa. Niiden perusteella on laadittu
parannusehdotuksia. Master Events voisi parantaa sivuston sijoituksia ja luotettavuutta
hankkimalla SSL-sertifikaatin, optimoida kuvia, suorittaa lahdekoodin perusteellisen
tarkastuksen ja mahdollisesti paivittaa sivuston ulkoasua. Parempi ulkoinen linkitys voisi

nostattaa sivuston arvoa hakokonesijoituksissa.

Asiasanat: digitaalinen markkinointi, hakukoneoptimointi, nakyvyys, loydettavyys
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The purpose of this Bachelor’s thesis is to improve the online visibility and search engine
optimization for an event organizer. The aim is to identify problem areas and to develop

solution models.
The research part of this thesis consists of written material related to the subject at hand.

An expert review has been implemented as a method to ascertain problems a site might have

in regard to its online visibility and search engine optimization and to find solutions.

The website functions reasonably well. It is frequently updated, which is a benefit for event
attendees. While doing the expert review, multiple issues were found when it came to
maximizing online visibility and search engine optimization. Based on the expert review, a list
of solutions was assembled. Master Events could improve its standing in results and add
credibility by acquiring an SSL certificate, optimize images, do a thorough investigation into
its source code and potentially do an overhaul of the sites visual appearance. Improvement in

backlink building would be beneficial for the sites search engine ranking position.

Keywords: digital marketing, search engine optimization, visibility, findability
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1 Johdanto

Yhteisopalvelu Facebook on ollut kauan minun lahteeni saadakseni tietoa metallimusiikin
tapahtumista suomessa ja ulkomailla. Facebookin epailyttavat kaytannot koskien
kayttajatietoja ja aggressiivinen suoramarkkinointi on saanut minua pohtimaan Facebook-tilin
poistamista. Olen miettinyt kuinka hyvin loytaa tietoa uusista tapahtumista, jos kayttaa
pelkastaan hakukoneita? Millainen on tapahtumajarjestajien verkkonakyvyys ja ovatko sivut

ajan tasalla.

Selailin Helsinki - Turku - Tampere seutujen metallimusiikin tapahtumailmoituksia.
Ilmoituksista otin selvaa kuka niita jarjesti. Tein listan, joka koostui viidesta
tapahtumajarjestajasta. Seuraavassa vaiheessa tarkistin, jos tapahtumajarjestajilla on omat
verkkosivut ja kuinka usein niita paivitetaan. Tassa vaiheessa oli jaljella vain kaksi

tapahtumajarjestajaa. Paadyin tamperelaiseen tapahtumajarjestajaan Master Events.

Opinnaytetyossa keskitytaan metallimusiikki tapahtumajarjestaja Master Eventsin
verkkonakyvyyteen ja hakukoneoptimointiin. Tyossa hyodynnetaan asiantuntija-arviota
selvitettaessa verkkonakyvyyden ja hakukoneoptimoinnin toimivuutta ja mahdollisia
ongelmia. Asiantuntija-arviota on hyodyllista kayttaa, koska se saattaa tuoda esille asioita,
jotka tekija on saattanut jattaa huomioimatta. Ulkopuolisen asiantuntijan tekema arvio tuo
myos uusia nakokulmia ja auttaa tuotteen tai palvelun kehittamisessa. Kaytan

tutkimuksessani Internetin tarjoamia ilmaisia tyokaluja ongelmakohtien selvittamiseksi.

Tyo tarjoaa ratkaisuehdotuksia tapahtumajarjestajan verkkonakyvyyteen ja
hakukoneoptimointiin. Ehdotukset luovutetaan Master Events tapahtumajarjestajalle, joka voi

harkinnan mukaisesti kayttaa tutkimuksen tuloksia.

2  Tyon lahtokohta

Paadyin aiheeseen koska olen kiinnostunut musiikkialasta. Kayn usein konserteissa ja alan
tapahtumissa. Halusin tutkia metallimusiikin tapahtumajarjestajien verkkonakyvyytta.
Rajatakseni tyotani keskityn yhteen tapahtumajarjestajaan, Master Eventsiin. Paadyin tahan
yritykseen tutkiessani eri suomalaisia tapahtumajarjestajia. Osalla yrityksista ei ollut
sivustoja ollenkaan ja joillakin oli mielestani kaikin puolin toimivat verkkopalvelut. Master
Events oli mielestani hyva kandidaatti tahan kyseiseen tutkimukseen. He voisivat hyotya
tutkimuksen analyysista. Tyon lahtokohtana on parantaa tapahtumajarjestajan sivuston

hakuoptimointia ja verkkonakyvyytta.



Master Eventsin verkkosivustoa paivitetaan usein, mutta alustavan selailun perusteella,

sivusto voisi hyotya visuaalisista ja ennen kaikkea teknisista paivityksista.

2.1 Tutkimuskysymykset
Opinnaytetyossa pyrin vastaamaan seuraaviin tutkimuskysymyksiin:
1. Miten parannetaan hakukoneoptimointia yrityksen verkkosivuilla?

2. Miten tapahtumajarjestaja voisi itse parantaa nakyvyyttaan kayttamalla verkossa olevia

ilmaisia tyokaluja?

2.2 Rajaus

Opinnaytetyossa on rajattu pois verkossa olevat maksulliset hakukoneoptimointi tyokalut ja
palvelut. Hakukoneyhtio Googlen markkinaosuus on taysin dominoiva. Sen takia on rajattu

pois pienemmat yhtiot kuten Bing, Yahoo ja DuckDuckGo.
2.3 Kasitteet

Inbound Inbound markkinoinnissa houkutellaan asiakkaita luomalla
arvokasta sisaltoa ja raataloityja kokemuksia, jotka vastaavat

asiakkaan tarvetta. Asiakas lahestyy myyjaa.

Outbound Outbound markkinointi on sama kuin perinteinen markkinointi
missa markkinointi tapahtuu esimerkiksi television, radion tai

lehtien kautta. Myyja lahestyy asiakasta.

SEO Search Engine Optimization, hakukoneoptimointi on toiminto,
jossa pyritaan nostamaan sivuston nakyvyytta ja sijaintia

hakukoneen luonnollisissa tuloksissa.

SEM Search Engine Marketing, hakukonemarkkinointi
SEA Search Engine Advertising, hakukukonemainonta
SERP Search Engine Results Pages, hakukoneen laatima sivusto, jossa

nakyy haun tulokset



CTR Click-through rate, klikkaussuhde. Kuinka moni on nahnyt
mainoksen netissa ja klikannut sita. Prosentti arvo lasketaan

klikkaus jaettuna nayttokertojen kanssa.

Indeksointi Indeksointi on tapahtuma, kun sivusto lisataan Googlen
hakemistoon
Indeksointirobotti Indeksointirobotti, tai botti on automatisoitu ohjelmisto

internetissa, joka lisaa ne Google hakemistoon

Robots.txt Tekstitiedosto, jota voi liittaa sivustoon sisaltaen ohjeita
indeksointirobotille. Kuinka kattava on sivuston indeksointi, ei

lainkaan / osittain / kaikki.

3 Digitaalinen markkinointi

Nykyinen Internet, entinen Arpanet syntyi Yhdysvaltain puolustusministerion rahoittamasta
hankkeesta. Kehitettiin tapa milla tutkijat pystyisivat kommunikoimaan toisilleen nopeasti ja
vapaasti, kayttaen maailmanlaajuista yhdistettya verkostoa. Vuonna 1989 CERN:ssa
tyoskenteleva Tim Berners-Lee kehitti HTTP-, URL- ja HTML-protokollat, jotka ovat nykyisen
internetin peruspilareita. 90-luvulla tama verkosto avautui siviilivaestolle. (Sponder & Khan
2018, 3.)

Internetin kasvu on ollut sen jalkeen ollut huimaava (kuvio 1).

Total number of people using the Internet

Kuvio 1: Internet kayton kasvu

Jos yritys haluaa myyda tuotteita tai palveluita nykymaailmassa, taytyy heidan ehdottomasti

olla presenssi internetissa. Turo Leppanen Visit Tampereen tieto- ja analysointipalveluista on



sanonut etta ”jos et ole tavoitettavissa tai ostettavissa digitaalisesti, sinua ei ole olemassa”
(Visittampere 2019).

Perinteinen outbound markkinointi jakaantui ennen kolmeen ryhmaan; painettu media, tv ja

radio. Toimintaperiaate toimi hyvin monta vuotta kolmesta syysta, mainitsee Hyder (2016, 1.)

Syy 1: markkinointi oli yksisuuntaista, yritykset puhuivat asiakkaille, vuoropuhelua ei ollut
mahdollista kayda. Nykyisin asiakkaat voivat puhua suoraan yhtiolle sosiaalisen median
kautta.

Syy 2: homogeenisessa yhteiskunnassa oli helpompaa markkinoida ihmisille. Nykyisin ihmisilla
on enemman mahdollisuuksia ja vaihtoehtoja. Lahestyminen pitaa tehda kayttaen kanavia,

joita he kayttavat.

Syy 3: sinisilmaisyys, uskottiin mainospuheisiin. Nykyisin on medialukutaitoisempi yleiso, jolla

on mahdollisuus lukea arvosteluita, jattaa kommentteja ja tilata naytteita (Hyder 2016, 1-3.)

Inbound markkinoinnissa viesti toimitetaan kuluttajille silloin, kun tieto on kuluttajan
ostoaikomuksen kannalta ajankohtainen. Markkinointi perustuu asiakkaan suostumukseen ja
aloitteellisuuteen. Markkinointiviestinnan sisalto vastaa ostajan tarpeita, silla kuluttaja etsii
itse viestit verkosta tarpeidensa mukaan. Inbound markkinoinnin valineita ovat Internet-sivut,
blogit, hakukoneet ja muut sosiaalisen median valineet. (Kananen 2013, 11; Julsén 2009, 131-
135.)

Sosiaalinen media koostuu eri yhteiso-, media- ja mikroblogipalveluista. Maailmanlaajuisesti
markkinaosuuksista suurin naista on Facebook 74.58%, Pinterest 11.59%, Twitter 6.88%,
Youtube 3.98%, Instagram 1.58% (kuvio 2). (Statcounter 2020.)



10

StatCounter Global Stats
Soclal Media Stats Worldwide from Sept 2019 - Sept 2020
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Kuvio 2: Maailmanlaajuinen sosiaalisenmedian kaytto

Vuorovaikutus on sosiaalisen median ydin. Se on kommunikointia ja yhdessa tekemista.
Katleena Kortesuo luettelee sosiaalisen median tekstin vaadittavia ominaisuuksia; lyhyt, ei
absoluuttisen kattava, kommunikoiva, positiivinen, helppolukuinen, ajantasainen, hauska

sopivissa tilanteissa, kriittinen ja hyvalla tavalla markkinoiva. (Kortesuo 2014, 16-17.)

4  Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi on asiantuntijan tekema prosessi, jonka tarkoituksena on lisata

laadullista ja maarallista orgaanista liikennetta hakukoneista verkkosivuille (Wilson 2016, 2).

Hakukonetulossivulla (SERP) kayttajat nakevat kahdenlaisia tuloksia: hakutuloksia ja
mainoksia. Hakutulokset naytetaan linkkeina hakutulossivulla, eivatka ne kuulu Googlen
mainostusohjelmiin. Mainosten yhteydessa nakyy Mainokset-tunniste ja mainokset voivat

sijaita monissa kohdissa ilmaisten hakutulosten lahettyvilla. (Ahrefs 2020.)
4.1 Tekninen hakukoneoptimointi

Teknisella hakukoneoptimoinnilla yritetaan helpottaa hakukonerobottien tyota verkkosivujen
indeksoinnissa ja silla parantaa hakukonenakyvyytta. Tekniseen hakukoneoptimointiin kuuluu
erilaisia asioita kuten; sivuston rakenne ja sisainen linkitys, uudelleenohjaus ja virhesivujen
minimointi, sivustokartan tekeminen, latausnopeuden parantaminen ja sivuston

mobiiliystavallisyys. (Digimarkkinointi 2020.)
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Sivuston rakenne vaikuttaa hakunakyvyyteen ja kayttajaystavallisyyteen. ”Sisalto pitaisi
jaotella loogisesti omiin osioihin sivuston aihepiirien mukaan” (Digimarkkinointi 2020).

Rakenne vaikuttaa miten hakukoneet antavat arvoa sisallolle.

Mobiililaitteiden kaytto on lisaantynyt. Internetsivustot taytyy siksi olla mobiiliystavallisia.
Verkkosivusto on mobiiliystavallinen, jos se toimii samalla tavalla riippumaatta ruudun
koosta, sivua ei tarvitse liikuttaa nahdakseen kokonaisuutta. Sivusto ei kayta vanhentunutta
teknologiaa kuten Flash. Teksti on luettavissa ilman suurennusta. Sivustossa on tarpeeksi valia
vaivattomaan navigointiin. Aika sivuston latautumiseen vaikuttaa kayttavyyteen ja

indeksointiin liittyvaan sijoitukseen. (Wilson 2016, 39.)

Hakukonerobotti on tietokoneohjelma, joka on suunniteltu keraamaan tietoja verkkosivuista
ja tallentamaan niita indeksointia varten hakemistoon. Indeksointi helpottaa luokittelemaan
verkkosivun hakua varten. Indeksoinnissa tallentuu meta tagit, sivuston kuvaus ja avainsanat,
jotka liittyvat sivustoon. (Sponder & Khan, 2018, 20-21.)

Robots.txt on tekstitiedosto, joka sijaitsee sivuston paakansiossa. Se sisaltaa ohjeita
hakukonerobotille, esimerkiksi jos haluaa pitaa tiettyja sivuja tai tiedostoja pois indeksointi
prosessista. Muun muassa yksityiset-, sisaankirjautumisen-, toistuvat-, lomake- ja CMS

prosessin aikana luodut sivustot on hyva jattaa pois indeksoinnista. (Wilson 2016, 39.)

Loydettavyyteen vaikuttaa, jos sivusto on uusi tai hakukonerobotilla on ollut ongelmia
indeksoida sivusto hakemistoon. Google Search Console tyokalun avulla voi ilmoittaa sivuston
olemassaolosta ja samalla julkaista sivuston sisalto hakukoneille. (Markkinointiakatemia
2020.)

4.2  Sivuston sisainen hakukoneoptimointi

Verkkosivusto koostuu useasta attribuutista, tai toisella nimella tagi, jotka ovat oleellisia
hakukoneoptimoinnin kannalta. Title-attribuutti on naista tarkein metatieto. KWD tiivistaa
millainen hyva title-attribuutti nain. ”Hyva title on lyhyehko, noin 60 merkin mittainen
tiivistys internet-sivun sisallosta. Sen tulee olla yksilollinen jokaisella www-sivulla. Paras tulos
saadaan, kun titleen sisallytetaan yksi tai kaksi avainsanaa lukemaan houkuttelevassa
muodossa.” (Kwd 2020.)

Meta description on sivuston synopsis. ”"Meta description tulee olla melko lyhyt -
hakukoneesta riippuen siita naytetaan keskimaarin noin 140-160 merkkia. Hyva meta
description tiivistaa vakuuttavasti ja kiinnostavasti sivustosi tarjoamat tuotteet, palvelut tai

muun informaation.” (Kwd 2020.)
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4.3  Sivuston ulkopuolinen hakukoneoptimointi

Linkkien rakentaminen tai keraaminen on prosessi missa koitetaan saada linkkeja
ulkopuolisilta sivuilta omalle. Mita enemman korkean luokan verkkosivustoja linkittyy omalle

sivulle, sita korkeammalle se sijoittuu hakutuloksissa. (Moz 2020.)

PageRank-algoritmi on kehittanyt Larry Page Stanfordin yliopistosta. PageRank perustuu
viiteanalyysiin ja sen avulla arvioidaan toisiinsa linkitettyjen dokumenttien suhteellista
tarkeytta. Algoritmi ottaa huomioon seka dokumenttien saamien viittauksien lukumaaran etta
viittaavien dokumenttien arvon. Google jarjestaa hakutuloksensa PageRank-algoritmin
mukaan. Se on myos perustana monissa uusissa arviointi-indikaattoreissa, joissa viittauksille

annetaan erilaisia painotuksia. (LibGuides Oulu 2020.)

Hakukonerobotit kayttavat linkkeja, kun ne navigoivat internetissa. Linkeilla ne loytavat uusia
verkkosivuja ja auttavat arvioimaan miten sivusto sijoittuu hakukoneiden rankingissa. Keratty
tieto indeksoidaan. (Moz 2020.)

Miten yritys sitten saa itsensa nakyville verkossa, nousemaan pinnalle informaatiotulvan
keskella. Hakukoneoptimoinnilla pyritaan saavuttamaan se, etta sivusto on mahdollisimman
korkealla hakutulossivulla (SERP). Backlinko.com sivuston vuonna 2019 julkaisema tutkimus
osoittaa, etta sijoitus hakutulossivustolla on CTR-arvon kannalta erittain tarkea. Ensimmainen
orgaaninen tulos sai keskimaarin 31.7% CTR-arvon. Oli kymmenen kertaan todennakoisempaa,
etta joku klikkaa ensimmaista tulosta vrt. kymmenes tulossijoituksessa. Tutkimuksessa
havaittiin myos kayttajat menevat harvemmin ensimmaista sivua pidemmalle. (Backlinko
2020.)

Hakutulossivustossa (SERP) nakyy kayttajan tekeman haun tulokset. Sivuston rakenne koostuu
useasta hakuun liittyvista elementista. Ylin elementti on Google Ads tuloksia. Se on haulle
relevantteja mainoksia. Google Ads mainokset ovat raataloity yrityksen toiveiden mukaan.
Mainoskampanjan luomisen aikana yrityksella on mahdollisuus saataa mainoskampanjan
laajuudesta, paikallinen vai isompi. Millaisten sanojen tai lauseiden yhteydessa mainos
naytetaan. Mainoksille annetaan pisteet, nama ”laatupisteet ovat arvioita mainosten,
avainsanojen ja laskeutumissivujen laadusta. Korkeat laatupisteet voivat laskea hintoja ja

parantaa mainoksen sijaintia.” (Google 2020.)

Orgaaniset tulokset ovat ei-maksullisia tuloksia. Hakukone algoritmi esittaa ne sen mukaan,
miten relevantteja ne ovat kayttajan tekemaan hakuun. Hakukoneoptimoinnin tarkoitus on

nostaa nama tulokset mahdollisemman korkealle. (Sivutoimisto 2020.)

Paikalliset hakutulokset osiossa nakyy yrityksia ja palveluita, jotka ovat paikallisia ja

relevantteja kayttajan tekemaan hakuun. Yrityksen nakyvyyden kannalta on suositeltavaa
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hankkia maksuton Google My Business -tili. Palveluun on tarkoitus syottaa kaikki yrityksen

perustiedot (osoite, puhelinnumero, internetsivu, aukioloajat). Lisaarvoa saadaan antamalla

asiakkaille mahdollisuus kirjoittaa arvosteluita. Hyva arvostelu kasvattaa potentiaalisten

asiakkaiden luottamusta ja sita myoten ostopaatoksien tekoa (kuvio 3). (Google 2020.)

nem agency X

) Kaikki @ Kartat (2 Kuvahaku [3) Videot i Lisaa Asetukset

Noin 27 300 000 tulosta (0,49 sekuntia)

nem.fi ~

Nem Agency / Tamperelainen ohjelmatoimisto
Tamperelainen ohjelmatoimisto ja tapahtumajérjestaja. Kolmas Nainen, Turmion Katilét,
Miljoonaade, Ruoska, SaariHelvetti, SaariBlues ja monia muita.

Contact Us
Contact Us. NEM AGENCY OY.
Sammonkatu 46. FI-33540 .

Tours
All of Nem Agency tours and
concerts found here

Artists
Artists. Domestic Artists /
International Management

Kolmas Nainen
Legendaarinen suomirockyhtye
Kolmas Nainen julkaisi

Lisaa tuloksia kohteesta nem.fi »

www.finder.fi » Tampere » yhteystiedot ~
Nem Agency Oy - Y-tunnus: 2467817-4 - Yritystiedot ... - Finder

Yhtién toimitusjohtaja on Rowan Wesley Rafferty. Yhtion Nem Agency Oy liikevaihto oli 1,51
miljoonaa ja tilikauden tulos 72 tuhatta. Liikevaihto nousi 9,6%

fi-fi.facebook.com » ... » Tapahtumasuunnittelija ~

Nem Agency - Tapahtumasuunnittelija - Tampere - 4 ...
Nem Agency, Tampere. 4,6 t. tykkdysta. Nem Agency is one of Finland's leading independent
booking agencies and live promoters.

www.facebook.com » NemAgency ~ Kaanna tama sivu

Nem Agency - Event Planner - Tampere, Finland - 4 Reviews ...
Nem Agency is one of Finland's leading independent booking agencies and live promoters.

International... See More. CommunitySee All

ohjelmatoimistot.fi » jasentoimistot » nem-agency-oy

Kuvio 3: Maksuton Google My Business yritystili

m Q

Tydkalut

*
B Suomen Elektori "?yo
Nayté kuvat
Nem Agency Oy
Sivusto Reitti Tallenna
5,0 1 Google-arvostelu

Yrityksen toimistc

Osoite: Sammonkatu 46, 33540 Tampere
Aukioloajat: Suljettu - Avataan ke 9.00 ~
Puhelin: 050 5598001

Ehdota muokkausta - Omistatko taman yrityksen?

Kysymyksia ja vastauksia
Esita kysymys ensimmaisena

Esiti kysymys

Arvostelut Kirjoita arvostely  Lis&d kuva

1 Google-arvostelu

Tiedot tarjoaa Nem Agency Oy

"Nem Agency is one of Finland's leading independent booking
agencies and event promoters based in Tampere. Nem Agency
promotes festivals like SaariHelvetti, SaariBlues, Lost in Music

Hakukoneoptimointi on asiakkaan tunteminen. Osa hakukoneoptimointia on selvittaa millaisia

avainsanoja asiakkaat kayttavat. Jos tiedat mita avainsanoja ne kayttavat, voit rakentaa

sivuston sen mukaisesti ja kohdistaa markkinointi resursseja. (Hyder 2016, 32-33.)

Avainsanojen selvittamiseen on monta menettelytapaa. Oddy Digital on tehnyt listan

blogikirjoituksessa, miten avainsanatutkimus tehdaan. Blogissa mainitaan etta, pitaa miettia
asiakkaan kannalta, mita sanoja han kayttaa loytaakseen tietoa tuotteista tai palveluista. Jos
loytyy kilpailijoita, selvita millaisia sanoja ne kayttavat verkkosivuillaan. Milla sanoilla nakyy
kilpailijoiden mainoksia. Kayta avainsana tyokaluja kuten Google Analytics, Google Ad Words
ja Google Search Console hyvakseen, kun tutkit mita avainsanoja on kaytetty, etta asiakas on
paatynyt sivustollesi. Valitse avainsanoiksi sellaisia sanoja, joita on kaytetty hakuun ja joilla
on pienempi kilpailu. Sijoituksien nostaminen paljon kaytetyilla avainsanoilla vie aikaa ja
vaivaa (Oddy Digital 2020.)
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Toinen tapa etsia avainsanoja on tutkia hakukoneen ehdottamia suosituksia. Nama suositukset
ilmestyvat hakukoneen tekstikenttaan, kun on kirjoittanut sanan tai lauseen, mainitsee
Shama Hyder kirjassaan The zen of social media marketing. Naita avainsanoja tai lauseita voi

sittemmin kayttaa, kun optimoi sivuston loydettavyytta. (Hyder 2016, 39.)

5  Tutkimus ja kehittamismenetelmat
5.1 Laadullinen tutkimus

Kvalitatiivisessa, laadullisessa tutkimuksessa koitetaan kuvata todellista elamaa
kokonaisvaltaisesti (Hirsimaki, Remes & Sajavaara 2007, 157). Laadullisessa tutkimuksessa
fokus on tutkittavien tapauksien pieni maara, mutta niiden perusteellinen analysointi.
”Laadullisessa tutkimuksessa keskitytdédn usein myds varsin pieneen mddrddn tapauksia ja

pyritddn analysoimaan niitd mahdollisemman perusteellisesti”. (Eskola & Suoranta 2008, 18.)
Tutki ja kirjoita kirjassa mainitaan piirteita, jotka esiintyvat kvalitatiivisessa tutkimuksessa.

1. Tutkimus on luonteeltaan kokonaisvaltaista tiedon hankintaa ja aineisto kootaan
luonnollisissa, todellisissa tilanteissa

Suositaan ihmista tiedon keruun instrumenttina

Kaytetaan induktiivista analyysia

Laadullisten metodien kaytto aineiston hankinnassa

Valitaan kohdejoukko tarkoituksenmukaisesti, ei satunnaisotoksen menetelmaa kayttaen

Tutkimissuunnitelma muotoutuu tutkimuksen edetessa

N o0 o N W N

Kasitellaan tapauksia ainutlaatuisina ja tulkitaan aineistoa sen mukaisesti

Kvalitatiivisen tutkimuksen luotettavuuden arvioinnissa taytyy ottaa huomioon, etta tutkimus
on tutkijan tekema, joka on sidottu tiettyyn aikaan, paikkaan ja rajauksineen. Myohempi
tutkimus saattaa tuottaa hieman erilaiset tulokset. Tutkimuksen luotettavuutta ja
informaatioarviota voidaan kasvattaa ”toistamalla tutkimuksia uusissa olosuhteissa,
harjoittamalla triangulaatiota, kehittamalla tutkimusasetelmia ja tutkimalla saman aihepiirin

arkistoaineistoja”. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)
5.2 Asiantuntija-arvio

Kirsti Launis maarittelee asiantuntijan nain; ”jonkin erityisalan taitavaksi henkiloksi, joka
perusteellisen koulutuksensa ja pitkan kokemuksensa perusteella pystyy antamaan hyvin

yksityiskohtaisia selvityksia ja vastauksia oman alansa erityiskysymyksiin”. (Launis 1997, 122)
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Arvioinnin pohjalla on:

1. Kaytettavyystesteissa ja ennen kaikkea niiden analysoinneissa kertynyt osaaminen
siita, mitka ratkaisut tuottavat kayttajille ongelmia

2. Perusosaaminen esimerkiksi ihmisen tiedonkasittelyn rajoituksista

Asiantuntija-arvio menetelman tehokkuus nousee, kun arvioinnin tekee useampi asiantuntija.
(Sinkkonen, Nuutila & Torma 2009, 295-296.)

Kaytettavyyden ja kayttajakokemuksen asiantuntija Timo Jokela on sita mielta, etta
arvioinnin pohjaksi perehtyy sovellusalueeseen. Han suosittelee kohdemaailma-analyysin

tekoa ennen arviointia. (Kaytettavyysnavigoija 2019.)

5.3 Reliabiliteetti ja validiteetti

Tutki ja kirjoita kirjassa kerrotaan reliaabeliudesta seuraavasti “Tutkimuksen reliaabelius
tarkoittaa mittatulosten toistettavuutta. Mittauksen tai tutkimuksen reliaabelius tarkoittaa

siis sen kykya antaa ei-sattumanvaraisia tuloksia.” (Hirsimaki, Remes & Sajavaara 2007, 226.)

”Validius tarkoittaa mittarin tai tutkimusmenetelman kykya mitata juuri sita, mita on

tarkoituskin mitata” (Hirsimaki, Remes & Sajavaara 2007, 226).

6  Tutkimuksen toteutus

Asiantuntija-arviota varten tarkastin miten tapahtumajarjestaja Master Events

(www.masterevents.fi) on tehnyt sivujaan. Kuinka hyvin on kaytetty hyvaksi todettuja

hakukoneoptimointi kaytantoja. Kaytin ilmaisia palveluita kuten Google Search Console ja
avainsanatyokaluja kuten Whois nayttamaan verkkotunnuksen ja IP-osoitteen julkiset tiedot.
Kaytin myos neilpatel.com sivuston Ubersuggest robottia tekemaan verkkosivulle

hakukoneoptimointi analyyseja.
6.1 Tekninen hakukoneoptimointi

Verkkotunnukseen liittyy useampi hakukoneoptimointiin liittyva asia. Verkkotunnuksen ika
vaikuttaa siihen, kuinka luotettava sivusto on Google mukaan. Toinen asia, joka vaikuttaa, on
pitkaaikainen rekisterointi. Tutkimus osoittaa, etta verkkotunnus on luotu 27.3.2013.
Liiketoiminta keskittyy Suomeen ja yrityksella on suomalainen .fi domain. Verkkotunnus on

selkea ja helposti muistettava. Se on tehty ilman valiviivoja ja pysyy alle 15 merkissa.


http://www.masterevents.fi/
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Google haku nayttaa verkkosivuston ensimmaisena tuloksena hakutulossivulla.

On monta tapaa kirjoittaa sivuston verkko-osoitetta. Esimerkiksi www.masterevents.fi,
www.masterevents.fi/, www.masterevents.fi/index.html ja masterevents.fi. Valttaakseen
duplikaattisisaltoa ja osoittaakseen hakukoneille mika on ensisijainen sivusto, on kaytossa

canonical tag. (kuvio 4)

<link rel="canonical" href="http://www.masterevents.fi/" />

Kuvio 4: Canonical tag

Sivuston navigointirakenne on rajattu ja selkea. Tama edesauttaa hakukonerobottien tyota
sivustojen indeksoinnissa. Etusivun alla on kuusi sivustoon liittyvaa alasivua. Hyvaa

hakukoneoptimointia on tehda linkit teksteina, kuten masterevents.fi sivuilla on. (kuvio 5)

A Not Secure | masterevents.fi w

UPCOMING SHOWS
aster 141120
Vﬂnts The Miracle - A Night With Queenin
Lappeenranta at Lappeenranta-sali BUY TICKETS
> 19.11.20-21.11.20
Battle Beast in Tampere at Pakkahuone
> 201120 BUY TICKETS
The Miracle - A Night With Queen in Kangasala
atKangasala-talo BUY TICKETS
> 201120
Battle Beast in Online at Tuska Utopia
» 211120 BUY TICKETS
The Miracle - A Night With Queen in Seinsjoki at
Rytmikorjaamo BUY TICKETS
> 271120
FESTIVALS AND TOURS The Miracle - A Night With Queen in Mikkeli at
Mikael BUY TICKETS
ABOUT US > 271120
Raskasta Jouluain Oulu at Club Teatria
BUY TICKETS

CONTACT

Click for more shows

SUBSCRIBE TO OUR NEWSLETTER

Email address:

Kuvio 5: Masterevents.fi sivustorakenne

Osoiterivin vasemmalla puolella lukee ’Not Secure’. Sivusto ei ole suojatun yhteyden takana.
Tama saattaa antaa hakukoneille epaluotettavuus signaaleja. Tilanteen voi korjata
hankkimalla SSL-sertifikaatin. Tama tuli esille my0s Ubersuggestin raportissa, iso vaikutus

sivuston hakukoneoptimointiin.

Tarkastus, onko verkkosivulla xml-sivukarttaa, ei tuottanut tulosta. Sellaisen luominen auttaa

hakukonerobotin tyota sivuston lapikaymisessa. WordPress on luonut verkkosivulle
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automaattisen robotstxt tiedoston. Kaikki hakukoneet ovat kiellettyja indeksoimasta wp-

admin kansion tiedostoja, poikkeus on admin-ajax.php tiedosto sen kansion sisalla. (kuvio 6)

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Allow: /wp-admin/admin-ajax.php

Kuvio 6: Sivuston robots.txt tiedosto

Merkintakielia kuten Schema ja Facebook Open Graph kaytetaan verkkosivuilla auttaakseen
hakukoneita ja tekoalya ymmartamaan ja jarjestamaan paremmin verkossa olevaa dataa.
Sivuston tarkastus osoittaa, etta Schema merkintakielta ei ole kaytossa. Sen sijaan sivuilla on
Open Graph dataa. (kuvio 7)

<meta property="og:title" content="Battle Beast takes part in Tuska Utopia stream series"/>

<meta property="og:type" content="article"/>

<meta property="og:url" content="http://www.masterevents.fi/battle-beast-confirmed-for-tuska-utopia/"/>

<meta property="og:site_ name" content="Master Events"/>

<meta property="og:image" content="http://www.masterevents.fi/wp-content/uploads/2020/10/UTOPIA_BB_square.jpg"/>

Kuvio 7: Facebook Open Graph koodia masterevents.fi sivulla
6.2 Sisainen hakukoneoptimointi

Avainsanatutkimusta voi tehda usealla tyokalulla. Yksi suosituimmista on Google Keyword
Planner. Asetuksissa on maa: Suomi, kieli: suomi, verkot: Google ja haku partnerit, aika:
viimeiset 12 kk. Masterevents.fi antaa yhden avainsana ehdotuksen; event tampere.

Keskimaarainen haku talla avainsanalla kuukaudessa on 10-100. Kilpailu on alhainen.

Kilpailevan yhtion verkko-osoite, samoilla asetuksilla antaa enemman tuloksia. Esimerkiksi
’band booking agent’ ja sen variaatioita. Avainsana 'music agent’ kaytetaan 100-1000 kertaa

kuukaudessa ja kilpailu on alhainen.

Avainsanoilla *metalli’, ’tapahtuma’, ’konsertti’ saa 1681 eri avainsana ehdotusta. (kuvio 8)



Keyword ideas

Grouped ideas

Plan overview

Ad Groups

Keywords

Locations

4 Ideas settings (O

Locations: Finland

Q, metalli, tapahtuma, konsertti

Broaden your
search:

Y  Exclude adultideas ADD FILTER

+ huonekalut

+ musiikki

Language: Finnish

+ festivaalit

+ juhlapéivat

Showing 1,675 of 1,681 keyword ideas

Search networks: Google and search partners

Last 12 months Oct 2019 - Sep 2020
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<

DOWNLOAD KEYWORD IDEAS

+ osoittaa | <+ viihde

REFINE
KEYWORDS

. Ad impression Top of page bid Top of page bid
D Keyword J- Avg. monthly searches Compaetition share {low range) {high range) Account Status
[0 metall 1K=10K  Low - €0.46 €0.83
tapahtuma K- 10K Low - €017 €0.62
P
[J konsertti 1K-10K  Low - €035 €337
Keyword ideas
[0 tapahtumat 1K-10K  Low - €0.17 €0.62
[0 menoinfo 1K=-10K  Low - - _
[0 vain elamas kon... 1K-10K  Low - - -
D eldma lapselle 1K = 10K Low - €0.47 €@
|:| tahko tapahtumat 1K - 10K Low - €0.0m €0.07
[0 vain elamai kon... 1K=10K  Low - - =
[ pubivisa 1K=10K  Low - - -
D konsertit K = 10K Low - €0.35 €37

Kuvio 8: Google Keyword Planner

Avainsanatiheyden verkkosivulla voi tarkistaa esimerkiksi webconfs.com sivuston tyokalulla.

Master Events sivuston analysointi antaa seuraavat tulokset. (kuvio 9)

Keyword
buy

tickets

Kuvio 9: Avainsanatiheys sivulla masterevents.fi

Count

Density
2.82%
2.82%
2.02%
2.02%
1.61%
1.61%
1.61%
1.61%
1.61%

1.61%
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Title tagia on kaytetty oikein verkkosivulla ja nakyy otsikkona hakutulossivulla. (kuvio 10)
<title>Master Events &#8211; Master Event Promotion &amp; Booking</title>
Kuvio 10: masterevents.fi title tag

Korjattavaa loytyy kuitenkin. Otsikon alla ei nay varsinaista sivuston kuvaus tekstia,
myyntitekstia, jolla yritetaan saada vierailijoita sivustolle. Sen sijaan nahdaan

tekstisegmentti vanhasta postauksesta. (kuvio 11)

www.masterevents.fi v

Master Events — Master Event Promotion & Booking

Finally we can spread the word: Arion joins forces with Master Events! Helsinki-based metal
talents... October 13, 2020.

Kuvio 11: Hakukoneen tulos

sisallonhallintaohjelmalla. Tarkempi lapikaynti nayttaa meta-kuvaus tagin puuttumisen sivulta

ja sen vuoksi tekstia ei nay hakutulossivulla.

Sivujen paaotsikoissa ja valiotsikoissa kaytetaan <h> tagia. Lahdekoodin tarkastus nayttaa,
etta paaotsikko tag <h1> ei ole kaytetty lainkaan, Ubersuggest raportti kertoo etta
masterevents.fi sivustoilla on 119 sivua ilman <h1> tagia. <h2> on kaytetty paaotsikkona ja

<h3> nakyy valiotsikoissa.

Googlen mobiilisoveltuvuustesti tarkasti sivuston ja tulos oli mobiiliystavallinen sivusto.
Sivusto on responsiivinen mobiililla ja poytakoneen naytolla. WordPress

sisallonhallintaohjelmalla on luotu erikokoisia kuvia riippuen ruudun leveydesta.

Kuvien hakukoneoptimoinnissa on osittain tehty oikein ja sitten on tapauksia missa on
puutteita. Esimerkiksi paasivun kuvakarusellin kuvat eivat kuvaa mita ne esittavat ja alt-
tekstia ei ole kaytetty oikein. Kuvien formaatti on suurelta osalta kaytetty oikein, varirikkaat
kuvat ovat JPG formaatissa ja litteat kuvat, yleensa artistien logot ovat PNG formaatissa.
(kuvio 12)

70157958 2420904504629629 8776494077119037440 o.jpg 2020-10-07 16:59 158K
Arion-promol-new-small-90x90.jpg 2020-10-12 11:14 11K

Kuvio 12: Kuvien tiedostonimet
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6.3 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Hakukoneet antavat arvoa, jos sivustoja paivitetaan. Master Events luo sivustolle jatkuvasti
uutta sisaltoa uusista tapahtumista, muuttuneista tilanteista, uusien artistien liittymista
talliin. Sisalto saattaa loytya muilta sivuilta, kun promoottorit mainostavat tapahtumia missa
on Master Events artisteja. Toivottavaa olisi, etta promoottorit lisaisivat linkkeja takaisin
Master Events sivulle. Huomautettavaa on uutisartikkeleiden sijainnissa. Kaikki uudet

artikkelit paatyvat paasivun alle, vaikka sopivampi sijoitus olisi News -kansion sisalla.

Backlink tarkastus nayttaa 387 linkkia takaisin Master Events sivuille. 53 naista ovat uniikkeja
linkkeja. Linkit koostuvat tapahtuma- ja artistisivuista, blogikirjoituksista ja artikkeleista.
Arvokkaita linkkeja ovat ne, jotka tulevat paasivuilta. Tassa tapauksessa rockinthecity.fi,

tyrantti.net, kulttuuriraahe.jict.fi ja saunaopenair.fi sivuilta. (kuvio 13)

Referring page DR UR » Referring Domains Traffic Anchor and backlink

Rock In The City 2020! 33 29 65 9,949 IMAGE

www.rockinthecity.fi www.masterevents.fi

BLOGS

Tyrantti — Hevimetallia Suomesta - Finnish Heavy M 6 24 34 71 Tyrantti

etal www.masterevents.fi/artists/tyrantti
tyrantti.net

FI BLOGS

THE MIRACLE - TOUR 2020...more shows are co 3 20 23 0 NOFOLLOW

ming! = The Miracle = A Night With Queen Liput alk. 34,90€ osoitteesta www.mastere
www.queentribuutti.fi’2020/04/24/the-miracle-tou vents.fi/artists/the-miracle
r-2020-more-shows-are-coming/ www.masterevents.fi/artists/the-miracle
FI BLOGS

Kuvio 13: Backlink
6.4 Paikallinen hakukoneoptimointi

Google My Business on hyodyllinen palvelu ottaa kayttoon. Master Eventsilla on kaksi Google
My Business palvelua kaytossa. Virallinen nayttaa olevan Master Corporation Oy, mutta se,
joka tulee esille, kun hakee termilla ’master events’, on toinen tili. Molemmat ovat yhta

puutteellisia. (kuvio 14)
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L 4 prsicowa@)
Nayta ulkoa Karttatiedot ©2020
Master Corporation Oy Master Events
Sivusto Reitti Tallenna Sivusto Reitti Tallenna
Osoite: Laukontori 10, 33200 Tampere Osoite: Kantosienenkatu 6, 37130 Nokia

Ehdota muokkausta - Omistatko taman yrityksen? Ehdota muokkausta - Omistatko tamén yrityksen?

Lis&a puuttuvat tiedot Lisaa puuttuvat tiedot
Lisaa puhelinnumero Lisaa puhelinnumero

Lisaa aukioloajat Lisaa aukioloajat

Lisaa luokka Lisaa luokka

Kuvio 14: Master Events Google My Business tilit

7  Projektin tulokset ja loydokset

Tapahtumajarjestaja Master Events-verkkosivuston asiantuntija-arvioinnin tuloksena loytyi
parannusehdotuksia hakukoneoptimointiin liittyen. Tassa osiossa kaydaan lapi sivuston
tekninen, sisainen, ulkoinen ja paikallinen hakukoneoptimointi. Asiantuntija-arvioinnissa tuli

vastaan parannettavaa jokaisella osa-alueella.
7.1 Tekninen hakukoneoptimointi

Yksi osa sivuston tekemisessa hakukoneystavalliseksi on palvelimella ja sivuston koodissa

tapahtuva tekninen optimointi.

Sivuston luotettavuus on tarkea osa, miten hakukonerobotit luokittelevat sivuja. Luotettavuus
on myos tarkeata ihmisille. Jos sivusto nayttaa jotenkin epailyttavalle, he saattavat menna
muualle. Talla hetkella osoiterivin vasemmalla puolella lukee ’not secure’. Siina ei nay
riippulukko ikonia, joka on merkki suojatusta ja salatusta https-yhteydesta kayttajan ja
palvelimen valilla. Suosittelen etta Master Events hankkii pikaisesti SSL-sertifikaatin milla
varmistaa sivuston luotettavuus. Ilmaisia sertifikaatteja saa verkosta mutta vaatii teknista
osaamista ja taydet oikeudet palvelimelle. Verkkotunnuksen tiedustelusta Whois-palvelun
kautta saa selville, etta sivusto on osa Telia Inmics-Nebula webhotellia. Telia tarjoaa

asiakkailleen maksullisen SSL-sertifikaatin.

Sivuston pohja on tehty WordPress sisallonhallintaohjelmistolla, joka oli alun perin blogien
luomiseen ja yllapitoon tarkoitettu. Sivuston lahdekoodi on vapaasti katsottavissa.

Suhteellisen yksinkertaisen sivuston takana on melkein 700 rivia koodia. Loytyy HTML, CSS-
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tyyli ja JavaScript komentosarjakielta. Mita enemman koodia loytyy, sita suurempi riski, etta

sivusto hidastuu tai lakkaa toimimasta.

Oma lahdekoodin tarkastus ja Ubersuggest robotin analyysi toi esille tosiasian, etta sivustolla
puuttuu sitemap.xml tiedosto. Sivustokartta auttaa hakukonerobotteja selaamaan sivuja.
WordPress sisallonhallintaohjelmalla saa lisattya sivustokartan lisaosalla. Yksi suosituimmista
on Yoast SEO, toinen vaihtoehto on kayttaa Google XML Sitemaps lisaosaa. Asennusohjeet

loytyvat lisaosien verkkosivuilla.

Verkkosivusto toimii teknisesti hyvin ja on responsiivinen. Ulkoasua voisi kuitenkin
modernisoida ja samalla paasisi eroon vanhoista koodipatkista. Sen yhteydessa voisi asettaa

rajoituksia eri kansioihin. Talla hetkella pystyy ulkopuolisena selaamaan /uploads kansion.
7.2  Sisainen hakukoneoptimointi

Sivuston sisallon optimointi on tarkeata tyota, etta hakukone ymmartaa ja pystyy

indeksoimaan sivustoa oikein hakemistossa.

Lahdekoodin tarkastus osoitti myos, etta sivustolla ei ole kaytetty lainkaan meta description
tagia. Hakukoneoptimoitu sivusto nayttaa hakutulossivulla sivuston kayttama otsikko ja pieni
tiivistelma sivusta. Tosin tama saattaa vaihdella miten Google toimii silla hetkella.
Description tagi toimivat sivuston markkinoinnissa ja saattavat luoda mielenkiintoa ja siten
tuoda lisaa vierailijoita sivustolle. Suosittelen napakan mainostekstin luomista. Mainosteksti

on hyva olla pituudeltaan 150-160 merkkia pitka, tiivistaen sisallon ja lopettaa houkutuksella.

Kuvilla luodaan mielikuvia ja olennainen osa artistien markkinoinnissa on kuvien kaytto.
Sivustolla on korkealaatuisia artistikuvia. Nama kuvat muokkautuvat myos riippuen siita
millainen laite on kaytossa, onko laaja poytakoneen naytto tai pienempi mobiililaitteen ruutu.
Sivusto on responsiivinen ja mobiiliystavallinen. Hakukoneoptimoinnin kannalta loytyi
kuitenkin teknisia puutteita. Hyva hakukoneoptimointi kaytanto on nimeta kuvat
informatiivisesti. Tiedostonimesta pitaisi saada selville mita kuvassa on. Tama koskee myos
kuvien alt-tekstia. Hakukonerobotit eivat ymmarra kuvia, mutta ymmartavat tekstia. Oikean
tiedostotyypin kaytto on suositeltavaa. JPG-tiedosto, jos on kyse varirikkaasta artistikuvasta,
GIF- tai PNG-tiedosto kun on littea tai lapinakyva bandilogo. Sivustolta loytyy paljon kuvia,
joista osa on nimetty oikeaoppisesti ja sitten myos sellaisia, joista ei saa selvaa mita ne
esittavat. Alt-tekstia on kaytetty harvoin oikein. Sivun latautumisen kannalta voi miettia onko
kuvissa tarpeellista olla JavaScript efekti. Tama saattaa hidastaa sivuston latautumista.
Suosittelen etta Master Events kayttaa oikeata tiedostotyyppia ja nimeaa kuvat

oikeaoppisesti.
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7.3 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Hakukonerobotit kayttavat sivustojen sisaisia ja ulkopuolisia linkkeja hyvaksi, kun liikkuvat
internetissa. Taman takia kannattaa saannollisesti tarkistaa linkkien toimivuus. Internetissa
on ilmaisia tyokaluja tahan tarkoitukseen. Master Events sivuston nakyvyydelle on
suositeltavaa, etta sivusto yrittaa kasvattaa ulkopuolisia linkkeja. Master Eventsin
taustahenkilot voisivat tuoda esille omaa asiantuntemusta omilla blogeilla ja lisaksi
kommentoida muissa blogeissa tai yritykseen liittyvissa julkaisuissa. Master Events edustaa
muutamia artisteja. Naiden artistien verkkosivuilla, YouTube kanavilla, tapahtumien sivuilla
jne. pitaisi olla linkki takaisin Master Events sivustolle. Osapuolet voisivat myos lisata

haastatteluja eri metallimusiikin verkkosivustoille ja lehdistoille, se tuo myos nakyvyytta.
7.4  Paikallinen hakukoneoptimointi

Tullakseen huomatuksi hakukonetuloksissa on ehdottoman tarkeaa yhtioille riippumatta
alasta. Ensimmainen asia mita mina huomasin ja varmasti moni muukin, kun on etsinyt tietoa
Master Events yhtiosta, on yhtion puutteellinen Google My Business -tili, tai sanotaanko tilit.
Master Corporation Oy on toinen tili, joka tulee esille etsiessa tietoa yhtiosta kayttaen
verkkosivuilta loytyvaa osoitetietoa. Molemmilla GMB-tileilla nakyy pelkastaan osoitetiedot.
Nykyinen tilanne antaa vaikutelman, etta Master Events ei ole kovin kiinnostunut omasta
verkkoimagosta ja vierailija saa epailyttavan kuvan yrityksesta. GMB-tilin hankkiminen on
hyva tapa nostattaa paikallista nakyvyytta. Tiliin saa lisattya informaatiota minka alan
yrityksesta on kyse, aukioloajoista, palveluista, kuvia tapahtumista jne. Positiiviset arvostelut
parantavat yrityksen imagoa ja myos hakukonenakyvyytta. Negatiiviset arvostelut voi kaantaa
positiiviseksi ottamalla ne huomioon nopeasti. Samalla voi loytya epakohtia, jota ei

valttamatta itse on ottanut huomioon.
7.5 Tarjolla olevat tyokalut

Tapahtumajarjestajan kaytossa on paljon ilmaisia tyokaluja verkossa milla voivat parantaa
omaa verkkonakyvyytta ja hakukoneoptimointia. Tyokaluilla voi tarkistaa sivuston teknisen,

ulkoisen ja sisallon optimoinnin.

Ensisijaisesti keskittyisin korjaamaan yhtion Google My Business osiota. Palvelu on ilmainen ja
hyva tapa antaa nakyvyytta ja tietoa sita hakeville jo hakukonesivustolla. Mobiililaitetta
kayttavat voivat ottaa yhteytta painamalla nappia, ei tarvitse erikseen kirjoittaa numeroa.
Google tarjoaa myos palvelun, jolla voi tarkistaa onko sivusto mobiiliystavallinen:

https://search.google.com/test/mobile-friendly.

Master Events sivusto on rakennettu WordPress sisallonhallintaohjelmalla. Siella loytyy lisaosa

nimelta Yoast SEO. Sen avulla voi luoda sivustolle sivukartan. Jos Master Events tekee
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isomman paivityksen, voi linkin sivustokartalle lisata kayttaen Google Search Console. Nain

sivuston indeksointi nopeutuu.

Opinnaytetyossa on kaytetty Google Keyword Planner saadakseen selville millaisia avainsanoja
sivulla loytyy ja mita kilpailijat kayttavat:
https://ads.google.com/intl/fi_fi/home/tools/keyword-planner.

Webconfs sivusto tarjoaa monta ilmaista tyokalua milla voi tarkistaa kuinka hyvin omat
sivustot toimivat. Palvelut ovat esimerkiksi; sivuston nopeustesti, linkkien maara ja eheys

tarkistus: https://www.webconfs.com.

Google ymmartaa sivuston sisaltoa paremmin, jos siella on implementoitu mikrodata Rich
Snippet. Koodin tarkastuksen voi tehda jasenneltyjen tietojen testaustyokalun avulla:

https://search.google.com/structured-data/testing-tool

Tarvittaessa voi myos kayttaa maksullisia palveluita kuten Google Ads milla voivat nostattaa

omaa nakyvyytta. Tata kannattaa kuitenkin miettia, silla sijoitettu raha ei takaa tulosta.

Pystyyko kuka tahansa tehda hakukoneoptimoinnin? Olen opiskellut tietojenkasittelya useita
vuosia ja tein ensimmaiset internetsivut itselleni 90-luvun puolivalissa. Tietyt perusteet ovat

pysyneet jotenkin samana, mutta tekniikka on kehittynyt huimasti vuosien varrella.

Hakukoneoptimointiin liittyy monta osa-aluetta. Pelkastaan sivujen tekninen optimointi on
erittain laaja, siihen liittyy kaikkea koodin ymmartamisesta kuvankasittelyyn. Sivujen sisallon

optimointi on enemman tekstin liittyvaa ja hakusanatutkimusta. Ulkoisessa optimoinnissa

Tama oli ensimmainen kerta, kun olen tutkinut ja toteuttanut hakukoneoptimointia
verkkosivulle. Henkilokohtaisesti koin, etta olen raapaissut tasta vain pintaa. Aihe oli
kuitenkin erittain mielenkiintoinen. Voisin kuvitella tekevani tata tyokseni. On niin paljon
mita pitaa oppia ja ymmartaa. Alan teksteista saa ajoittain ristiriitaista tietoa. Yksi lahde
saattaa sanoa, etta tietty asia kuuluu tekniseen hakukoneoptimointiin, kun toinen vaittaa,
etta se on sisainen hakukoneoptimointiin liittyva. Lisaa haasteita tulee hakukone jattilaiselta
Google, kun he paivittavat hakukone algoritmia jatkuvasti. Tyokaluja saatetaan myos poistaa

verkosta. Saattaa siis olla, etta kayttamaasi tyokalua ei ensi kuussa ole.

Pienella yrityksella ei valttamatta loydy henkilokuntaa tai aikaa paivittaa jatkuvasti taitojaan
ja sivustoja. Lisaa vaikeuksia tulee, jos vanhoja sivuja pitaa hakukoneoptimoida. Varsinkin jos
niita ei ole tehty jollain sisallonhallintaohjelmalla. Pitaako silloin tehda kaikki uudestaan ja

menettaa arvokasta vanhaa sisaltoa?
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Master Events saa kopion tyosta ja analyysista. Ehdotuksien jatkokehitys ja eteenpain
vieminen on heidan paatettavissa. Minun mielestani, verkkosivuja kannattaa kehittaa
eteenpain teknisella ja visuaalisella puolella. Nykyinen, hieman vanhentunut sivusto on

tamperelaisen taiteilijan Jan Yrlundin tekema. Haneen voisi olla yhteydessa koskien sivuston
paivittamista.
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