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Tama opinnaytety6 on tapaustutkimus, jossa tutkittiin radiota osana uusien kotimaisten ar-
tistien promootiota. Tyon tavoitteena oli selvittaa, miten levy-yhtid voi edistaa uusien koti-
maisten artistien promootiota radioille parhaalla mahdollisella tavalla. Toinen tydlle asetettu
tavoite oli tehda nakyvaksi levy-yhtiébn uusia artisteja koskeva promootioprosessi. Tydn ti-
laaja on Universal Music Finland.

Tyon tietopohja koostuu musiikin promootiosta ja radiosta osana levy-yhtién promootiopro-
sessia. Aihe on rajattu uuden artistin promootioon. Viitekehyksen puitteissa kasitelldaan myos
artistibrandia ja radioiden soittolistojen muodostumista.

Aineistonkeruumenetelming kaytettiin haastatteluita ja digitaalisten aineistojen dokumentti-
analyysid. Tuloksista ilmeni, ettd radiokanavilla soi uusien kotimaisten artistien musiikkia
erittain vahan, silld etenkin kaupallisille kanaville uuden musiikin soittaminen on iso riski
yleison sitouttamisen kannalta. Haastatteluiden tulokset selvensivat syita uusien artistien
musiikin vahaiselle edustukselle seka maarittivat ratkaisevia tekijoita niiden uusien artistien
kappaleille, jotka on lisatty radioiden soittolistoille. Ensisijainen soittolistapaatdkseen vaikut-
tava tekija on aina itse kappale, mutta levy-yhtion tavassa esitella kappale voi olla lopputu-
lokseen suurikin vaikutus.

Opinnaytetyon tuloksena oli tietopohjaan ja menetelmilla kerattyyn tietoon perustuva viiden
kohdan idealista, jolla tilaaja voi varmistaa edistdvansa uusien artistien promootiota radioille
parhaalla mahdollisella tavalla.

Avainsanat musiikki, promootio, radio

metropolia.fi ﬂfMetropolia



Abstract

Author Stella Kyla-Liuhala

. Radio as a Part of New Artists Promotion in Finland — Developing
Title ) :

Record Label’'s Promotion Process

Number of Pages 38 pages + 3 appendices
Date 1.12.2020
Degree Bachelor of Culture and Arts
Degree Programme Cultural Management
Instructor Niina Torkko, Senior Lecturer in Cultural Management

This bachelor’s thesis is a case study that studies radio as a part of promoting new music
artists in Finland. The objective was to propose ideas for Universal Music Finland on how to
promote new Finnish artists for radio channels’ music managers the best possible way. An-
other objective was to visualize the promotion process regarding new artists.

The theoretical framework for this study consists of music promotion and radio as part of a
record label’s promotion process. The data collection methods used were interviews and
document analysis. The interviews were held with four radio channels’ music managers and
two marketing managers from Universal Music.

The results showed that very few Finnish artists are getting airplay. The interviews gave
insight on what are the factors music managers use while making the decision of adding
new artist’s song on their playlist.

The results led to the conclusion that commercial radio channels consider new music as a
big risk, so the representation of new artists is marginal, although radio plays a big role at a
new artist’s final breakthrough. What matters the most is the song itself, but the way record
labels present it can make a big difference. This work showcases a list of five key elements
for successful radio promotion.

Keywords music, promotion, radio
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1 Johdanto

lItalehti uutisoi 7.9.2020 YleX:n musiikkitoimittaja Teppo Vapauden aloittamasta Face-
book-keskustelusta liittyen uuden musiikin vahaiseen maaraan kotimaisilla radiokana-
villa. Vapaus kertoi olevansa huolestunut siita, etta tana paivana Suomessa nousee esiin
vain pieni joukko uusia artisteja. Vapauden mukaan radiosoittoon tulisi paasta myos il-
man pitkid vuosisuunnitelmia ja han toivoi musiikkipaallikdiden tydskentelevan jatkossa

enemman kulttuurin edistdmisen eteen. (Mettéanen, 2020.)

Samasta aiheesta on noussut keskustelua eri alustoilla jo useita vuosia. Yhtena keskus-
telunavauksena toimi esimerkiksi vuonna 2017 Nelonen Median musiikkipaallikon Mikko
Koivusipilan antama haastattelu Soundi-lehdelle, jossa han kertoi kuinka kaupallisilla ra-
dioilla "musiikkia tutkitaan ja medioita kasvatetaan toistamalla tarjonnassa kapeaa kar-
kiartistien joukkoa” (Vapaus, 2017).

Idea opinnaytetyohoni syntyi kohdatessani saman ilmion omassa tyossani Universal Mu-
sicilla kotimaisen musiikin markkinointipaallikkdna. Universal edustaa lukuisia kotimai-
sia, urillaan eri vaiheissa olevia artisteja. Universal pyrkii tyollaan siihen, etta artistien
kappaleet leviavat mahdollisimman laajasti kohdeyleison tietoisuuteen ja radio onkin
loistava alusta suurien yleisdjen tavoittamiseen. Kokemukseni mukaan uusien artistien

kohdalla mahdollisuudet radiosoittoon ovat kuitenkin hyvin kapeat.

Halusin tydllani selvittdd mista julkisessa keskustelussa sekd omassa tydssani esiin
noussut ilmid johtuu. Tarjotakseni tilaajalleni kehitysideoita, halusin paatutkimuskysy-
myksellani selvittaa, miten levy-yhtio voi edistda uuden artistin promootiota radioille par-
haalla mahdollisella tavalla. Kartoitan tydssa ajankohtaisen tilanteen siita, miten suurissa
maarin uusien artistien kappaleita soi kotimaisilla radiokanavilla. Selvitan myds, onko
radio tana paivana relevantti menestyksen tekija uudelle artistille seka mitka tekijat vai-

kuttavat siihen, mitka uudet artistit nousevat radiosoittoon.

Aineisto on keratty dokumenttianalyysin ja haastatteluiden avulla. Haastattelin opinnay-
teyohoni kahta tilaajani edustajaa sekd kahta kaupallisen radion ja kahta Yleisradion

musiikkipaallikkoa.
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2 Musiikin promootio

Tassa luvussa avaan opinndytetydni keskeisia kasitteita ja esittelen aihetta koskevan
tietopohjan eli teoreettisen viitekehyksen. Teoreettinen viitekehys tdsmentaa mihin kes-
kusteluun tutkimuksella luodaan uutta tietoa (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2009, 19).
Tyoni teoreettinen viitekehys on musiikin promootio ja aihe on rajattu uuden artistin mu-
siikin promootioon. Tarkastelen tapausta levy-yhtion ndkdkulmasta, artistien ja radioiden

valisena tahona.

Opinnaytetyoni tasmallista aihetta ei kasitykseni mukaan ole aiemmin tutkittu. Laajem-
masta kattoteemasta, musiikin promootiosta I0ytyi kuitenkin englanninkielistad aineistoa,
jota olen hyddyntanyt tietopohjanani. Artistibrandeihin liittyvaa aineistoa 16ysin markki-
nointia kasittelevista teoksista. Lisaksi hyodynsin lahteinani useita musiikkialaa kasitte-

levia verkkoartikkeleita ja verkkohaastatteluita.

Suomalaisesta musiikin kulutuksesta tuottaa vuosittain tutkimuksia Musiikkituottajat - Ifpi
ry, jolla on jasenindan talla hetkelld 21 suomalaista musiikkiyhtiéta (Ifpi Finland ry, n.d.a).
Hyodynsin opinnaytetydssani muun muassa Ifpin tuoretta Musiikinkuuntelu Suomessa
2020 -tutkimusta. Radioiden markkinaosuuksista, musiikkilinjauksista ja kuulijaprofii-
leista 16ysin tietoa RadioMedia ry:n kautta. RadioMedia on kattojarjesté kaupallisille ko-

timaisille radiokanaville ja silla on jaseninaan 24 radioyhtiéta (RadioMedia n.d.a).

Opinnaytetyoni keskittyy uusiin artisteihin. Opinnaytetydni kontekstissa maarittelin uu-
den artistin Emma-gaalan Vuoden tulokas -kategorian saantja mukaillen. Uusi artisti
tassa tydssa on aktiivinen artisti, joka on julkaissut enintaan yhden albumin ja jonka de-
byyttijulkaisusta on kulunut alle kolme vuotta. Emma-gaalan tulokassarjan ehdokkaana
olevalla artistilla tulee olla julkaistuna vahintaan kolme eri kappaletta (Musiikkituottajat
2019).

2.1 Artistibrandi

Brandi on merkittava tyokalu yritysten toiminnassa, joka koskettaa kaikkia liiketoiminnan
osa-alueita niin sisaisessa kuin ulkoisessa viestinnassa. Brandilla tarkoitetaan eri liike-
toiminnan nakokohtien yhteenvetoa. Brandi kokoaa alleen muun muassa yrityksen tari-

nan, toiminnan filosofian, vision, suunnitelman ja imagon (Gad 2002, 14).

metropolia.fi ﬂrMetropolia



3 (46)
Artistibrandeja voidaan kokemukseni mukaan tarkastella kuten minka tahansa yrityksen
tai tuotteen brandia: artistin brandi on kuin DNA-perima, joka erottaa hanet muista. Bran-
deilld on psykologinen ulottuvuus ja ne koskettavat ihmisia, silla niihin liittyy samaistut-
tavia arvoja. Arvot ovat brandin yksi merkittavimmista ulottuvuuksista. Brandit edustavat

ihmisille asioita, joihin he uskovat ja jotka ovat heille tarkeita. (Gad 2002, 10-11.)

Tunnistettava artistibrandi on ndkemykseni mukaan artistin olennaisin kilpailuvaltti, oli
artisti missa tahansa vaiheessa uraansa. Brandinrakennus kuitenkin korostuu kokemuk-
seni mukaan vahvasti etenkin uusien artistien kohdalla, kun tavoitteena on jattaa kuuli-

joihin merkittava muistijalki ja kuulijakunnan rakentaminen on vasta alussa.

Artistin nimi ja kaikki siihen liitettava luo kohdeyleison silmissa brandikuvan. Artistin nimi
edustaa my0s kaikkia kokemuksia, joita fanit artistiin liittdvat. Brand image eli brandimie-
likuva on artistibrandin ydin. Brandimielikuvalla tarkoitetaan tassa tapauksessa sita, mita
kuluttajat tuntevat ajatellessaan artistia. (Allen 2018, 104.)

Yksi tapa syventaa artistibrandia on tulkita sitd brandikoodin avulla. Brandikoodi on si-
sdiseen kayttoon soveltuva tydkalu, jonka avulla maaritellddn brandin kuusi eri osa-alu-
etta (Gad 2002, 144—145). Alla oleva kuvio on koottu Thomas Gadin 4D Brandimalli -
teoksen brandikoodi-tydkalua mukaillen artistibrandiin kohdentuvaksi.

Tuote / Hyoty

Mika on kuulijan
saama hyoty artistin
musiikista?

Arvot Tehtava

Mika tekee artistista Mika on artistin rooli
luotettavan ystavan? yhteiskunnassa

Tyyli Asemoituminen

tyylia ja imagoa M

Visio
Artisti maarittaa oman
tulevaisuutensa

Kuvio 1. Brandikoodi (Gad 2002, 146).
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2.2 Mita on musiikin promootio?

Muusikon ura on verrattavissa mihin tahansa yrityksen toimintaan: taydellisen tuotteen
luominen ei vield takaa menestysta. On turha aloittaa yritysta ilman tarkkaa strategiaa
siitd, kuinka asiasta viestitdan potentiaalisille asiakkaille. (Hutchison 2013, 173.) Levy-
yhtididen viestintaa potentiaalisille asiakkaille voidaan kutsua promootioksi. Promootio
on olennainen osa markkinoinnin perinteistd neljan P:n mallia, joka koostuu sanoista
product, price, promotion ja place. Suomennettuna nama termit ovat tuote, hinta, vies-

tinta ja saatavuus. (Gummesson 2004, 33.)

Product
Tuote

Neljan P:n
malli

Place
Saatavuus

Kuvio 2. Mukaillen Gummessonin (2004) neljan P:n mallia.

Musiikin promootio on nakemykseni mukaan yksi levy-yhtion merkittavimmista tehta-
vistd. Promootion avulla levy-yhtié pyrkii lisddmaan tietylld aikajaksolla artistin naky-
vyytta eri medioissa (Wikstrom 2013, 87). Promootio tarkoittaa kaytanndssa sekoitusta
tiedotus- ja suhdetoimintaa, mainontaa, suoramarkkinointia, henkilékohtaista myyntia ja
suhdemarkkinointia (Allen & Hutchison & Macy 2010, 196).

Henkildkohtainen myynti kuvaa musiikin promootiota hyvin, silld ndkemykseni mukaan
promootiosta vastaavan henkilon tehtava on saada median ja radioiden portinvartijat in-
nostumaan ja kiinnostumaan edustamistaan artisteista. Artistin promootiosta vastaavat
henkilot tietavat, keita ovat alan avainhenkil6t ja heilla on heihin henkilokohtaiset suhteet
(Allen 2018, 66). On tarkea kuitenkin ymmartaa, etta journalistiset sisallét ovat aina me-
dian paatettavissa (Flinkkila, 2014).

Viela hieman yli kymmenen vuotta sitten musiikkialan painottuessa fyysiseen cd- ja le-
vymyyntiin artistin promootiokampanja oli paljon suoraviivaisempaa kuin tana paivana.
Aikana ennen digitaalisia alustoja promootio suunnattiin esimerkiksi paikallisiin sanoma-
lehtiin ja musiikkilehtiin. Jos artisti oli tarpeeksi tunnettu, paasi hadn myds radioon tai te-
levisioon haastatteluun. (Riches 2012, 224.)
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Tana paivana artisteille tehtava promootio on huomattavasti laajempaa. Paul Rutter kir-
joittaa The Music Industry Handbook -teoksessaan levy-yhtididen promootioprosessin
olevan kallis osa levy-yhtididen toimintaa. Rutterin mukaan promootioprosessi pitaa si-
salladn muun muassa lehdistosuhteiden yllapidon, tiedottamisen, digitaalisen mainon-
nan, luovan suunnittelun ja muun median. (Rutter 2016, 167.) Rutterin mainitsemien osa-
alueiden lisaksi lisasin artistin promootiota kasittelevaan kaavioon kokemukseni mukaan
olennaiset toimenpiteet, kuten artistin visuaalisen identiteetin maarittdmisen, kohdeylei-
son tuntemuksen, artistibrandin kehityksen ja tuntemuksen, radiopromootion ja me-

dianakyvyyden.

Visuaalinen
identiteetti

Brandin
kehitys &
tuntemus

Kohdeyleison
tunteminen

Digitaalinen Artistin Tiedotus ja

lehdistdsuh-

mainonta promootio teet

Medianaky- Luova
Vyys suunnittelu

Radiopromoo
-tio

Kuvio 3. Artistin promootio Rutter 2016, 167 mukaillen.

Mediat, kuten radio, televisio ja elokuvat ovat sisalldissdan riippuvaisia levy-yhtididen
artisteista ja naiden esittamasta musiikista. Levy-yhtiot puolestaan tarvitsevat mediaa
musiikkinsa promootioon, levitykseen ja kulutukseen. Artistien tapa kommunikoida ylei-

sdnsa kanssa tapahtuu paasaantoisesti jonkin perinteisen median tai sosiaalisen median

metropolia.fi ﬂMEtI’OpOIia



6 (46)
kanavan kautta, silla todellisuudessa vain murto-osa yleisdsta kohtaa artistin tdméan live-
esiintymisten kautta. (Wikstrdm 2013, 86—87.) Yleison, artistin ja median suhdetta voi-

daan kuvata kuvion 4 avulla.

-

Yleis6n toiminta Medianakyvyys
Yleison .
hyvaksynta Tavoittavuus

s

Kuvio 4. Yleison, artistin ja median suhde (Wikstrom 2013, 87).

Medianakyvyydella tarkoitetaan artistin esiintymista eri medioissa, kuten televisio-ohjel-
missa, radio-ohjelmissa ja verkkoartikkeleissa. Medianakyvyyden lisdaminen ja koordi-
nointi on levy-yhtion promootiotoimenpide. Tavoittavuudella tarkoitetaan medianakyvyy-
della tavoitetun yleison kokonaismaaraa. Yleison hyvaksynta viittaa siihen osaan tavoi-
tetusta yleisOsta, joka suhtautui positiivisesti artistiin ja tdman musiikkiin. Yleisoén hyvak-
syntaan vaikuttaa toki moni muukin tekija, mutta tama kuvio keskittyy siihen, kuinka ar-

tistin medianakyvyys vaikuttaa yleison hyvaksyntaan. (Wikstréom 2013, 87.)

Yleison toiminta maarittda artistista syntyvan liiketulon, mutta silla viitataan myos tekoi-
hin, jotka eivat tuota suoraa tuloa. Yleison toimintaa voi olla artistin konserttilipun, fani-
tuotteen, levyn tai kappaleen osto, mutta myo6s fanisivun perustaminen tai sosiaalisessa
mediassa seuraaminen. Kun yleis6 toimii, kuten jakaa artistiin liittyvia asioita verkossa,
seuraa artistille jalleen medianakyvyytta. Yleison kuuntelujen nostaessa kappaleen kor-
keille listasijoituksille reagoivat usein myds radiot lisdten kappaleen omille soittolistoil-

leen lisaten jalleen artistin medianakyvyytta. (Wikstrém 2013, 87-88.)
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2.3 Radio promootiovalineena

Radion sdanndllinen vaikuttavuus Suomessa on valtava. Radio tavoittaa viikoittain 4,5
miljoonaa suomalaista ja paivittain radiota kuuntelee 3,4 miljoonaa suomalaista. Radioi-
den kuunnelluimpana hetkend, arkiaamuina kello yhdeksalta radion daressa on saman-
aikaisesti lahes 1,2 miljoonaa suomalaista. (Finnpanel, 2020.) Laajan tavoittavuuden ja
vaikuttavuuden ansiosta radio on aarimmaisen merkittava alusta musiikin promootiolle.
Levy-yhtiot kayttavat paljon resursseja tahdatessaan kappaleitaan radioiden soittolis-
toille. (Allen ym. 2010, 167.)

Artistin promootiosta vastaavan henkilén pyrkimys on saada kappaleet soimaan radio-
kanavilla. Tyonkuva on ajan myo6ta vaikeutunut, silla kilpailu kanavien soittolistapaikoista
on erittdin kova. (Allen ym. 2010, 181.) Musiikkipaallikdiden vakuuttaminen uusien kap-
paleiden suhteen vaatii hyvaa tuntemusta kanavan kohdeyleisosta seka musiikkisisal-
I6sta. (Allen ym. 2010, 176.) Levy-yhtiét jarjestavat kokemukseni mukaan saanndllisia
tapaamisia musiikkipaallikdiden kanssa esitelldkseen heille ajankohtaisia kappaleita en-
nen niiden julkaisua. Ylen verkkosivujen haastattelussa Ylen radiokanavien musiikki-
paallikkd Johan Lindroos kertoo suurimman osan kappaleista tulevan digitaalisessa
muodossa eli tiedostoina levy-yhtidilta, promoottoreilta tai suoraan artisteilta (Pesonen,
2018).

Radioiden ja levy-yhtididen suhdetta voidaan kuvata symbioottiseksi. Radiot ovat riippu-
vaisia levy-yhtidista, silla ne tuottavat kanaville musiikkisisallon. Levy-yhtiot taas saavat
radioilta yleisdn musiikilleen. On vaikeaa 16ytaa yhta ainutlaatuista kahden alan yhteis-
tyomallia kuin tdama. Kummankin tahon toiminnan tavoite on kuitenkin eri. Levy-yhtion
tavoitteena on tehda musiikilla liikevoittoa. Radio toimii toki tulonlahteena, mutta myoés
alustana, jonka kautta kuulijoiden toivotaan siirtyvan kuluttamaan kappaletta maksulli-
sissa suoratoistopalveluissa. Kaupallisen radion tavoite taas on kerata musiikin avulla
mahdollisimman suuri yleiso, jotta kanaville saadaan mahdollisimman paljon mainosta-
jia. (Allen ym. 2010, 168.)

Record Label Marketing -kirjan mukaan levy-yhtididen suorittamaa radiopromootiota voi-
daan kutsua myos radioiden musiikkipaallikdille suunnatuksi lobbaukseksi (Allen ym.
2010, 197). Kappaleiden “"lobbaamisen” lisaksi levy-yhtididen edustajat pyrkivat moni-
puoliseen yhteistydhdn radioiden kanssa. Artistit vierailevat esimerkiksi radioiden ohjel-

missa ja kanavien kuulijoille voidaan jarjestaa kilpailuja. (Allen ym. 2010, 98.)
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Radioita on kritisoitu siitd, ettd ne soittavat liian omavaltaisesti pienen katsauksen kai-
kesta julkaistusta musiikista, eivatka nosta esiin uusia artisteja. Teoreettisesti tarkastel-
tuna radion tehtava on kuitenkin etsia yleisélleen sopivimpia kappaleita ja koostaa niista
soittolista, joka sitouttaa olemassa olevaa kuulijakuntaa ja kasvattaa sitd entisestaan.
(Allen ym. 2010, 171.)

2.4 Radioiden soittolistat

Soittolista on tydvaline, jolla saadelldan ja hallitaan radiokanavan musiikkia (YleX n.d.).
Radiokanavat luovat iimeensa ja erottautuvat toisistaan soittolistojensa avulla. Soittolis-
talle otetaan sellaista musiikkia, jota radioasema olettaa oman kohderyhmansa haluavan
kuunnella (Hallamaa 2018). Soittolistan sisallésta on lopullinen vastuu radion musiikki-
paallikolla. Musiikkipaallikkd vastaa siitd, mitkd kappaleet kanavalla soivat ja kuinka
usein. (Allen ym. 2010, 197.) Nakemykseni mukaan musiikkipaallikdn tarkein tydkalu on

kanavan kohdeyleison musiikkimaun tuntemus.

Yleisradion edustamien kanavien ja kaupallisten radiokanavien toimintaperiaatteet eroa-
vat toisistaan. Kaupalliset radiot kuuluvat mediataloihin, jotka ovat osakeyhtidita. Osake-
yhtion tehtéva on tuottaa voittoa osakkeenomistajilleen (Minilex n.d.). Yleisradion toimin-
taa saatelee sitd koskeva laki. Ylen tehtavana on "toiminnallaan edistda sananvapautta,
korkeatasoista journalismia ja median monimuotoisuutta seka tukea suomalaisen kult-
tuuriperinndn vaalimista, suvaitsevaisuutta, yhdenvertaisuutta, tasa-arvoa ja kulttuurista
moninaisuutta” (Yle 2015). Toimintaperiaatteiden erilaisuus heijastuu myds soittolistan

paivittdmisen tavoissa.

Ylen kanavilla musiikin valitsee musiikkipaallikén johtama raati (Hallamaa 2018). Radio

Suomen soittolistaprosessia kuvataan seuraavasti:

"Toimituksemme saapuu eri reittejd kuunneltavaksi vahintaan tuhat uutta kappa-
letta joka kuukausi. Naistd musiikkipaallikkd Johan Lindroos valitsee kymmen-
kunta kuunneltavaksi musiikkiraatiin. Raatiin osallistuu juontajia ja musiikkitoimit-
tajia seka alueilta etta Pasilasta. Osallistujat saavat kappaleet kuultavakseen ilman
esittaja- ja tekijatietoja, ja raadin keskustelujen perusteella Radio Suomen soitto-
listalle paatyy muutama uusi kappale viikoittain.” (Radio Suomi, n.d.)

Kaupallisilla kanavilla kappaleet testataan usein koeyleisélla ennen soittolistalle lisda-
mista. Nelonen Median musiikkipaallikkdé Mikko Koivusipila kertoo Soundi-lehden haas-
tattelussa Nelonen Median edustamien radiokanavien soittolistojen pohjautuvan tark-

kaan tutkimusdataan:
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"Kaytdmme vuodessa lahes puoli miljoonaa euroa musiikin tutkimiseen. Tutkimuk-
siin kutsutaan satunnaisia suomalaisia, jotka kuuntelevat tietynlaista musiikkia.
Tutkimuksia tehdaan erilaisille kohderyhmille. Ihmisille soitetaan 10 sekunnin klip-
peja tutuista kappaleista, ja he kertovat, kdantavatkoé he kappaleen kohdalla kana-
vaa, kuuntelevatko he sen mielelldan vai onko se heidan suosikkimusaansa. Jo-
kaisesta biisista aina 80-luvulta tdhan paivaan asti on olemassa data, josta me
nahdaan, mita eri kohderyhmat ajattelevat mistakin kappaleesta. Sen datan poh-
jalta rakentuvat soittolistat.” (Vapaus, 2017.)

3 Tapauksen kuvaus

Téassa luvussa kerron tyoni tilaajasta Universal Music Oy:sta ja Suomessa toimivista val-

takunnallisista radiokanavista.

3.1 Universal Music Finland

Tyoni tilaaja Universal Music Finland on markkinaosuudeltaan Suomen suurin levy-yhtié.
Universal Music Finland 16ytaa, kehittaa, markkinoi ja jakelee kotimaisten ja kansainva-
listen artistien musiikkia. Universalin kansainvalisesti tunnetuimpia artisteja ovat muun
muassa Billie Eilish, The Weeknd ja Lady Gaga. Suomalaisartisteihin kuuluvat muun
muassa Pyhimys, Evelina, Mikael Gabriel ja Anna Puu. Universal Music nimeaa toimin-
taansa ohjaaviksi arvoiksi muun muassa intohimon, nakemyksellisyyden, rohkeuden,

luovuuden ja tasa-arvon. (Universal Music Finland, n.d.a.)

Universal Music tyollistdd Helsingissa 40 henkilda. Yrityksen toimitusjohtajana on vuo-
desta 2015 asti toiminut Kimmo Valtanen. Kotimaisen musiikin markkinointitiimin muo-
dostaa viisi henkil6a johtajanaan Head of Local, Satu Snellman. Kahdesta hengesta
koostuvaa kansainvalistd markkinointitimia johtaa Head of International Anniina Bau-

mann. (Universal Music Finland, n.d.b.)

Universal Music Finlandin markkinaosuus Suomessa oli vuonna 2019 36,1%. Suomen
toiseksi ja kolmanneksi suurimmat levy-yhtiot ovat alla olevassa kuviossa mainittavat

Warner Music ja Sony Music Entertainment Finland.
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Levy-yhtididen markkinaosuudet 2019

,oi m Universal Music Oy 36,1%

m Warner Music 30%

m Sony Music Entertainment
Finland Oy 28%

m Playground Music Oy 4,4%

m Fg-Naxos Oy Ab 0,4%

= PME Records 0,4%

VLMedia Oy 0,3%

Kuvio 5. Levy-yhtididen markkinaosuudet 2019 (Ifpi Finland Ry, n.d.b).

3.2 Kotimaiset valtakunnalliset radiokanavat

Suomessa toimii lahes 60 kaupallista radiokanavaa seka Ylen kuusi radiokanavaa pai-
kallistaajuuksineen (RadioMedia, n.d.c). Bauer Media ja Nelonen Media omistavat useita
eri kohderyhmille suunnattuja kanavia. Alla olevassa Finnpanelin Kansallisen radiotutki-
muksen kuviossa on eriteltynd Ylen, Bauer Median ja Nelonen Median vuoden 2019

kuunteluosuudet.

Radion kuunteluosuudet 2019

Muut
Bauer Media 10 ¢,

23 % Muut
' mYle

Nelonen m Nelonen Media

'\qgci}oa ® Bauer Media

Kuvio 6. Radion kuunteluosuudet 2019, Kansallinen Radiotutkimus (Finnpanel 2020).
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Nelonen Medialla on kuusi radiokanavaa: Radio Aalto, Radio Rock, Radio Suomipop,
Loop, Helmiradio ja HitMix. Nelonen Median suosituin kanava on Suomipop 7% kuunte-
luosuudella kaikista kanavista. Suomipopin tunnetuin yksittdinen ohjelma, Aamulypsy-
aamushow on Suomen kuunnelluin radio-ohjelma, jonka keulahahmona kuullaan Jaajo

Linnonmaata. (Supla n.d.)

Bauer Median kanavat tavoittavat yhteensa 23% radion kuuntelijoista. Bauerin kanava-
perheeseen kuuluva Radio Nova on Suomen kuunnelluin kaupallinen radiokanava.
Muita Bauer Median kanavia ovat Iskelma, Radio Nostalgia, City, Nrj ja Suomirock.
Bauer Median kanavaperhe sai syksylla 2020 myds lisdysta kahdella uudella kanavalla.
Bauerin ostettua aiemmin itsendisenad kanavana toimineen Bassoradion, avasi se
Basso-kanavan aiemman Kiss-radiokanavan kanavapaikalla. Lisdksi Bauer Media avasi
tdysin uuden suomi-rapiin keskittyvan Suomirdp-kanavan 14.9.2020 (Bauer Media,
2020.)

Ylen kanavat Radio Suomi, Yle Radio 1, YleX, Yle Vega, Yle Puhe ja Yle X3M tavoittavat
yhteensa laajimman yleisén. Lahes 1,7 miljoonaa suomalaista kuuntelee viikon aikana
Suomen kuunnelluinta kanavaa Yle Radio Suomea ja sen maakuntaradioita. My&s kuun-
teluaikoja tarkasteltaessa Yle Radio Suomi on suosituin radiokanava koko 9 vuotta tayt-

taneessa vaestossa. (Finnpanel 2020b.)

4 Tutkimuskysymykset

Opinnaytetyoni tavoitteena on esittaa tilaajalleni kehitysehdotuksia uusien artistien ra-
diopromootioon ja tehda nakyvaksi uusien artistien promootioprosessi. Tydssani teke-
mat havainnot ja yleisessa keskustelussa esiin noussut kritiikki radioiden toimintaa koh-

taan toi kiinnostukseni juuri ndiden kysymysten aarelle.

Paatutkimuskysymykseni on: Miten levy-yhtid voi edistaa uuden artistin promootiota

radioille parhaalla mahdollisella tavalla?

Alakysymykseni ovat: Kuinka paljon uusien artistien musiikkia soi radiossa? Mitka te-
kijat vaikuttavat siihen, mitka uudet artistit nousevat radiosoittoon? Onko radio relevantti

menestyksen tekija aloittelevalle artistille?
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5 Kehittamistyon menetelmat

Tassa luvussa avaan kehittdmisprosessini vaiheet ja aineiston kerdamisen ja analysoi-
misen menetelmat. Etsin tutkimuskysymykseeni ratkaisua tapaustutkimuksen lahesty-
mistavan kautta hyoddyntaen aineistonhankintamenetelminani haastatteluita ja doku-

menttianalyysia.

Valitsemani aineistonhankintamenetelmat taydensivat toisiaan ja antoivat mahdollisuu-
den tarkastella iimiota seka verkosta l6ytyvan julkisen materiaalin etta alan ammattilais-
ten nakemysten kautta. Dokumenttianalyysi oli ainoa tapa tehda haluamani paivakohtai-
nen kartoitus uusien artistien kappaleiden maarasta soittolistoilla. Tuottaakseni kehitta-
misehdotuksia promootioprosessiin tuli minun myds selvittaa tilaajan haastattelun avulla

kuinka prosessi talla hetkella toimii.

5.1 Lahestymistapana tapaustutkimus

Valitsin omaksi l&hestymistavakseni tapaustutkimuksen, silld se soveltuu hyvin myds
epatyypillisten prosessien tutkimiseen (Ojasalo ym. 2009, 53), omassa opinnaytetyds-
sani levy-yhtion promootioprosessin kartoittamiseen. Tapaustutkimuksilla selvitetdan
vastauksia "miten” ja "miksi” -kysymyksiin. Lahestymistavalla pyritaan selvittamaan pe-
rinpohjaisesti yleensa yhden tutkimuskohteen laajimmatkin ulottuvuudet. (Ojasalo ym.
2009, 52-53.) Omassa tydssani tarkastelin, miten tilaajani Universal Musicin radiopro-
mootioprosessi toimii uusien artistien kohdalla ja esitdn kehitysehdotuksia, miten sita

voisi edistda parhaalla mahdollisella tavalla.

Tapaustutkimus on mahdollista tehda monia menetelmia yhdistelemalla ja sen aineisto
keratdan luonnollisissa tilanteissa. Kehitettavan ilmion asiantuntijat pystyvat selvitta-
maan haastattelujen avulla tilanteeseen johtaneita syita ja ilmiéta kokonaisuutena. (Oja-
salo ym. 2009, 55.) Merkittava osa omaa opinnaytetyétani perustuu oman aiheeni asi-

antuntijoiden, radioiden musiikkipaallikdiden haastatteluvastauksiin.

Tapaustutkimus sopi omaksi lahestymistavakseni silla tapaustutkimusta tehdessa tutki-
muksen tekijalla voi olla jo omaa tietopohjaa kohteesta. Prosessi aloitetaan usein analy-
soitavaan kohteeseen ja sen ulottuvuuksiin tutustumisella yleisten teorioiden sijaan. Tut-
kimuskohdetta ei aina pystytd maarittdmaan heti prosessin alussa ennen kokonaisval-

taista perehtymistd, vaan se voi tdsmentyd vasta seuraavissa vaiheissa. Alla olevassa
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kuviossa on esitettynd Kehittdmistybn menetelmét -kirjassa eritellyt tapaustutkimuksen
vaiheet. (Ojasalo ym 2009 54.)

Empiirisen
aineiston keruu
ja analysointi eri

[Imidon
perehtyminen
kaytannossa ja
teoriassa.
Kehittamistehta-
van tasmennys.

Alustava T
i Kehittamisehdo-
haastattelut,
kyselyt,
havainnointi jne.

kehittamistehta-

e tukset tai -malli
va tai -ongelma

Kuvio 7. Tapaustutkimuksen vaiheet (Ojasalo ym. 2009, 54).

5.2 Haastattelu

Merkittava osa opinnayteyoni tuloksista syntyi kasittelemani ilmion asiantuntijoiden, eli
radioiden musiikkipaallikdiden ja tilaajan edustajien haastatteluista. Haastatteluilla saa-
daan tehokkaasti tdsmallista ja syvallista tietoa tutkimuksen kohteesta ja mahdollistetaan
osallisten vapaa ilmaisu. Haastattelu kannattaa kuitenkin yhdistdd muihin menetelmiin,

jotta kaikki keratty tieto tukee tosiaan. (Ojasalo ym. 2009, 95.)

Oman tyoni menetelméaparin muodostivat haastattelu ja dokumenttianalyysi. Haastatte-
luilla sain ilmidsta henkilokohtaisia, pitkaan tyokokemukseen perustuvia nakemyksia.
Haastattelumetodeja on erilaisia ja niiden suurimmat erot liittyvat siihen kuinka ennalta
maaritelty kysymystenasettelu ja haastattelun runko on. Eri haastattelumenetelmia ovat
muun muassa teemahaastattelu, syvahaastattelu, ryhmahaastattelu ja lomakehaastat-
telu. (Ojasalo ym. 2009, 95.)

Toteutin haastatteluni strukturoituina sahkdpostihaastatteluina. Strukturoidussa haastat-
telussa haastattelu noudattaa kysymysten ennalta maarattya jarjestysta ja muotoa (Oja-
salo ym. 2009, 97). Esitin haastattelussa tasmallisia ja tarkasti rajattuja kysymyksia, joi-
den avulla pyrin selventamaan mahdollisimman kattavasti ilmion taustaa radioiden mu-
siikkipaallikdiden nakdkulmista. Tilaajan edustajille esitetyilld kysymyksilla pyrin keraa-
maan mahdollisimman jasennellysti tietoa promootioprosessin visualisointia varten.
Kaksi haastateltavaa musiikkipaallikkoa edusti kaupallisia kanavia ja kaksi Yleisradion

kanavia. Naiden vastausten vertaaminen keskenaan tuotti tydhdni myos uutta tietoa.
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5.3 Dokumenttianalyysi

Dokumenttianalyysi on menetelm3, jonka lahteena toimivat kaikki verbaaliset ja symbo-
liset aineistot, joiden ei tarvitse olla alun perin luotuja tutkimuskayttéén. 1Imiéta pystytaan
siis tarkastelemaan dokumenttianalyysin avulla sen luonnollisessa ymparistossa. Aineis-
toksi kayvat esimerkiksi lehtiartikkelit, verkkosivut, tilastot tai raportit. (Ojasalo ym. 2009,
121.)

Dokumenttianalyysin tavoitteena on tehda loogisia paatelmia ja tulkintoja jasentelemalla
aineisto mahdollisimman selkedadn muotoon. Ennen tiivistdmista aineistoa voidaan kasi-
telld hajottamalla, luokittelemalla, uudestaan kokoamalla tai kasitteellistamalla. Doku-
menttianalyysin avulla voidaan tarkastella ndkyvien tulosten lisdksi sen piiloviesteja.
(Ojasalo ym. 2009, 121-122.) Dokumenttianalyysi voidaan erottaa kahteen keskeiseen

kasittelytapaan:

Sisallon analyysi Sisallon erittely

*pyrkimys kuvata dokumenttien *analyysissa kuvataan tekstin sisalt6a
sisaltba sanallisesti maarallisesti

«etsii ja tunnistaa tekstin merkityksia

Kuvio 8. Dokumenttianalyysi (Ojasalo ym. 2009, 122).

Omassa dokumenttianalyysissani kaytin seka sisallon analyysia etté erittelyd. Doku-
menttianalyysini tavoitteena oli avata ilmiota lukujen kautta. Toteutin dokumenttianalyy-
sini ensimmaisen osan koostamalla taulukon (Taulukko 1) pohjautuen radiokanavien
verkkosivustoilta 16ytyviin kanavakuvauksiin ja Finnpanelin teettamaan tutkimukseen ka-
navien viikoittaisista kuulijamaarista. Jatkoin dokumenttianalyysiani toiseen vaiheeseen
naiden tulosten pohjalta. Toisessa vaiheessa kokosin mittavan maaran dataa radioka-
navilla yhden paivan aikana soivista kappaleista. Luokittelin keratyn aineiston ja selvitin

tarkan maaran kotimaisilla radiokanavilla soivista uusien artistien kappaleista (Liite 3).
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6 Tulokset

Pyrin selvittamaan vastauksia tutkimuskysymyksiini seka tarjoamaan tilaajalleni kehitys-
ehdotuksia uusien artistien radiopromootioon liittyen valitsemillani aineistonvalintamene-
telmilla. Prosessini menetelmien ja kysymysten parissa eteni seuraavan kuvion osoitta-
malla tavalla. Vaikka kaikki tutkimuskysymykseni kulkivat lahes alusta loppuun tyoni mu-
kana, etenivat ne kuvion osoittamassa jarjestyksessa tyoni sisaltoa maarittavina teki-

jéina.

Kuinka paljon uusien artistien musiikkia soi radiossa?

Dokumenttianalyysi

A4

Mitka tekijat vaikuttavat siihen, mitka uudet artistit nousevat radiosoittoon?

Haastattelu

A4

Onko radio relevantti menestyksen tekija aloittelevalle artistille?

Haastattelu

A4

Miten levy-yhti6 voi edistaa uuden artistin promootiota radioille parhaalla mahdollisella tavalla?

Haastattelu ja oma pohdinta

Kuvio 9. Kehitystydn prosessi

6.1 Mitkd kanavat lupaavat soittaa uutta musiikkia?

Aloitin dokumenttianalyysini kartoittamalla mitka valtakunnalliset radiokanavat viestivat
soittavansa taajuudellaan uutta musiikkia tai uusien artistien musiikkia. Alla olevaan tau-
lukkoon on koottu lista FM-taajuuksilla toimivista radioasemista Suomessa seka naiden
kuvaukset. Kanavaa kuvaavat tekstit on poimittu kanavien omilta verkkosivuilta, Radio-
Median sivuilta sekad Radiot.fi -sivuston kautta. Taulukossa on eriteltyna 22 kanavaa.

Kanavien viikoittaiset kuulijamaarat perustuvat Finnpanelin vuoden 2020 Kansallisen ra-
diotutkimuksen tuloksiin Basso- ja Groove-kanavia lukuunottamatta, joiden tavoittavuus
I0ytyi RadioMedian sivuilta. Viikkotavoittavuus tarkoittaa vahintaan vartin radiota kuun-
nelleiden ihmisten maaraa viikon aikana (RadioMedia, n.d.c). Taulukossa ei ole huomi-
oitu paikallisradiokanavia, joista tunnetuimpia ovat muun muassa FUN Tampere ja Radio
Pooki, eika joulumusiikkiin keskittynyttd Jouluradiota, kristillistd Radio Deita tai klassi-
seen musiikkiin keskittynyttd Radio Classicia.
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Taulukko 1. Suomessa toimivat valtakunnalliset FM-radiokanavat. (Bauer Media, n.d.a; Bauer
Media, n.d.b; Bauer Media, n.d.c; Bauer Media, n.d.d; Bauer Media, n.d.e; Bauer
Media, n.d.f; Finnpanel, n.d.; Finnpanel, 2020; RadioMedia, n.d.b.; Radiot.fi, n.d.;
Sanoma, n.d.a; Sanoma n.d.b; Sanoma n.d.c.)

Nimi Kanavan oma kuvaus itsestdan Kuulijamaara

viikossa

Radio Aalto Radio Aalto tarjoaa tutkitusti kaikki suosikkibiisit, viihdetta, | 231 000
kiinnostavia haastatteluja, eldmyksia ja nakokulmia.

Aito Iskelma Aito Iskelma soittaa eniten aitoa iskelmaa ja on hyvantuuli- | 313 000
nen radio nykypaivan aikuisille.

Basso Basso on Suomen ensimmainen valtakunnallinen radioka- | 334 000
nava, joka tarjoilee monipuolisen kattauksen rappia,
hiphoppia seka rnb:td muille musatyyleille flirttaillen. Basso
elaa ja hengittaa musiikkia.

Groove FM GrooveFM on aikuisille ja nuorille edellakavijoille suunnattu [ 29 000
rytmimusiikin paikallinen erikoiskanava.

Helmiradio Helmiradio on aikuisten hittikanava, joka tarjoilee hyvaa fii- | 155 000
lista.

Hitmix HitMix on uusi radiokanava, joka soittaa eniten hitteja 90- | 250 000
luvulta tdhan paivaan.

Iskelma Iskelmda kuunnellaan viihteen, ajankohtaisuuden ja ennen 486 000
kaikkea parhaiden kotimaisten hittien takia.

Kasari Vaikka kaikki ei ehka ollut ennen paremmin, musiikki oli ihan [ 216 000
parasta. Meilld soivat joka paiva isoimmat kahdeksankym-
mentaluvun hitit.

Loop Loop on yhteis6 nuorille aikuisille, joilla on laaja sosiaalinen | 400 000
verkosto, jota yllapidetaan vahvasti somessa. Loop on 20—

34 -vuotiaille suunnattu uuden musiikin kanava.

Nrj Hittimusiikkia soittava NRJ on valtakunnallinen radioka- | 340 000
nava, jonka kuuluvuusalueella asuu noin viisi miljoonaa suo-
malaista.

Radio City Radio City soittaa parasta klassista rokkia. Positiivinen ja | 329 000
katufiksu asenne yhdistda juontajiamme, ja kanavan pu-
heenaiheet yhdistyvat usein musiikkiin, urheiluun ja tekniik-
kaan.

Radio Helsinki | Radio Helsinki on kaupungin aani. Ainutlaatuinen formaatti- | 70 000
vapaa musiikkiradio, joka edustaa Suomen teravinta karkea
radiojournalismin ja musiikkikuratoinnin saralla.

Radio Nostal- | Radio Nostalgian musiikki herattelee muistoja menneilta [ 425 000

gia vuosikymmeniltd. Tarjonta koostuu niin kotimaisista kuin ul-
komaisistakin kappaleista 60-, 70-, 80- ja 90-luvuilta.
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Radio Nova Paras sekoitus uutta musiikkia seka klassikoita takaavat | 1 047 000
miellyttavan ja informatiivisen kuuntelukokemuksen missa
pain Suomea tahansa.

Radio Rock Radio Rock puhuttelee kuulijoitaan Rock-kulttuurin aihepii- | 668 000
rien lisdksi miehisilla, ajankohtaisilla ja yhteiskunnallisilla ai-
heilla. Aiheisiin pureudutaan usein kantaaottavasti tai vahin-
taan ajatuksia herattavasti.

Suomipop Suomipop on aikuisille suunnattu suomalaisen musiikin yk- | 1 005 000
kdskanava. Radio Suomipop on ainoa suomalainen kaupal-
linen radioasema, joka soittaa vain ja ainoastaan kotimaisia
hitteja ja klassikoita.

Suomirock Soitamme kotimaista rockia sielta parhaasta paasta. 211 000
Kohderyhmamme ovat 25-44-vuotiaat, jotka haluavat kuulla
jo didinmaidossa dna:han siirtynyttd uutta seka klassisem-
paa jytinda ja herkistelyd Popedasta Happoradioon ja Pel-
lesta Apulantaan.

Suomirap Suomirap on kotimaiselle rap-musiikille omistautunut ka- | 66 000
nava. Radiokanava keskittyy nimensa mukaisesti pitdmaan
ylla ja kehittdmaan suomirapin kulttuuria. Suomirap tarjoaa
kotimaisen hiphop-kulttuurin koko kirjon, uusista tulokkaista
vanhoihin klassikoihin.

Yle Radio 1 Yle Radio 1 on kulttuurin, tieteen, asiapuheen, draaman ja | 746 000
hartausohjelmien kanava. Musiikkitarjonta ulottuu klassi-
sesta musiikista jazziin, kansan- ja maailmanmusiikkiin sek&
viihteen klassikoihin.

Yle Suomi Radio Suomen musiikki on sekoitus klassikoita, iskelmaa | 1 599 000
ja poppia.
YleX YleX kertoo tarkeimmat jutut ja soittaa parasta uutta musaa. [ 568 000

Tassa seurassa viihdyt!

Ysari Ysari soittaa yhdeksankymmentaluvun parhaat biisit. Meilta 174 000

kuulet kaikki isoimmat hitit ja upeimmat muistot laidasta lai-
taan.

Luetteloituani kanavien kuvaukset, ilmeni etta valtaosa kanavista keskittyy musiikissaan
jo entuudestaan tunnettuihin kappaleisiin. Yhteensa kuuden kanavan kuvauksessa tois-
tui hitti- ja suosikkikappaleiden teema. Naitd kanavia olivat: Radio Aalto, Helmiradio,
HitMix, Iskelma, Kasari ja NRJ. Suomipop kertoi soittavansa hitteja, mutta yhdistettyna
klassikoihin. Klassikkokappaleet mainitaan myds Yle Suomen ja Radio Cityn ja Yle Ra-
dio 1:n kuvauksissa. Tunnettuja kappaleita soittavista kanavista suurimmat viikoittaisella

kuulijamaaralla mitattuna ovat Iskelma, Nrj, Suomipop seka Yle Radio 1 ja Yle Suomi.
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Taulukkoon on eriteltynd korostusvarilla kuusi kanavaa, joiden kuvaus kertoo kanavan
soittavan uutta musiikkia. Suomirap, Radio Nova ja Suomirock soittavat kuvauksen mu-
kaan sekoituksen uutta musiikkia ja klassikoita. Paaasiassa uuteen musiikkiin keskittyvia
kanavia olivat Loop ja YleX. Korostettuna on myds Basso, jonka kerrotaan tarjoavan

monipuolinen kattaus musiikkia.

II III

Kuvio 10. Musiikkisisaltd kanavilla

SN

w

N

SN

Ylla olevaan pylvasdiagrammiin on koottu taulukon musiikkisisaltoon liittyva informaatio
lukumaaraisina osuuksina. Hittimusiikkiin ja uuteen musiikkiin keskittyvien kanavien va-
lilld on huomattavan suuri ero. Kanavien viikoittaisten kuulijamaarien valossa tunnettui-
hin kappaleisiin keskittyvat kanavat pitdvat hallussaan myos suurinta kuulijakuntaa. Uu-
den musiikin soittamisesta kertovia kanavia on siis vahan ja naiden viikoittaiset kuulija-

maarat jaavat pienemmaksi suhteessa tunnettuja kappaleita soittaviin kanaviin.
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Kuvio 11. Kanavien viikoittaiset kuulijamaarat

Kanavaa kuvaava teksti ei kuitenkaan kerro todellisuutta siita, mitka kappaleet kanavalla
soivat. Seuraavassa osiossa tarkastelen kanavien todellista musiikkisisaltoa 24.10.2020

tehdyn paivaotannan tulosten kautta.

6.2 Mitka kanavat soittavat uusien kotimaisten artistien musiikkia?

Perehdyin edellisessa vaiheessa korostuneisiin, viestinndssaan uudesta musiikista mai-
nitsevien kanavien kappaleisiin tarkemmin. Ndma kanavat olivat Basso, YleX, Nova,
Suomirap, Suomirock ja Loop. Nostin tarkastelun kohteeksi myds Ylen Radio Suomen,
silla Radio Suomen kerrotaan soittavan yli 1 200 eri musiikkikappaletta viikossa (Radio

Suomi, n.d.).

Lahteena tarkemmalle selvitykselle muodostin tydni liitteista (Liite 3) 16ytyvan taulukon,
johon listasin kaikki lauantaina 24.10.2020 noin kello 9-21 valilld soineet kappaleet
edelld mainituilla seitsemalla kanavalla. Kanavilla soineet kappaleet I6ysin Biisit.info -

sivuston kokoaman datan avulla. Tuloksissa tulee ottaa huomioon, etta kayttamani lahde
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soineille kappaleille oli tuntemattoman tahon hallinnoima verkkosivusto, eli sen luotetta-
vuus ei ole absoluuttinen. Basso oli ainoa kanava, jolla soineita kappaleita ei 16ytynyt
kyseiselta sivustolta. Bassolla soivat kappaleet aikakoodeineen |0ytyivat kuvakelistana

kanavan verkkosivuilta, joiden pohjalta syo6tin tiedot taulukkoon.

Otantani tarkoitus oli selvittaa paivatasolla uusien kotimaisten artistien musiikin osuus
radioissa soivista kappaleista. 12 tunnin aikana tehty otanta ei kerro koko totuutta kana-
vien soittolistoista, silld kaikki kanavilla soivat kappaleet eivat ehtineet soida otannan
aikana. Esimerkiksi Yle Suomella suurin osa kappaleista soi alle kerran viikossa (Radio
Suomi n.d.). Otanta antaa kuitenkin hyvaa osviittaa tapaukseni tutkimuksen jatka-

miseksi.

Otanta tehtiin lauantaina 24.10.2020. Viikonloppuna tehty otanta oli opinnaytetydni kan-
nalta parempi kuin arkipaivana tehty otanta, silla tavoitteeni oli saada mahdollisimman
selkea kasitys kanavien musiikkisisalldista. Kanavilla on arkisin enemman juonnettua
ohjelmasisaltda tai musiikkia kuratoivia erikoisohjelmia, jotka vaikuttaisivat kappalevalin-

toihin keskeytyksetta soivan soittolistan sijaan.

Laskin ensin yhteen kaikki otannan aikana kanavalla soineet kappaleet. Taman jalkeen
erittelin kappaleista yksittaisten kappaleiden maaran, silld sama kappale saattoi soida
kanavalla useita kertoja. Erittelin kanavilla soineista kappaleista kotimaisten artistien
kappaleiden kokonais- ja yksittdismaaran. Lopuksi korostin uusien kotimaisten artistien
kappaleiden kokonaismaaran seka yksittaisten kappaleiden maaran. Uusi artisti on maa-
ritelty otannan tuloksissa artistiksi, joka on julkaissut enintdan yhden albumin, mutta va-

hintdan kolme kappaletta.

Suomirock
Otannan aikana soineita kappaleita 112
Yksittaisia kappaleita 106

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 112
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 106

Uusien kotimaisten artistien kappaleita 0

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 0
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Suomirockilla soi otannan aikana yhteensa 112 kotimaista kappaletta, joista yksikaan ei
ollut uuden artistin tuotantoa. Suomirockin kanavalupauksessa mainittiin Suomirockin
soittavan "uutta seka klassisempaa jytindd” (Bauer Media n.d.d.), mutta kanavan kon-
tekstissa uusi musiikki selvasti merkitsi huomattavasti tunnetumpien kuin opinnaytetyos-

sani uudeksi artistiksi maariteltyjen artistien musiikkia.

Suomirockilla soi useita kertoja paivan aikana tunnettujen artistien, kuten Mokoman,
CMX:n ja Happoradion kappaleita. Mokomalta soi Suomirockilla yhteensa 17 eri kappa-
letta, joka on merkittdva osuus kaikesta kanavalla soivasta musiikista. Otannan perus-

teella Suomirock rajautuu siis pois potentiaalisena vaylana uusien artistien musiikille.

Loop
Otannan aikana soineita kappaleita 135
Yksittaisia kappaleita 76

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 3
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 1

Uusien kotimaisten artistien kappaleita 3

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 1

Loopilla soi otannan aikana huomattavasti enemman kappaleita kuin muilla kanavilla.
Kanavalla soi 135 kappaletta jo kahdeksan tunnin aikana, kun esimerkiksi Suomirapilla
sama maara kappaleita soi 12 tunnin aikana. Vaikka musiikkia soi paljon, kanavalla tois-
tuvat samat kappaleet tihedan tahtiin. Tihean toistuvuuden vuoksi tarkastelin Loopilla
soineita kappaleita vain kahdeksan tunnin ajalta, jolloin samat kappaleet soivat noin

kaksi kertaa.

Uuden musiikin kanavaksi kuvaillun Loopin soittolista koostui pelkdstdan kansainvalisten
artistien, kuten Dua Lipan, Ava Maxin ja David Guettan kappaleista yhta poikkeusta lu-
kuun ottamatta. Paivan aikana soi erittdin suureen suosioon nousseen tulokasartisti Wil-

liamin Penelope-kappale kolme kertaa.
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Suomirap

Otannan aikana soineita kappaleita 135

Yksittaisia kappaleita 112

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 135

Yksittaisia kotimaisia kappaleita 12
12

Uusien kotimaisten artistien kappaleita

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 9

Suomirapilla soivat kappaleet vastasivat hyvin taulukossa mainittavaa kanavakuvausta
koko kotimaisen hip hop-kulttuurin kirjon edustamisesta (Radiot.fi, n.d.). Suomirapilla soi
kaikista tarkastelemistani kanavista eniten uusien kotimaisten artistien musiikkia seka
yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita. Suomirapin soittolistalta |6ytyi uusien
artistien osalta esimerkiksi Sexmanen, Cvshbabyn ja Le Fvbelosin kappaleita. Myos
Loopilla soivan Williamin tuotannosta I0ytyi kaksi eri kappaletta Suomirapin soittolistalta.
Loput Suomirapin 112 kappaleesta olivat tunnettujen suomirap-nimien, kuten Cheekin,
Pyhimyksen ja JVG:n kappaleita.

Nova
Otannan aikana soineita kappaleita 94
Yksittaisia kappaleita 87

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 20
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 16

Uusien kotimaisten artistien kappaleita 2

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 2

Suomen kuunnelluimman kaupallisen kanavan, yli miljoonayleisén viikossa tavoittavan
Novan kuvailtiin soittavan "paras sekoitus uutta musiikkia seka klassikoita” (Bauer Me-
dia, n.d.e). Novalla soivista kappaleista valtaosa oli kuvauksen mukaisesti klassikoita ja
alle kolmannes musiikista oli kotimaisten artistien tuotantoa. Otannan aikana soi kahden
uuden kotimaisen artistin, lltan ja Behmin kappaleet. Novalla soivat muut kotimaiset kap-

paleet olivat tunnettuja hitteja, kuten Kaija Koon, Haloo Helsingin ja PMMP:n kappaleita.
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YleX

Otannan aikana soineita kappaleita 64

Yksittaisia kappaleita 60

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 33

Yksittaisia kotimaisia kappaleita 30
8

Uusien kotimaisten artistien kappaleita

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 7

Kuvauksen mukaan "parasta uutta musaa” soittavan YleX:n kappaleista tasan puolet oli-
vat kotimaisten artistien kappaleita. Vaikka uusien artistien kappaleiden maara oli hie-
man pienempi kuin Suomirapilla, oli YleX:lla uusien artistien osuus kaikista kappaleista
huomattavasti suurempi. YleX:n soittolistalta I0ytyi myos muilla kanavilla soivien Behmin
ja Williamin kappaleet. YleX kertoo vuoden 2019 aika esitelleensa radiossa yli 10 000

kappaletta ja nostavansa soittolistalleen viikoittain uusia kotimaisia artisteja (Ylex 2020).

YleX:n musiikkipaallikkd Tapio Hakanen kuvailee kanavalla soivaa artistien joukkoa mo-
nimuotoiseksi, silld hanen mukaansa "mukana on niin tulokkaita kuin jo legendastatuk-
sen omaavia artisteja, pienia, suuria, vaihtoehtoa ja poppia - kuten julkisen palvelun tar-

joajalla kuuluukin olla” (Hakanen, 2020).

Yle Suomi
Otannan aikana soineita kappaleita 52
Yksittaisia kappaleita 52

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 37
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 37

Uusien kotimaisten artistien kappaleita 1

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 1

Yle Suomella soiva musiikki on kuvauksen mukaan “sekoitus klassikoita, iskelmaa ja
poppia”. Yle Suomella soi paivan aikana yksi uuden artistin kappale, joka oli myo6s
Ylex:lla ja Novalla soiva Behmin Hei rakas. Yle Suomella ehti soida otannan aikana va-

hiten kappaleita, mika viittaa kanavan runsaaseen puhesisaltddon myos viikonloppuisin.
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Basso
Otannan aikana soineita kappaleita 135
Yksittaisia kappaleita 117

Otannan aikana soineita kotimaisia kappaleita 15
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 10

Uusien kotimaisten artistien kappaleita 3

Yksittaisia uusien kotimaisten artistien kappaleita 2

"Monipuolisen kattauksen rappia, hiphoppia seka rnb:td” (Radiot.fi, n.d.) soittavalla Bas-
solla samat kappaleet toistuivat useasti paivan aikana. Tarkastelin Bassolla soineita kap-
paleita toistuvuuden vuoksi vain yhdeksan tunnin aikajanteella. Bassolla soi suhteessa
hyvin pieni maara kotimaisia kappaleita. Kotimaisia artisteja olivat muun muassa Eve-
lina, Gasellit ja JVG. Uusien kotimaisten artistien kappaleita 16ytyi listalta kuitenkin kaksi

kappaletta. Kummatkin kappaleet olivat jo aiemmin mainituilla kanavilla soivalta artistilta

Williamilta.

Yhteenveto

Kappaleita soi yhteensa 727
Yksittaisia kappaleita 610
Kotimaisia kappaleita soi yhteensa 355
Yksittaisia kotimaisia kappaleita 312
Paivan aikana soineet uusien kotimaisten artistien kappaleet 29
Joista uusien kotimaisten artistien yksittaisia kappaleita 17

Yhteenvedosta voidaan todeta, ettd uusien kotimaisten kappaleiden osuus radioka-
navien soittolistoilla on darimmaisen pieni. Kaiken kaikkiaan 610 yksittdisestd kappa-
leesta vain 17 oli uusien artistien tuotantoa. Mahdollisuudet uusille artisteille radiokana-
villa ovat siis todistetusti hyvin heikot. Dokumenttianalyysini otannassa oli kuitenkin tar-
kastelussa vain kuusi kanavaa kaikista kotimaisista radiokanavista. Uusien kotimaisten
artistien musiikin 3% osuus on kuitenkin saatu kanavilta, joiden viestinnassa mainitaan

uuden musiikin soittamisesta.
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Kappaleiden osuus

m Uusien kotimaisten artistien
kappaleet

= Muut kappaleet

Kuvio 12. Uusien kotimaisten artistien kappaleiden osuus dokumenttianalyysin otannasta

6.3 Musiikkipaallikdiden nakokulma

Paneutuakseni syvemmalle opinndytetyoni ilmidon haastattelin neljadd musiikkipaallikkda
seka kahta Universal Musicin kotimaisen musiikin markkinoinnista vastaavaa henkil6a.
Haastattelu toteutettiin kaikkien haastateltavien kanssa aikataulusyista sahkopostitse.
Haastattelu musiikkipaallikoille sisalsi kymmenen kysymysta ja tilaajan edustajille viisi
kysymysta.

Haastateltavista henkiloista kaksi tydskentelee kaupallisten kanavien musiikkipallikbina
ja kaksi Yleisradiolla. Haastateltavani olivat Nelonen Median musiikkipdallikké Jussi
Mantysaari, Bauer Median musiikkipaallikkd Alexander Eklund, Yle Suomen musiikki-
paallikkd Johan Lindroos ja YleX:n musiikkipaallikké Tapio Hakanen. Universalilta haas-
tateltavinani olivat markkinointipaallikdt Veera Hjerppe ja Mari Hautamaki.

Dokumenttianalyysin tahdet: William ja Behm

Dokumenttianalyysissani nousi selvasti esiin kaksi uutta artistia, jotka ovat onnistuneet
tekemaan lapimurron useille radiokanaville. Nama artistit olivat William ja Behm. Wil-
liamilla oli soittolistoilla kappaleet Kopiokissa ja Penelope, Behmilla kappaleet Frida ja
Hei rakas.
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Williamin ja Behmin Iapimurto nakyy opinnaytetyoni tulosten lisaksi myos vuodesta 2020
tehdyssa musiikin kuuntelun tutkimuksessa. Ifpin tutkimuksessa kerrotaan Behmin ja
Williamin vakiinnuttaneen kuluvana vuotena paikkansa "suoraan huipulla”. Soittolistoilla
havaittavan Williamin Penelope-kappaleen kerrotaan olleen "eniten puhuttanut suoma-
lainen kesahitti vimeiseen viiteen vuoteen.” (Ifpi Finland ry, 2020.) Selvitin musiikkipaal-
likoilta, mitka olivat ne tekijat, jotka vaikuttivat siihen, etta juuri ndiden uusien artistien

kappaleet nousivat soittolistoille.

YleX:n musiikkipaallikkd Tapio Hakanen kertoo molempien artistien kohdalla olleen no-
peasti ndhtavissa, etta kyseessa on erityiset kappaleet. Hakasen (2020) mukaan William
ja Behm onnistuivat kappaleillaan 16ytdmaan "popin kultaisen reseptin”, eli kuulostamaan
samaan aikaan tuoreelta, mutta jotenkin tutulta. Hakanen viittaa myés kappaleiden ajan-
kohtaiseen tyyliin: "Molemmat artistit ovat lisaksi hienosti aikansa kuuloisia: William suo-
menkielisella melodisella trapilla ja Behm klassisella melankolisella balladilla rakkau-
desta” (Hakanen 2020).

Yle Suomen musiikkipaallikkd Johan Lindroos kommentoi Radio Suomen kannalta Beh-
min Hei rakas -kappaleen olleen "hyva kokonaisuus ja mielenkiintoinen uutuus” (Lind-
roos 2020). Kappaleen menestysta Radio Suomen musiikkiraadissa siivittivat myos Lind-
roosin (2020) mukaan Behmin lauluaani, itse savellys ja sanat. Nelonen Median musiik-
kipaallikkd Jussi Mantysaari kertoo Suomipopin soittolistauksen tapahtuneen silla "Beh-

missa kuultiin hyva biisi, jonka testitulokset todensivat myéhemmin” (Mantysaari 2020).

Myés Williamin kappaleen kohdalla soittolistaukseen vaikutti Mantysaaren mukaan hyva
testitulos, vaikka "suomirappi ei ole talla hetkelld Loopilla tyylind mitenkdan keskidossa”
(Mantysaari 2020). Kappaleen Suomirapin soittolistalle lisdanneen Bauer Median musiik-
kipaallikkd Alexander Eklundin mukaan Williamin kohdalla pdatdkseen vaikuttivat artistin

kasvu isoksi ilmidksi seka huikea Spotify-menestys (Eklund 2020).

Miksi kanavilla ei soi enempaa uusien artistien kappaleita?

Vaikka William ja Behm ovat onnistuneet kuluvana vuotena tekemaan huiman lapimur-
ron uusina artisteina useille radiokanaville, iimenee uusien artistien darimmaisen vahai-
nen edustus dokumenttianalyysini tuloksista selkeasti. Selvitin musiikkipaallikoiltd mita

yleisd heiltd odottaa ja miksi uusien artistien musiikkia soi kanavilla vain vahan.
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Nelonen Median kaupallisia radiokanavia edustavan Jussi Mantysaaren mukaan tunnet-
tujen artistien kappaleet paatyvat kaupallisten kanavien listoille yleisemmin, silld ne ovat
helpommin breikattavissa koska ihmisilla on jo kasitys artistista (Mantysaari, 2020). Man-
tysaari viittaa tutkimustulosten rooliin hallinnoimiensa kanavien musiikkivalinnoissa. "Jos
ihmiset sitd [uutta musiikkia] haluaisivat niin se soisi, sen maara perustuu huolellisiin
tutkimuksiin formaateista ja kuulijoiden mieltymyksistd”, Mantysaari (2020) kertoo. Tut-
kimuksissa nousee esiin Suomipopin ja Loopin kuulijoiden odottavan kuulevansa kana-
vilta nimenomaisesti “uusimmat hitit”. Tama aiheuttaa Mantysaaren (2020) mukaan ra-
dion musiikkitydn suurimman haasteen, silla soittolistalle lisattavan kappaleen tulisi olla

uusi, mutta jo valmiiksi hitti.

Myés Eklund kertoo Bauer Median omistaman Basso-kanavan soittolistausten perustu-
van tutkimustuloksiin, kun taas Suomirapilld otetaan enemman riskeja uuden musiikin
kanssa. Eklund kertoo Suomirapin pyrkivan huomioimaan uudet biisit hyvin monipuoli-
sesti ja toimivan joidenkin kappaleiden kohdalla myds porttina isommalle kanavalle. "Jos
jokin biisi toimii Suomirapilla hyvin, on silla mahdollisuus nousta Bassolle valtakunnalli-
seen soittoon”, Eklund (2020) toteaa. Han kuitenkin tdsmentaa, ettd uusi musiikki on
radioille aina haaste, koska tunnettuus kappaleilla on pieni. Eklund kertoo joutuvansa
monesti odottamaan, etta uusi kappale kasvaa tarpeeksi isoksi, jotta sen voi laittaa soit-

toon valtakunnallisella tasolla (Eklund, 2020).

YleX:n Tapio Hakasen (2020) mukaan soittolistan kokoaminen on tasapainoilua uuden
ja marginaalisen ja isomman yleisdn musiikin valilla. "Talld hetkellda olemme tyytyvaisia
tasapainoon, joka vallitsee uuden ja tutun valilld”, Hakanen (2020) kuvailee. Hakanen
kertoo YleX:n musiikissa uuden, etenkin uuden suomalaisen musiikin ja uusien artistien
olevan tarkein ja heidat eniten erottava tekija muista kanavista. Hakasen mukaan YleX
esittelee vuosittain useita kymmenia uusia kotimaisia artisteja soittolistalla, seka satoja
useiden erikoisohjelmien kautta. "YleX:n tehtava on auttaa suomalaista musiikkilahjak-
kuutta ja yleisda lI6ytamaan toisensa. Tavoitteenamme on olla Suomen seuratuin musiik-

kimedia ja kansainvalisen tason suunnannayttaja”, Hakanen (2020) kertoo.

Lindroos puolestaan kertoo Radio Suomen soittavan uusia kappaleita jopa kaksi kertaa
tunnissa. Radio Suomen soitettavasta musiikista 40% on soittolistan ulkopuolista musiik-
kia, minka valitsevat musiikkitoimittajat seka kuuntelijat. Naiden kappaleiden joukkoon

mahtuu myo6s uusien artistien musiikkia. Radio Suomen kuuntelijoista suurin osa odottaa
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Lindroosin mukaan tuttuja kappaleita ja artisteja, mutta Yle Puheen osalta odotusarvo

uudesta musiikista ja artisteista on huomattavasti isompi (Lindroos 2020).

Haastatteluiden vastauksissa on huomattavissa kaupallisten kanavien varovainen suh-
tautuminen uuteen musiikkiin. Tutkimustulosten valossa toimiminen on kaupallisille ka-
naville ymmarrettavaa, silla radioiden tehtava pohjautuu yleisonsa sitouttamiseen juuri
kohderyhmalle sopivien kappaleiden avulla (Allen ym. 2010, 171). YleX:n rooli uusien
artistien tukijana selvasti poikkeaa muista kanavista. Toisaalta, kuluvan vuoden aikana
myods kaupalliselle puolelle lanseerattu Suomirdp-kanava on jo lyhyessa ajassa lisannyt
dokumenttianalyysini tuloksissakin havaittavasti uusien artistien mahdollisuuksia ra-

diosoittoon.

Missa tapauksissa uusi artisti voi saada kappaleensa soittolistalle ja miten iso

merkitys levy-yhtion radiopromootiolla on siihen?

Kaikki musiikkipaallikot olivat samaa mielta siita, etta paatdkset tehdaan kaikkien kappa-
leiden kohdalla aina musiikki edella. Itse kappaleen tulee olla todella hyva ja laadukas
seka sopia kanavan kohderyhmalle. Lindroos mainitsee myos hyvan tekstin, hyvan tai
mielenkiintoisen lauludanen, artistin ajankohtaisuuden ja mielenkiintoisuuden edesaut-

tavan asiaa. (Lindroos, 2020).

Eklund ja Mantysaari mainitsevat uusien artistien kohdalla pitkédn tahtaimen suunnitel-
mien merkitsevan. Kanava voivat tarttua taysin uuteen artistiin Eklundin (2020) mukaan
“jos tulee vahva fiilis, etta tassa artistissa on potentiaalia myds tulevaisuudessa”. Manty-
saari mainitsee, ettd soittolistalla voidaan jossakin tapauksissa kokeilla poikkeuksellisen
kiinnostavan artistin ensimmaista singlea, mikali tiedetdan suunnitelma myos tulevien

kappaleiden suhteen (Mantysaari 2020).

Hakanen listaa useita uuden artistin soittolistausta edistavia tekijoita. Vakuuttavan ja
maaratietoisen tulevaisuuden nakyman ja poikkeuksellisen hyvan kappaleen lisaksi han
mainitsee ratkaiseviksi seikoiksi selvasti tunnistettavan karisman, jonkin uuden ja oma-
peraisen tuomisen musiikkikentalle seka joukon hiljaisia signhaaleja, jotka osoittavat, etta

artistilla on imua yleiséssa ja alalla. (Hakanen, 2020.)

Record Label Marketing -teoksessa kerrotaan artistin promootiosta vastaavan henkilén
yksiselitteisen pyrkimyksen olevan saada kappaleet soimaan kohderyhmaan sopivilla ra-

diokanavilla. Teoksessa mainitaan toiminnan olevan verrattavissa myos lobbaukseen.
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(Allen ym. 2010, 181, 97.) Miten suuri merkitys musiikkipaallikdiden mielesta levy-yhtioi-

den tavassa esitella artistien musiikkia voi olla kappaleiden soittolistaukseen?

Hakanen (2020) kertoo esittelylla voivan olla selvasti artistia auttava tai jopa huonontava
vaikutus. Eklund (2020) toteaa levy-yhtidn esittelylla olevan suuri merkitys, etenkin, jos
artisti on uusi ja tuntematon radioille (Eklund 2020). Mantysaari mainitsee heidan kan-
naltaan tarkeimman asian olevan julkaisujen tulvassa tehokkaan muistijaljen jattaminen
ja "muistuttelu silloin kun jotain oikeasti tapahtuu” (Mantysaari 2020). Lindroos kertoo
esittelylla olevan merkitysta, mutta loppupeleissa aina itse kappale ratkaisee. "Yle Suo-
melle tarjotaan soittoon noin 1 000-2 000 kappaletta kuukaudessa. On iso riski, etta ne

kappaleet, joka ovat ilman minkaanlaista esittelya, hukkuvat massaan” (Lindroos 2020).

Musiikkipaallikot kaipaavat uuden artistin esittelyssa realistista kasitysta artistista, faktoja
ja tietoa minkalaisia tulevat kappaleet debyyttisinglen lisaksi ovat. Eklund kertoo uuden
artistin kohdalla haluavansa tietda missa kaikkialla artistin kappaleet ovat soineet, mika
on artistin kohderyhma, miten hanen musiikkinsa on resonoinut yleiséssa streamien va-
lossa seka millainen tarina esiteltavan biisin ja artistin taustalla on. Artistin omat ajatukset
urastaan ja tulevaisuudestaan ovat Eklundin mukaan my6s mielenkiintoisia. (Eklund
2020.)

YleX:lla on Hakasen mukaan "melko suuri ja aktiivinen musiikkitoimitus, jonka tehtava
on huomata kiinnostavat artistit ja biisit, vaikka niita ei meille esiteltaisi” (Hakanen 2020).
Hakasen mukaan levy-yhtion on tarkeaa tehda myaos “follow upia” esitellyn biisin ja artis-
tin kehityksessa niin, etta esittely ei jaa kertaluonteiseksi. Follow upilla tarkoitetaan ko-
kemukseni mukaan esitellyn kappaleen seurantaa, eli julkaisun jalkeisen ajan tulosten
raportointia musiikkipaallikdille. Hakanen mainitsee myds artistin kohdeyleisén varmis-

tamisen olevan tarkeaa levy-yhtion toiminnassa. (Hakanen, 2020.)

Onko radio relevantti menestyksen tekija uudelle artistille?

Ifpi Finland ry:n Musiikinkuuntelu Suomessa 2020 -tutkimuksessa ilmenee, etta "uusien
artistien lapimurto tapahtuu useimmiten ensin verkossa ja levida sieltd radioon ja muu-
hun mediaan” (Ifpi Finland ry, 2020). Ifpi Finland Ry:n ja Teoston yhdessa koostamassa
tutkimuksessa tdsmennetaan alle 20-vuotiailla olevan suurin vaikutus uusien artistien

pinnalle nousuun. Uudet artistitdhdet kasvattavat suosionsa ensin nimenomaisesti nuor-
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ten keskuudessa verkkoalustoilla. Ifpi kertoo musiikkialan nuoren kohderyhmalahtoisyy-
den olevan seka syy ettd seuraus. Nuoreen kohderyhmalahtdisyyteen vaikuttaa muun
muassa musiikin merkityksellisyys nuorille. Ifpin tutkimuksessa ilmenee, ettad 13—25-vuo-
tiaiden vastanneiden keskuudessa musiikki on erittain tarkeaa 63 prosentille. 70 prosent-
tia 13—25-vuotiaista vastanneista myos ilmoitti kuunnelleensa vuorokauden aikana kes-
kittyneesti musiikkia. (Ifpi Finland Ry & Teosto 2019.)

Onko radio siis relevantti menestyksen tekija uuden artistin uralla, mikali suosion kasva-
tus nayttaa ensisijaisesti tapahtuvan ensin muilla alustoilla? Kuviossa 13 esitetyssa Ifpin
tutkimuksesta ilmenee, etta nuoriso, jolla on kyky nostaa uudet artistit pinnalle, eivat pida
radiota tarkedna kuuntelutapana itselleen. Alle 25-vuotiaat haluavat mieluimmin valita

esittajan itse kuin kuunnella radion soittolistoja.

Radio on kiva laittaa paalle, koska aina ei
jaksa valita musiikkia - ajatus resonoi kaiken
Suhtautuminen radioon on mydnteisempi, ikaisissa tasaisesti

mita idkkaampi vastaaja.

Radio on helppo
Alle 25-vuotiaat eivat osaa pitaa radiota

itselleen tarkedna musiikin kuuntelutapana.

Suomessa on riittavasti erilaisia
radiokanavia - vaittdma allekirjoitetaan
Mahdollisuus valita esittaja itse vetoaa kaikissa ikaryhmissa tasaisesti
nuorimmissa suomalaisissa vahvuutena
enemman, kuin radion vaihtuva esiintyjavirta
Alle 25-vuotiaat kuuntelevat kaytannodssa
varsin paljon radiota.

Kuvio 13. Radion tulevaisuus (Ifpi Finland ry, 2020).

Nelonen Median musiikkipdallikkd6 Mikko Koivusipild kertoo MTV:n haastattelussa eten-
kin nuorten |0ytdvan uudet artistin enemmankin sosiaalisen median kuin radioiden
kautta. "Eihan radion tehtava olekaan tuoda esiin niitd uusia artisteja vaan soittaa sita
musiikkia, mita ihmiset haluavat kuunnella” Koivusipila toteaa. (MTV Uutiset 2018.) Myo6s
Lindroosin nakemyksen mukaan uudet musiikki-ilmiét syntyvat muualla kuin radiossa,
mutta han katsoo, etta radiolla on tarkea osa sitd prosessia, kun artisti ottaa askeleen
kohti koko kansan tietdmysta (Lindroos 2020). Mantysaari (2020) mainitsee laajemman
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yleison olevan tavoitettavissa helpoiten radion kautta, silla striimiyleis6 on hanen nake-

myksensa mukaan nykyaan melko kuplaantunutta.

Musiikkipdallikdt ovat yhta mieltd siita, ettd artistin lopullisessa lapimurrossa valtakun-
nallisesti radion rooli on valtava. Eklundin (2020) mukaan "radion kautta on mahdollista
tavoittaa suomalaisia, jotka eivat striimaa tai kayta aktiivisesti sosiaalista mediaa”. Lind-
roos viittaa edellda mainittuun Ifpin tutkimukseen, jonka mukaan radiosta musiikkia kuun-
telee viikoittain yli nelja miljoonaa suomalaista, Spotifysta ja YouTubesta puolestaan rei-
lut kaksi miljoonaa suomalaista. Radio on siis edelleen suomalaisten musiikinkuuntelun

paakanava. (Ifpi Finland ry, 2020)

Hakanen mainitsee, etta radio ja muut mediat ovat tarkeassa roolissa yleison ja artistin
valisen suhteen syventamisessa (Hakanen 2020). Eklund antaa radion vaikutuksesta
myos konkreettisen esimerkin: "Radiojuontaja on kuulijalle parhaassa tapauksessa arki-
paivan ystava, jonka kanssa itketdan ja nauretaan. Kun biisi myydaan hyvin tutun juon-

tajan toimesta, on se helpompi pureskella” (Eklund, 2020).

6.4 Promootioprosessikaavio

Yksi opinnaytetydni tavoite oli tehda nakyvaksi levy-yhtién uusia artisteja koskeva pro-
mootioprosessi. Prosessikaavio on koottu Universal Musicilla kotimaisten artistien mark-
kinointia tekevien Veera Hjerpen ja Mari Hautamaen haastatteluiden pohjalta. Kaavio
ilmentaa uuden artistin julkaisujen kohdalla tehtavia toimenpiteitd promootiosta vastaa-

van henkilon nadkokulmasta.

Jotta artistista pystyy viestimaan muille, on tarkeda ymmartaa artistin musiikin ja olemuk-
sen kaikki ulottuvuudet. Prosessi kaynnistyy fiiviista taustyosta artistin tiimin kesken.
(Hjerppe 2020.) Uuden artistin kohdalla on tarkeaa I6ytaa vastaukset muun muassa seu-
raaviin kysymyksiin: Miksi artisti tekee musiikkia, mika on tekemisen palo ja ydin, kenelle
artisti tekee musiikkia ja mita han silla viestii, millaista artistin tekema musiikki on, mika
on artistin oma tahtotila ja visio tulevaisuudestaan? Yhdessa artistin kanssa maaritellaan
mita asioita han haluaa itsestdan antaa ulospain haastatteluissa ja sosiaalisessa medi-
assa. (Hautamaki 2020.)

Kun tulevasta julkaistavasta kappaleesta on valmiina tarpeeksi pitkalla oleva demover-

sio, artistin kanssa kaydaan lapi mikd on hanen ndkemyksensa kappaleen sisalldsta ja
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sanomasta. Samalla pohditaan, mika on promootion kannalta kappaleen ja artistin mer-
kittavin tulokulma. Taman jalkeen markkinointipaallikkd tdsmentaa mille yleisdlle kappa-
letta lahdetdan markkinoimaan ja mitka ovat sen kohderadiot. Sama keskustelu kaydaan
jokaisen artistin kappaleen kohdalla. On tarkeaa reagoida promootiotoimenpiteilla artis-
tin musiikillisen identiteetin tai muun tekemisen mahdollisiin muutoksiin. (Hautamaki
2020.)

Hjerpen mukaan potentiaalisen yleisdn tunnistus ja maaritys artistin kappaleelle on yksi
prosessin merkittdvimmista osa-alueista. Hanen mukaansa "markkinoinnin toimenpiteilla
tulee varmistaa se, ettd kappale 16ytaa potentiaalisen yleisdonsa”. Mikali kappaleella koe-
taan olevan mahdollisuuksia radioiden soittolistoille, maaraytyvat kohderadiot artistin
kohdeyleisdn mukaan. "JEmme esimerkiksi lahtisi esittelemaan uuden rap-artistin kappa-

leita Iskelmaradiolle”, Hjerppe (2020) tasmentaa.

Kohdeyleison tunnistamisen ja julkaisuille asetettujen tavoitteiden jalkeen promootiosta
vastaava henkilo tekee julkaisulle promootiosuunnitelman. Téssa kohtaa prosessia
suunnitellaan ja toteutetaan myos kappaleen visuaaliset elementit, eli markkinoinnissa
kaytettavat videot ja artistin promokuvat. Hautamaen mukaan visuaalisten elementtien
on tarkeda herattda kiinnostus artistista, edustaa artistin todellista olemusta ja ilmentaa
niitd arvoja ja ajatuksia, jotka prosessin ensimmaisessa vaiheessa maaritetdan. (Hauta-
maki 2020.)

Kun materiaalit seka itse kappale ovat valmiita, kappale esitellddn kohderadioiden mu-
siikkipaallikoille ja artistista informoidaan promootiosuunnitelmassa maariteltyjen medi-
oiden edustajia. "Vaikka viela ensimmaisella singlella ei olisi mahdollisuuksia radioiden
soittolistoille, haluamme viestia kohderadioille uusista artisteistamme ja jattaa muistijal-
jen tulevaisuutta ajatellen”, Hautamaki (2020) kertoo. Esittelya varten artistista kooste-
taan “one sheetiksi” kutsuttu tiivis infopaketti, jossa on mukana esimerkiksi artistin kuva,
tuleva julkaisusuunnitelma ja artistin ydin kiteytettynd mahdollisimman kiinnostavaan
muotoon (Hjerppe 2020). One sheetiéd kuvataan Record label marketing -teoksessa levy-
yhtidn koostamaksi dokumentiksi, joka sisaltdd Hjerpen mainitseman sisalldn lisaksi tie-
don artistin kohdeyleisOsta, edustajien yhteystiedot ja artistin saavutukset (Allen ym.
2010, 260).

Yleisesti ottaen uusien artistien kappaleisiin suhtaudutaan radioissa varovaisemmin ja

ne saatetaan pitda radion soittolistalla vain lyhyen ajanjakson ajan (Hjerppe 2020).
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Hjerppe ja Hautamaki kertovat radiomenestyksen uusien artistien kohdalla olevan hyvin
harvinaista. Hautamaki kertoo kilpailun uusien artistien kesken soittolistapaikoista olevan
kova, silla paaasiassa uusien artistien musiikkia soittavat vain YleX, Suomirap ja Yle
Suomi, eika isoilla kaupallisilla kanavilla ole tapana lahtea heti artistin uran alkuvaiheilla
mukaan. (Hautamaki 2020.)

Kappaleille pyritddn rakentamaan promootion kannalta mahdollisimman suuri nékyvyys
heti julkaisupaivalle. "Usein kappaleista julkaistaan pienia videoklippeja jo etukateen he-
rattelemaan kuulijoiden mielenkiintoa, mutta tarkein hetki on itse julkaisupaiva” (Hjerppe,
2020). Tana paivana valtaosa kappaleista julkaistaan perjantaisin, silla Spotify paivittaa
soittolistansa juuri silloin. Spotifyn tekemat paatokset kappaleiden soittolistausten suh-
teen ovat ratkaisevassa asemassa etenkin uusien artistien kohdalla, kun artistilla ei ole
vield suuria maaria omia seuraajia. "Mikali biisille saadaan vahva startti Spotifyssa, toimii
se hyvana myyntivalttina radioiden suuntaan”. (Hjerppe 2020.)

Julkaisun jalkeen kappaleen mahdollisia soittolistauksia radioissa, menestysta Spoti-
fyssa seka yleisOn ja median vastaanottoa seurataan tarkasti. Promootiosuunnitelman
osana on aina myds jalkimarkkinointi. Haastatteluita ja muita promootiotoimenpiteitd voi-
daan saastella julkaisun jalkeisille viikoille, jotta huomiota kappaleelle saadaan tasaisesti
myos julkaisupaivan jalkeen. (Hautamaki 2020).

Kohdeyleison Promootio- Tulokset &

maaritys suunnitelma

Taustatyd

Esittely

Julkaisu jalkitoimen-
piteet

Kuvio 14. Promootioprosessikaavio (Hjerppe; Hautamaki, 2020).
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7 Kehittamisehdotukset

Rutterin mukaan vain murto-osan levy-yhtididen artistikiinnityksistéd nousee lopulta suu-
reen suosioon (Rutter 2016, 167). Kuten haastatteluiden vastauksista kay ilmi, radiolla
on artistin lopullisen Iapimurron kannalta valtava rooli. Seuraavaksi esitan tilaajalleni Uni-
versal Musicille viisi kehitysideaa siihen, miten levy-yhtio voi edistda uuden artistin pro-

mootiota radioille parhaalla mahdollisella tavalla.

1. Monipuolinen yhteistyo

On tarkeaa pyrkida mahdollisimman monipuoliseen yhteistydhon radioiden kanssa,
vaikka artistin kappaleet eivat viela olisi nousseet soittolistalle. Artistin persoonaa ja ta-
rinaa voidaan tuoda yleisdlle tutuksi esimerkiksi radiohaastatteluiden ja sosiaalisen me-
dian sisaltdjen avulla. Olemassa olevia yhteistydmalleja on levy-yhtididen ja radioiden
valilla jo paljon ja musiikkipaallikot kertoivat mielellansa tekevansa monipuolista yhteis-

tyotd myos tulevaisuudessa.

Yhteistydmalleja ovat muun muassa artisteihin liittyvat kilpailut, markkinointikampanjat,
konserttiyhteistyot, haastattelut, erilaiset videosisallot, ennakkokuuntelusessiot ja artis-
tien showcaset. (Eklund; Hakanen; Lindroos & Mantysaari 2020.) Showcasella tarkoite-
taan kokemukseni mukaan artistin kutsuvieraskeikkaa, joka jarjestetddn musiikki- ja me-

dia-alan henkiloille.

2. Informatiivinen ja innostava esittely

Viikoittaisessa levy-yhtion ja musiikkipaallikdiden tapaamisessa tulee kappaleen esitte-
lyn rinnalla pitda mielessa iso kuva artistista. Esittelyn informatiivisuuteen ja innostavuu-
teen tulee kiinnittdd huomiota, silla kilpailu kanavien soittolistapaikoista on erittain kova
(Allen ym. 2010, 181). Musiikkipaallikdt kaipaavat artisteista faktapohjaista informaatiota,
mutta esittelyn tulee my6s huokua levy-yhtion innostusta ja uskoa artistiin. Alla oleva
lista musiikkipaallikoita hyodyttavasta tiedosta on koottu haastatteluiden perusteella.
Lista voi tulevaisuudessa toimia promootiosta vastaavan henkilén tydkaluna radioesitte-

lyn sisaltdéa suunnitellessa.

o Kohdeyleiso

e Artistin tarina
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e Tuleva julkaisuaikataulu

e Artistin ja musiikin taustajoukot

o Missa kaikkialla artistin kappaleet ovat soineet

¢ Millaista resonointia artistin musiikki herattaa yleiséssa & mediassa

e Musiikin menestys lukujen valossa

o Tilanne mahdollisten keikkojen osalta

(Eklund; Hakanen; Lindroos & Mantysaari, 2020.)

3. Follow up

Myés julkaisun jalkeiseen aikaan tulee kiinnittda suurta huomiota. Mantysaari mainitsi
"muistuttelun” tarkeyden haastattelussaan seka Hakanen kannusti promootiosta vastaa-
via henkil6ita "sitkeampaan lahestymiseen niiden harvojen kappaleiden kanssa, joihin

todella uskotaan ja jotka ovat erityisia prioriteetteja” (Hakanen 2020).

Follow up eli kappaleen julkaisun jalkeisen ajan tuloksien jakaminen voidaan tehda vii-
koittaisen tapaamisen yhteydessa, mutta myds sahkdpostitse tai puhelimella. Follow
upin sisdlté voi olla analytikkaa kappaleen suoratoistopalvelumenestyksesta, mutta
myds kuulumisia artistin menestyksesta esimerkiksi keikka- streaming- Shazam- media-

tai yhteistyorintamalla.

4. Kappale ratkaisee

Musiikkipaallikdiden vastauksista kdy selvaksi, ettd paatos soittolistalle nousevista kap-
paleista tehdaan aina musiikki edella. Lopulliseen paatokseen soittolistauksen suhteen
vaikuttavat aina myos joko musiikkiraadin mielipiteet tai tutkimustulokset. Mikali itse kap-
pale on kanavalle toimiva, ei sen esittgjalla ole siis suurta merkitysta. Uusien artistien
kappaleita voi siis rohkeasti tarjota musiikkipaallikdille jatkossakin, mikali kappale on "to-

della hyva, laadukas ja sopii kanavan kohderyhmalle” (Lindroos 2020).
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5. Artistin ja radiokanavan kohdeyleiso6t

Artist Management for The Music Business -teoksessa mainitaan, etta musiikkipaallikoi-
den vakuuttaminen uusien kappaleiden suhteen vaatii hyvaa tuntemusta kanavan koh-
deyleisosta seka musiikkisisallosta (Allen ym. 2010, 176). Haastatteluiden vastaukset
todensivat vaitteen myos musiikkipaallikdiden osalta. Tilaajan haastatteluista kay ilmi,
etta radiopromootiota tehdaan hyvin kohdennetusti ja radioille tahdotaan tarjota vain ka-
navan profiilille potentiaalisia kappaleita. Promootiosta vastaa henkild kay siis aina lapi

vastaavatko artistin ja radiokanavan kohdeyleisé toisiaan.

Kuluneena vuonna radiokentalld on tapahtunut kuitenkin muutoksia esimerkiksi Basson
siirtyessa entiselle Kiss-kanavan kanavapaikalle seka taysin uuden Suomirap-kanavan
myo6ta (Bauer Media 2020). Kentan muutokset vaikuttavat valittdmasti artistien mahdol-
lisiin soittolistapaikkoihin. On tarkeaa perehtya ja seurata tarkasti kanavien musiikkilin-

jauksia, jotta musiikkipaallikdille voidaan jatkossakin tarjota juuri sopivia kappaleita.

8 Lopuksi

Opinnaytetyoni keskeisissa tuloksissa vahvistui kasitykseni seka julkisen keskustelun
kritiikki siitd, ettd uusien artistien musiikkia soi erittdin vahan radiossa. Haastatteluiden
vastaukset avasivat mielestani hyvin syita ilmidlle eri kanavia edustavien musiikkipaalli-
kéiden nakokulmista. Tydn tulokset olivat suurimmalta osalta odotettuja, mutta positiivi-
sena yllatyksenad dokumenttianalyysissd nousi esiin YleX:n lisdksi kaupallisen puolen

uusi Suomirap-kanava laajalla uusien artistien edustuksellaan.

Uusien artistien radiosoittoon nousuun vaikuttavia tekijoita ovat haastatteluiden tuloksien
mukaan ensisijaisesti itse kappale, mutta positiivisesti vaikuttavia tekijditd ovat myos
kappaleen mahdollinen ilmidityminen, artistin tulevaisuuden selkeat suunnitelmat ja hyva
menestys suoratoistopalveluissa. Vaikka ensisijaisesti nuori yleisd nostaa verkkoalus-
toilla uusia artisteja pinnalle, on uuden artistin lopullinen Iapimurto seka tilaajan ettd mu-

siikkipaallikdiden mukaan l&hes mahdoton ilman radion tukea.

Tyoni tavoitteena oli esittaa ehdotuksia, kuinka levy-yhtio voi edistaa uuden artistin pro-
mootiota parhaalla mahdollisella tavalla. Toinen tavoitteeni oli tehda nakyvaksi levy-yh-

tion uusia artisteja koskeva promootioprosessi. Selvisi, etta levy-yhtion rooli kappaleiden
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esittelyssa radioille on merkittava etenkin informaation jakamisen kannalta, mutta loppu-
peleissa itse kappale ja kaupallisilla kanavilla sen testitulos ratkaisee. Tydni tilaajan tu-
leekin siis varmistaa, ettd musiikkipaallikdille jaetaan juuri oikeaa informaatiota. Esittelen

edellisessa luvussa listan musiikkipaallikéita kiinnostavista seikoista.

Radiokanavien soittolistojen kappalevalinnat tehdaan eri menetelmin. Kaupallisella puo-
lella testituloksilla ja analytiikalla on suuri rooli, silla kanavilla soivien kappaleiden on tar-
koitus luoda mahdollisimman hyva alusta mainostajille. Yleisradion kanavilla paatoksia
tehdaan musiikkiraateja konsultoimalla. YleX:n tapauksessa kanavan toimintaa ohjaava
tavoite on olla "Suomen seuratuin musiikkimedia ja kansainvalisen tason suunnannayt-

taja” (Hakanen 2020). Oli hienoa havaita, ettd myos uusia artisteja tukevia kanavia siis

IOytyy.

Koen Idytaneeni kiinnostavaa kirjallisuutta tyoni tietopohjaksi. Erinomaisena esimerkkina
musiikin promootion teoriasta toimii kuvio 4, eli Wikstrémin malli yleisén, artistin ja me-
dian suhteesta. Kuviossa kaikki alkaa medianakyvyydesta ja johtaa siihen takaisin. Mie-
lestani kyseinen malli tiivistaa ytimekkaasti musiikin promootion syy-seuraussuhteet

seka myos oman tydnkuvani perusajatuksen.

Valtaosa musiikkialaa koskevasta kirjallisuudestani oli enintddn muutamia vuosia van-
haa. Kirjallisuuden sisalldistd huomasi kuitenkin, miten nopeasti ja radikaalisti musiik-
kiala on muuttunut digitalisoitumisen myoéta. Vaikka kirjallisuudessa saatettiin kasitella
fyysisen levymyynnin maarien kautta musiikin suosiota, nayttaytyivat kaikki promootioon

liittyvat toimintamallit ja tehtavat edelleen ajankohtaisina.

Tyoni tuotti konkreettisia ehdotuksia promootion tueksi, mutta tarjosi itselleni myos uu-
denlaisen tavan kommunikoida yhteistyosta radioiden musiikkipaallikdiden kanssa. Tyon
tulokset voidaan vieda kaytantoon tilaajan markkinointitimin viikoittaisessa tyossa, el
omassa arjessani tyopaikallani. Koen ammatillisen osaamiseni radioista syventyneen
huomattavasti, silla ilmidn tunnistamisen lisaksi tarkastelin sitd tarkan datan ja lukujen
kautta. Dokumenttianalyysini tulokset tuottivat uudenlaisen perspektiivin kanavilla soi-

vista kappaleista.

Jos tekisin tyoni uudelleen, varaisin sille enemman aikaa, jotta esimerkiksi kanavien soit-
tolistoja ja paivittaisia kappalevalintoja voisi tarkastella laajempana otantana. Sain haas-

tatteluihin sdhkoépostitse tydni kannalta erinomaiset vastaukset, mutta toki syvemmilla
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teemahaastatteluilla aiheeseen olisi voinut saada viela lisaa nakokulmia. Mikali aikaa
olisi ollut enemman, olisi myo6s ideointityopaja tilaajan markkinointitiimin kanssa sopinut

yhdeksi aineistonhankintamenetelmaksi.

Tarkastelin tydssani nimenomaisesti radioiden suhdetta uusiin artisteihin. Tyota voisi jat-
kaa tutkimalla uuden artistin lapimurtoon vaikuttavia tekijoita laajemmin, esimerkiksi
case-esimerkin kautta. Tyoni tuloksia voisi syventaa tutkimalla radion merkitysta laajem-

malla ajanjaksolla, esimerkiksi ajalta ennen suoratoistopalveluita.

Uskon, etta tyd hyoddyttaa tilaajaani sekd muuta kulttuurikenttdd ajankohtaisena tilanne-
katsauksena seka ilmion syita avaavana teoksena. Koska uusien artistien vahaisesta
edustuksesta on ollut julkisuudessa kriittistd keskustelua, toivon etta tyoni avaa yksityis-
kohtaisemmin ilmion taustoja seka ilmentaa konkreettisesti milld kanavilla uusilla artis-

teilla on kappaleilleen jalansijaa.
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Liitteet

Liite 1. Strukturoidun sahkopostihaastattelun kysymykset

Sahkopostitse toimitettu tiedonantohaastattelu. Lahetetty 26.10.2020. Haastateltavat:

Alexander Eklund, Johan Lindroos, Jussi Mantysaari, Tapio Hakanen.

1. Mité tyéhosi musiikkipaallikkona kuuluu?

2. Mitad musiikkia yleisénne haluaa kuulla? Odottavatko kuulijanne uutta musiikkia /

uusien artistien musiikkia?

3. Voisiko uusi musiikki / uusien artistien musiikki soida kanavillanne nykyhetkea

enemman?

4. Mitka tekijat vaikuttavat artistin lapilyontiin Suomessa? Millainen merkitys radiolla

on osana tata kokonaisuutta?

5. Kun paatatte soittolistata kappaleen, liittyykd paatdkseen myods sitoutuminen ar-

tistiin pidemmalla tahtaimella?

6. Millaista yhteisty6ta teette levy-yhtididen kanssa?

7. Mita ja kuinka laajaa tietoa toivotte saavanne uudesta artistista, kun hanet esitel-

[aan ensimmaista kertaa?

8. Miten suuri merkitys levy-yhtion tavassa esitella artistien musiikkia voi olla kap-

paleiden soittolistaukseen?

9. Mitka ovat teille ratkaisevat tekijat, joiden perusteella voitte tarttua taysin uuteen

artistiin?

10. Vuonna 2020 selkean lapimurron tulokasartisteina seka suoratoistopalveluissa,
etta radiossa tekivat William ja Behm. Mitka tekijat vaikuttivat siihen, etta lahditte

soittamaan naiden artistien (William tai Behm) musiikkia?
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1. Mita vaiheita uuden artistin promootioprosessiin kuuluu?

2. Mihin artistin promootiolla pyritaan?

3. Mitd osia promootioprosessista pidat uusien artistien kohdalla merkittavimpina?

4. Miten uusista artisteista viestitdan radioiden musiikkipaallikoille?

5. Millaiseksi koet radioiden suhtautumisen uusien artistien musiikkiin?
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Kotimainen uuden artistin kappale

Liite 3.
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