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Insin6oritydn tarkoituksena oli tutkia kayttoliittyman ja kayttajdkokemuksen yhteytta hakuko-
neoptimointiin. LaAhtokohtana on ajatus siita, ettd kayttajakokemus ja kayttoliittymasuunnit-
telu ovat osa onnistunutta hakukoneoptimointia.

InsinGoritydssa kayttolittyman ja kayttdjakokemuksen yhteyttd hakukoneoptimointiin
tarkasteltiin kaytdnndssd WordPress-verkkosivuston rakentamisen kautta. Verkkosivusto
rakennettiin Helsingin yliopiston ylioppilaskunnan piirissé toimivalle jarjestolle, joka tarvitsi
uudet modernin nakoiset ja helposti kaytettavat verkkosivut. Jarjeston hakukonenakyvyytta
edistettiin sivuston hakukoneoptimoinnilla.

Tyo aloitettiin tutustumalla sisallénhallintajarjestelmiin ja tarkastelemalla, mitka vaihtoehdot
voisivat olla sopivia jarjeston tarpeisiin, mistad edettiin selkean sivustorakenteen suunnitte-
luun ja ulkoasun luomiseen. Kayttdjakokemusta edistettiin toteuttamalla kayttoliittyman ul-
koasu selkeilla fonteilla ja vareilla seka tekemalla sivuston rakenteesta pelkistetty ja tiedon
I0ydettavyytta korostava. Sivustolle toteutettiin jarjeston toivomia ja kaytettavyytta edistavia
ominaisuuksia.

Ty6n aikana selvitettiin hakukoneoptimoinnin keinoja ja sitd, kuinka yhdistaa ne jarjeston
verkkosivuston suunnitteluun ja yllapitoon. Keskeisimpina asioina havaittiin kuvakoon ja asi-
aankuuluvan sisalléon merkitys, ja todettiin, etta ndiden optimoinnilla on yhteyksia myds verk-
kosivuston hyvaan kayttokokemukseen.

Kayttajakokemus ja kayttoliittyma ovat yhteydessa hakukoneoptimointiin. Kayttajan etsiessa
tietoa hakukoneoptimointi johtaa henkilén tarvitsemaansa sisaltéon, ja kayttdjan paastessa
sivulle hyva kayttajakokemuksen suunnittelu helpottaa sisallon [6ytamista.

Ty6ssa rakennettiin kaytettavyydeltdan selkea ja hakukoneoptimoinnin kannalta toimiva
verkkosivuston rakenne ja ulkoasu seké toiminnallisuudet jarjestdn tarpeisiin. Tydssa etsit-
tiin verkkosivustolle sopivat hakukoneoptimoinnin ratkaisut. Optimointi on kuitenkin jatkuva
prosessi, joka keskittyy jarjestdn verkkosivulla kuvien ja tekstisisallon hallintaan.

Avainsanat hakukoneoptimointi, kayttdjakokemus, kayttéliittymasuunnittelu,
WordPress
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The purpose of the thesis was to study the connection of user interface and user experience
with regard to search engine optimization. The basis of the thesis is the idea that user ex-
perience and user interface design are part of successful search engine optimization.

In this thesis the connection of user interface and user experience to search engine optimi-
zation is examined in practice through construction of a WordPress website. The website
was built for an organization within the Student Union of the University of Helsinki that
needed a new, modern-looking and easy-to-use website. The organization’s search engine
results have improved with search engine optimization.

The work began with researching content management systems and examining which op-
tions might meet the needs of the organization. Work was continued by designing a clear
site structure and creating a visual layout of the website. User experience was enhanced
by executing the layout of the user interface with clear fonts and colors, and by making the
structure of the site plain, emphasizing the discoverability of the information. Features which
were wanted by the organization and which improved usability were implemented on the
website.

During this final year project, the means of search engine optimization and how to combine
them with the design and maintenance of an organization's website were explored. The im-
portance of image size and relevant content were identified as key elements, and it was
furthermore noted that optimizing these were linked with good user experience.

User experience and user interface are related to search engine optimization. When a user
searches for information, search engine optimization leads to the content a person needs,
and when a user reaches a wanted page, a good user experience design makes it easier to
find the content.

The structure and layout of the website, which is clear in terms of usability and functional in
terms of search engine optimization, as well as functionalities for the needs of the organiza-
tion, were built. Suitable search engine optimization solutions for the website were sought.
However, optimization is an ongoing process that in case of the organization’s website fo-
cuses on managing images and textual content.

Keywords search engine optimization, SEO, UX, user experience, Ul,
user interface, WordPress
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Lyhenteet

Alt-teksti Kuvien vaihtoehtoinen teksti.

Block WordPress-palikka, elementti.

Blogger Googlen omistama blogipalvelu.

CSS Cascading Style Sheets eli tyylitiedosto.

Domain Verkkotunnus.

HTML Hypertext Markup Language eli hypertekstin merkintakieli.

Indeksointi  Uusien ja paivitettyjen verkkosivujen etsimisprosessi.

SEO Lyhenne sanoista Search Engine Optimization eli hakukoneoptimointi.

Tag/tagi Tunniste/merkintd, jolla iimennetédén rakenteisen aineiston rakennetta tai
ulkoasua.

ul User interface eli kayttéliittyma.

UX User experience eli kayttajakokemus.

Vimpain WordPressin lisatoiminnallisuus.

Wix Alusta verkkosivuston rakentamiseen.
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1 Johdanto

Insinddritydssa kasitellaan verkkosivuston rakentamista ja siihen liittyvia kayttoliittyman
ja hakukoneoptimoinnin kysymyksia. Insinddritydtehtdvana on toteuttaa moderni ja toi-
miva verkkosivusto jarjeston kayttoon sekd nostaa verkkohakunakyvyyttd hakukoneop-
timointia kayttaen.

Asiakkaana on Helsingin yliopiston ylioppilaskunnan piirissé toimiva Akateeminen Olut-
seura ry (myéhemmin AOS). Tavoitteena on luoda asiakkaan tarpeita vastaava uusi
ajanmukainen verkkosivusto. Vuoden 2020 covid-19-pandemian takia jarjeston lahita-
paamiset estyivat ja uusien jasenien hankkiminen on hankalampaa, joten uuden verkko-
sivun tekemisen ja uusien ominaisuuksien lisadmisen on tarkoitus parantaa jarjestén na-

kyvyytté ja edesauttaa jaseniston kasvua.

Insinddritydraportissa kasitellaan verkkosivuston rakentamista WordPress-julkaisualus-
taa kayttaen, alustan eri versioita ja sivuston suunnittelua seké selostetaan Akateemi-
selle Olutseuralle tehdyt ratkaisut. Sivuston suunnittelussa painotettiin selkeaa kayttoliit-

tymaa ja hyvaa kayttajakokemusta.

Ty6ssé perehdytdan hakukoneisiin ja niiden toimintaperiaatteisiin. Tydssa kaydaan lapi
hakukoneoptimoinnin keinoja, joilla pyritddn nostamaan verkkosivun nakyvyytta hakuko-
neissa. Nakdkulmana on kayttolittyman ja kayttdjakokemuksen yhteys hakukoneopti-
mointiin. Tyo keskittyy hakukoneoptimointiin suosituimman hakukoneen Googlen kan-

nalta.

Insinoritydn tutkimusaihe valikoitui tarjolla olleeseen tydhdn sopivasti. Seka kayttoliitty-
masuunnittelu ettd SEO (Search Engine Optimization) ovat moderneja, jatkuvasti paivit-
tyvia verkkosivustosuunnittelun osa-alueita, joiden yhteyksista toisiinsa ei ole tehty pal-

joa tutkimusta.

Hakukoneoptimointi on termi, jolla tarkoitetaan menetelmia, joiden avulla verkkosivuston
nakyvyytta parannetaan hakukonetuloksissa. Verkkohakunékyvyys tarkoittaa sita,

kuinka ylos verkkosivu nousee hakukoneen tuloksissa.
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Kayttdjakokemus (UX, user experience) on sitd, mita kayttaja kokee, havainnoi, tuntee
ja ajattelee verkkosivuston tai ohjelmiston kayton aikana ja sen jalkeen. Kayttajakoke-
muksen tavoitteet pyritddn huomioimaan kayttoliittyman (Ul, user interface) keinoissa,
joihin kuuluvat muun muassa varit, typografia ja toiminnallisuudet. Kayttoliittyman suun-

nittelussa paaperiaatteet ovat virheettomyys, helppokayttoisyys ja ymmarrettavyys.
Lahtdtilanne

AOSin vanhat verkkosivut nayttavat melko vanhalta (kuva 1). Tulkitsisin tAméan johtuvan
bannerin varimaailmasta, fontista sek& linkkiviidakosta sivun marginaalissa. Verkkosi-
vusto on rakennettu vuonna 2008, eika sille sen jalkeen ole tehty merkittavia muokkauk-

sia.

Akateeminen Olutseura

ANateeninent@®lutseusal
oluthulttuurin puclesta

Kokouskutsu - yhdistyksen ylimaarainen kokous / Invitation WordPress org
to the society’s additional meeting

Kuva 1. Akateemisen Olutseuran entiset sivut (Akateeminen Olutseura ry 2020a).

metropolia.fi ﬂfMetropolia



3

Alusta on Helsingin yliopiston opiskelijoille tarjoama blogialusta. Taman myo6ta kayttajia
voivat olla Helsingin yliopiston sahkodpostitunnuksen haltijat. Opiskelijan valmistuttua
sahkdposti poistetaan kaytosta, joten myds tunnukset verkkosivustolle vanhenevat. Aka-
teeminen Olutseura on jarjesto, jossa aktiiveina on myds muita kuin opiskelijoita, joten
tama on aiheuttanut ajoittain hankaluutta. Vanhalla verkkosivustolla on myds kaytéssa
paljon vahemman teemoja, mink& takia uuden verkkosivun luominen uudelle

WordPress-alustalle oli noussut harkintaan.

2 WordPress-sisallonhallintaohjelmisto

WordPress on maailman kaytetyin avoimeen lahdekoodiin perustuva sisallénhallintaoh-
jelmisto, ja sen tarina alkoi vuonna 2003. Silla voi luoda kauniita verkkosivuja, blogeja ja
sovelluksia. 38 % internetista kayttad WordPressid, blogeista suurimpiin uutissivustoihin
(kuva 2). WordPress tarjoaa paljon hyvid ominaisuuksia, kuten muokattavan ulkoasun,
hyvan hakukoneoptimoinnin, responsiiviset mobiilisivut, hyvan suorituskyvyn ja se on
helppokayttdinen seké helposti saavutettava. WordPressiin on olemassa yli 55 000 lisa-

osaa, joilla saa sovitettua verkkosivustonsa omiin tarkoituksiin. (Tama on WordPress
2020.)

l
None |eesss— :0.6%
_ 38.4%
Wordbress —— 3.6
. W2.9%
Shopify ‘-4'8%
W2.3%
m3.8%
B1.5%
W2.6%
1.5%

Joomla
Drupal

Wix
Squarespace
Bitrix
Blogger ;11%2:2

10.8%

Magento FI'Z%
10.6%
OpencCart jll.O%
10.5%
0.8%
10.3%
Weebly _0_6%

PrestaShop

Kuva 2. Grafilkkassa none-sivustot ovat niitd, jotka eivat kayta sisallonhallintaohjelmistoa
(39,6 %). WordPress-sivuja kaikista sivuista on 38,4 % ja 63,6 % kaikista sisallonhallin-
taohjelmistopohjaisista sivuista. (Usage statistics of content management systems
2020.)
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WordPressin eri versiot (ilmainen ja maksullinen)

Kun ty6hon péatettiin valita WordPress, siita otettiin lisda selvaa. WordPressista on tar-
jolla kaksi hyvin erilaista versiota: Wordpress.org ja Wordpress.com. WordPress.org:ssa
sivujen maksullinen verkkoisannéinti on hankittava itse jostakin muualta.
WordPress.org:ssa lisdosat ja teemat ovat ilmaisia, ja sivun ulkoasua voi muokata va-
paasti. (Widmer 2020.)

WordPress.com:ssa taas voi aloittaa ilmaisella blogipohjalla, mutta sen ominaisuudet
ovat hyvin rajoitettuja. llmaiseen blogipohjaan ei voi asentaa lisdosia ja teemojen
ra&talointi on hyvin rajattua. llmaisessa versiossa on kuitenkin hyddyllisia ominaisuuksia,
kuten tilastot, jotka tarjoavat tietoa muun muassa siita, milla hakutermeilld sivua haetaan
ja mitd sivulla kavijat klikkailevat. WordPress.comia voi mydhemmin paivittéda eri sopi-
musvaihtoehdoilla, joiden hinnat vaihtelevat valilla 4—45 €/kuukausi. Lisdosat olisi saanut
kayttoon vasta 25 € maksavassa paketissa, joten sivuston pohjaksi valittiin ilmainen

WordPress.com-blogialusta.

Valitussa alustassa on perustoiminnallisuudet, joita uudelle sivulle kaivattiin, minka li-
séksi hinta oli sopiva. AOSilla ei ole vuoden 2020 toimikaudella jasenmaksua, joten uusi
kuluerd epavarmana ajankohtana ei kuulostanut hyvalta idealta. AOS oli kaavaillut ja-
senmaksun ottamista kayttoon, mutta aietta ei pystytty toteuttamaan kevaan 2020 ai-

kana.

Alustan ominaisuudet verkkosivuston uudistuksessa

Hinnan lisaksi alustan valinnassa painottuivat myds muut alustan ominaisuudet.
WordPressin tavoite on olla sopiva kaikille, ja se korostaa saavutettavuutta, tehoa, tur-
vallisuutta ja helppokayttoisyytta. WordPress oli my6s tuttu jo ennestadn blogialustana
Akateemisen Olutseuran hallitukselle, joten saman palvelun kayttéonotto koettiin hel-
poksi. Muitakin alustoja tutkittiin, kuten Wix ja Weebly, mutta totesin WordPressin olevan

jarkevin uuden sivun hallintaan.

WordPress tarjosi soveltuvimmat ja helposti myohemminkin muotoiltavat teemat, mah-
dollisuuden asemoida muun muassa some-linkit tyylikkaasti, seka lisata erilaisia ns. vim-

paimia, kuten yhteydenottolomakkeen. WordPress tarjoaa ilmaisista alustoista myos

metropolia.fi WM etropolia



5

suurimman mediakansion (3 GB). Liséksi sivustolla voi olla monia eri tasojen kaytt&jia,
esimerkiksi paakayttaja ja kirjoittajia.

3 Akateeminen Olutseurary:n sivuston luominen

Akateeminen Olutseura ry:n sivusto luotiin WordPressin sivun ohjeistuksen mukaan. En-
sin valitaan verkkotunnus ja valitaan "free”-vaihtoehto. Verkkotunnuksen peréén tulee
iimaisessa versiossa wordpress.com-paate. Taméan kohdan jalkeen valitaan sopiva pa-
ketti kayttoon. "Start with a free site” -kohdasta siis eteenpéin, koska tarkoitus oli tehda
ilmainen blogi (ks. kuvat 3, 4 ja 5).

®

Let's get your site a domain!
Enter your site’s name or some keywords that describe it to get started.

Q Type the domain you want here o
Filters

A domain name is the site address
; : https:/example.com
people type into their browser to

visit your site.

Already own a domain?

Kuva 3. Valitse verkkotunnus (Akateeminen Olutseura ry 2020b).
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Let's get your site a domain!
Enter your site’s name or some keywords that describe it to get started.

Q akateeminenolutseuraesim|

Get a free one-year domain registration with any paid plan.
We'll pay the registration fees for your new domain when you choose a paid plan during the next step.

You can claim your free custom domain later if you aren't ready yet. Review our plans to get started »

More Extensions Vv .com .net .org .blog .club
akateeminenolutseuraesim.com akateeminenolutseuraesim.blog
Registration fee: €18 Free Registration fee: €22 Free
Renews at €18 / year Renews at €22 / year

Our Recommendation Best Alternative

SeIECt

akateeminenolutseuraesim.wordpress.com Free

Registration fee: €18 Free

akateeminenolutseuraesim.org
Renews at €18 / year

Kuva 4. Valitse maksusuunnitelma (Akateeminen Olutseura ry. 2020b).

®
Pick a plan that's right for you.

Choose a plan. Upgrade as you grow.

Not sure yet? Start with a free site

Premium Business

Best for freelancers Best for small businesses

POPULAR
onth, billed annually per month, billed annually per month, billed annually
art with Personal Start with Premium Start with Business

x @@

Filters

.CO

Select

Select

eCommerce

Best for online stores

‘45

per month, billed ann

Start with eComme

Kuva 5. ”Start with a free site” -painike pakettivaihtoehtojen ylapuolella (Akateeminen Olutseura

ry 2020b).

WordPressin eri paketeissa on suuria eroja. Isoimpana erona ilmaisessa verrattuna mui-

hin ovat WordPress.comin mainokset, jotka poistuvat maksullisissa versioissa. "Perso-

nal’-vaihtoehdossa on ilmaista enemmaéan raataldintimahdollisuuksia

sekd mahdollisuus
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itse valittuun verkkotunnukseen. "Premium” taas sopii WordPressin mukaan freelance-
reille. Sen ominaisuuksiin kuuluu mahdollisuus raataloida ulkoasua CSS:n avulla seka
Google Analytics -tuki. "Business” sopii hyvin pienille yrityksille, ja siihen pystyy asenta-
maan raataloityja lisdosia ja teemoja. Siihen sisaltyy myds 200 GB tilaa medialle. "eCom-
merce” taas sopii verkkokaupoille, ja siihen sisaltyvat kaikki WordPressin tarjpamat omi-

naisuudet.

3.1 Verkkosivun suunnittelu

AOSin hallituksen kanssa kaytiin 1&pi yhdistyksen toiveita uutta sivua kohtaan, ja tarkoi-

tuksena oli toteuttaa moderni ja nuorekkaan nékdinen sivusto.

Sivun suunnittelu aloitettiin kaymalla 1api sopivia teemoja ja paadyttiin kayttamaan "Bas-
kerville 2” -teemaa sen selkeén asettelun takia. Baskerville 2 -teemaan sai katevasti
myo6s sosiaalisen media painikkeet otsikon alle. Teemassa on mahdollista muokata

tausta, varit ja fontti, mika kaikissa muissa ilmaisissa teemoissa ei ole mahdollista.

Fontiksi valittiin paateviivattoman Sans-serif-kirjasintyypin "Cabin”, jota suositellaan
verkkosivuilla kaytettavaksi. Paateviivatonta pienta fonttia on verkossa paljon helpompi
lukea, silla pikselimuodossa sen muoto on luettavampi kuin Serif-kirjasintyypissa, jossa

on paateviivat "koukerot” (kuva 6). (Pearson 2016.)

Modem, Minimal, Magnificent, | om Sans

Check out my sweet serifs!

A A

Kuva 6. Serif- ja Sans-serif-fontit (Pearson 2016).
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Véarisuunnittelussa taas hyodynnettiin oluen varimaailmaa ja Akateemisen Olutseuran
haalarimerkkid. Tarkoituksena oli luoda verkkosivulle selkeda kontrastia sivun eri ele-
menttien valille. Ajatuksena oli saada tasapainoinen kokonaisuus, joka mukailee AOSIn
varimaailmaa. Taustaksi valittiin neutraali vaaleanharmaa, tekstipohjaksi valkoinen ja va-
likkorivin vari on musta. Korostusvariksi valittiin olueen viittaava oranssin savy, joka
esiintyy muun muassa linkeissa ja etusivun kategoria-sanapilvessa. Padkayttaja paasee
muokkaamaan taustakuvaa ja tekstin varia "Oma sivusto” -valikon kohdasta "Ulkoasu”

ja "Mukauta”, jolloin paasee kuvan 7 mukaiseen valikkoon.

Tausta

Manuaalinen

Varit

Otsikot

These are colors that work well with the
other colors in your palette:

You can also pick your own color.

Choose a Palette

* Featured Featured

‘ Match header image

Pick a Background Pattern

el
N

Lis3a

Kuva 7. Varien ja taustan muokkaus (Akateeminen Olutseura ry 2020b).
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WordPress avustaa sivustoa tehdessa kayttolittymésuunnittelussa pitamalla elementit
yhtendisena toisiinsa n&hden sivulta sivulle mennessa, silla ne on sidottu valittuun tee-

maan. Jokaista elementtia ei siten tarvitse muotoilla itse.

3.2 Verkkosivuston rakenne

Sivuston rakenne perustuu paaosin vanhan verkkosivun pohjaan, mutta sité siistittiin hel-
pottamaan kayttajakokemusta (kuva 8). Aiemmin esimerkiksi tietosuojaselosteet olivat
jokainen omalla sivullaan, mutta nyt niille tehtiin yksi sivu, josta tietosuojaselosteet 16y-
tyvét tiedostona. Myo6s Hallitus-sivua siistittiin lisddmalla aiemmille hallituksille oma sivu
linkin taakse. Aiemmin kaikki entiset hallituskokoonpanot nakyivat pitkdna sivuna. Tama
muutos tehtiin parantamaan sivuston selkeytta sekd antamaan kayttajille relevantein

tieto tamanhetkisesta tilanteesta.

Alemmat

nallitukset

Kuva 8. Akateemisen Olutseuran verkkosivuston rakenne.

Aiempaan verrattuna sivusto on helpommin navigoitavissa, mika tekee kayttajakoke-
muksesta paljon sujuvamman. Vanhalla sivulla esimerkiksi Etusivu- ja Ajankohtaista-va-

likoista paatyi samalle sivulle, joka oli etusivu.

Etusivulla nakyvat nyt uusimpien kolmen julkaisun tekstiotteet, joita klikkaamalla blogi-
postaus avautuu. Etusivulle tullessaan kavija saa yhdella silmayksella kasityksen jarjes-
ton toiminnasta. Ajankohtaista-sivulla kaikki blogipostaukset ovat selattavissa julkai-

sujarjestyksessa.
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Uudella verkkosivulla on myds hakutoiminto, jolla pystyy hakemaan esimerkiksi tiettyja
sisaltoja. Edellisella tallaista mahdollisuutta ei ollut, vaan sisaltdja oli mahdollista tarkas-
tella vain kategorioittain pudotusvalikon kautta valiten. Uudellakin sivulla kategoriat 16y-
tyvat: ne nakyvat kayttajalle postauksissa seka etusivulla sanapilvena.

3.3 Sivujen rakentaminen

Varsinaista sivuston runkoa lahdetdén rakentamaan luomalla tarvittavat sivut. Teeman
mukana WordPress luo automaattisesti valmiiksi joitakin sivuja, joita voi halutessaan
muotoilla tai poistaa kokonaan ja luoda uusia sivuja (kuva 9). Paakayttaja padsee kasit-
telemaan verkkosivuston sivuja ja niiden sisaltéja "Oma sivusto” -valikon kautta. Sivuja
lisatdan "Sivut’-vélilehden kautta, ja ne saavat nimen padotsikon mukaan. "Muokkaa si-

vua” -ndkymassa yksittaiselle sivulle voi liséta eri elementteja, eli "palikoita”.

tono0x = 1L}
Lohko X

Status & visibility ~

Lisaa otsikko

Nakyvyys
Julkaise Valittomast
[ rending review

Kirjoittaja

[E——

Page Layout ~

kestolinkki ~

Artikkelikuva ~

Aseta artikkelikuvaksi

Select Image

Ote b

Kirjoita ote (valinnainen)

Lue lis33 mukautetuista otteista (7

Kuva 9. WordPressin tyhjan sivun muokkausnéakyma (Akateeminen Olutseura ry 2020b).
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Palikoita lisataén yksinkertaisesti klikkaamalla "Start writing...” -teksti&, minka jalkeen

iimestyy +-nappdain. +-nappéaintéa painamalla avautuu valikko, josta valitaan haluttu pa-
likka (kuva 10).

q —i

agra Separator

7 = =
pacer Te Image

Browse all

Kuva 10. Palikan lisdédminen “Search for a block” -toiminnolla (Akateeminen Olutseura ry
2020Db).

Akateemisen Olutseuran verkkosivun etusivulla palikoiden jarjestys on hyvin yksinker-
tainen. Sieltd 16ytyy "Ajankohtaista”-h2-otsikko, jonka alla on blogipostauslohko (kuva
11). Blogipostauslohkon alle on lisatty "spacer’-vali, jotta sen alla oleva "Liity AOSiin” -

lomake ei ole kiinni blogipostauslohkossa. Alhaalla on viela kategorioiden sanapilvi.
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Akateeminen Olutseura ry
0

AOS on kaikkien oluesta ja olutkulttuurista

innostuneiden jarjesto!

Ajankohtaista

W R

I Olutkirjoituksia &,

X
& _3
!Ii‘u
Olutkirjoituksia — Mathildedalin
Rakas AOS Kylapanimon oluttasting

Liity AOSiin!

Jasenmaksu on talla hetkella O €! Saat vat

Nimi (Vaad: Kotikunta
Sahkopostiosoite (Vaad

Opiskelijanumerosi (jos olet Helsingin Yliopiston opiskelija)

Sivuston kategoriat:

telut Oluet Olutkol

tin, kun sinut on lisatty jasen

mnist

truokailtamat Tapahtuma Tapahtumahistoriaa

o

ETA
W'l MA 5.10
KLO 18.00

Kuukausitapaaminen ma
5.10. etana / Remote
Monthly Meeting on Mon
5th Oct

Kuva 11. Akateemisen Olutseuran verkkosivuston etusivu (Akateeminen Olutseura ry 2020b).
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Kun verkkosivustolle on luotu useita sivuja, niiden hierarkiaa navigointipalkissa muoka-

taan "Oma sivuston” "Ulkoasu”-valikon kohdasta "Mukauta” ja valitaan "Valikot” (kuva

12).
< primay Akateeminen Olutseura ry
Valikon nimi @ e
Ajankohtaista
Mika AOS on? AJANKOHTAISTA MIKA AOS ON? ~ v OLUTOPAS ~ IN ENGLISH
Liity! Join!
Hallitus
oo o AOS on kaikkien oluesta ja olutkulttuurista
. innostuneiden jarjesto!

Hairintéyhteyslomake

Olutopas

Olutkirjoituksia

In English

+ Liss kot Ajankohtaista

Kuva 12. Valikon muokkaus (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Sivuja voi jarjestda vetamalla niita toivotuille paikoille. Sivujen alasivuja voi muodostaa
l&ahes rajattomasti, mutta kaytettavyyden ja selkeyden kannalta on hyva pitaytya muuta-

massa tasossa.

Mobiiliystavallisyys

Akateemisen Olutseuran verkkosivusto suunniteltiin mobiilikayttajat mielesséa pitaen. Va-
litun teeman ansiosta esimerkiksi etusivun blogipostaukset menevat isommalla naytélla
vierekkain ja puhelimilla natisti allekkain. Nain mobiilikayttaja saa tekstista selvaa ilman

zoomaamista.
Jarjeston tapahtumissa on helppo ohjata mahdollisia tulevia jasenia vierailemaan puhe-
limilla sivulla, jossa he voivat liittyd Akateemisen Olutseuran jaseniksi suoraan etusivun

littymislomakkeen avulla.

Lisaa mobiiliystavallisista ratkaisuista kerrotaan luvussa 4.4.

metropolia.fi ///Metropolia
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3.4 Blogipostaukset

Blogipostaukset ovat sivuston pé&asisaltomuoto, ja niita tuotetaan sivustolle saannolli-
sesti. Postausten sisaltoon ja luettavuuteen tulee kiinnittaa erityistd huomiota. Blogipos-
tauksiin, kuten muillekin sivuille voi lisata erilaisia elementteja. Niité ovat erityisesti sisél-
I6n hahmottamista helpottavat otsikot ja korostukset sekd kuvat. Niiden vaikutuksesta
kayttajakokemukseen kerrotaan lisdé luvussa 4.

Sisallon lisdksi myds sisallon jarjestely on keskeista. Blogipostauksille luotiin omat kate-
goriat, jotka auttavat kavijoita I16ytamaan samaan aihepiiriin kuuluvia postauksia. Uusia
yla- ja alakategorioita on helppo lisata tarvittaessa (kuva 13). Kategorioita lisatdan

postauksiin "Artikkelit’-kirjoitustilassa, ja sita voi kdydd muokkaamassa myohemmin.

Blogipostaukset sijoittuvat "Ajankohtaista”-sivulle. Uusin blogipostaus nousee aina etu-
sivulle, siella olevalle blogipostauksen palikalle. Etusivulla ndkyy myds blogipostauksen
ensimmaiset 55 sanaa, ellei postaukseen ole lisatty erikseen ote-tekstid. Ote-kohtaan on
siis hyva tiivistdd blogipostauksen sisaltd, jolloin etusivu nayttaa siistimmalta. (Excerpt
2020.)
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B Kuukausikirje 2
B Oluet 56
B Olutkirjoituksia 1)  eee
@@ Olutkolumnisti 2008-2017 26
Q Tapahtuma DeraAULT (58)  wee
B Ekskursiot 4 see
B Kokoukset 2 N
B Kuukausitapaamiset 29 .
B Maistelut 23 -
B Olutruokailtamat 21
B Tapahtumahistoriaa 258)  eee
B Berliinin kirjeenvaihtaja 2013-2014 5
B Edinburghin kirjeenvaihtaja 2007-2008 (n
@ Uutiset 24

Kuva 13. Blogipostausten kategoriat (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

AOSin puheenjohtaja halusi tuoda sivulle myds vanhat postaukset historian sailytta-
miseksi. Niille luotiin omat kategoriansa, jotta sisaltd erottuisi uudemmasta ja olisi toi-

saalta myds helpommin l6ydettavissa.
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3.5 Liiitymislomake

Keskeinen osa uutta sivua on myds "Liity AOSiin!” -lomake, joka oli yksi iso syy valita
WordPress julkaisualustaksi. Lomakkeen avulla kdyttajat voivat lisata tietonsa katevasti,
ja ne menevét suoraan AOSin hallitukselle tarkastettavaksi (ks. kuvat 14 ja 15).

Liity AOSiin!

Jasenmaksu on télla hetkelld O €! Saat vahvistusviestin, kun sinut on lisétty jasenrekisteriin. Sinut

litetad@n myos sdhkopostilistallermme. Tervetuloa!

Nimi (Vaaditaan) Kotikunta (Vaaditaan)
Sahkopostiosoite (Vaaditaan)

Opiskelijanumerosi (jos olet Helsingin Yliopiston opiskelija)

Kuva 14. Liity-lomake (Akateeminen Olutseura ry 2020b).
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Sivu Lohko X
Form

A simple way to get feedback from
folks visiting your site,

Form Settings N

Email address to send to

aos-hallitus@helsinki.fi

You can enter multiple email addresses
separated by commas,

Email subject line

Uusi AOS jasen

Choose a subject line that you recognize as

TR 7T 1tz
an ematl from your website.

On Submission | Show a summary of s v

Kuva 15. Liity-lomakkeen asetukset (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Uusia kayttajia alkoi tulla heti ensimmaiselld viikolla lomakkeen kautta, mika oli erittain

positiivinen yllatys.

Verkkosivulle toteutettiin myds Hairintayhteyslomake, jolla voi ilmoittaa luottamukselli-
sesti yhdenvertaisuudesta vastaavalle hallituksen jasenelle, mikali on kohdannut AOSin

toiminnassa hairintaé tai yhdenvertaisuutta rikkovaa toimintaa.

3.6 Mediakirjasto

Mediakansio on verkkosivuston kansio kuville ja muulle medialle. Kun kuvan lisaa jotakin
kautta sivulle, se menee mediakansioon. Mediakirjasto sijaitsee "Oma sivuston” "Si-

vusto” alavalikossa "Media” (kuva 16).
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Mediakirjastoon mahtuu 3 GB kuvia blogeihin ja kansikuviksi. Kirjastoon on yhdistetty
my0s Google Photosin ja Pexelin ilmaiset kuvat. Googlen Photos-kansioon pitaé yhdis-
td& oma Google-tili, jotta sieltd saa kuvat kayttoon. Pexelin ilmaisia kuvia pystyy hake-
maan WordPressin sisalla ja kopiomaan suoraan omaan mediakirjastoon. Tama tulee
todenné&kdisesti lisaamaan stock-kuvien kayttoa Akateemisen Olutseuran blogipostauk-
sissa. Kuvien kokoa ei voi hakiessa maarittaa eika niiden tiedostokokoa nay, joten kuvat
olisi ensin hyvé ladata ja sen jalkeen muokata haluttuun kokoon ja vasta sen jalkeen
lisdtd mediakirjastoon. Kuvakokoa kasitellaan lisda luvussa 4.3.

Media
@ v Q beer X
Photos provided by Pexels ® o |

Kuva 16. Pexel-kuvahaku mediakirjastossa (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Akateeminen Olutseura tuottaa itse suuren osan kuvistaan Canva-verkkosivulla ja kayt-

tad itseotettuja kuvia.

3.7 Kayttdjien hallinta

WordPress-sivulle voi myds lisata muita kayttajia esimerkiksi blogipostauksien tekijoiksi
tai tdyden hallintaoikeuden paakayttajiksi. Paakayttajaoikeudet annettiin vain kahdelle
sivustoa eniten kayttavalle hallituksen jasenelle, ja muut hallituksen jasenet lisattiin "Kir-
joittaja”-kayttajiksi (kuva 17). Harkinnan mukaan myos muille jarjeston jasenille voidaan

myontaa oikeuksia verkkosivulle.
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Kuva 17. Uuden kayttajan lisdys (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

& Takaisin

Usernames or emails

Enter up to 10 WordPress.com usern

Rooli

Paakayt

Paatoimittaja

Has access to ail posts ana pages.

@ Kirjoittaja

Can werite, upload photos to, edit, and publish their own

Avustaja

a
s
C

Opi lisad rooleista

This user is a contractor, freelancer, consultant, or agency. ®

Custom message

Invite People

19

Talla hetkelld uudella verkkosivulla on kaksi aktiivista kayttajaa. Ohjausta sivuston kayt-

toon ei vield pidetty, mutta sen toteuttamisen odotetaan lisddvan osallistumisen intoa.

4 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi on termi, jolla tarkoitetaan menetelmia, joiden avulla verkkosivuston

nakyvyytta parannetaan hakukonetuloksissa. Tassa tydssa perehdyttiin hakukoneopti-

mointiin Googlen hakukoneelle. Samat menetelmat toimivat muillekin hakukoneille, ja ne

parantavat nakyvyytta.

metropolia.fi
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4.1 Hakukoneet

Hakukoneet toimivat algoritmeilla, jotka lukevat verkkosivuston siséaltoja. Hakukone ei
katso kuvia, videoita tai animaatioita vaan selaa lapi tekstia. Naita teksteja ovat muun
muassa paaotsikot (h1, h2, ...), kappaleet (p), vaihtoehtoinen kuvateksti (alt-text) ja si-
vun nimi (title), joita hakukone lukee HTML-tagien kautta. Hakukoneille keskeisimmaét
sanat ovat title- ja heading-tageissa seka ensimmaisissa sanoissa kappaleissa.

Verkkosivuston aiheen kannalta keskeisid sanoja kannattaa siis sijoitella naihin paikkoi-
hin. Myds sisélldissa kannattaa pysya aiheessa. Esimerkiksi Akateemisen Olutseuran
verkkosivulla ei kannata toistaa keskeisen aihepiirin kannalta vaarid sanoja, tassa ta-
pauksessa esimerkiksi "kalastus”, "kukat” yms. Mita relevantimpi sivu, sitd ylemmas sivu

nousee hakukoneessa. (Miller 2016.)

Huomiota kannattaa kiinnittda myos siihen, milla hakusanoilla verkkosivua todennakai-
sesti etsitdan. AOSin verkkosivustolla on painotettu "Akateeminen Olutseura”- ja "AOS”-
sanojen kaytt6a. Blogin sisallot liittyvat AOSin toimintaan, joita ovat olutliitdnnaiset ta-

pahtumat, jarjeston hallituksen toiminta ja tiedotus.

4.2 Indeksointi

Verkkosivun indeksointi auttaa sivua ndkymaan hakutuloksissa. Indeksointi vie verkko-
sivun hakukoneiden tietoon, ja se tapahtuu joko automaattisesti hakubottien avulla tai

rakentamalla sivustokartan, joka lahetetd&n hakukoneelle.

Sivun indeksointia voi helpottaa nimeamalla sivut lyhyesti ja kuvaavasti seka ilmaise-
malla sivun aiheen sivuotsikoilla ja sisallén kuvien sijaan tekstilla. Sivun sijoitus hakutu-
loksissa arvioidaan tekstin, visuaalisen ilmeen ja muun sisallén perusteella. Mita parem-
min hakukone ymmartaa sivustoa, sitd paremmin se pystyy tarjoamaan sita kayttgjille,

jotka etsivat kyseista sisaltda. (Nain Google Haku toimii 2020.)
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Automaattinen indeksointi tapahtuu hakubottien avulla siten, etta ne kayvat lapi uusia
sivuja ja selvittavat, mita sivulla on. Jotkut verkkoisanndintipalvelut saattavat pyytaa ha-
kukoneita indeksoimaan paivitettyja tai uusia sivuja, kuten esimerkiksi Wix- ja Blogger-
sivustot tekevat. (Nain Google Haku toimii 2020.)

Indeksointipyynnén Googlelle voi tehda myos tekemalléa sivustokartan. Se on tiedosto,
joka antaa tietoa sivuston sivuista, videoista ja muista tiedostoista. Sivustokartalla ker-
rotaan hakukoneelle, mitk& sivut ja tiedostot ovat tarkeita sivustolla, ja tarjotaan tietoja,
kuten milloin sivu on paivitetty, kuinka usein sivua muutetaan ja onko siitd muunkielisia

versioita. (Sivustokarttasi hallinnointi 2020.)

Google (Sivustokarttasi hallinnointi 2020) ohjeistaa tekemé&én sivustokartan seuraavia
asioita tarkastelemalla:
Sivustokarttaa tarvitaan, jos

e sivusto on todella suuri

e sivustolla on suuri arkisto siséltdsivuja

e sivusto on uusi ja siihen johtaa vain vahan linkkeja

e sivustolla on paljon multimediasisaltoa.

Sita ei valttamatta tarvita, jos
e sivusto on pieni (korkeintaan 500 sivua)
o kayttaa yksinkertaista verkkoisdnnointipalvelua
e sivuston siséiset linkitykset ovat kattavia

¢ sivulla ei ole runsaasti mediatiedostoja.

Esimerkiksi Akateemisen Olutseuran verkkosivulla luotetaan automaattiseen indeksoin-
tiin. Indeksointipyyntta uudelle sivulle ei tehty useasta syysta. Niita olivat muun muassa

seuraavat:
e Sivusto kayttaa yksinkertaista verkkoisannointipalvelua.
¢ Sivulla ei ole runsaasti mediatiedostoja (vield).
e Sivusto on "pieni”.

e Sivustoa ei pysty lisaéamaan manuaalisesti.
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4.3 Tekstisisallot ja kuvat

Kuvat

Kuvien lisdéamiseen sivustolle liittyy kolme huomioitavaa asiaa: kuvakoko, kuvien nimea-
minen ja alt-tekstit. Kuvien nimeaminen koskee hakukoneoptimointia, ja alt-tekstit seka
kuvakoko puolestaan seka kayttajakokemusta etta hakukoneoptimointia.

Kuvat on syyta pitaa kooltaan mahdollisimman pienind, mutta silti laadukkaina. Kuvien
taytyy olla tarkkoja ja teravia. Suositeltava kuvakoko on alle 100 kilotavua. Yli 200 kilo-
tavun kuvat saattavat jo hidastaa merkittéavasti sivuston latausaikaa, jolloin sivuston si-
joitukset ilmaisissa hakutuloksissa laskevat huomattavasti. HD-tarkkuusnayttdjen yleis-
tyessa kuvan laadusta ei voi tinkid nopeutta parantaakseen. Kuvien tiedostokokoa kui-
tenkin voi pienentda pakkausohjelmilla heikentamaétta laatua. (deGeyter 2018; Kuvien

hakukoneoptimointi — To do -lista hakukoneoptimointiin 2020.)

AOSIn uudella sivulla kuvien optimointia tehd&an p&dosin artikkelikuviin (featured
image). Muita kuvia sivustolla ei juurikaan ole, paitsi otsakekuva, joka toimii valitussa
teemassa parhaiten ollessaan 1440 x 221 pikselin kokoinen. Artikkelien sisélldissa kuvia

ei juurikaan kayteta.

Artikkelikuvilla on WordPressin mukaan vaikutusta optimaaliseen kayttajakokemukseen.
Kuvan tulisi olla WordPressin suosituksen mukaan vahintaan 1200 x 675 pikselin kokoi-

nen, muutoin kuva ei asetu sivulle visuaalisesti miellyttavasti. (Kuva 18.)
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Artikkelikuva A~

Selecting 2 featured
image is recommended
for an optimal user
experience.

Aseta artikkelikuvaksi

Kuva 18. Artikkelikuvan lisys (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Artikkelin kirjoittajalla on vastuu kuvaa valitessa tarkistaa kuvakoko, mutta myos se, onko
kuva aiheeseen liittyvd. Tama&n huomioimista voi osaltaan ohjata kuvien nimeéamisella

seka alt-tekstien kirjoittamisella. Silloin havaitsee, mitd kuvassa todella on.

Verkkosivuilla kuvan nimeadmiseen pitaa kiinnittdd huomiota, silla vaikka hakukone ei kay
lapi itse kuvia, se etsii hakusanoja sivustojen tiedostoista, tasséa tapauksessa kuvien ni-
mista. Kuvien nimeamisessa patevat samat periaatteet kuin tekstin optimoinnissa, eli
suositaan sivuston aiheen kannalta relevantteja aihesanoja. Toimiva kuvien nimeamis-
tapa voi olla esimerkiksi "aos_haalarimerkki” tai "akateeminen_olutseura_kuukausita-
paaminen_helmikuu”. Kuvatiedoston nimeamisessa tulee valttda skandimerkkien kayt-
t64, silla hakukoneet eivat kykene toistaiseksi kasittelemaan niitd. Sama koskee nume-
roiden kaytt6a, koska ne eivat kerro hakukoneelle kuvasta mitédéan. (Kuvien hakukoneop-

timointi — To do -lista hakukoneoptimointiin 2020.)

Kuvien nimedminen kuvaavasti auttaa myos yllapitdjia kuvien hallinnassa. Jo ennen ku-
vien nimeamista on hyva kiinnittda huomiota siihen, etta kuva liittyy varmasti aiheeseen.
(Kuva 19.)
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Otsikko

aos_olutlaseja

Kuvateksti

Alt text

Olutlaseja kirjojen edessa

Kuvaus

Kuva 19. Kuvan muokkausnakyma WordPressissa (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Alt-teksti on yksi merkittavimmista tekijoista kuvien hakukoneoptimoinnissa, mutta myos
kayttajakokemuksessa. Alt-tekstid kannattaa kayttaa, silla jos kuvaa kayttaa linkkina tai
kuvaa ei voi syysta tai toisesta nayttaa sivustolla, alt-teksti tulee esiin. Se antaa kaytta-
jalle tietoa kuvasta, ja siksi siihen tulisi valita tirkeimméat avainsanat. Alt-tekstin sisalto ei
nay suoraan kayttgjalle, vaan se on sisallytetty sivun koodiin. Ruudunlukuohjelmat puo-
lestaan lukevat vaihtoehtoiset tekstivastikkeet, mistd on hyétya naita apuvalineité kayt-
taville kayttajille. (Kuvien hakukoneoptimointi — To do -lista hakukoneoptimointiin 2020;
Kataja 2019.)

Hyva alt-teksti on selkea ja lyhyt. Se on enintdan 125 merkkia pitka (valilydnnit pois lu-
kien), tyyliltdan neutraali ja sen tulee sopia sivun kontekstiin. Alt-teksti tulee lopettaa pis-
teeseen, silla esimerkiksi lukuohjelma pitaa pienen tauon, kun teksti paattyy pisteeseen,
mika tekee tekstistd helpommin luettavaa. Jos kuva on merkityksetdn kuvituskuva, vaih-
toehtoista tekstia ei tarvitse kirjoittaa. Infograafit ja kaaviokuvat taas on syyta kuvalilla,

ellei tietoja ole kerrottu leipatekstissa. (Roksa 2020.)

Alt-tekstien merkitysta saavutettavuuden kannalta tutkinut Jarmo Roksa toteaa: "Hyva

alt-teksti vaikuttaa positiivisesti verkkosivujen hakukonenékyvyyteen. Sivusto, jolla teksti
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on kirjoitettu kuvaan laadukkaasti, nousee hakutuloksissa korkeammalle kuin sivu, jossa
ne ovat puutteellisia.” (Roksa 2020.)

Verkkosivun saavutettavuus on tarkeaa tai jopa valttamatonta niille, joilla on jokin vamma
tai toimintarajoite. Esimerkiksi nako- tai likuntavammalla voi olla vaikutusta verkkosivu-
jen kayttoon. Kosketusnaytéllisella laitteella painikkeisiin on helpompi osua, kun ne ovat
riittdvan suuria. Saavutettavat verkkosivut vaativat myos tiettyjen verkkostandardien
noudattamista, milléa tarkoitetaan, etta verkkosivut toimivat mahdollisimman hyvin kaikilla
laitteilla ja verkkoselaimilla. Hyvat alt-tekstit osaltaan tukevat Akateemisen Olutseuran
yhdenvertaisuustavoitteita. (Miksi saavutettava? 2020.)

Tekstisisalto

Hakukoneoptimoinnissa ja sisalléntuotannossa elaa lentava lausahdus "content is king”
— sisaltdé on kuningas. Merkityksellisinta onnistuneelle optimoinnille on itse tekstisisalto.
Mitd parempi siséaltd, sen korkeammalle sivusto nousee hakukonetuloksissa. Hyva si-
salto on hyodyllistd, opettavaista, viihdyttavaa, relevanttia, informatiivista ja alkuperaista.
Hyva sisalto ei ole mainos, itsedaan palveleva, roskasiséaltoa, satunnaisia avainsanoja ja
sanontoja, nostettu toiselta sivulta tai epainformatiivista. Hakukoneet yrittavat toimittaa
kayttajalle parhaan tuloksen, ja néin ollen oleellinen sisalté parantaa hakukonetuloksia.
(Miller 2016.)

Viime vuosina hakukoneiden algoritmit ovat kehittyneet ja siirtyneet pois pelkastaan ha-
kutermien sijoittelusta. Nyt ne pyrkivéat tarjoamaan hakijoille tietoja, jotka vastaavat hei-

dan kysymyksiinsa. (Chambers 2018.)

Hyvana esimerkkind ovat AOSin toimintaan liittyvat sisallot, joita oletettavasti hakevat
Helsingin yliopistossa opiskelevat, oluesta kiinnostuneet henkilét. AOSin verkkosivus-
tolla tarjotaan heille relevanttia tietoa blogipostauksina, joiden aihepiireina ovat paaasi-
assa kuukausikirje, oluet ja erilaiset tapahtumat. Yllapitajat kirjoittavat naitd saannolli-
sesti, joten hyvaa AOSin toimintaan liittyvaa sisaltta tulee sivulle koko ajan. Hyvin sijoi-
tellut avainsanat ja tekstit edelleen parantavat todennakoisyytta, ettd hakija 16ytaa etsi-

mansa.
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Hakukoneoptimointi ja verkkosivustosuunnittelu eivat pysty taysin korvaamaan hyvaa

tekstia, joten viimek&adessa asiakas on vastuussa sivustaan.

4.4 Kayttoliittyma ja kayttdjakokemus hakukoneoptimoinnissa

Kayttoliittyma ja kayttajakokemus liittyvat toisiinsa hyvinkin paljon. Myds hakukoneopti-
moinnin onnistuminen on yhteydessa naihin. Useat hyvaan kayttajakokemukseen liitty-
vat asiat ovat kriittisid hakukoneoptimoinnissa.

Hyvan kayttoliittyman ja hyvan kayttajakokemuksen luovat helppo navigointi, sivun no-
peus, varit, interaktiivinen kokemus ja asioiden loydettavyys sivulta (ei liikaa sisaltoa,
linkkiviidakkoa) seka sivun elementtien hyva erottuvuus (teksti erottuu taustasta), minka

voi testata esimerkiksi WebAim-verkkosivulla (kuva 20).

Nappia painamalla pitéisi paasta sivulle sinne, minne nappi ohjaa, eika ohjata kayttajaa
harhaan, miké& olisi huonoa kayttajakokemuksen luomista kayttoliittymaelementeilla. Esi-
merkiksi vanhalla AOSin sivulla Etusivu- ja Ajankohtaista-painikkeet ohjasivat samaan
paikkaan, mika koettiin harhaanjohtavaksi. (What Are the 10 Rules of Good Ul Design?
What Is Good UI/UX Design?; Anderson 2018.)

Contrast Checker

Home > Resources > Contrast Checker

Foreground Color Background Color
#000000 | #FFFFFF | [ ] Contrast hafle
Lightness Lightness 21 :1
permalink
Normal Text
waac s @D . o . .
WCAG AAA: @ The five boxing wizards jump quickly.
Large Text
weas v D) N
WCAG AAA: @ The five boxing wizards jump quickly.

Graphical Objects and User Interface Components

waacas: (D

v
[Text Input |

Kuva 20. Tekstin ja taustan kontrastin tarkistus (Contrast Checker 2020).

metropolia.fi ﬂMetropolia



27

Kayttajakokemukseen liittyy myds imagon merkitys. Sivun tulee olla luotettavan nakai-
nen, ajantasainen ja sisaltaa lapinakyvyytta lisdavaa sisaltdd. Sivuston suunnittelussa
jarjeston hallituksen kanssa nousi esiin ndkemys, etté opiskelijajarjestdjen toiminta voi
valittyd heikosti, koska verkkosivut eivét valita toiminnan todellista luonnetta.

Verkkosivun tunnuksen, logon tai nimen pitaa olla selked ja erottua muusta sisallosta.
Talloin logo tai nimi voi tarjota kayttajalle yhteyden siihen, mita kayttaja etsii, ja hanen on
helppo havaita, onko hé&n saapunut oikealle sivulle. Tallaisesta asettelusta AOSin verk-
kosivu on hyva esimerkki. Verkkosivulla sivun tunnus tai nimi on selkeésti esilla. Se on
hyvin eriytettyna sivun ylélaidassa olevaan banneriin, ja se erottuu hyvin taustasta kor-
kean kontrastin avulla (kuva 21). Nimen alle on lisatty sosiaalisen median painikkeet, ja
taustalla on yksinkertainen kuva, mutta ndma on aseteltu siten, ettd itse nimi on paa-
osassa. (DeGeyter 2018.)

Kayttajan silmaillessa sivua otsikot nousevat kriittiseen osaan sivuston sisallon jasenta-
misessa ja luettavuudessa. Otsikoiden pitaisi kertoa lukijoille ja hakukoneille, mista mi-
kakin kappale kertoo, ja esittaa sisallon hierarkia loogisesti. Otsikot auttavat myos kayt-

tdjia, jos he eksyvat sivulla. (Chambers 2018.)

Hakukoneoptimointia ja kayttajakokemusta kasittelevat verkkosivustot Search Engine
Land (Bonelli 2017) ja Search Engine Journal (DeGeyter 2018) kertovat, etta verkkosi-
vuston kullakin sivulla tulisi kayttda vain yhta hl-tagia, joka kertoo hakukoneille ja kayt-
tajille sivun paatarkoituksen. AOSin uudella verkkosivulla tdma nakyy hyvin. Isoja otsi-
koita on kaytetty vahan. Verkkosivun nimi Akateeminen Olutseura ry nakyy jokaisella
sivulla ylhaalla bannerissa, ja lisdotsikoina toimivat navigointipalkissa olevat tekstit, esi-
merkkina Olutopas (kuva 21). Olutopasta klikkaamalla navigointipalkista avautuu sivu,
jonka nakymassa otsikko (h1) "Olutopas” on selkeasti ensimmaisena esilla vahvistaen

kayttajalle, ettd han on paassyt Olutopas-sivulle.
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Akateeminen Olutseura ry
0

ETUSIVU AJANKOHTAISTA MIKA AOS ON? ~ YHTEYS ~ OLUTOPAS ~ IN ENGLISH Q

Olutopas

Mita olut on?

Kuva 21. Otsikot kdytannossa (Akateeminen Olutseura 2020b).

Muita otsikoita h2—h6 voi kayttaa sivuilla vapaammin, mutta kuitenkin noudattaen selvaa
hierarkiaa. Kaikkia otsikoita ei tarvita, ja usein riittdd, ettd kayttda hl- ja joitain h2-otsi-
koita. Valiotsikoilla pystyy hyvin myds jakamaan pitk&aa sisaltéa. (Bonelli 2017 ; deGeyter
2018.)

Mobiilikayttokokemus

Ty6poytanakymassa navigointi on yleensa helposti nahtavissa. Mobiilindkymassa puo-
lestaan valikko on usein piilotettuna, jottei se vie tilaa ndkymasta. Navigointi onkin yksi
tarkeimmista komponenteista mobiililaitteen kayttajakokemuksessa. Nappien koko ja
tyylit voivat vaikuttaa kayttdjan vuorovaikutukseen mobiilisivulla ja siten suoraan haku-
koneoptimointiin, jossa algoritmi painottaa responsiivisia verkkosivuja, jotka tuottavat hy-

vid mobiilikayttokokemuksia. (Bonelli 2017.)

AOSin uudet sivut ovat mobiiliystavalliset valitun teeman ansiosta (kuva 22). Teemassa
esimerkiksi etusivun kolmen postauksen levea valikko muuttuu mobiilindkymassa allek-

kain olevaksi. Etusivulle ei haluttu laittaa liikaa sisdltva vaan vain kaikista tarkeimmaét,
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jotta mobiilinakyma ei menisi pelkastaan sivun selaukseksi. Mobiilindkymassa navigoin-

nin hierarkia muodostuu kayttajakokemuksen kannalta huomattavasti tarkedmmaksi

kuin tyopoytanakymassa.

14.32 d & Q% =l 100% 0

(> @ lutseurawordpress.com () @

Akateeminen Olutseura ry

© 0

== VALIKKO

AOS on kaikkien oluesta ja
olutkulttuurista
innostuneiden jarjesto!

Ajankohtaista
‘\\\ ’
L] il Pe 16.10.2020

-
k N klo 18-20
\< a Maistelun vetajana
panimon Oluentekija!

MATHILDEDALIN

VI ADANIMN

14.30 & & Q% =l 100% 0

= VALIKKO

ETUSIVU

AJANKOHTAISTA

MIKA AOS ON?

Liity! Join!

Hallitus

Toimintasuunnitelma

Saannot

Tietosuojaselosteet

YHTEYS

Hairintayhteyslomake

Kuva 22. Etusivun mobiilindkyma ja valikko (Akateeminen Olutseura ry 2020b).

Hakukoneiden kannalta hyva mobiilikayttajakokemus vaikuttaa yhdessa nopeasti latau-

tuvan siséllon ja ajantasaisen tiedon kanssa sivun nakyvyyteen ja sijoitukseen hakuko-

netuloksissa. Sivuston nopeus on ollut pitkdan esimerkiksi Googlen hakukonetuloksiin

vaikuttava tekija, ja nykyisin myds mobiilindkyman nopeus vaikuttaa sivuston nakyvyy-

teen. Omalla tietokoneen selaimella "inspect’-tytkalu antaa "network”-valilehdella etusi-
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vun latausajaksi 558 ms. Hyva verkkosivun latausaika on alle 2 sekuntia. Tahan kuiten-
kin vaikuttaa moni tekija, kuten tarkeimpané kayttajan verkkoyhteyden nopeus. (Bonelli
2017; Anderson 2020.)

Sivun nakyvyytta ja sijoitusta parannetaan tekemalla verkkosivustosta nopeasti latau-
tuva ja mobiiliystavallinen, pitamalla siséltd hyddyllisena ja ajan tasaisena seké tarjoa-
malla hyva kayttokokemus.

4.5 Hakukoneoptimoinnin yllapito

Hakukoneoptimointi ei ole kerran tehtdva ratkaisu vaan sita taytyy yllapitaa. Kayttajia
tulee ohjeistaa hakukoneoptimointiin liittyvissa asioissa, jotta siihen liittyvat useat, mutta
helposti toteutettavat asiat tulevat kaytantéon. AOSin uuden verkkosivun tapauksessa
hakukoneoptimointi keskittyy kuvien ja tekstisisallon hallintaan. Molemmilla on suuri mer-

kitys hakukoneoptimoinnin kannalta.

Uusien kuvien lisays tulee tehda oikein, jotta tulevaisuudessa valtyttaisiin pitkilta lataus-

ajoilta. Tekstin sisallon tulee myds olla AOSin toimintaan liittyvaa.

Kayttdjien vastuulla on

e muokata kuva sopivan kokoiseksi (pikseli ja kilotavu)
e kuvan nimeé&minen
e kuvan alt-tekstin lisays

¢ kirjoittaa mahdollisimman hyvia, toimintaa kuvaavia teksteja.

Kuvan muokkaus ja nimeaminen tehdaan ennen kuvan lisdamista WordPressin me-
diakansioon. Kun kuva on lisatty mediakansioon, alt-teksti tulee kayda lisaamassa heti,

jotta se ei unohdu.

Hakukoneoptimoinnin yllapito on kayttdjien vastuulla. Se on helpompi tehda heti oikein

ja yllapitaa hyvaksi havaittuja kaytantoja.
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5 Yhteenveto

"Verkkosivuston pitaisi olla kayttajille hyddyllinen, ja optimointien tavoitteena pitaisi olla
kayttajakokemuksen parantaminen. Yksi naista kayttajistd on hakukone, joka auttaa
muita kayttgjia loytdmaan sisaltdési.” (Hakukoneoptimoinnin aloitusopas 2020).
InsinGoritydn aihetta tutkittiin talla johtoajatuksella. Raportissa tarkasteltujen aihealuei-
den puitteissa tultiin tulokseen, ettd hakukoneoptimointi ja kayttajakokemus kulkevat kasi
ké&dessa — niilla on yhteiset tavoitteet. Molemmat auttavat kayttajaa tarjoamalla hanelle
tarvittavaa tietoa, joten kumpaankin on syyta keskittya uutta verkkosivua tehdessa.

Kun kayttaja etsii tietoa, hakukoneoptimointi johtaa hanet hanen tarvitsemaansa sisél-
toon, ja kayttdjan paadstessa sivulle hyva kayttdjakokemuksen suunnittelu helpottaa si-
sallon loytamista. Suunnittelijan ndkokulmasta kayttdjakokemuksen suunnittelu vastaa
siis kayttajan kysymyksiin. Hakukoneoptimointi vastaa siita, ettéa esimerkiksi hakemalla
tietoa olutseuroista I0ytdd Akateemisen Olutseuran, ja sivuille saapuessa hyva kayttaja-
kokemuksen suunnittelu pyrkii vastaamaan vaivattomasti kayttajan kysymykseen: mika
AOS on?

Hakukoneoptimointi vaikuttaa hitaasti, ja saattaa kestaa kuukausia, ennen kuin tulokset
alkavat nékya. Insinddritydnad tehdyt AOSin uudet sivut nakyvat jo Google-haun tulok-
sissa etusivulla kolmantena. Vanha verkkosivu vie vield kaksi ensimmaista sijaa, mutta
kun vanhalta verkkosivulta tehdaan loppuvuodesta 2020 linkitys uudelle sivulle, kayttajat
siirtyvat automaattisesti sinne, mika lisdéa sivuston liikkennetta ja nostaa hakukonenaky-

vyytta.

Akateemisen Olutseuran tapahtumien maara, ja siten myos tiedottaminen, laski huomat-
tavasti vuoden 2020 aikana, eikd uudesta sivusta ole siten ehditty viela ottaa kaikkea irti.

Muutamia blogipostauksia on sivulle tullut, ja kavijoita on ollut tasaiseen tahtiin.

Uudelle sivulle ei pystytty toteuttamaan muutamia asiakkaan pyytamia ominaisuuksia
WordPressin rajoituksien takia. Nama olivat Facebook- ja Instagram-feedit, joiden avulla
olisi haluttu lisatd AOSin sosiaalisen median nakyvyyttd. WordPressistd molempien fee-
dit I1oytyvat lisdosista, mutta koska niitd ei ilmaiseen versioon saa, ne jaivat toteutuksesta

pois.
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Jatkokehitysmahdollisuutena onkin siirtyd maksulliseen versioon, jossa on mahdollista
tehd&a enemman raatélointia ja paasta eroon mainoksista. Maksullisessa versiossa verk-
kosivun dataa pystyisi tarkastelemaan Google Analyticsin avulla, ja sivun kehittamiseen

saisi muita hyvié ns. vimpaimia, kuten jo mainitun Facebook-feedin.

Uuden verkkosivun luominen onnistui odotusten mukaisesti, ja asiakas oli tyytyvainen
lopputulokseen. Tydn paaaiheet WordPress ja hakukoneoptimointi olivat tekijalle uutta
tyota aloittaessa. Asioiden opiskeluun kului runsaasti aikaa, ja niihin tutustuttiin tarkkaan
ennen tyon aloittamista. Opiskellessa oppi paljon siitd, kuinka suuri merkitys hyvin ra-
kennetuilla sivuilla on kayttajakokemukseen ja kuinka paljon ty6ta vaaditaan, kun lahtee

suunnittelemaan uusia verkkosivuja.
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