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Opinnaytetyo on tehty opiskelijan omalle yritykselle EcoDecolle, jonka paétoimial u-
einaovat ekologinen sisustaminen jajérjestelysiivous. Opinndytteen tavoitteena ol
saada pienelle yritykselle aikaan muuntuva, erottuva ja hel ppokayttdinen ja ekologi-
nen esittel ykokonaisuus, joka hieman muunnellen sopisi erilaisiin jaeri kokoisiin esit-

telytilaisuuksiin,

Ty6 on produktiivinen ja painottunut eri ratkaisujen hinta- ja ekol ogisuusvertailuihin.
Varsinainen suunnittelutyo tutkii kdytannossa jarkevien ja kayttokel poisten ratkai su-
tamista. On pyritty pitamaan yrityksen linja nakyvana paatettaessa kokonai suuksien

eri osia

L opputul oksena saatiin aikaan kaks toisistaan erottuvaa kokonai suutta. Niité on mah-
dollisuus kéayttda molempia erikseen tal varioida niista molemmista osia yhdistellen
kuhunkin tilaisuuteen sopiviaversioita. Nain saadaan yritysilmeeseen vaihtelevuutta
taloudel lisesti, ekologisesti ja visuaalisesti.
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The thesis is made for students own firm EcoDeco. This firm does interior designing
and styling in ecological way. The firm also offers services on professional organiz-

ing. Its slogan is: “more spacious space, more spacious mind.”

The subject of thisthesisisto design an exhibition collection of furniture and other
marketing materials for the EcoDeco. As asmall company, EcoDeco does not usu-
ally go to big exhibitions, smaller events are more redlistic to attend. Therefore, the
firm needs versatile and easy to display furniture which islight to carry and quickly
combined for various types of events.

Thethesisis productive and the research problem is how to find al things necessary
things and how to produce a simple but impressive collection. Final result of this
thesis was two different kinds of collections exhibition furniture. They answer to the

research problems rather well.
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1 JOHDANTO

Teen opinnaytetyoni omalle yritykselleni EcoDecolle. EcoDeco on perustettu kesalla
2010. EcoDecon toimialueena ovat ekologinen sisustusstailaus ja jarjestelysiivous yk-
sityistalouksiin ja pieniin yrityksiin. Stailaus jajéarjestelysiivous kulkevat tavallaan k&
s kédessd; jo turhan tavaran poistaminen janiiden uudelleenorganisointi tuovat tilaa
jalevollisuutta ympéristoonsa. Jarjestdmalla huoneka ut uusiin paikkoihin, vaihtamal-
latekstiilgjajataulujen ja koriste-esineiden paikkoja saadaan uusi ilme kotiin jatyo-

paikoille. Stailatael voi ilman jarjestelyajajarjestely on tavallaan stailaamista.

Tassa opi nnaytetydssa tarkoituksenani on kehittda EcoDecon ndkyvyytta erilaisissa
tapahtumissa. Suunnittelen kokoonpanon erilaisia esittel yseindkkeité ja poytétasoja,
jotka toimivat isommissa tapahtumissa, kuten esimerkiksi messuilla, yhdessa seka pie-
ni ssa tapahtumi ssa yksittédisina elementteina havittamétta ylei silmeen yhtendi syytta.
Pienyrittdan budjetti on yleensi hyvin minimaalinen ja monet jéttavatkin markkinoin-
timateriaalin pienemmalle huomiolle keskittymall& itse yrityksen aloittamiseen. Itsel-
lani on kuitenkin ollut vahva linjaus siing, etta yrityksen visuaalinen olemus on erit-

tain térkea osa asi akashankintaa.

Y rityksen viestinnan tehtéavanad on luoda kilpailijoista erottuva, yrityksen tuotteistaja
palveluista kertova yrityskuva. |hmisten mielikuvien herétaminen janiihin j&minen
on nakemisen, tunnistamisen, kokemisen ja muistamisen prosessi. Ensiaistimus on jo-
pa 75 % nakdaistin varassa, joten yrityksen visuaalinen ilme el ole yhdentekeva.
(Nieminen 2004, 26 — 27.)

Yrityksellani on jo mainostoimisto Funky Printin suunnittelema graafinen ilme, koti-
sivut ja erilaiset mainos-, kayntikortti- jalomakepohjat, joten opinnaytetyoni keskittyy
koottaviin, pieneen kokoon meneviin, helposti kuljetettaviin kalusteisiin tai seingkkei-
siin. Kantavana teemana on myos ekol ogisuus, joka liittyy my6s vahvasti omaan yri-

tysideaani tarjoamieni palvelujen osalta.

Opinnaytetyon tekeminen omalle yritykselle on valmistumisen jalkeisen tydllistymi-
sen kannalta tarkeda. Keskittyminen jo opiskeluaikana yrityksen eteenpain viemiseen
kantaa hedelméa. Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty. Oman osaamisen jal ostaminen
ja herkkyys muuntautua muuttuvan maailman mukana on erityisesti luovan alan yritta
jan vahvuuksia (Krook 2011).
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2 TUTKIMUSMETODIT JA AIKAISEMMAT TUTKIMUKSET

Opinnaytetyd on produktiivinen kasittden tutkimuksellisen osion, jossa etsitéan erilai-
sia vaihtoehtoja sopivan kokonai suuden aikaansaamiseks ja vertaillaan niitatoisiinsa.
Itse toteutus tullaan tekemaan esityskuvien avulla, silla budjetti e riita varsinaisten

hankintojen tekemiseen.

2.1 Kéasitekartta

Kéasitekarttaan on listattu keskeiset huomioonotettavat seikat suunnitel maa tehtéessa
Ensiarvoisen térkeda on pitda mielessd asiakasryhmat, jotka téssé on jaotel tu kolmeen
kategoriaan. Padasiallinen asiakasryhma on kotitaloudet ja niissé kaks eri pddryhmaa
lapsi perheet ikg akaumaltaan 30 — 50 vuotta jaikahmiset 70 — 85 vuotta. Lisaksi koh-
deryhmand on pienyritykset, niissalahinndtoimistot ja asiakastilat.

Esittely yleisis- iner-
ey . Teemaillat, e
sa tiloissa: lennot Pienyrityk heet
k kesk : —
auppakeskus o 30-65v
I
Messut EfETEE _ Vanhukset
jamuut [ tapahtu- Asiakkaat 70 -85 v
isot tapah- L
tumat i i
Pienen yrityksen
esittelykokonaisuus
. Talou-
Varit _ Tarkeat || dellisuus
— Esillepano L
ominaisuudet
I | |
Materiaalit Nopeasti koottava Muunneltavuus Nayttavyys
ja ja ja
kaytannollinen monikayttoisyys erottuvuus
Kuva 1. Kasitekartta (TuijaPigg 2011)

Esittel yosaston kokoonpanoa tullaan kayttamaan erilaisissa tilaisuuksissa. Messut tu-
levat olemaan pienyrityksessa harvinaisempia, ehk& maksimissaan kerran vuodessa
tapahtuvia kayntg/a. Sen sijaan erilaiset esittel ytilaisuudet pienemméssa mittakaavassa
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jamahdolliset asiantuntijaluennot asettavat omanlai sensa vaatimukset esittel ykokoon-

panolle.

Esittelyosaston esillepano esittelee yrityksen ilmeen. Vérit jayleisiime ovat tarkeita
Kilpailukeinoja pienemmissakin tapahtumissa. Kaytannollisyys, osaston nopea kootta-
vuus ja helppo kuljettaminen tuovat esittelyosaston elementeille pitkaikai sté kaytto-
mukavuutta. On taloudellista, ettei joka tapahtumaan tarvitse hankkia uutta materiaa-

lia, vaan vamiiks harkituillaja hyvin tehdyilla ratkaisulla tullaan toimeen pitkaan.

2.2 Viitekehys

Viitekehykseen on koottu kolme keskeisen tarkeda el ementtia téssa opinndytety 0ssa.
Pienyrittd an harkitusti suunnitellulla kokoonpanolla haetaan ensisijaisesti erottuvuutta
muista. Ekologisen yrityksen pité& muistaa omat periaatteensa, joten ekologisuutta el
voi mydskaan ohittaa suunnitellessa yrityksen ilmeeseen ja yrityksen esilletuomiseen
liittyvia asioita. Muunneltavuus on suunnittelun ja opinnaytetyon keskeisia paateemo-

jajaidean l&htokohta.

erottuvuus

Pienen yrityksen
esittelyosasto

ekologisuus muunneltavuus

Kuva 2. Viitekehys (TuijaPigg 2011)



2.3 Tutkimuskysymykset

Mill& keinoin saadaan pienen tilan esittel yosastolle ndyttavyytta? Tutkitaan erilaisiaval-
miita ratkaisujaja sovelletaan niista saatuja ideoita pienen yrityksen tarpeisiin sopiviksi.

Mietitdan yksinkertai suuden ja selkeyden osuutta nakyvyyteen.

Mité erilaisia materiaa ejajateknisiarratkaisujaloytyy? Kaydaan 18pi erilaisten markki-
nointivaineita valmistavien yritysten tuotteitaja vertaillaan niita toisiinsa. Tutkitaan eri
teknisten ratkai sujen kéyttdmukavuutta ja hel ppoutta.

Miten on mahdollista kayttda kierrdtysmateriaalgja? Selvitetdan kuinka paljon on saatavil-
lakierratysmateriaalia, joka soveltuu esittel ykéyttéon ja onko uutena ostettaviatarvikkeita

mahdollista uudistaa ja uusiokayttaa.

2.4 Aikaisemmat tutkimukset

Erilaisia messuosasto-suunnitel mia on tehty opinnaytetding, mutta yleensa tilagjana on
ollut suuri yritystai oppilaitos. Léhelle omaa suunnittel uideologiaani osaston ja mate-
riaalin suhteen paésee Esa Arola opinnaytetytssdan Messuosasto Koskinen Oy:lle.
Siind Arola hakee muunneltavuutta ja osaston kayttda useammissa tapahtumissa (Aro-
la, 2006.) Koskinen Oy on kuitenkin iso, kansainvélistéa toimintaa harjoittava yritys,
joten sen suunnittelu e ole suoraan verrannollinen pienyrityksen esittelykokoonpanon
suunnitteluun. Muutkin suunnitteluun painottuvat opinndytetyo6t sisdltavét suunnitte-

lun isommalle yritykselle tai yhteisolle (Liitel).

Lisdks opinndytteité on tehty messujen osuudesta osana yrityksen markkinointivies-
tintd&. Muun muassa Annemari Lindevall kasittel ee tydssaan messuosaston visuaal i-
sen ilmeen vaikutuksia yrityksen imagoon ja toteaa sen olevan olennaisen tarkeda
(Lindevall, 2008). Vaikkakin kysei sessé opinndytetyssa sivutaan myos design mana-
gementia, keskittyy ty6 kuitenkin enemman markkinointiin varsinai sen suunnittelun

Sijaan.
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3 ECODECO TMI TUIJA PIGG: YRITYSIDEA JA PALVELUT

EcoDeco on perustettu vuoden 2010 kesalla. EcoDecon yritysideana on sisustaa eko-
logisesti javastuullisesti. Kierrdtysmateriaalit, olemassa olevat huonekal ut ja tekstiilit
oval pddasiassa sisustuksia tehtaessa. Uutta hankittaessa otetaan huomioon koko tuot-

teen elinkaari ja kestavyys.

EcoDeco auttaa myds tavarakaaoksi sta selviamisessa. Maailmalla kaytetéan termia
professional organizer, mutta EcoDecossa harjoitetaan jarjestel ysiivousta. Siivouksen
ohellaldydetéan materiaalia muidenkin tilojen sisustamiseen tai ylimaardinen tavara
kuljetetaan nurkista pois kierrétykseen, hyvantekevéisyyteen tai hyotyjatepi steeseen
(EcoDeco, 2010.)

Opiskeluprojektit on pyritty tekemaan EcoDecon puitteissa. Projekteissa on opeteltu
tulevaa yritystoimintaa ja projektinhallintaa. Tyoharjoittelu erilaisissa kohteissaon
tuonut nakemysta hinnoitteluun, ajankayttotn seka tuottei stamiseen. Vastaavissa
muualla toimivissa yrityksissd jarjestel ysiivouksista on tehty tuotepaketteja, muun
muassa Ordinare Helsingissa tekee Tupatarkastuksen, joka kasittéé perusteellisen
asunnon jarjestel ysiivouksen kun taas saman yrityksen Pikkuhomma on muutaman
tunnin kevyt kaappisiivous (Ordinare 2011.) Téhan suuntaan on tarkoitus pyrkia myos

EcoDecossa.

3.1 Ekologinen sisustaminen

Ekologinen sisustaminen on vastuullista jaihmisen hyvinvointia liséévaa sisustamista.
Ekosisustaja Raija Puukko toteaa kotisivullaan harmonian syntyvan monen eri aika-
kerroksen esineistg, jotkatuovat vanhat tarinat keskelle nykyarkea (Ekosisustus,
2009.) Vastuullinen kuluttaminen on nykypéivaa, on aika alkaa tiedostamaan luon-
nonvarojen hupeneminen, ilmastonmuutos ja maailman yleinen tila. Kotimaisen kulu-
tuksen suurimmat ilmastovaikutukset tulevat nimenomaan kotital ouksista (70%). Y k-

sittéisillg, pienillakin, oikeillavalinnoilla on siis merkitysta (Kurkinen, 2011.)

Ekologisesti voi sisustaa monella eri tapaa. Kirpputori- ja romusisustamisen rinnalla

ekol ogista sisustamista on my6s antiikki- ja design-huonekal ujen ja tavaroiden kaytto.
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Tekstiilivalinnoissa kannattaa miettié tarkkaan tekstiilin kayttétarkoitus ja elinkaari.
Ekologiatekstiilgjaloytyy niin luonnonkuiduista kuin tekokuiduistakin. Tunnetut ser-
fioidut merkit, kuten essmerkiksi Joutsenmerkki, hel pottavat osaltaan kuluttajaa valin-
noissaan (Ekologinen sisustaminen, 2010).

Kuva 3. Poikamiesasunto ennen ja jalkeen stailauksen  (TuijaPigg 2010)

EcoDecon oma slogan ”Avarammat tilat, avarampi mieli” tuo esille yrityksen linjauk-
sen siitd, kuinka paljon tavara rajoittaa ihmistéa myds henkisesti. Lempe&sti stailaamal-
lajaturhat "rojukerrokset kodista kuorimalla’ tuodaan ihmiselle térkedén paikkaan

mielenrauhaa jatilaa.
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3.2 Professional organizer/jarjestelysiivooja

Professional organizing on Y hdysvalloissa 20 vuotta sitten syntynyt palvelumuoto, jo-
ka ohjaa jakehittéa tilojen, tavaroiden, papereiden ja gjan jarjestamista. Alallatoimii
ammattilaisia ympari maailman, mutta varsinaista koulutusta, joitakin lyhyita kursseja
lukuun ottamatta, e kyseiseen ammattiin ole. Erilaisia organizerin tydal ueita ovat
muun muassa kotitalouksien erilaisten tilojen jarjestaminen (kaapit, ullakot, autotallit
janiin edelleen). Organizer auttaa muuttojen koordinoinnissa, asuntojen myyntistail a-
uksissa, arkistojen jérjestelyssa ja gjan- ja eldmanhallinnassa (Luoma, 2009.)

Kuva4. Kyamkin varasto ennen jajalkeen jarjestelyn. (TuijaPigg 2011)

Suomessa professional organizereita toimii jo isoimmissa kaupungeissa jatydtilai-
suuksia alkaa |0ytya ammatin tunnettavuuden kasvaessa. EcoDecon idea kotital ouksi-
en kaappisiivouksista oli mielessd jo kauan ennen kuin kyseinen ammattikunta tuli
yleiseen tietoon. TyO vaatii tekijataan jarjestelmallisyytta ja esteettista tajua. Stailistin
opinnot tuovat liséks ammattitaidon muun muassa vérien, materiaalien jatilojen
hahmottamiseen. Ajan hermolla olevan yritystoiminnan saattaminen oman paikkakun-
nan asi akaskunnan tietoon vaatii nyt tiedotusta ja esill&oloa.



3.3 Yrityksen graafinen ilme
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Y rityksen graafisen ilmeen on suunnitellut tamperelainen mainostoimisto Funky Print.

EcoDecolla on kotisivut, kayntikortti ja erilaiset lomakepohjat ja esitteet. Nama ovat

ohjenuorana mietittaessa esittel yosaston vareja ja yleisiimetté.

Y rityksen tunnusvéri turkoosinvihred on raikas ja erottuva. Logo on rakennettu kuvi-

osta jatekstista ja 50-lukulainen mustavalkoinen naisfiguuri sivun tai kdyntikortin lai-

dassa kiinnittda hel posti huomiota.

Ajawer Frafiasionn
(hegenizer]

TuTgs *1o6
ouna en2 059
CCOLCCOBLCOLLCO.TL

it psdace  ff

Tuijo Pigg
0500 e
eoadpoeDecadenn)

Wi . ecodece S

Kuva5. EcoDecon graafinen ilme

(Funky Print 2011)

Naisfiguurin tehtdvand on myds tuoda esille EcoDecon slogan ”avarammat tilat, ava

rampi mieli” ja kertoa EcoDecon olevan professional organizer €li jarjestelysiivooja.

Turkoosinvihred ja mustavalkoisuus tulevat olemaan térkeé osa esittel ykokonai suuden

suunnittelua.
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3.4 Pienen yrityksen markkinointi

Markkinointi on térked& myos pienyrityksessa. Yrityksen muut kulut etenkin yritys-
toimintaa al oitettaessa ovat yleensa etusijalla ja markkinointia hoidetaan vahan toisel -
lakadella. EcoDeco on alusta pitéen halunnut luoda selkeén yritysilmeen ja saada n&
kyvyytta muilla kuin perinteisin markkinoinnin keinoin. Perinteisena markkinointina
pidetédn muun muassa lehtimainontaa. Asiaa tutkittaessa lOytyi termi sissimarkkinoin-
ti.

Sissimarkkinoinnin pa&periaatteita ovat mielikuvituksen kayttd, uusien esilletul o-
kanavien |6ytaminen ja toiminta strategioiden luomisen sijaan. Toiminta-gjatukseen
sopii hyvin esillgolo erilaisissa tapahtumissa. Kunnolliset kotisivut ja sosiaalisen me-
dian kaytto kuuluvat myos sissimarkkinoinnin toimenkuvaan. Sissimarkkinoija yhdis-
telee erilaisia markkinointikeinoja tavoittaakseen asiakkaat mahdollisimman ruohon-
juuritasolla (Parantainen, 2008.) Jari Taipale toteaa kirjassaan Brandi, ettd yrityksen
kaikki toiminta vaikuttaa asiakkaalle annettavaan lupaukseen ja sen lunastamiseen.
Jokainen asiakaskontakti on mahdollisuus vahvistaa erottumista muista. Palvelun tuot-
tajan on ensiarvoisen tarkeda tuntea asiakkaansa todel lisuus ja sosiaalinen asema (Tai-
pale, 2007, 28 — 29.)

Visuaalisen markkinoinnin ja design managementin avulla voidaan tuottaa asiakkaille
jakayttgille lisdarvoa luomalla halutunlaista mielikuvaa vélittavaa ja tehtdvaansa so-
pivaa muotoilua eri kanavien kautta. V astaanottaja mieltéé nain eri viestit yhteenkuu-
luviksi jatoisiaan tukeviksi (Pohjola 2003, 13.) Y htendiset kotisivut, graafinen ilme ja
koko yrityksen ndkyva osa tuovat nopeasti tunnettavuutta paremmin kuin perinteinen
aloittavan yrittg an word-kopiokone-ilme, jossa nopeasti kehitetéén myyvié iskulau-

seita jatulostetaan yksinkertaisia ilmoitustaul uversioita kauppojen seinille.

EcoDecon markkinoinnin kulmakivia ovat kotisivut, sivu Facebookissa ja erilaiset k&
teen jaettavat pienmainokset ja kdyntikortit. Jalkautuminen paikkakunnan tapahtumiin
tuo uskottavuutta yritykselle ja antaa takuun yrittdjan vakaasta aikomuksesta toimia
alala pitempaankin. Medioihin voi myos | aatia mediatiedotteita, varsinkin luodessaan
jotain uutta palvelua paikkakunnalle. EcoDecokin sai hyvan mediatiedotteen myéta
nakyvyytta paikkakunnan lehdissa ja alueradiossa.
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3.5 Tapahtumat jatilaisuudet

Yritykset esittelevét tuotteitaan ja osaamistaan erilaisissa tilaisuuksissa. Suurimmeat
ovat eri alojen messut ympari Suomea. Liséks yritykset voivat esittaytya erilaisissa
luentotil ai suuksissa ja teemaill oi ssa seké pienemmissa esittel ytil aisuuksissa omalla
paikkakunnalla.

Missa tilai suuksissa EcoDeco sitten pyrkii tuomaan osaamistaan esille? Suuret messut
ovat jo osallistumiskustannuksiltaan suuret, joten keskittyminen oman aueen pienem-
piin tapahtumiin tulee olemaan pddasia. V erkostoituminen eri alojen yrittgjien kanssa

jaesiintyminen yhteisissa tapahtumissa voi tuoda uudenlaisia ty6tilaisuuksia.

Kouvolan alueen tilaisuudet tulevat olemaan EcoDecon ensisijainen ndyttaytymis-
kohde. On erilaisiateemailtojajaluentotilaisuuksia, joiden yhteydessa voi saadatilai-
suuden tuoda yritystéan esille. Kauppakeskusten aulatilat ovat erinomainen paikka
tavoittaajuuri kotitalouksille ja pienyrityksille kohdennetun palvelun tulevia mahdol-
lisia asiakkaita. Useampi promootiotapahtuma pienen gan sisalla on tehokkaampi tapa

kuin yksi iso esittdytyminen kerran vuodessa

4 SUUNNITTELU

Suunnittelun léhtékohtana oli eri moduul eista koostuva esittel ykokonai suus, johon
kuuluvia osasiavoi yhdistéd eri tavoin. Muuntuva, mutta yhtenéinen ja tunnistettava
ilme, oli myos tarkedna tavoitteena. Varsinaisia seindrakenteitata raskaita elementte-
jael haluttu kokonai suuteen ottaa mukaan, sillétarkoitus on saada kokonaisuus kulje-

tettua, koottua ja purettua yhden henkilon voimin.

4.1 Ideointi jamoodboardit

Ideoinnin aluksi 1&hdin miettim&an EcoDecon jo olemassa olevaa graafista il metta,
yritysideologiaa ja mité haluan tuoda esille yrityksesta. Hain moodboardiin erilaisia
muotoja ja elementtegj 4, joita haluaisin tuoda esille. Omaan kasvatus- ja kokemuspii-
riin liittyy l8heisesti viisikymmentéluku, silla omat vanhempani ovat sen gjan kasvat-
tgja. Asuin kaksikymment& ensimmai sta elinvuottani rintamamiestal ossa maalla suur-
perheessd. EcoDecon juuret ovat siis vuosikymmenten takanaja sen haluaisin jollain

muotoa nékyvan esittel ykokonai suudessa.



((BC@?DGC@

Kuva 6. Moodboard Ecodeco ja 50-luku | Tuij aPigg 2011)
Lisaksi tutkin kuvien avulla erilaisia valmiita esittel yosastoratkaisujajatein niistakin
moodboardin suunnittelun tueksi. Toisaalta minua viehattada yksinkertaisuus ja selke-
ys, jokatois esiin EcoDecon ideologiaa jarjestyksen yll8pitgjénga, muttatoisaaltavie-
héttéa myos hulluttel eva ja humoristinen seka esteettisesti haastava ote

Kuva 7. Erilaisia messuosastoja. (TuijaPigg 2011)
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Stailistina kokoan suunnitelmani osasista esittel yplanssille ilman varsinaisia pohjapiir-
roksia, silla en tee suunnitelmaa juuri tietynkokoiseen kohteeseen. Tarkoituksena on
saada kaksi toisistaan poikkeavaa esitystd, joiden kummankin osasiavoi kuitenkin yh-
distaé keskendan.

4.2 Suunnittel uprosessi

Opinnaytetyon idea l&hti liikkeelle pohdinnasta miten EcoDecolle saisi nakyvyytta
erilaisissa tapahtumissa, joihin tulisin yritystoiminnan ohessa osallistumaan tulevai-
suudessa. Halusin koota valmiiks mietityn kokonaisuuden, joka olisi nopeasti muun-

neltava ja helposti kuljetettava.

Ensmmaéiseksi aloin miettimaéan, tulisiko minun suunnitella kalusteet itse. Piirsin klaf-
fipoyti& ja muita vastaavia kokoon taittuvia kalusteita kunnes huomasin, etta val-
miinakin saattaisi 10ytya vastaavia ratkaisuja. Tutkiessani asiaa, |0ysinkin erilaisia
tuotteita pahvikal ustei sta matkal aukkuun kasattaviin messupoytiin. Ekologian kannal-
taaoin pohtimaan, 16ytyyko kalusteita kaytettyné ja kuinka kestéavia ne loppujen | o-
puks ovat.

Pahvikalusteet ovat kierrétettavia, pieneen tilaan meneviadjakevyitéa kantaa. Pahvika-
lusteen pintael kuitenkaan ole kovin kestava jajokainen naarmu ja kolhu nakyvéat
helposti. Pahvikaluste olisi siis melko ekologinen muttei kovinkaan gjallisesti kestav,
eika kalusteen pintaan painettua printti& pysty muuttamaan. Olen aikai semmissa tyo-
tehtavissani kirjapainossa ollut tekemisissa kyseisten kalustelden kanssaja en ole oi-
kein tyytyvainen niiden kaytettavyyteen. Jos kalusteen stanssaukset ovat menneet
hiemankin vinoon, seisoo koko kaluste vinossa

Taman jalkeen siirryin tutkimaan erilaisia messukal ustevaihtoehtoja. Tarjontaoli hy-
vin samankaltainen monissa kalusteita myyvissa yrityksissa; erilaiset roll upit, mai-
nossei namat ja messutiskit toistuivat kaikkien tuotel uetteloissa. Roll up on nopeasti
koottava ja hyvin ndkyvyytta saava tuota, joka menee kasattaessa pieneen tilaan.
Tekstiilipainatuksen voi vaihtaa mekanismiin, jolla on takuu, joten roll up on kestava
valinta. Messutiskeihin saa myo6s vaihdettavan painatuksen, jatiski menee pieneen ti-
etta monen yrityksen varastoissa varmasti |6ytyy vanhaa messurekvisiittaa, jonkavoisi
uusiokayttaa.
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EcoDeco toimii padasiassa kodeissa, joten pdadyin miettimaan ihan tavallisiakodin
kalusteita esittel yosastolle. Miten saisi mahdollisimman véhin kustannuksin harmoni-
sen ja houkuttel evan kodinomaisen tunnelman? Lahdin miettima&an omia kalusteitani
jalahipiirin 50-luvun teemaan sopivia kalusteita ja niisté aloin kokoamaan sopivaa

kokonaisuutta.
4.3 Eri kokonaisuudet ja niiden muunneltavuus

Ensimmainen kokonai suus suunniteltiin k&ytettévaksi isoissatapahtumissa. Vatta
métta e ole varmaa, onko esimerkiks messujen esittel ytilassa ympérilla seinétilaa ol-
lenkaan. Planssiin laitoin kuitenkin kaksiseinéisen tilan saadakseni kuvaan hieman
kolmiulottei suutta. Halusin ilmeen olevan yksinkertaisen nayttava ja erottuva. Kuvit-
teellisen tilan lattiaa kattaa EcoDecon tunnusvéarinen messumatto tai muu vastaava.

Y hdelle seindlle on pingotettu EcoDeco-valokuvakangas jaliséks tilaan tuodaan yksi
valaistu roll-up, messutiski jatoiselle seindlle ndyttd, joka pyorittda esitystd EcoDecon

projekteista. Lisaks kokonaisuuteen kuuluu kaksi baarijakkaraa.

Kuva

8. Kokonaisuus 1 (TuijaPigg 2011)
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Varsinaista pohjapiirrostatilastaja siitd miten kalusteet siihen sijoitetaan en ole teh-
nyt. Kalusteita on vahan ja niiden sijoittelu onnistuu nopeasti vaikka vasta paikan
paalla. Y hdenmukainen véritys ja osaston selkeys tuo nékyvyytta. Taman kokonai-
suuden osat menevét hyvin pieneen tilaan; messutiski matkal aukkuun, roll up-teline
pieneen laukkuun, matto rullalle ja kangas seindta kassiin. Kuljetusta gjatellen

Isoimman tilan vievét jakkarat.

Toinen kokonai suus on suunniteltu pop up-tyyppiseen ndyttaytymiseen esimerkiksi
kauppakeskusten aul oissa, luentotilai suuksien ohessa ja muissa muutaman tunnin esit-
telytilaisuuksissa. Tilaon yksinkertainen ja paikalla e vattamétta ole edes seindtilaa
kaytettdvana. Esittel ykokonaisuus koostuu vanhasta puusermistg, johon on liimattu
kuvia EcoDeco-projekteistatai EcoDeco-mainoksia. Lisdks on vanha pdytéa esitteille
japortfoliolle, joka on koottu projektikuvista A 3-kokoiseen pahviseen esittel ykansi-
oon. Tilaan tuodaan my6s kaksi vanhaa tuolia mahdollisten asiakasneuvottelujen va
ralta. Kaikki ndmé kokonaisuuden osat |0ytyvét jo joko itseltatai ovat kierrdtystuot-
teita.

Kuva 9. Kokonaisuus 2 (TuijaPigg 2011)
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Tama kokonaisuus henkii vanhan gjan harmoniaa ja kotoisuutta. K okonai suudesta ei
heti k&y ilmi mink& alan yritys on kyseessa vaan se vaatii |8hestymista jakeskittymis-
t& kokonai suuden tutkimiseen ennen kuin viesti menee perille. 1sommissa tapahtumis-
satéllainen kokonaisuus hukkuisi massaan, mutta pienemmissa tapahtumissa se sen
sijaan voi aikaansaada eldmyksellisen kokemuksen. Kuljetusta gjatellen tama koko-
naisuus vie isomman tilan kuin ensimmainen kokonaisuus ja se on tyoldampi kantaa.
Sen sijaan tassa kokonai suudessa on véhemman koottavaa ja tyostettavas, tama koko-
naisuus vain kannetaan paikan paélle, sijoitetaan kalusteet paikalle ja esittely voi al-

kaa.

Kahden erilaisen kokonaisuuksien osasia voi sekoittaa keskenéan ja saada aina uuden-
nakadistailmettd, vaikka osaset olisivat olleet kaytossa pitkéankin. Joka tilaisuuteen el
tarvitse miettia uusia kalustuksia vaan hel posti muuntautuvien esittel yosasten avulla
saadaan uutuusarvoa esittelyyn. Y hdistamalla uutta ja vanhaa saadaan enemman kos-
ketuspintaa eri-ikéaisiin ihmisiin kuin vain keskittymall&joko huippumoderniin tai tay-

sin antiikkiseen ilmeeseen.

Osasien yhdistelmia voi tehda lukemattomia ainatilaisuuden luonteen mukaan, mutta
laitoin téhan tyohoni kaksi erilaista variaatiota esimerkiksi. Ensimmainen variaatio
koostuu puusermistd, messutiskistd, kahdestatuolista ja esittel ykansiosta. Téllainen
kokoonpano on helppo kuljettaa vaikkapa ihan pieniin, parin tunnin tilaisuuksiin.

Kuva 10. Variaatio 1 (TuijaPigg 2011)
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Esittelykansion avulla pdasee kontaktiin ihmisten kanssa. Sita selailtaessa voi kertoa
eri projekteista syvemmin ja kysell&a mahdollisen tulevan asiakkaan mielipiteitd alasta
jahénen omistatarpeistaan palvelun osalta. Sermiin voi laittaa kuvia molemmille puo-

lillejasijoittaa se niin, etté sitd pystyy helposti katsel emaan monesta suunnasta.

Variaatioon kaksi sijoitin nayton, vanhan poydan jakaksi roll up-telinettéd. Tallaisen
kokonai suuden kanssa | htisin vaikkapa ruuhkai sena lauantaina K ouvolan Prisman au-
laan, jossa litkkuu massoittain ihmisid. Roll up-telineiden avullakiinnittdisin ihmisten
huomion ja lahemmas tulleessaan he voisivat seurata projektiesittel ya naytoltata ot-

taa ohi mennessaan poydalta EcoDeco-esitteita.

Kuva 11. Variaatio 2 (TuijaPigg 2011)

Eri kokonaisuuksien osalta on siis ensiarvoisen tarkega miettia, millainen on tilaisuu-
den luonne, gjankohta ja kaytettavissa oleva aika. Turhan suurien kokonaisuuksien
raahaaminen pieniin tilaisuuksiin vie vain turhaan aikaa ja voimavarojaitse tyolta, jo-
ka on markkinointi ja asiakashankinta.
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4.4 Tuotteiden ekologisuus- ja hintavertailu

Pa&dyttyani kahteen erilaiseen esittel ykokoonpanoon halusin viela vertailla niité toi-
siinsa ekol ogisuuden ja kokonaisuuksien hinnan osalta. Olen koostanut tuotteistalis-
taukset ja merkinnyt niihin, mitd on jo olemassajamitatulis vield hankkia (liite 2, lii-

te 3). Hinnat ovat ilman arvonlisiveroa.

Ensimmainen kokonai suus koostuu kokonaan uusina hankittavista tuotteista ja niihin
liitettdvistd painatuksista. Tuotteet ovat kuitenkin laadukkaita, kestévid, pitkdikéisiaja
monikayttdisig, johon perustan véitteeni niiden ekologisuudesta. Sekéa roll-up-
telineeseen ettd messutiskiin on mahdollista vaihtaa printit ja niiden kustannus on huo-
mattavasti pienempi kuin hankkia kokonaan uusi vastaavanlainen kokonaisuus. Mo-
lempien mekanismeissa on kahden vuoden takuu. Oikein kaytettyna ja séil ytettyna tél -

laisillaratkaisuilla on monen vuoden kayttoika.

Toinen kokonaisuus koostuu ldhes kokonaan olemassa ol evista kal ustei sta, joka tukee
EcoDecon yritysideologiaa. Kéaytettyjen kalusteiden kohdalla tulee kuitenkin miettia
kuljetuksen osalta niiden kestavyys ja suojaus. Ensimmaéisen kokonaisuuden vamiita
pakkausratkaisuja kun e naissa vanhoissa kalusteissa ole. Tulee miettia esimerkiksi

suojahuppujen jamuiden sellaisten tekemista ainakin lainakalusteille.

Kumpi kokonaisuuksista sitten on ekol ogisempi? Jos ekol ogiaa g attel ee silta kannalta,
etta mitd véhemman ostetaan uutta, sit parempi, niin silté pohjalta ratkaisu on helppo.
Kierrétyskal usteista koostuva kokonai suus tukee téta ajatusta | dhes taydel lisesti. Ei
kuitenkaan ole syyta unohtaa sité tosiasiaa, etta toisinaan on vain pakko hankkiajota-
kin uuttakin, joten silla perusteella ensimmaéi sestékin kokonai suudesta |6ytd8 monia
romissina voisin todeta, etta sopivalla yhdistelmalla molempia kokonai suuksia saa-

daan kaikista ekologisin ja kayttokelpoisin versio.

Hinnaltaan kokonaisuudet eroavat aika radikaalisti toisistaan. Kokonaisuus yhden
hinnaksi tulee 649,90 euroa (vuokratuilla jakkaroilla 286,90 euroa), kun taas kokonai-
suus kahden hintaon 115,00 euroa. Pienyrittg &le monen sadan euron hintaero on to-
della suuri. Mietittadessa kuitenkin esimerkiksi lehtimainonnan hintoja, e ensimmai-
senkaan kokonai suuden hinta ylla kuin yhden, e kovin ison, lehtimainoksen hinnan
tasolle. Tasta voisin esimerkkind mainita Kouvolan Sanomien ilmoitushinnan 92 x
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125 millimetrin ilmoitukselle sisésivuilla, joka on 552,50 euroa (Kouvolan Sanomat,
2011). Jos arvioidaan kokonaisuuksia pelkastéan hinnan perusteella, on valintasilloin
automaattisesti kierrétyskokonaisuus.

Ekologisuus- ja hintavertailun perusteellavoi todeta, etté kokonai suus kaksi on pa-
tumissa selvitdan suhteel lisen pienella panostuksella esille tulemiseen. Lisékuluja ai-
heutuu mahdollisista tapahtumien osallistumiskul uista, matkakul uista ja esitteiden
painatuskuluista. Siina vaiheessa, kun osallistuminen suurempaan tapahtumaan tulee
gjankohtaiseksi, on varmasti hyva miettia riittdako budjetti kokonai suus yhden kaltai-

seen investointiin.

5 OMA ARVIOINTI

Tulevana yrittg éna tulen tarvitsemaan monia aista osaamista. Opinnaytetyoni tekemi-
nen on antanut minulle arvokasta tietoa muun muassa markkinoinnin alueelta. Val-

miiksi mietityt esittel ykokonaisuudet hel pottavat osallistumista tuleviin esittel ytapah-
tumiin. Tuotteiden vertailu ja eri ratkaisuihin tutustuminen antaa pohjaa mahdollisten

vastaavien as akastoina tehtévien vastaavien projektien suhteen.

Itse opinnaytetyota kirjoittaessani olisin varmasti voinut 16yt&4 monipuolisempialah-
teitd ja syventdd joitakin kohtia enemman. Ekologisuus kuuluu vahvasti jokaisen ih-
misen eldmaén, joten sen perusteisiin en katsonut olevan syyta syventyd. Ehkakarsin

litkaakin tekstisisaltoa sillatyo ei ole kovinkaan pitka.

Prosessina opinndytety® muuttui sité tehdesséni jonkin verran, mutta alkuajatus eri
moduulien sopimisesta keskendan monin eri tavoin ndkyy selkeasti lopputul oksesta ja
siihen olen erittdin tyytyvainen. Esityskuvien informatiivisuus ja visuaalisuus olisi
vaatinut enemman eri tietokoneohjelmien kayttotaitoa. Minusta stailistin e tarvitse-
kaan osata tehda hienoja suunnittel uplansseja, vaan tehda nopeita ratkaisuja ja paatok-
si& paikan paalla
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Tatatyota tehdessani olen muistuttanut itselleni, ettéd asiat voi tehda niin monellata
valla, kuin on tekijoitakin. Aikuisopiskelijana minulla on pitka tyohistoria muilta
aloiltaja el@mankokemusta muutenkin. Siité kertynyt hiljainen tieto ndkyy toivotta-

vasti opinndytteeni taustalla. Tastd on hyva jatkaa luovan aan yrittgjéna kohta ansio-
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LIITE 1 Aikaisemmat opinnédytety6t ai heesta messuosasto:

M essuosasto
Arola, Esa (Lahden ammattikorkeakoulu, 2006)

M essuosasto markkinointiviestinnan valineena

Lindevall, Annemari (Lahden ammattikorkeakoulu, 2008)

M essuosastokonsepti Orient-Occidentille

Muur, Liivika (Kymenlaakson ammattikorkeakoulu, 2011)

M essuosaston jarjestdminen : ohjeita tutkimus- ja kehittémishankkeille

Tammelin, Heli (Jyvaskylan ammattikorkeakoulu, 2009)

M essuosaston jarjestdminen tyoikaisille sydanpotilaille suun terveydenedi stdmisen
nakokulmasta : interventiol 8htdinen toimintamalli

Lehterd, Jonna; Palsanen, Tanja; Sylman, Merit (Metropolia Ammattikorkeakoulu,
2010)

M essuosaston suunnittelu ja toteutus Tapiola-ryhmélle

Haapaniemi, Essi (Satakunnan ammattikorkeakoulu, 2007)

M essuosaston visuadinen ilme

Liikka, Maiju (Kymenlaakson ammattikorkeakoulu, 2011)

M essusuunnittelu ja markkinointimateriaalin sisallon toteutus K ajaanin ammattikor-
keakoulun Kivi- ja kalvannaisosaamisen laboratoriolle

Svahn, Mari (Kajaanin ammattikorkeakoulu, 2010)

M essut osana yrityksen markkinointiviestintda : Case: Jyvaskylan seudun kehittdmis-
yhtid Jykes Oy:n jarjestaméa yhte sosasto InterstroyExpo 2009 -rakennusmessuilla Pie-
tarissa

Lams4, Veera (Kymenlaakson ammattikorkeakoulu, 2009)

Messut osanan vyrityksen markkinointiviestintda : case: Gift Gourmet

Hailio, Beda (Laurea-ammattikorkeakoul u)
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LIITEZ2 Kokonaisuus 1: kalusteet ja hinnat

1. Roll up-teline 1-2 kpl:  hinta painatuksineen kpl: 69,00€

www.mainostelineet.eu/fi/tuotteet/rol -lup-telineet/easy-roll-up-80cm/

2. Kuvakangas 1 kpl: koko 100 x 135 cm 59,90 €

www.eirikuva.fi/kodintekstiilit/l akanat.html

3. Messutiski 1 kpl: hinta painatuksineen 138,00 €

www.mainostelineet.eu/tuotteet/messupoydat/qui ck-desk-messupoyta

4. Matto 1 kpl (tdmé& hankitaan vastatarvittaessa, e oteta hinta-arvioon mukaan, silla

toisessakaan kokonaisuudessa ei ole mattoa.)

5. Baarijakkarat 2 kpl: 383,00 €

www.retrokauppa.fi/index.php?main page=index&cPath=8 9 27

Baarijakkarat vuokrattavissa: 10,00 €/kpl (www.intercom.fi)

6. Naytto |oytyy itsdlta

K okonaisuuden hinta yhteensa: 649,90 € , jos baarijakkarat vuokrataan hinta: 286,90 €


www.mainostelineet.eu/fi/tuotteet/rol-lup-telineet/easy-roll-up-80cm/
www.eirikuva.fi/kodintekstiilit/lakanat.html
www.mainostelineet.eu/tuotteet/messupoydat/quick-desk-messupoyta
www.retrokauppa.fi/index.php
www.intercom.fi
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Kokonaisuus 2: kalusteet ja hinnat

1. Poyta 95,00€ www.huuto.net

2. Kaksi tuolia: 16ytyvét sukulaiseltalainaksi tarvittaessa, 0€

3. Puinen sermi: |6ytyy omasta varastosta, 0 €

4. Lamppu/lamppuja: 16ytyy varastosta, 0 €

5. Portfoliokansio: tekeilld, kansion hinta 20,00 €

K okonaisuuden hinta yhteensa: 115,00 €


www.huuto.net

