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Termit ja kasitteet

SEO = search engine optimization, suomeksi hakukoneoptimointi
Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan verkkosivun luomista ja muokkaamista siten,
etta sivusto on mahdollisimman korkealla hakukoneiden tuloksissa. Hakukoneop-
timoinnin menetelmia ovat mm. sivuston tekstisisaltd, hakutermien sijoittelu ja ti-
heys sivustolla, kuvat, otsikot, sivuston rakenne seka koodin, merkkauskielen, ja
tyylitiedostojen selkeys ja toimivuus.

Hakutermi
Hakutermi on sana, lause tai sanajoukko, jolla kayttaja hakee hakukoneesta tie-
toa tai sivustoa.

Hakukonesija
Sijalla tarkoitetaan lukua, joka kertoo, mones hakutulos kyseinen sivusto on tie-
tylla hakutermilla.

Bounce-rate

Bounce-rate on prosenttiosuus inmisista, jotka lahtevat sivulta avattuaan vain yh-
den sivun tekematta siella muuta mitattavaa asiaa, kuten klikkaa itseaan muualle
sivustolla, kuin etusivulle tai tayta lomaketta.

CTR
Click-through-rate, eli kuinka iso prosentti linkin nahtyaan on klikannut sita. (Esi-
merkiksi Googlen hakutuloksen nakemisesta eteneminen sivustolle.)

Backlink
Backlinkit ovat muilla sivustoilla olevia linkkeja, jotka johtavat sille sivustolle,
jonka hakukoneoptimointi on kyseessa.

Css

Css on lyhenne, joka tulee sanoista Cascading style sheets ja se on tiedosto-
muoto/kieli, jota kaytetdan verkkosivujen ulkoasun muokkaukseen. Css:lla voi
muokata mm. fontteja, skaalauksia ja vareja.

Cms

Cms tulee englanninkielisista sanoista: content management system, eli sisallon-
hallintajarjestelma. Nimensa mukaisesti tallaisilla ohjelmilla hallitaan verkkosivu-
jen sisaltoa, ja pystytaan tekemaan nopeampia muutoksia kuin kirjoittamalla ma-
nuaalisesti sivuja esimerkiksi html, css, JavaScript tai php -kielilla. Cms ohjelmat
tekevat muutoksia naihin tiedostoihin nopeasti.

SSL

SSL eli Secure Sockets Layer on verkkoliikenteen salausjarjestelma, joka asen-
netaan verkkosivun serverille, jonka jalkeen sivuston URL-osoitteet ohjataan
https:// kautta. Tallbin verkkosivu on turvallinen kayttajalle ja selain nayttaa sivun
turvallisena.



1 Johdanto

Sebar Raudoituspalvelut on yksityisen elinkeinoharjoittajan, Sergei Baranovin
perustama betoniraudoitukseen keskittyva yritys, joka toimii paaosin Etela-Karja-
lassa. Kyseinen yritys on perustettu vuonna 2018. Sebarin paaasiallisena asiak-
kaana toimivat yritysasiakkaat, mutta myos yritys palvelee myos yksityishenki-

16ita.

Asiakkaat markkinoilla eivat usein laita kyselyita verkkosivujen kautta case-yri-
tyksen omistaja Baranovin mukaan, vaan ne hakevat verkosta tietoa ja ottavat
puhelimitse tai sahkdpostitse yhteyttd. Tama tekee haasteellisemmaksi konver-
sioiden seuraamista, silla mikali asiakas soittaa yritykseen suoraan, ei tiedeta
suoraan, loysikdo han numeron verkkosivuilta, pakettiauton kyljesta, puhelinluet-

telosta tai muualta verkosta.

Fonectan mukaan Suomessa toimii 163 betoniraudoitusalan yritysta. Etela-Kar-
jalassa toimijoita alalla on vain 3 kappaletta SEBAR mukaan luettuna (Fonecta).
Mahdollisia kilpailijoita on kuitenkin muissa rakennusyrityksissa, jotka tekevat be-
toniraudoituksia, mutta eivat keskity pelkastaan niihin, jolloin heita ei lasketa be-

toniraudoitusalan yrityksiksi.

Aihealueena opinnaytetyd kasittelee verkkosivujen luomista ja hakukoneopti-
mointia raudoituspalveluihin erikoistuvaan yritykseen. Yritykseltd on aiemmin

puuttunut verkkosivut.

Verkkosivut ovat tarkea osa jokaisen yrityksen myyntia ja tunnettuutta. Taloustut-
kimus Oy:n ja Vapaa median teettamassa tutkimuksessa suomalaisista verkon-
kayttajista 68 % etsii tuotetietoja verkosta ja 35 % heista etsii internetista yritys-
informaatiota (Taloustutkimus Oy, 2011). Mikali yrityksella ei ole kotisivuja, kysei-
nen yritys on siis potentiaalisille asiakkaille nakymattomampi, joka voi johtaa os-
topaatdkseen kilpailijalta, jolla on verkkosivut. Tasta syysta ammattimaiset verk-

kosivut yrityksella ovat nykyaan mielestani jo itseisarvo.



Myo6s Forbes on julkaissut sivuillaan kirjoituksen jo yli kuusi vuotta sitten, jossa
painotetaan verkkosivujen oleellisuutta pienyritykselle. Inmiset usein hakevat ha-
kukoneista yrityksia ennen varsinaista kanssakaymista. Ensivaikutelman luomi-
nen tapahtuu nykyaan verkossa, eli jos verkkosivut ovat heikkolaatuiset tai ole-
mattomat, vaikuttaa se koko yrityksen imagoon. Kuitenkin artikkelin mukaan huo-
nolaatuisetkin sivustot ovat parempi vaihtoehto, kuin sivujen taysi puuttuminen,
silla silloin potentiaaliset asiakkaat eivat tule koskaan edes tiedostamaan ky-

seista yritysta. (Leinbach-Reyhle, 2014)

Nakyvyyteen ja sivuston vierailuihin verkossa vaikuttaa vahvasti sivuston sijoitus
hakukoneissa, silla advancedwebranking -sivuston tilastojen mukaan sijoitus vai-
kuttaa click throug rate:en, eli CTR:en eksponentiaalisesti. Tilastojen mukaan
CTR kasvaa sita mukaa, mitd lahempana ensimmaista sijaa sivusto annetulla

hakutermilla on. (Advancedwebranking, 2019)

Opinnaytteen tavoitteena oli luoda mahdollisimman hyvin oleelliseksi koetussa
hakukoneessa nakyvat verkkosivut tavoitteellisen ulkoasusuunnittelun, sisallon-
tuoton ja hakukoneoptimoinnin kautta. Opinnaytetydssa mitattiin hakukoneopti-
moinnin tuloksia oleellisiksi koettujen hakusanojen sijoituksilla, kuten raudoitus
lappeenranta, raudoituspalvelu lappeenranta, ja muilla hakutermeilla, joita opin-
naytetyon toimeksiantaja koki oleellisina kaymassamme palaverissa vuonna
2019. Yhteensa avaintermeja, joihin keskityttiin tyossa, oli viisi. Avaintermeja on

avattu enemman luvussa 5.3.2

Opinnaytetyon aihe vastaa digitaalisen markkinoinnin tydnkuvia nykypaivana.
Tyo vaatii suunnittelun ja asettelun ymmartamista, hakukoneoptimoinnin alati ke-
hittyvien algoritmien manipulaation hallitsemista, seka yleista verkkosivujen toi-

minnan ymmarrysta.

Opinnaytetyon aiheeseen paadyttiin koska yleinen kiinnostus hakukoneoptimoin-
tia kohtaan on ollut vakaassa kasvussa Suomessa vuodesta 2004 alkaen
(Google trends, 2019). Lisaksi aiheen valintaan vaikutti henkilékohtainen tavoit-
teeni oppia aiheesta henkilokohtaisesti mahdollisimman paljon, silla ura digitaali-

sen markkinoinnin parissa on oma pitkaaikainen suunnitelmani.



1.1 Rajaukset

Opinnaytety0 rajautuu verkkosivujen luontiin, hakukoneoptimointiin keskittyen ai-
noastaan Googleen ja edella mainittuihin liittyvaan teoriaan. Opinnaytetyosta ra-
jataan pois verkkosivuja varten graafinen suunnittelu ja kuvanmuokkaus, silla

aihe paisuisi liilan laajaksi.

Hakukoneiden rajaus googleen perustuu siihen, etta kaikista verkosta tehtavista
hauista 92,62 % tehdaan Googlen kautta (Statcounter, 2019). Muiden hakuko-

neiden osuudet jaavat niin pieniksi, etta koin Googlen riittavaksi.

Opinnaytetyon ulkopuolelle rajattiin myos sosiaalinen media, vaikka Facebookin,
YouTuben ja muiden sosiaalisen median kanavien kautta sivuston url:n jakami-
nen toimii sivun backlinkkeina, niiden haaliminen kyseiselle yritykselle vaatisi jo

erillisen projektinsa.
1.2 Tutkimuskysymys

Tutkimuskysymyksena opinnaytetydssa on: Kuinka rakennusalan pienyrityksen
verkkosivut ja niiden hakukoneoptimointi toteutetaan kustannustehokkaasti?.
Uskon tdman olevan hyodyllinen aihe, silla Suomessa on Talonrakennusteolli-
suus ry:n jasenyrityksia ja yrittajia 470 kappaletta (Rakennusteollisuus). Talonra-
kennusteollisuus ry on talonrakennusalan yritysten toimialayhdistys. Tasta tutki-
muksesta voivat hyotya myods muiden alojen pienyrittajat, silla verkkosivut ja nii-
den hakukoneoptimointi voi olla hyodyllista kaikille yrityksille toimialasta riippu-

matta ja sen kustannustehokkuus voi olla hyvinkin tarkeaa pienyrityksille.
1.3 Teoreettinen viitekehys

Teoriaosuudeltaan opinnaytetyd pohjaa visuaalisesta verkkosuunnittelusta ja ha-
kukoneoptimoinnista kirjoitettuun kirjallisuuteen seka tyossa on kaytetty myods
useita verkkolahteita, kuten Googlen omia julkaisuja ja Search engine journalin
blogia, silla kyseessa on aihe, joka muuttuu jatkuvasti Googlen paivittaessa algo-

ritmejaan ja kaytettavissa olevien tyokalujen muuttuessa.



Hakukoneoptimoinnin jatkuvan muutoksen takia muutaman vuoden vanha kirja-
kin voi olla osittain jo vanhentunutta tietoa. Kuitenkin jotkin perusperiaatteet py-
syvat relevantteina pitkaan, jonka takia tulkitsen esimerkiksi SEO: Search Engine

Optimization Bible -kirjan edelleen soveltuvaksi lahteeksi.



2 Metodologia

2.1 Tutkimusmenetelma

Opinnaytety6 on toiminnallinen tapaustutkimus. Tydn tuloksena on toimivat verk-
kosivut, joille toteutetaan hakukoneoptimointia seka muutoksia tyon toimeksian-
tajan toiveiden mukaisesti. Koska tyo toteutetaan yhdelle yritykselle ja kasittelee
yksittaisen yrityksen verkkosivujen luontia seka hakukoneoptimointia, tayttaa tyo
myoOs Hirsjarven, Remeksen ja Saijavaaran mainitsemat tapaustutkimuksen kri-

teerit (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara, 2009, 134).

Tyo on hakukoneoptimoinnin osalta kvantitatiivisen tutkimuksen omaista, jossa
verrataan verkkosivun sijoituksia oleelliseksi joko kirjoittajan tai toimeksiantajan
kokemilla hakutermeilla. Sivuille tehdaan muutoksia, ja mitataan uudet sijoitukset
pidemmilla aikavaleilla. Talla menetelmalla pystytaan tunnistamaan tehottomia
kaytantoja, seka toteamaan teorioita hakukoneoptimoinnista enemman tai va-
hemman toimiviksi. Hakukonesijoitukset ovat taulukkomuodossa ja niista teh-

daan paatelmia tehtyjen muutosten toimivuudesta.

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada sivusto ainakin suositellulla 3 haku-
termilla (Ledford, 2007, 47) Googlen 10 ensimmaisen tuloksen joukkoon. 10 en-
simmaisen joukko sen vuoksi, ettd verrattaessa hakukoneen ensimmaista ja
kymmenetta sijoitusta tilastot kertovat, etta hakukoneen ensimmaisen sijoituksen
CTR on 33,19 %, kun vuorostaan kymmenennen sijoituksen CTR on vain 1,37
%. Kymmenennen sijan jalkeen muutos CTR:ssa jatkaa putoamistaan. (advan-
cedwebranking, 2019).

Pitkittaistutkimus on oleellinen hakukoneoptimoinnin kannalta, silla mikali kaikki
muutokset tehtaisiin samanaikaisesti, ei tuloksista pystyisi paattelemaan, mika
muutos aiheutti sijoituksen muutoksen, jos sellaista tapahtui. Hakukoneet eivat
myoOskaan reagoi valittdmasti muutoksiin, vaan sijoitukset liikkkuvat ajan myoéta ja

jatkuvasti. Googlen sijoitukset I6ytavan paikkansa parin viikon jalkeen muutoksia
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tehdessa olemassa oleville sivustoille (Vaisanen 2018). Taten muutoksia verkko-
sivuille ei voi tehda liian nopealla aikataululla, mikali niiden vaikutusta haluaa tut-
kia.

Tyon kesto johtuu myo0s siita, etta se aloitettiin aikaisin, silla olin talvilukukauden
2019-2020 vaihdossa Saksassa. Mikali opinnaytetyd olisi aloitettu vasta vaihtoni
jalkeen olisi hakukoneoptimointivaiheeseen tarvittava aika voinut jaada vajaaksi.
Tulin helmikuun lopussa takaisin Suomeen ja tavoitteenani oli valmistua vuoden
2020 puolella eli vimeinen paiva opinnaytteen toimittamiselle kielentarkastuk-
seen oli 27.11.2020.

Hakukoneoptimoinnin tulosten mittauksessa kaytettiin serprobot.com -sivustoa,
joka mittaa sivuston sijoitukset eri hakusanoilla nopeuttaen ja tarkentaen tyon
mittausta, silla kyseista tyokalua kayttaessa ei tarvitse laskea itse sijoituksia,
vaan sijoitukset saa suoraan numeroina listassa. Serprobot.com -sivusto valikoi-

tui sen ollessa ainoa itselleni tuttu tarpeeseen vastaava ilmainen tyokalu.
2.2 Tutkimuksen reliaabelius ja validius

Reliaabelius on tutkimuksen tulosten toistettavuutta (Hirsjarvi, Remes, Saja-
vaara, 2009, 231). Tutkimusta on erittain vaikea toistaa tismalleen samoilla tulok-
silla, silla mm. kilpailu hakukoneessa voi vaikuttaa tuloksiin. Kuitenkin hakuko-
nesijoituksiin vaikuttavat seikat pystytaan uskoakseni toteamaan vastaavalla tut-
kimuksella samoiksi, kunnes Google muuttaa niihin vaikuttavia algoritmejaan. Pi-
dan tutkimuksen paakysymysta eli kuinka rakennusalan pienyrityksen verkkosi-
vut ja niiden hakukoneoptimointi toteutetaan kustannustehokkaasti? olevan tois-

tettavissa oleva tutkimus ja taten tutkimusta reliaabelina.

Validiteetti on tutkimuksessa kaytettavien mittareiden patevyytta tutkittavaan asi-
aan (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara, 2009, 231). Opinnaytteessa tulokset ovat ha-
kukoneoptimoinnin kohdalla hakukonesijoituksia muutosten jalkeen, jolloin tulok-
sia on hankalaa tulkita usealla tapaa. Sivuston valmius on subjektiivista ja sen

ulkoasu riippuu toimeksiantajan mielipiteesta.
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3 Tavoitteet

Tassa kappaleessa kerrotaan opinnaytetyon tavoitteista. Tyon tavoitteet jakautu-

vat kahteen osa-alueeseen: Sivujen luontiin ja niiden hakukoneoptimointiin.
3.1 Sivujen luonti

Opinnaytetyon tavoitteena on luoda toimivat verkkosivut, joiden graafinen ulko-
asu on perusteltavissa teorialla. Sivuston tulisi toimia kaikilla yleisimmilla interne-
tin selauslaitteilla. Sivustolle tulee visuaalisiksi elementeiksi kuvia, kuten nykyaan
lahes kaikille sivustoille. Tama auttaa seka hakukoneoptimoinnissa kuvien alt-
tekstien myota, etta sivuston bounce-raten pienentamisessa, silla visualisoidulla
sisallélla on tutkitusti 94 % suurempi lukijamaara, kuin pelkalla tekstisisallolla (Ka-
nanen, 2018, 288)

Verkkosivuston luonnin katsotaan onnistuneen siina vaiheessa, kun sivusto on
julkisesti kaytettavissa, eli se toimii kayttajasta rippumatta Suomessa kaikilla
poytakoneiden yleisimmilla selaimilla ja kayttdjarjestelmilla (selaimet: Google
Chrome, Microsoft Edge, Safari, Mozilla Firefox) (Kayttojarjestelmat: Windows,
Mac) ja Kkaikilla yleisimmilla puhelinten kayttojarjestelmillda (Android, iOS)
(Statcounter, 2019) seka nayttaa tarkoituksenmukaiselta kaikilla ylla mainituilla

kayttojarjestelmilla ja selaimilla.
3.2 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan verkkosivun luomista ja muokkaamista siten,
etta sivusto on mahdollisimman korkealla hakukoneiden tuloksissa. Hakukoneop-
timoinnin menetelmia ovat mm. sivuston tekstisisaltd, hakusanojen sijoittelu ja
tiheys sivustolla, kuvat, otsikot, sivuston rakenne seka koodin, merkkauskielen,
ja tyylitiedostojen selkeys ja toimivuus (Ledford, 2007, 14). Hakukoneiden tulok-
siin vaikuttaa myds sivun ulkoasu. Google mittaa mm. sivujen skaalautuvuutta
mobiililaitteilla. Kun alypuhelimet yleistyivat monilla yrityksilla oli erikseen mobiili-
sivut. Jo vuonna 2013 Amerland suositteli tekemaan sivustoja niin, etteivat mo-
biilisivut ole erillisena sivustonaan, vaan sama sivusto skaalautuu niin poytako-

neelle, kuin puhelimeenkin. (Amerland, 2013, 138)
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Verkkosivujen hakukoneoptimoinnin tavoitteena on, etta sivusto nakyy
Googlessa Suomen laajuisesti ensimmaisella hakusivulla oleelliseksi koetuilla
hakutermeilla. Vaikka yritys toimii paaosin Etela-Karjalassa, kilpailun vahyyden
takia ensisijainen tavoite on koko Suomen kattava hakukonenakyvyys. Tama on
helppo mitata Seobilityn serprobot -tydkalulla, silla se antaa yleisesti Suomen si-

joituksia, eika gps-sijaintiin perustuvia tuloksia.

Verkkosivujen toimivuutta seuraan erinaisilla verkosta 10ytyvilla tyokaluilla, kuten
https://sitechecker.pro/:lla ja Seobilityn seocheckilla. Parannuksia toimivuuteen
ja hakukoneisiin vaikuttaviin tekijoihin teen koko opinnaytetyon ajan, mikali pa-
rannettavaa on. Seuraan myos muutoksia click-through ratessa ja kavijamaa-
rissa, mutta koska yrityksella ei ennestaan ole ollut verkkosivuja, ei ole muuta
suoraa vertailukohdetta, kuin opinnaytteessa luodut sivut ennen hakukoneopti-

moinnin aloittamista.

Sisallossa keskityn pitkalti hakusanojen esiintymistiheyteen ja relevanttiuteen,
silla Googlen John Mueller, joka toimii webmaster trendianalystina Googlella, on
itse sanonut, ettei sivuston sanamaara ole vaikuttava tekija hakukoneen tulok-
sissa (Ali Siddiqui, 2019).
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4 Verkkosivun luonti

Tassa kappaleessa kasitellaan verkkosivun luontia. Verkkosivun luonti alkaa ko-
kemuksestani usein paatoksesta, minka domain-nimen, - ja paatteen sivustolle
haluaa seka milla alustalla se toteutetaan. Taman jalkeen mietittavia asioita on
sivuston tekstisisaltd ja visuaalinen toteutus, joka sisaltaa asettelun, varit, fontit

seka kuvat ja grafiikat.
4.1 Webhotelli

Tarkastin Suomalaisia palveluntarjoajia, mikali sivut halutaan toteuttaa omana
erillisend sivustonaan. Koitin keskittya pelkkiin palveluihin, joiden palvelimet si-
jaitsevat Suomessa, silla hakukoneet pitavat ristiriitaisena sita, mikali palvelimet
ovat eri sijainnissa, kuin niiden yllapitaja ja taten palvelinten sijainti on merkitseva
tekija hakukoneoptimoinnissa. (Ledford, 2007, 39). Opinnaytetydn toimeksiantaja

myds halusi .fi -paatteen sivustolleen sen korostaessa suomalaisuutta.

Tiedot taulukossa ovat seuraavilta palveluntarjoajilta heidan omilta sivuiltaan: Do-
mainhotelli.fi (palvelimet suomessa), Webhotellit.com (ei tietoa missa palvelimet),
Domainkeskus.com (palvelimet suomessa), Hostingpalvelu.fi (palvelimet suo-
messa), Zoner.fi (palvelimet suomessa), Louhi.fi (palvelimet suomessa). Tiedot
on tarkistettu 10.6.2020. Normaalihintojen vahintaan 5gb levytilaa sisaltavista so-

pimuksista.
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Domainho-  Hosting- Domain- Zone

telli palvelu Webhotellit keskus Louhi r

Hinta/vuo

si 94,8€ 70,8€ 654¢€

fi paattei-
nen Do-
main

€/vuosi

Sisaltaa

SSL-serti- Ei. 59€

fikaatin 4 4 vuodessa = kylla = kylla

Yhteensa

vuodessa 162,8€ 85,8€ 65,4€

Taulukko 1. Webhotellien vertailu 2020

Webhotellin valinnassa paadyttiin Domainhotelliin sen edullisuuden vuoksi, sen

sisaltaessa kaiken oleellisen.
4.2 Alusta

Verkkosivut luotiin WordPressilla, joka on sisalldnhallintaohjelma eli CMS.
WordPress valittiin alustaksi sen ollessa, josta 16ytyy hakukoneoptimointiin kaikki
tarpeellinen (Fitzgerald, 2020). Alkuperainen teema jouduttiin vaihtamaan, silla
CSS tiedostoja oli tarpeettoman paljon, jonka havaittiin aiheuttavan sivujen la-
tausnopeuden hidastumista (SEO Checker). Tama vaikutti hieman aikatauluun.
Seuraavassa kuvassa (kuva 1) tulokset vanhan teeman tarkistuksesta Seobilityn
SEO Checker -tydkalulla. Sivusto sai 52 % SEO Checker -tydkalun pisteytyksesta

ilman isoja kuvatiedostoja. Tyokalu myds mainitsi CSS-tiedostojen paljoudesta.
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Edella mainittu ongelma ratkesi teeman vaihdolla, mutta uudessa teemassa aset-
telu vaati enemman tyota, silla alkuperainen sivustorakenne ei ollut opinnayte-

tyon toimeksiantajan silmaa miellyttava.

Uudella teemalla paastiin parempiin lukemiin vastaavalla sisallolla. Sivuston lo-
pullisiksi pisteiksi tuli 67 % (kuva 2.) hakukoneoptimoinnin lopussa. Tall6in sivus-
ton tiedostokoko (49,8 kB) ei ollut kovin paljon suurempi kuin alkuperaisen tee-
man tiedostokoko ilman kuvia (33,20 kB) Lopussakin CSS-tiedostoja oli tyokalun
mukaan mahdollisesti likaa. Tama voi olla osittain siksi, koska sivustolle asenne-
tut lisaosat tuovat mukanaan omia tyylitiedostojaan. Valitettavasti ruutukaappaus
teeman vaihdon jalkeen unohtui.

& scbar-raudoitus fi | Website SEO X +

& C @ freetoolsseobility net/en/seocheck/sebar-rauc s fi#fg-stru

SiriusPosti | § Facebook [ Mtalehti  Ha Handelsbanken [ Nordean ver

Analyze your website with Seability:

Sebar-raudoitus.fi - SEO Checker | Erorewon e —
Overview of the SEO Check SEO Score
SEBAR Meta information

oy S

Page structure
10
Link structure 52%
EE) External factors m
SEO Score Widget
@ Response time FFile size I Words Ea Media files & Number of links
0125 33.20 kB 139 0 7internal / 2 external
Task list of SEO Improvements 5 Tasks
n Remove robots.txt crawling restrictions and noindex tags from your site Very important!

This website uses cookies to ensure you get the best experience on our website. By using our website, you agree.

2

Kuva 1. SEO Checker aiemman teeman tulokset (Seobility)
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seobility Plans & Pricing Blog EN v

Home » SEO Checker

Analyze your website with Seobility: https://www.sebar-raudoitus.fif
Sebar-raudoitus.fi - SEO Checker | B POF Export © sign up for free!
Overview of the SEO Check SEO Score

ety N
sever T —
External factors “
SEO Score Widget
& Response time S File size I Words Lal Media files & Number of links
0.45s 49.80 kB 218 5 9internal / 0 external

Kuva 2. SEO Checker tyon lopussa 20.11.2020 (Seobility)

Verkkosivut olivat toiminnalliset vuoden vaihteessa 2019-2020, mutta ulkoasua
muokattiin huomattavasti maaliskuussa seka toukokuussa. Maalis- ja toukokuun
muokkauksissa lisattiin kuvia, muokattiin vareja seka tekstisisaltoa opinnaytteen
toimeksiantajan toiveesta. Sivusto oli tavoitteiden mukainen kevaalla 2020, silla
se toimi laitteen koosta tai kayttojarjestelmasta rippumatta seka ulkoasultaan oli

opinnaytteen toimeksiantajan hyvaksyma.
4.3 Sisalto

Sisaltd verkkosivuille kirjoitettiin alun perin toimeksiantajan toiveen mukaan ha-
nen sanelustansa mukailtuna. Mydhemmin sisaltdoon tehtiin muokkauksia haku-
koneoptimoinnin vuoksi. Sisallosté vaihdettiin termeja ja sanamuotoja, jotta si-
salto sisaltaisi enemman avaintermeja, eli sanoja ja sanayhdisteita, joiden toimi-
vuutta mitataan ja joiden pohjalta optimointi tehdaan. Avaintermeja kasitellaan

lisda kappaleessa 5.3.3.
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4.4 Ulkoasu

Tama kappale kasittelee verkkosivujen ulkoasun luontia seka siihen liittyvia teo-
rioita. Ulkoasu on ensimmaisia asioita mistda muodostamme mielikuvan verkkosi-
vuista, joten siihen tulisi panostaa edes sen verran, ettei sivusto ulkoasullaan
karkota potentiaalisia asiakkaita. Vaikka sivu olisi toiminnallisesti pateva, se voi
karkottaa potentiaaliset asiakkaat sen ulkoasun rumuuden vuoksi (Beaird, 2010,
5).

441 Asettelu

Kultainen leikkaus on usein kaytetty asettelussa oleva suhdeluku. Kultaisen leik-
kauksen suhdetta pidetaan yleisesti silmaa miellyttdvana. Suhteen keksivat pyt-
hagoralaiset, jotka pitivat suhteen esiintymista usein luonnossa merkkina sen ju-

malaisuudesta.

Kultainen leikkaus saadaan suoraan janaan jakamalla sen pyodristettyna 1,618:lla
eli erottamalla janan 61,8 % osuuteen ja 38,2 % osuuteen. (Beaird, 2010, 10)
Tassa leikkauskohdassa voi tapahtua siis janassa, tai tdssa tapauksessa sivus-

tolla muutos, joka nayttaa miellyttavalta.

Kuvat maaritettiin sivustolla kultaisen leikkauksen isomman osuuden kokoisiksi
suhteessa selaimen korkeuteen. Koska selainikkunan korkeus riippuu selaimesta
seka laitteesta, on se helpompi maarittaa prosentteina, jolloin kuva skaalautuu

aina selainikkunan koon mukaan.

Kokojen prosenttimaarityksina sivusto on nayttoon reagoiva, joka on suositeltu
toimintatapa mobiiliystavallisyyden toteuttamiseen. Hyotyja tasta on hakukoneen
helppo sivuston lapikaynti ja asiakkaan puolelta vahemmat uudelleenohjaukset
verrattuna. (Rauthan, 2020)

Sivun ollessa minka kokoinen tahansa, pystytdan maarittamaan elementtien kor-
keus prosentteina selaimen nakymaalueesta kayttamalla maaretta vh (viewport
height, eli nakyman korkeus). Eli tdssa tapauksessa, kun halutaan otsikkokuvien

olevan kultaisen leikkauksen mukaisia, CSS rivina toimii height:61.8vh, eli kuva
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on talléin 61,8 % selainikkunan korkeudesta laitteen resoluutiosta riippumatta. vh
(viewport height) ja vw:n (viewport width) kayttd on perusteltua samaa kuvaa kay-
tettdessa seka pysty etta vaakanaytoille, koska mikali maaritys on pikseleina las-
kettuna esimerkiksi tietokoneen nykyaan yleiselle 1080px naytolle ja sen mukai-
selle selaimelle, se on taysin eri osuus selainikkunan koosta nayton resoluution
korkeuden ollessa esimerkiksi 1920, kuten useissa puhelimissa ja taten ei nou-

dattaisi kultaista leikkausta.

SEBAR
Raudoituspalvelut

Onko sinulla rakennusprojekti joka vaatii
raudoitusosaamista?

SEBAR on siihen tasmdllinen kumppani!

Kuva 3: Sivuston lopullinen asettelu

4.4.2 Ylapalkki

Logon tulee olla sivuston jokaisen sivun ylareunassa, silla se lisda brandin tun-

nistusta, seka auttaa hahmottamaan jokaisen sivun kuuluvan yhteen sivustoon.
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Myo6s navigointipainikkeiden tulisi sijaita mahdollisimman ylhaalla sivulla helppo-
kayttdisyyden vuoksi. (Beaird, 2010, 9).

Logon sijoittelu onnistuu helposti useimmilla WordPress teemoilla, silla ylapalkki
sailyy monissa teemoissa tismalleen samana kuin sen on maarittanyt kaikilla si-
vuilla, ellei erikseen toisin maariteta. Navigointipainikkeita sivulla on logon (etusi-
vun linkki) lisdksi 3: Etusivu, Palvelut seka Ota yhteyttd. Nama kaikki sijaitsevat

sivuston ylaoikealla.
4.4.3 Varit

Yrityksen varipaletti on mustavalkoinen, jonka vuoksi myos verkkosivut kuvia lu-
kuun ottamatta maaritettiin mustavalkoiseksi. Yla- ja alapalkit ovat mustia valkoi-
sella tekstilla ja sisaltdalue on valkoinen mustalla tekstilla. Otsikot ovat valkoista

tekstia kuvien paalla.
4.4.4 Fontit

Otsikkofontiksi paatettiin Allerta Stencil, silla totesimme toimeksiantajan kanssa
sen sopivan yrityksen iimeeseen. Yhtenaisen ilmeen vuoksi valitsin tekstifontiksi
Allerta -fontin, silla se on samantyylista, mutta yksinkertaisempaa fonttia. Allerta
Stencil on mielestani liian monimutkainen ja vaikealukuinen fonttikooltaan pie-

neen tekstiin.

5 Hakukoneoptimointiprosessi

Tassa kappaleessa keskitytaan hakukoneoptimointiprosessin eri vaiheisiin. Ha-
kukoneoptimointi voidaan jakaa kahteen osaan: Tekniseen ja sisallolliseen opti-

mointiin.
5.1 Mittaus

Tydssa kaytettiin hakukoneoptimoinnin mittauksessa vain Googlen tuloksia, silla
Google on vahvassa johtoasemassa hakukoneiden kaytdssa. Kaikista verkossa
tehtavista hauista 92,62 % tehdaan Googlen kautta (Statcounter, 2019). Koin yli
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92 % osuuden hauista riittdvaksi, jonka takia rajattiin hakukoneoptimoinnin kos-

kemaan vain Googlea.

Hakutermisijoitukset mitattiin serprobot.com -sivustoa kayttaen. Hyoty tasta on
se, etta tulokset saatiin suoraan ensimmaiseen 100 sijaan asti ilman manuaalisen

tarkistuksen laskentavirheita ja turhaa ajankayttoa.

Hakukone-estot otettiin pois helmikuun 2020 alussa. Estojen poisto oli tarkoitus
tehda vuoden vaihteessa 2019-2020, mutta erindisten kommunikaatio-ongel-
mien, seka henkilokohtaisen kiireen vuoksi tama hieman myohastyi. Alkuvuo-
desta 2020 myos korjattiin verkkosivun SSL-ongelma, josta on haittaa hakuko-
neoptimoinnista. Vuonna 2015 Google ilmoitti muuttavansa algoritmejaan niin,
etta ne etsivat ennemmin SSL suojattuja https-sivuja, http-sivujen sijasta (Google

search central blog, 2015).
5.2 Tekninen optimointi

Teknisella optimoinnilla tarkoitetaan sivuston tiedostojen muokkaamista mahdol-
lisimman kayttajaystavalliseen muotoon latausnopeuden parantamiseksi. Isoim-
mat latausnopeuteen vaikuttavat tiedostot ovat usein kuva- ja videotiedostot.
Myoés tarpeettomat CSS-, JavaScript-, ja muut tiedostot voivat vaikuttaa negatii-

visesti latausaikaan, ja taten hakukonenakyvyyteen.
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8.9.2020 Googlen kehittajatydkalujen sivustonopeustestit antoivat sivustolle seu-
raavanlaiset tulokset (Google PageSpeed Insights). Tulkitsen Googlen oman ke-
hittajatyokalun luotettavaksi lahteeksi tassa, silla tyokalu mittaa vain latausno-

peutta, ja antaa siihen liittyvia kehotteita.

https://www.sebar-raudoitus.fi/

= §-49 56-89 == 9p-100 ()

Kentsn data — Chromen kiyttokokemusraportti ei ldyds tarpeeksi todellista nopeusdataa tésta
sivusta

Origin Summary — Chromen kéyitikokemusraportti ei l6yda tarpeeksi todellista nopeusdataa tistd
lahteesta.

SEBAR
Raudoituspalvelut

Laboratoriodata = =

Ensimmainen sisallon Interaktiivisuutta edeltava aika 57s
renderdinti 28¢
Onko sinulla rakennusprojekt] joka vaatl
. . ) . raudoltusosaambsta?
Nopeusindeksi 36s @ Estoaika yhteensa 20 ms e S i
N Suurimman sisallon 825 Kumulatiivinen asettelun 0
renderdinti A ' muutos R

Arvot ovat arvioita ja voivat vaihdella. Tehokkuusprosentti perustuu vain naihin mittareihin. See
calculator.

Kuva 4. Googlen sivustonopeustesti 8.9.2020 (Google PageSpeed Insights)
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tehokkuusprosenttiin.
Suositus

A Jakele kuvat seuraavan sukupolven muodoissa

kulutusta. Lue lisda.

automaattisesti oikeisiin muotoihin.

3

4 ..04/Raudoite-asennus.jpg (www.sebar-raudoitus.f 510,8 KiB

“ ..05/Raudoitus-Lappeenranta.jpg (www sebar-raudoitus fi 710,6 KiB

rli.... i ..04/Raudoitteet-pohja.jpg (www sebar-raudoitus fi 599,3 KiB
..01/tilaajavastuuvalttikorttiveronumero.png (www.sebar- 93,6 KiB
..04/Sebar-valkonelogo-768x432.png (www.sebar- 39,3 KiB
raudoitus.fi)

Suositukset — Niami ehdotukset voivat auttaa sivua latautumaan nopeammin. Ne eivit suoraan vaikuta

Arvioitu saastd

758 ~

Tietyt kuvamuodot, kuten JPEG 2000, JPEG XR ja WebP, pakkaavat sis&lttd usein paremmin
kuin PNG tai JPEG, minkéa vuoksi ne auttavat nopeuttamaan latauksia ja vahentamaan datan

@ Sinun kannattaa ehké kdyttaa laajennusta tai palvelua, joka muuntaa ladatut kuvat

URL-osoite Resurssin Potentiaalinen
koko sadsto
= N4 04/Raudoitus-pohja.jpg (www.sebar-raudoitus.fi 1014,6 KiB 570,2 KiB

286,8 KiB

262,8 KiB

252 KiB

73,7 KiB

19,4 KiB

Kuva 5. Googlen sivustonopeustestin suositukset (Google PageSpeed Insights)

Isoimpana korjauskohtana Google piti sivustolla kuvien pakkausta. Tahan kor-
jauskehotuksena oli Tietyt kuvamuodot, kuten JPEG 2000, JPEG XR ja WebP,
pakkaavat siséltéa usein paremmin kuin PNG tai JPEG, minké vuoksi ne auttavat
nopeuttamaan latauksia ja vdhentdméaan datan kulutusta. JPEG 2000, WebP

seka JPEG XR eivat Wordpressin mukaan ole kuitenkaan turvallisia tiedostomuo-

toja, joten kyseisessa formaatissa ei voi sivuille kuvia ladata.
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Tama kielto kierrettiin tydssa kayttamalla Imagify -lisdosan kuvien optimointityo-
kalua. TyOkalu optimoi automaattisesti kuvat skaalaten niitd, ja muuntaen ne
WebP- tiedostomuotoon. Talla tavoin voi vahentaa kuvien tiedostokokoa huomat-
tavasti kuten kuvasta 6 on havaittavissa. Optimointi toteutettiin 26.10.2020. Ima-
gify:n kautta kuvien kokoa saatiin pienennettya huomattavasti. Kuvassa 6 naky-
vassa vertailussa on tulos logon kuvatiedoston optimoinnista, jolla kuvan tiedos-
tokokoa saatiin pienennettya 45 % ja tyokalu optimoi logosta 4 eri pienkuvaa seka

teki siitd Webp -tiedoston. Kaikkiaan tiedostokoko pieneni 64,25 %.

Palvamaara Imagify
8.5.2020 Mew Filesize:
Original Saving: 3 45.42%
CLOSE DETAILS A
Original Filesize: 25,05 KB
Level

Webp generated
Thumbnails Optimized:
Overall Saving:

£+ Re-Optimize to Ultra
£ Re-Optimize to Normal
2 Restore Original

Kuva 6. Imagify:n tulokset logokuvan optimoinnista
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Seobilityn Seochecker-tydkalu, jota kaytettiin sen ollessa entuudestaan tuttu
seka ilmainen, antoi seuraavanlaiset tulokset ja kehotteet 19.10.2020: lisaa me-
tatiedot, poista tyhjat bold- ja strong tagit sivuilta, kayta vain yhta paaotsikkoa,
koeta vahentaa CSS tiedostojen maaraa, koita vahentaa JavaScript tiedostojen

maaraa (kuva 7.)

Analyze your website with Seobility: https:/ /www.sebar-raudoitus.fi/
Sebar-raudoitus.fi - SEO Checker | B POF Export © Sign up for free!
Overview of the SEO Check SEO Score

SEBAR
Raudoituspalyel TS
External factors m

SEO Score Widget

@ Response time S File size I Words Ll Media files & Number of links

041s 47.60 kB 207 5 9internal [ 0 external
Task list of SEO Improvements 9 Tasks
n Add a meta description. Very important!
n Remove the empty bold and strong tags from this page. Very important!
n Only use 1 H1 Heading in your text. Very important!
n Try to reduce the number of used €55 files. Very important!
n Try to reduce the number of used Javascript files. Very important!

Kuva 7. Seochecker tulokset 19.10.2020

SEO Checker mainitsi myds sivuston puuttuvan webwikista. Sivusto lisattiin sinne
19.10.2020. SEO Checkerin ehdotuksia kasitellaan lisda seuraavissa kappa-

leissa.

20.10.2020 sivusto verifioitiin Googlen Search Consolessa Html-tagilla Yoast
SEO:n suosituksesta. Yoast SEO on ladatuin hakukoneoptimoinnin ilmainen tyo-
kalu Wordpressissa (Yoast SEO). Googlen kannalta verifiointi tarkoittaa sita, etta
he ovat varmoja sivun omistajasta. Search Consolesta I16ytaa lisda Googlen omia

tietoja sivustosta.
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5.11.2020 sivustolle lisattin myds metatieto, jonka sisaltdé oli seuraava: SE-
BAR:ilta saat kokeneen raudoittajan ja laadukkaat harjaterdkset kaytt6osi.
Olemme Etelad-Karjalasta, Lappeenrannasta, mutta toimimme koko eteldisen

Suomen alueella.

Metatieto on Iyhyt patka sivuston kuvausta, jonka Google nayttaa sivuston otsi-
kon olla. Sisaltd on aiemmin mainitussa sanamuodossa, silla se kuvastaa yrityk-
sen peruspalveluita mielestani hyvin ja siihen saatiin upotettua hakutermeja mu-
kailevat sanamuodot raudoittajan, harjaterékset, Eteléd-Karjalasta seka Lappeen-
rannasta Sanamuodot eivat tarkoituksella ole tasmallisia hakutermien kanssa.
Talla koitettiin valttaa hakukoneen tulkitsemista niita tahallisesti upotettuina seka
saada teksti luonnollisen nakoiseksi, jotta se houkuttelisi potentiaalisia asiakkaita
sivustolle. Sanamuotojen ei tarvitse olla tasmallisia, vaan Google ymmartaa ny-

kyaan jo sanojen taivutuksia ja merkityksia (Amerland, 2013).

www.sebar-raudoitus fi -
Sebar-raudoitus: Etusivu

SEBAR on luotettava, 2018 perustettu raudoitusyritys Lappeenrannasta. Teemme ...
Toteutamme raudoituksia yksityisille ja muille rakennusyrityksille urakka- tai ...

Kuva 8. Esimerkki metatiedon ndkymisesta Googlessa

Mikali metatieto-kohtaa ei ole erikseen maaritelty, Google ottaa kuvaukseksi en-

simmaisesta sivulta |0ytyvasta paragrafista tekstia.

5.11.2020 I6ytyi my0s syy, miksi Seobilityn seocheck-tyokalu ilmoitti sivulla ole-
van useamman h1 -tasoisen otsikon. Oikean paaotsikon alla oli ollut yksi tyhja

otsikkotaso. Tama poistettiin.

Vaikka Google paatti 2009, ettei metatietojen pitaisi enaa vaikuttaa hakuko-
nenakyvyyteen Seobility:n mukaan, sen muokkauksesta voi silti olla apua asiak-
kaan houkuttelemisen kannalta ja mahdollisen lisaantyneiden sivustokayntien
kautta hakukoneoptimoinnissa. Kuten taulukosta 2 on nahtavissa, metatiedon
muokkaaminen ei vaikuttanut juuri lainkaan hakukonetuloksiin ainakaan viikon

jalkeen muokkauksesta. Lopuille Seocheckerin kehotuksille ei tehty mitaan, silla
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ne olisivat vaatineet lilan syvallista teeman muokkausta, joka olisi voinut myos

johtaa sivuston toimimattomuuteen.
5.3 Sisallon optimointi

Sisallon laatu on oleellista hakukoneoptimoinnissa, silla hakukoneet etsivat teks-
tista niita kohtia, tai niita muistuttavia kohtia mita hakukoneen kayttaja hakee.
(Amerland, 2013) Hakukoneoptimoinnin, kuin myos asiakkaan mukavuuden kan-
nalta myos visuaalisella sisallolla on suuri merkitys verkkosivuilla. Mikali kuvat
ovat liian isoja, ne vievat turhaa tilaa, selain joutuu skaalaamaan ne haluttuun
kokoon ja taten ne hidastavat latausnopeutta. Valtaosa naytoista on kokemuk-
seni mukaan nykyaikana viela korkeintaan 1920px leveita, joten 4k kuville en koe

valttamatta tarvetta, ellei kyseessa ole erikseen niita esitteleva sivusto.
5.3.1 Leipateksti

Avainsanoja ei tulisi toistaa useita kertoja title-merkinnoissa, silla se voi johtaa
sivuston poistamiseen hakukoneen tuloksista taysin. Avainsanojen liikakayton
varoitus koskee myds leipatekstia, silla hakukone voi tunnistaa tahallisen sanan
ylikayton tekstissa aiheuttaen pahimmassa tapauksessa poistamista hakuko-
neen tuloksista. (Ledford, 2007,47-48)

Sivuston etusivun teksti oli toimeksiantajan sanelusta mukailtuna hanen toivees-
taan (Sergei Baranov 2019) toukokuun 2020 alkupuolella seuraava:

SEBAR Raudoituspalvelut

Onko sinulla rakennusprojekti joka vaatii raudoitusosaamista?

SEBAR on siihen tdsméllinen kumppani!

SEBAR on luotettava, 2018 perustettu raudoitusyritys Lappeenrannasta.
Teemme tyét tarkasti ja aikatauluista aina kiinni pitden. Meilld on 15 vuoden ko-
kemus raudoitustyésté ja olemme Suomen tilaajavastuu Oy:n luotettava kump-
pani. Asennukset toteutamme aina kohteen ehdoilla.

Teemme t6ita niin isommille rakennusyrityksille, kuin raudoituspalveluita tarvitse-
ville yksityisille rakentajille.
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Meilléd on vuosien vankkaa kokemusta raudoitusalalta. Tilamme ovat Lappeen-
rannassa, mutta palvelemme mieluusti my6és muualla Suomessa.

Palvelut

Toteutamme raudoituksia yksityisille ja muille rakennusyrityksille urakka- tai tun-
tilaskutuksena

Palveluihimme kuuluu kaikki raudoitustéihin liittyvét tyévaiheet:
-listaustyot

-katkaisut

-taivutukset

-hitsaukset

-asennus

-muut tarvittavat rakennustyét

Kotikuntamme on Lappeenranta ja toimialueenamme on pé&dasiassa Etela-
Suomi, mutta ota rohkeasti yhteyttd mybs muualla Suomessa sijaitsevista rau-
doituskohteista!

Meidéan kauttamme saatte kaikki tarvitsemanne raudoitukset / raudoite-elementit
tybmaallenne.

Kortit & luvat

SEBAR Raudoituspalvelut kuuluu Vastuu Groupin (entinen Suomen Tilaajavas-
tuu) Luotettava Kumppani -ohjelmaan. tydntekijbillamme on Valttikortit, jotka
mahdollistavat s&hkbisen tunnistuksen.

Tyontekijoilldmme on kaikki tyétehtaviin tarvittavat kortit ja luvat:

-Valttikortti

-Tyébturvallisuuskortti

-Tulitybkortti

-Tieturvakortti

-Rataturvakortti

Joten voit olla huoletta, raudoitukset tehdaéan kaikkien lupien kanssa sekéa verot
maksetaan, kuten kuuluukin.

SEBAR-raudoituspalvelut

28



Puh: 0401893303

Email: sebar.raudoitus@gmail.com
Y-tunnus: 2936273—4

Osoite: Isopéllinkatu 5, 53300 Lappeenranta

Sisaltédn tein pienia muutoksia ajoittain lisatakseni hakutermien maaraa teks-

tissa. 26.10.2020 Etusivun teksti oli seuraava:

SEBAR Raudoituspalvelut

Onko sinulla rakennusprojekti joka vaatii raudoitusosaamista?
SEBAR on siihen tadsméllinen kumppani!

SEBAR on luotettava, 2018 perustettu raudoitusyritys Lappeen-
rannasta. Teemme tyot tarkasti ja aikatauluista aina kiinni piten.
Meilld on 15 vuoden kokemus raudoitustyésta ja olemme Suo-
men tilaajavastuu Oy:n luotettava kumppani. Asennukset toteu-
tamme aina kohteen ehdoilla.

Teemme toita niin isommille rakennusyrityksille, kuin raudoitus-
palveluita tarvitseville yksityisille rakentajille.

Meilléd on vuosien vankkaa kokemusta raudoitusalalta Eteld-Suo-
messa. Tilamme ovat Lappeenrannassa, mutta palvelemme
mieluusti myés muualla Suomessa.

Palvelut

Toteutamme raudoituksia yksityisille ja muille rakennusyrityksille
urakka- tai tuntilaskutuksena. Kauttamme saatte laadukkaat har-
Jaterékset valmiiksi leikattuna, taivutettuna ja asennettuna ty6-
maallenne.

Palveluihimme kuuluu kaikki raudoitustéihin liittyvét tybvaiheet:

-listaustyét

-katkaisut

-taivutukset

-hitsaukset

-asennus

-muut tarvittavat rakennustyoét

Kotikuntamme on Lappeenranta ja toimialueenamme on p&aasi-

assa Eteld-Suomi, mutta ota rohkeasti yhteyttd myés muualla
Suomessa Sijaitsevista raudoituskohteista!
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Meidén kauttamme saatte kaikki tarvitsemanne raudoitukset /
raudoite-elementit tybmaallenne.

Kortit & luvat

SEBAR Raudoituspalvelut kuuluu Vastuu Groupin (entinen Suo-
men Tilaajavastuu) Luotettava Kumppani -ohjelmaan. tydnteki-
Joillamme on Valttikortit, jotka mahdollistavat sdhkbisen tunnis-
tuksen.

Tyontekijbillamme on kaikki tybtehtéaviin tarvittavat kortit ja luvat:
-Valttikortti

-Tyébturvallisuuskortti

-Tulitybkortti

-Tieturvakortti

-Rataturvakortti

Joten voit olla huoletta, raudoitukset tehddén kaikkien lupien
kanssa seké verot maksetaan, kuten kuuluukin.

Ota yhteytta!
SEBAR-raudoituspalvelut

Puh: 0401893303

Email: sebar.raudoitus@gmail.com
Y-tunnus: 2936273-4

Osoite: Isopéllinkatu 5, 53300 Lappeenranta

5.3.2 Avaintermit

Hakutermit ovat sanoja tai sanayhdistelmia, joita hakijat kirjoittavat hakukonee-
seen etsiessaan tietoa. Naista hakutermeista hakukoneoptimoinnissa yritetaan

|0ytaa omalle sivustolle sopivimmat ja keskittya niihin. Termit, joihin panostetaan

ovat avaintermeja.

Mikali kyseessa on vahan kilpailtu ala, voi avaintermina olla esimerkiksi pelkka
tuotteen/palvelun nimi tai kayttotarkoitus (esim.: junalippu mikali vaikka VR Group
haluaisi tavoitella suomalaisia). Todennakdisesti kovin moni muu ei kirjoita ai-
heesta, joten oma sivusto tulee helposti esiin. Mikali kilpailua on laajemmin, 10y-
tyy tuotteiden/palveluiden nimilla luultavasti suuri osa kilpailijoista, joten sivuston
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pitaa olla suosittu ja hyvin rakennettu, jotta se nakyisi ensimmaisilla sijoituksilla.
Talloin voisi kannattavinta tarkentaa avaintermia (esim.: train tickets finland mikali

VR Group haluaisi tavoitella ulkomailta tulevia asiakkaita).

Oikeiden hakutermien Idytaminen on tarkeaa. Suositeltava maara hakutermeja,
joihin keskittya on kolme (Ledford, 2007,47). Ledfordin ohjeesta poiketen, opin-
naytetyossa paatettiin mitata viitta avaintermia toimeksiantajan pitdessa naita

oleellisina.

Opinnaytetyon toimeksiantajan kanssa Loppuvuodesta 2019 kdymassamme pa-
laverissa han sanoi kokevansa seuraavat hakutermit tarkeimmiksi yrityksen ni-
men jalkeen: raudoitus etelé-karjala, raudoittaja lappeenranta, raudoitus lap-
peenranta, harjaterds lappeenranta, raudoitus eteld-suomi. (Sergei Baranov,
2019)

Kaikki hakutermit ovat tarkoituksella kirjoitettu pienella, silla arvioin, etta kovin
harva ihminen Kirjoittaa kieliopillisesti oikein isot ja pienet kirjaimet hakiessaan
tietoa Googlesta. Avaintermien tulisi olla kirjoitettu niin, kuin kayttaja niita on tot-
tunut kayttamaan (Ledford, 2007, 62).

Hakutermien esiintymistiheys on oleellinen osa sisallollista hakukoneoptimointia.
Useimmilla hakukoneilla esiintymistiheys tulisi olla suhteellisen pieni osa koko
sisallostd. Google ei ole tahan poikkeus ja se suosii sivuja, joiden hakutermien
esiintymistiheys on noin seitsemasta kymmeneen prosenttia tekstisisallon maa-
rasta. Mikali hakutermeja esiintyy sivulla huomattavasti useammin, voi se johtaa
sivujen katoamiseen hakutuloksista. (Ledford, 2007, 123) Taman luultava selitys
on hakutermien liiallinen kayttd eparehellisesti. Sivuston kayttajalle ei mielestani

olisi mieluisaa lukea tekstia, jossa selkeasti haetaan vain hakutuloksissa nousua.

Avaintermit on koetettu sisallyttaa tekstiin mahdollisimman luonnolliseen tyyliin.
Tama on tarkeaa, silla Google on nykyaan entista viisaampi ja arvostaa luonnol-
lista ja lukijaystavallista selkeaa tekstia (Amerland, 2013, 103) (Jenkins, 2020).
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5.3.3 Kuvat ja niiden alt-tagit

Hakukoneoptimoinnissa yksi sivuston nopeuteen vaikuttavista seikoista on kuvat
ja niiden koon optimointi. Tama tarkoittaa sita, etta jos kuvan halutaan nakyvan
sivuilla esimerkiksi koossa: 720px korkea ja 1080px levea, kuva rajataan val-
miiksi sen kokoiseksi. Mikali kuva on isompi, selain joutuu skaalaamaan sita pie-
nemmaksi, joka vaatii prosessointia, eli vaikuttaa negatiivisesti latausaikaan ja
taten hakukoneiden sijoituksiin. Kuvia myds optimoitiin jalkikateen Imagify -lisa-

osalla pienempaan tiedostomuotoon.

Kuvien vaihtoehtoiset tekstit, eli usein alt-tageiksi kutsutut tekstit kertovat kuvan
sisallosta hakukoneiden boteille. Naihin on hyva sijoittaa myos avainsanoja (Led-
ford, 2007, 39), ja niilld huomasimme eraassa osuuskuntamme projektissa ole-

van huomattava merkitys hakukonesijoihin.

Kuvien vaihtoehtoiset tekstit asetettiin 26.10.2020 seuraaviksi, silla oletin avain-

termien sijoittelun nostavan kyseisien termien sijaa hakukoneessa:

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/05/Raudoitus-Lappeen-

ranta.jpg Harjateras raudoitteet Lappeenranta

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/04/cropped-Sebar-val-

konelogo.png Sebar - raudoitus etela-karjala

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/04/Raudoitteet-

pohja.jpg Raudoitustyot etela-suomi

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/04/Teollisuusraudoi-

tus.jpg Teollisuusraudoitus, materiaalina harjateras

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/04/Raudoitus-pohja.jpg

Raudoituspalvelut Etela-Karjalassa

https://www.sebar-raudoitus.fi/wp-content/uploads/2020/04/Raudoite-asen-

nus.jpg Harjateras Lappeenranta
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Kuten taulukosta 2 on havaittavissa, kuvien alt-tagien lisaaminen yhdessa niiden
koon optimoinnin ja pienen tekstisisallon muokkauksen kanssa aiheutti valitonta
positiivista kehitysta hakutermien sijoituksissa. raudoitus etelé-karjala nousi >100
-sijoilta 3. sijalle Googlessa. My6s muut avaintermit nousivat sijoituksissa raudoi-

tus lappenranta -hakutermia lukuun ottamatta, jonka sijoitus (3.) sailyi ennallaan.
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6 Hakukoneoptimoinnin tulokset

Googlen tuloksia mitattiin ensimmaisen kerran 6. toukokuuta 2020, silla verkko-
sivut olivat silloin olleet muuttamattomina yli 2 kuukautta. Talla ajanjaksolla ha-
luttiin varmistua siita, ettd Googlen hakusijoitukset tasaantuvat uusien verkkosi-
vujen kohdalla. Tasaantumisella tarkoitetaan tassa sita, ettei hakusijoitukset

enaa vaihtele monilla sijoilla paivassa.

6. toukokuuta 2020 jalkeen sivuille tehtiin muutoksia, joka nakyi lyhyella aikava-
lilld hakusijoitusten tippumisena. Silla sivujen tekstia seka ulkoasua oli muokattu.
Tilanne kuitenkin palasi entiselleen 9 paivan kuluttua, kuten taulukosta 2 on ha-

vaittavissa.

Vuonna 2020 kesakuu-syyskuu valilla sivuille ei tehty muutoksia. Talla haluttiin
testata sivustojen muokkaamattomuuden vaikutusta. Hypoteesini oli, etta sijat
menisivat lievasti huonompaan suuntaan, silla Ledford kirjoitti kirjassaan sisallon
paivittamisen tiheydesta ja sen tarkeydesta (Ledford, 2007, 180). Tana aikana
hakukonetulokset olivat kuitenkin nousseet. Syyna voi olla pitkdaikainen domai-
nin olemassaolo. Syyskuussa sivuille ei mydskaan tehty paljoa, mutta hakuko-

nesijat pysyivat raudoittaja lappeenranta -termia lukuunottamatta lahes samoina.

Kuvien alt-tekstien muuttaminen ja kuvien optimointi 26. lokakuuta aiheutti mer-
kittavaa nousua avaintermien hakukonesijoissa. Neljan paivan sisalla ensim-
maista kertaa tyon aikana kaikki avaintermit 10ytyivat 100 ensimmaisen tuloksen
joukosta. 4.11.2020 mennessa sivusto oli kolmella viidesta avaintermista
Googlen ensimmaisen 10 hakutuloksen joukossa (taulukko 2.). Sijat olivat nailla

kolmella hakusanalla reilusti opinnaytetyohon asetetussa tavoitteessa.
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raudoitus

Raudoitus raudoittaja lappeen- harjateras raudoitus
Hakutermi eteld-karjala lappeenranta ranta lappeenranta etela-suomi
ei ensimmai- | ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 6.5.2020 | kossa kossa 16 | kossa 37
ei ensimmai- | ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 11.5.2020 | kossa kossa 27 | kossa 47
ei ensimmai- | ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 20.5.2020 | kossa kossa 16 | kossa 36
ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 21.6.2020 | kossa 72 10| kossa 30
ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 8.9.2020 | kossa 34 3| kossa 16
ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou-
Sija 19.10.2020 | kossa 26 3| kossa 17
ei ensimmai- ei ensimmai-
sen 100 jou- sen 100 jou-
sija 26.10.2020 | kossa 29 3| kossa 17
sija 30.10.2020 28 3 49 13
sija 4.11.2020 28 3 47 6
sija 11.11.2020 24 3 47 7
sija 16.11.2020 29 3 32 6

Taulukko 2. Avaintermien sijoitukset Googlessa (Serprobot)
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7 Sivuston kavijaseuranta

Sivustoon asennettiin Google Analytics 21.06.2020. Google Analyticsilla voi seu-
rata sivuston liikennetta. Analyticsista nakyy mm. sivuston kokonaiskaynnit, is-
tuntojen kesto ja valittomat poistumiset. Tarkeimpana mittarina tulkitsen sivuston
vierailijoiden maaraa, silla sen kautta naemme merkityksen hakukoneoptimoin-

nissa, mikali vierailumaara kasvaa hakutermien tulosten parantuessa.

16.11.2020 tarkistetut sivun kavijamaarat vaikuttivat kasvavan marraskuun al-
kuun asti, jonka jalkeen ne alkoivat putoamaan (kuva 9). Tarkkaa syyta ei tahan
I6ytynyt. On mahdollista, ettd vuodenaika liittyy raudoituspalveluiden tarpeen va-
henemiseen. Tama hypoteesi olisi mahdollista testata seuraamalla sivuja use-
amman vuoden ajan. Kuitenkin trendi vaikuttaa olevan kasvava sita mukaa, mita

paremmin sivut suoriutuvat hakukoneessa.

S 1.5.2020-15.11.2020
O Kaikki kayttajat + Lisdd segmentti
100,00 % Kaytesjat
Yleiskatsaus

Sivun katselut v |/ Valitse tiedot Tunti  Péivd  Viikko Kuukausi

@ Sivun katselut
30

20

A

r——0—0 >
t kesakuu 2020 heinakuu 2020 elokuu 2020 syyskuu 2020 lokakuu 2020 marraskuu 2020

Kuva 9. Google Analytics kayttajien maara toukokuu 2020 - marraskuu 2020
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8 Johtopaatokset ja pohdinta

8.1 Toimineet menetelmat hakukoneoptimoinnissa

Suurimmat harppaukset tuloksissa tulivat kuvien koon optimoinnin ja alt-tekstien
lisayksen jalkeen. Sisallon muokkaus aiheutti myos huomattavaa muutosta ha-

kukonesijoituksissa.

Kesalla 2 kuukauden muokkaamattomuus myos nosti huomattavasti hakutermien
sijoja. Tama todisti vaaraksi hypoteesini siita, ettd Google suosii usein paivittyvia

sivustoja.
8.2 Epatehokkaat menetelmat hakukoneoptimoinnissa

Metatietojen lisaaminen ei vaikuttanut juurikaan hakutermien sijoihin. Myoskaan
webwikiin sivuston lisdaminen ei ainakaan seuraavaan mittauskertaan mennessa

ollut tehnyt mitdan havaittavaa muutosta hakutermien sijoihin.
8.3 Oman tyon arviointi ja toimeksiantajan palaute

Varsinkin Kirjoitustyosta jai paljon viimeiselle puolelle vuodelle. Taman olisin voi-
nut aikatauluttaa paremmin. Aikataulussa tavoitteisiin paasyssa hakukoneopti-
moinnin kannalta kuitenkin pysyttiin. Sivuston valmistumisessa tuli hieman vii-
vetta alkuperaiseen aikatauluun. Tavoitteet tayttyivat sivujen ollessa toimivat
seka toimeksiantajan hyvaksymat ulkonadllisesti ja sisallllisesti. Hakukoneopti-
mointi on myds onnistunut siind, ettd 3 avaintermeista on Suomen Googlessa

kymmenen ensimmaisen tuloksen joukossa.

Kyseiset avaintermit, eli raudoitus eteld-karjala, raudoitus lappeenranta seka rau-
doitus etelé suomi, ovat sijoilla 2., 3. ja 6. Mielestani tama on erinomainen tulos,

ja tyon tavoitteet ovat taytetty hyvin.

Opinnaytetydn tavoitteisiin paasyn ja varsinkin hakukoneoptimoinnin tulosten pi-
dan olevan merkittavaa arvioinnissa. Aikataulussa pysymattomyys tyon alkuvai-

heessa kuitenkin tiputtaa omaa arviointiani hieman.
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Lahetin 16.11.2020 opinnaytteen toimeksiantajalle sahkopostia, jossa pyysin ha-

neltad vastauksia kolmeen kysymykseen:

1. Kuinka tarkeaksi koette verkkosivut yrityksenne myynnin kannalta?
2. Onko asiakasmaara lisaantynyt verkkosivujen ansiosta?

3. Mita mielta olette sivujen ulkoasusta?

25.11.2020 opinnaytetyon toimeksiantaja vastasi kyselyyni seuraavasti:

1. Olen saanut verkkosivujen kautta nakyvyytté eteléd-karjalan ulkopuolelta. Olen
saanut tarjouspyyntéja uusilta firmoilta.

2. Toistaiseksi ei,mutta kysynté& on kasvanut. Jos minulla olisi enemmé&n resurs-
seja,olisin pystynyt vastaamaan tarjouksiin.

3. Sivujen ulkoasu on nyKyaikainen ja ammattimainen.

Annan arvosanaksi (Verkkosivujen ulkoasu + hakukoneoptimointi): 5/5

8.4 Yleista pohdintaa

Pitka ajanjakso oli tarpeellinen, silla jos tyo olisi suoritettu lyhyemmalla ajanjak-
solla, olisivat tulokset voineet olla huomattavasti heikompia. Toki mikali mitaan
tyon tekoa hairinneita seikkoja, kuten t6ita tai muuta opiskelua olisi ollut, olisi si-
vuston voinut luoda nopeammalla aikataululla. Tama olisi jattanyt aikaa hakuko-
neoptimointiin, mutta siita ei ole varmuutta olisiko se ollut tarpeeksi. Tavoitteisiin
paastiin kuitenkin aivan viime hetkilla, joten liiallinen aikaraja olisi voinut haitata
joko tuloksien syntymista, tai tutkimusta silla, ettd muutoksia olisi pitanyt tehda
useampi kerrallaan. Mikali muutoksia tehdaan suuri maara samalla kertaa, ei
niista voi paatella, mika tuotti tuloksen. Lyhyessa ajanjaksossa olisi myos voinut

jaada tutkimatta sivujen pitkaaikainen muuttumattomuus (kesakuu-syyskuu vali).

Vuosi 2020 oli vahvasti normaalista poikkeava, tdama horjuttaa hieman tutkimuk-
sen tulosten luotettavuutta varsinkin kavijamaarien osalta, sillda emme voi olla tay-
sin varmoja viela, kuinka pandemia on vaikuttanut rakennusalan pienyritysten ky-
syntaan yleisella tasolla. Vuoden 2019 asiakkaiden maaraa ei siis mielestani voi

kayttaa vertailukelpoisena kohteena vuoteen 2020.

Kuten kuvaa 9 ja taulukkoa 2 katsomalla voi paatella, hakukonesijat vaikuttavat

huomattavasti kavijoiden maaraan. Kyseisista kuvasta ja taulukosta voi kuitenkin
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huomata, ettei hakutermien sijojen paraneminen ole aina tae kavijamaaran kas-

vusta.

Jatkossa sivustojen ulkoasua voisi viela parantaa ja koettaa saada kolme hyvin
suoriutunutta hakutermia sijalle 1. Yritys on myos mahdollisesti muuttamassa
paakaupunkiseudun suuntaan, jolloin olisi mielestani kannattavaa muuttaa sisal-
toa ja tehda hakukoneoptimointi uudelleen alueellisilla hakutermeillg, jotka sovel-

tuvat silloiseen sijaintiin.

Tulevaisuudessa olisi mahdollista tehda vertaileva tutkimus tahan tutkimukseen
liittyen, jossa testattaisiin erillisten sivustojen hakukoneoptimointia samoilla me-

netelmilla ja verrattaisiin tuloksia tassa tydssa saatuihin.
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