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1 Johdanto

Opinnaytety0Ossa selvitetaan, kuinka audiovisuaalisia (av) teoksia voitaisiin hyodyntaa
ymparistdkasvatuksen vdlineena. Alkuvuodesta 2020 tutkimuslaitos e2 Tutkimuksen ja Vaasan
yliopiston tutkimusalusta Innolabin julkaiseman kansalaiskyselyn mukaan suomalaisista liki 80 %
pitdad elamantapaansa taysin tai jokseenkin ympariston kannalta kestdvana. (e2 Tutkimus, 2020)
Keskivertosuomalaisen hiilijalanjaljen tulisi kuitenkin laskea neljasosaan nykyisesta tulevan
kymmenen vuoden aikana, jotta ilmaston ldmpeneminen voidaan rajoittaa 1,5 asteeseen (Impio
ym., 2020). Kansalaiskyselyn perusteella liki puolet suomalaisista ei hahmottanut, kuinka rakentaa
uusi ja kestavampi arki (e2 Tutkimus, 2020) eli yksi olennaisimpia kysymyksia matkalla
ymparistokestavampaan yhteiskuntaan onkin ”“miten”. Keskivertosuomalainen katsoo lineaarista
televisiota ja suoratoistopalveluja yli kolme tuntia paivittdin (Finnpanel, 2020a), joten voitaisiinko

elokuvilla ja televisio-ohjelmilla havainnollistaa, miltd nayttaa ekologisempi yhteiskunta?

Syksylla 2020 tuli kuluneeksi 10 vuotta ensimmaisesta televisiotuotannostani. Freelancerina
tyoroolini ovat vaihdelleet kasikirjoittajasta ja toimittajasta tuotantopuolelle seka tuotannot ovat
olleet padosin viihteellisia ja kotimaisia, ei-fiktiivisia televisiosarjoja. Olen valmistunut
medianomiksi lopputydlld "Kohti vihreampaa tuotantoa: katsaus keinoihin edistaa
ymparistoystavallistd av-alan toimintaa eri maissa” (Hartikainen & Puolanne, 2012). Syksylla 2019
julkaisin yhdessa kollegani Kaisa Astikaisen kanssa Suomen ensimmaisen av-alalle suunnatun
ymparistboppaan “Ekosetti — opas ekologisesti kestdvampaan audiovisuaaliseen tuotantoon”
(Astikainen & Puolanne, 2019). Oppaassa keskityttiin padosin tuotantovaiheeseen eli millaisia
ekologisia valintoja voidaan tehda kameran takana vaikkapa toimistolla, kuvauksissa ja
leikkausvaiheessa. Taman opinnaytetyon tarkoituksena onkin seuraavaksi keskittya siihen, mita av-

alalla tuotetaan ja mitd tapahtuu kameran edessa.

Opinndytetyossa tutkitaan, kuinka ymparistokestavyytta voi tuoda audiovisuaalisiin teoksiin eli niin
sanotusti kameran eteen ja sisaltoihin. Tarkoituksena on tutkia, millaisilla eri tasoilla ekologisuutta
voidaan esittda ja miksi sita pitdisi esittaa. Tyossa tutkitaan myos, mita ymparistovastuullisella
sisallolla voidaan saavuttaa: voivatko liikkuvan kuvan teokset olla ymparistokasvatuksellinen
tyokalu ja siten edistaa yhteiskunnallista muutosta ymparistévastuullisemmaksi? Sen sijaan, etta

ekologisuus nahtaisiin sisallon rajoittamisena, tyolla halutaan osoittaa ymparistokestavyyden



olevan seka teemallisesti ajankohtainen ettd mahdollisuus, joka voi taydentaa sisiltoja ja tuoda
niihin jotain uutta. Tyon toivotaan tarjoavan av-alan tekijoille niin tydkaluja ekologisuuteen kuin
motivaatiota uudenlaisen sisallon tekemiseen osoittamalla, etta alalla on suuri potentiaali saada

aikaan yhteiskunnallista muutosta.

Ty6 on laadullinen tutkimus, silla vastauksia tutkimuskysymyksiin on selvitetty padosin
verkkolahteista perehtymalla erilaisiin tutkimuksiin ja aiheeseen liittyvaan teoriaan. Naiden lisaksi
tyon puitteissa tehtiin kolme teema- ja puolistrukturoidun haastattelun yhdistelmaa.
Haastateltavat henkil6t olivat tutustuneet kameran edessa tapahtuvaan ymparistkestavyyteen

niin tutkimuksen, oman yritystoiminnan kuin kasikirjoittajan tyonkuvan kautta.



2 Ympadristokestava av-ala

Audiovisuaalisella (av) teoksella tarkoitetaan tuotantoa, jossa nimensa mukaisesti yhdistetaan
aanta ja lilkkuvaa kuvaa. Teokset voi luokitella esimerkiksi faktuaalisiin ja fiktiivisiin tai kaupallisiin
ja ei-kaupallisiin. Ne voivat my06s jakautua esimerkiksi elokuviin, tv-ohjelmiin, draamaan, kauhuun
tai vaikkapa asia- ja viihdeohjelmiin. Riippumatta teoksen kestosta, sisallosta tai julkaisukanavasta
tekeminen jakautuu aina kolmeen osaan: esituotanto-, tuotanto- ja jalkituotantovaiheeseen
(Elokuvantaju, n.d.). Toisin sanoen jokainen teos on uniikki, mutta niista voi silti puhua

tuotannollisesta nakékulmasta yleistden.

Av-teoksen sisalto ei ole riippuvainen siitd, kuinka ekologisesti se tuotetaan ja ekologinen tuotanto
ei ole riippuvainen siitd, millaista sisdltoa tuotetaan. Vaikka tuotantotapa ja sisalté ovat toisistaan
irrallisia asioita, suurempana paamaarana on saavuttaa ymparistokestavampi tyokulttuuri ja siksi
alan ymparistovaikutukset tulee ymmartaa. Vaikka tyon paaasiallinen tarkoitus on tutkia av-
teoksen sisaltéja ymparistokasvatuksellisesta nakdkulmasta, ideaalitapauksessa teosta tehdessa
valveudutaan myos sen tekemisen ymparistovaikutuksiin aina tilauksesta ja idean synnysta
valmiiseen teokseen asti. Nain tuotannossa huomioitaisiin sen tuottamat suorat paastot eli

tuotantotapa ja epdsuorat paastot, kuten mahdollinen vaikutus katsojiin ja heidan toimintaansa.

Ensimmaisena tyossa havainnollistetaan av-alan kokoluokkaa Suomessa ja maailmalla seka
avataan av-alan ekologisuuden kasitetta. Lisaksi esitelldaan valikoituja esimerkkeja toimista, kuinka

alaa muutetaan ymparistokestavammaksi kansainvalisesti.

2.1 Av-alan kokoluokka

Yksi tuotanto voi muodostaan riippuen tyollistaa yhdesta henkildsta useampaan sataan
tyontekijaan, mutta selkeda tietoa ei ole siita, kuinka monta henkil6a av-ala tyollistad Suomessa.
Pelkdstaan Teatteri- ja mediatyontekijoiden ammattiliitossa on yli 5 100 henkil6jasenta seka
seitseman itsendista jasenjarjestod (Teme, n.d.), mutta alalla tyoskentelevat voivat olla jonkin
muun liiton jasenia tai eivat kuulu liittoon esimerkiksi pienyrittdjyyden takia. Facebookin
yksityisessa “TV-friikuille toitd” -ryhmassa on yli 13 100 jasentd (Facebook, 2020), mutta joukossa
on paljon myos henkildita, jotka ovat ryhmassa pelkan yleisen mielenkiinnon vuoksi aidon

tyollistymistarpeen sijaan. Suomen elokuvasaation jasenistoon kuuluu 271 tuotantoyhtiota (SES,



n.d.) sekd kotimaisten elokuva- ja tv-sisdllontuottajien yhdistyksen Audiovisual Producers
Finlandin jasenistoon kuuluu 76 yritysta (APFI, 2020). Opetus- ja kulttuuriministerién vuonna 2018
teettaman selvityksen mukaan 90:sta tuotantotukea saaneesta tuotantoyhtitsta 13:n liikevaihto
ylitti miljoonan euron rajan vuosina 2014—-2016 ja paaasiallisesti suurimmat yhtiot keskittyivat

pelkdstaan televisio-ohjelmien tekemiseen (Taulukko 1) (Valtakari & Nyman, 2018, s. 20).

Taulukko 1. Erityyppisten tuotantoyhtididen keskimaaraiset liikkevaihdot ja henkilostomaarat.

(Valtakari & Nyman, 2018, s. 20)

Tuotantoyhtiomuoto (kpl) Keskimadrdinen | Keskimdardinen
liikevaihto henkiléstékoko
2012-2016 (€) 2012-2016

Pitkan elokuvan yhti6t (9) 418 735 4
Pitkia/lyhyita/dokumenttielokuvia tehneet yhtiot (15) 255 552 9
Hybridi (elokuva ja TV-sarja) yhtiot (13) 3 146 266 33
Vain lyhyitd/dokumenttielokuvia tehneet yhtitt (46) 177 897 5
TV-sarjoja valmistaneet yhtiot (7) 2293871 12

Yleistden voisi sanoa, mitd isompi budjetti, sitd isompi koneisto tuotanto on ja sitd enemman
kaytetaan resursseja. Oli kyse elokuvasta tai lifestyle-ohjelmasta, tuotantoon tarvitaan muun
muassa tyoryhmaa, autoja, kuvauskalustoa, valoja, hotelli6ita, ruokaa, meikkeja ja rekvisiittaa.
Teoksia voidaan kuvata monessa eri maassa ja vakka se tarkoittaakin paikallisten palveluiden ja
tyovoiman kayttoa, siihen sisaltyy myos valtavaa maara eri maiden valilla liikuteltavaa tarpeistoa,
kuvauskalustoa ja tyoryhmaa niin kuvauspaikkoja etsiessa kuin kuvausjakson aikana. Ekosetti-
ympadristéoppaassa on lueteltuna lahes 30 eri kategoriaa, jotka tulisi huomioida pyrkiessa

ekologisempaan av-tuotantoon (Astikainen & Puolanne, 2019, s. 2).

Suomi tunnetaan yleisesti maana, jossa tuotannot tehdaan pienin resurssein. Kasikirjoittaja-
ohjaaja Lauri Maijala onkin sanonut fiktiivisesta ”Aktivistit”-sarjasta: "Ei meillad ole varaa tehda
samalla tavalla kuin ‘'The Crown’:ssa. Niiden aloituskohtaus on isompi kuin meidan koko sarjan
budjetti” (Jadskeldinen, 2019). Vuonna 2013 Yhdysvalloissa katsotuimpien ei-fiktiivisten sarjojen
jaksobudjetit olivat noin 186 000—351 000 euroa ja “American Idol” (FOX) -sarjan jaksoja tuotettiin
jopa 1,65 miljoonan euron budjetilla (Writers Guild of America East, 2013, s. 7). Omassa
genressdan ovat maailmanlaajuiset hittituotannot. Yhta maailman tunnetuimmista ohjelmista,
fiktiivista "Game of Thrones” -sarjaa kuvattiin kahdeksan tuotantokauden aikana yhteensa 105 846

pdivaa eli epavirallisesti yhta kautta kuvattiin yli 13 000 paivan ajan. Sarjaa kuvattiin kaiken



kaikkiaan 10 eri maassa ja pelkastdan Pohjois-Irlannissa kuvauksia jarjestettiin 49:ssa eri
lokaatiossa eli kuvauspaikassa. (Chua, 2019) Sarjan viimeisen tuotantokauden jaksobudjetti oli
noin 12,7 miljoonaa euroa (Kuva 1) (Watson, 2019a). Jaksokohtainen tuotantobudjetti kuulostaa
valtavalta, mutta on selvasti yleistymaan pain: Apple-television tuottamien sarjojen jaksohintojen

on huhuttu olleen liki 13 miljoonaa euroa (Schneider, 2019).

Kuva 1. Erilaisten tv-tuotantojen keskimaaraiset jaksobudjetit Yhdysvalloissa ja Suomessa.
(Watson, 2019; Heikkinen, 2019; Writers Guild of America East, 2013, s. 7; Aaltonen, 2020.

Muokattu A. Puolanne)

Erilaisten tv-tuotantojen keskimaardiset jaksobudjetit
Yhdysvalloissa ja Suomessa

12,7
=1 milj.€
1,65
1,2 0,015-0,15
Yhdysvallat: Suomi: Yhdysvallat: Suomi:
Game of Thrones, Could Courage, American Idol, tv-viihde,
fiktio fiktio ei-fiktio ei-fiktio

Vaikka kotimaiset televisiosarjat tehddaan pienemmalla budjetilla, av-ala eldad nousukauttaan muun
muassa suoratoistopalveluiden noustua rahoittajaksi perinteisen television rinnalle: vuonna 2016
kotimaisten tv-sarjojen tuntibudjetiksi laskettiin 210 000 euroa ja vuoteen 2019 mennessa hinta
oli noussut jo 612 000 euroon (Parkkinen, 2019). Kotimaisen ”Nyrkki”-televisiodraamasarjan
ensimmaisen kauden 10 jaksoa kuvattiin Suomessa yhteensa 96 paivaa neljan miljoonan euron
kokonaisbudijetilla (Helsingin kaupunki, 2019, s. 6). Suomen kallein, kahdeksanosainen ”Cold

Courage”-televisiosarja maksoi noin 9,6 miljoonaa euroa ja sitd kuvattiin Suomessa, Iso-



Britanniassa, Irlannissa ja Belgiassa (Heikkinen, 2019). Nama ovat kuitenkin yksittaisia, viela
harvassa olevia tuotantoja ja useimpien kotimaisten tuotantojen budjetit ovat paljon
maltillisemmat. Televisiotuottaja Maria Aaltosen (2020) mukaan viihteellisten televisiotuotantojen
jaksobudjetteja on hankala yleistaa, silla ne voivat olla mita tahansa 15 000 ja 150 000 euron valilla
riippuen aina ohjelman sisallostad, kanavasta tai vaikkapa mahdollisista kaupallisista yhteistoista.
Aaltonen (2020) korostaa, etta vertailu eri formaattien valilla ei ole yksinkertaista, silla myos
tuotantokausien kestot vaihtelevat yhden kauden koostuessa kuudesta jaksosta ja toisen
rakentuessa lahes sadan jakson kokonaisuudesta. Esimerkit ulkomailta ja Suomesta
havainnollistavat kuitenkin alan ja tuotantojen eri mittasuhteet: Hollywoodin suurtuotantoja
voidaan tehda miljoonien eurojen jaksobudjetilla, mutta Suomessa jaksokohtaiset

tuotantobudjetit ovat ennemminkin kuusinumeroisia, jos sitdkaan (Kuva 1, s. 5).

2.2 Av-alan ymparistovaikutukset

Kestavan kehityksen mukaisessa toiminnassa pyritaan siihen, etta toiminta ei tapahdu tulevien
sukupolvien kustannuksella, ja siind otetaan tasapuolisesti huomioon ihminen, talous ja ymparisto
eli sosiaaliset, kulttuurilliset, taloudelliset ja ekologiset aspektit (Ymparistoministerio, 2017).
Kestava audiovisuaalinen tuotanto ottaisi huomioon siis nama kaikki, mutta opinnaytetyossa
tarkasteluun on otettu pelkdstaan viimeisin eli ymparistovaikutukset. Ymparistokestavassa av-
tuotannossa pyritdan pienentamaan ymparistéhaittoja sen kaikilla osa-alueilla esimerkiksi
tekemallad vastuullisempia hankintoja, kdayttamalla uusiutuvaa energiaa ja muuttamalla eritoten

niitd tuotannon osa-alueita, jotka tuottavat eniten paastoja (Astikainen & Puolanne, 2019, s. 19).

Elokuvan ja televisio-ohjelman ekologisuutta voidaan tarkastella esimerkiksi sen tuottamiseen
kdytettyjen resurssien kautta. Kun yhden A4-paperin tuottamiseen ja tulostamiseen kuluu
keskiarvolta 5,5 litraa vettd (Van Oel & Hoekstra, 2010, s. 27), isobritannialaisen, kuusiosaisen
draamasarjan 100 000:een tulostuspaperiin kului 550 000 litraa vetta (Greenshoot, n.d., s. 6). 200
riisia paperia vaikuttaa melko maltilliselta jo aiemmin esitellyn “Game of Thrones” -hittisarjan
rinnalla (sivu 5), joka sijoittuu omaan kategoriaansa my0s materiaalivirtojensa puolesta.
Kahdeksan tuotantokauden tekemiseen muun muassa lavastus- ja puvustusosastolla tarvittiin

(Chua, 2019):

e 1700 kg kumia



e 1360 kg metallia

e 60000 vanerilevya

e 20 milj. ruuvia ja pulttia
e 997 | puuliimaa

e 1200 polystyreenilohkoa
e 1600 km kaapelia

e yli 11 000 kg silikonia

e 40 km koytta

e 20907 kynttilaa

e 7010 mvahakangasta
e 80 km kangasta

e 52000 pussia tekolunta
e 15000 | tekoverta

e 12 137 peruukkia ja hiuslisaketta

Vaikka av-tuotannon ymparistovaikutusten mittaamiselle ei ole vield syntynyt vakiintunutta
virallista maaretta, vaikutuksia havainnollistetaan usein hiilidioksidipaastojen kautta. Hiilidioksidi
(COy) on ilmastoa lammittava kasvihuonekaasu ja ihmisen toiminnan ymparistévaikutuksia voi
mitata sen kautta, kuinka paljon siitd syntyy CO»-padstdja: merkittavin ihmisen aiheuttama
hiilidioksidin paastolahde syntyy fossiilisista polttoaineista, kuten 6ljyn ja kivihiilen kaytosta
(lmasto-opas, n.d.). Paastoja voidaan kuvata myds hiilidioksidiekvivalentteina (COze), joka on

useamman kasvihuonekaasun yhteismitta (Tieteen termipankki, 2014).

Av-alan hiilijalanjaljesta luennoineen kouluttaja Cathy McLoughlin (2018) kertoo vuonna 2018
yhden Iso-Britanniassa tuotetun televisiotunnin koostuneen muun muassa studiolla kuluneesta
50:sta hotelliyosta, 2 500:sta kilowattitunnista, liki 4 000:sta lentokilometristd, 200:sta litrasta
maalia ja energiasta, joka kuluu seitseman viikon aikana jalkituotannossa. Iso-Britanniassa
viimeisin television tuottamisesta syntyvien ymparistovaikutusten maarasta kertova luku on
laskettu noin 7 500 tuotannon otannalla ja nykyisin tuntipadstojen arvioidaan olevan noin 9 200
COze (Kuva 2, s.8) (albert, 2020a). Suomesta ei l0ydy systemaattisesti kerattya tietoa kotimaisten
av-tuotantojen ymparistovaikutuksista. Suomalaisen fiktioelokuvan tuotantobudjetti on
yleisimmin 1-1,5 miljoonaa euroa (SES, 202043, s. 10), joten budjettien puolesta vertailumaaksi voisi

ottaa Belgian. Flandersin audiovisuaalisen alan rahastossa tyoskentelevan ymparistékoordinaattori



Tim Wagendorpin (2020) mukaan Belgiassa ison budjetin elokuva hipoo kahta miljoonaa euroa ja
noin 130 elokuvan keskiarvopadstot olivat yhden elokuvan osalta 73 000 CO2kg. Wagendorpin
(2020) mukaan suurimmat paastét muodosti logistiikka (Kuva 3) ja isoimpien elokuvien kohdalla

kokonaispadastot nousivat jopa 300 000 COzkg.

Kuva 2. Isobritannialaisen tv-tunnin tuottamisen paastot CO2e (McLoughlin, 2018; albert, 2020a.

Muokattu A. Puolanne)

Isobritannialaisen tv-tunnin

tuottamisen paastot CO,e
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Kuva 3. Belgialaisen elokuvan keskiarvopaastot. (Wagendorp, 2020. Muokattu A. Puolanne)
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Kuten sanottu, Suomessa ei ole tilastointia elokuvien ja tv-ohjelmien ymparistovaikutuksista eikd
tyokaluja niiden laskemiseksi. Yhden elokuvan otannalla kotimaisen elokuvanteon
ilmastokuormittavimpien osa-alueiden on todettu olevan liikenne, majoitus seka energiankulutus
(Paavonen, 2019, s. 29). Paastolahteet ovat osin yhtenevaiset Belgian kanssa ja vaikka osa-
alueiden kuormittavuudet kertovat toki tuotannoista jotain, yksi elokuva ei kuvasta koko
kotimaista av-kenttaa. Taysin samaa elokuvaa ei tehda kahdesti ja vaikka tv-formaattien kohdalla
on enemman toisintoa jaksojen ja tuotantokausien valilla, niista 16ytyy aina muuttuvia tekijoita

esimerkiksi vaihtuvan tyoryhman osalta.

Hiilidioksidipaastdissa helpoin vertailukohde voisi olla yhden keskivertosuomalaisen vuotuiset CO-
padstot, 10 300 kg (Sitra, 2020). Epavirallisella laskennalla yksi kotimainen elokuva on noin
seitseman suomalaisen vuosittaiset hiilidioksidipaastot (Taulukko 2), mika ei vaikuta vield suurelta,
mutta lukujen kertaantuessa koko vuoden aikana tuotettavien elokuvien ja tv-sarjojen maarall3,
nousevat paadstot monikymmenkertaisiksi. Vuosina 2015-2018 EU:n alueella tehtiin vuosittain noin
460 fiktiosarjaa, mika tarkoittaa keskimaarin 3 500:aa jaksoa ja 2 700:aa tuntia ruutuaikaa
(European Audiovisual Observatory, 2020, s. 12) Vuosina 2010-2014 Euroopan alueella tehtiin
yhteensa 7 769 fiktioelokuvaa (Keep.eu, 2020), josta Suomen osuus oli 159 elokuvaa dokumentit
mukaan lukien (SES, 2014). Mikali kotimaisten elokuvien paastoluvut olisivat rinnastettavissa
Belgian lukuihin, elokuvien olisivat olleet yli 10 miljoonaa COkg. Vuoden 2019 34 kotimaisen
pitkan elokuvan (SES, 202043, s. 5) yhteispaastot olisivat lahes 205:n suomalaisen yksityishenkilon

vuotuiset hiilidioksidipaastot.

Taulukko 2. Elokuvien paastot suhteessa keskivertosuomalaiseen yksityishenkil66n. (Wagendorp,

2020; SES, 2014; SES, 20204, s. 5; Sitra, 2020. Muokattu A. Puolanne)

COzkg (arvio) Yhta kuin X suomalaisen paastot
(keskivertosuomalainen 10 300 CO2kg)
Kotimainen elokuva 73 000 7
34 kotimaista elokuvaa 2 482 000 241
159 kotimaista elokuvaa 11 607 000 1127

Vaikka tuotantojen ymparistovaikutuksien laskentaan olisi tarjolla kotimainen laskuri, sen tulokset
eivat olisi aukottomia. Av-tuotannoille suunnattuja, kansainvalisida ymparist6laskureita on vertailtu
keskenaan ja vaikka laskelmat osaltaan voivatkin ohjata toimintaa ekologisemmaksi, niiden on

todettu painottavan tai keraavan keskendaan liian erilaista dataa eli laskelmat eivat ole kovinkaan
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vertailukelpoisia. (Jetter, 2020, s. 35; Paavonen, 2019, s. 27) Sen lisdksi, ettad tuotanto itsessdan
tuottaa paastoja, teokset voivat varsinkin ilmidiksi muodostuessaan aiheuttaa myos
ympadristovaikutuksia, joita on tuotantovaiheessa hankala tai jopa mahdotonta ennustaa. Yhtena
esimerkkina on faniturismi eli matkailun muoto, jossa elokuvien ja tv-ohjelmien fanit matkustavat
kuvauslokaatioiden perassa (Movie-locations, 2020). Turistimassojen kasvaessa tarpeeksi suuriksi,
uhkana on maan oman kulttuurin jadminen (fani)turismin alle ja paikallisten asukkaiden kotikadut
symboloivat turisteille pelkkia kuvauspaikkoja. Nain on kdynyt muun muassa Islannissa ja
Dubrovnikissa, joissa ympadristéhuolia ovat aiheuttaneet esimerkiksi risteilylaivat (Mack, 2020).
Menestysteoksen seuraukset voivat kantaa myos kauas tulevaisuuteen, kuten Thaimaassa “"The
Beach” -elokuvan (2000) kuuluisalla rannalla, jossa on virrannut turisteja elokuvan perassa jo 20
vuoden ajan ja joka nykyisin suljetaan vuosittain aina neljaksi kuukaudeksi muun muassa

koralliriuttojen suojelua varten (Forrest, 2018).

2.2.1 Av-alan ymparistoliikehdintd maailmalla

Kansainvalisesti |0ytyy jarjestdja, aloitteita ja lilketoimintaa, jotka ovat edistdneet av-alan
ekologisuutta omalla toiminnallaan. Luvuissa 2.2.1 ja 2.2.2 alan ymparistoliikehdinnasta kerrotut
toimet on koostettu valikoidusti kuvaan 4 (s. 11). Merkittavin pioneeri av-alan ekologisuuden
edistdjana on yhdysvaltalainen, vuonna 1989 perustettu hyvantekevaisyysjarjesté Environmental
Media Association (EMA). Jarjesto, joka alkujaan aloitti toimintansa lahinna
keskustelunherattdjana, on kasvanut vuosien varrella valtavaksi jarjestoksi, joka kouluttaa,
vaikuttaa, jarjestaa tapahtumia, palkitsee ja hallinnoi omaa EMA Green Seal -
ympadristosertifikaattia. Jarjesto lanseerasi vuonna 1995 "The Environmental Production Guide” -
verkkopalvelun, jossa jaettiin tietoa ekologisemmista toimintatavoista ja vaihtoehtoisia tuotteita
video- ja filmituotantoihin. Vuonna 2003 EMA lanseerasi ymparistokestavan tuotannon EMA
Green Seal -sertifikaatin, jonka saaneita tuotantoja alettiin pian myds palkita jarjeston vuotuisessa,
vuodesta 1991 jarjestetyssa EMA Awards -palkintogaalassa. (EMA, 2020) Nykyisin sertifikaatti
pohjaa vuonna 2010 perustettuihin Green Production Guide -ymparistoohjeisiin, jotka loi
tuottajien ammattiliitto Producers Guild of America yhdessa Sustainable Production Alliance -
jarjeston kanssa. Sustainable Production Alliance -jarjesto koostuu Hollywoodin suurimmista
tuotantoyhtidista ja talla hetkella jasenida ovat Amazon Studios, Amblin Partners, Disney, Fox
Corporation, NBCUniversal, Netflix, Participant Media, Sony Pictures Entertainment, WarnerMedia

ja ViacomCBS. (EMA, n.d.; PGAF, 2020.)
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Kuva 4. Av-alan ymparistoliikehdinta kansainvalisesti. (kuvan koostanut A. Puolanne)

1989 1991 1995 2003 20052006 2009 2010 20112012 2014 2018 2019 2020

2000-luvun alussa av-alan ymparistéliike alkoi kansainvalistya (Kuva 4). Maailmalle syntyi
hankkeita, jotka edistivat av-alan ekologisuutta, kuten Uuden-Seelannin Greening the Screen
Uuteen-Seelantiin, Kanadan Reel Green -aloite seka Iso-Britannian Green Screen —hanke ja alan
ensimmainen ymparistostandardi BS8909 (UCLA, 2006, s. 5; Ministry for the Environment, 2005;
MPPIA, n.d.; Film London, 2009; BSI, 2011.) Sittemmin tuotantojen ymparistokestavyydesta on
tullut kiinted osa maailman suurimpien tuotantoyhtididen toimintakulttuuria (CBS, 2019; Disney,
2020; NBCUniversal, 2020; Warner Bros Entertainment Inc, 2018). Talla hetkelld Euroopassa
kokoluokaltaan kenties mittavimmin ymparistokestavyytta edistava taho l0ytyy Iso-Britanniasta,
jossa The British Academy of Film and Television Arts (BAFTA) -jarjesto, televisiokanavat ja
tuotantoyhtiot rakensivat yhdessa albert-hiilijalanjalkilaskurin. Julkaisuvuoden 2011 jalkeen albert-
konsortio on laajentunut kansainvaliseksi verkostoksi, joka tarjoaa ohjeita ja koulutusta
ekologisempaan tuottamiseen. (albert, 2020b) Yhteistyossa BAFTA:n ja albertin kanssa, vuonna
2014 kaynnistettiin myos Adgreen-hanke, joka keskittyy mainostuotantojen ekologisuuteen

(Adgreen, 2020).

Kansainvalisesti |6ytyy my06s tahoja, jotka ovat joko laajentaneet toimintaansa av-alan puolelle tai
syntyneet tdysin alan tarpeisiin. Ymparistokonsultointiyritykset, kuten yhdysvaltalainen Earth

Angel (www.earthangel.nyc) ja isobritannialainen Greenshoot (www.greenshoot.com), muun
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muassa kouluttavat ja konsultoivat seka auttavat tuotantoyhtidita ja tuotantoja niiden
kestavyystavoitteissa. My06s eri maiden valiset yhteistyoprojektit ovat yleistymassa. Vuonna 2019
lanseerattu, kansainvalinen verkosto The Global Green Media Network tutkii akateemista
tutkimusta ja kaytannon tekemista yhdistamalla muun muassa sitd, kuinka ymparistokestavan
media-alan kdytannat liittyvat paikallisiin kulttuuriarvoihin, talouspolitiikkaan ja
ilmastonmuutoksen haasteisiin (Global Green Media Network, n.d.) Ymparistokestavan av-alan
asiantuntijat Kaisa Astikainen ja tanskalainen Anne Lund (verkkoluento 15.10.2020) kertoivat
ekologisempaa elokuvateollisuutta esittelevassd GRONT FOKUS -verkkoseminaarisarjassa uudesta
pohjoismaisesta Nordic Eco Media Alliance (NEMA) -yhteistyoverkostosta. Ahnin ja Astikaisen
(2020) mukaan verkosto lanseerattiin syksylla 2020 ja sen tavoitteena on vahvistaa av-alan

ymparistokestavyytta Islannissa, Ruotsissa, Norjassa, Tanskassa ja Suomessa.

2.2.2 Av-alan ympadristodliikehdinta Suomessa

Vaikka Suomesta uupuukin viela kattojarjesto tai -toimija, joka vastaisi kokonaisvaltaisesti av-alan
ekologisuuden edistamisesta aina tiedonkeruusta tydkalujen tarjoamiseen, ekologisemman av-
alan rintamalla on alkanut tapahtua varsinkin viimeisten vuosien aikana (Kuva 4, s.11). Suomessa
yhtena ekologisuuden edelldkavijana lienee Yleisradio, jolla on ollut kdytossaan Green Office -
ympadristévastuuohjelma jo vuodesta 2009, joskin jarjestelma keskittyy padosin
toimistoymparistoihin (Yle, 2019). Kesalla 2020 Suomen elokuvasaatio kartoitti kotimaisten tv- ja
elokuvatuotantoyhtididen asenteita ymparistokestavampia tuotantotapoja ja ekologisuuteen
kytkettavaa rahoitusta kohtaan. Kyselyyn vastanneista 37 tuotantoyhtiosta noin puolella oli
kaytossaan ymparistostrategia, mutta kyselyn anonyymiuden vuoksi tarkempaa kohdennusta ei
ole sille, mitka kotimaiset tuotantoyhtiot toimivat jonkinlaisen ymparistostrategian mukaisesti
(liite 1) (SES, 2020b). Etsiessani lahdemateriaalia media-alan opintojeni lopputyéhdn vuosina
2011-2012 vastaan ei tullut yhtakaan tuotantoyhtiota, joka olisi kertonut ymparistéarvoistaan
vaikkapa omilla verkkosivuillaan tai julkisesti mediassa. Loppuvuodesta 2020 tehty katsaus 50:n
suomalaisen elokuva- ja televisiotuotantoyhtion nettisivuille kertoo edelleen samaa: yksikaan
yhtio ei ole maininnut verkkosivuillaan ekologisuuden olevan arvo, johon yritys pohjaisi

toimintaansa.

Suomessa ymparistoystavallisesta av-alasta kirjoitettiin ensimmaisen kerran vuonna 2012

opinndytetydon muodossa (Hartikainen & Puolanne, 2012). Lapin elokuvakomissio julkaisi vuonna
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2018 ensimmaisena Suomessa kuvaamista kasittelevat eettiset ohjeet, jotka sisdlsivdat myds
osuuden luonnon huomioimiselle (Film Lapland, 2018, s. 9). Samana vuonna jarjestettiin Suomen
ensimmainen ymparistokestavampaa av-alaa kasitteleva seminaari, jossa esiteltiin muun muassa
”Veden vartija” -elokuvaa, johon oli palkattu Suomen ensimmainen av-alan
kestavyyskoordinaattori (Creative Export Innovations, n.d.) Syyskuussa 2019 julkaistusta, av-alan
ensimmaisesta ymparistdoppaasta tehtiin kevaalla 2020 myds englanninkielinen kaannos
(Ekosetti, 2020). Av-alan kehittdmistarpeet ovat nousseet esille Helsingin kaupungin
elinkeinojaostoa myoten, silla kaupunki on nostanut esiin kysymyksen siitd, miten kestava kehitys
ja av-tuotanto liittyvat toisiinsa seka millainen hiilijalanjalki av-alalla on (Helsingin kaupunki, 2019,
s. 13). Vuonna 2020 jarjestettiin Suomessa maan ensimmainen av-alan ammattilaisille suunnattu
Ecolab-ymparistokoulutus (Nuora, 2020) seka aloitettiin Matalahiiliteatteri-hanke, jonka
tarkoituksena on rakentaa lavasteiden ja materiaalien kierratyspalvelu esittavien taiteiden,

elokuva- ja televisiotuotantojen kayttoon (Saveljeff, 2020).

Vaikka viela ei voi sanoa ekologisuuden tavoittaneen koko av-alaa, ymparistévalveutuneisuus
yleistyy ja asiaa edistavat niin yksittaiset henkilot kuin tuotannot ja tuotantoyhti6t. Lukuisat
opiskelijat ja alalla tyoskentelevat ovat kirjoittaneet lopput6ita ja artikkeleita av-alan
ekologisuudesta (Ljokkoi, 2015; Astikainen, 2016; Koivisto, 2017; Kuusemo & Wahlberg, 2019).
Tuotantoyhtidistd Endemol Shine Finland valjasti tydoyhteisonsa siivoustalkoisiin ja Bob the Robot
on minimoinut hiilijalanjdlkedan laaja-alaisesti aina lentamisesta ruokailuun (Endemol Shine
Finland, 2019; Alkula, 2019). Tuffi Films loi kaikkea toimintaansa ohjaavan ekostrategian (Tuffi
Films, 2020a), tosin strategia |6ytyy vain uutishistoriasta eika sita ole nidottu kiintedksi osaksi
yrityksen verkkosivuja. Videotoimisto Videolle lanseerasi mainosalalle suunnatun
monimuotoisempaa mainontaa edistavan ohjeistuksen, jossa otettiin kantaa myo6s luonnossa

kuvaamiseen (Hakulinen & Hotti, n.d., s. 28).

Suomessa on myos uskallettu kyseenalaistaa televisio-ohjelman tekeminen kokonaan sen
tuottamisesta syntyvien paastdjen takia. Vuonna 2018 ulos tulleessa "Villien jaljilla” (Rabbit Films)
televisiosarjassa tutustuttiin uhanalaisiin elamiin ja tekijat miettivatkin sarjan saatavia hyotyja seka
haittoja tuotantovaiheen aiheuttaessa muun muassa paljon lentokilometreja. Lopulta tuotanto
toteutettiin minimimiehityksella, matkoja yhdistamalla sekd kompensoimalla lentopaastot.

(Ronkko, 2018) Suomessa on tekeilla kaksi tuotannollisesti ekologiseksi pyrkivda elokuvaa:
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Fishcock Filmsin “Etsivatoimista Henkka & Kivimutka” ja Backmann & Hoderoffin “Odotus”

(Honkanen, 2020; Backmann & Hoderoff, 2020).

My0s rahoittaja- ja tilaajapuolelta I6ytyy esimerkkeja ymparistokestavyyden edistamisesta.
Audiovisuaalisen kulttuurin edistamiskeskus AVEK lanseerasi alkuvuodesta 2020 Ekotuen, jota voi
hakea ymparistokestavammasta toiminnasta syntyviin kustannuksiin (AVEK, 2020) sekd Suomen
elokuvasaatio (SES) on hankkimassa itselleen Ekokompassi-ymparistosertifikaattia (SES, 2020c, s.
3). Mediayhtiét MTV ja Sanoma kertovat kumpikin pyrkivansa huomioimaan toimintansa
ympadristovaikutukset. MTV-konserniin kuuluu muun muassa kanavat MTV3, Sub ja AVA.
Ymparistotoimissaan MTV esimerkiksi kiinnittdd huomiota energiankayttoon, tydmatkaliikkumista
on vdhennetty ja sahkoistetty seka MTV:n tuottamassa SuomiAreena -tapahtumassa tahdataan
hiilineutraaliuteen. Sisdltéjen osalta MTV haluaa puhutella Suomen kansaa ja yrityksid uutisten ja
asiaohjelmien kautta. (MTV Uutiset, n.d.) Sanoma-konserni koostuu liiketoimintayksikdista
Sanoma Learning ja Sanoma Media Finland, joista jalkimmainen kattaa muun muassa painomediat
Helsingin Sanomat ja llta-Sanomat seka kanavan Nelonen. Sen lisaksi, etta Sanoma on kiinnittanyt
huomiota muun muassa paperin- ja energiankulutukseensa, se tahtda oman liiketoimintansa koko
arvoketjun ymparistovaikutusten minimointiin, mika sisdltdd muun muassa ostetut palvelut.
(Sanoma, 2019, ss. 7-8, 1718, 20) Julkisesti ei ole tarjolla tietoa siitd, mitda MTV:n ja Sanoman

kdytannon toimet ovat tuotantoyhtididen suuntaan ekologisuuden nakokulmasta.
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3 Ympadristokestava av-sisalto

Ymparistokestavalla audiovisuaalisella sisallélla tarkoitetaan teosta, jossa nimensa mukaisesti
pyritdan huomioimaan ekologisuus myds sisalléssa. Suomessa ymparistokestdvasta av-sisallosta
on luennoitu ensimmaisen kerran Tampereen elokuvajuhlilla “Sustainability in screenwriting” -
keskustelutilaisuudessa maaliskuussa 2020. Luennoitsijoiden Kaisa Astikaisen ja Anne Puolanteen
(2020) mukaan sisallon ekologisuutta voidaan esittda suoraan tai epasuoraan. Suorassa
kasittelyssa teemaa kasitelldan niin, ettad katsoja ei voi silta valttya: ymparistoasioita liittyvat
elokuvan juoneen tai teema esitetdaan tv-ohjelman insertissa eli erikseen kuvatussa valiosiossa.
Kun ekologisuutta kasitellddn epdsuoraan, aihe ei valttamatta konkretisoidu katsojalle ellei han
sitd erikseen ymmarra huomioida: haastattelu voidaan kuvata kasvisravintolassa ilman, etta asiaa
korostetaan, tai statisti, eli taustalla esiintyva nayttelija, kierrattaa roskat. Astikaisen ja Puolanteen
(2020) mukaan kaytannossa teoksessa voidaan siis kasitella ymparistokestavyyden teemaa joko
koko teoksen teemana tai tarinassa tai puida sitd hienovaraisemmin hahmoissa, teoissa, puheissa

tai visuaalisissa elementeissa, kuten miljoossa, puvustuksessa, tarpeistossa tai lavasteissa.

Useimmat av-alan ymparistoohjeistukset kasittelevat tuotantoprosessin ekologisuutta (luku 2.2),
mutta maailmalta l6ytyy myos muutamia ohjeistuksia seka liiketoimintaa, jotka keskittyvat sisallon

tai kameran eteen laitettavan tarpeiston kestavyyteen. Naita avataan seuraavaksi.

3.1 Green Stories

Ymparistokestavampaa sisaltoa voi visualisoida kilpailun muodossa. Iso-Britanniassa
Southamptonin yliopisto on jarjestanyt Green Stories -kilpailua kasikirjoituksille, jotka rakentuvat
kestavdamman yhteiskunnan ymparille vuodesta 2018 alkaen (Green stories, n.d.-a; n.d.-b).
Kilpailussa tarjotaan kirjoittajille laaja kattaus vinkkeja ja materiaalia, millaista ymparistokestavaa
fiktiivista sisaltoa kasikirjoituksiin voi rakentaa genresta riippumatta. Esimerkiksi markkinatalouden
sijaan yhteiskunta voisi pyoria luontopdaaoman ehdoilla, bruttokansantuotteen sijaan kannattaisi
keskittya hyvinvoinnin indeksiin seka yksilon hiilijalanjalkea voitaisiin seurata luottokortin tapaan.
(Green stories, n.d.-c) Kilpailu pohjautuu professori Denise Badenin tekemaan tutkimukseen, jossa
selvitettiin katastrofikeskeisten sijaan ratkaisukeskeisten tarinoiden kannustavan ekologiseen
muutokseen. Badenin suorittamassa tutkimuksessa 91:lle ilmastonmuutoksesta huolestuneelle

vapaaehtoiselle henkildlle annettiin luettavaksi nelja ilmastonmuutokseen liittyvaa tarinaa, joista
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kaksi oli katastrofi- ja kaksi ratkaisukeskeisia. Katastrofitarinat koettiin negatiiviseksi ja ne
aiheuttivat enimmakseen surun ja huolen tunteita ja vain kolme henkil6a ilmaisi tarinan
herattaneen jonkinlaisia tunteita ryhtya toimintaan ilmastonmuutosta vastaan. Ratkaisukeskeiset,
positiivisemmat tarinat puolestaan herattivat toiveikkuuden tunteita ja kiinnostusta toimintaan.
Siind missa negatiiviset tarinat koettiin luotaantyontavilta ja valistavilta, positiivisten tarinoiden

hahmot koettiin inspiroiviksi roolimalleiksi. (Green stories, n.d.-a; n.d.-d)

Yhdysvalloissa on kuitenkin todettu, ettd mita nuoremmasta katsojasta on kyse, sita yleisemmin
valitaan katsottavaksi dystooppinen eli tulevaisuuden kauhukuvia esitteleva teos ja mita
iakkadammasta katsojasta on kyse, sitd enemman suositaan utopisia eli tulevaisuuden
ihanneyhteiskuntaa esittelevia teoksia (Kuva 5, s. 17) (Watson, 2019b). Toisin sanoen vaikka
tarjolla olisi tasamaara teoksia molemmista tyylilajeista, tietyn ikdinen katsoja suosii tietynlaista
sisaltoa. Dystopioihin erikoistuneen kirjallisuudentutkija Maria Laakson (2020) mukaan ihmisella
on sisdanrakennettu tarve ymmartaa elamaan vaikuttavia prosesseja ja dystopiat osaltaan
selittavat reaalimaailman tapahtumia. Laakson (2020) mukaan vaikka kyse olisi maailmanlopun
kertomuksista, niissa usein on mukana myds tamanhetkista kulttuuria ja talldin fiktiossa nahtavat
toimintamallit vaikuttavat osaltaan siihen, kuinka ihmiset toimivat fiktioteoksen ulkopuolella
todellisessa maailmassa. (Mankkinen, 2020) Yksi tapa tulkita tilastoa on siis se, ettd tdman hetken
nuoret ja aikuiset kokevat dystooppisten teosten kuvastavan paremmin tdmanhetkistd maailmaa
ja siten niissa on enemman samaistumispintaa. Tavoiteltaessa kyseista katsojaryhmaa haasteena

lieneekin se, kuinka yhdistdaa ymparistokestavampaa sanomaa dystopioihin?
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Kuva 5. Utopististen ja dystooppisten teosten suosiminen ikaryhmittdin Yhdysvalloissa.

(Watson, 2019b. Muokattu A. Puolanne)
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3.2 EMA Green Seal

Yhdysvaltalainen jarjestd Environmental Media Association (lisda luku 2.2.1) otti tuotantotapojen
ohella my0s av-teosten sisdllon ekologisuuden huomioon jo heti toimintansa alkuvuosina, kun jo
vuonna 1993 julkaistussa aloitteessa rohkaistiin ndyttamaan kierrattamista kameran edessa.
Vuonna 2000 jarjesto aloitti auttamaan tuotantojen luovia osastoja, kuinka ”vihreéat ideat” voisi
sitoa tarinaan laajemminkin. (EMA, 2020) Tana pdivana EMA Green Seal -ymparistojarjestelma
tarjoaa lukuisia esimerkkeja, kuinka sisallyttda ekologisuus osaksi juonta, joskin sertifikaatin
saadakseen ymparistovastuullisuuden sisallyttdminen teokseen ei ole pakollista ja vinkeissa
painotus liittyy padosin kirjoitetun fiktion lavastukseen seka rekvisiittaan ja vahemman hahmojen
toimintaan. Hahmoille esitetdan ekologisempia toimintoja kotiin, toimistolle ja kouluun: hahmot
voisivat muistaa sammuttaa valot, vesihanat ja kaikki tarpeettomat laitteet, suosia julkista
liilkennetta ja vaikkapa kuivattaa pyykkinsa narulla kuivausrummun sijaan. Kuhunkin miljdéseen on
esitetty myos vinkit rekvisitoorille ja lavastajalle, millaiset hankinnat edustavat ekologisuutta:
aurinkopaneelit katolla, kestoastiat, ymparistomerkityt tuotteet kaikilla osa-alueilla ja kannettava
tietokone poytakoneen sijaan. Ndiden lisaksi EMA ehdottaa teemoja, joita voi kasitella teoksessa,

esimerkiksi erilaisista energiamuodoista kertakayttokulttuuriin. (EMA, n.d.) Toisin sanoen ohjeet
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kameran eteen istutettavista elementeista ovat taysin samoja asioita, miten kansalaisia

ohjeistetaan myos todellisessa maailmassa.

3.3 Planet Placement

Talla hetkelld kattavin av-sisaltdjen ymparistokestavyytta kasitteleva kokonaisuus 16ytyy vuonna
2019 BAFTA:n ja muutostoimisto Futerran lanseeraamasta Planet Placement -palvelusta. Planet
Placementin tarkoituksena on haastaa luovat yhteis6t luomaan maailmaa muuttavaa ja
ympariston huomioivaa sisaltda televisioon ja elokuviin. (BAFTA, 2019) Nimi lienee muunnos
markkinointimaailmasta tutusta termista tuotesijoittelu (engl. product placement), joten kenties
sen suomenkielinen vastine voisi olla "ekosijoittelu”? Ekosijoittelussa teemojen kasittelyn tulee
tapahtua sisallon ehdoilla eika kustannuksella ja siina ei pyrita katsojien pelotteluun vaan
rohkaistaan ymparistéteemojen kasittelyyn luovasti ja huumorin kautta (albert & Futerra, n.d., s.
60). Planet Placement on verkkosivujen lisdksi tarjolla myds oppaan muodossa, jossa
ympadristoaiheita kannustetaan ottamaan kasittelyyn joko teematasolla tai yksittdisissa
toiminnoissa. Teemoiksi on nostettu muun muassa ilmastonmuutos, luonnon monimuotoisuuden
katoaminen, kaupunkisaaste ja luonnon resurssit. Kdytannon tasolla opas suosittelee ohjaamaan
katsojia paremman ruoan ja matkustamisen aarelle, tekemaan jarkevia hankintoja, vahentamaan

kulutusta ja vaalimaan luontosuhdetta. (albert & Futerra, n.d., ss. 9-23)

Kameran edessa tapahtuvien sisaltojen lisdaksi Planet placement esittelee ymparistokestavyytta
erilaisten tyoroolien ja genrejen kautta. Fiktiokasikirjoittaja voi kirjoittaa hahmon lainaamaan
vaatteita kaveriltaan uusien ostamisen sijaan tai saada tarinan “pahikseen” sarmaa tuomalla
hdneen luonnosta vilittdvan piirteen. Ei-fiktiivisten ohjelmien kasikirjoittajille oppaassa nostetaan
esiin muun muassa se, ettd ymparistoasiat eivat ole genresta riippuvaisia vaan teeman voi
sisallyttaa vaikkapa kilpailuohjelmiin, seka koko ohjelmaa ei ole valttamaton valjastaa
ympadristoasioille vaan teemaa voi kasitelld lyhyemmin esimerkiksi inserteissa. Ei-fiktiivisia teoksia
luodessa ympadristoasiat voi myos yhdistaa jo olemassa oleviin formaatteihin niiden ehdoilla.
Ohjelman rahoittajien ja ostajien tulisi tiedostaa aina uuden projektin aarelld puhuuko sisaltod
vastuullisuutta vastaan vai sen puolesta ja heidan tulisi huomioida valta, kuinka paljon teoksilla voi
vaikuttaa katsojien ymparistdasenteisiin. Oppaassa esitelldan liki 30 esimerkkia ohjelmista, kuinka
niissd on kasitelty ymparistoteemaa: viihteellisessa treffiohjelmassa ”Ex on the Beach” (2018,

MTV) osallistujat majoittuvat aurinkoenergiaa kayttavaan huvilaan ja "Emmerdale” -



19
pdivittdisdraamasarjassa on nahty sahkdautot jo vuodesta 2017. (albert & Futerra, n.d., ss. 26—
41, 44-57) Albert on lanseerannut myos teoksen ymparistdasenteita mittaavan Planet test -

kysymyssarjan. Testin lapaistakseen teoksessa tulisi (albert & Futerra, n.d., s. 27):

1. tiedostaa luonnollinen maailma

2. nayttaa negatiivinen kayttaytyminen ymparistoa kohtaan negatiivisina
luonteenpiirteina

3. yhden hahmon tulisi tehda edes kerran jotain sen eteen, ettd maailma olisi parempi

paikka

My0s kieli muuttuu yhteiskunnan mukana. Se, mitd sanoja kaytetaan ja miten, heijastaa
senhetkistd maailmaa. Vanhoja normeja murretaan vaihtamalla metron "Hyvat naiset ja herrat” -
kuulutukset vdhemman lokeroivaan versioon “Hyvat matkustajat” (Pohjola, 2017) tai, kuten
uutismedia The Guardian teki, aiheen vakavuutta voidaan korostaa kayttamalla

ilmastonmuutoksen sijaan termeja ilmastohata, -kriisi tai -romahdus (Carrington, 2019).

Kevaalla 2019 albert julkaisi tutkimuksen, jossa oli kasitelty lahes 130 000:n ohjelman
kasikirjoituksia, joita oli esitetty yhteensa 40:lla isobritannialaisella kanavalla yhden vuoden aikana
(Kuva 6, s. 20) (albert, 2019). Tutkimuksessa selvitettiin, kuinka usein kasikirjoituksissa ilmeni
kuluttamiseen, ruokaan, matkustamiseen, energiaan ja ymparistotietoisuuteen liittyvia sanoja.

~nn

Etsittavia sanoja oli yhteensa 25, kuten “ruokahavikki”, “kasvissyoja”, "kierrattaa”, “puhdas ilma”,
"ympadristoystavallinen”, “uusiutuva energia” ja “ilmaston [ampeneminen”. Tutkimuksissa selvisi,
ettd kdytetyt sanat eivat korreloi sen kanssa, mitka ovat yksilon hiilijalanjdlkea olennaisimmin
kasvattavat osa-alueet. Esimerkiksi energiaan viittaavien sanojen osuus oli vain 6 % vaikka 24 %
isobritannialaisen hiilijalanjaljestd muodostuu energiankulutuksesta. Lisdksi oli yleisempaa nostaa
esille ongelmat, kuten ilmastonmuutos, kuin ratkaisut, kuten aurinkoenergia. Tarkasteltaessa

yksittdisia sanoja, “naudanlihan” [ahes 15 000:sta kayttokerrasta 95 % viittasi lihaan elintarvikkeen

lahteena eika yksikaan kasitellyt naudanlihan sydmisen vahentamista. (albert, n.d., ss. 3-5)
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Kuva 6. Otanta sanoista tv-kasikirjoituksissa. (albert, n.d., ss. 3, 7-8. Muokattu A. Puolanne)
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3.4 Green Product Placement

Green Product Placement (GPP) on Beth Bellin perustama, vuodesta 2012 Idhtien toiminut
yhdysvaltalainen yritys, jonka ydinaluetta on ekologisempi tuotesijoittelu. Yrityksen tarkoituksena
on tarjota teoksiin kestavia tuotteita, jotka istuvat sisaltdon saumattomasti ja jotka sijoittelullaan
ohjaavat myds katsojia eli kuluttajia ymparistokestavampien tuotteiden aarelle. Yritys tarjoaa
palveluitaan niin tuotannoille ja tuotantoyhtidille kuin tuotteita myyuville yrityksille. GPP tekee
tuotantoyhtididen puolesta selvitystyon, jolla taataan, etta tuotteet ovat paitsi ekologisia, myos
sosiaalisesti kestdvia. (Green Product Placement, n.d.-a) Yritys tyoskentelee suoraan valmistajien
kanssa minimoidakseen kuljetuspaastot ja sen yhteistyokattauksesta |0ytyy ekologisia tuotteita
keittiostd koruihin ja tietokoneisiin seka elintarvikkeita rommista koiranruokaan ja lisaravinteisiin.
Tuotesijoittelulla ei pyrita pelkastaan siihen, etta katsojasta tulisi mainostetun brandin asiakas
vaan toiminnassa tahdataan myos kulttuurin muutokseen: mikali tuote on kertakayttoista
verrokkiaan kestavampi, tuotesijoittelulla on mahdollista vahentda syntyvien jatteiden maaraa
pidemmalla aikavalilla. (Green Product Placement, 2019; n.d.-b). Tuotteiden ekosijoittelua on
ndahty muun muassa sarjoissa "Gossip Girl”, "House of Cards”, “The Good Wife” ja “Orange is the

New Black” (Green Product Placement, n.d.-c).
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4 Ymparistokestavan av-sisallon vaikutukset

Ekologinen av-tuotanto mielletaan paaosin tuotannollisten elementtien ymparille, kuten kuinka
paljon tydéryhma lentaa lentokoneella tai millaisia maaria kuvauksissa tuotetaan jatetta (Paavonen,
2019, s. 22). Tuotannon ekologisuus on toki mitattavissa kilogrammoissa ja -metreissa, mutta
ymparistokasvatuksellisesta nakdkulmasta olennaista on tarkastella myds teoksen vaikuttavuutta
ja sita, millaista viestia se valittaa tai jattaa valittamatta. Liikkuvan kuvan vahvuutena on se, etta
ne voivat olla taysin keksittya tai eradnlaista korostettua todellisuutta eli niilla on mahdollisuus
ottaa kasittelyyn maailma sellaisena kuin se on nyt tai haaveversiona nykyisesta. Seuraavaksi
tarkastellaan sita, voiko audiovisuaaliset teokset valjastaa ymparistokasvatuksen valineeksi ja mita

ekologisemmalla sisallolla voidaan parhaimmillaan saavuttaa.

4.1 Ympadristokasvatus

Ymparistokasvatuksella tarkoitetaan kestdavaa elamantapaa noudattavaa kasvatusta. Se on
alakasite kestavan kehityksen kasvatukselle, jossa otetaan huomioon myos sosiaalinen,
taloudellinen ja kulttuurillinen kestavyys. (Finto, 2015) Ymparistokasvatuksen tavoitteena on
huolehtia, etta kansalaisilta 16ytyy valmiudet rakentaa kestavaa ja oikeudenmukaista tulevaisuutta
seka sitoutua kestavdan elamantapaan (Ymparistd NYT, n.d.). Kasvatusmuotoa pidetaankin yhtena
tehokkaimmista tavoista muodostaa aktiivisesti yhteiskuntaan ja kestavyyteen vaikuttavia
kansalaisia ja muun muassa siksi ymparistokasvatus on sidottu monessa maassa osaksi
opetusjarjestelmaa (Elliot, 1993; Fien, 1993; Flogaitis, 1998 & Luke, 2001 viitattu lahteessa
Antoniou ym., 2015, s. 82).

Vaikka sanana “kasvatus” yhdistetdaan kenties enemman koskemaan nuorempia henkil6ita,
ymparistokasvatuksen kohderyhma ei katso ikda. Ymparistokasvatusta voi toteuttaa paivakotien ja
koulujen lisdksi niin tydyhteisoissa kuin vapaa-ajan aktiviteeteissa. Toimintaa voi ohjata erilaisten
sertifiointien ja ymparistoohjelmien kautta, kuten Vihrea lipun, tai vaikkapa muodostamalla
vapaamuotoisia, mutta tavoitteellisia ekotiimeja naapuruston kesken. Ymparistokasvatukseksi voi
lukea yksinkertaisimmillaan my0s sen, etta henkild tutustuu luontoon menemalld metsaan.

(Ymparisto NYT, n.d.)
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Vuonna 2015 Maroneian ymparistokasvatuskeskus tutki yhdessa Traakian Demokritos-
yliopiston kanssa sitd, kuinka Youtube-sivusto toimi valineenad, kun tarkoituksena oli suunnitella ja
toteuttaa erilaisia ymparistokasvatuksellisia toimia. Kohderyhmana oli 105 opettajaa, joilla oli
keskenaan vaihteleva kokemus ja osaamistaso ekologisten teemojen saralla. Kahdeksan viikon
kestoisessa etdkokeilussa jaettiin oppimateriaalia verkossa ja jakson paatyttya materiaalien
videomuodon todettiin tehneen kokonaisuudesta houkuttelevamman. Se, etta opettaja ei ollut
fyysisesti lasna, ei vaikuttanut opiskeluihin eivatka osallistujat mydskaan kokeneet oloansa
eristaytyneeksi. Kokeilun lopputuloksena todettiin videomuotoisen opettamisen olleen hyddyllista
ja tehokasta, ja etta sita voisi soveltaa myos muiden oppiaineiden opettamiseen. (Antoniou ym.,
2015, ss. 83, 90) Vaikka tutkimus olikin kohdennettu opettajiin, jotka oletettavasti ovat
tarkastelleet verkkotydskentelya opetuksellisen tilanteen nakokulmasta, voi tuloksia pohtia myos
pelkastaan silta osin, kuinka video toimi tiedon jakamisen valineena. Koska kokeilu koettiin
kiinnostavaksi ja onnistuneeksi, voi videomuodon todeta toimivaksi keinoksi paitsi valittaa, myos
vastaanottaa ymparistokasvatuksellista tietoa. Toisaalta, koska opettajajoukko lienee
kiinnostuneempi ymparistdasioista kuin vastaavan kokoinen joukko satunnaisia videoiden katsojia,

lilan suurta yleistysta tutkimuksesta ei voi tehda.

Median kontekstissa voidaan puhua myo6s kestavasta mediakulttuurista eli kuinka kaikissa
viestinnadn toimintatavoissa tulisi huomioida kestavan kehityksen taloudelliset, sosiaaliset ja
ekologiset ulottuvuudet. Tama voi tarkoittaa muun muassa valttamalla kuluttamiseen
kannustamista tai kayttdamaan uusiutumattomia materiaaleja. Kestava mediakulttuuri tarkoittaa
myos kriittisyytta tiedolle, sillda mikali asioiden seurauksia ei tunneta tai tulevat sukupolvet voivat

pitda niitd haitallisina, viestinndssa ei tulisi antaa liian positiivista kuvaa. (Haaranen, 2013, ss. 3, 24)

Ymparistokasvatusta voi pohtia my6s tulevaisuuden kautta. Tulevaisuudentutkimuksessa pyritdaan
avaamaan laaja-alaisia yhteiskunnallisia ilmi6ita seka niihin liittyvia eri elamanalueiden kehitys- ja
muutosprosesseja. Tulevaisuudentutkimuksen tavoitteena on muun muassa hahmottaa
todennakaoisimpia tulevaisuuden skenaarioita tai niiden toivottavuutta. (Rubin, 2004a)
Tulevaisuuskasvatuksessa ja -ajattelussa keskitytaankin siihen, kuinka tulevaisuuden voi ottaa
huomioon jo tdman hetken paatoksenteossa (Rubin, 2004b). Tulevaisuuskoulua pyorittava Otto
Tahkapaan (2020) mukaan nykyisyyteen on helppo kuvitella pienia parannuksia ja ennakointi seka
varautuminen on tuttua, mutta kauemmaksi tulevaisuuteen katsominen on haastavampaa: ”Jos

pitdisi katsoa ohi todenndkoisimman tulevaisuuden, olemme heikoilla. Ekokriisi on mielikuvituksen
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kriisi. Meidan on vaikea irrottautua ajatusmalleista, joilla olemme tdman sopan keittaneet.”
(Pohjanpalo, 2020, s. 37) Toisin sanoen yhteiskunta tarvitsee tyokaluksi mielikuvitusta eli luovan

tydn ammattilaisia, joilla on kyky visioida mahdollista ja mahdotonta.

4.2 Tiede ja tutkimukset narratiivissa

Pelkdstaan Researchgate -sivustolta |6ytyy yli 17 miljoonan tieteilijan yli 135 miljoonaa sivua
tutkimuksia ja hakusanoilla “"climate change” 16ytyy yli sata tutkimusta maailmanlaajuisesti
pelkdstaan vuodelle 2020 (Researchgate, n.d.). Todennakoisyys on, ettd ndista suurin osa ei paady
kaikkien suomalaisten saati eurooppalaisten luettavaksi. Koska tiede on useimpien oman elin- ja
kokemuspiirin ulkopuolella, maallikot ovatkin riippuvaisia siita, kuinka tiedetta heille tulkitaan
(Dahlstrom, 2014). Tiedetta esitellaan usein median valitykselld, missa tulee kuitenkin mukanaan
vastuu. Esimerkiksi Yhdysvalloissa nykyisten uutismedioiden tyylia uutisoida tutkimuksista on
kritisoitu, silla se on pahimmillaan hatdilevaa ja klikinhakuista, kun tutkimuksista on luettu pelkat
lehdistotiedotteet ja tulokset on uskottu vailla [ahdekritiikkia (LastWeekTonight, 2016). Vaikka
Suomessakin niin sanottuja "klikkiotsikoita” on paatynyt jopa Julkisen sanan neuvostolle asti
kasiteltavaksi (Julkisen sanan neuvosto, 2016), yleisesti ottaen media ei ole Yhdysvaltojen tasolla ja
eurooppalaisista suomalaisten onkin todettu luottavan uutismediaansa kaikista eniten (Statista,

2020a).

Vuonna 2016 suomalaisten asenteita tiedetta kohtaan mittaavassa tutkimuksessa tarkeimmiksi
vayliksi tutkimustiedon saamiselle koettiin televisio ja radio (Kuva 7, s. 24) (Tieteen tiedotus, 2016,
s. 10). Tarkempaa jaottelua ei ole sille, millaisia tv- ja radio-ohjelmia tutkimuksessa tarkoitettiin,
mutta tieteen kontekstissa voinee olettaa pddpainon olevan uutismediassa. Teemallisesti
suomalaiset olivat kaikista eniten kiinnostuneita luonnosta ja ymparistosta (81 % oli erittdin tai
melko kiinnostunut), kun taas viihde ja kulttuuri kiinnostivat korkeintaan puolta vastaajista (Kuva

8, s. 24) (Tieteen tiedotus, 2016, s. 8).
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Kuva 7. Tietolahteiden tarkeys tiedetta ja tutkimusta koskevan tiedon vélittajina (%). (Tieteen

tiedotus, 2016, s. 11)
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Kuva 8. Kuinka kiinnostunut on/aktiivisesti seuraa eri aihepiiriad koskevia uutisia, ohjelmia ja

kirjoituksia (%). (Tieteen tiedotus, 2016, s. 8)
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Perinteisten kymppiuutisten sijaan tiedetta voikin olla tehokkaampaa jakaa kuluttajille tarinoiden
muodossa, silla narratiivisen eli tarinallisen tekstin on todettu jaavan paremmin lukijan mieleen
kuin paradigmaattisen eli teoriatekstin (Zabbrucky & Moore, 1999; Schank & Abelson, 1995;
Graesser, Olde & Klettke, 2002; Graesser & Ottati, 1995, viitattu |dhteessad Dahlstrom, 2014). Siina
missd paradigmaattisessa teoriatekstissa tuloksia esitellddn puolueettomasti ja tutkimuksiin
perustuen, narratiivisessa kerronnassa tulokset on muokattu johonkin muotoon eli tieto on aina

riippuvainen kontekstista ja siten maalaa tutkimustietoa johonkin suuntaan (Bruner, 1986; Strange
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& Leung 1999; Trabasso & Sperry 1985; Dahlstrom, 2010; Dahlstrom, 2012, viitattu ldhteessa
Dahlstrom, 2014). Toisin sanoen kun tiedetekstin tulee perustua totuuteen, kertomuksissa
totuudella voidaan leikitella sen nimissa, etta teoksesta syntyy koukuttava ja mielenkiintoinen.
Tiedettd voidaan siis rakentaa sellaiseksi kokonaisuudeksi, joka on helppo ymmartaa ja
katselueldamyksen ohella myos opettaa. Tassa tosin piilee vaara vaaran tiedon levidmiselle seka
totuuden ja keksityn sekoittumiselle, jos katsoja ei ymmarra katsomansa olevan fiktiota. Tall6in
katsoja ei valttamatta ymmarra fiktion leikittelevan vaikkapa aikajanteelld tai osaa kyseenalaistaa,
jos faktoja kertovassa viihdeohjelmassa esitetdadn vaaraa tietoa. Pahimmillaan narratiivia
voidaankin alkaa uskoa enemman kuin tiedettd (McComas & Shanahan, 1999, viitattu ldhteessa
Dahlstrom, 2014), mika voi lopulta horjuttaa luottoa tiedeyhteis6on ja yhteiskunnan paattaviin
elimiin. llmastonmuutoksen on todettu olevan liiankin oiva aihepiiri toisistaan eroavan
narratiivisen tiedon jakamiseen, jossa pahimmillaan on tarjolla useampaa tulkintaa vaikkapa siit3,

mika on oikea ratkaisu esitettyyn ongelmaan (Randall, 2009, viitattu lahteessa Dahlstrom, 2014).

Sovellettaessa tiedetta ja tutkimuksia teokseen, tulisi asiantuntijoiden konsultointi tapahtua hyvin
matalalla kynnyksella. Yhdysvalloissa aiheen parissa toimii kansallisen tiedeakatemian (National
Academy of Sciences, NAS) pyorittdma The Science and Entertainment Exchange -ohjelma, jonka
tarkoituksena on tarjota kirjoittajille tieteellista tukea aina yksittaisista faktantarkastuksista
pidempiin ja laajempiin yhteistdihin. Suurempana paatavoitteena on tuoda tiede nakyvaksi
populaarimediaan ja tarjota populaarimedian tekijoille tyokaluja, kuinka tiede voisi rikastuttaa
tarinankerrontaa. (National Academy of Sciences NAS, 2016a) Referenssina yhteistyon tuloksiksi
listataan muun muassa tv-sarjat “The House” ja "The Big Bang Theory” seka elokuvat “TRON:

Legacy” ja "Contagion” (National Academy of Sciences NAS, 2016b).

Ymmarrettavasti monisyiset aiheet voivat olla liilan hankalia kasiteltavaksi eivatka resurssit tai
ohjelma-aika riita niiden puintiin. Esimerkiksi kotimaisessa paivittaissarjassa ”"Salatut elamat”
(1999-, MTV3) on tehty linjaus, ettda draamasarjassa ei kasitella ollenkaan liian isoja aiheita, kuten
terrorismia, sotia ja uskontoa (Myllymaki, 2020). Isoja teemoja onkin luonnollisesti helpompi
kasitelld, kun niiden ymparille rakentaa kokonaisen ohjelman. Kuusiosaisessa ”Riku Rantala ja 100
kysymysta ilmastosta” (2020, Nelonen) -keskusteluohjelmassa kasitelldan ilmastokysymyksia
asiantuntijoiden avustuksella ja sarja on tehty yhteistyossa energiayhtio Fortumin kanssa (Rantala,
n.d.). Ohjelma ja sen rahoituspolitiikka onkin herdttanyt median huomion ja kovaa kritiikkia, silla

Fortum omistaa enemmiston energiayhtid Uniperista, jonka toiminta pohjaa paaosin fossiilisiin
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polttoaineisiin ja joka aukaisi hiljattain Saksaan uuden Datteln 5 -hiilivoimalan (Yrttiaho, 2020).
Sarjan saama kritiikki osoittaakin sen, ettd mikali teoksessa puhutaan ymparikestavyydesta
laajamittaisesti tulee niin sisallén kuin tuotantotapojen kestaa tarkastelua. Sarjan kolme
ensimmaista jaksoa ovat olleet kanavan 20:n katsotuimman ohjelman joukossa (Finnpanel,
2020b), mika osoittaa tieteeseen perustavalle ja ympaéristovastuullisuudesta kertovalle

viihdeohjelmalle olevan kysyntaa myos kaupallisten kanavien puolella.

4.3 Muutostyokalu

Alkuvuodesta 2020 e2 Tutkimus ja Vaasan yliopiston InnolLab toteuttivat osana “llmassa ristivetoa
— loytyyko yhteinen ymmarrys?” -hanketta kansalaisten ilmastotoimia selvittavan kyselyn. Sen
mukaan suomalaisista laaja enemmisto (78 %) oppi elamantapojensa ymparistovaikutuksista
seuraamalla julkista keskustelua, mika toisaalta koettiin myo6s “tavallista ihmista” syyllistavaksi ja
liilan vaikeaselkoiseksi. (e2 Tutkimus, 2020) Ekologisuus on tulevan vuosikymmenen megatrendi
(Dufva, 2020) ja jotta Suomi saavuttaa hiilineutraaliustavoitteet vuoteen 2035 mennessa
(Ymparistoministerio, n.d.), tulisi keskivertosuomalaisen vuotuisen hiilijalanjaljen laskea
neljdsosaan nykyisesta eli 10 300 COzkg:sta 2 500 COzkg:aan (Sitra, 2020; Impid ym., 2020). Siksi
onkin huolestuttavaa, etta kyselyyn vastanneista suomalaisista liki 80 % piti eldmantapaansa taysin

(23 %) tai jokseenkin (54 %) ympariston kannalta kestavana (e2 Tutkimus, 2020).

Kansalaiskyselyyn vastaajien keskuudessa esiintyi myds motivaatiopulaa, silla liki puolet (43 %) ei
kokenut suomalaisten tekoja merkityksellisiksi ilmastonmuutoksen hillinnassa. Vaikka yli puolet
(62 %) vastanneista kertoi haluavansa tehdd enemman ilmastotekoja, lahes puolet (40 %) koki
ristiriitoja arkisten valintojen, kuten kuluttamisen, ruokavalion ja lentamisen seka
ilmastonmuutosta koskevien kasitysten valilla. (e2 Tutkimus, 2020) Tutkija-kirjailija Panu Pihkalan
mukaan ihmisten suhtautumistavoissa ilmastonmuutokseen voikin ilmeta kognitiivinen dissonanssi
eli tunteiden, kasitysten ja toiminnan vililld ei ole harmoniaa. Pihkalan mukaan jannite voi
muuttua ajan kuluessa sietdmattomaksi ja koska oman toiminnan ekologisemmaksi muuttaminen
on hankalaa, on helpompi vaéristda todellisuudenkasitysta ja loiventaa ilmastonmuutoksen uhkaa
todellisuutta pienemmaksi. (Pihkala, 2017, s. 25) Toisin sanoen jos yksilo ei ihan varmaksi tieda,
kuinka toimia, saattaa han ajan saatossa oikeuttaa omat (epaekologiset) valintansa ja “ongelma”

[6ytyy aina jostain muualta.
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Arjen muutokset lahtenee kuitenkin siita, milta ihmisesta tuntuu. Sitra toteutti vuonna 2019
kansalaiskyselyn, jossa selvitettiin ilmastonmuutoksen herdattamia tunteita. Sen mukaan
suomalaisista neljannes on kokenut ymparistéahdistusta eli ahdistavaa tunnetta
ilmastonmuutosta kohtaan (Kuva 9). Yli puolet suomalaisista koki ilmastonmuutoksen herattavan
kiinnostusta ja vahemmistdssa ovat lamaantuneisuuden, voimaantumisen tai masentuneisuuden
tunteet. Vahvimmin negatiivisia tunteita kokivat alle 30-vuotiaat, peruskoulutuksen saaneet
henkilot seka henkil6t, jotka joutuivat tinkimaan ostoksista ajoittain tai ldhes aina. Taloudellisesti
melko mukavasti tai hyvin toimeen tulevat, johtavassa asemassa tyoskentelevat ja yli 65-vuotiaat
henkilot kokivat negatiivisia tunteita vahiten. (Hyry, 2019, ss. 3, 20) Nuorten suomalaisten
ymparistéhuoli nakyi myds vuoden 2018 Nuorisobarometrissa, jossa ihmisesta johtuvan
ilmastonmuutoksen takia erittain paljon epdavarmuutta ja turvattomuutta koki 24 % 15-29 -

vuotiaista nuorista, kun vield vuonna 2008 luku oli vain 10 % (Pekkarinen & Myllyniemi, 2019).

Kuva 9. limastonmuutoksen herattamat tunteet ja niiden havaitseminen muissa ihmisissa. (Hyry,

2019, s. 13)

Oletko havainnut ilmastonmuutoksen herdttdneen seuraavia tunteita muissa ihmisissa?
Mitd tunteita ilmastonmuutos on herdttéanyt sinussa?

Total 2019 (n=2070) % B Tunteita itsessa: Kylla B Tunteita muissa: Kylla

Kiinnostus (+) s I 65
Skeptisyys/epéily 32 I —— e0

Turhautuminen

Pelko
Torjuminen/kieltdminen
Riittamattdmyyden tunne
Voimattomuus

Epausko

Suuttumus

Ahdistus

Tylsistyminen/ kyllastyneisyys
Kiukku

Suru

Hyvittamisen halu (+)
Syyllisyys

Toivo (+)
Merkityksettomyyden tunne
Vastenmielisyys
Alakuloisuus

Into (+)

Raivo

Masentuneisuus

Haped

Lamaantuneisuus
Katumus
Voimaantuminen (+)

44 I 55
31 I 53
15 I 50
44 I S 50
35 I S 50
26 I 47

IImastonmuutoksen aiheuttamien negatiivisien tunteiden kasittelyyn on monenlaisia keinoja.

Sitran kyselyn vastaajista suurin osa (80 %) ilmoitti harjoittavansa ekologisia elamantapoja tai

liilkkuvansa luonnossa (75 %). Vastaajista hieman paalle puolet koki keskustelun, aiheeseen
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perehtymisen ja tiedonhankinnan seka lilkkunnan ja urheilun auttavan. Tasan puolet vastaajista
ilmoitti musiikin, taiteiden ja muun kulttuurin helpottavan hankalia tunteita. (Hyry, 2019, s. 35)
Myds tutkija Pihkalan mukaan ilmastoahdistuksen kasittelyyn voi hyodyntaa taiteellisia
menetelmia, kuten maalausta, valokuvausta, kirjoittamista ja teatteria (Pihkala, 2019). Sitran
tunnekyselyssa kaikista suurimmassa osassa niin vaikeiden kuin rohkaisevien ilmastontunteiden
aiheuttajana olivat uutiset (Hyry, 2019, s. 33). Uutisten tarkoitus on valittaa tietoa ja dataa, joten
ymmarrettavasti tiedon vastaanotto voi aiheuttaa tunteita molemmista daripaista. Kuitenkin
elokuvia ja tv-sarjoja on kdytetty jopa yhtena terapian muotona (Borchard, 2018), koska niissa on
mahdollista kdsitella hankaliakin asioita hieman pehmedammin. Parhaimmillaan elokuvat
eheyttavat ja auttavat jaksamaan, silla ne jaljittelevat elamaa itsedan ja niihin on helppo samaistua

(Ketonen, 2013).

Yleisesti, mutta varsinkin kaytettaessa tutkimustietoa osana kertomusta ja esittamalla sisall6issa
muutoksen puolesta puhuvia elementteja, on tarked myos ymmartaa, kuinka katsoja tulkitsee
nakemaansa, oppii siitd ja rakentaa maailmankuvaansa. Kansallinen audiovisuaalinen instituutti
(KAVI) maarittaa kotimaisiin elokuviin ja tv-ohjelmiin ikarajat, jotka muun muassa vakivallan osalta
pohjaavat yleisesti tunnettuihin vaikutusmalliteorioihin, kuten kultivaatioteoriaan ja
mallioppimiseen, eli siihen, kuinka teoksessa nahty vakivalta vaikuttaa katsojaan ja koko
kulttuuriin (KAVI, n.d.). Kultivaatioteoriassa (Gerbner-Gross, 1976) paljon fiktiivisid teoksia
katsovan katsojan kasitys todellisesta maailmasta hamartyy, jolloin hanen maailmankuvansa alkaa
rakentua suhteessa nahtyihin teoksiin. Adriesimerkkina tisti voi seurata “mean world syndrome”
eli ilmio, jossa katsoja kokee maailman todellisuutta vaarallisemmaksi paikaksi. (Gerbner, 1998;
Shanahan & Morgan, 1999; Gerbner & Gross, 1976, viitattu lahteessa Dahlstrom, 2014)
Mallioppimisen eli sosiaalisen oppimisen teoria (Bandura, 1977) pohjaa tutkimuksiin, joissa
osoitettiin lasten matkivan aikuisen esittamaa vakivaltaisuuden “mallia” ja niin rankaisemalla kuin
palkitsemalla voitiin vaikuttaa lapsen valintoihin. Mallioppimisessa yksilon oppimisen todettiin
perustuvan havainnointiin, siitd saadun tiedon sailyttamiseen ja kdytantdéon soveltamiseen seka
motivaatioon. Myohemmin teoriaa kehitettyadn Bandura nimesi yksilon selviytymiseen liittyvat
odotukset pystyvyydeksi eli tunteeksi, kuinka henkild uskoo kykyihinsa vaikuttaa elamansa
tapahtumiin. (Ahokas, n.d.) Jos teorioita valjastaisi kddnteisesti myds hyvan tekemiseen, eiko
katsoja voisi saada ratkaisuja meneillaan oleva murrosvaiheeseen ja uskoa siihen, kuinka toimii

ymparistokestavampi yhteiskunta ja yksilo?
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4.4 Vaikuttavuustuottaminen

Kun teoksella pyritdan vaikuttamaan vallitsevaan yhteiskuntaan, voidaan puhua myos
vaikuttavuustuottamisesta (engl. impact producing). Kyse ei ole piilomainonnasta vaan valitun
teeman kasittelysta avoimesti ja kokonaisvaltaisesti myos teoksen ulkopuolella. Vaikuttavuustyota
tehdessa teosta kaytetaan muutoksen valineend, sen kohderyhma on laajempi, silla sille pyritaan
l6ytamaadn uusia yleisoja seka sen halutaan olevan mahdollisimman pitkdikdinen. (Rantama, 2018)
Suomessa vaikuttavuustuottaminen on ollut esilld jo useamman vuoden (Koneen sdatié 2015;
Dokumenttikilta, 2016), mutta viimeistdan vuoden 2020 elokuva-alan Jussi-palkintogaala nosti
kasitteen laajempaan tietoisuuteen, kun Tuffi Films -tuotantoyhtio voitti Nordisk Film -
elokuvakulttuuripalkinnon "Tottumiskysymys”-elokuvallaan. Elokuva perustuu kuuteen naisten
kokemaan ndakymattémaan vallankayttoon keskittyvaan ”Yksittaistapaus”-elokuvasarjan

lyhytelokuvaan. (Tuffi Films, 2020b)

Lukujen valossa suomalainen av-media lienee kateva vayla vaikuttavuustuottamiseen, silla
pelkdstaan televisio tavoittaa viikoittain 87 % vaestosta (Finnpanel, 2020a). Vuonna 2019
keskivertosuomalainen kavi 1,52 kertaa elokuvateatterissa ja katsoi televisiota paivittdin 2 tuntia
42 minuuttia (SES, 2020a; Finnpanel, 2020a). Minuuttimaara on korkea, mutta toisaalta Euroopan
mittakaavassa hyvin maltillinen serbialaisten johtaessa tilastoja 5 tunnilla ja 32 minuutilla (Statista,
2020b). Suomalaisilla television katseluajan paalle kertyy vield 41 minuuttia muuta television
kayttoa, kuten tallenteiden ja suoratoistopalveluiden katselua (Finnpanel, 2020a).
Kokonaisuudessaan television katselu vie noin kolmasosan suomalaisen kaikesta paivittdisesta
median kulutuksesta ja elokuvissa kaynti on kulttuuriharrastuksista suosituin (Screenforce, n.d.;

Hanifi, 2019).

Hyvantekevaisyysjarjestd Doc Society on luonut vaikuttavuustuottamisen tyokaluksi “The Impact
Field Guide & Toolkit” -ohjeistuksen (myoh. Impact Guide). Ohjeistuksessa kdydaan kohta kohdalta
lapi, millaista muutosta teoksilla voi tavoitella ja miten vaikuttavuustuottamista toteutetaan
kussakin tuotannon eri vaiheessa aina suunnittelusta toteutukseen ja vaikutusten mittaamiseen
asti. (Doc Society, 2020a) Teoksen tarkoituksena voi olla vaikkapa jarjestda teoksen esityksen
yhteydessa keskustelutilaisuuksia, nostaa ongelmakohta esiin ja toimia siten tukena aiheeseen

vihkiytyneille jarjestoille tai kdynnistaa itsendinen ymparistbkampanja paastojen pienentamiseksi.
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Lueteltujen esimerkkiein mukaisesti toimittiin elokuvien ”American Promise” (2014), “Blackfish”

(2013) ja "The Age of Stupid” (2009) yhteydessa. (Doc Society, 2020b).

Vaikka Impact Guide on suunnattu dokumenttielokuvien vaikuttavuustyohon, samat lainalaisuudet
patevat mihin tahansa liikkuvan kuvan teokseen tuotantorakenteiden ollessa alalla hyvin
yhtenaiset. Opas sisaltaa kattavasti yksityiskohtia, mika viestinee vaikutusty6ssa olennaista olevan
toiminnan pitkan aikajanteen ymmartaminen. Mikali teos onnistuu tavoitteessaan saavuttaa uutta
yleis6a, vaikuttavuustuottamisen isoin vaihe alkanee viimeistaan siita hetkesta, kun se tulee
nahtavaksi katsojille. On tutkittu, etta muutosta tavoitteleva elokuva voi saada katsojissa haluttuja
muutoksia ja tekoja aikaan valittomasti elokuvan nahtyaan, mutta innokkuus toimia laantuu ajan
myota (Howell, 2010). Taman valossa vaikuttavuustyon kokonaisvaltaisuuden, monialustaisuuden

ja pitkdjanteisyyden ymmartaminen on keskeista, mikali tyolla halutaan saada aikaan aito muutos.

Yhtena esimerkkina erittdin onnistuneesta projektista vaikuttavuustuottamisen saralla on
Yhdysvalloissa vuonna 1988 alkanut terveysvalan toimijoiden ja luovan median yhteistyossa
toteutettu kampanija, jolla pyrittiin vahentamaan alkoholin vaikutuksen alaisena autoilua. Neljan
vuoden kestoisessa projektissa Hollywoodin suurimmat studiot seka suuret tv-kanavat sisallyttivat
yli 160:een parhaimpaan katseluaikaan esitettavien ohjelmien sivujuoniin, kohtauksiin ja dialogiin
viittauksia vastuukuskista (engl. designated driver). Yhdessa uusien lakien ja tiukemman valvonnan
kanssa vuonna 1994 Yhdysvalloissa alkoholin alaisuudessa ajamiseen liittyvat kuolemantapaukset

olivat pienentyneet 30 prosenttia. (Winsten, 2011)

"Tottumiskysymys”-elokuvan lisdksi kotimaisena esimerkkina vastuullisuustuottamisesta voisi
mainita myos It’s Alive Films -tuotantoyhtion tekema nuorten mielenterveysongelmiin keskittyva
draamasarja “Sekaisin” (2016 ja 2018, YLE). Kahden tuotantokauden tv-sarja oli osa suomalaisten
mielenterveysjarjestojen ja Yleisradion jarjestamaa kampanjaa ja se on edelleen nahtavissa Yle
Areenassa. Kampanjan yhteydessa syntyi 12-29 -vuotiaille nuorille suunnattu, valtakunnallinen
keskustelualusta Sekaisin-chat. jossa voi keskustella ongelmistaan asiantuntijoiden kanssa. Chat on
edelleen kaytdssad vuoden jokaisena paivana lahes vuorokauden ympdri. (Yle Areena, n.d.; MIELI &
SPR, n.d.) Vuonna 2018 kuukausitasolla keskustelupalvelua kayttavid nuoria oli tuhansia ja
palvelun on kerrottu jopa pelastaneen henkiad (Rautio, 2018). Vaikuttavuustuottamisen piiriin voisi

lukeutua myos Gimme ya wallet -tuotantoyhtion televisiosarja “Docventures” (2013-, YLE), jossa
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lanseerattiin vuonna 2013 Lihaton lokakuu -kampanja. Kampanjassa kannustetaan valttamaan

lihaa ruokavaliossa yhden kuukauden ajan ja ihmiset osallistuvat siihen edelleen. (Yle, 2016)

Vaikuttavuustuottamisen voi ajatella olevan pelkkaa arvopohjaista toimintaa, mutta vastuullinen
liilketoiminta on myos sijoittamisen arvoisena toimintaa. Yritykset toimialasta riippumatta ovat
alkaneet tarkastella toimintansa sisdista ja ulkoista vaikuttavuutta ja kestavan kehityksen
tavoitteiden saavuttamiseen tarvittavien ratkaisujen on arvioitu voivan luoda maailmanlaajuisesti
liki 10 biljoonan euron liiketoimintamahdollisuudet. Tama luonnollisestikin houkuttelee mukaan
sijoittajia ja myos Suomessa vaikuttavuus on todettu liiketoiminnalliseksi arvoiseksi. Business
Finland on luonut yhdessa Ulkoministerion kanssa Business with Impact -ohjelman, jossa se pyrkii
auttamaan kotimaisia yrityksia luomaan vaikuttavuusliiketoimintaa. (Business Finland, 2020)
Vaikka kotimainen audiovisuaalinen toimikentta ei ole bisneksena biljoonaluokkaa, globaalisti ala
on vaikuttavuudeltaan valtava: arvioiden mukaan eurooppalaisiin elokuviin myytiin
maailmanlaajuisesti ainakin 468 miljoonaa paasylippua vuonna 2018 (European Audiovisual
Observatory, 2020, s. 22). Kuten sanottu, keskivertosuomalainen kuluttaa liikkuvan kuvan mediaa
padivittdin useamman tunnin ja lokakuussa 2020 kotimaisia elokuvia oltiin kdayty katsomassa jo liki
1,5 miljoonaa kertaa, mika on kokonaiskatsojamaarasta 40 prosenttia (SES, 2020d). Kotimaisella
av-alalla onkin potentiaali olla merkittava osa yritysten ja kuluttajien valilla tapahtuvasta
vaikuttavuusliiketoiminnasta, silld elokuvat, tv-ohjelmat ja mainokset saavuttavat yleisonsa jopa

paivittdisella tasolla, mika tassa tapauksessa tarkoittaa myds kuluttajia.
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5 Aineisto ja tutkimusmenetelmit

Ymparistokestavan av-sisallon teemaan syvennyttiin myds ammattilaisille suunnattujen kolmen
haastattelun avulla, jotka muodostivat tutkimustyon laadullisen osion. Etdyhteyksin toteutettujen
haastattelujen tavoitteena oli saada ekologisen audiovisuaalisen sisallon kasitteeseen uusia
nakokulmia tekijoiden omien kokemusten pohjalta. Seuraavaksi avataan tutkimusmetodeja ja

aineiston kasittelya seka esitellaan haastateltavat henkilot.

5.1 Kuvalitatiivinen tutkimus ja haastattelut

Teemahaastattelussa kuljetaan eteenpdin nimensa mukaisesti ennalta asetettujen teemojen
mukaan. Aihepiirit ovat kaikille samat, mutta haastateltavien henkildiden tulkinnat pyritdaan
huomioimaan ja siten antamaan tilaa vapaalle puheelle. Valitut teemat syntyvat tutkimusaiheen
pohjalta ja niiden kasittelyn laajuus voi vaihdella haastateltavien kesken. Jotta haastateltava voi
keskittya tdysin keskusteluun, tulisi kysymysten olla mahdollisimman lyhyet. (Saaranen-Kauppinen
& Puusniekka, 2006a) Puolistrukturoidussa haastattelussa haastattelua kuljetetaan eteenpain
etukateen valmistelluilla tarkoilla kysymyksilla, mutta ne eivat ole valttamatta kaikille

haastateltaville samat (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka, 2006b).

Osana tutkimusta tehtiin kolme yksilohaastattelua, jotka olivat yhdistelma teema- ja
puolistrukturoitua henkil6haastattelua. Kyselylomake, jossa kerataan vaikkapa etukateen
asetettujen kysymysten pohjalta numeraalista dataa, olisi ollut liian rajoittava tutkimuksen
kannalta, silla kun kaikki haastateltavat henkil6t olivat osittain jo omalla ty6llaan vastanneet
tutkimuskysymyksiin ja haastattelun tavoitteena olikin syventda ja laajentaa haasteltavan
nakemyksia aiheeseen. Tassa tapauksessa suullinen ja haastateltavan vastauksiin reagoiva

aineistonkeruutapa oli tarkoituksenmukaisin.

Haastattelukysymykset (liite 2) oli jaettu tutkimusongelmista johdettujen teemojen alle, mutta
kysymykset olivat kaikille vain osittain samat. Haastattelut oli jaettu kolmen p&aotsikon alle: 1)
haastateltavan henkilon taustoitus, 2) henkil6on liittyva projekti, joka liittyy ympaéristokestdavaan
av-sisaltoon, ja 3) tydkulttuurin muutos ja tulevaisuus. Kukaan haastateltavista ei halunnut
etukateen itselleen luettavaksi kysymyksid, joita oli yhteensa 11-14 ja joista kaikkien kohdalla pidin

auki mahdollisuuden lisdakysymyksille. Yhteenkdan kysymykseen ei annettu vastausvaihtoehtoja
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vaan kaikki olivat avoimia vastauksia. Tdman takia haastatteluajan sekd kysymysten maaran
suhteuttaminen keskenaan oli tarkkaa: valtaosa haastattelusta on haastateltavan vastausaikaa ja
yhden vastauksen kestoa ei voi ennustaa. Koska kiireiset haastateltavat olivat varanneet
kalenteristaan vain yhden tunnin, tuli kysymykset miettia tarkkaan etukateen ja valita niista
esitettavaksi vain kaikista tarkeimmat. Koska haastattelut tehtiin suomeksi ja englanniksi, varsinkin
englanninkieliset kysymykset oli tarkemmin kirjoitettu auki, jotta haastattelu ei venyisi kielimuurin
takia. Haastattelun tarkoitus oli olla keskustelunomainen, mutta kysymykset oli osittain opeteltu
ulkoa, jotta haastattelu kulkisi luontevasti eteenpain. Kysymysten esittamiselle oli etukateen

maaritetty jarjestys, jota oli mahdollista kuitenkin muuttaa tarvittaessa haastattelun aikana.

5.2 Haastateltavat henkilot

Haastatteluun pyydettiin henkildita, joista jokainen edistaa tai on edistanyt tyonsa kautta av-alan
ymparistokestavyytta. Henkildista kunkin toivottiin tuovan uusia ja keskendan erilaisia nakdkulmia
aiheen joko faktoina tai kokemusasiantuntijana eli omiin kokemuksiin pohjaavina ajatuksina.
Ekologisemman av-sisallén teema on ollut kauemmin esilla ulkomailla, joten kokonaisuuden
kannalta oli tarkeda saada nakokulmaa myds Suomen ulkopuolelta. Haastateltavia henkiloita
l[ahestyttiin ensimmaisen kerran kevaalla 2020 kysellen alustavaa kiinnostusta haastatteluun ja

lopulliset ajankohdat sovittiin lokakuussa 2020.

Anna Brotkin on suomalainen kasikirjoittaja, joka on keskittynyt genreissa erityisesti viihteeseen ja
komediaan. Han on kirjoittanut koko eldmansa ajan ja vuonna 2016 Brotkin valmistui Taiteen
maisteriksi Aalto-yliopiston elokuva- ja tv-kasikirjoittamisen linjalta. Brotkin kasikirjoittaa elokuvia
ja tv-ohjelmia, joista mainittakoon ”Putous” (kaudet 8-10, 2018, Yellow Film & TV / MTV3) seka
”AIKUISET” (1. kausi 2019, 2. kausi 2021-, Yellow Film & TV / YLE). ”AIKUISET” on fiktiivinen
draamakomediasarja kahden parikymppisen kalliolaisnuoren, Oonan ja Artun elamasta, jossa
liilkutaan nuoruuden ja aikuisuuden valimaastossa Helsingin Kalliossa. (Brotkin, 2020) Jalkimmaista
kasiteltiin my6s haastattelussa, silla sarja on teemoiltaan monella tapaa ymparistokestava. Sarjan
lisdksi Brotkinin haastattelun painotuksena oli hdnen ajatuksensa av-alalla tyoskentelevana

ammattilaisena seka millaiseksi han kokee kotimaisen av-tyékulttuurin nyt ja tulevaisuudessa.

Denise Baden on isobritannialainen tutkija ja professori, joka opettaa kestavaa liiketoimintaa

Southamptonin yliopistossa. Hanen taustansa ovat psykologian ja yritysetiikan parissa.
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Opettaessaan yritysetiikkaa, Baden huomasi opiskelijoidensa kyynistyvan, kun opinnoissa
esiteltiin vain eettisia skandaaleja, seka inspiroituvan, kun mukana oli myds eettisia yrityksia.
Havainnot lopulta johtivat tutkimuksiin, joista syntyi positiivisiin ja inspiroiviin tarinoihin tahtaava
Green Stories -kilpailu (lisda luku 3.1). (Baden, 2020) Badenin tutkimusten toivottiin tuovan
haastattelukokonaisuuteen tutkimuksellista nakdkulmaa seka avaavan sitd, millainen sisdlt®

saavuttaa katsojan ja kuinka katsojassa voidaan saada aikaan aito muutos.

Beth Bell on yhdysvaltalaisen Green Product Placement -yrityksen (luku 3.4) perustaja ja
toimitusjohtaja. Bell aloitti av-alan uransa 1980-luvulla ja siihen on kuulunut elokuvia, tv-
tuotantoja, teatteria ja tapahtumia seka lavastuksen, puvustuksen ja rekvisiitan parissa
tyoskentelya. Vuonna 2011 Bell keskusteli elokuvaohjaaja Morgan Spurlockin kanssa, joka silloin
markkinoi uusinta dokumenttielokuvaansa “The Greatest Movie Ever Sold” (2011). Elokuva paitsi
kertoi teemaltaan brandeista, mainonnasta ja tuotesijoittelusta, myds tuotettiin niita hyddyntaen.
Keskustelun tuloksena Bell totesi, etta markkinoilla ei ollut yhtakaan pelkdstaan vastuullisiin
tuotteisiin keskittyvaa tuotesijoitteluyritysta, minka tuloksena han perusti ekotuotesijoitteluun
keskittyvdan Green Product Placement -yrityksen. (Bell, 2020; Weiner, 2020) Bellin haastattelulla
haluttiin tuoda nakdkulmaa ymparistokestavasta sisallosta liiketoimintana seka millaista

vaikuttavuustuottamista tuotesijoittelu on.

5.3 Aineiston keruu ja kasittely

Haastattelut suoritettiin marraskuussa 2020 etayhteyksia hyédyntden. Kullekin haastattelulle
varattiin aikaa yksi tunti ja koska haastattelut suoritettiin eri maiden valilla, tuli niissa huomioida
my0s aikavyohykkeet. Kaikki haastattelut tallennettiin luvan kanssa joko pelkkana aanena tai myos
kuvan kanssa. Ennen haastattelua kaikki tekniikka testattiin eli varmistettiin tallennuksen
onnistuminen seka laadun taso. Koska kyseessa oli etdhaastattelut, ainoastaan verkkoyhteyksien
toimimattomuuteen ei voinut etukateen varautua. Mikali verkkoyhteydet eivat olisi toimineet
tarvittavalla laadulla, haastattelut olisi pyritty tekemadan vahemman verkkoja kuormittaen ilman

kuvayhteyttd. Airitapauksessa haastattelut olisi sovittu suoritettavaksi toisena ajankohtana.

Haastattelut onnistuivat odotetusti. Haastattelutilanteessa tarkkailtiin koko ajan kulunutta aikaa ja
jaljella olevien kysymysten maaraa samalla kun kuunneltiin vastauksia, kaytiin keskustelua ja

esitettiin tarkentavia kysymyksia. Osa kysymyksista jai luontevasti pois, kun haastateltava vastasi
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niihin jo aiemmin ja toisaalta osa kysymyksista tuntui epdolennaiselle jonkin uuden teeman
noustua haastattelussa esiin. Haastattelutilanteissa sovittiin myds yhdessa, ettd osa taustoittavien
kysymysten vastauksista on mahdollista ottaa jo julkaistuista haastatteluista, silla joko tilanteessa
ilmeni viime hetken aikataulumuutos tai yhdessa haastateltavan kanssa koettiin, etta ei ole
tarpeen toistaa asioita, jotka loytyvat jo verkkoldhteista. Haastattelut litteroitiin joko heti
haastattelupadivana tai sita seuraavana paivana. Vain tutkimustyodlle olennaisin sisalto litteroitiin,

silla keskustelussa oli myos tutkimustyolle epdolennaista keskustelua mukana.

Teemahaastattelut mahdollistavat haastattelujen analysoinnin teemoittain (Saaranen-Kauppinen
& Puusniekka, 2006a), mika tarkoittaa tassa tyossa kunkin haastateltavan ndakokulmia ja vastauksia
tutkimuskysymyksiin. Teemoista kysyttiin ja keskusteltiin vaihtelevissa maarin ja koska
haastattelut noudattivat samankaltaista runkoa, oli my6s analyysi luontevin purkaa sita
noudattamaan. Litteroitu materiaali luettiin lapi, jonka jalkeen tarkeimmat huomiot varikoodattiin
sen mukaan, mihin tutkimuskysymykseen vastaus liittyi. Lopulta varikoodatut vastaukset
ryhmiteltiin tutkimuskysymyksittdin. Kun kaikki tarkeimmat nostot haastatteluista oli koostettu
kysymysten alle, ne varikoodattiin viela kerran niin, etta tydssa oli vain kolmea varia kuvaamassa
kolmea eri haastateltavaa. Lopulta vastauksia tiivistettiin sekd muokattiin niin, etta teksti kulki

luontevasti teemasta ja vastaajasta toiseen (luku 6).
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6 Tulosten esittely

Tutkimuksen puitteissa tehtiin kolme haastattelua, joiden tavoitteena oli 16ytaa vastauksia tyon
tutkimuskysymyksiin. Haastattelujen tulokset on koostettu kolmen alaotsikon alle, joista
ensimmaisena kdaydaan lapi haastateltavien ndkemyksia siihen, miksi ekologisuus kameran edessa
on tarkeaa ja millaisin eri tavoin sita voidaan esittda. Toinen osio koostaa pohdintoja siitd, millaista
muutosta ymparistokestavammalla sisallolla on mahdollista saada aikaan niin katsojissa. Kolmas

osio keskittyy tyokulttuurin muutokseen ja tulevaisuuteen.

6.1 Ympadristokestiavyyden esittaminen

Badenin (2020) mukaan talla hetkella niin uutisissa, elokuvissa kuin tv-ohjelmissa nahdaan paljon
katastrofikeskeisia teoksia, mutta vain harvat teokset kasittelevat ongelmakohtia ja keksivat niihin
ratkaisuja. Vaikka hanen luotsaamansa Green stories -kasikirjoituskilpailu pyrkii rakentumaan
ratkaisujen ymparille, katastrofilahtdinen ajattelu on usein niin sisdanrakennettu malli, etta se
nakyy jopa keskimaaraista ymparistovalveutuneempien kilpailijoidenkin keskuudessa. Badenin
(2020) mukaan hiljattain kilpailuun osallistui kolme sademetsien tuhoamisesta kertovaa tarinaa,
jotka olivat kiehtovia tapahtumapaikan, juonen ja hahmojensa puolesta, mutta yhdessakaan ei

kyseenalaistettu tuhoutumisen syyta kuten lihansyontia.

Brotkinilla (2020) ideat kirjoitustoihin syntyvat usein tilanteista, joissa jokin asia alkaa vaivata
hadnta tai han huomioi ihmisten kaytoksessa jotain mielenkiintoista. Varsinkin komedian kohdalla
han kirjoittaa juttuja, joita haluaisi itsekin nahda. Usein keskiossa ovat ihminen ja erilaiset
kayttaytymismallit, joiden ymparille alkaa rakentua isompi aihe sen sijaan, etta tarina syntyisi
teknisesti jonkin aiheen kautta. Ndin kavi myos ”AIKUISET”-sarjan kohdalla, jossa erdanlainen
"realistinen utopia” syntyi vasta kirjoitusprosessin edettya pidemmalle. Komediasarjaa
kirjoittaessaan Brotkin (2020) otti itselleen ohjenuoraksi kyseenalaistaa aina ensimmaisena
syntyneet ajatukset, jotta han ei lipsuisi toisintamaan asioita, jotka han kokee ajoittain kotimaisen
komedian “helmasynneiksi”: perinteiset, jo vuosikymmenia ja -satoja nahdyt premissit ovat
ennalta arvattavia ja synnyttavat tietynlaisia lopputulemia eli ovat lopulta hyvinkin kliseisia
juonenkuljetuksia. Brotkinia (2020) on aika ajoin ihmetyttanyt kotimainen av-ala, jossa kovinkin

liberaalit tekijat saattavat tehda todella mustavalkoisia ja konservatiivisia teoksia.
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Kyseenalaistamalla ldhes kaiken, Brotkin (2020) kirjoitti fiktiosarjan “AIKUISET”. Sen kerronnassa
han pyrki anarkismiin ja yllatyksellisyyteen ja niinpa parikymppisten helsinkildisnuorten
maailmassa ei ole rasismia, seksuaalivihemmist6t ovat normi ja ilmastoasiat ovat tavallista
kahvipoytakeskustelua. Brotkinin (2020) mukaan luetelluista teemoista yksikaan ei ollut hahmon
hauska kokeilu, outoa tai juonenkdanteen tasoinen asia vaan kiinted osa esitettya maailmaa ja
Brotkin pohtii sen myds olleen yksi syy, miksi sisaltéa ei varmastikaan koettu saarnaavaksi.
Sarjassa ei pidetty valistavaa puhetta vaan oltiin kaikkien puolella ja ymmarrettiin vaikkapa
padhenkild Oonaa, kun han koki alemmuutta poikaystavansa vegaaniudelle. Brotkin (2020) pohtii,
ettd teeman ollessa orgaaninen osa sisdltéa, on sinne helpompi ujuttaa mukaan omaakin
maailmankuvaa tai moraalia. "AIKUISTEN” ensimmaiselld kaudella (2019) olikin lukuisa m&ara
ymparistokestavia tekoja: hahmot nostavat esiin ruoan ekologisuuden, ruokajatteen ja
kierrattamisen yleisesti niin puheen kuin tekojen tasolla, puivat formuloiden ja nahkakenkien
ympadristovaikutuksia ja eettisyytta, ajavat eldintenoikeuksia, keskustelevat vegenakkifirman
logosta seka tarttuvat myos globaaliin aiheisiin, kuten ylikansoitukseen. Ymparistoteema oli myos

kiinted osa puvustusta, joka oli toteutettu kokonaan kierratysvaatteilla. (Brotkin, 2020)

Vaikka sisalto olisi kuinka kevytta ja komediallista, Brotkin (2020) pyrkii saamaan pienetkin
yksityiskohdat oikein. Hdnen mukaan tama vaatii paljon taustatyota ja tarvittaessa myos
asiantuntijoiden kontaktointia joko omien verkostojen kautta tai tuotantoyhtion osoittaman
ammattilaisen suuntaan. Mitd isompi ja haastavampi aihe, sitad tarkedmmaksi Brotkin (2020) kokee
asiantuntijoiden hyodyntamisen, silla vaikka kasikirjoittajan tyo on perehtya erilaisiin maailmoihin,
ei tietamys voi koskaan olla samalla tasolla kuin aiheen parissa vuosia tyoskennelleen
ammattilaisen. Tarkkana ja kriittisesti tulisi myos huomioida kokonaiskuvaa, millaista sisaltoa ja
maailmaa katsojille esitetdaan ja ettad lopputulos ei ole liian yksipuolinen. Badenista (2020) on
vaarallista, jos mediakuvastossa annetaan kestavamman tulevaisuuden ratkaisuksi pelkastaan tai
liilkaa teknologiaan ja tieteeseen tukeutuvia ratkaisuja. Baden (2020) pohtii, etta jos tulevaisuus
rakennetaan ja esitetdaan rakennettavan paaosin uuden teknologian varaan, kasvatetaan tarvetta

energialle entisestdan ja ylikuluttamisen kierre jatkuu.

Kuluttaminen ei kuitenkaan ole asia, joka katoaisi, joten sen toteuttamista vastuullisesti on syyta
korostaa. Bellin (2020) mukaan Green Product Placementin (GPP) perustamisvuonna 2012
Yhdysvalloissa oli vain muutama vastuullisempaa tuotesijoittelua harjoittava yritys, mutta nykyisin

niitd on useampia, joskin GPP on talla hetkelld ainoa pelkastaan kestaviin tuotteisiin keskittyva
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yritys. GPP:n toimintavuosien aikana ihmisten kulutuskayttaytyminen on muuttunut
vastuullisemmaksi ja tuotetietoisuus on kasvanut, mika nakyy kaupoissa ja sen myota myos osin jo
televisio-ohjelmissa ja elokuvissa. Bell (2020) haluaa ”seista kaikkien edustamiensa tuotteiden
takana”, joten yhteistyo alkaa aina yrityksen vastuullisuuden selvittamiselld. Tuotteet, jotka han
valitsee edustettavakseen, eivat ole sidottu sertifikaatteihin vaan riittaa, etta yritys on ekologinen
ja/tai sosiaalisesti kestava. Bellin (2020) tavoitteena on muuttaa tuotesijoittelu positiiviseksi
asiaksi (engl. "Product placement into a positive placement”), mika on hanen mukaansa helppoa
varsinkin pienempien yritysten kohdalla yritysten usein istuessa aiemmin mainittuun kriteeristéon.
Bellin (2020) mukaan pienilla brandeille on taipumus ajatella, ettad ekosijoittelu ei ole heille
mahdollista, mika johtunee siitd, etta mediassa ollaan tottuneita ndkemaan ainoastaan suuria

brandeja.

Bellin (2020) mukaan yritykset tekevat jatkuvasti monenlaista markkinointia printtimediasta
sosiaaliseen mediaan, joten Green Product Placement ei tilastoi tai tarjoa yrityksille tarkkaa
mittarointia sille, kuinka suuri osa kuluttajista tekee hankinnan ohjelma- tai elokuvayhteisty6n
ansiosta. Bellin (2020) mukaan GPP tulisikin mieltda yhtena markkinointikanavana muiden
joukossa, jossa perinteisen kulutuskayttdaytymisen tapaan kuluttaja nakee tuotetta monessa
paikkaa ja jossain kohtaa paatyy ostamaan tuotteen. Nakyvyyden hyédyt voi kuitenkin muuttaa
rahaksi vertaillessa sitd, mika on perinteinen maksetun mainonnan hinta: Yhdysvalloissa yksi
mainossekunti voi maksaa jopa 30 000 dollaria (noin 25 500 euroa) ja GPP:n kautta tehdylla

yhteistyo6lld brandi voi ndkya ruudulla esimerkiksi kymmenen sekunnin ajan (Bell, 2020).

Bellin (2020) kokemuksien mukaan kameran edessa tapahtuva tuotannon ekologisuus ei aina
lahde pelkdstdan kirjoittajasta ja ohjaajasta vaan aloitteen voi tehdda myds puvustaja tai
rekvisitoori. Vaikka Bell (2020) toteaa vastuullisemman kulutuksen nakyvat sisallissa jo jonkin
verran, muutoksen tulisi heijastua vield enemman ei pelkastdaan tuotteita vaan myos kestavia
valintoja ja toimintaa normalisoiden. Bellin mukaan (2020) ekologisuutta tulisi istuttaa ilman, ettd
sitd alleviivataan isona teemana ja ohjelmissa, jotka on tehty yhdessa GPP:n kanssa, onkin muun

muassa naytetty:

o kestopulloja jadkaapissa vaikka hahmo ei tarvinnut niita jadkaapilla kdydessaan
e FBl-agentin kotona seinalla pyorateline ja pyora indikoiden sitd, etta vaikka agentti ajaa

toissdan jatkuvasti katumaasturilla, vapaa-ajan valinnat ovat toisin
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e kilpailuohjelman palkintona ekologiset ja vegaaniset kasilaukut ilman, etta niita
alleviivattiin osallistujille ekologisiksi ja vegaanisiksi
e didin tyhjentavan pilaantunutta ruokaa biokompostoriin samalla, kun han keskustelee

arkisesti tyttarensa kanssa

6.2 Muutos katsojille

Mikali elokuva kertoo tulevaisuudesta, on Baden (2020) huomioinut sen hyvin usein olevan
dystopia ja tv-sarjoissa olevat "vihredt ja eettiset” hahmot esitetdan usein arsyttavina,
puolueellisina ja kummallisina. Badenin (2020) mielestd kokonaisuudesta seuraa mielikuva, etta
"huonosti kay yritti mita tahansa” ja ymparistévalveutuneet ihmiset ovat henkil6ita, joiden
seurassa ei halua olla. Brotkinin (2020) mukaan ”“AIKUISET” synnytti jonkinasteista fanikulttuuria,
mika lienee aina sisallontekijoiden toive, mutta mihin ei mydskaan voi vaikuttaa. Brotkinin
ajatukset myotailevat Badenin huomioita, silla Brotkin (2020) uskoo fanikulttuurin voivan
parhaimmillaan luoda lisda hyvaa, jos vaikkapa kestavan elamantyylin paahenkilo on katsojan
mielesta “cool ja samaistuttava” ja siten hahmolta voi oppia ja hdanen tapaansa elaa voi toisintaa.
Badenin (2020) mukaan tulisikin korostaa sita, mita ihmiset tekevat oikein, millainen

ilmastokayttaytyminen on toivottavaa ja millainen positiivisempi tulevaisuus teoista seuraa.

Tarinankerronta voi olla tukena myds poliittisella tasolla tapahtuvalle muutokselle. Baden (2020)
kertoi Iso-Britannian entisen padaministeri David Cameronin yrittaneen puhua hyvinvointi-indeksin
tarkeydesta menestysta mitatessa havaittuaan nykyisen mallin, eli bruttokansantuotteen, olevan
ongelmallinen ja ristiriidassa ymparistovastuullisuuden kanssa. Badenin (2020) mukaan lehdisto
koki keskustelunavauksen pelkkana harhautuksena sille, etta olisi keskusteltu oikeista eli talouteen
liittyvista ongelmista, joten Cameronin avaus ei edennyt. Badenista (2020) radikaalit ja
rakenteelliset muutokset tarvitsevatkin tuekseen laajempaa ymmarrysta eli aikaa ja uudenlaisia

vaylid esittad asia sen sijaan, ettd ne olisivat vain yhden poliitikon yksi nosto.

Muutoksessa Bell (2020) osoittaa vastuuta myos katsojille, joiden tulisi hanen mukaansa
rohkaistua katsojina ja uskaltaa kyseenalaistaa heille esitettya sisaltéa. Bellin (2020) mielesta
ihmiset osaavat puuttua jo vaikkapa naisvihaa sisaltaviin lyriikoihin, joten yhtélailla heidan tulisi
kyseenalaistaa ohjelmia, joissa nakyy esimerkiksi yltiopaistd muovipullojen kayttoa. Bell (2020)

tiedostaa, ettd katsojia ei voi tallaiseen pakottaa vaan asia tapahtuu, jos on tapahtuakseen, jasilla
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vélin tekijat voivat tehda oman osansa kulttuurin muuttamisessa. Brotkinista (2020)
ongelmallisia sisdlt6ja voi esittaa, mutta niissa tulisi tuoda esiin myos niiden ongelmallisuus ja
tarkastelun tulisi olla kriittista: “holtitonta shoppailua” voidaan nayttaa, mutta samalla sen voi

kertoa aiheuttavan tyhjyyden tunnetta ja ettd uuden osto ei valttamatta tee onnelliseksi.

Ymparistokestavyyden esittamisen hyotyjen maarittdminen katsojan suuntaan on Badenin (2020)
mukaan suhteellisen helppoa. Opettaessaan kestavaa liiketoimintaa Baden (2020) tyoskentelee
jatkuvasti ilmastonmuutoksesta seuranneiden ongelmien parissa, kohtaa toistuvasti suunnitelmia
ja puheita toiminnan sijaan seka nakee sen, ettad ihmiset eivat halua kohdata ongelmaa. Baden
(2020) myontadkin myos itse lukeutuvansa ymparistéahdistuneiden joukkoon: oloa
helpottaakseen han kirjoittaa itselleen hyvan mielen tarinoita, jotka sisaltavat “vihreita ratkaisuja”.
Samanhenkistad “hoitokeinoa” han on kuullut myds muiden sanovan television ja elokuvien
katselun osalta eli kuinka mukavat ohjelmat helpottavat oloa ”sielun lohdutusruokana” (comfort
food for the soul). Baden (2020) on huomioinut myos ilmastoasioista puhuvien asiantuntijoiden
usein esittdvan aiheet katastrofina. Baden (2020) pelkaakin, ettd jos asiantuntijoiden yleisot
kokevat ongelmat liian isoksi ja etta niille ei voi tehda mitaan, lopputuloksena on asian kieltdminen
tai krooninen ilmastoahdistus, eika lopulta saada aikaan rakentavaa kadyttaytymista.
Katastrofikerronnasta tulisikin siirtya ratkaisukerrontaan ja Baden (2020) nostaa David
Attenboroughin kerrontatyylin erinomaiseksi, joskin hdanen teoksissaan ratkaisut ndhdaan usein
lilan myohaan ja vahemman sitoutuneet katsojat ovat vaihtaneet kanavaa jo alkupelottelujen
aikana. Haasteena olisikin Badenin (2020) mukaan tavoittaa ne henkilot, jotka eivat ole

kiinnostuneita ymparistoasioista.

6.3 Muutos tyokulttuuriin

IImastoratkaisujen esittaminen draaman keinoin niin, etta se sitouttaa katsojat, on vaikeaa, mutta
ei mahdotonta. Sen lisdksi, ettd ymparistoratkaisujen tulisi olla luonnollinen osa kerrontaa,
Badenin (2020) mukaan ratkaisuja tulisi esitelld niin, etta niille ei aseteta ymparistéleimaa vaan
ratkaisuja kenties esiteltaisiin niista saatavien muiden hyotyjen kautta: moni ekologinen ratkaisu
saastdd myos aikaa ja rahaa. Badenin ajatus on erityisen huomionarvoinen puhuttaessa teoista
tuotantopuolella, missa resurssit ovat usein niukat, ja tyokulttuurin muutoksesta vastuullisempaan
suuntaan. Tuotesijoittelu ei pelkdstadan muuta kulttuuria kameran edessa vaan myds sen takana.

Tyoskennellessaan yhdessa vaikkapa ruoan, juomien tai kauneustuotteiden kanssa Bell (2020)
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kertoo tuotteita olevan tarjolla my6s tyoryhmalle, mika osaltaan ohjaa myos kuvaustiimia

vastuullisimpiin valintoihin.

Bell (2020) ndkee tyokulttuurin muutoksen olevan mahdollista, silld se on vain bisnesta ja jo
vuosikymmenia nahdyn tuotesijoittelutyon tekemista uudella tapaa. Arvopohjaisesti tyoskenteleva
Green Product Placement on Bellin (2020) mukaan aina otettu Yhdysvalloissa hyvin vastaan
eivatka tuotantoyhtiot ole suhtautuneet yhteistydehdotuksiin negatiivisesti. Mikali tuotanto
sitoutuu esittamaan ymparistovastuullisia elementteja ruudulla, maarittavat ne osaltaan teoksen
maailmaa ja sanomaa, mutta yhtalailla my6s kaupalliset kanavat voivat maarittaa millaista sisaltoa
he ostavat. Sisallontekijana Brotkin (2020) ei ole kokenut kaupallisuuden itsessdaan tuovan
rajoitteita, silla kirjoittaminen on aina yhteistyota ihmisten kanssa, vahintaan tuottajan ja
ohjaajan. Brotikinin (2020) mukaan kaupallinen kanava tuo kuvioon vain yhden uuden lisdtason,
mutta koska kanava on myos teoksen syntymisen mahdollistaja, toiveet tulee huomioida hyvassa

yhteistyossa.

Brotkin (2020) on vetdnyt keskusteluita tarinoiden kestdavyydesta moraalisen kestavyyden
nakokulmasta, mutta sisaltdjen ekologinen kestavyys on tullut hanelle termina vastaan vasta
alkuvuodesta 2020. Brotkin (2020) kertoo moraalisella kestavyydella tarkoitettavan sitd, onko
tarina esimerkiksi inklusiivinen, tasa-arvoinen, rasistinen tai misogynistinen. Brotkinita (2020)
kirjoittajilla on vapaus kirjoittaa, mista haluaa, mutta yhtalailla kirjoittajan vastuulla kantaa se,
millaisen moraalin maailmaa tyollansa valittaa. Mikali haluaa kirjoittaa vahemmistéja pilkkaavan
sketsin, Brotkinin (2020) mielestd samalla tekee itse myos valinnan nayttaytya epakorrektina ja
tietoisen valinnan loukata ihmisia. Brotkin (2020) uskoo, ettd uuden ajattelutavan juurtumisessa
kestaa hetken aikaa, mutta han on toiveikas nahtyaan muutosten tapahtuvan valilla nopeastikin.
Suomessa Brotkin (2020) on havainnut moraalisesti kestadvien tarinoiden kohdalla tapahtuneen
suuren harppauksen viimeisen viiden vuoden aikana, koska keskustelua on kayty aktiivisesti, ja
nykyisin vaikkapa vahemmistoja ivaavat sisallot osataan ndhda ongelmallisina. Brotkinin (2020)
kertoo, ettd aiemmin ei ollut terminologiaa saati foorumia, jossa aiheista olisi voinut keskustella,
mutta nyt tilanne on toisin ja Brotkin uskookin samankaltaisen harppauksen voivan tapahtua myos
ymparistoasioiden saralla. Brotkin (2020) toteaa nyt "ymparistokestavan sisallon” termin olevan
tekijoille kenties vield vieras, mutta keskustelun lisdantyessa kasvaa tietoisuus ja tulevaisuudessa
ymparistonakdkulman huomiointi voi olla kirjoittajalle yhta looginen askel kuin sketsia kirjoittaessa

mooralikoodiston tiedostaminen.
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Brotkin (2020) on huomannut Suomessa ymparistokestdavyyden nousseen aiheeksi
tuotantopuolella parin viime vuoden aikana, kun tuotantoyhtiot palkkaavat ekokoordinaattoreita,
kollegat kouluttautuvat ja ihmisilla on tarve oppia kestavyydesta lisaa. Kuitenkaan omaan
kirjoittajan tydhonsa Brotkin (2020) ei ole huomannut teeman vield erityisemmin yltdneen
tyonantajan puolelta tai muuten kuin oman ajattelun ja toiminnan kautta. Myos Bell (2020) on
seurannut niin globaaleja kuin paikallisia ekologiseen tuottamiseen keskittyneita yhteis6ja. Vaikka
"ekotoiminta” laajentuu ja kasvaa, Bell (2020) toivoisi vauhdin olevan kovempi, silld toiminta on
liilan hajaantunutta. Vaikuttavuuden saralla kehuja Bell (2020) antaa vuonna 2019 perustetulle
Climate Actors -hankkeelle (www.climateactors.org), jossa nayttelijat on valjastettu puhumaan
ympadristdasioista, mutta vastaavanlaiset yksittdiset hankkeet eivat ole |laheskaan yhta tarkeita
kuin se, ettd alalle saataisiin kansainvalinen kattojarjesto, joka koordinoisi koko alan ekologisuutta

maailmanlaajuisesti.

Sanonta kuuluu: ”Suuren vallan mukana tulee suuri vastuu” (Voltaire, 1793). Tutkimustyon
kontekstissa sanonnan voi soveltaa koskemaan sita, etta vaikka av-ala olisi kuinka pieni, se
saavuttaa ihmiset eli alan vaikuttavuus on suuri. Tuleeko sen mukana myds vastuu toimia?
Kaikkien haastateltujen henkildiden mielesta kylla. Brotkin (2020) kokee, ettad kun hanelld on
kasikirjoittajana mahdollisuus valittaa ihmisille maailmankuvaa ja ajatuksia siitd, mika on oikein tai
vaarin, valta tulee tiedostaa ja kayttaa hyvaksi oikein. Brotkin (2020) ei koe vastuullisten sisaltdjen
kirjoittamisen rajoittavan ty6ta ja han ajatteleekin, ettd jos haluaa rakentaa maailmasta
paremman paikan, ei ole tukahduttava rajoite ajatella, kuinka se tapahtuisi. Brotkin (2020) kokee

sisaltéjen vastuullisuuden huomioinnin olevan tydkalu, joka inspiroi kirjoittamista.

Niin Baden kuin Bell edistavat tyollaan yhteiskunnallista muutosta ymparistokestavampaan
suuntaan, mutta av-sisaltojen muuttamista ekologisemmaksi he nakevat hienovaraisuuden olevan
oikea lahestymistapa. Bell (2020) ei koe kdytannolliseksi sitd, jos jokainen tarina muuttuu tai
niiden on pakko muuttua ymparistoteemaiseksi. Hinen mukaansa eri osastojen tulisi tuoda
kameran eteen vastuullisia valintoja niita erikseen alleviivaamatta ja vastuullisten hankintojen
tulisi muuttua uudeksi normaaliksi. Baden (2020) puolestaan toivoisi alalla aktiivisemmin
huomioitavan tuotantojen synnyttamat paastot jonkinlaisen sdatelyn, rahallisten kannustimien tai
jopa sakkojen kautta, mutta tietynlaisiin sisaltoihin pakottamiseen han ei usko. Sen sijaan, Baden
(2020) luottaa, etta kun ilmastoasiat saavuttavat tekijat henkil6kohtaisella tasolla, teema laajenee

myos toihin. Siksi hdanen mielestaan tulisikin heti alusta alkaen huomioida, etta sisaltéjen savy ei
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ole tuomitseva vaan ratkaisukeskeinen ja motivoiva. Bellin (2020) mukaan audiovisuaalisen alan
perusteellinen muutos vaatisi koko alan tarkastelua niin kameran edessa kuin takana ja
nykytilanne pitaisi jollain tapaa nollata ja aloittaa uudestaan. Bell (2020) ei usko, etta yksi ihminen

ei saa aikaan muutosta, mutta moni ihminen voi yrittaa tehda parhaansa.
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7 Pohdinta

Tutkimustyon tarkoituksena oli selvittdaa ymparistokestavyyden ja audiovisuaalisten sisaltojen
yhteensopivuutta. Tyossa tutkittiin, kuinka ymparistokestavyytta voidaan tuoda sisaltoihin, miksi
niin pitaisi tehda ja millaisilla eri tasoilla ekologisuutta voidaan esittaa. Tydssa selvitettiin myos,
mita ekologisemmalla sisallolla voidaan saavuttaa eli voivatko elokuvat ja televisio-ohjelmat olla
ymparistokasvatuksellinen tyokalu ja siten edistaa yhteiskunnallista muutosta. Vastauksia
tutkimuskysymyksiin etsittiin tietoperustan ja sen pohjalta rakennettujen haastattelujen kautta.

Seuraavaksi pohditaan tyon tuloksia seka tarkastellaan tuloksiin vaikuttaneita tekijoita.

7.1 Tulosten tarkastelu

Ymparistovastuullisuus av-alalla on ollut esilla Yhdysvalloissa jo vuosikymmenien ajan, mutta
Euroopassa aihe on alkanut herdilla vasta viimeisen kymmenen vuoden aikana ja Suomessa vasta
parin vuoden sisalla. Vaikka haastateltavat henkil6t valittiin ensisijaisesti heiddan edustamiensa
toiden kautta, vastaavanlainen jako nakyi myos haastateltavien kohdalla: Yhdysvalloissa
vastuullisempi yrittaminen on ollut mahdollista jo vuosia, Suomessa teema on |oytanyt tiensa
teoksiin vasta hiljattain ja Iso-Britanniassa av-alan ymparistévastuullisuus on jotain talta valilta.
Samanlaisella tahdilla ovat kehittyneet my6s ymparistévastuullisuuden tydkalut ja asema, kun
Yhdysvalloissa sisallon vastuullisuus on sidottu jo osaksi ymparistosertifikaattia ja Iso-Britanniassa
ohjeistuksia l6ytyy useampikin. Suomessa on ollut ekologisempaan av-alaan liittyvaa toimintaa niin
koulutuksen kuin rahallisten kannustimien saralla seka jonkin verran puhetta ekologisuudesta
tahtotilana, mutta minkaanlaista ymparistosertifiointia saatikka sisaltdjen ymparistokestavyyteen
liittyvaa materiaalia ei ole. Tdma tyd on ensimmainen ymparistokestavampaan av-sisaltoon liittyva

tutkimuksellinen julkaisu Suomessa.

Vaikka esimerkkeja kotimaisen av-alan ekologisuudesta I6ytyy, niitd tekee vain murto-osa av-alalla
toimivista tahoista ja ymparistovastuullisuutta kasittelevan tiedon maara on hyvin marginaali
kaikesta siita viestinnasta, joka koskettaa kotimaista av-alaa. Vaikka yksittdiset teot eivat viela
maarita tuotannosta ekologista, ne osoittavat tyokulttuurimme muuttuvan ymparistoa
huomioivaksi ja siind missa teos voi vaikuttaa katsojaan, voisi myos kollegoiden esimerkki
inspiroida alan sisdlla. Tavoitetilana on, etta niin koko av-ala kuin yksittdisten tuotantoyhtididen ja

tuotantojen kaikki osa-alueet kestaisivat tarkastelua ymparistoasioiden saralla ja ekologisemmin
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toimiminen olisi systemaattista. Minulle on kerrottu lukuisista yksittaisista elokuva- ja tv-
tuotannoissa tehdyista ekologisista valinnoista, kuten kuvauksissa on jarjestetty kokonaan tai
osittain kasvisruokailu, kaytossa on vain kestojuomapulloja ja puvustukseen ei osteta mitaan
uutena. Ekoteot ovat toki voineet olla monessa tuotannossa arkipdivaa jo vuosia, mutta ne eivat
ole sita kaikille ja silloin ne ovat suunta oikeaan. Sill3, etta teoista ei viestita ulospain vaikkapa
tuotantoyhtioiden omilla verkkosivuilla tai osana markkinointia, valtetaan toki viherpesu eli
katteettoman tai todellista suuremmaksi varitetyilla ymparistoteoilla kerskailu, mutta
hammastelen arkailua niista julkisesti puhumiseen edes kevyemmin sosiaalisen median
valitykselld. Toki suomalainen av-ala toimii pienin resurssein, mikd samalla tarkoittaa pienempia
negatiivisia ymparistovaikutuksia, mutta vaitan, etta tilaa muutokselle I6ytyy. Osana muutosta
Suomeen tarvittaisiin vahintaankin [6ytaa jarjestaytynyt tapa kerata tietoa siitd, millainen
ymparistovaikutus kotimaisella av-alalla on. Mikali tallainen taho syntyisi, se taydentaisi
toiminnallaan myds Bellin toivomaa kansainvalistd tahoa, joka vastaisi av-alan ekologisuuden

edistamisesta globaalilla tasolla.

Mikali ymparistéteemaa sovelletaan kokonaisvaltaisesti teokseen, sita tulisi tarkastella lapikotaisin
niin esitettyjen tuotteiden, rekvisiitan, tekojen, hahmojen ja dialogin kuin my6s teeman ja tarinan
kautta. Formaatista riippumatta ymparistoteemaa voi tuoda esille vain joissain osioissa, mika on
niin Bellin kuin Badenin mielesta suotavaakin, mutta se ei mielestani vahenna koko teoksen
tarkastelun tarkeytta: juontaja ei voi puhua ymparistovastuullisuudesta, jos hanelld on yllaan vaate
valmistajalta, joka ei toimi kestavan kehityksen mukaisesti, ja on vastuutonta puida
ympadristovaikutusten nimissa ruokahavikkia, jos ruokaohjelmassa kokataan pelkadstaan liha-
annoksia. Toki eri tasot sisdlloissa ja hahmoissa tuovat kontrastia, mutta kuten Brotkinkin
huomautti, jos sisallon ongelmallisuutta ei kasitella teoksen sisalld, valitetaan hyvin kestamatonta
viestid. Kasiteltyjen teemojen monipuolisuus ja hierarkia tulisikin tiedostaa, silla kuten Badenkin
totesi, lilan yksipuolinen sisaltd voi olla luotaan tyontavaa. Koska tuotantopuolellakin olennaisinta
on tehda muutoksia niilla osa-alueilla, joista syntyy eniten paastdja, kenties sisaltdéjenkin kohdalla
olisi aluksi tarkeinta tarttua sellaisiin teemoihin, joilla voidaan saada aikaan suurin positiivinen
ympadristovaikutus? Kuten Baden esitti, tahdatessa ymparistolle tarkeiden aiheiden kasittelyyn,
pelkdn teknologiakeskeisen ja sademetsia tuhoavan maailman esittely ei ole tehokkain viesti vaan

esiin tulisi nostaa ympadristohaittojen juurisyyt, kuten alati kasvava maailmantalous.
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Vaikka valtaosa tyon esimerkeista liittyy fiktioteoksiin, teoriat ovat tdysin sovellettavissa myos
ei-fiktioihin eika ekologinen sisdltd ole formaattiin sidottua. Mikali televisio-ohjelma on
kansainvaliseen formaatti, sen luojien kanssa voi aloittaa keskustelut, missa maarin ohjelman
sisaltéon voisi ja olisi sopiva tuoda vastuullisempaa sanomaa. Formaatteja on aina muokattu
kunkin maan kulttuuriin sopivaksi niin, ettd formaatin alkuperdisidea sailyy, ja ndenkin, etta

vastuullisuuden sanoma olisi hyvinkin rinnastettavissa tallaiseen muokkaukseen.

Sisdltdja on mahdollista ohjata myo6s standardien, sertifikaattien ja kannustimien kautta. Suomessa
ei ole viela minkaanlaista av-alalle suunnattua ymparistéjarjestelmaa, joten uskon sellaisen
tullessa, sen ensisijaisesti keskittyvan tuotantopuolen ekologisuuteen. Koska kotimaisen av-alan
ymparistokestavyys on viela alkutekijoissdaan, en usko mediakentan olevan viela valmis siihen, etta
sisadltojen ekologisuutta sidottaisiin myodskaan osaksi rahoitusta. Kenties tarjolla olevaa elokuville
tarkoitettua Ekotukea voisi kuitenkin kayttaa siihen, etta esituotantoaika pitenee tyéryhman
tehdessa tarkempaa taustaselvitysta ymparistovastuullisuuden saralla tai ettd tuotantoon

palkataan avuksi sisallon ymparistékysymyksiin keskittyva asiantuntija.

Televisio-ohjelmien kohdalla tilaajat eli kanavat voivat paitsi ostaa ja tilata ymparistokestavampia
sisaltéja, myos huomioida yhteistydkumppaneidensa ymparistdvastuullisuus. Vaikka MTV ja
Sanoma ovat nostaneet ymparistovastuun yhdeksi arvoksi, johon toiminta pohjaa, en katsojana tai
av-alan tekijana ole huomioinut sen ndakyvan missdaan. Mietinkin, miltd nayttaisivatkaan
mainoskanavien tarjonta, jos mainonnan yhteistyon yhtena kriteerina olisi ymparistosertifikaatti
tai jos edes lyhyen kampanjan verran kotimaiset pientuottajat saisivat ostettua mainospaikkoja
suuria konserneja edullisempaan hintaan? Allekirjoitan Bellin toteamuksen siita, etta
kulutustottumukset ovat varmasti muuttuneet ja se ei vield ndy tarpeeksi teoksissa, silla hyvinkin
ympadristévalveutuneena henkilona en muista itse ndahneeni televisiossa mainostettavan jotain
sellaista ymparistosertifioitua tuotetta, jonka kuluttaja nyt olen. Toki nakyvyys ei ole pelkasta
hyvasta tahdosta kiinni vaan se on rahaa vaativaa liiketoimintaa, jolloin toiminta painottunee
luontaisesti isompien toimijoiden keskuuteen pienempien yrittadjien sijaan. Vaitan vastuulliselle
tuotesijoittelulle olevan kuitenkin markkinarakoa myos Suomessa, silla suurien kanavayhteistdiden

sijaan toimintaa voi aloittaa my0ds pienimuotoisemmin yksittdisten tuotantojen sisalla.

Siirryttaessa vield rohkeampaan ajatteluun, tuotesijoittelun kontekstissa voidaan myos

kyseenalaistaa koko tuotesijoittelun konsepti. Sivuuttamalla sen, ettad toiminta tuo rahaa niin
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tuotteen valmistavalla kuin sitd esittavalle taholle, tuotesijoittelun perimmaisena tarkoituksena
on saada katsoja eli kuluttaja kuluttamaan lisda. Mikali tuote ei ole aidosti tarpeellinen, tuotettu
kestavan kehityksen mukaisesti tai jollain tasolla edista kulutuksen vahentamista, tuotesijoittelun
ideologia on itsessaan hyvin ympadristdvastainen. Nain ollen ymparistévastuullisin teko olisi
vahentda tuotesijoittelun maaras, silla ekologisin tuote on aina se, jota ei koskaan valmisteta ja
kuluteta. Se, etta yhteiskunta muuttuisi jatkuvan talouskasvun tavoittelemisesta sijaan

ihannoimaan minimalistisempaa yhteiskuntaa, ei kuitenkaan tapahtune Iahivuosien aikana.

Sen lisaksi, etta jokaisen ammattikentan tulisi muuttaa oma toimintansa mahdollisimman
hiilineutraaliksi, tulisi kaikkien vaikuttaa myds omiin sidosryhmiinsa. Tutkimustyoni kohdalla tdma
tarkoittaa sita, etta tyossani en pelkastaan tutkinut sisaltdéjen vaikutusmahdollisuuksia vaan esitin
tiivisti my0Os tuottamisesta syntyvia ymparistovaikutuksia pyrkien niiden avulla johdattamaan av-
alalla tyoskentelevia aiheeseen. Tyossa tarkastelin vaikuttamismahdollisuuksia yksinsuuntaisesti
teoksista katsojiin pdin, joten Bellin avaus siitd, kuinka katsojienkin tulisi kdyttaa sananvaltaansa
katsojina ja kyseenalaistaa sisaltdjd, on mielenkiintoinen. On virkistava ajatus, etta katsojat
alkaisivat esittaa toiveita lempisarjansa tekijoille, jonka seurauksena ”Salattujen elamat” —sarjan
Seppo siirtyisi pysyvasti vegaaniksi ja remontointiohjelmassa keskityttaisiin uudistamaan pelkilla
kierratysmateriaaleilla. Sen lisaksi, etta ”“Riku Rantala ja 100 kysymysta” -sarja on osoittanut
tiedeperustaiselle ja viihdemuotoisemmalle, ymparistoasioita kasittelevalle keskusteluohjelmalle
olevan kysyntaa, sen saama kritiikki kertoo my®ds siita, etta suomalaiset katsojat ovat
valveutuneita. Taman valossa uskonkin, ettd Suomessa Bellin mainitsemaa "katsoja-aktivismia”
voisi tapahtuakin, mikali vaikutusmahdollisuuden saattaisi katsojien tietoon vaikkapa sosiaalisen

median kampanjan myo6ta.

On yleisesti tunnettua, ettd nayttelijat perehtya rooliinsa tutustumalla vaikkapa hahmon
ammattiin tekemalla kyseista tyota ja etta kirjailijat tutkivat kirjoittamaansa aihetta jopa
vuosikausia. Nykymedian tahti on nopea ja siltd osin hyvin kestamaton, silld Suomessa varsinkin
faktuaalisissa televisiotuotannoissa tuotantovaihe ennen kuvauksia voi olla omien kokemuksien
mukaan jopa vain joitain viikkoja. Yhtal6ssa ei ole maaraansa enempaa aikaa syventya ja perehtya
yhteen osa-alueeseen ja faktantarkistukseen, joten lopputuloksena on oiottava yleensa sisallon
laadusta. Kuten Badenkin alleviivasi, kerronta taytyisi tehda hallitusti ja vastuullisesti, ja
yhdysvaltalaisen The Science and Entertainment -hankkeen kaltaista aloitetta soisi nahtavan myds

Suomessa tai edes Euroopassa. Tarjolla olevien tutkimusten maara on valtava ja, yleistaen,
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tutkimustekstit ovat aiheesta riippumatta pitkia ja paikoin hyvinkin vaikeaselkoisia. Tama
vaistamatta karsinee lukijakunnasta varsinkin henkil6t, joille akateemisen kielen lukeminen
kaikkine lahdeviitteineen on vierasta ja kuten av-teosten esituotantovaiheessa usein kay, kiire
karsii lukijan. Kuitenkin tutkimukset tehddan syysta ja niiden tulosten tulisi laajentaa
ymmarrystamme vallitsevasta maailmasta, varsinkin ilmastokriisin aikana. Siksipa hyodyntamalla
asiantuntijatahoa, jolla on valmiina tarpeeseen sopivalla tavalla paketoitua tietoa, saastettaisiin
sisdllontekijoiden aikaa ja varmistettaisiin sisallon olevan paikkansa pitavaa ja eritoten vastuullista.
Naiden lisdksi asiantuntijoiden tarjoama tieto voisi inspiroida tekijéita myods taysin uudenlaisten
sisdltojen tekemiseen. Tama kaikki palvelisi eritoten katsojia, silla tutkimustieto tarjottaisiin heille

muodossa, joka paitsi olisi helppo ymmartaa, myos houkuttelisi luokseen.

Vaikka tieteen voi ottaa kerronnan isosti tueksi, ei se kuitenkaan ole valttamatonta.
Ymparistdkestavyys on loppujen lopuksi samanlaisia valintoja, mita on suositeltu kansalaisille jo
vuosikymmenien ajan. Taten verkkosivustot ja kirjasto ovat tdynna kayttokelpoista materiaalia
hyvinkin helppoon muotoon paketoituna ja enda ne tarvitsee sovittaa sisaltoon. Siina missa
tuotantopuoli tarvitsee avukseen ymparistokoordinaattorin tai ymparistoasioista valveutuneen
tyoryhman jasenen, kenties sisallonkin puolella voisi olla tarvetta matalan kynnyksen
konsulttiavulle? ”Sisallon ymparistosuunnittelija” olisi avuksi uusien sisaltdjen ideoinnissa ja

ekologisuuden sovittamisessa jo olemassa olevaan sisaltoon.

Yhdysvalloissa toteutettu Designated driver -kampanja havainnollistaa hyvin sen, millainen
vaikutusvalta teoksilla voi olla katsojiin. Kampanja todistaa, etta liikkuvan kuvan voi valjastaa
ympadristokasvatukselliseksi tyokaluksi, joka opettaa katsojia kuin huomaamatta. Kampanja on
esimerkki my0s siitd, etta yhteistyo eri tahojen kesken hyvin suuressakin mittakaavassa on
mahdollista, mikali siihen sitoudutaan aidosti ja pitkdkestoisesti. Vaikka tutkimusten valossa
ympadristoasiat herattivat suomalaisissa kaikista eniten kiinnostusta, lasna olivat myds negatiiviset
ja ahdistuksen tunteet. Suomalaiset kokivat tiedon saamisen ja taiteiden tuovan helpotusta
hankaliin tunteisiin, joten nama kaksi oikein yhdistamalla ja esittamalla Badenin ehdottamia
optimistisempia ja ratkaisukeskeisia teoksia, voidaan tuottaa ymparistokasvatuksellisia tyokaluja.
Sen sijaan, etta katsojille tarjottaisiin entiseen tapaan kulutuskeskeista sisaltda, dystopiakerrontaa
ja vaikkapa hahmoja, joiden ymparistdarvot ovat pelkkd elementti komiikalle, teokset voivat
toimia muutostyokaluna ja kasvattaa katsojien pystyvyytta ymparistdasioiden saralla seka

rakentaa heiddn maailmankuvansa toiveikkaammaksi.
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Toisaalta, tutkimusten mukaan mitd nuoremmista katsojista puhutaan, sitd useammin he
valitsevat dystooppisten ja utopististen tarinoiden valilla ensimmaisen. Siksipa vain yhdenlaisen,
lilan kapealle sektorille rakennetun ymparistokestavan sisallén tuottaminen ei aja asiaansa ja
saavuta yleis6dan. Tehokkain keino ymparistokestavyyden osalta olisikin tehda muutoksia
kaikenlaisiin sisaltoihin, mutta kuitenkin niin, ettd ekologisuus istuu luonnollisesti sisalt6on. Kuten
Bell nosti esiin, katsojat ovat muuttuneet kuluttajina, joten he varmastikin ovat valmiit myds
vastaanottamaan uudenlaista sisdltéa. Uskon, ettd ne palvelisivat molempien daripdiden katsojia:
ymparistdvalveutuneet henkilét [6ytaisivat uskottavaa samaistumispintaa teoksista ja henkil6t,
joille ymparistovastuullisuus on taysin vieras tai joita teema ei ole koskaan kiinnostanutkaan,
tormaisivat asiaan vaikkapa oman lempinayttelijan tai -ohjelman esittelemana ja siten aihe olisi

ehka kiinnostavampi.

Suomessa fiktiotuotantojen budjetit alkavat paikoin olla miljoonaluokkaa seka kuvaukset
kansainvalistyvat. Tama on yksi esimerkki alan kasvusta, mika johtaa todenndkdisesti isompaan
katsojakuntaan ja sen myo6ta kasvavaan vastuuseen. Sen lisaksi, etta vastuullamme olisi ymmartaa
paitsi mahdollisuutemme kayttaa alustaa tiedon ja sisallon jakamiseen, meidan tulisi myos
tiedostaa, mita jaetusta tiedosta ja sisallosta voi seurata. Menestyneimpien teosten synnyttama
faniturismi voi vaikuttaa vahvasti kuvauspaikan niin ekologiseen kuin kulttuuriseen kestavyyteen,
joten vaikka teosten menestysta ei voi etukdteen ennustaa, jaetun sisallon elinkaari pitaisi pyrkia
tiedostamaan. Koko alaa ja sen tahtia ihannoidaan, joten tekemisessa tulisikin aktiivisesti miettia,
onko se eettisesti kestavaa ja onko teoksella oikeutta vaikkapa omia itselleen milj66ta? Jos nain on
vaarassa kayda, kuinka tilanne hoidetaan niin, ettd maailmalla nahtyja alueelle haitallisia ilmioita ei
toisinneta? Suomessa kiinnitetdan jo huomioita siihen, kuinka kuvaukset voidaan toteuttaa
ympadristovastuullisesti Lapissa, mutta, ellei ndin jo tehda, yhtalailla tulisi ottaa tarkkaan

kasittelyyn kasvavan nakyvyyden mahdolliset negatiiviset seuraukset.

Brotkinin esittamat ajatukset moraalisen kestdvyyden teemasta ja kuinka han on havainnut sen
saralla tapahtuneen muutosta, herdttaa uskoa myos ymparistokestavyyden osalta. Itse koen
tyokulttuurimme muuttuneen viime vuosien aikana ja enenevissa maarin kollegoiden kanssa
kdaydaan arvopohjaisia keskusteluita, kuinka moni teos on paitsi tuottamisen osalta hyvin
ongelmallinen pienine resursseineen, myos sisallon puolesta melko pinnallinen. Brotkinin
vastauksista valittyy kuva, ettd kotimainen av-ala ja sen tekijat ovat sopeutuvaisia, minka itsekin

allekirjoitan. Audiovisuaalinen alan tekijat ovat tottuneet toimimaan joustavasti ja pienin
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resurssein ja harvassa ovat tuotannot, jossa ei olisi mitdan rajoitteita. Kuitenkin myos av-alan
tekijat ovat osa yhteiskuntaa ja kuluttajia, joiden arvomaailma voi muuttua vuosien saatossa. Tyo
on monelle intohimoala ja jos vuodesta toiseen tydskentelee tuotannoissa, jotka eivat istu omaan
arvomaailmaan, vaarana on ”leipadantyminen” muutenkin jo hyvin kestamattomaan alaan.
Seurauksena voi olla alalta pako, mista olen nahnyt merkkeja jo nyt. Uskon, ettda mikali
mahdollisuutena olisi tehda projekteja nykyista sisaltotarjontaa laajemmalla skaalalla, tuloksena
voisi olla inspiroituneempia ja sitoutuneempia tekijoita ei pelkdstaan sisaltépuolella vaan koko

tyoryhmassa.

"AIKUISET”-sarja on malliesimerkki siita, millaista on esittaa kestavampaa yhteiskuntaa niin, etta
sisalto ei ole valistuksenomainen vaan viihdyttava ja raikas. Sarja ei ensisijaisesti kasittele
ymparistdaiheita vaan on esimerkki siitd, etta kestavyyden voi rakentaa luonnolliseksi osaksi
hahmojen maailma, mika puolestaan syntyy eri teemojen kasittelyn savyista ja nakokulmista.
Ensimmaista kautta kirjoittaessaan Brotkin ei ollut vield térmannyt ymparistokestavan sisallon
kasitteeseen, mutta silti koko kausi rakentui vahvasti ymparistokestavyyden ymparille. Sarja on
joko yksi esimerkki uuden ajan kirjoittajasukupolvesta, jolle ymparistokestavamman sisallon
kirjoittaminen tapahtuu kuin luonnostaan tai siita, kuten Baden uskoi, ettd ymparistéteeman
aiheet l6ytavat kirjoittajien luo ennemmin tai myéhemmin. Tassa yhteydessa nouseekin esiin myds
koulutuksen merkitys, silld jotta Badenin toivomat oikeanlaiset ymparistoteemojen kasittelyn tavat
toteutuvat ja tyémaailmassa olisi enemman annabrotkineita, teemaa tulisi alkaa opettaa niin alaa

opiskeleville kuin jo alalla tyoskenteleville.

Vallan ja vastuun kysymys on mielenkiintoinen ja taiteen yhteydessa jopa vaikea. Vaikka kaikki
haastateltavat olivat yhtd mielta, etta sisaltojen tulee muuttua, ndkemys on vain kolmen ihmisen
kolmesta eri maasta eika siten edusta vaikkapa kaikkia Suomen sisallontekijoita. Itse uskon, etta
kysymys on vahintaankin nostettava esille ja niin kauan, kuin ymparistékestavan sisallon teemasta
ei edes puhuta, keskustelulle on tilaa. Ideaalisti tuotannon ymparistokestdvyydesta niin tuotannon
kuin sisallon saralla puhuttaisiin yhta luontevasti kuin rahasta ja paatoksia osattaisiin tehda myos

ymparistonakdkulmat huomioiden.

Uskon uudenlaiselle sisallolle olevan valtavaa potentiaalia ja kiinnostusta niin katsojien, tekijoiden
kuin sidosryhmien ndkokulmasta. Ekologisemman sisallon tekemisen mahdollisuus on jokaisen

tahon hyva tutkia ja tilaisuuden tullessa rohkeasti hyodyntaa. Mita todennakoisimmin kaikki
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teokset on mahdollista muuttaa sisalloltdan jollain tasolla ymparistokestavammaksi, mutta se ei
ole asianmukaista eika tarpeellistakaan. Mikali teoksiin alettaisiin sisallyttdaa ekologisuutta ja
muutos ei tapahtuisi hallitusti ja vastuullisesti ajan kanssa vaan paineistetusti teeman ollessa uusi
trendi, saatettaisiin vain tuottaa huonoa sisdltéa. Pahimmillaan ymparistokestavyys alkaisi nakya
liilan monesta vaylasta ja paalle liimattuna, mika mita todenndkdisimmin alkaisi arsyttda katsojia ja
siten hyva aie kaantyisi myos itsedan vastaan. Vaikka mielestani tekij6illa on vastuu miettia
tuottamaansa sisaltéa, velvoitetta muuttaa kaikki teokset ymparistoteemojen ymparille ei voi
asettaa. Av-alan tekijoiden kasissa ei ole se, mita katsojat paattavat katsoa tai miten katsotut
teokset heihin lopulta vaikuttavat. Teokset, joissa on huomioitu ymparistokestavyys, voivat toimia
ymparistokasvatuksellisena tydkaluna ja alalla on siten mahdollisuus olla merkittava

yhteiskunnallinen vaikuttaja, mutta av-alan ydin eli luova vapaus tulee sailyttaa.

7.2 Tutkimuksen luotettavuus ja yleistettavyys

Tietoperustaan kertyi kattavasti erilaisia nakékulmia ja materiaalit koostuivat monipuolisesti
tutkimuksista uutisartikkeleihin ja liiketoiminnasta erilaisiin hankkeisiin. Tiedonkeruussa kaytettiin
kriittista silmaa ja tarvittaessa tietoja varmistettiin useammasta eri lahteesta. Toisaalta
tietoperusta oli ehka liiankin laaja ja hallittavuuden kannalta olisi vaatinut tarkempaa rajausta,
mutta aiheen ollessa Suomessa uusi, yleiskatsauksen teemaan oli perusteltu. Myos alan ja
tuotantopuolen taustoituksen olisi voinut jattaa pienemmaksi, mutta koska teoksen sisalto alkaa
rakentua hetkestd, jolloin idea sisallolle syntyy, on tdarkedd ymmartaa tuotannon kaikkien
tuotantovaiheiden rooli myds ekologisesta nakdkulmasta. Koska tyosta kirjoitetaan artikkeli
Meteli-lehteen, on todenndkoista, etta tyo saavuttaa myods av-alan tekijat. Kirjoittajana koinkin
tarkedksi koostaa paketin, joka toimii itsessdan ymparistokasvatuksellisena tyokaluna ja josta

hahmottaa koko teoksen tuottamisen elinkaaren.

Tietoperusta, erityisesti alan ymparistoasioihin liittyen, painottui fiktiopuolelle ja ulkomaille, silla
helposti saavutettavaa kotimaista tietoa eritoten ei-fiktiivisten teosten saralla oli vahan. Laajempi
tietoperusta olisi vaatinut toisenlaisen kysymyksenasettelun ja painotuksen siihen, ettd tyon
tarkoituksena olisi ollut kartoittaa Suomen av-kentan sisaltdjen ymparistokestavyyden tilannetta

vaikkapa teoksia katsomalla ja tuotantoyhtioitd ahkerasti kontaktoimalla.
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Tutkimustyon kirjoittaminen oli prosessina monella tapaa tuttua, mutta opetti toki myos uutta.
Opin muun muassa etsimaan sellaista tutkimustietoa, joka ei varsinaisesti kuulunut aiheeseen,
mutta auttoi ymmartamaan teemaa laajemmassa kontekstissa. Koska kirjoitusprosessin kesto oli
kevaalta loppuvuoteen 2020, opin myos aikatauluttamaan kirjoittamista niin, etta tyo eteni
jatkuvasti. Opinnaytetyo kirjoitettiin COVID19-pandemian aikana, mika myos vaikutti osaltaan
kirjoitusprosessiin ja aluksi artikkeliopinnaytetyoksi suunniteltu tutkimus muuttui kesken prosessin
tutkimukselliseksi opinndytetyoksi. Muutos ei vaikuttanut opinndytetyon sisaltéon vaan
pelkastaan toteutusmuotoon eli [ahinna siihen, kuinka pystyin jakamaan omat resurssini tyon
tekemiseen. Tilaajalle kirjoitetaan muutama artikkeli opinndytetydn valmistuttua ja tyo toimii niin

sanottuna tietoperustana artikkeleille.

Puhuttaessa tutkimuksen luotettavuudesta, voidaan ottaa tarkasteluun esimerkiksi siihen kaytetty
aika ja haastattelujen toteutus. Tyo aloitettiin kevaalla 2020 ja haastattelut toteutettiin
marraskuussa 2020, joten taustatyolle, haastateltavien henkildiden etsinnalle ja haastattelujen
rakentamiselle oli varattu riittavasti aikaa. Haastatteluaika oli yhden tunnin, mika ensisijaisesti
maarittyi haastateltavien henkildiden aikataulujen mukaan. Jalkeenpain tarkasteltuna
haastattelujen kestot olisivat voineet olla pidemmat, jotta aikaa olisi ollut enemman tarkentavien
kysymysten esittamiseen. Toisaalta, tiivis aika myds velvoitti miettimaan etukateen tarkasti, mika

on kullekin haastattelulle tarkein tavoiteltu sisdlto. Tama puolestaan vahensi litteroinnin maaraa.

Merkittavana tekijana haastattelujen toteutuksessa oli kasvokkain tapaamisen sijaan etdyhteyden
muoto. Haastattelut toteutettiin eri maiden valilla seka vallitsevassa maailmantilassa COVID 19 -
pandemian aikaan. Haastattelu, jossa ei olla toisen kanssa fyysisesti lasna eika valttamatta edes
nahda toista, vie vaistamatta jotain pois siitd, millainen yhteys kahden henkilon vililla on. Kaikille
haastateltaville tarjottiin laht6kohtaisesti videokuvallista haastattelumuotoa, mutta kdytannon
rajoitteiden vuoksi muoto ei ollut kaikkien kohdalla mahdollinen. Haastatteluissa ei esiintynyt
héiriotekijoita muutoin kuin yhden haastattelun toteutusaika lyheni hieman sovitusta heti alkuun
ja yhdessa haastattelussa verkkoyhteys hairiintyi loppukeskustelun aikana. Nama eivat kuitenkaan

vaikuttaneet kriittisesti sisaltéon vaan kaikki olennainen oli tullut jo kysyttya.

Vaikka haastattelujen tekeminen on av-alan téiden puolesta hyvinkin tuttua ja etdyhteydet ovat
kdytossa viikoittain, etayhteyksien valityksella haastatteleminen oli uutta. Tekniikan puolesta

ensimmaisen haastattelun jalkeen tallenteesta kavik ilmi, etta daniraidalla nauhoittavan tahon



danet meneviat aina haastateltavan edelle eli haastateltavan aadni katoaa helposti. Koska
litterointi tapahtui heti ensimmaisen haastattelun jalkeen, korjausliike oli mahdollista tehda jo

seuraavan haastattelun kohdalla.

Yleistettavyyden ja luotettavuuden kohdalla voi tarkastella kriittisesti myos haastateltavien
henkildiden valintaa, heidan motiiviaan lahted haastatteluun seka roolia audiovisuaalisella

tyokentalla. Mikali haastattelujen teema on sellainen, etta henkil6lla on siihen jonkinlainen
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taloudellinen kytkds, saattaa se vaikuttaa vastausten sisaltoon. Myds maantieteellinen sijainti voi

vaikuttaa vastauksiin, jos henkilot ajattelevat vastausten vaikuttavan omaan asemaan tydkentalla

tai jos puhutaankin asioista, jotka eivat pade kansainvalisesti. Koen kuitenkin haastattelujen
kansainvalisyyden jopa lisdavan tyon luotettavuutta, silla yhtenevaiset vastaukset vahvistivat
toisiaan ja osoittivat ymparistokestavan sisallon teeman olevan kiinnostava ja ajankohtainen

kansainvalisesti seka ainakin talla otannalla my6s kulttuurista riippumaton.

Yksilohaastattelussa ja yhden henkilon edustaessa yhta tyéroolia tulee aina myds muistaa
vastausten olevan vain yhden ihmisen nakdkulma. Talldin vastaukset eivat edusta koko
ammattikenttaa, kyseista tyoroolia tai kansallisuutta. Mikali ajan puolesta olisi ollut mahdollista,
olisi ollut tarkea haastatella useampaa samassa roolissa tyoskentelevaa seka kuulla nakokulmia
henkil6lta, joille ymparistoasiat ovat taysin vieraita tai jotka eivat nae niilla olevan mitaan arvoa.
Positiivista oli se, etta kaksi haastateltavista henkildista oli entuudestaan tuntemattomia.
Kasikirjoittaja Anna Brotkinin kanssa olin tavannut kerran, kun osallistuimme kumpikin
maaliskuussa 2020 Tampereen elokuvajuhlilla jarjestettyyn keskusteluseminaariin, jossa esittelin

yhdessa Kaisa Astikaisen kanssa ymparistokestavan sisallon kasitetta.
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8 Johtopaatokset

Hiilineutraalimpi yhteiskunta ei ole yksittdisen tahon varassa vaan Suomessa tulee tapahtua
rakenteellinen muutos. Ei pelkastdan jokaisen yksilon tule tarkastella omaa elinpiiridan, vaan
jokaisen yrityksen tulisi tehda sama ja vaikuttaa myds omiin sidosryhmiinsa. Audiovisuaalisen alan
kohdalla teokset tulisi tuottaa ekologisemmin ja sisdltdjen tulisi valittdaa ymparistokestavampaa
sanomaa siina mittakaavassa, mika on mahdollista. Ymparistokestdvan sisallon teema on
maailmalla jo tunnettu, mutta Suomessa aihe on uusi ja niinpa kansainvalisista esimerkeista
olisikin hyva ottaa mallia. Tilanne on lahes samanlainen myds tuotantopuolella, silla vaikka
Suomesta loytyy jo toimia tuotantojen ekologisuuden edistamisestd, eivat kdytannot ole laheskaan
niin mittavia kuin ulkomailla. Kotimainen av-ala kasvaa ja kansainvalistyy, mika vadistamatta
velvoittaa vastuullisempaan toimintaan, ja siksipa toimintakulttuuri tulisi saada

ymparistokestavalle pohjalle hyvissa ajoin vahintaankin tuotantotapojen osalta.

Ymparistokestavaa sisaltdoa voi esittaa teoksissa monella eri tasolla, mutta tarkeinta on [6ytaa aina
kuhunkin teokseen sopiva kasittelyn muoto. Ymparistovastuullisuuden istutus tulisi tehda
kokonaisvaltaisesti teosta tarkastellen, hallitusti tutkimuksiin pohjaten ja asiantuntijoita
hyodyntaen. Sisalloissa tulisi keskittya eritoten ratkaisukeskeiseen ja optimiseen sanomaan.
Ekologisuuden esittaminen ei poista taiteellista vapautta, silld uudenlaiset sisallot eivat vaadi
kaikkien teosten muuttamista, vaan pdinvastoin; tarvitaan luovuutta ja mielikuvitusta, kuinka
normalisoida liikkuvaan kuvaan ymparistokestavampaa yhteiskuntaa. Ymparistokestavyyden

teema tulisi nahda rajoitteen sijaan inspiroivana elementtina.

Puhuttaessa av-teoksista ymparistokasvatuksen valineend, teosten voi todeta tuovan katsojalle
ratkaisuja ja toimia vertaistukena muutokseen. Todistetusti sisallot voivat vaikuttaa katsojien
toimintaan ja kotimaisen fiktiivisen sarjan voi tehda niin, ettd ymparistoteemat istuvat teokseen
luontevasti niiden olematta kuitenkaan paateema. Mitd enemman elokuvissa ja tv-ohjelmissa
normalisoidaan ymparistokestavampaa yhteiskuntaa, sitd helpompi se on visualisoida todelliseen
elamaan eli sitda helpompi sita kohti on suunnata. Teoksia apuna kayttdaen voidaan saavuttaa
tilanne, jossa ymparistoteot eivat tunnu yksildlle enaa erikseen tehtavalta valinnalta vaan niista

rakentuu hiljalleen uusi normi, joka istuu luontevasti teoksesta omaan arkeen.
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Ymparistokestava sisalto voi kasvattaa paitsi katsojia, myos tekijoitaan. Myos av-alan tekijat
muuttuvat yksildind, joten on todennakoisesti, etta tekijoiltdakin 10ytyy kiinnostusta uudenlaiseen
tekemiseen niin tuotanto- kuin sisadltopuolella. Uudenlainen tapa tuottaa vaatii kuitenkin
resursseja ja muutokseen ei riita pelkastaan tuotantoyhtion ja tekijoiden tahtotila vaan siihen
tarvitaan kaikkien sidosryhmien tuki, ja siksi tyon tulokset tulisi saattaa nahtavaksi myos teosten
synnyn mahdollistaville rahoittajille ja tilaajille. Jatkotutkimuksena voisikin selvittdaa, mita he ovat
mieltd ymparistoteemaisista sisalldista. Ymparistdvastuullista sisdltéa lienee liian aikaista vaatia,
mutta se tulisi ottaa tarkasteluun. Uskon, etta opinndytetyo toimii hyvana keskustelunavaajana
sille, mihin suuntaan av-ala voi kehittya ja millainen positiivinen vaikuttavuustuottamisen valine
av-teokset voivat olla yhteiskunnallisella tasolla. Kommunikointia tulisi muutenkin aktivoida, silla
keskusteltaessa enemman av-alan tyokulttuurista vahintaan alan sisalla, voitaisiin edistaa

tyokulttuurin kehitysta kollegoiden esimerkin kannustaessa muutokseen.

Maailma ja kuluttajat ovat muuttuneet ymparistovalveutuneemmaksi ja sen myoéta katsojat
osaavat olla kriittisempia. On todennakoista, etta uudenlaisten sisaltojen vastaanotto olisi
positiivinen ja kenties ymparistovastuullisempaa sisaltoa jo kaivataankin. Koska opinnaytety6
keskittyi keinojen ja mahdollisuuksien kartoittamiseen, olennaisena jatkotutkimusaiheena olisikin
selvittda, millainen sisdlto suomalaisia katsojia kiinnostaa ja millaisena he kokevat tamanhetkiset
kotimaiset elokuvat ja televisio-ohjelmat. Jotta Suomessa osattaisiin tehda oikeanlaisia muutoksia,
olisi my0s aiheellista tutkia, mika on kotimaisten televisio-ohjelmien ja elokuvien sisdltdjen

ymparistokestavyyden taso.

Tyon kokonaisvaltaisuus auttaa hahmottamaan av-alaa ja sen ymparistovaikutuksia kahdella
tasolla: 1) millaiset ymparistovaikutukset tyon tekemiselld on niin yleisesti kuin yhden tuotannon
osalta, seka 2) millainen mahdollisuus alalla on vaikuttaa av-alan ulkopuolella syntyviin
ymparistovaikutuksiin. Opinndytetyo saavutti asetetut tavoitteet ja tyé on toimiva

keskustelunavaus aiheisiin, jotka ovat Suomessa vield verrattain uusia.



56
Lihteet

Adgreen. (2020). What we do. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://www.weareadgreen.org/about-us#advisoryboard

Ahokas, M. (n.d.). Albert Bandura (1977): Social learning theory. Avoin yliopisto. Helsingin
yliopisto. Haettu 25.11.2020 osoitteesta
https://www.avoin.helsinki.fi/oppimateriaalit/sosiaalipsykologia/bandura.htm

albert & Futerra. (n.d.). Your guide to create world-changing content. Haettu 5.5.2020 osoitteesta
https://wearealbert.org/planet-placement/

albert. (n.d.). Subtitles to save the world. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://wearealbert.org/planet-placement/wp-content/uploads/sites/6/2019/05/Subtitles-
to-Save-the-World-Report-FINAL.pdf

albert. (2019). Planet placement. Subtitles to save the world. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://wearealbert.org/planet-placement/subtitles-to-save-the-world/

albert. (2020a). Our 2019-2020 Annual Report is out. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://wearealbert.org/2020/09/29/0our-2019-2020-annual-report-is-out/

albert. (2020b). About. Haettu 11.5.2020 osoitteesta https://wearealbert.org/about/

Alkula, M. (20.2.2019). Bob the Robot Pictures pyrkii minimoimaan hiilijalanjélkensd — luvassa
kaukolentojen karsimista ja kasvisruokaa kuvauksissa. Markkinointi & Mainonta. Haettu
14.5.2020 osoitteesta https://www.marmai.fi/uutiset/bob-the-robot-pictures-pyrkii-
minimoimaan-hiilijalanjalkensa-luvassa-kaukolentojen-karsimista-ja-kasvisruokaa-
kuvauksissa/b0f92748-6894-37df-9b13-8cd9ad06fd83

Antoniou, P., Arvanitidou, V., Michalopoulou, M. & Digelidis, N. (2015). YouTube: An educational
tool in Environmental Education. International Journal of Education and Research, Vol. 3
No. 4. Haettu 2.12.2020 osoitteesta
https://www.researchgate.net/publication/276417189 YouTube_An_educational_tool_in_
Environmental_Education

APFI. (2020). Jdsenluettelo. Haettu 18.11.2020 osoitteesta https://apfi.fi/jasenluettelo/

Astikainen, K. (2016). Vihred elokuvanteko — ideologia, edelldkdvijét ja kédyténnét. [Kandidaatintyo,
Helsinki: Aalto-yliopisto].

Astikainen, K. & Puolanne, A. (2019). Ekosetti — opas ekologisesti kestdvimpddn audiovisuaaliseen
tuotantoon. Haettu 5.5.2020 osoitteesta https://ekosetti.fi/ekowp/wp-
content/uploads/2019/09/Ekosetti_opas_final.pdf



57

AVEK. (5.2.2020). Avekilta panostus kehittémistukeen ja uusi ekotuki. Haettu 15.10.2020
osoitteesta https://www.kopiosto.fi/AVEK/avekilta-panostus-kehittamistukeen-ja-uusi-
ekotuki/

Backmann & Hoderoff. (29.8.2020). Odotus. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://www.backmannhoderoff.com/odotus

BAFTA. (2019). BAFTA and albert celebrates the launch of new resource “Planet Placement”.
Haettu 11.5.2020 osoitteesta http://www.bafta.org/media-centre/press-releases/bafta-
and-albert-celebrates-the-launch-of-new-resource-planet-placement

Borchard, T. (2018). Cinematherapy: The Healing Power of Movies and TV. Haettu 21.10.2020
osoitteesta PsychCentral: https://psychcentral.com/blog/cinematherapy-the-healing-
power-of-movies-and-tv/

BSI. (2011). UK film Industry pioneers sustainability standard developed by BSI. Haettu 11.5.2020
osoitteesta https://www.bsigroup.com/en-GB/about-bsi/media-centre/press-
releases/2011/5/uk-film-industry-pioneers-sustainability-standard-developed-by-bsi/

Business Finland. (18.9.2020). Vastuulliset yritykset menestyvdt koronakriisin jélkeisessd
maailmassa. Haettu 7.10.2020 osoitteesta
https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/blogs/2020/vastuulliset-yritykset-
menestyvat-koronakriisin-jalkeisessa-maailmassa/

Carrington, D. (15.5.2019). Why the Guardian is changing the language it uses about the
environment. The Guardian. Haettu 7.10.2020 osoitteesta
https://www.theguardian.com/environment/2019/may/17/why-the-guardian-is-changing-
the-language-it-uses-about-the-environment

CBS. (2019). Eye on the environment. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://www.cbseyeontheenvironment.com/

Chua, D. (12.4.2019). #Showbiz: Game of Thrones filmed in 10 countries, used 80km of fabric for
costumes. Haettu 14.10.2020 osoitteesta New Straits Times:
https://www.nst.com.my/lifestyle/groove/2019/04/478834/showbiz-game-thrones-
filmed-10-countries-used-80km-fabric-costumes

Creative Export Innovations. (n.d.). “Making movies without a mess!” — seminaaripdivd 9.11.2018.
Haettu 11.5.2020 osoitteesta https://www.greenproduction.fi/home-1

Dahlstrom, M. (16.9.2014). Using narratives and storytelling to communiacate science with
nonexpert audiences. Haettu 1.10.2020 osoitteesta PNAS:
https://doi.org/10.1073/pnas.1320645111



58

Disney. (2020). Environmental sustainaibility. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://thewaltdisneycompany.com/environmental-sustainability/

Doc Society. (2020b). Welcome. Haettu 21.10.2020 osoitteesta
https://impactguide.org/introduction/welcome/

Doc Society. (2020a). Case studies. Haettu 21.10.2020 osoitteesta https://impactguide.org/library/

Dokumenttikilta. (3.11.2016). Litterointikooste Dokumenttikillan “Dokumenttielokuvan
yhteiskunnallisesta vaikuttavuudesta” -seminaarista 3.11.2016. Haettu 21.10.2020
osoitteesta http://www.dokumenttikilta.fi/wordpress/assets/Vaikuttavuustuottaminen-
seminaari-2016-11-03.pdf

Dufva, M. (2020). Megatrendit 2020. Sitra. Haettu 21.10.2020 osoitteesta
https://media.sitra.fi/2019/12/15143428/megatrendit-2020.pdf

e2 Tutkimus. (23.9.2020). lImassa ristivetoa: Kansalaiskysely ilmastotoimista. Haettu 1.10.2020
osoitteesta https://e2.fi/julkaisut/ilmastokysely

Ekosetti. (2.4.2020.) A Guidebook to Sustainable Production in Finland. Haettu 10.11.2020
osoitteesta https://ekosetti.fi/

Elokuvantaju. (n.d.). Elokuvakulttuuri. Haettu 12.10.2020 osoitteesta
http://elokuvantaju.uiah.fi/oppimateriaali/oppimateriaali.jsp

EMA. (n.d.). EMA Green Seal for Production. Haettu 5.5.2020 osoitteesta
https://www.green4ema.org/ema-green-seal-production

EMA. (2020). Historical timeline. Haettu 14.10.2020 osoitteesta
https://www.greend4ema.org/historical-timeline

Endemol Shine Finland. (6.6.2019). [@endemolshinefinland:] We hade a beach clean up yesterday
in honor of World environment Day and World Oceans Day.... Instagram. Haettu 11.5.2020
osoitteesta https://www.instagram.com/p/ByXi5ryF5wY/

European Audiovisual Observatory. (2020). Yearbook 2019/2020 key trends. Haettu 10.10.2020
osoitteesta https://rm.coe.int/yearbook-keytrends-2019-2020-en/16809ce58d

Facebook. (2020). TV-friikuille téitd. Facebook-ryhmd. Haettu 18.11.2020 osoitteesta
https://www.facebook.com/groups/118965251457931/about

Film Lapland. (2018). Code of conduct. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://www.lapland.fi/uploads/2018/11/c55e9f9b-film-lapland-code-of-conduct.pdf

Film London. (2009). Green Screen. Haettu 11.5.2020 osoitteesta

https://www.london.gov.uk/sites/default/files/green_screen.pdf



59

Finnpanel. (2020a). TV-vuositilaisuus 2020. Haettu 1.10.2020 osoitteesta
https://www.finnpanel.fi/lataukset/tv_vuosi_2020.pdf

Finnpanel. (2020b). Katsotuimpien ohjelmien TOP-listat, vko 48/2020. Haettu 1.12.2020
osoitteesta https://www.finnpanel.fi/tulokset/tv/vko/top/2020/48/nelonen.html

Finto. (2015). KEKO Kestdvdn kehityksen kasvatuksen ontologia: Kestévén kehityksen kasvatus.
Haettu 19.10.2020 osoitteesta https://finto.fi/keko/fi/page/p61

Forrest, A. (29.3.2018). Tourists Have Officially Ruined the Beach from “The Beach”. Vice. Haettu
21.10.2020 osoitteesta https://www.vice.com/en/article/qvxvxm/tourists-have-officially-
ruined-the-beach-from-the-beach-vgtrn

Global Green Media Network. (n.d.). What We Do. Haettu 2.11.2020 osoitteesta
https://www.globalgreenmedianetwork.com/what-we-do

Green Product Placement. (23.7.2019). Brand client list. Haettu 27.10.2020 osoitteesta
https://www.greenproductplacement.com/us/wp-content/uploads/2019/07/GPP-Client-
List-7-23-19.pdf

Green Product Placement. (n.d.-a). Welcome to green product placement. Haettu 27.10.2020
osoitteesta https://www.greenproductplacement.com/us/

Green Product Placement. (n.d.-b). For productions. Haettu 27.10.2020 osoitteesta
https://www.greenproductplacement.com/us/for-productions/

Green Product Placement. (n.d.-c). For companies. Haettu 27.10.2020 osoitteesta
https://www.greenproductplacement.com/us/for-companies/

Green stories. (n.d.-a). About the competition. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
http://www.greenstories.org.uk/about-the-competition/

Green stories. (n.d.-b). Previous competitions. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
http://www.greenstories.org.uk/previous-competitions/

Green stories. (n.d.-c). Story ideas and resources. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
http://www.greenstories.org.uk/story-ideasresources/

Green stories. (n.d.-d). Research on how people respond to stories. Haettu 5.5.2020 osoitteesta
https://www.greenstories.org.uk/research-on-how-people-respond-to-stories/

Greenshoot. (n.d.). Case study on integrated paperless solutions for the filming industries. Haettu
2.10.2020 osoitteesta
https://www.interregeurope.eu/fileadmin/user_upload/tx_tevprojects/library/file_157952
1635.pdf



60

Haaranen, A. (2013). Kohti kestdvdd mediakulttuuria: elokuvakasvatusta kestévin kehityksen
ndkoékulmasta. [Opinndytetyd. OAMK]. Haettu 21.10.2020 osoitteesta
http://urn.fi/URN:NBN:fi:amk-201304285361

Hakulinen, L. & Hotti, J. (n.d.). Vastuullista videokuvaa — eettinen ohjeistus mainonnan tekijéille.
Haettu 15.10.2020 osoitteesta Videolle: https://videolle.fi/eettinen-ohjeistus

Hanifi, R. (18.4.2019). Vapaa-aika muutoksessa — tekniikka on hdmdrtdnyt arjen ja leikin rajaa.
Tilastokeskus. Haettu 1.10.2020 osoitteesta
https://www.tilastokeskus.fi/tietotrendit/artikkelit/2019/vapaa-aika-muutoksessa-
tekniikka-on-hamartanyt-arjen-ja-leikin-rajaa/

Hartikainen, O. & Puolanne, A. (2012). Kohti vihredmpdd tuotantoa: Katsaus keinoihin edistcd
ympdristéystdvdllistd av-alan toimintaa eri maissa. Opinndytety6. TAMK. Haettu 11.5.2020
osoitteesta http://urn.fi/URN:NBN:fi:amk-2012090613458

Heikkinen, M.-P. (10.4.2019). Pekka Hiltusen dekkareihin perustuva Cold Courage on Suomen
kallein tv-sarja — HS kdvi kuvauksissa Kainuussa. Haettu 14.10.2020 osoitteesta Helsingin
sanomat: https://www.hs.fi/kulttuuri/art-2000006064597.html

Helsingin kaupunki. (2019). Elokuva- ja av-alan kasvava Helsinki — kaupunkitasoinen kehittémis- ja
toimenpidesuunnitelma. Haettu 12.5.2020 osoitteesta
https://dev.hel.fi/paatokset/asia/hel-2019-006516/eja-2019-6/

Honkanen, A. (6.7.2020). Lahdessa kuvataan Etsivéitoimisto Henkka & Kivimukta —elokuvaa
ekologisesti — ndin se onnistuu. Etela-Suomen Sanomat. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://www.ess.fi/paikalliset/2334083

Howell, R. (2011). Lights, camera... action? Altered attitudes and behaviour in response to the
climate change film “The Age of Stupid”. The Global Environmental Change, volume 21 (1),
177-187. Haettu 10.10.2020 osoitteesta: https://doi.org/10.1016/j.gloenvcha.2010.09.004

Hyry, J. (24.6.2019). KANTAR: Kansalaiskysely ilmastonmuutoksen herdttémistd tunteista ja niiden
vaikutuksista kestdviin elémdéntapoihin. Sitra. Haettu 1.10.2020 osoitteesta:
https://media.sitra.fi/2019/08/21153439/ilmastotunteet-2019-kyselytutkimuksen-
tulokset.pdf

IlImasto-opas. (n.d.). Hiilidioksidi ja hiilen kiertokulku. Haettu 13.10.2020 osoitteesta
https://ilmasto-opas.fi/fi/iimastonmuutos/ilmio/-/artikkeli/1€92115d-8938-48f2-8687-
dc4e3068bdbd/hiilidioksidi-ja-hiilen-kiertokulku.html



61

Impiod, J., Lahteenoja, S. & Orasmaa, A. (4.9.2020). Pathways to 1,5-degree lifestyles by 2030.
Haettu 1.10.2020 osoitteesta Sitra: https://www.sitra.fi/en/publications/pathways-to-1-5-
degree-lifestyles-by-2030/#towards-1-5-degree-lifestyles

Jaaskeldinen, K. (3.2.2019). Kommentti: Katsojat kaipaavat lisdd Suomen historiasta kertovia tv-
sarjoja — Miksi niitd ei tehdd? llta-Sanomat. Haettu 22.10.2020 osoitteesta
https://www.is.fi/tv-ja-elokuvat/art-2000005985370.html

Jetter, M. (2020). Opportunities and limitations of carbon calculators on the road to sustainable
film and television productions. [Opinnaytetyd, Hochschule de Medien, Stuttgart]. Haettu
10.11.2020 osoitteesta https://greenfilmshooting.net/blog/en/wp-
content/uploads/sites/3/2020/11/EN_Jetter_Thesis-on-carbon-calculators-for-film-and-
TV_2020-10-27_v1.4.pdf

Julkisen sanan neuvosto. (9.3.2016). Vapauttava 5986/SL/15. Haettu 20.10.2020 osoitteesta
http://www.jsn.fi/sisalto/5986-sl-15/?search=J0%2B15

KAVI. (n.d.). Vikivalta. Haettu 21.10.2020 osoitteesta
https://kavi.fi/ikarajat/yleistieto/symbolit/vakivalta/

Keep.eu. (2020). Greening the creative industries: improving policy practices for the European
Audiovisual industry. Haettu 12.10.2020 osoitteesta https://keep.eu/projects/18811/

Ketonen, E. (2013). Elokuva tunteiden tulkkina: elokuva katsojan hyvinvoinnin edistdjénd.
[Opinndytetyd. TAMK]. Haettu 5.5.2020 osoitteesta http://urn.fi/URN:NBN:fi:amk-
2013052811157

Koivisto, L. (2017). Kartoitus vihredn tuotantotavan hyédyntédmisestd TAMKin media-alan
opiskelijaprojekteissa. [Opinndytetyd. TAMK]. Haettu 5.5.2020 osoitteesta
http://urn.fi/URN:NBN:fi:amk-2017062113895

Koneen saati6. (2015). Miten elokuva muuttaa maailmaa? Haettu 21.10.2020 osoitteesta
https://koneensaatio.fi/tapahtuma/miten-elokuva-muuttaa-maailmaa/

Kuusemo, T. & Wahlberg, H. (2019). TV-tuotantoyhtién ekologisuus: kestdvimmdt toimintamallit
[Opinnaytetyd. HUMAK]. Haettu 15.10.2020 osoitteesta http://urn.fi/URN:NBN:fi:amk-
2019121827334

LastWeekTonight. (8.5.2016). Scientific Studies: Last Week Tonight with John Oliver (HBO) [video].
Youtube. Haettu 20.10.2020 osoitteesta
https://www.youtube.com/watch?v=0Rnq1NpHdmw

Ljokkoi, M. (20.8.2015). Elokuvan vihred tuotantomalli. Haettu 11.5.2020 osoitteesta

https://helsinkifilmacademy.com/2015/08/20/mari-ljokkoi-elokuvan-vihrea-tuotantomalli/



62

Mack, B. (15.5.2020). 22 destinations that were ruined by tourists over the past decade. Haettu
21.10.2020 osoitteesta Insider: https://www.insider.com/places-ruined-by-tourists-over-
the-past-decade-2019-12#dubrovnik-croatia-has-been-inundated-with-game-of-thrones-
fans--12

Mankkinen, J. (29.3.2020). Pandemiat ja virukset jyllddvdit kirjoissa ja elokuvissa — mutta miksi ne
kiinnostavat ihmisid? Yle. Haettu 5.5.2020 osoitteesta https://yle.fi/uutiset/3-11278714

MIELI & SPR. (n.d.). Info. Haettu 21.10.2020 osoitteesta https://sekasin247.fi/fullpage/feeds/

Ministry for the Environment. (2005). Greening the screen. New Zealand Government. Haettu
11.5.2020 osoitteesta https://www.mfe.govt.nz/publications/sustainability/greening-
screen

Movie-locations. (2020). Mission: Impossible — Ghost Protocol. Haettu 14.10.2020 osoitteesta
https://www.movie-locations.com/movies/m/Mission-Impossible-Ghost-Protocol.php

MTV Uutiset. (n.d.) MTV Info. Haettu 8.12.2020 osoitteesta https://www.mtvuutiset.fi/yritys

MPPIA. (n.d.). Reel Green. Haettu 11.5.2020 osoitteesta http://mppia.com/links/real-green

Myllymaki, I. (21.4.2020). Salkkarit-tuottaja paljastaa kolme teemaa, joita ei sarjassa kdésitellé:
”Oikeasti isoja aiheita.” Voice. Haettu 21.10.2020 osoitteesta
https://www.voice.fi/viihde/a-192612

National Academy of Sciences NAS. (2016a). About science & entertainment exchange. Haettu
1.10.2020 osoitteesta http://scienceandentertainmentexchange.org/about/

National Academy of Sciences NAS. (2016b). Projects. Haettu 1.10.2020 osoitteesta
http://scienceandentertainmentexchange.org/projects3/

NBCUniversal. (2020). Green is universal. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://www.universalstudioslot.com/green-is-universal

Nuora, K. (22.1.2020). Ecolab Helsinki. Creative Export Innovations. Haettu 15.10.2020 osoitteesta
https://www.creativeexport.fi/post/ecolab-helsinki

Paavonen, E. (2019). Elokuvanteon hiilijalanjdlki. [Kandidaatintyd, Helsinki: Aalto-yliopisto].

Parkkinen, P. (26.11.2019). Nyrkki ja Kaikki synnit ovat kalliita tv-sarjoja — ndin suoratoistopalvelut
muuttivat kotimaisen tv-draaman tarjontaa. Yle. Haettu 14.10.2020 osoitteesta:
https://yle.fi/uutiset/3-11086466

Pekkarinen, E. & Myllyniemi, S. (2019). Vaikutusvaltaa Euroopan laidalla. Nuorisobarometri 2018.
Haettu 21.10.2020 osoitteesta https://tietoanuorista.fi/wp-
content/uploads/2019/03/nuorisobaro2018-infografiikka-nettifinal.pdf



63

PGAF. (2020). About the Green Prodiction Guide. Haettu 14.10.2020 osoitteesta
https://www.greenproductionguide.com/who-we-are/

Pihkala, P. (2019). IImastoahdistus ja sen kanssa eléminen. Suomen Mielenterveysseura MIELI ry.
Haettu 1.10.2020 osoitteesta
https://www.researchgate.net/publication/336616509 IImastoahdistus_ja_sen_kanssa_el
aminen_Climate_anxiety

Pihkala, P. (2017). Miksi ilmastonmuutoksesta on niin vaikea puhua? Tieteessd tapahtuu. (1), 23—
29. Haettu 11.10.2020 osoitteesta https://journal.fi/tt/article/view/69330/30779

Pohjanpalo, V. (2020). Tehtadva: parempi tulevaisuus. Yliopisto-lehti. (03), 34—37.

Pohjola, J. (21.11.2017). New Yorkin metron kuulutuksista sukupuolineutraaleja: “Naiset ja herrat”
jéd historiaan. YLE. Haettu 19.10.2020 osoitteesta: https://yle.fi/uutiset/3-9941563

Ronkko, K. (2018). Lahtelaiset villien jdljilld. WWEF-lehti. Haettu 5.5.2020 osoitteesta
https://wwf.fi/wwf-lehti/wwf-lehti-3-2018/lahtelaiset-villien-jaljilla/

Rantala, R. (n.d.). Kysy ennen kuin on liian myéhdistd. Haettu 22.10.2020 osoitteesta
https://www.100kysymysta.fi/

Rantama, M. (23.5.2018). Vaikuttavuustuottaminen tulee — oletko valmis? Lehtiset 02/2018.
Haettu 5.5.2020 osoitteesta: https://lehtiset.net/vaikuttavuustuottaminen-tulee/

Rautio, S. (6.11.2018). “Heilld on ehkd ajatus, ettd tappavat itsensd juuri silloin” — Sekaisin-chat on
pelastanut monen nuoren hengen, mutta jonot huolettavat.... lltalehti. Haettu 21.10.2020
osoitteesta https://www.iltalehti.fi/kotimaa/a/34b1aal0-e941-4b3b-981c-9da70d0972b5

Researchgate. (n.d.). Discover the world’s scientific knowledge. Haettu 19.10.2020 osoitteesta
https://www.researchgate.net/search/publication?g=climate%20change

Rubin, A. (2004a). TOPI - Tulevaisuudentutkimuksen oppimateriaalit. Tulevaisuuden
tutkimuskeskus, Turun yliopisto & Turun kauppakorkeakoulu. Haettu 20.10.2020
osoitteesta https://tulevaisuus.fi/

Rubin, A. (2004b). Kdsitteitd S-O. Tulevaisuuden tutkimuskeskus, Turun yliopisto & Turun
kauppakorkeakoulu. Haettu 20.10.2020 osoitteesta
https://tulevaisuus.fi/kasitteet/kasitteita-s-o/

Saaranen-Kauppinen, A. & Puusniekka, A. (2006a). KvaliMOTV - Menetelmdopetuksen
tietovaranto: 6.3.2. Teemahaastattelu. Verkkojulkaisu. Tampere: Yhteiskuntatieteellinen
tietoarkisto. Haettu 1.11.2020 osoitteesta

https://www.fsd.tuni.fi/menetelmaopetus/kvali/L6_3_2.html



64

Saaranen-Kauppinen, A. & Puusniekka, A. (2006b). KvaliMOTV - Menetelmdopetuksen
tietovaranto: 6.3.3. Strukturoitu ja puolistrukturoitu haastattelu. Verkkojulkaisu. Tampere:
Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto. Haettu 1.11.2020 osoitteesta
https://www.fsd.tuni.fi/menetelmaopetus/kvali/L6_3_3.html

Sanoma. (2019) Vuosikatsaus 2019. Haettu 8.12.2020 osoitteesta
https://vuosikertomukset.net/resources/Sanoma/fin/vuosikertomukset/Sanoma_vuosikats
aus_2019.pdf

Saveljeff, A. (13.10.2020). Panu Sirkid, paljonko tehokas kierrdtys pienentdd hiilijalanjélked
taidealoilla? Meteli. Haettu 22.10.2020 osoitteesta https://www.teme.fi/fi/meteli/panu-
sirkia-hiilijalanjalki/

Schneider, M. (23.10.2019). ”It’s an explosion”: Inside the Rising Costs of Making a Scripted TV
Series. Variety. Haettu 14.10.2020 osoitteesta: https://variety.com/2019/tv/features/cost-
of-tv-scripted-series-rises-1203378894/

Screenforce. (n.d.). Tv-katselu Suomessa. Haettu 1.10.2020 osoitteesta
https://www.screenforce.fi/tv-katselu-suomessa

SES. (2014). Elokuvavuosi 2014. Haettu 13.10.2020 osoitteesta
https://www.ses.fi/fileadmin/dokumentit/Elokuvavuosi_2014 Facts___ Figures.pdf

SES. (2020a). Elokuvavuosi, Facts & figures 2019. Haettu 1.10.2020 osoitteesta https://ses.fi/wp-
content/uploads/2020/04/Elokuvavuosi-Facts-Figures-2019.pdf

SES. (2020b). Tuotantoyhtididen ympdristovastuullisuuskyselyn tulokset on julkaistu. Haettu
15.10.2020 osoitteesta https://ses.fi/tuotantoyhtioiden-ymparistovastuullisuuskyselyn-
tulokset-on-julkaistu/

SES. (2020c). Toimintasuunnitelma 2020. Haettu 15.10.2020 osoitteesta https://ses.fi/wp-
content/uploads/2020/01/SES-toimintasuunnitelma-2020-1.pdf

SES. (2020d). Kotimaisten elokuvien katsojaluvut 2020. Pdivitetty 27.10.2020. Haettu 27.10.2020
osoitteesta https://ses.fi/tilastot-ja-tutkimukset/kotimaiset-katsojaluvut/

SES. (n.d.). Tuotantoyhtiét. Haettu 18.11.2020 osoitteesta https://ses.fi/elokuva-
ala/tuotantoyhtiot/?wpv-wpcf-postitoimipaikka=&wpv_view_count=12992&wpv-wpcf-
postitoimipaikka=&wpv_post_search=&wpv_paged=6

Sitra. (2020). Keskivertosuomalaisen hiilijalanjélki. Sitra. Haettu 2.10.2020 osoitteesta:

https://www.sitra.fi/artikkelit/keskivertosuomalaisen-hiilijalanjalki/



65

Statista. (2020a). Trust in the news among news consumers in selected European countries in
2016. Haettu 1.10.2020 osoitteesta https://www.statista.com/statistics/297852/trust-in-
online-news-providers-by-type-uk/

Statista. (2020b). Average time spent watching television daily in European countries in 2018.
Haettu 1.10.2020 osoitteesta https://www.statista.com/statistics/422719/tv-daily-viewing-
time-europe/

Teme. (n.d.). Uusi jasen. Haettu 18.11.2020 osoitteesta https://www.teme.fi/fi/jasenyys/uusi-
jasen/

Tieteen termipankki. (1.10.2014). Hiilidioksidiekvivalentti. Haettu 8.12.2020 osoitteesta
https://tieteentermipankki.fi/wiki/Geofysiikka:hiilidioksidiekvivalentti

Tieteen tiedotus. (2016). Summary of the Finnish Science Barometer: A study of the Finns’ attitudes
towards science and. Haettu 19.10.2020 osoitteesta
http://www.sci.fi/~yhdys/tb6/Sciencebarometer_2016_web.pdf

Tuffi Films. (5.6.2020a). Tuffi Films sitoutuu noudattamaan kestdvdn kehityksen periaatteita.
Haettu 1.10.2020 osoitteesta https://www.tuffifilms.com/fi/uutinen/112

Tuffi Films. (15.10.2020b). Tottumiskysymykselle Nordisk Film —elokuvakulttuuripalkinto. Haettu
21.10.2020 osoitteesta https://www.tuffifilms.com/fi/uutiset

Valtakari, M. & Nyman, J. (2018). Selvitys elokuvatuotantoihin kohdistuvien julkisten tukien
vaikutuksista. Opetus- ja kulttuuriministerié. Haettu 18.11.2020 osoitteesta
http://urn.fi/URN:ISBN:978-952-263-576-1

Van Oel, P. & Hoekstra, A. (2010). The green and blue water footprint of paper products:
methodological considerations and quantification, Value of Water Research Report Series
(46), [tutkimusaineisto]. UNESCO-IHE Institute for Water Education. Haettu 2.10.2020
osoitteesta https://waterfootprint.org/media/downloads/Report46-
WaterFootprintPaper_1.pdf

Warner Bros. Entertainment Inc. (2018). WB Good. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://www.wbgood.com/

Watson, A. (2019a). Game of Thrones — Statistics and facts. Statista. Haettu 20.10.2020 osoitteesta
https://www.statista.com/topics/4187/game-of-thrones/

Watson, A. (2019b). Preference between watching utopian and dystopian movies and TV shows in
the United States as of June 2019, by age group. Statista. Haettu 1.12.2020 osoitteesta
https://www.statista.com/statistics/1016271/utopian-dystopian-movies-tv-preference-by-

age-us/



66

Weiner, Y. (2.5.2020). Social impact heros: How Beth Bell is leveraging the power of film and
television to promote sustainable living. Haettu 11.11.2020 osoitteesta
https://thriveglobal.com/stories/social-impact-heroes-how-beth-bell-is-leveraging-the-
power-of-film-and-television-to-promote-sustainable-living

Winsten, J. (25.5.2011). The Designated Driver Campaign: Why it worked. Huffpost. Haettu
8.10.2020 osoitteesta: https://www.huffpost.com/entry/designated-driver-
campaig_b 405249

Writers Guild of America East. (2013). The Real Cost of Reality TV. Haettu 22.10.2020 osoitteesta
https://www.wgaeast.org/wp-
content/uploads/typo3/user_upload/_temp_/WHITE_PAPER_-
_Real_Cost_of Reality TV.pdf

Yle Areena. (2016). Sekaisin. Haettu 21.10.2020 osoitteesta https://areena.yle.fi/1-3430975

Yle. (4.5.2016). Docventures: Lihaton lokakuu. YLE. Haettu 1.10.2020 osoitteesta
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2013/10/01/docventures-lihaton-lokakuu

Yle. (29.4.2019). Vastuullisuus: Huolehdimme ympdiristéstd. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2019/04/23/huolehdimme-ymparistosta

Ymparistd NYT. (n.d.). Tyékaluja ympdristokasvatukseen. Haettu 2.12.2020 osoitteesta
https://ymparistonyt.fi/ymparistokasvatus/tyokalut/

Ympadristoministerio. (n.d.). Hallituksen ilmastopolitiikka: kohti hiilineutraalia Suomea 2035.
Haettu 21.10.2020 osoitteesta https://ym.fi/hiilineutraalisuomi2035

Ympadristoministerio. (26.6.2017). Mitd on kestdivd kehitys. Haettu 11.5.2020 osoitteesta
https://www.ym.fi/fi-fi/ymparisto/kestava_kehitys/mita_on_kestava_kehitys

Yrttiaho, T. (2020). Uutta ilmastoaiheista keskusteluohjelmaa sponsoroi energiayhtié — Sisdlté ei
ole viherpesua, juontaja Riku Rantala sanoo. Helsingin Sanomat. Haettu 1.12.2020

osoitteesta https://www.hs.fi/kulttuuri/art-2000007416534.html|



Liite 1/1

Suomen Elokuvasaation ymparistévastuullisuuskysely

Suomen elokuvasaatio (SES) toteutti loppukesastd 2020 kotimaisille elokuva- ja tv-
tuotantoyhtidille suunnatun ymparistévastuullisuuskyselyn, johon vastasi yhteensa 37
tuotantoyhtiota (SES, 2020b). Olin mukana laatimassa kyselyn runkoa yhdessa Kaisa Astikaisen

kanssa, mutta kyselyn lopullisesta stilisoinnista, toteutuksesta ja koostamisesta vastasi SES.

Ympadristovastuullisuuskyselyyn vastanneista tuotantoyhtiista 89 % ilmoitti ymparistén yhdeksi
toimintansa arvoksi. Tuotantoyhtidista 51 prosentilla |6ytyi yritykselle laadittu ymparistostrategia,
joista valtaosa oli otettu kayttoon 2010-luvulla (Kuva 10). Yhdelldkaan vastanneista yhtioista ei
ollut kdytdssaan ulkopuolisen auditoimaa ymparistdjarjestelmas, silla useimmat (89 %) olivat

luoneet strategian itse tai kaytossa oli kansainvalinen ohjeistus (11 %). (SES, 2020b)

Kuva 10. Ymparistostrategian kaytto elokuva- ja tv-tuotantoyhtioissa (SES, 2020b)
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Valtaosan (73 %) mielesta ymparistdstrategia oli otettu taysin tai ainakin osittain toimivasti
kdyttoon ja lopuille strategia oli viela niin uusi, ettd asiaa oli liilan varhaista kommentoida. 20:113
tuotantoyhtiolla ei ollut ymparistostrategiaa yksittaisille tuotannoille, mutta 12 yrityksen strategia
kattoi myos yksittdiset tuotannot ja kolme yhtiota oli laatinut tuotannoille omat
ympadristéohjelmat. Tuotantoja koskeviin ymparistéohjelmiin kaikki ilmoittivat sisaltyvan

jatehuollon ja matkustamisen tai logistiikan. Seuraavaksi yleisimmat kategoriat olivat toimisto,
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kuvauslokaatiot ja catering. Harvinaisinta oli huomioida ymparistonakdékulmaa maskissa,

jalkituotannossa, markkinoinnissa, levityksessa sekad seurannassa ja raportoinnissa. (SES, 2020b)

Lajittelun saralla vastaajat kertoivat olevansa hyvin aktiivisia, silla kaikki vastaajat lajittelivat
ainakin osittain. Eniten lajiteltiin paperia ja vahiten energiajaetta (Kuva 11). Tuotantoyhtion
toimistotiloissa kaytettya energiamuotoa kolmasosa ei tiennyt, noin neljdsosa ei kdyttanyt
uusiutuvaa energiaa ja loput (43 %) kayttivat uusiutuvaa energiaa. Toimistohankintojen
ekologisuus oli yleisempaa huomioida elintarvikkeiden ja kokoustarjoiluiden kohdalla kuin muissa
hankinnoissa, kuten kalusteissa, tekniikassa ja pesuaineissa. Valtaosa tuotantoyhtidista (68 %) ei
tukenut rahallisesti tyontekijoidensa liikkumista tyépaikan ja kodin valilla pyoralla tai julkisilla
kulkuvalineilld. Toimiston ulkopuolelle suuntautuvissa matkoissa suuri osa vastaajista kuitenkin
suosi ekologisempia matkustusmuotoja (54 %) seka oli pyrkinyt vahentdamaan matkojen maaraa

(78 %). Vastaajista vain 19 % ilmoitti kompensoivansa syntyneet paastot. (SES, 2020b)

Kuva 11. Jatteiden lajittelu elokuva- ja tv-tuotantoyhtiossa (2020b)

4a. Mitka jatteet lajitellaan?

Answered: 37  Skipped: 0

Paperi 97:3100}
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Valtaosa vastanneiden tuotantoyhtididen tyoyhteisoista (89 %) oli joko kokonaan tai osittain
motivoinut ymparistovaikutusten vahentamiseen, mutta suurimmat haasteet ekologisuuden tiella
olivat kiire (71 %) ja alan yleinen resurssipula (62 %) (Kuva 12). Kolmasosa ei mydskaan kokenut
ympadristdasioiden kuuluvan omaan ydintyohon ja pieni vahemmistd myos vastasi, etta
ilmastonmuutos ei koske heita. Kysyttdaessa ideaalia muotoa julkiselle rahoitukselle, kaikista eniten
hyotya koettiin olevan siitd, jos ymparistoasioille olisi pyhitetty oma tukimuotonsa. Taman jalkeen
Iahes tasaisen tarkeiksi koettiin suuremmat tukisummat ymparistoystavallisille tuotannoille seka
sille, ettd ymparistoohjelma tulisi olla pakollinen kaikille tuotantotukea hakeville tuotannoille.
Kolme prosenttia vastaajista ei kokenut ymparistéasioiden kuuluvan julkisen rahoituksen piiriin

(SES, 2020b)

Kuva 12. Elokuva- ja tv-tuotantoyhtididen haasteet ymparistokestavyyden saralla (SES, 2020b)

10. Mitka ovat mielestanne suurimmat haasteet muuttaessa av-alan
tyokulttuuria ymparistokestavammaksi? (Valitse kolme tarkeinta.)
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Interview questions: Professor Denise Baden

Professor on Sustainable Business from Southampton Business School, GB

GENERAL: PERSON AND JOB DESCRIPTION

e Self introduction

e Backgrounds in short, how did you end up in the work atm

CASE: Green stories and the study behind it

e How did you end up doing the study that eventually created the project Green stories?

e  Why movies and why a competition?

e estimation how many participants? Any of the scripts seen on movies/tv?

e Feedback from the participants?

e |[s sustainability seen enough on film and TV at the moment?

e About stories and imagination and real science and studies. For example climate change and how
to deal with it to gain a brighter future — on your view, how much real science should be connected
to stories?

e I'm thinking do we still have time to “play” with our imagination or should the things on screen be

realistic and helpful actions, can film-tv be “only” motivational?

CHANGE IN (WORK) CULTURE

e Has the competition changed the way the writers are thinking about the contents they’re writing to
film/tv?

e The biggest change concerning sustainability on/off screen you’d like to see in 2021? What do you
think the viewers want? What is the biggest obstacle for this to happen?

e There’s a saying that with a great power comes a great responsibility. Film and TV has a BIG
audience and the chance to make a difference. Do you feel we are also responsible to fine-tune the
contents and make our share of the work towards a sustainable future/society?

e Next area of study?



Liite 2/2

Haastattelukysymykset: kasikirjoittaja Anna Brotkin (freelancer)

YLEISET HENKILO JA TYONKUVA

CASE

Itsensa esittely

Taustat tiiviisti silhen tydhon, mita nyt juuri tekee

Mista inspiroidut kirjoitustdihin? (yleisesti)

Kuinka kaupallinen ja ei-kaupallinen kirjoitusprosessi eroaa toisistaan?

Millainen prosessi on taustayo ja faktantarkistus? (Asiantuntijoita apuna?)

: AIKUISET JA YMPARISTOKESTAVYYS

Ennen Aikuisten ekaa kautta oli ja on edelleen valloillaan dystopiat, nordic noir, muut rikossarjat..
Mista syntyi ajatus tehda realistista utopiaa?

Miksi sen on tarkea nakya ruudussa?

Kelle ohjelma oli tehty ja ketka katsoivat? Mika oli vastaanotto?

Mista |6ytaa aiheet Aikuisiin? (mukana paljon ymparistéteemaa)

Miten paljon Aikuisten teemat on ikdpolvikysymys, istuisivatko vanhemmille?

Milloin térmasit kasitteeseen ymparistokestava sisalto? Ajatuksesi siita silloin?

Itse en kokenut Aikuisten ekaa kautta (ymparistd)paasaavaksi, samaa mieltd? Mita keinoja kaytit

siihen, ettei ollut paasaava eli tasapaino sen ja tarinan kaa?

TYOKULTTUURI

Onko ymparistokestavyys nakynyt tyokulttuurissa?

”Suuren vallan mukana tulee suuri vastuu.” Av-teokset tavoittavat kdytannossa kaikki suomalaiset.
Onko meilld vastuu kadyttda alustaamme ja rakentaa ymparistokestavampaa yhteiskuntaa
mediakuvaston kautta?

Mihin suuntaan haluaisi -oman ammattialan- kehittyvan ymparistévastuullisuuden saralla?

Jos tulee muuttua, millaista muutosta toivoisi av-kentalle Iahitulevaisuuteen joko tyokulttuuriin tai
mediakuvastoon?

Tuleeko tarinankerronnan muuttua? Miksi kylld/ei?

Yksi isoin muutos, minka haluaisi tapahtuvan tarinankerronnassa vuonna 2021?

Isoin este muutokselle?
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Interview questions: Beth Bell

Founder and President of Green product placement, USA

GENERAL: PERSON AND JOB DESCRIPTION

e Self introduction

e (Other backgrounds from articles, agreed beforehand together)

CASE: Green Product Placement

e What is the biggest change related to your work when comparing 2012 and 2020?

e Why environmental sustainability should be seen on film&tv? Is it seen enough atm?

e Inthe articles | read you talked about how the product has to work in the show. How does the
actual matchmaking go, what are the basic principles on what works and what doesn’t?

e What is the criteria with the companies your work with, do they have to have certificates etc?

e Do you have any statistics to share how GPP has worked, has it made a positive impact on the
viewers or the companies?

e any (recent) feedback from the audience? (change in the way they consume or even think about
it?)

e Recently you also expanded to have an advisory board. How has it worked?

CHANGE IN (WORK) CULTURE

e What is the biggest change concerning sustainability on/off screen you’d like to see in 2021?

e What is the biggest obstacle for this to happen?

e What do you think the viewers want?

e |read the Thrive global —article from January 2020 and there you mentioned viewers “calling out”
environmentally bad behavior on screen. Expand this a bit more, please?

e There’s a saying that with a great power comes a great responsibility. Film and TV has a BIG
audience and the chance to make a difference. Do you feel we are also responsible to fine-tune the

contents and make our share of the work towards a sustainable future/society?



