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Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja toteuttaa Minimaajoukkuetoiminnan paatosleiri-
viikko Jouni Parkkali Oy:lle. Tdman projektin tehtdvana oli jarjestaa ainutlaatuinen paatosleiri-
viikko Italiassa vuosien 1998-2020 minimaajoukkuelaisille. Opinnaytetyon tekijan nakokulmasta
tavoitteena oli kehittda taitoja tapahtumien suunnittelussa ja jarjestdmisessa. Toimeksiantajan
perspektiivista tavoitteena oli jarjestaa pitkdan kestdaneelle Minimaajoukkueelle sen ansaitsema
paatos.

Tapahtuman paaidea oli jarjestda noin viikon kestava paatosleiri Cesenaticon Eurocampilla. Vii-
kon ohjelma oli tarkoituksena tehda muistelun nakokulmasta. Kaytanndssa tama tarkoittaa men-
neiden minimaajoukkueleirien muistelua, muun muassa tuttujen vuosientakaisten ohjelmanume-
roiden avulla. Taman projektin kohderyhmana olivat Minimaajoukkeen osallistujat vuosilta 1998-
2020. Tama ryhma sisalsi osanottajia eri ikaryhmista, mika toi oman haasteensa tapahtuman oh-
jelman suunnitteluun seka toteutukseen.

Tapahtuma oli tarkoituksena jarjestaa kesakuussa 2020 Cesenaticon kyldssd Eurocamp nimisessa
leirikeskuksessa. Tapahtuman arviointia oli maara toteuttaa muun muassa leiriviikon lopulla tuo-
tettavalla palautekyselylla seka tapahtuman jarjestamiseen osallistuneen projektiryhman paatos-
palaverilla. Paatospalaverin seka palautekyselyn aiheina oli tarkoituksena olla tapahtuman onnis-
tumiset ja kehittamiskohteet. Opinndytetyossa kaytetty teoria oli padasiallisesti tapahtumien jar-
jestamiseen ja markkinointiin, muistelumenetelmiin seka liikuntamatkailuun liittyvia. Nama ai-
heet liittyvat hyvin laheisesti itse tapahtumaan ja ndin ollen olivat hyddyllisid sen organisoinnissa.

Opinnaytetydn suurin merkitys on tulevaisuuden kannalta. Itse tapahtuman toteutus jouduttiin
perumaani maailmalla vallitsevan COVID-19 koronavirustilanteen takia. Nain ollen tdma tyo tar-
joaa valmiin pohjan tulevaisuudessa jarjestettavalle tapahtumalle.
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The purpose of this thesis was to organize and accomplish a reunion and ending camp of Min-
imaajoukkue activity for Jouni Parkkali Oy. The aim of this project was to develope an unique re-
union and ending camp in Italy for participants of Minimaajoukkue since 1998 to 2020. From per-
spective of the author of this thesis the purpose was to develop skills in organizing and executing
projects. To Jouni Parkkali Oy the purpose and aim of this theis was to develop a well-earned
ending to this-long lasting project that has to come its end.

The main idea of this happening was to organize about a week lasting reunion camp at Eurocamp
in Cesenatico. The program for the week was planned to make from angle of reminiscence. In
practice it means having all kind competitions and day trips similar to the original Minimaajouk-
kue camp years ago.The target audience for this project was participants of the original Minimaa-
joukkue from years 1998-2020. This group includes participants from different age groups that
makes the projects program organizing little challenging.

The event was organized on June 2020 at Eurocamp Cesenatico and the estimation of this project
was completed by an inquiry in the end of the week. The topics of the inquiry were about success
of the Minimaajoukkue reunion and it was held to the participants of this happening. After com-
pleted event there was also a meeting with project group. In this meeting conversations were
about what was good and what could be better in this event. Theory used in this theis were
mostly about marketing and organizing projects, reminiscence used in different contexts and
sports tourism. These topics were closely related to this event and in that case they were benefi-
cial at organizing this project.

The importance of this thesis is mostly for the future. The implementation of this project was
cancelled by cause of existing coronavirus situation. In that case this thesis provides a complete
plan for organizing this event in the future.
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1 Johdanto

1960 luvulta Idhtien urheilusta on tullut kansainvalisesti merkittava osa-alue suurissa mittasuh-
teissa, vetden puoleensa suurta medianakyvyytta, rahaa, politiikkaa seka valtavia osallistujamaa-
rid. Samaan aikaan matkailu ja turismi kukoistavat, edelleen kasvavana, maailman suurimpana
alana miljardeilla osanottajilla seka suurilla tuotoilla. Ei siis ole yllattavaa, etta liikkunta- ja matkai-
lualalla on olemassa vahva suhde keskendan, tdydentamalld toinen toisiaan. (Standeven & De
Knop 1999.) Lomamatkan kohteen valintaan vaikuttavia tekij6itd on paljon erilaisia, mutta yksi
suuri kasvava tekija ihmisten lomamatkoilla, on osallistuminen urheiluun tavalla tai toisella. Ny-
kyaikaisessa yhteiskunnassa on vain harvoja tekijoita, jotka tuottavat yhta suuren heterogeenisen

matkustajavirtauksen kuin urheilu ja liikkunta. (Higham 2004, 1.)

Opinnaytetyon tarkoituksena on suunnitella ja toteuttaa Jouni Parkkali Oy:lle minimaajoukkue-
toiminnan paatosleiriviikko, joka kantaa nimea Minimaajoukkue Reunion. Kyseessa on yli kaksi-
kymmenta vuotta toiminut kokonaisuus, joka tulee paatokseen. Opinnadytetyoni aihe siis liittyy
suurempaan aikaisempaan kokonaisuuteen, joten toimeksiantaja toivoo muisteluleiriviikon ole-
van myds sen arvoinen. Lisaksi tapahtuma on toimeksiantajalle kohderyhman kannalta aivan uusi
ja ainut laatuaan, silla tapahtumaan osallistuva ryhma on sekoitus lahes kaikenikaisia osallistujia,

mika osaltaan tuo hieman haastetta sen toteuttamisessa.

Itse tapahtuman tavoitteena on jarjestaa paatosleiriviikkko minimaajoukkueen entisille osallistu-
jille: koota mahdollisimman suuri ryhma viimeista kertaa yhteen pitamaan hauska muisteluleiri.
Keskeista tassa leiriviikossa tulee olemaan nimenomaan vanhojen minimaajoukkueaikojen muis-

telu yhteisesti erilaisilla tavoilla, jotka soveltuvat kuitenkin kaiken ikaisille osallistujille.



2  Teoriataustan esittely

Opinnaytetyo on luonteeltaan isompaan kokonaisuuteen liittyva Italiassa jarjestettava liikunnal-
linen paatosleiriviikko, joten teoriatausta on hyvin pitkalti keskittynyt muun muassa tapahtuman
jarjestamiseen, sen markkinointiin seka lilkkuntamatkailuun. Naiden lisdksi tietoldhteina kaytetaan

muisteluun liittyvaa teoriaa, koska jarjestettava tapahtuma on niin sanottu muisteluleiri.

2.1 Liikuntamatkailu

Kasitteena liikuntamatkailulla tarkoitetaan poistumista koti- ja tydymparistosta matkailun mer-
keissa seka osallistumista liikunta- ja urheiluaktiviteetteihin joko aktiivisesti itse harrastamalla, tai
passiivisesti sivusta seuraamalla. Liikuntamatkailussa on kyse vapaa-ajan vietosta, ilman esimer-

kiksi tyohon liittyvia velvoitteita. (Standeven & De Knop 1999, 12.)

Vuonna 2000 ldhes 700 miljoonaa ihmista matkusti ulkomaille, kuluttaen arviolta noin 476 miljar-
dia Yhdysvaltojen dollaria matkoillaan. Tutkimukset osoittavat selvasti, ettd lomamatkojen tar-
koitus lepaamisesta ja rentoutumisesta on siirtynyt enemmankin terveyskeskeisyyteen seka laa-
dukkaiden kokemuksien hankkimiseen. Tahan kuuluu muun muassa aktiviteetti ja liikkuntapainot-
teiset matkat. Teollistuneiden maiden bruttokansantuotteesta arvellaan noin 1-2 prosenttia ole-
van liikuntamatkailun ansiota, kun kokonaisuudessaan matkailun vastaava osuus on noin 4-6 pro-

senttia. (Hudson 2003.)

Alla olevassa kaaviosta pystyy paattelemaan liikuntamatkailun osuuden kehitysta 1970-luvulta
eteenpdin. Kuten tilastoista ndkee, on ihmisten lomailussa tapahtunut nousujohteisuutta liikun-

nan tarkeyden osalta.



Type of holiday: Importance of sport on  Sport activity undertaken
sport holiday the holiday in % during the holiday in %
in %

1971 (not asked) 7.6 13.8

1975 1.8 9.0 17.8"

1980 22 12.3 19.0

1985 43 10.8 15.9

1990 4.87 155 23.0

1995 5.4 8.1/21.9" 24.3

1999 (not asked) 7.7/22.6" (not asked)

(1) differentiation frequent, occasional, rare: frequent and occasional=17.8

(2) old Federal German Liinder

(3) 5" scale; particularly important=8.1; particularly important and important 21.9
(4) 5" scale; particularly important=7.7; particularly important and important 22.6

Kuva 1. Liikkunnan aktiivisuus ja tarkeys lomamatkoilla 1971-1999 (Ritchie & Adair 2004, 126)

2.1.1 Liikuntamatkailun luokittelu

Lilkkuntamatkailun muotoihin ei ole olemassa yhta ainoaa kaikkia miellyttavaa luokittelua, mutta
yksinkertaisesti se voidaan jakaa kolmeen eri segmenttiin, joita ovat aktiivinen, tapahtuma- ja

nostalgiamatkailu.

Aktiivisen liikuntamatkailijan lomamatkalla liikunnan harrastaminen on olennaista. Myds tama
segmentti voidaan jakaa kahteen hieman erilaiseen aktiiviseen lilkkuntamatkailijaan, joiden loma-
matkailu voidaan nimellisesti jakaa liikuntalomailuun, jonka padasiallisena tarkoituksena on lii-
kunnan harrastaminen seka lomaliikuntaan, jossa harrastaminen on satunnaista mutta kuitenkin
lasnad. Joka tapauksessa kaiken tasoinen liikunnan harrastaminen lomamatkalla voidaan laskea
aktiiviseksi liikkuntamatkailuksi. (Standeven & De Knop 1999, 88.) Turistien suosituimpia urheilu-
lajeja talvisin ovat muun muassa laskettelu ja lumilautailu, kun taas kesadisin kovassa suosiossa
ovat esimerkiksi vaeltaminen, vuorikiipeily ja erilaiset vesilajit. Aktiivista liikuntamatkailua on ky-
seenalaistettu muun muassa siita, etta lasketaanko kaikki vapaa-ajan vieton muodot seka seikkai-
lumatkailu liilkuntamatkailuksi. (Ritchie & Adair 2004, 9.) Taman segmentin osuus kaikesta matki-
lusta maailmalaajuisesti arvellaan olevan noin reilu 10 prosenttia markkinoista (Standeven & De
Knop 1999, 176-177). Nama luvut eivat kuitenkaan ole tuoreimpia, joten ne ovat luultavasti vuo-

sien saatossa muuttuneet paljonkin nykypdivddan mennessa.

Urheilutapahtumamatkailija osallistuu lomamatkallaan passiivisesti urheiluun seuraamalla urhei-

lutapahtumia ja kisoja katsojan roolissa. Tamankin liikkuntamatkailun osa-alueen voi jakaa kahteen



omaan alalajiin, joita ovat niin sanotut omistautuneet urheilukatsojat, joiden matkan paaasialli-
nen tarkoitus on jonkin urheilutapahtumaan osallistuminen katsojan roolissa sekad tavanomaiset
urheilukatsojat, jotka eivat ole niin intohimoisia urheilun seuraamisen suhteen, vaan pikemmin-
kin ilman erillistda suunnittelua osallistuvat urheilutapahtumiin yksinkertaisesti nauttiakseen
niista. Naiden kahden katsojakunnan erot eivat ole niinkdan siind mita tapahtumaa he menevat
seuraamaan, vaan enemmankin siind mihin heiddan huomionsa kiinnittyy, kuinka suuri heidan tie-
tdmyksensa lajista ja yksinkertaisesti kuinka kiinnostuneita he oikeasti ovat. (Standeven & De
Knop 1999, 111,117.) Urheilutapahtumamatkailu on liikuntamatkailun osa-alueista kaikista kat-
tavin tarjoten eniten muun muassa tutkimusdataa aiheesta. Tdma johtunee siita, etta urheiluta-
pahtumia on todella laaja kirjo ja etenkin niin sanotut “mega” urheilutapahtumat keraavat turis-
teja ympari maailmaa. Tallaisia suuren mittakaavan tapahtumia ovat esimerkiksi Olympialaiset,
maailmanmestaruuskisat ja muut suuret kansainvaliset urheilutapahtumat. Isojen urheilutapah-
tumien ohella myds pienemman mittakaavan tapahtumat ovat tarkedassa roolissa etenkin pienten

paikkakuntien nakyvyydelle seka kaupalliselle tuottavuudelle. (Ritchie & Adair 2004, 11.)

Nostalgiamatkailija luokitellaan myos passiiviseksi liikkuntamatkailijaksi. Taman segmentin matkai-
lijasta on tehty vahiten tutkimusty6ta verrattuna muihin liilkuntamatkailun osa-alueisiin. Nostal-
giamatkailijan paaasiallisena tarkoituksena lomallaan ei ole urheilutapahtumien seuraaminen,
vaan urheiluaiheisten nahtavyyksien tutkiminen. Tallaisiin nahtavyyksiin kuuluvat esimerkiksi mu-
seot ja Hall of Famet. (Ritchie & Adair 2004, 12.) Nykydan urheilumuseoita I0ytyy useista eri
maista, joista hyvana esimerkkind Yhdysvallat, josta urheilun hall of fameja |oytyy sadoittain

(Standeven & De Knop 1999, 115).

2.1.2 Liikuntamatkailun vaikutukset

Liikuntamatkailu kuten kaikki muutkin turismin muodot aiheuttavat aina seka positiivisia etta ne-
gatiivisia vaikutuksia ympaéristoon. Vaikutukset voivat liittya kohteena olevan alueen sosiokult-
tuurisuuteen sekd ympariston ekonomiaan. (Higham 2004, 223.) Turismin vaikutukset ndkyvat
aina selvemmin tilanteissa, joissa turismin kohteena olevan isannoivan yhteison koko on pieni,

verrattuna suureen matkailijoiden maaraan. (Standeven & De Knop 1999, 206.)

Alla olevassa kuvassa on Smithin kehittama seitseman jakoinen luokittelu turisteille, perustuen
niiden maaraan seka paikalliskulttuuriin sopeutumiseen. Taulukkoa tarkastellessa voi havaita,

ettd mitd maarallisesti suuremmasta turistityypistd on kyse, sitd enemman lansimaisia tapoja



odotetaan matkakohteelta ja ndin ollen paikallisen kulttuurin tapoihin sopeudutaan huonommin.
Vertailussa esimerkiksi “Explorer” joita maarallisesti on todella rajoitetusti, mutta joiden sopeu-
tumiskyky on lahes taydellinen ja “Charter” -tyyppi, joiden maara on valtava, mutta sopeutumis-

kyky mitaton. (Standeven & De Knop 1999, 206-207.)

Types of fourists | Number of fourists Adaptation fo local norm

Explorer Very limited Accapt fully

Elite Rarely seen Adapts fully

Off-beat Uncommaon but seen | Adapts well

Unusual Occasional Adapts somewhat

Incipient mass Steady flow Seeks Western amenities

Mass Continuous flow Expect Westermn amenities

Charter Massive arrival Demands Western
amenities

Kuva 2.Turistityypit ja niiden sopeutuvuus paikallisiin tapoihin (Smith 1989, 12)

Kuvassa kolme, ilmenee eri turistityyppien vaikutukset paikalliseen kulttuuriin kolmion numeroi-
tuina lokeroina. Esimerkkind "Explorer” jonka vaikutus on merkattuna pienimpana kolmion kar-
keen, mika tarkoittaa vahaisintd vaikutusta kohteeseen. Katkoviivalla merkitty kolmio kertoo tu-
ristien kasityksista ja tietdmyksesta paikalliseen kulttuuriin ndhden. Tassa taas "Explorer” -tyyppia
esimerkkinad kayttaen, katkoviiva kolmio on suurimmillaan taman tyypin kohdalla, mika kertoo
siitd, ettd ymmarrys paikallisesta kulttuurista on suuri. Kokonaisuudessaan turistien maaran kas-
vaessa, voidaan olettaa myds mahdollisten negatiivisten vaikutusten kasvavan paikallista yhtei-
s0a kohtaan. Turistien maara ei kuitenkaan ole suoraan verrannollinen kulttuurisiin vaikutuksiin,
silla maarallisesti pienempi turistityyppi voi olla isompaa turistityyppia harmillisempi paikalliselle

kulttuurille ja ymparistolle. (Standeven & De Knop 1999, 208.)
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Kuva 3. Turistien vaikutus paikalliseen kulttuuriin (numeroitu kolmio) ja niiden kasitykset seka

ymmarrys paikallisesta kulttuurista (katkoviiva kolmio). 1. Explorer; 2. Elite; 3. Off-beat; 4. Unu-

sual; 5. Incipient Mass; 6. Mass; 7. Charter (Smith 1989, 15)

Lilkkuntamatkailu tarjoaa paljon asioita, jotka ovat eduksi seka isantayhteisolle seka itse urheilu-
turisteille. Naita positiivisia seka negatiivisia vaikutuksia voidaan jaotella maankdytén vaikutuk-
siin, psykologisiin hyotyihin ja haittoihin seka kulttuurisiin vaikutuksiin ja niin edelleen. (Stande-
ven & De Knop 1999, 210.) Ymparistona maaseudun on havaittu tarjoavan uusia positiivisia vai-
kutuksia turismiin liittyen. Farmarit ovat uskaltautuneet kokeilemaan uusia vaihtoehtoja omista-
milleen alueille maanviljelyn sijaan, monipuolistamalla ty6tadan muun muassa turismin avulla. Ny-
kymaailmassa maaseutu on yksi vaihtoehto lomamatkalle rantalomien rinnalla. Urbaanissa ym-
paristossa lilkkuntamatkailun hyédyt nakyvat etenkin suurien urheilutapahtumien jarjestdjayhtei-
soille. Nama positiiviset vaikutukset nakyvat muun muassa kaupunkien kehittyvassa infrastruk-
tuurissa, tapahtumien lisddaman turismimaaran ansiosta. Turistien ymmarrys ja arvostus urheilu-
tapahtumien jarjestajayhteisda kohtaan voi saada aivan uuden merkityksen, kun paastaan nake-
maan paikallista kulttuuria ja toimintatapoja lahietdisyydelta. Tallaisten eri kokoisten urheiluta-
pahtumien yhteydessa turistit voivat saada hyvan mahdollisuuden tutustua paikallisiin ihmisiin

ympéristoon ja heidan toimintatapoihinsa urheilun ohella. (Standeven & De Knop 1999, 210-214.)

Kuten olettaa saattaa kaikki vaikutukset eivat ole positiivisia turismissa. Suurin ero turistin ja hei-

dan matkakohteen isantdyhteison valilla on se, ettd samaan aikaan kun toinen on vapaa-ajalla,



niin toinen on tdissa. Asetelmana tallainen voi aiheuttaa negatiivista kitkaa ryhmien valilla. Uusien
vapaa-ajan viettotapojen kehittyminen ja levittaytyminen maaseuduille, vahentden maanviljelyn
osuutta on kasvattanut sosiaalisia hyotyja kokonaisuudessaan, mutta monet agrikulttuurilliset yh-
teisot pitavat tallaista nykyaikaistumista uhkana. Kaupunkiolosuhteissa esimerkiksi suurien urhei-
lutapahtumien kasvun ansiosta lisdantynyt infrastuktuuri lisda lukuisten hyotyjen lisaksi my6s hai-
tallisia vaikutuksia. N&ita negatiivisia muutoksia turismin lisaantymisen myota ovat esimerkiksi
lisddntyneet ruuhkat liikenteessa, meluhaitat seka kasvava rikollisuus. Liikuntamatkailuun liittyy
paljon kulttuuriset seikat ja negatiivisia vaikutuksia aiheuttaa etenkin niiden ymmartamisen
puute. Yleisimpia kulttuuriin liittyvia tormayskursseja turistien ja paikallisten valilla ovat pukeu-
tuminen ja puhekieli. Kulttuurien valilla on suuria eroja pukeutumisessa. Nama pukeutumiskysy-
mykset korostuvat eniten tilanteissa, joissa ollaan esimerkiksi uimarannoilla tai kylpyl6issa. Esi-
merkkina turisti voi pitda taysin normaalina alasti uimarannalla uimisen, joka voi olla paikalliselle
kulttuurille melkoinen loukkaus. Kulttuurien vdlisen kommunikoinnin kannalta yhteinen kieli on
suotavaa. Yhteisen kielen puuttuminen saattaa aiheuttaa konflikteja eri kulttuurista tulevien ih-
misten valille, muun muassa asioiden vaarinkasitysten takia. Lisdksi paikalliset, hieman sulkeutu-
neemmat ihmisyhteisot saattavat pitda maailman aaristd matkaavia urheiluturisteja, jotka tuovat
omat kulttuurinsa ja toimintatapansa, puhekieltd unohtamatta mukanaan, uhkana omalle kult-
tuurille ja paikalliselle puhekielelle. Talla tavoin negatiivisa mielikuvia ja jannitteitd syntyy turis-

min myota. (Standeven & De Knop 1999, 216-219.)

Rikollisuuden eri muodot turismikohteiden, etenkin suurien urheilutapahtumien yhteydessa li-
sddvat merkittdvasti tapahtumien jarjestdjien valmisteluihin ja suunnitteluihin nahtavaa vaivaa,
lilkuntamatkailun kestdvan kehityksen turvaamiseksi. (Ritchie & Adair 2004, 174.) Yleisen rikolli-
suuden lisdksi lilkkuntamatkailun yksi negatiivinen tekija on etenkin urheilutapahtumien yhteyteen
liittyva vakivalta. Vaikka vakivaltaa urheilutapahtumien yhteydessa ei voida suoraan yhdistaa tu-
rismista johtuvaksi, on selva3, etta urheilutapahtumien koti- ja vierasjoukkueiden kannattajajouk-
kojen samaan katsomoon sovittaminen, antaa mahdollisuuden vakivaltaiseen kdytokseen kan-
nattajien valilla. (Standeven & De Knop 1999, 221.) Kuvassa nelja on luokiteltu urheilutapahtu-
mien kokoon nahden tyypillisia rikostyyppeja. Kuten taulukosta voi havaita, mitd suuremmasta
urheilutapahtumasta on kyse, sitd vakavampia ja laajempia vaikutukset ovat. Taulukon suurem-

mat tasot sisaltavat rikostyypeissa aina myods alemman edeltdvan tason esimerkit.



Event type | Example Crime type Example
Local Weekend Property; Theft Impact on
sport predatory; individuals
opportunistic
Regional/ | National or Property; Alcohol
National Premier personal; and drug-
Leagues nuisance related
outliners
Inter- European Cup, | Personal; Scams;
national America’s Cup | organized violence;
robbery;
prostitution Y
Global Olympic Organized; Security | Increasing
Games, terrorism threats; impact
World Cup bombs on the
community

Kuva 4. Urheilutapahtumien rikollisuus tapahtuman koon mukaan (Ritchie & Adair 2004, 179)

Liikuntamatkailun vaikutukset voivat olla niin sanotusti lyhyen tai pitkan aikavalin vaikutuksia. Ly-
hyen aikavalin, eli niin sanotut valittomat vaikutukset nakyvat paaasiassa suurien katsojamaarien
urheilutapahtumissa. Naita valittomia vaikutuksia ovat muun muassa vandalismi, liikkenneruuhkat
ja turvarikkomukset. Pitkdn aikavalin vaikutukset liittyvat yleensa ympariston muutoksiin ja tahan
kuuluu esimerkiksi luonnonmaiseman hajoaminen. (Higham 2004, 225.) Aktiivinen liikuntamat-
kailu ja etenkin ulkoilulajit ovat vahingollisia luonnon ymparistélle. Lajien harrastajat itsessdan
voivat aiheuttaa paljon negatiivisia vaikutuksia luonnolle toiminnallaan: maapera ja kasvisto jou-
tuvat karsimaan maastopyorailysta, moottoriurheilun kovat ddanet pelottavat eldimia seka vesiur-
heilun erilaiset muodot aiheuttavat vahinkoa veden eldville seka kasvustolle. Lisdksi huolettomat

liilkkujat roskaavat luontoa liikuntamuodosta riippumatta. (Standeven & De Knop 1999, 247.)

Kasvava ja parempi ymmarrys liikuntamatkailuun liittyvista vaikutuksista ja hallinnollisista ongel-
mista, antaa tilaisuuden oppia tekemaan parempia poliittisia paatoksia seka toteuttamaan jarke-

vampaa suunnittelua ja kdytdntoa alan tulevaisuuden kannalta (Ritchie & Adair 2004, 293).

2.2 Tapahtumamarkkinointi

Kasitteena tapahtumamarkkinointi on melko uusi ja sille on olemassa paljon erilaisia maaritte-

lyitd, mutta yksinkertaisuudessaan tapahtumamarkkinoinnilla tarkoitetaan markkinoinnin seka



tapahtuman yhdistamista. Markkinoinnin tarkoituksena on valittaa organisaation viesti, jolla py-
ritddn saamaan kohdeyleis6é toimimaan taman haluamalla tavalla. Kun jarjestettavaan tapahtu-
maan lisataan markkinointi, saadaan tapahtuman teeman ja idean ymparille kokonaisuus, joka
tavoittaa kohdeyleison halutulla tavalla. Jarjestelmallisesti toteutettu tapahtuma ei ole koskaan
muusta markkinoinnista irrallisena toteutettu ja huolimattomasti suunniteltu tilaisuus, vaan se
on aina osa organisaation markkinointistrategiaa. (Vallo & Hayrinen 2003, 24-25.) Tapahtuma-
markkinointiin liittyy monia seikkoja, jotka ovat tarkeassa roolissa tapahtuman onnistumisen kan-
nalta. Tapahtuman seka sisdinen etta ulkoinen tiedottaminen on oltava hyvalla mallilla. Tapahtu-
maorganisaation sisalla tulee tiedon kulkea mutkattomasti, jotta kaikki projektiin osallistuvat py-
syvat perilla asioista. Sen lisdksi on todella tarkeda, ettd tapahtuman ulkoinen tiedottaminen itse
kohderyhmalle on uskottavaa ja ytimekasta. Markkinoinnin tulee olla suunnitelmallista ja sen tu-

lee olla kyseessa olevalle asiakasryhmalle kohdistettua. (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 33.)

2.2.1 Tapahtuman markkinoinnin suunnittelu ja toteutus

Tapahtuman markkinointia suunnitellessa on tarkeaa tietaa, kenelle tapahtumaa ollaan jarjesta-
massd. Kohderyhma voi vaihdella hyvinkin paljon, joten on tarkeaa tuntea se hyvin. Kun mahdol-
linen asiakasryhma tiedostetaan ja tunnetaan hyvin, osataan suunnitella oikealla tavalla kohden-
nettu markkinointi. (Vallo & Hayrinen 2003, 62.) Kohdennetulla markkinoinnilla I6ydetdan ne juuri
oikeat kanavat, joita kohderyhman edustajat seuraavat, silla esimerkiksi eri ikdluokkien valilla on
eroja siind, mitd mediakanavia he seuraavat. (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 40). On mietittava,
ovatko kyseessa esimerkiksi keski-ikdiset leidit, charmikkaasti vanhentuneet herrasmiehet vai ra-
vakka nuorisojoukko vai onko kohderyhma kenties ndiden kaikkien yhdistelma. Jokaista naista
kohderyhmistd varmasti puhuttelee hyvin erityyppinen markkinointi seka itse tapahtuma. (Vallo
& Hayrinen 2016, 145.) Jos tapahtumana on kyseessa nuorille kohdennettu musiikkikonsertti, voi
tehokkain markkinointikanava olla internet ja sosiaalinen media, kun taas vanhempien talous-
paallikdiden veroseminaarin mainonta voisi olla parhaimmillaan paivittaisissa talouslehdissa seka
alan nettisivuilla ja aikakauslehdissa (Vallo & Hayrinen 2003, 103). Markkinoinnin ensisijainen ta-
voite on tavoittaa kohderyhma tapahtuman tuloksellisuuden kannalta. Tahan liittyen yksi tarkea
seikka on siis tapahtuman markkinoinnin tuloksellisuuden seuranta. Tuloksellisuuden seuraami-
sen avulla pyritddn pysymaan kartalla siitd, saadaanko kohderyhman huomio valituilla markki-
nointikanavilla ja menetelmilla. Markkinoinnin seurannassa olisi tarkeaa reagoida erilaisiin tilan-

teisiin, esimerkiksi markkinointitavan ollessa tehoton ja kohderyhmalle sopimaton. Markkinoin-
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nin tarkein konkreettinen tulos, jonka avulla voidaan mitata tuloksellisuutta, on tietenkin itse ta-
pahtuman osallistujamaara. (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 40.) Tapahtuman ja sen markkinoinnin
kehittymisen kannalta palautteen keradaminen on tarkeaa, siksi markkinointiviestinnasta yleensa
keratdaankin paljon palautetta. Palautteen kerdaminen ei kuitenkaan aina ole itsestdaanselvyys,
silla joskus tapahtumista ei muisteta tai ymmarreta kerata palautetta, vaikka se hyvin yksinker-
taista onkin. Palautekyselyn laatiminen ei ole kovin vaikeaa. Sen kysymykset voivat liittya tavoit-
teeseen, asiakkaan kokemukseen, odotuksiin ja tulevaisuuden kehittamiskohteisiin. (Vallo & Hay-

rinen 2003, 38.)

Tapahtuman markkinointia voidaan toteuttaa monin eri tavoin, riippuen kyseessa olevasta koh-
deryhmastd ja tapahtuman luonteesta. Nykyisin yleisimpana keinona on hyodyntda internetia
markkinoinnissa. Varsinkin sosiaalinen media on yksi tehokkaimmista markkinoinnin keinoista in-
ternetissa tana padivana. Sen lisaksi perinteisempina tapoina on mahdollista tehda tapahtumasta
myos lehti-ilmoituksia tai lahettda medialle lehdistotiedote tapahtumasta etukateen. (Korhonen,
Korkalainen, Pienimaki & Rintala 2015, 16.) Alla olevassa kuviossa on esiteltyna eras esimerkki
markkinointisuunnitelmasta. Kaikki alkaa lahtokohdan analysoinnista ja etenee kohderyhman
segmentoinnista markkinointistrategian suunnitteluun ja sen tavoitteiden asettamiseen. Lopulta
suunnitellaan, kuinka itse markkinointi toteutetaan, jonka jalkeen on tarkeaa seurata lopputulok-

sen onnistumista ja tuotteliaisuutta.

Lahtokohta-analyysi

Seuranta &

——— Markkinointi

C -suunnitelma I o3

Toteutus

C

Tavoitteiden
asettaminen

Toimintasuunnitelma

\

Kuva 5. Markkinointisuunnitelmaprosessi (Puranen 2018)
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2.2.2 Tapahtuma markkinoinnin vdlineena

Tapahtumat itsessdan voivat olla myos markkinoinnin valineita samalla tavalla kuten esimerkiksi
sponsorointi, yleinen mainonta, promootiot ja painotuotteet. Organisaation on mahdollista muo-
toilla ja rakentaa jarjestamistaan tilaisuuksista ihmislaheisia ja tavoitteellisia tapahtumia. Tallaisia
tilaisuuksia ovat muun muassa: messut, promootiot, seminaarit, ndyttelyt jne. (Vallo & Hayrinen
2003, 37.) Tapahtumilla oman brandin rakentaminen ja vahvistaminen on tehokas keino, silla fyy-
sisessa tapahtumassa asiakas saa selkedmman henkilokohtaisen kosketuspinnan organisaation
toimintatapoihin seka ideaan. Nédin ollen tapahtuman avulla organisaation branditodellisuus saa-
daan vaikuttamaan asiakkaaseen syvemmin, kuin tavanomaisessa passiivisessa mediamainon-
nassa. (Korhonen ym. 2015,8.) Tapahtumat edustavat aina jarjestdjdorganisaatiota ja siihen kuu-
luvan henkiloston persoonallisuutta, ndin ollen tapahtumaa jarjestettdessa on poikkeuksetta pe-
lissd organisaation oma maine. Onnistuneella ja positiivisia mielikuvia herattdneelld tapahtumalla
organisaatio onnistuu kasvattamaan mainettaan myonteiseen suuntaan. lkava kylla tdma toimii
my0s painvastoin, jos tapahtuma on suunniteltu ja toteutettu huolimattomasti, jolloin organisaa-
tion saama maine ei ole kovin hyvaa. Mahdollisuutena on my6s hyvin neutraali vaihtoehto, jossa
tapahtuma on ollut hieman mitddnsanomaton ja osallistuja ei viikkojen paasta edes muista minka
organisaation tapahtumasta on ollut kyse. Tamakaan tilanne ei ole kovin houkutteleva, kun tar-
koituksena on kasvattaa omaa nakyvyytta ja mainetta ja lopulta kaikella vaivannaoélla ei saada
osallistujissa aikaan minkaanlaisia tuntemuksia tai vaikutuksia, vaan kaikki menee toisesta kor-

vasta sisdan ja toisesta ulos. (Vallo & Hayrinen 2003, 32.)

Tapahtuma on markkinoinnin valineena erittdin pateva, silla tapahtumamarkkinoinnin kohteet ja
kadyttotarkoitukset ovat lahestulkoon rajattomat. Tapahtumalla voidaan markkinoida muun mu-
assa tyopaikkaa, palvelua, tuotetta, yritysta, yhteisod, kaupunkia, kulttuuria jne. Kunnat ja kau-
pungit kdyttavat esimerkiksi erilaisia kesdatapahtumia oman nakyvyyden ja maineen rakentajina.
Monet pienet paikkakunnat ovatkin tunnettuja tiettyjen tapahtumien ansiosta, josta esimerkkina
Sonkajarvi, joka on tullut tunnetuksi Eukonkannon MM-kisoista. llman tata tapahtumaa Sonka-
jarvi on melko tuntematon paikka suurelle osalle ihmisista. (Vallo & Hayrinen 2003, 44-45, 49.)
Tapahtumien ainoa tarkoitus ei kuitenkaan ole rakentaa paikkakuntien julkisuuskuvaa, vaan pai-
kalliset kulttuuritapahtumat lisdavat alan kehitysta seka tuovat kulttuurimatkailijoille kohdiste-
tuilla palveluilla lisda tulovirtoja alueen toimijoille joita ovat esimerkiksi kaupat ja majoitustoi-

minta. (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 11.)
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2.3 Muistelumenetelmat tapahtumasisaltona

Muistelutyon pohja rakentuu yksilén omiin elamankokemuksiin, joista han rakentaa mielessaan
oman elamansa tarinan. Tarina on kertomus siitd, miksi ja miten henkilosta on tullut se, mika han
nykydan on. Jokaisen yksittdisen ihmisen tarinassa on ajattomuus, johon muut pystyvat samais-
tumaan. Ihmisen eldama on ainutlaatuinen kertomisen arvoinen tarina, josta l0ytyy paljon aineksia
muille jaettavaksi. (Hohethal-Antin 2009, 27.) Muistelua pystyy soveltamaan hyvin esimerkiksi
taiteen avulla: maalaaminen lisdd nakoaistiin perustuvaa kasitysta ja ilmaisua, kun taas musiikki
toimii samalla tavalla kuuloaistin kanssa. Tallainen taiteen kautta suoritettu prosessointi voi he-
rattaa hauskoja ja kevytmielisid muistoja, joita ei valttdmatta sanoin edes pysty kuvaamaan. (Kunz
& Florence 1975, 124.) Tallaista lahestymistapaa muisteluun liittyen pystyy hyvin hyodyntamaan

juurikin tapahtumasisaltona esimerkiksi ryhmille.

2.3.1 Muistot ja muistiheratteet

Ihminen voi tiedostamattaan herattda muistista asioita menneisyydesta aistiensa avulla. Tallaisia
muistiheratteitd voivat olla mitkd tahansa ymparistosta aistittavat arsykkeet, esimerkiksi jokin
musiikkikappale, kaden kosketus, ruoan tuoksu tai vaikkapa jonkin esineen nakeminen. Naita eri-
laisia muistiheratteita kaytetaan myos tietoisessa muistojen mieleen palauttamisessa esimerkiksi

vanhoilla ihmisilla. (Webster ym. 2010, 534.)

Tata muistelutekniikkaa tullaan kayttamaan itse tapahtumassa kesalla 2020, jolloin entisten mi-
nimaajoukkuelaisten ajatuksiin pyritdan herattamaan muistoja vanhoilta leiriajoilta erilaisten ym-
périston arsykkeiden avulla. Leiriryhman ikdhaarukan ollessa todella laaja, ldhes lapsesta vanhuk-

seen, tuo se oman haasteensa, mutta my6s mahdollisuutensa muisteluleirille.

Vanhojen ja nuorten tydstdessd yhdessa muistoistaan esimerkiksi teatterimaista tarinankerron-
taa, lisda se ymmarrysta puolin ja toisin. Tallainen kanssakdayminen eri sukupolvien valilla on ai-
nutlaatuista, silla vanhat ja nuoret normaalisti kohtaavat harvoin. Tallaisessa yhteisessa muiste-
lussa nuoret saattavat havahtua siihen, etta iakkaampien ihmisten kokemukset ja muistot eivat
olekaan niin kaukaisia ja omituisia kuin he ehka ovat niiden ajatelleen olevan. lkdihmiset puoles-
taan voivat saada nuorten kanssa vuorovaikutteisesta tyoskentelysta energiaa ja he voivat elaa
omaa nuoruuttaan uudelleen heidan kauttaan. Kun vertaillaan yhdessa esimerkiksi lapsuuden ja

nuoruuden kokemuksia, ei ole valid, vaikka ikderoa olisi useita kymmenia vuosia, tarinat voivat
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kohdata hyvinkin ja ndin l6ytyy yhteinen kosketuspinta sukupolvien valilla. Talla tavoin yhteinen

muisteluhetki havittaa ennakkoluulot. (Hohenthal-Antin 2009, 107.)

Kuvan 6. kaaviossa kaydaan lapi muistelun tapahtumaketjua ja muisteluun liittyvia eri tapoja. Kun
muistot ovat kertaalleen heratelty, me toimimme niiden kanssa kahdella eri tavalla, joko yksityi-
sellal tai julkisella tasolla. Nama tarkoittavat sita, etta yksilo joko jakaa muistonsa tarinankerron-
nan kautta muille tai mietiskelee omassa paassaan muistiin palautettuja tapahtumia omalla hen-
kilokohtaisella tavallaan. Muisteluun liittyvat aina sosiokulttuuriset vaikutukset. Muistelut eivat
tapahdu tyhjiossa, vaan pikemminkin muistomme laukaistaan tietyssa asiayhteydessa. Esimer-
kiksi luomismyytit, legendat ja kansantarinat kulttuureissa tarjoavat pohjan, jonka puitteissa ker-

tomukset kehittyvat ja toteutuvat yhteiskunnallisesti. (Webster ym. 2010, 532-535.)

Triggers Modes Contexts
Non-conscious/ Sosiveuliural
spontaneous Public/interpersonal Sociocultura
Conscious/ Private/intrapersonal influences
intentional Institutional

Family
Significant others

Moderators
e.g., Age, Gender,
Ethnicity,

Personality

) Fun:\:tluns ) Practice OQutcomes
Bitterness Revival, Boredom Reduction, Positive
Conversation, Death Preparation, [ Paychosocial health
Identity, Intimacy Maintenance, Emotional regulation
Problem Solving, Teach/Inform Negative
Increased rumination and
anxiety
Unresolved conflicts

Research Outcomes

Cumulative data base
Integrated findings
Theoretical Refinement
Novel hypotheses

Kuva 6. Muistelun komponenttien heuristinen malli (Webster ym. 2010, 533)
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Eri ihmiset tarvitsevat erilaisia drsykkeitd, jotta saadaan heratettya muistot henkiin. Tietoisessa
muistelussa on otettava huomioon osallistujien omat voimavarat, kun valitaan keinoja muistihe-
ratteisiin. Esimerkiksi henkil6ille, joilla on kuulo- tai ndkdvamma, on luonnollisesti tarpeellista
kayttaa muita aisteja stimuloivia arsykkeita. Tietyille ihmisryhmille jotkin tietyt virikkeet ovat eri-
tyisia, joko kulttuurisesti tai alueellisesti. Kaikkein voimakkaimpia muistiheratteita ovat henkilo-

kohtaiset asiat, kuten valokuvat tai esineet. (Stenberg 2015, 28.)

2.3.2  Muistelutydn menetelmia

Yleisesti ottaen muistelutyo on ldhinna ollut muistoista kirjoittamista tai keskustelemista, mutta
sen sijaan luovassa muistelutydssa kyseessa on tapa, jossa muistot puetaan luoviksi taiteenomai-
siksi muistelua virittaviksi toimintamuodoiksi. Siind elamankokemukset tulevat nakyviksi erilais-
ten taideprojektien kautta, jotka voivat olla esimerkiksi teatterin tai nayttelyiden muodossa. (Ho-

henthal-Antin 2009, 23.)

Ihmiset voivat tuoda muistojaan nakyviksi muille monin konkreettisin keinoin. Eras esimerkki
muistojen nakyvaksi asettamisesta on Muistorasia. Muistorasiatydskentelyssa prosessin tulok-
sena syntyy fyysinen rasia, joka kuvastaa yksilon elettya elamaa pienen nayttamon avulla. Muis-
torasian sisaltoé on henkilékohtainen, eika siihen ole mitdan tiettyja ohjeita. Yleisesti ottaen siihen
kuitenkin kerataan henkilon elamanhistoriaan liittyvia aineksia, joita voivat olla valokuvat, erilai-
set esineet ja muut dokumentit. Tatd samaa ideaa voidaan soveltaa myds isommissa ryhmissa,
jolloin rasian aiheeksi voidaan valita, vaikka jokin kaikkia koskettava yhteinen teema. (Hohenthal-

Antin 2009, 39.)

Muita muistelutyossa hyddynnettavia visualisointimenetelmia ovat Muistojen teatteri, jossa yk-
sityisen henkilon muistot tuodaan esille ndyttelemisen keinoilla seka skrappays eli scrapbooking,
jossa tyostetadn erddnlainen muistoalbumi, josta henkil6 tekee itsensa nakoisen koristelemalla

sitd seka lisaamalla muistoihin liittyvia lehtileikkeita ja kuvia. (Hohenthal-Antin 2009, 57,92.)



15

3 Toteutussuunnitelma

Tapahtuman ldahtokohtia ovat mita, missa ja milloin halutaan jarjestda. Tapahtuma voi olla joko
asia- tai viihdetapahtuma tai niiden yhdistelma. Tapahtuman jarjestaminen voidaan toteuttaa
omatoimisesti tai sen toteuttaminen voidaan ostaa ulkopuoliselta palveluntarjoajalta. (Vallo &
Hayrinen 2016, 167.) Kyseessa oleva tyo tulee olemaan toiminnallinen opinnaytetyd, jonka tar-
koituksena on toteuttaa viimeisen leirikoulun kunniaksi minimaajoukkuetoiminnan paatosleiri-
viikko Italian Eurocampilla kesakuussa 2020, johon ovat tervetulleita osallistumaan kaikki minilai-

set vuosien 1998-2020 valista.

\ Tavoitteen

madrittely

Paattaminen

' 7 Suunnittelu -+ Toteutus ja arviointi

Kuva 7. Kehittdmistoiminnan lineaarinen malli (Toikko & Rantanen 2009, 64)

Oman organisaation suunnittelema ja itse rakennettava ja toteutettava tapahtuma vaatii suurta
sitoutumista ja valtaisaa tyopanosta, kun kaikki jarjestamiseen liittyva toiminta on organisaation
omilla harteilla (Vallo & Hayrinen 2016, 78). Projekti lahti liikkeelle Jounin ideasta jarjestad mini-
maajoukkuetoiminnalle yhteinen kokoontuminen leiriviikon muodossa sen toiminnan paattymi-
sen kunniaksi. Padvastuu kaiken alullepanemisesta siirtyi minulle opinndytetydn toimeksiannon
johdosta. Taman projektin punaisena lankana toimii kuvan 7. kehittdmistoiminnan lineaarinen

malli.

3.1 Toimeksiantaja

Opinnaytetydn toimeksiantaja on Jouni Parkkali Oy. Jouni Parkkali Oy (Liikuntamatkat) on alku-
jaan itse Parkkalin idea vuodelta 1996 jolloin ensimmainen lentopalloleiri Italiassa jarjestettiin.
Nykyaan Liikuntamatkat nimelld yritys jarjestdd nuorten urheiluleireja, seurojen harjoitusmat-
koja, vaellusmatkoja seka leirikouluja yhteistyossa Matkavekan kanssa. Jouni Parkkali Oy:n tehta-

vdna on tuottaa matkojen ohjelmasisalto. (Liikuntamatkat n.d.)
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KUNTAMATKAT

Kuva 8. Liikuntamatkat logo (Liikuntamatkat n.d)

Minimaajoukkue on Jouni Parkkalin kehittdma, kestoltaan kaksivuotinen lentopallon leirikoulu.
Minimaajoukkueen toiminta alkoi vuonna 1998 ja on jatkanut toimintaansa tahan paivaan saakka.
Kaksi vuotta kestava kokonaisuus sisaltaa yhteensa kahdeksan lentopalloleiria, jotka ovat paaasi-
assa viikonlopun mittaisia. Minimaajoukkueen toiseksi viimeinen leiri on perinteisesti jarjestetty

aina Italian Euro campilla. (Finnvolley n.d.)

3.2 Tarkoitus, tavoite ja opinnaytetyota ohjaavat kysymykset

Opinnaytetyoni tarkoituksena ja tavoitteena oli suunnitella seka toteuttaa Italiassa jarjestettava
minimaajoukkuetoiminnan paatosleiriviikko rajatulle kohderyhmalle. Toimeksiantajana tyossa oli
Jouni Parkkali Oy. Tapahtuma oli tarkoitus jarjestda kesdkuussa 2020 ja sen tavoitteena oli koota
vahintdan noin kahdenkymmenen henkilon joukko ihmisid, jotka ovat aiemmin osallistuneet ky-
seiseen minimaajoukkueprojektiin. Leirivilkkon teemana oli muisteluaiheinen jdlleenndakeminen
eri ikdisten osanottajien kesken, joten leirivilkkon tavoitteena oli herattda nostalgisia muistoja
menneista leirivuosista erilaisten ohjelmanumeroiden avuilla. Opinndytetydn tavoitteena opiske-
lijan ndkokulmasta oli edistdaa kehittdmisosaamista, kehittdd osaamista tapahtumien suunnitte-
lussa ja toteutuksessa seka muistelumenetelmdosaamisessa. Toimeksiantajan nakdkulmasta tyon

tavoitteena oli toteuttaa minimaajoukkuetoiminnalle sen arvoinen lopetus.
Opinnaytetyota ohjaavat kysymykset:

1. Miten tukea osallistujia muistelemaan / millainen muistelumenetelma tukee osallistujia palaut-

tamaan mieliin (vuosien takaisen) minimaajoukkueleirin?

2. Miten suunnitella ja toteuttaa minimaajoukkuetoiminnan paatosleiriviikko?


https://www.liikuntamatkat.fi/
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3.3  Projektiryhma

Toimintatapana projekti on luonteeltaan ja tyémuodoltaan sellainen, ettd se pakottaa kirjaamaan
itselleen edes jonkinlaiset tavoitteet, siksi jo suunnitteluvaiheessa olisi tarkeda maarittaa projek-
tin miehitys, voimavarat, kesto seka johtajuus. Sen lisaksi, etta projektilla on tavoitteet seka sel-
ked suunnitelma toimintatavoista, on sen menestyksellisen toiminnan ehtona, etta projektityos-
kentely on systemaattista ja kurinalaista. (Rissanen 2002, 14-15.)

Tiimityoskentely on projektin tarkea tulosvaline, siksi useimmat projektit toteutetaankin tallai-
sessa muodossa. Jotta tiimityoskentelyn hyddyntdminen seka projektin sujuva toteuttaminen on-
nistuvat, on etenkin projektipaallikolla, mutta myo6s koko tiimilld oltava hyvat valmiudet tiimityo-
taitojen hallintaan. llman vaadittavia tiimityotaitojen hallintaa projektin toteuttaminen ei etene
sujuvasti. (Rissanen 2002, 79.) Projektipaallikko on tapahtuman suunnitteluvaiheen avainhenkilé.
Koska tapahtuma on jotakin, joka ei ole vield konkreettisesti olemassa, vaan on tapahtumassa
tulevaisuudessa, on projektipaallikolla oltava selkea kuva eli visio siitd, millaisesta tapahtumasta
on kyse ja miltd valmis tapahtuma tulee nayttaméaan. (Vallo & Hayrinen 2016, 269.) Projektiin ja
sen organisaatioon vaikuttaa eniten projektin tehtdva, sen luonne ja organisaatiokulttuuri. Alla
oleva kuva esittaa yhta esimerkkia projektiorganisaation rakenteesta yksinkertaisesti selitettyna.
Tallaista linjaorganisaatioon perustuvaa mallia kdytetdan esimerkiksi rakennushankkeissa. Pro-
jektin toteutuksessa kaikki alkaa ylhaalta, eli taholta joka "tilaa” projektin. Hierarkiassa alaspain
mentdessa projektin kdytannon tydskentely konkretisoituu mentdessa projektiryhmiin. (Rissanen

2002, 78.)



18

Tilaaja

Projektin Haltija

Ohajusryhma

Projektipaallikkd

Seurantaryhmiat
(Teknologiat, aikataulutukset

/ Projektirghmat
Asiantuntijat \

Alihankkijat

Kuva 9. Projektiorganisaation perusrakenne (Rissanen 2002, 79)

Tapahtuman jarjestamista ja suunnittelua varten kasataan projektiryhma, joka koostuu paaasi-
assa minimaajoukkueen nykyista ja entisista valmentajista ja ohjaajista. Projektiorganisaation kar-
jessa kuvan 9 mallia mukaillen projektin tilaaja on Jouni Parkkali Oy. Projektiryhmaa varten muo-
dostetaan sdahkopostiin viestiketju, jonka tarkoituksena on ensinnakin selostaa tulevan tapahtu-
man idea ja toteutusajankohta seka lisaksi kerata ideoita ja delegoida tehtavia eri henkiléille. Pro-
jektipaallikkoé on tarkea osa projektin johtoryhmaa ja ndin ollen paras kokousten valmistelija, kun
taas johtoryhméan puheenjohtajan olisi hyva olla projektiryhméan ulkopuolinen henkild, joka esi-
merkiksi voisi edustaa itse projektin asettajaa ja sen tulosten padasiallista hyodyntajaa. (Rissanen
2002, 76.) Tata kaytantoa sovelletaan myos tdman tapahtuman jarjestamisessa: itse toimin niin
sanottuna projektipaallikkona, pitden kdytannon asioita hallussa, kun taas Jouni Parkkali toimii
puheenjohtajan tavoin. Han edustaa projektin asettajaa ja on tassa tilanteessa hyddynsaaja, seu-
raten tapahtuman suunnittelun etenemista. Projektin edetessa kaikki tapahtumaan liittyvat asiat
hyvaksytetdan projektin haltijalta ja tilaajalta ennen niiden kdytanté6n panoa. Talla tavoin var-
mistetaan se, ettd tapahtumasta tulee sen ndkdinen kuin toimeksiantaja on sen ajatellutkin ole-

van.
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3.4  Markkinoinnin suunnittelu ja tiedotus

Sahkoposti, tapahtuman kotisivut, uutistaulut, tapahtuman sosiaaliset mediat yms. ovat luotet-
tavia projektin markkinointiin ja etenkin tapahtumaan liittyvan tiedottamisen tydkaluja, mutta
niiden hyddyntaminen tulee olla etukdteen suunniteltua ja jarjestelmallista. (Rissanen 2002, 139.)
Tapahtuman tiedottamisen tulisi avata kertomusrakenteita, jattden tilaa kohderyhman omalle
mielikuvitukselle. Asettamalla kohderyhmaa puhutteleva tarina, johon se pystyy samaistumaan,
saadaan heratettya mielenkiinto tapahtumaan sen ulkoisella tiedottamisella (Iso-Aho & Kinnunen
2011, 40.)

Tapahtuman jarjestelyt alkavat markkinoinnin suunnittelulla: perustetaan Facebook-ryhma, joka
on lahtotilanteessa yksityinen. Ryhmaan lisdtaan tapahtuman projektiryhma, jonka avulla Face-
book sivun ulkoasu teksteineen ja kuvineen valmistellaan siihen kuntoon, ettd ryhma on valmis
asetettavaksi julkiseksi ja mahdollisten osallistujien |6ydettavaksi. Kun Facebook sivun ulkoasu on
saatu julkaisukelpoiseksi, aloitetaan ryhman potentiaalisten osallistujien kutsuminen ryhmaan.
Talla tavoin laitetaan sana sosiaalisessa mediassa kiertamaan, kun osallistujat kutsuvat muita
oman minimaajoukkue aikansa kavereita liittymaan ryhmaan. Facebook toimii tarkeimpana ta-
pahtumaan liittyvan jatkuvan tiedottamaisen kanavana. Sosiaalisen median lisdksi tapahtuman
markkinointia toteutetaan sahkopostitse. Toimeksiantajan kanssa yhteisty6lla teemme aiheesta
tapahtumalle oman logon (Kuva 10) sekd mainostekstin, (Liite 3) joka toimitetaan sdhkopostilla
suurelle valmiille kohderyhmalle. Tapahtumaan osallistuvat henkil6t ilmoittautuvat Liikuntamat-
kojen verkkosivuille luotavaan ilmoittautumislomakkeeseen (Liite 2), johon he laittavat omat tie-
tonsa. Linkki tdhan ilmoittautumislomakkeeseen tulee lahetettaviin sdhkoposteihin sekad Face-
book-ryhman kuvaukseen. Kun tapahtumaan halukkaat osallistujat ovat ilmoittautuneet maara-
aikaan mennessa ja kesdn paatosleiriviikon osallistujamaara on kasassa, voidaan aloittaa konk-
reettisen tapahtuman jarjestelyt, joihin kuuluvatcharmi muun muassa majoitukset, ruokailut ja

kuljetukset.



20

J. SALPAKARI — — T. TULIKAINEN

V. Ranko — —— E. TERVAPORTTI

MINIMAAIOUKKUE

S. KokKkonEN — — K. ALanko

V. MANSIKKAVIITA — — M. Voss

1. AnpRrikorPouLOU — — N. Tuominen

P. KorRHONEN — — P. ViLroneEn

M. Kdrgga

Kuva 10. Tapahtuman markkinoinnissa kadytettava logo (Liikuntamatkat n.d)

3.5 Leiriviikon suunnittelu ja ohjelma

Kaikelle toiminnalle, muun muassa tapahtumille ja muille projekteille pitdisi pystya maarittele-
maan selkeasti suunta ja tavoite mihin se pyrkii. Tavoitteiden maarittely on avainasemassa koko
projektin onnistumisen kannalta. Projektia ei voi pitda taydellisesti onnistuneena, vaikka kaikki
ty0 olisi tehty moitteettomasti, jos sen tavoitteet eivat ole maaritelty oikealla tavalla tai ne puut-
tuvat taysin. Pahimmassa tapauksessa esimerkiksi tapahtuman onnistumista on jalkikateen mel-
kein mahdotonta arvioida, jos sille ei ole asetettu minkaanlaisia tavoitteita. Projekteissa yleisin
lahtokohta ja tavoite, on jokin ongelma, johon pyritadan keksimdan ratkaisu. Projektin lahtétilan-
teessa ongelmaan ei tietenkaan ole tiedossa ratkaisua, joten on hyvin tarkeaa tavoitteen asetta-
misen yhteydessa selvittda ja maaritella itse ongelma. (Rissanen 2002, 44-45.) Samalla kun orga-
nisaation sisalla mietitdan, ettd minka takia tapahtumaa ollaan jarjestamassa ja mitka ovat sen
tavoitteet, olisi lisaksi hyva miettia mita tapahtumalla halutaan viestia sen osallistujaryhmalle.
Organisaation toiminta ja sen arvot viestittyvat sidosryhmille tapahtumien kautta hyvin vahvasti,
joten myds tata asiaa olisi tarkeaa puida tapahtumaa suunnitellessa eika sen tarkeytta tulisi aliar-

vioida. (Vallo & Hayrinen 2003, 132.)
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Taman tapahtumana jarjestettavan leiriviikon tavoitteen maarittelyssa on tarkeassa roolissa sen
pitkdaikainen elamankaari, joka on ldhtenyt 90 —luvulta ja jatkunut tdhan paivaan asti. Tuolle ai-
kavalille riittda useita satoja erilaisia tarinoita, useammalta eri sukupolvelta. Koska kyseessa on
taman kokonaisuuden paatosleiri, johon tarkoituksena on koota mahdollisimman iso ryhma eri
vuosien minimaajoukkuelaisista, on tapahtuman tavoitteena erdaanlainen nostalgiamatka taka-
vuosien minimaajoukkueleirille. Leiriviikon aikana osallistujat paasevat kokemaan yhdessa muis-
teluleirin, jossa kilpaillaan ja vietetddn aikaa takavuosien minimaajoukkueleirien hengessa, jossa
lajina lentopallo on suuressa roolissa. Jouni Parkkali Oy haluaa markkinoida itsedan tapahtumalla
sen omien arvojen mukaisesti, joten leirivilkkon ohjelmassa liikunta eri muodoissa on hyvin paljon
lasna. Sen lisdksi organisaatio haluaa viestia osallistujille sen arvoihin kuuluvilla terveellisilla ja

vuorovaikutuksellisilla elaméantavoilla, jotka ovat myos ldasna leiriviikon toteutuksessa.

Ndiden organisaatioon liittyvien arvojen ja toimintatapojen pohjalta tapahtuman suunnittelua to-
teutetaan. Projektin toimeksiantajan tavoitteena on saada talle pitkdkestoiselle kokonaisuudelle
sen ansaitsema hieno lopetus, mahdollisimman suurella kokoonpanolla. Jotta leiriviikosta saa-
daan mahdollisimman paljon Jouni Parkkali Oy:n ndkdinen, on tapahtuman suunnittelun ja lopul-

lisen toteutuksen tapahduttava organisaation arvojen mukaisesti.

Kevaan 2020 aikana, sen jalkeen, kun Italiaan lahteva ryhma on saatu kasaan, aloitetaan itse lei-
rivilkkon suunnittelu. Minimaajoukkueen paatosleiri tulee olemaan kestoltaan noin 5-7 vuoro-
kautta ja jokaiselle pdivalle on suunniteltava leirin aiheeseen liittyvaa ohjelmaa. Tassa kohtaa hyo-
dynnetdan projektiryhmaa mahdollisimman paljon, silld ryhma koostuu pdaasiassa minimaajouk-
kueen entisista ja nykyisista valmentajista ja ohjaajista. Heilld on siis todella hyva ideapankki jo
ennestaan siitd, mitd aiemmilla leireillda on tehty vuosien varrella. Tarkoitus on koostaa toimiva
rakenne leiriviikolle, johon liittyy etenkin muistojen verestelya vuosien varrelta.

Itse tapahtuman aikana, projektia tullaan dokumentoimaan muun muassa kuvaamisella, johon
on projektiryhmassa valittuna henkil6ita, jotka ovat siitd padasiassa vastuussa. Taman lisdksi lei-

ripdivista tullaan pitdmaan paivakirjaa, jotta pysytadn tapahtumista perillda mydés myéhemmin.

Leiriviikon toteutus tapahtuu Cesenaticon kyldssd Eurocamp nimisessa leirikeskuksessa Adrian-
meren rannalla. Ajankohta tdlle muisteluleirille on 9. — 14. kesdkuuta 2020. Osa muisteluleirin
ohjaajista saapuu Eurocampille valmistelemaan kaytdnndnasioita jo ennen leiriviikon varsinaista

alkamisajankohtaa, kun taas osa ohjaajista saapuu paikanpaalle yhdessa ryhman kanssa.
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Minimaajoukkue Reunion -ryhma saapuu Venetsian lentokentalle tiistaina 9. kesdkuuta noin puo-
lenpaivan aikaan. Ryhmaa varten on tilattu linja-auto, jonka kuljettaja on vastassa lentokentalla.
Ryhmin mukana tuleva(t) ohjaaja/ohjaajat ovat vastuussa ryhman saattamisesta lentokentéilts
leirikeskukseen. Saavuttaessa kohteeseen, vastassa ovat valmiina paikalla olevat ohjaajat, jotka
ovat hoitaneet jokaiselle ryhman jasenelle taman valitseman majoitusvaihtoehdon valmiiksi. Oh-
jaajat saattavat ryhman omiin majoituksiinsa purkamaan matkatavaransa, jonka jalkeen muiste-
luleiriviikko on valmis alkamaan suunnitellun ohjelman mukaisesti. Leiriviikon tarkeimmat tapah-

tumapaikat on kuvattu liitteessa 5.

9.6 15:00 Saapuminen Eurocampille

16:00 Leirikoulun avaustilaisuus

18:00 Paivallinen

18:00-21:00 Vapaa-aika/kauppareissu

21:30 lltapiiri & iltaohjelma minileirien tapaan

23:00 Hiljaisuus

10.6 8:00-9:00 Omatoiminen aamupala

10:00-12:00 Leiriolympialaisten aloitus

13:00 Lounas

15:00-16:00 Leiriolympialaiset

18:00 Jounin muistelupuhe seka video/kuvamateriaalia vuosien varrelta
19:00 Yhteinen pizzailta

23:00 Hiljaisuus

11.6 8:00-9:00 Omatoiminen aamupala

9:15 Lahto Mirabilandiaan (lounaspussit mukaan)
17:00 Bussi Mirabilandiasta takaisin Euro Campille
19:00 Paivallinen

20:30 lltapiiri & Muistojen teatteri (ryhmien naytelmat aiheena minimaa-
joukkueleirit)
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23:00 Hiljaisuus

12.6

8:00-9:00 Omatoiminen aamupala

9:15 Laht6 San Marinoon (lounaspussit mukaan)
12:00 Lahto San Marinosta ostoskeskukseen
13:00-16:00 Ostoskeskus

17:00 Paluu Euro Camp

19:00 Paivallinen

21:00 lltapiiri & Minimaajoukkue tietovisa

23:00 Hiljaisuus

13.6

8:00-9:00 Omatoiminen aamupala
10:00-12:00 Leiriolympialaiset
13:00 Lounas

15:00 Sup-lautailu

16:30-18:00 Leiriolympialaisten viimeiset lajit ja finaali. Lentopallo-ottelu
Jouni vs minit

19:00 Paivallinen
20:30 Palkintojen jako ja muisteluleirin paatostilaisuus

23:00 Hiljaisuus

14.6

6:30 Yhteinen aamupala
7:15 Lahto Venetsiaan
11:00-15:00 Venetsia

16:00 Lahto bussilla kohti Venetsian lentokenttaa

3.6

Tapahtumien onnistumisen arvioinnin ja mahdollisten tulevien tapahtumien kehityksen kannalta

on ensiarvoisen tarkeda saada tietaa, kuinka kohderyhma koki tapahtuman. Paasiko jarjestaja ta-
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voitteeseen, mita se olisi voinut tehda toisin ja mika oli kohderyhman yleinen mielipide tapahtu-
masta? Naita palautteesta saatuja tietoja voi sitten verrata ldhtotilanteeseen, jossa asetettiin ta-
pahtumalle jonkinlainen tavoite. Talla tavoin saadaan yleiskuva siitd, kuinka hyvin tapahtuma on

onnistunut. (Vallo & Hayrinen 2003, 203-204.)

Nykyadn palautteen kerdaminen on hyvin helppoa, silld internetissa suoritettava palautteen ke-
raaminen on todella vaivatonta erilaisten siihen tarkoitettujen sovellusten avulla. Palautteen ke-
raamisen voi suorittaa myos perinteisemmilla keinoilla, joita ovat esimerkiksi kirjallinen palaute-
lomake tai puhelimella suoritettu kysely. (Vallo & Hayrinen 2016, 224-225.) Kyseessa olevan opin-
naytetyona olevan tapahtuman onnistumista oli maara arvioida tapahtuman loppuvaiheilla jar-
jestettdvalla palautekyselylla (Liite 4). Palautekyselyn vaittamissa kdytetdan Likertin neliportaista
asteikkoa kuvaamaan osallistujien mielipiteitd, jossa asteikolla liikuttaessa samanmielisyys toi-
seen padhan mentdessa kasvaa ja toiseen vahenee. Aineiston analysoinnissa voidaan kayttaa ab-
soluuttisia lukuja tutkittavan ryhman ollessa kooltaan pieni. (KvantiMOTV.) Koska tapahtuman
ryhmakoko on noin parikymmentdhenkinen, suoritetaan palautteen kerdaaminen perinteiselld pa-
perisella palautelomakkeella paikan paalla ja ndin ollen myo6s aineiston analysoinnissa kdytetdan
prosenttilukujen sijaan absoluuttisia lukuja. Paikan paalla suoritetun kirjallisen palautteen avulla
mielipiteet saadaan varmasti jokaiselta osallistujalta tuoreena, eikd esimerkiksi paivien tai viikko-

jen jalkeen suoritetulla sahkdisella kyselylla.

Muita projektissa kaytettavia arviointimenetelmia ovat esimerkiksi lopullinen kavijamaara ja toi-
meksiantajan kanssa toteutettava arviointipalaveri. Tapahtuman osallistujaméaara kertoo suoraan
siitd, kuinka hyvin tapahtuman markkinointi on onnistunut tehtdvassaan. Toimeksiantajan ja pro-
jektiryhman kanssa kadytavassa tapahtuman jalkeisessa arviointipalaverissa kdyddaan yhdessa lapi

asioita, jotka tapahtuman toteutuksessa onnistuivat ja mitka olisivat vaatineet lisda panostusta.

Vaikka itse tapahtuma ei menisi aivan suunnitelmien mukaan ja joitain virheita tapahtuisi, on pa-
lautepalaverin lapivieminen ammattitaitoinen lopetus projektille. Kun asiat kasitelldan yhdessa
kerralla loppuun, kenellekaan ei jaa mikaan asia vaivaamaan sekda huomataan, etta virheista opi-

taan parhaiten tulevaisuutta varten. (Vallo & Hayrinen 2003, 208.)
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4  Pohdinta

Projektin viimeisena vaiheena on sen pdattaminen, yhteenvedon tekeminen ja arviointi. Organi-
saation tieto ja osaaminen kasvavat, kun saatu palaute tapahtumasta analysoidaan. Yhteenvetoa
ja arviointia tehdesséa opitaan seuraavia kertoja varten missé voisi tehdd muutoksia. (Vallo & Hay-

rinen 2003, 204, 207.)

4.1 Opinnaytetyoprosessin arviointi

Vaikka kyseessa oleva tyd on suoritettu toiminnallisena opinnaytetyond, sen arviointi tulee tehda
siitd huolimatta tutkivalla asenteella, vaikka tydssa ei minkdanlaista selvitysta tapahtuisikaan.
Omaa opinndytetydn kokonaisuuden arviointi on osa itse oppimisprosessia. Myos se siis voidaan

suorittaa tutkivalla asenteella. (Vilkka & Airaksinen 2003, 154.)

Opinnaytetydlle asetettiin sitd ohjaavat kysymykset, joihin pyrittiin opinnaytetydprosessin aikana

saamaan vastaukset. Opinndytetyota ohjaavat kysymykset olivat:

1. Miten tukea osallistujia muistelemaan / millainen muistelumenetelma tukee osallistujia palaut-

tamaan mieliin (vuosien takaisen) minimaajoukkueleirin?

2. Miten suunnitella ja toteuttaa minimaajoukkuetoiminnan paatosleiriviikko?

Ensimmainen kysymykseen, joka liittyy muistelun kdytantdon itse leiriviikoilla, |6ytynee vastaus
itse leiriviikon suunnitelmasta ja sen ymparistdsta. Kaikki tapahtumaan osallistuvat henkil6t ovat
olleet minimaajoukkueleirilld itsekin joko minildisen tai perheenjasenen roolissa. Tapahtuman to-
teutus oli maara tapahtua tassa samaisessa paikassa, kuin alkuperadinen Italian leiri, joten pelkas-
tdan Euro campin ymparistd, sen oman ruokalan tuoksut ja ihmisten vilina, palauttavat jokaiselle
mieleen nostalgisia muistoja menneisyydesta. Tata muistoista kaivelua oli tarkoitus vahvistaa lei-
rivilkkon ohjelmalla, johon kuului tuttuja peleja ja leikkeja vuosien takaa, unohtamatta paivareis-

suja tuttuihin kohteisiin seka valokuva/videomateriaalia muistelun arsykkeina.

Toinen kysymys liittyi itse tapahtuman suunnitteluun ja toteutukseen. Tahan kysymykseen liittyy
kaksi eri osaa “suunnittelu” ja “toteutus”. Nama kaksi eivat tdysin kasi kadessa kulkeneet tdman

opinndytetydn suorittamisessa. Itse tapahtuman suunnittelu saatettiin alusta loppuun kunnialla,
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ja siihen apuna kaytettiin apuna projektiryhmaa seka kirjallisuuden teoriapohjaa tapahtumien jar-

jestamiseen liittyen.

Toiminnallisessa opinndytetydssa asiat eivat aina mene alkuperdisten suunnitelmien mukaan, ja
joitakin asioita jaa toteuttamatta. Siksi arvioinnissa on hyva pohtia, mitka asiat muuttuivat pro-
sessin aikana ja minkalaiset tavoitteet jaivat saavuttamatta seka mista naihin muutoksiin vieneet
asiat johtuivat. (Vilkka & Airaksinen 2003, 155.) Tamén kyseisen tapahtuman kohdalla ndm& muu-
tokset ja tavoitteet, jotka jaivat toteutumatta, olivat hyvin radikaalit, silld koko tapahtuma jou-
duttiin perumaan maailmassa vallitsevan COVID19-koronavirustilanteen takia. Projekti kerkesi
edeta tilanteeseen, jossa ilmoittautumislomake oli saatu valmiiksi ja ensimmaiset osallistujat oli-
vat jo ilmoittautuneet. Tilanteen pahetessa maailmalla tapahtuman valmistelut menivat jaihin,
silla tilanne varsinkin ltaliassa oli todella huono. Johtuen tastéd, toimeksiantajan johdosta tapah-
tuma ilmoitettiin peruutetuksi. Tama asia oli itseselvyytena iso kolaus opinnaytetyon suorituk-
seen liittyen, koska tapahtuman onnistumisen arviointi jdi sen perumisen takia puuttumaan tay-
sin. Siispa kaikki tapahtuman toteutukseen liittyva jai vain arvailujen varaan: paljonko osallistuja
olisi todellisuudessa tullut, olisiko leiriviikko edennyt odotusten mukaan, olisiko kohderyhma ollut

tyytyvdinen tapahtumaan, jne.

Huolimatta siitd, ettd tapahtuman toteutus talla kertaa jai suorittamatta, ei se tarkoita sitd, ett-
eikd muisteluleiria voisi jarjestdd myohemmin tulevaisuudessa. Toimeksiantajan kanssa kavim-
mekin keskustelua aiheesta positiivisesta nakokulmasta: tdma opinndytetyd on tdysin valmis
pohja tulevaisuuden tapahtuman jarjestamiselle. Sen lisdksi tdma raportti on hyva ja tiivis tieto-

pankki liikuntamatkailuun, muistelutekniikoihin seka tapahtumien markkinointiin liittyen.

4.2  Ammatillinen kehittyminen

Ammattikorkeakoulut ovat yhdessa tyoelaman edustajien kanssa maaritelleet koulutukselle ne
osaamisvalmiudet eli niin sanotut kompetenssit, joiden mukaan koulusta valmistuttua tulisi pys-
tya toimimaan tyoelamassa. Nama kompetenssit jaetaan koulutuskohtaisiin seka yhteisiin osaa-
mistavoitteisiin. Yhtiset kompetenssit valmistavat kokonaisuudessaan tyéeldamaan ja sen yhtei-
sOissa toimimiseen, kun taas ammatilliset kompetenssit ovat hieman yksityiskohtaisempia. Lii-
kunnanohjaajan koulutus valmistaa opiskelijasta liikunta-alan asiantuntijan, jonka ammatillinen

osaaminen perustuu teoriaperustaan sekd kdytannon osaamiseen ja vuorovaikutustaitoihin. Lii-
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kunta-alan omiin alakohtaisiin kompetensseihin kuuluu eri liikuntamuotojen perustiedot ja —tai-
dot, joita hdn osaa soveltaa erilaisten ryhmien ohjaamiseen. Lisdksi alan osaamistavoitteina on
hyvinvointi ja terveysliikuntaosaaminen, pedagoginen ja liikuntadidaktinen osaaminen seka yh-
teiskunnallinen, johtamiseen ja yrittdjaosaamiseen liittyva valmius. (Kajaanin Ammattikorkea-

koulu n.d.)

Opinnaytetyota tehdessa ammatillinen osaamiseni kehittyi usealla eri tavalla seka yhteisiin seka
alakohtaisiin kompetensseihin peilattuna, vaikka itse tapahtuman jarjestaminen jaikin kokonaan
pois. Opinndytetyon alkuvaiheessa yhteydet tydelaman asiantuntijoihin piti olla jatkuvasti lasna,
kun tapahtuman suunnittelua |dhdettiin viemaan eteenpain: palavereita pidettiin niin kasvotus-
ten kuin puhelimitse. Taman lisdksi valmiudet johtajan roolissa toimimiseen kehittyivat, kun vas-

tuu asioiden etenemisessa oli padasiassa omilla hartioillani.

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli kehittda taitoja tapahtumien organisoinnissa projektiluontoi-
sesti. Naita taitoja tarvittiin opinndytetyon eri vaiheissa, kun projektiryhmaa hyédynnettiin, muun
muassa materiaalin kerddamiseen seka itse leiriviikkon ohjelman suunnitteluun. Leiriviikon ohjel-
man suunnittelussa ndkokulma oli hyvinkin liikkunta-alan kompetensseihin liittyva, mutta itse suu-
rin ammattitaidon kehittyminen eli itse leiriviikon ohjaaminen ja sen puuttuminen vallitsevan ti-

lanteen takia, oli suuri puutos ammatillisessa kehittymisessani taman projektin osalta.

Huolimatta siita, ettd tapahtuman toteutuksen perumisen takia puuttumaan jdivat isot kokonai-
suudet ammatillisen kehittymisen kannalta, joihin lukeutuu esimerkiksi itse liikunnan ohjaami-
nen, ei pida vaheksya projektin ymparilld tapahtunutta muuta toimintaa. Naitd muita projektin
ympérilla pyorivia kehittymisen kohteita oli muun muassa tydelaman edustajien kanssa yhteis-
tyOssa toteutettu suunnittelu ja markkinointi seka kriittinen tiedonhankinta raportin kirjottami-

sen aikana.
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Liite 1.Tyon alustava toteutusaikataulu

Liite 1 /5

Aika Tapahtuma Toimijat
10/2019 Ty6n toimeksianto Toimeksiantaja
11/2019 Markkinoinnin suunnittelu Toimeksiantaja
12/2019 Markkinoinnin julkaisu, opin- | Toimeksiantaja
naytetyosuunnitelman kirjoit-
taminen
1-3/2020 Lopullisen ryhman kasaami- Toimeksiantaja
nen. Kuljetusten/majoituksen
jarjestelyt
2/2020 Opinndytetydsuunnitelman KAMK
esitys
3/2020 Varsinaisen opinnaytetyora- Opinnaytetyon tekija
portin aloitus
3-5/2020 Leirivilkkon ohjelman suunnit- | Toimeksiantaja
telu
6/2020 Tapahtuman toteutus Toimeksiantaja, tapahtuman
osallistujat
7/2020 Tapahtuman onnistumisen Toimeksiantaja
arviointi
9-12/2020 Valmiin opinndytetyon esitys | KAMK
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Liite 2. Minimaajoukkue Reunion ilmoittautumislomake

Alustava ilmoittautuminen

nimi
puhelinnumero

sahkdpostiosoite

valitse majoitus toive Euro Camp v

toiveita / vapaa sana
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Liite 3. Minimaajoukkue Reunion mainosteksti

Ympyra sulkeutuu Minimaajoukkueessa. Hieno kaksikymmenta vuotta kestanyt minimaajouk-
kuetoiminta loppuu ensi vuonna. Menossa on nyt projekti vuonna 2006 ja 2007 syntyneille nuo-
rille. Ensimmaiset eli vanhimmat minimaajoukkuelaiset ovat jo yli kolmekymppisia mm. Tommi
Tiilikainen. Jatkuuko toiminta toisessa muodossa, selvida kesan jalkeen. Olitko mukana toimin-

nassa mininad tai vanhempana? Missa olet ja mita teet nyt?

Sinulla vanhempana tai minildisena on varmasti muutama kuva noista ajoista? Kuvien lisaksi si-
nulla on varmasti jokin positiivinen, hauska tai pelottava muisto. Kerro se meille sivuillamme kai-

kille kuvin ja sanoin.... SANA ON VAPAA.

Tapaaminen lItaliassa kesakuussa 2020:

Jarjestamme ikimuistoisen matkan kaikille halukkaille entisille minimaajoukkulaisille ja vanhem-
mille tutussa paikassa Cesenaticossa Euro Campilld. Ohjelma on taynna yllatyksia, mutta Venetsi-

assa ei kayda. Lentopalloturnaukset hiekalla kuuluvat ilman muuta ohjelmaa ja ......... ?

KIINNSTAAKO SINUA LAHTEA MUISTELUIHIN ITALIAAN?

Olemme keraamassa porukkaa kesakuun alkuun 5-7 vrk matkalle. Siksi tarvitsemme etukateisin-

foa kiinnostuksesta ko. muistelumatkaa kohtaan.

Lisaa infoa ja alustava ilmoittautumislomake |6ytyy oheisesta linkista:

https://www.liikuntamatkat.fi/fi/Harjoitusmatkat/Minimaajoukkue+REUNION.html
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Palautelomake Minimaajoukkue Reunion
1. Olen
[ Mainen O Mies
2. lkdni
O Alle 18 vuotta [ 18-29 vuotta
[ 30-62 vuotta [ ¥1i 63 vuotta
3. Oletko entinen minildinen vai perheenjisen?
O Minildinen O perheenjdsen
4. Vastasiko leiriviikko odotuksiasi?
O Ei lainkaan O Jonkin verran O Hyvin O Erinomaisesti
ik Y &3 <y
A (38 (—)
- Ly Ay =/

5. Mitd kehitettdvid tapahtumassa mielestdsi on tai mitd olisit toivonut tehtivin toisin?

B6. Arvioi seuraavia tapahtumaa koskevia asioita.

1=Téysin i
migltd

4=Taysin

samaa mieltd samaa miglts

Leiriviikon sisditd oli mislenkiintoinen.

Tapahtuman jarjestelyt toimivat
waivattomasti (kyydit, ruckailut, jne.)

Tapahtuman ohjaajat olivat osaavia.

Tapahtuma oli rento ilmapiiriltdan, mutta
sopivasti samanlainen kuin alkuperdinen
minileiri.

Vapaa-ajan ja ohjatun toiminnan suhde oli
SOpiva.

Padtdsleiri oli kestoltaan sopiva.

Tapahtuman tarkoituksena oli pitda
ikismuistoinen kokoontuminen muistelun
merkissd. Tapahtuma vastasi tit3
tarkoitusta.

7. Miki oli parasta leirivilkossa?

8. Muuta palautetta ja terveisid tiimille.

KITOS PALAUTTEESTAL
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Liite 5.Tapahtumapaikkojen kartta

Minimaajoukkue Reunion
tapahtumapaikat

1. Venetsia

2. Mirabilandia

3. Euro Camp

4. Ostoskeskus
Romagna Center

5. San Marino




