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Internetin kayttd on kasvanut jatkuvasti ja talla hetkella Suomen aikuisvaestosta suurin osa
kayttaa internetia paivittain. Samalla erilaisten verkkosivujen hyédyntaminen on
muotoutunut Kiintedksi osaksi modernia liiketoimintaa. Vuoden 2020 aikana levinnyt
globaali Covid-19 pandemia on vain lis&nnyt tarvetta tuottaa siséltdoé ja mainostaa
liketoimintaa verkossa, tai jopa siirtda koko liiketoiminta verkkoon. Verkkosivut toteuttavat
erilaisia tehtavia ja niita laaditaan tarpeen mukaan ja personoidaan yha enemman. Osa
laadukasta verkkosivusuunnittelua on tunnistaa, minkalainen verkkosivu tarvitaan, ja mita
silla halutaan saavuttaa. Verkkosivun suunnitteluun vaikuttaa tavoitteiden liséksi tyokalut ja
menetelmat, joita sivun tekemiseksi kaytetaan.

Tydssé suunnitellaan ja tehddan kampanjasivu toimeksiantajalle. Kampanjasivu on yksi
monista verkkosivujen muodoista ja niita kaytetdan yha useammin markkinointikampanjan
tukena. Kampanjasivu on ytimekas, usein yksisivuinen laskeutumissivu, joka tahtaa
tarkasti méaaritellyn tavoitteen saavuttamiseen. Prosessin tueksi syvennytaan digitaaliseen
muotoiluun, kuten hahmopsykologian lakeihin, typografiaan ja vériteoriaan. Lisdksi osana
modernia design-prosessia kaydaan lapi dataan perustuvaa tydskentelytapaa. Tyon
tavoitteena on tehdéd ammattimainen ja ytimekas kampanjasivu. Huomioitavaa on, etta
tassé tydssa esitettévaa teoriaa voidaan hyddyntdd monien erilaisten verkkosivujen
tekemisen taustalla, eiké se rajoitu vain kampanjasivun tekemiseen.
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1 Johdanto

Verkkosivujen suunnittelu ja toteutus ovat olennainen osa nykypéaivan markkinointia.
Monet yritykset mainostavat sivuillaan omaa liilketoimintaansa, keraévat uusia asiakkaita,
tiedottavat kampanjoistaan, rekrytoinneistaan, tai vaikka julkaisevat blogiaan.
Verkkosivujen yleisyys selittyy osaltaan silla, etta tutkimukset osittavat internetin kéayton
olevan todella suosittua. Jopa 83 prosenttia Suomen aikuisvaestosta kayttaa internettia
paivittain tai lahes paivittain (Tilastokeskus 2019a). Internetia kaytetaan tiedon
hakemiseen, uutisten ja blogien lukemiseen sek& asioiden hoitoon. Myods verkosta
ostaminen on suosittua. Puolet aikuisvaestostamme on ostanut tuotteita verkosta
viimeisen kolmen kuukauden aikana. (Tilastokeskus 2019b). Verkon kayton kasvun lisaksi
megatrendit, kuten digitalisaatio on vaikuttanut jo pitkdan moniin sektoreihin. Nykyisin yha

useampi liiketoiminta tapahtuu ainakin osittain verkossa.

Viimeisen sysayksen verkkokauppojen ja verkkonékyvyyden lisaantymiseen on antanut
Covid-19 pandemia. Laajasti lantiseen maailmaan laajasti iskenyt virus on aiheuttanut
monia toimenpiteitéd eri maissa. Suomessa kevaalla 2020 siirryttiin poikkeustilaan ja
esimerkiksi kauppoja seka ravintoloita suljettiin ja Uusimaa eristettiin (Yle 16.6.2020).
Sittemmin poikkeusoloista on luovuttu, mutta Covid-19 pandemia ei ole tata ty6ta
tehdessa vaistynyt kokonaan. On siis tarkeda pystya sopeutumaan ja elaméén uudessa
normaalissa, korona-ajassa. Yrityksille ja yrittdjille koronatilanne on tarkoittanut sita, etta
myynnit ovat romahtaneet ja vain ne yritykset, jotka ovat pystyneet mukautumaan

muuttuneisiin olosuhteisiin, ovat selvinneet.

Muuttuneet olosuhteet Suomessa ja muualla maailmassa ovat johtaneet lisdantyneisiin
etatdihin ja moniin muihin rajoituksiin, joiden vuoksi perinteista kauppaa on vaikeaa
toteuttaa. Verkkokaupat ja markkinointisivustot ovat nykyisin olennainen osa monen
yrityksen liikketoimintaa ja niiden suunnittelu ja tekeminen ovat arvokkaassa roolissa
yrityksen menestymisen kannalta. Verkkonakyvyyden lisaaminen ja esimerkiksi
verkkokaupan avaaminen ovat hyviad keinoja pitaa yritys toiminnassa muuttuneessa
maailmassa. Verkkokaupan avulla yritys voi saavuttaa jopa uutta kasvua ja
kansainvalistyd. My6s saavutettavuus voi parantua silla verkko voi olla 24/7 kaytbssa
(Fonecta 2015.).



1.1 Opinnaytetyon tavoite

Opinnaytetyon tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa kampanjasivu osana
markkinointikampanjaa. Kampanjan tavoitteena on hankkia yritykselle uusia asiakkaita.
Toimeksiantaja on suunnitellut lanseeraavansa ladattavan e-kirjan verkkosivujen
tekemisesta kevaalla 2021 ja se haluaa kerata potentiaalisten asiakkaiden yhteystietoja e-
kirjan avulla. Kommunikointi kampanjasta ja e-kirjan lataaminen tapahtuu kampanjasivun
kautta. Projektin kannalta olennaista on, etta sivusto vastaa kampanjan tavoitteeseen, ja
sitd voidaan optimoida myds varsinaisen suunnitteluprosessin jalkeen. Siséltd tulee myos

olla optimoitu kampanjan kohdeyleisdélle.

Kampanjasivun tekeminen hyddyttaa toimeksiantajan yrityksen lisaksi myos minua itseani.
Tavoitteena on oppia verkkosivujen muotoilusta lisaa, ja pystya perustelemaan tekemiani
ratkaisuita relevanttien lahteiden kautta. Prosessin kuvaaminen alusta loppuun antaa

tarkan kuvan siitd, mitk& ovat suunnittelun ja toteutuksen kannalta olennaisimmat vaiheet.

1.2 Chilinotchillyn esittely

Toimeksiantaja on tekijan perustama freelance-toimisto Chilinotchilly, joka keskittyy
verkkosivujen tekemiseen. Yritys tekee kayttajaystavallisia, tyylikkaita verkkosivuja aina
suunnittelusta toteutukseen. Chilinotchilly on aloittanut toimintansa vuonna 2020, ja se
tekee verkkosivuja erityisesti pienyrittgjille seka startupeille. Chilinotchilly ei koodaa
sivustoja, vaan kayttdd moderneja sisallonhallintajarjestelmia verkkosivujen tekemiseen.
Sivustot ovat aina hakukoneoptimoidut ja responsiiviset, eli ne toimivat kaikilla laitteilla.
Lisaksi Chilinotchilly tarjoaa konsultointia, eli auttaa asiakasta valitun
sisélléonhallintajarjestelman kayttssa, jotta asiakas pystyy jatkossa paivittdméaan ja

optimoimaan sisaltoa itse.

Toinen Chilinotchillyn perustajista on ammatiltaan UX-suunnittelija, jolla on kokemusta
verkkosivujen tekemisesté jo ennen Chilinotchillya. Han vastaa myos yrityksen brandista
ja on tehnyt sen nykyiset verkkosivut. Toteutusvaiheessa han antaa tahan
opinnaytety6hon design-puolen konsultointia ja tarvittaessa brandillista ohjeistusta

typografian, varien ja graafisten elementtien suhteen.



2 Verkkosivun rakenteen suunnittelu

Verkkosivuja tehdaan moniin eri tarkoituksiin riippuen, siitéd mité sisalt6a sivustolla
halutaan jakaa. Tyypillisi& sivustoja ovat esimerkiksi markkinointisivustot, joissa
mainostetaan yrityksen tai yrittajan liketoimintaa. Toinen suosittu sivustomuoto on
verkkokauppa, jonka avulla yritys myy tuotteitaan joko paaasiallisesti tai kivijalkakaupan
lisan&. Verkkosivuja voidaan rakentaa myos esimerkiksi portfoliosivuksi, sosiaaliseksi
alustaksi, tai kampanjan tueksi. Verkkosivuja tehdessa tulee aina miettia, minkalaista
siséltoa sivustolle halutaan tuottaa ja mihin tavoitteisiin sivustolla tahdataan. (Squareboat
2.3.2020.) Rakennetta mietittaessa kannattaa usein pitaytya standardeiksi
muodostuneissa kaytanndissa, jotta sivuston kayttokokemus olisi mahdollisimman
yksinkertainen ja helppo omaksua. Tarkeimmat toiminnot tulisi olla helposti I6ydettavissa
ja sivusto helposti navigoitavissa. (Moore Williams 2016, 85-86.) Standardeilla malleilla
pyritdén valttdmaan erityisesti kayttajan turhautumista ja sivustolla eksymista, joka voi

johtaa kayttajan poistumiseen sivustolta.

Suunnitteluprosessin aloittamista helpottaa esimerkiksi referenssien katsominen.
Esimerkiksi lapa.ninja -sivustolla paasee tarkastelemaan erilaisia laskeutumissivuja.
Awwwards taas listaa eri kategorioiden parhaita sivustoja. Referenssien lisaksi datan
keraaminen ja analysointi helpottavat paatoksien tekemista verkkosivun rakennetta ja
ulkoasua pohdittaessa. Ominaisuuksista erityisesti sivuston nopeus kannattaa ottaa
suunnitteluprosessiin mukaan alusta alkaen, silla jopa vain muutaman sekunnin liian
hitaasti latautuva sivusto menettaéa kayttdjia, ennen kuin he ovat edes néhneet sivustoa.
(Moore Williams 2016, 81,86, 89-92.)

2.1 Kampanjasivun ominaisuudet

Kampanjasivulla tarkoitetaan esimerkiksi markkinointikampanjan yhteydessa julkaistavaa
laskeutumissivua. Se voi olla tyyliltd&n ja rakenteeltaan taysin erilainen kuin yrityksen
markkinointisivusto, joilla on useita alasivuja. Kampanjasivu on tyypillisesti one-pager eli
se rakentuu vain yhdesta sivusta. Sivulla on usein vain yksi tehtéva, joka on méaritelty
markkinointikampanjaa suunniteltaessa. Se voi olla esimerkiksi tietyn tuotteen myynti tai
potentiaalisten uusien asiakkaiden markkinointilupien kerddminen. (Unbounce; Patel;
Shewan 15.8.2020.)

Digitaalisen markkinointikampanjan tavoitteena on usein saada aikaan konversiota.
Kampanjasivuston konversio on usein suurempi verrattuna tavalliseen verkkosivuun,
jolloin sen tekeminen kampanjan tueksi on kannattavaa. (Engaiodigital; Patel; Unbound).

Konversiolla kuvataan halutun tapahtuman toteutumista (Seodigitalgroup) ja sité voidaan



tarkastella prosentteina tai kokonaislukuna. Verkkosivulla tavoitteena voi olla esimerkiksi
yhteystietojen kerd&dminen. Konversio lasketaan silloin jakamalla verkkosivulla
yhteystietonsa jattaneet kaikilla kavijoilla. Kampanjasivuston suurempi konversio johtuu
siitd, etta se keskittyy vain yhteen ennalta maariteltyyn tehtavaén, eika johda uutta
potentiaalista asiakasta harhaan. Perinteisille markkinointisivustoille paatyva uusi asiakas
ei valttamatta 16yda sielta sita, mitd han kampanjan seurauksena tuli etsimééan. Syynéa voi
olla esimerkiksi se, etta markkinointisivuston tavoitteet ovat hajautettuja ja niilla pyritaan

jakamaan mahdollisimman monipuolista tietoa yrityksesta (Engaiodigital).

Kampanjasivun suunnittelu ja toteutus vaatii huolellista suunnittelua ja sen tulee olla
saumattomasti osana digitaalista kampanjaa. Kampanjasivusto on usein hyvin ytimekas ja
tilvis kokonaisuus, jotta siitd on myds helppo tehda erilaisia versioita kohderyhmien
mukaan. Myos A/B testaaminen esimerkiksi erilaisten tekstien tai kuvien osalta on nopeaa
lyhyella sivulla ja se voi parantaa sivuston suorituskykya. (Neil Patel.)

2.2 Kampanjasivun suunnitteluprosessin aloittaminen

Kampanjasivun rakenteen suunnittelu alkaa kohderyhman ymmartamisesta.
Kohderyhman ominaisuudet vaikuttavat esimerkiksi silhen, milla laitteella verkkosivua
tullaan kayttdmaan paasaantdisesti. Tama vaikuttaa suunnitteluprosessiin, silla sivuston
suunnittelu voidaan kohderyhman mieltymysten mukaan aloittaa esimerkiksi ensin

mobiililaitteelle ja optimoida sen jalkeen muille laitteille. (Moore Williams 2016, 74-75).

Kohdeyleison maarittamiseksi voi kayttaa erilaisia tyokaluja, kuten esimerkiksi
ostajapersoonaa. Ostajapersoonalla tarkoitetaan kuvitteellista tai dataan perustuvaa
kuvausta kohderyhmén asiakkaasta. Perinteisesti maarittely voidaan aloittaa esimerkiksi
ian, sukupuolen ja muiden sosioekonomisten tekijoiden kautta. Ostajapersoonien
maarittelyssa kannattaa usein menna kuitenkin hieman syvemmalle. Esimerkiksi
paatdksentekoon vaikuttavien motiivien selvittdminen voi osoittautua hyédylliseksi.
Syvempi analyysi ostajapersoonasta voi auttaa oikeanlaisen, personoidun sisallén
tekemisessa. (Kananen 2018, 26-28.) Sisallon lisdksi uskon, etté verkkosivun rakenteen
ja ilmeen suunnittelu sujuu paremmin, kun kohdeyleisé on méaaritelty, silla taustatieto
auttaa suunnittelijaa tekem&an oikeita paatoksia. Joskus kampanjassa saatetaan paatya
tekemaan jopa eri kohdeyleisdille omat versionsa kampanjasivusta. Kyseessa voi olla
tilanne, jossa kohderyhman sisalla on paljon eroja, ja sama sivusto ei toimi kaikilla

kohderyhméan edustajilla.



Kohderyhman lisdksi suunnittelijan tulee ymmartaa kampanjan ydin, jotta toteutettava
sivusto vastaa kampanjassa asetettuihin tavoitteisiin. Kampanjasivun toimivuus voi olla
toivottua heikompi, jos sen tavoitteet ja tarkoitus jaa maarittelematta. (Neil Patel.)
Rakenteellisesti kampanjasivun térkein elementti on CTA eli Call To Action. Tama
tarkoittaa painiketta, johon kavijan halutaan reagoivan (Mineo 2017). Se on suoraan
yhteydessa kampanjan tavoitteisiin ja hyvan CTA:n tekeminen on helpompaa, kun tavoite
on kirkastettu. (Neil Patel) Tavoitteena voi olla esimerkiksi potentiaalisten asiakkaiden
yhteystietojen keradminen, ja silloin CTA:n kautta kayttaja jattaa yhteystietonsa sivustolle.
Suunnitteluty6ssa kannattaa miettid, millainen CTA toimii kyseessé olevan kampanjan
tavoitteisiin, mutta sille voidaan miettia myods vaihtoehtoja, jos erilaisia CTA-vaihtoehdoilla

halutaan tehda testausta.

Seuraavaksi suunnittelijan kannattaa perehtya siihen, milla tyékaluilla sivusto on tarkoitus
toteuttaa. Sivusto voidaan koodata alusta asti kayttéaen erilaisia ohjelmointikielia, kuten
HTML, CSS, JavaScript, tai sivuston tekemiseen voidaan hyddyntaa
sisélléonhallintajarjestelméaa. Verkkosivu voi olla myds yhdistelma néitéa kahta, jolloin osaa
sisdllosta hallitaan sisdllonhallintajarjestelmaa hyodyntaen, vaikka sivusto olisi muuten
toteutettu koodaamalla. Nain voidaan toimia esimerkiksi yksinkertaisen, lyhyen sivuston
kanssa, johon halutaan lis&ta blogi. Staattinen sisaltd on koodattu ja blogia hallitaan
sisdllonhallintajarjestelmalla. Eri tyokalut antavat toisistaan poikkeavia mahdollisuuksia
esimerkiksi verkkosivun rakenteen ja ulkoasun suhteen (Summers). Myds projektin
tavoitteet vaikuttavat siihen, mika on paras tapa toteuttaa kyseessa oleva sivusto.
Kampanjasivun kannalta on tarkeda, ettd muutoksia voidaan tehdéa nopeasti ja
testaaminen on helppoa. Sisallénhallintajarjestelma voi silloin olla parempi tapa toteuttaa

sivusto.

2.3 Sisallonhallintajarjestelman valitseminen

Sisallénhallintajarjestelma eli CMS (content management system) tarkoittaa tytkalua,
jonka avulla melkein kuka tahansa voi rakentaa sivut itse vaikka ei osaisi ohjelmointikielia.
CMS:lla pystytddn nimensa mukaisesti hallitsemaan siséaltéa ja dataa. Se helpottaa
tydmaaraé ja mahdollisia muutoksia voidaan tehda nopeasti. Kayttoliittymat ovat usein
helppoja ymmartaa ja jarjestelmia pystytaan kayttaméaén usein samanaikaisesti useiden
kayttajien kesken. Helppokayttdisyyden lisdksi siséllonhallintajarjestelmiin on saatavilla
erilaisia laajennuksia tai lisdosia, joiden avulla sisallon tekeminen ja hallinta on vielakin
helpompaa. (Fitzgerald 29.7.2020.)

Sisallénhallintajarjestelmia on todella paljon ja niiden ominaisuuksissa on isojakin eroja.

Kayn seuraavassa lapi lyhyesti kahden erilaisen jarjestelman WordPressin ja



Squarespacen ominaisuuksia ja vertaan niitd Webflow-ohjelmaan. Samalla
havainnollistan, miksi kdytan naistd viimeiseksi mainittua tassa tytssa kun ohjelmien
markkinaosuuksia vertailtaessa se on kuitenkin huomattavasti pienempi tekija, kuin
WordPress tai Squarespace. Taulukossa 1 on CMS-ohjelmien markkina viimeisen

kymmenen vuoden ajalta.

Taulukko 1. CMS Markkina 2010-2020 (W3Techs 2020).

Tammikuu Lokakuu

2010 2014 2018 2019 2020 2020
1. WordPress 51.0% 59.8% 60.0% 59.7% 62.1% 63.6%
2. Shopify 0.3% 1.8% 2.6% 3.4% 5.0%
3. Joomla 12.0% 9.3% 6.5% 5.4% 4.6% 3.7%
4. Wix 0.2% 0.9% 1.8% 2.3% 2.5%
5.  Drupal 7.1% 5.5% 4.6% 3.5% 3.0% 2.5%
6. Squarpace 0.3% 1.5% 2.6% 2.7% 2.4%
18. Webflow 0.2% 0.2% 0.4%

2.4 WordPress

WordPress on yksi vanhimmista sisadlldnhallintajarjestelmista ja se on niista myos
suosituin. Taulukon 1 markkinaosuuksia tarkastellessa voidaan todeta, ettd WordPress on
hallinnut markkinaa koko listauksen ajalta selvalla erolla. Viimeisen vuosikymmenen
aikana 2010-2020 WordPressin markkinaosuus on jopa kasvanut 51 prosentista 63
prosenttiin. (W3techs).

WordPress on suosittu monesta syysta. Alun perin blogien kirjoittamiseen suunniteltu
tyokalu on kehittynyt vuosien varrella ja siitd on julkaistu useita eri versioita (WordPress).
WordPress toimii avoimella lahdekoodilla, joka tarkoittaa sitd, ettd kuka tahansa voi olla
mukana sen kehittdmisessa. Taman seurauksena WordPressin ympaérille on syntynyt
suuri yhteisd, joka kehittd& ohjelmaa edelleen. Lisaksi WordPressiin on saatavilla useita
erilaisia laajennuksia ja lisdosia. Kayttéliittymaa on suhteellisen helppo ymmartaa ja
suuresta yhteisdsta on apua ongelmien ratkaisussa. WordPressin kayttdminen on ilmaista
ja verkkosivujen tekijan tulee vain huolehtia domainin eli verkko-osoitteen hankinnasta ja
sivuston yllapidosta. (Intodigital 12.6.2020; Fancythemes 7.5.2020.)

WordPressin kayttdmisesséd on myds omat huonot puolensa. Yksi suurimmista ongelmista

on turvallisuus. Maailman tunnetuin sisallonhallintajarjestelmé ei ole vain verkkosivujen



tekijoiden suosiossa, siita on kiinnostuneita myds hakkerit. Suurin osa turvallisuusriskeista
voidaan kuitenkin valttaa huolehtimalla paivityksisté ja haavoittuvaisten lisdosien
valttamisella (Getastra 29.3.2020). Vastuu paivityksien asentamisesta on kuitenkin
tekijalla itsellddn. Toinen huono puoli on kayttéliittymassa. Vaikka yksinkertaisten
muutosten ja ulkoasun muokkaaminen on kohtuullisen helppoa, niin uniikkien sivujen
tekemiseen tarvitaan usein jonkin verran koodaamistaitoja (Wpbeginner 2.2.2020;

Galluzzo).

2.5 Squarespace

Squarespace on hyvin erilainen sisallonhallintajarjestelma kuin WordPress, silla se on niin
sanottu WYSIWYG (what you see is what you get) verkkosivueditori. Tama tarkoittaa, etta
sivustoa rakennetaan visuaalisessa tytkalussa, joka nayttaa jo tydskentelyvaiheessa
samalta, kuin lopullinen sivusto (Hovland; Ottervig). Squarespace perustuu valmiiden
pohjien hyddyntamiseen. Nama verkkosivupohjat ovat huolella suunniteltuja ja
ammattilaisten tekemid, joten jokainen pikseli on oikeassa paikassa. Lisaksi pohjat ovat
aina suunniteltu myds responsiivisiksi, eli ne toimivat kaikilla laitteilla. Ty6kalun
kayttoliittyma on erityisen kayttajaystavallinen ja minimalistinen, eik& sen kayttoon tarvita
aiempaa verkkosivutuntemusta. Toimintaperiaatteena on drag and drop. Elementteja on
mahdollista tiputtaa ja raahata nayt6lla, joka tekee verkkosivun suunnittelusta visuaalista.
Kayttaja voi kokeilla helposti erilaisia asetteluja ilman suurta ty6ta. Kayttoliittyma toimii
myo6s mobiililaitteilla, joten verkkosivujen suunnittelija voi siis tehda ajankohtaisia
muutoksia verkkosivustoonsa vaikka puhelimen kautta. Squarespacen avulla erityisesti

portfoliot ja blogit saa tehtyd helposti ja toimivasti. (Squarespace; Brandl 27.8.2020.)

Ongelmia kayttajalle voi aiheuttaa samat ominaisuudet, jotka tekevét siita
helppokayttdisen. Valmiita pohjia kayttaessa ei personointimahdollisuuksia ole kovinkaan
paljoa. Esimerkiksi navigointipalkin manipulointi on mahdollista vain tiettyyn pisteeseen
asti. Isompien, monikielisten verkkosivukokonaisuuksien tekeminen voi siis osoittautua
hankalaksi. (Brandl 27.8.2020.) Squarespacesta ei ole myodskaan saatavilla ilmaisversiota
niin kuin esimerkiksi edellisessa kappaleessa mainitusta WordPressista (Schaferhoff
17.8.2020).

2.6  Webflow

Webflow on 2013 perustettu moderni tyokalu verkkosivujen tekemiseen. Sen osuus koko
siséllonhallintamarkkinasta on talla hetkella 0,4% (Taulukkol.) eli se on viel& suhteellisen
pieni tekija markkinoilla. Weblfow’n kayttajan ei tarvitse hyddyntaa valmiita pohjia

suunnitteluun. Verkkosivut voidaan siis toteuttaa taysin yksiléllisella tavalla, jos nain



halutaan menetella (Galluzzo). Tasséa se tekee oman kokemukseni perusteella suurimman
eron Squarespaceen ja jopa WordPressiin, joissa molemmissa juuri persoonallisten

sivujen tekeminen on suurin haaste.

Webflow’n kaytto ei edellyta koodaustaitoja, eli se muistuttaa siind suhteessa
Squarespacea. Sivuja tehdaan verkkosivueditorissa, joka muistuttaa suoraan valmiin
sivun ulkoasua. Editorissa pystyy myos katevasti vaihtamaan nakymaa eri laitteille ja
suunnittelemaan responsiivisen sivuston (Moore Williams 29.7.2020). Kayttdliittyméa on
kuitenkin hieman haastavampi Squarespaceen verrattuna ja vaatii kayttajalta
perehtyneisyytta varsinkin monimutkaisempien toimintojen suorittamiseksi. (Steele
28.7.2020.) Kayttoliittyman ymmartamiseksi Webflow University tarjoaa useita
videokursseja, joiden avulla tydkalun kayttéonotto helpottuu huomattavasti. Lisaksi
videokursseista l0ytyy hyodyllista tietoa verkkosivuista laajemmin.

Webflow tekee automaattisesti tallennuksia ja julkaistavalle sivustolle tulee aina SSL
suojaus. Webflow’n turvallisuus ja nopeus verkkosivujen yllapitdjana on hyva, silla se
kayttaa Amazonin AWS suojaa. (Sanchez-Oliveira 13.2.2019). Amazonin itsensa liséksi
tata suojaa kayttavat mm. Netflix ja Rovio (Amazon). Kyseessa on visuaalinen tydkalu,
mutta se tuottaa myos toimivan koodin verkkosivulle. Esimerkiksi, jos toimeksiantajan
asiakas haluaa jossain vaiheessa vaihtaa verkkosivunsa yllapitajad, on hanen mahdollista
siirtda sivu koodin avulla. Taman vuoksi verkkosivun suunnittelu- ja toteutusprosessia ei
tarvitse aloittaa alusta uudelleen. Webflowsta on saatavilla ilmaisversio, jossa ohjelmaa

pystyy kokeilemaan,

Modernin ty6kalun joustavuus suunnittelussa ja rajattomat personointimahdollisuudet ovat
vahvoja argumentteja Webflow’'n puolesta mietittdessa tydkalua tahan projektiin.
Kampanjasivun rakentamiseen tarvitaan notkea ja nopea tytkalu. Sivua taytyy voida
muokata nopeasti, testata ja paivittaa kampanjan edetessa. Mydskaan koodaustaitoja ei
tarvita laisinkaan, joka olisi voinut olla ongelma WordPressin osalta. Squarespace olisi
voinut olla myds hyva vaihtoehto yksinkertaisen sivuston tekemiseksi, mutta tydssa on
tarkoitus kayttdd omaa designia, eika hytdyntaa valmista pohjaa. Webflow vastaa siis

parhaiten ominaisuuksiltaan siihen mita tassa tydssa haluan tehda.



3 Digitaalinen muotoilu eli Design

Muotoilulla pyritd&n vaikuttamaan eri elementtien sijoitteluun verkkosivulla, jotta niista
saadaan loogisia, helposti ymmarrettavia kokonaisuuksia (Moore Williams 2016, 7).
Muotoilun tavoitteena voi olla esimerkiksi ohjata kayttajan katse tiettyyn kohtaan tai vaikka
saavuttaa kayttajassa tietty tunnetila. Haluttuun lopputulokseen p&astakseen
suunnittelijan kannattaa ottaa huomioon ainakin muotoilun perusperiaatteet, seka
perehtya typografiaan ja vareihin. Muotoilun lainalaisuudet tulevat psykologiasta,
historiasta, kulttuurista ja vakiintuneista kaytannoista. Lisaksi teknologia ja
toimeksiantajan toiveet vaikuttavat siihen, mité verkkosivuille pystytaan tekemaan. Samat
lainalaisuudet patevat suunnittelussa, oli kyseessa sitten markkinointisivusto,

verkkokauppa tai kampanjasivu.

3.1 Hahmopsykologian lainalaisuudet

Hahmopsykologia tutkii miten ihmisen aivot yhdistelevat erilaisia muotoja.
Perusperiaatteet eli Gestalt principles ovat hyva pitaa mielessa elementtien ja objektien
asettelua pohdittaessa. Monet muotoilun oppikirjat ja suunnittelijat itse pitavat naita
perusperiaatteita tai hahmolakeja lahtokohtana hyvélle, kayttajaystavalliselle suunnittelulle
(Moore Williams 2016; Ostheimer 2019; Chapman, Hong 2018). Kuvassa 1 on muutamia

verkkosivujen tekemisen kannalta tarkeitd perusperiaatteita.

HAHMOPSYKOLOGIAN KASITTEITA

LAHEISYYS SAMANKALTAISUUS JATKUVUUS TAUSTA / OBJEKTI
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YKSINKERTAISUUS SULKEUTUNEISUUS SAMA SUUNTA
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Kuva 1. Hahmopsykologian kasitteet mukaillen Chapman; Moore Williams 2016, 15-31.



Laheisyys termilla tarkoitetaan sita, etta tosiaan lahelle sijoitetut objektit mielletaan
kuuluvaksi samaan kategoriaan (Moore Williams 2016, 15-31; Chapman). Kuvan 1
esimerkissa objektit, eli pallot, ovat sijoitettu niin, ettd ne muodostavat kaksi eri
kokonaisuutta. Verkkosivuilla erilaisia objekteja tai siséltdja voivat olla otsikot, tekstit,
kuvat ja animaatiot. Suunnittelijan kannattaa asetella sisaltt loogisiksi kokonaisuuksiksi.
Esimerkiksi otsikko ja alaotsikko lahelle toisiaan, mutta niin ettd ne erottuvat muusta

tekstista.

Samankaltaisuus taas viittaa siihen, joko muodoltaan tai variltddn samankaltaiset olevat
objektit mielletdan kuuluvaksi samaan kategoriaan (Moore Williams 2016, 15-31;
Chapman). Kuvasta 1 ndemme, miten erivariset pallot muodostavat oman
kokonaisuutensa muuten samankaltaisten objektien joukosta. Tatéd ominaisuutta voidaan
hyodyntaa, jos halutaan korostaa jotakin tiettyd kohtaa sivustolla. Esimerkiksi kaikki
sivustolle asetetut linkit voivat olla eri varisia leipatekstin kanssa. Silloin, ne erottuvat
joukosta, vaikka fontti pysyisi muuten samana. Nain kayttajan on helppo ymmartaa,
milloin kyseessa on linkki.

Jatkuvuus kertoo objektien olevan linjassa toistensa kanssa. Samassa linjassa toistuvat
objektit mielletdan kuuluvaksi samaan kategoriaan (Moore Williams 2016, 15-31;
Chapman). Tama on verkkosivuilla hyvin usein kaytetty ominaisuus, silla usein esimerkiksi
leipatekstiin liittyva kuva on samassa linjassa kyseisen tekstin kanssa. Taman avulla lukija
ymmartaa, ettéd kuva ja teksti muodostavat yhden kokonaisuuden. Joskus tekstiin liittyva
kuva voi kuitenkin olla myds tekstin taustalla. Talléin kuvasta tulee tausta, ja tekstista
objekti. Kuvassa 1 ylimpana oikealla sijaitseva kuvapari on hyva esimerkki siitd, miten

isompi kuva jaa taustalle ja huomio kiinnittyy pienempaan objektiin.

Yksinkertaisuus tarkoittaa sitd, ettd ndemme kuviot usein yksinkertaisimmalla tavalla ja
vertaamme niitd aikaisempiin kokemuksiin (Moore Williams 2016, 15-31; Chapman).
Kuvan 1 alarivin vasemman laidan esimerkissa ndhtava kuvio mielletddn helpommin
kahdeksi paallekkaiseksi viivaksi, nelihaaraisen viivarykelman sijaan. Kuvan 1
seuraavassa esimerkissa on sulkeutuneisuus. Se on jatkumoa yksinkertaisuudesta.
Pystymme paattelemaéan aikaisempien kokemuksien perusteella monien kuvioiden
merkityksen, vaikka kuvio olisi toteutettu epataydellisesti (Moore Williams 2016, 15-31;
Chapman). Kuvan 1 esimerkki muistuttaa neliota, vaikka yksi kulma on jatetty auki.
Sulkeutuneisuuden avulla suunnittelija voi tehda yllattaviakin ratkaisuja designissaan.
Esimerkiksi osa otsikosta voidaan piilottaa toisen objektin taakse, mutta kayttajan silmissa

se muodostaa silti jarkevan lauseen.
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Viimeisena kuvassa 1 on esimerkki samansuuntaisuudesta. Samaan suuntaan lilkkkuvat
tai asetetut objektit mielletdan kuuluvaksi samaan kategoriaan. (Moore Williams 2016, 15-
31; Chapman) Kuvasta 1 nakyy miten samansuuntaisuus erottaa viivaparin toisista
samanpituisista ja levyisista viivoista. Jatkuvuuden tapaan kayttaytyva sama suunta on

yksi tapa asetella sisaltéa loogisiksi kokonaisuuksiksi.

3.2 Symmetria, tasapaino ja kultainen leikkaus

Symmetrisesti aseteltu sisalto voi olla joskus helppo ja hyva valinta. Silloin sisalté on
tasapainossa keskipisteen molemmilla puolilla. Symmetrian avulla saadaan suunnitteluun
tasapainoa, joka miellyttaa inmissilmaa. Joskus vastapuolien ei kuitenkaan tarvitse olla
peilikuvia toisistaan, vaan sisallon maaran ollessa yhtaldinen eri puolilla, saavutetaan
samankaltainen tasapaino. Joskus epasymmetrinen mutta tasapainoinen design voi olla
katsojalle mielenkiintoisempi. Kuva 2 selventaa kasitteita peilikuva ja tasapaino. (Beaird &
Goerge 2014.)

SYMMETRIA JA TASAPAINO

PEILIKUVA TASAPAINO

!

Kuva 2. Symmetria ja tasapaino, mukaillen Beaird & George (2014).

Symmetrian ja tasapainon lisdksi suunnittelija voi hyodyntaa kultaista leikkausta
rakennetta suunniteltaessa. Kultaisella leikkauksella jaettu sisaltd mielletd&n esteettisesti
miellyttavaksi ja sitd hydédynnetdan usein esimerkiksi valokuvauksessa tai graafisessa
suunnittelussa. Laskukaava on pituus (tai leveys) jaettuna 1,62:lla. Yksinkertaistettuna
voidaan puhua kaksi kolmasosaa leikkauksesta. Kuvassa 3 on esimerkki
yksinkertaistetusta kultaisesta leikkauksesta, jossa A:n pituus on 1/3 ja B:n pituus 2/3

sivuston leveydesta. Tassa kuvassa kultainen leikkaus on toteutettu helposti



hyodyntamalla grid-jarjestelmad, johon syvennytddn seuraavaksi. (Beaird & Goerge
2014))

3.3 Grid-jarjestelma suunnittelutyokaluna

Grid-jarjestelmalla suunnittelija pystyy jarjesteleméaéan sisaltdd esteettisesti. Tarkoitus on,
ettd elementtien véalistykset pysyvat tasaisina ennalta maariteltyjen arvojen mukaisesti.
Gridin idea on yksinkertaisesti jakaa sivu kolumneihin, jotka ovat yhté kaukana toistaan.
Kuvassa 3 on esimerkki 12 kolumnin gridista. Hyvia esimerkkeja gridin avulla tehdyista
verkkosivuista ovat mm. uutissivustot. Sanomalehden tapaan, myds verkkosivun artikkelit
ovat jaettu kolumneihin. Lopputulos on selkea ja helposti luettava seka ennalta arvattava.
Kuvassa 3 nékyy, miten kolumneja pystytdan hyédyntamaan eri tavoin sisallén

asettelussa. (Beaird & Goerge 2014.)

GRID-JARJESTELMA (12 KOLUMNIA)

KOLUMNIT ASETTELUN APUNA
SISALTO

v /

KULTAINEN LEIKKAUS : A=1/3 JA B =2/3

Kuva 3. 12 kolumnin grid-jarjestelméa

Sivustosta voi kuitenkin tulla hieman staattinen kaytettaessa Grid-jarjestelmaa (Hong
2018, Beaird & Goerge 2014). Jotta valtetdan staattinen tai laatikkomainen lopputulos, on
suotavaa valilla asetella sisaltda kolumnien rajojen valiin ja valttaa liikaa toistoa. (Beaird &
George 2014). Myds gridin ominaisuuksia voidaan muokata, ja kolumnien maaraa
voidaan muuttaa. Asetteluun vaikuttaa my6s naytén resoluutio ja haluttujen marginaalien

leveys sek& kolumnien valien suuruus (Pek 2020).

Kolumnien grid-jarjestelmén liséaksi suunnittelussa puhutaan myds valien gridista. Talla

tarkoitetaan elementtien valista tilaa. Suunnittelija voi esimerkiksi paattaa kayttavansa
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elementtien valissa aina 8-kertoimella maariteltavaa valia. Talla saavutetaan toistettava ja

helposti ymmarrettava design. Kuva 4 on esimerkki 8 kertoimella tehdysta valistyksesta.

GRID-JARJESTELMA (8PT VALIT)

64 PT.
8PT. I

24PT.

16PT.

Kuva 4. Grid-jarjestelméa 8pt. valeilla

Valien tekeminen noudattamalla grid-jarjestelmaa saastaa myds aikaa, silla se eliminoi
suunnittelijan mahdollisuuden asetella elementteja mielivaltaisesti. Lisaksi verkkosivun
toteuttaminen on helpompaa, kun valit toistuvat samankaltaisina ja helposti ennustettavina
l&pi suunnittelun (Pek 2020).

3.4 Typografian muodostaminen

Verkkosivujen yksi tarkeimmisté tehtavista on kommunikoida ja antaa informaatiota
kavijalle (Beaird & Goerge 2014). Suunnittelijan valitsema typografia, eli fontit vaikuttavat
monella tavalla siihen, kuinka onnistunutta kommunikaatio on. Moore Williams (2016, 54)
nostaa esiin kolme paakohtaa, joiden perusteella onnistunut typografia valitaan: tunne,
selkeys ja luettavuus. Naihin tekijéihin vaikuttaa erilaisten fonttien ominaisuudet.
Esimerkiksi Serif-fontit mielletdan asiatyylisiksi ja formaaleiksi, kun taas Sans-serif on
modernimpi ja pelkistetympi. Eri fontit siis tuovat erilaiset tunnetilat sivuston kayttajalle
Fontin lisaksi suunnittelijan paatokset koskien esimerkiksi rivivaleja vaikuttavat sivuston

luettavuuteen ja selkeyteen (Beaird & George 2014).
Edellisessa kappaleessa mainitut Serif ja Sans-serif ovat kaksi keskeisinta fonttityylia.

Serif-fonteissa kirjainten reunoissa on pieni vakanen. Kuvassa 5 on kolme tyypillista Serif-

fonttia, Baskerville, Times New Roman ja Georgia. Numero 1. osoittaa vakasen s-
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kirjaimen reunassa. Lisdksi fontin paksuus vaihtelee kirjaimen sisélla. (Beaird & Goerge
2014; Hong 2018.) Sans-serif fontin paksuus on taas vakio koko kirjaimen matkalta, eika
sen reunassa ole vakasta. Sans-serif on uudempi fonttityyli ja se on yleistynyt varsinkin
verkossa hyvan luettavuutensa vuoksi. (Beaird & Goerge 2014; Moore Williams 2016, 55).
Suosio verkossa selittyy osittain silla, etta kaytdssa olevan paatteen resoluutio voi
vaikuttaa fontin luottavuuteen merkittavasti. Alun perin printattuun materiaaliin suunniteltu
Serif-fontti ei valttamatta nayta pienen resoluution naytolla yhta hyvalta (Moore Williams
2016, 55). Tosin tdma ei valttdmatta ole ongelma enaa 2020-luvulla, kun nayttdjen

resoluutiot ovat korkealla tasolla melkein laitteesta rijppumatta.

SERIF SANS-SERIF
1. Sample text 0., Sample text
Sample text Sample text
Sample text Sample text

Kuva 5. Serif ja Sans-serif fontit

Serifin ja Sans-serifin lisdksi suunnittelija pystyy valitsemaan myds muita fonttityyleja.
Esimerkiksi Scriptin tai Monospace-fontin. Ensimmaiseksi mainittu edustaa kasin
kirjoitettua fonttia, joka on muutettu digitaaliseen muotoon. Jalkimmainen on aikanaan
kirjoituskoneelle tehty fontti, jossa jokainen merkki vie saman verran tilaa. Monospacea
kaytetaan myds nykyisin esimerkiksi koodaamisessa. Se on todella helposti luettavaa ja
merkit ovat helppo erottaa toisistaan, kun niiden vélit pysyvat aina samanlaisina
(Combrinck 29.1.2020).

Kokonaisvaltaisen typografian muodostamiseksi on téarke&é osata valita oikeanlainen
fontti tai fontit. Erilaisia tyyleja voidaan yhdistell& suunnittelua tehdessa. Usein on tapana
yhdistaa esimerkiksi Serif ja Sans-serif fontteja otsikon ja leipatekstin erottamiseksi
(Beaird & Goerge 2014). Liian monesta erilaisesta fontista koostuva sivusto voi kuitenkin
olla vaikealukuinen. Beaird & Goerge (2014) suosittelee valitsemaan ainakin kaksi, mutta
ei enempaa kuin nelja erilaista fonttia. Moore Williams (2016, 60) taas suosittaa
pitaytymaan mahdollisimman pienessa fonttimaarassa, jotta sivuston hierarkia ei karsi

likaa.
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3.5 \Varit

Varit vaikuttavat erityisesti verkkosivun ulkoasuun, mutta niilla on myds syvempia
vaikutuksia kayttajaan. Vareilla on esimerkiksi psykologisia, kulttuuriin sidottuja
tarkoituksia, jotka kannattaa huomioida valintaa tehdessa. Vérit saavat aikaan tunnetiloja
ja mielikuvia jo ennen sivuston sisaltoon tutustumista. Lisaksi tietynlaiset variyhdistelmét
voivat olla raskaslukuisia ja esimerkiksi kontrastin puute voi vaikuttaa
kayttajaystavallisyyteen ja saavutettavuuteen negatiivisesti. Toisaalta onnistuneet
yhdistelmat taas parantavat kayttokokemusta ja helpottavat esimerkiksi sivustolla
navigointia. Erilaisia vareja on tarjolla jopa yli 15 miljoonaa (Moore Williams (2016, 33),

joten varien valintaan kannattaa suhtautua perusteellisesti.

Varit voidaan jakaa esimerkiksi kylmiin ja lampimiin savyihin. Kylméat savyt ovat karkeasti
kaikki siniset ja vihreat. Lampimat taas liukuvat punaisesta keltaiseen. Riippuen halutusta
tunnelmasta voidaan esimerkiksi verkkosivulla oleva varimaailma ja kuvat kasitella
kylmemmiksi tai lampimammiksi. (Beaird & Goerge 2014). Tarkempi vérijako saadaan
variympyran avulla. Vérit voidaan jakaa kolmeen eri luokkaan, paavareihin ja valivareihin
seka péaavarin ja valivarin yhdistelmiin. Kuvassa 6 on variympyra, jossa on kuvattuna 12
varia. Paavarit koostuvat keltaisesta, punaisesta ja sinisesta. Variympyran keskella oleva
suorakulmainen kolmio osoittaa paavarien sijainnin. Sekoittamalla kahta paavaria,
saadaan valivari. Naitd ovat oranssi, violetti ja vihred. Kuvassa 6 valivarit ovat osoitettu
pienemmilla, harmailla kolmioilla. Valivarien ja paavarien valissa olevat vérit ovat taas
naiden kahden sekoituksia. (Peda; Beaird & Goerge 2014)

v/

\

Kuva 6. Variympyra. Mukaillen Beaird & Goerge (2014)

Variympyra on kateva tyokalu véarien suhteiden hahmottamiseen. Pystymme

maarittamaan variympyran avulla myods esimerkiksi vastavariparit. Ne sijaitsevat aina
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vastakkaisella puolella variympyréé, esimerkiksi punainen ja vihrea. (Peda) Kuvan 6
variympyran lisdksi on olemassa myds toinen variympyra, jonka paavarit ovat keltainen,
purppura (magenta) ja sinivinred (cyan). Tama saattaa olla parempi lahtokohta véarien
maarittamiseen printtia tehdessa, mutta verkkosivuja tehdessa vahemman merkittava.
(Beaird & Goerge 2014; Color Matters). Verkon varit rakentuvat pikseleistd, jotka
yhdistelevat punaista, vihreaa ja sinista valoa ja sen voimakkuutta. Kuvassa 7 nahdaan
miten RGB jarjestelma toimii. Yhdistamalla esimerkiksi punaista ja vihreaa ja lisdamalla
valon maara maksimiin, saadaan kirkas keltainen. Mikali yhdistetaan kaikki varit
(punainen, vihrea & sininen) ja valon maara on edelleen maksimi, saadaan valkoinen vari.
Valon maaraa vahennettdessa valkoinen muuttuu harmaaksi ja lopulta mustaksi. (Beaird
& Goerge 2014).

Kuva 7. RGB jarjestelm&, mukaillen Beaird & Goerge (2014)

Varien yhdistamisessa ja variskaalan luomisessa voi hyddyntaa klassisia, tunnettuja
yhdistelmi& valinnan taustalla. Analoginen variskaala saadaan, kun valitaan kuvassa 6
nahdysta variympyrasta vierekkaiset varit. Esimerkiksi oranssit ja keltaiset. Analogisessa
skaalassa ei ole paljon kontrastia, joka kannattaa ottaa huomioon, mikali valitsee kyseisen
skaalan suunnittelussa. Vastavérit taas 10ytyvat variympyran vastakkaisilta puolilta. Ne
luovat kontrastirikkaan kuvan. Split-complementary -skaala on hyvin l&hella
vastavariskaalaa. Vastavarien tapaan varit valitaan tdssa skaalassa variympyran
vastakkaisilta puolilta. Kuitenkin niin, ett esimerkiksi punaisen vastavarin (vihred) sijaan
valitaan sen valitttmassa laheisyydessa olevat varit: keltavihred ja sinivihrea.
Monokromaattinen skaala koostuu yhden varin eri sévyista. Tallgin varien yhdistelya ei
tarvitse miettid laisinkaan. Lopputulos on usein harmoninen ja rauhallinen. Triadic
variskaala kuvastaa nimensa mukaisesti kolmen varin yhdistelmaa. Se muodostetaan
perinteisesti niin, ettd variympyran keskelle sijoitetaan tasasivuinen kolmio ja sen kulmien
osoittamat vérit muodostavat skaalan varit. Toinen logiikka on ajatella, etta jokaisen

valitun varin véliin jAd saman verran tilaa. Tetradic variskaala on taas neljan varin
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yhdistelma. Se tehd&é&n variympyrda hyddyntaen niin, etta valitaan kaksi vastavariparia.
Vastavariparit ovat sijoitettuna variympyraan niin, ettd ne muodostavat yhdessa
suunnikkaan. Skaalan voi luoda esimerkiksi valitsemalla punaisen ja vihrean, seka
oranssin ja sinisen. (Beaird & Goerge 2014; Moore Williams 2016, 40-43; Scott 2019).

Klassiset variyhdistelmat auttavat rakentamaan esteettisen varipaletin, mutta suunnittelun
apuna voi kayttaa myos erilaisia tytkaluja, joita on saatavilla kirjoina ja verkossa.
Esimerkiksi Adobe Color, Canva color palette generator ja Coloors ovat verkosta I6ytyvia
tyokaluja, joiden avulla voi rakentaa erilaisia varipaletteja. Variteorian tunteminen auttaa
tyokalujen kaytdssa, silla esimerkiksi Coloors tarjoaa mahdollisuuden hyddyntaa
varipaletin tekemisessa klassisia yhdistelmia viitekehyksenda. Paletin voi esimerkiksi

rakentaa analogiseen tai monokromaattiseen skaalaan perustuen.

Vareilla on myds psykologisia vaikutuksia. Eri varit merkitsevat historian ja kulttuurin
kautta eri asioita. Esimerkiksi lansimaisen kasityksen mukaan punainen véri koetaan
usein intohimoiseksi ja halyttavaksikin. Vihrea taas edustaa puhtautta, ja sininen on
tyypillinen valinta kun halutaan pysya neutraalina ja asiallisena. Keltainen edustaa
hauskuutta ja violetti yhdistetaan usein luksustuotteisiin. (Hong 2018; Arhipova; Moore
Williams 2016, 43-46.) Ei kuitenkaan kannata jumittua stereotypioihin liiaksi, vaan testata
mahdollisuuksien mukaan erilasia vaihtoehtoja kohderyhmallg, silla varien tulkinta on
hyvin subjektiivista. On myds hyva muistaa, etta verkkosivuja tehdessa, voidaan erilaisille
kohderyhmille personoida sisaltta ja nayttdad vaikka eri varein tehtyja kokonaisuuksia. A/B
testaus voi olla tarpeellista, jos halutaan varmistaa, etta esimerkiksi CTA-painikkeeseen
valittu vari ei ole syyna siihen, etta sita ei huomata / paineta. Suunnittelijan

paatdksentekoon vaikuttaa my®s usein toimeksiantajan brandi ja toiveet.
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3.6 Kontrastin vaikutus kaytettavyyteen

Kontrasti vaikuttaa sisallon luettavuuteen, saavutettavuuteen ja miellyttavyyteen.
Esimerkiksi tietyt variyhdistelmat voivat olla raskaslukuisia, toiset taas eivat ole
esimerkiksi nékorajoitteisille kayttajille ystavallisid. Kuvassa 8 on nelja esimerkkia
erilaisista yhdistelmisté ja kuvassa 9 on kontrastitestin tulokset WCAG standardien
mukaisesti.

LAPAISEE TESTIN El LAPAISE TESTIA

l

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat.

l

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat

volutpat.

Kuva 8. Variyhdistelmat ja niiden saavutettavuus

NORMAL TEXT @
v AA-45

v AAA- T

NORMAL TEXT @
v AA- 451

X AAA- T

RATIO

211

LARGE TEXT @
v AA- 3]

v AAA - 4577

RATIO

5.84:1

LARGE TEXT @
v AA- 31

v AAA- 4577

NORMAL TEXT @
X AA-451

X AAA- T

NORMAL TEXT @
X AA- 457

X AAA- T

RATIO

2.08:1

LARGE TEXT @
X AA- 3T

X AAA- 451

RATIO

248

LARGE TEXT @
X AA- 3T

X AAA - 4577

Kuva 9. Kontrastitestin tuloksia eri variyhdistelmista (Stark; Figma)
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WCAG lyhenne tulee sanoista Web Content Accessibility Guidelines. WCAG standardi
pyrkii maarittdmaan sellaisen kontrastisuhteen, milla siséltd on saavutettavissa myos niille
kayttgjille, joilla on rajoituksia ndkokyvyssa. Naitd standardeja kaytetaan
maailmanlaajuisesti. Suositeltava minikontrasti on 4.5:1 normaalille tekstille ja 3:1
isommalle tekstille, jolloin saavutetaan AA taso. (W3; WebAIM.) Kuvasta 9 nakyy, miten
esimerkiksi punavihrea yhdistelma lapaisee kontrastitestin AA tason osalta, mutta tama
variyhdistelman lukeminen voi silti olla epamiellyttavaa sen hypatessa silmille melko
voimakkaasti. Lisaksi tulee muistaa, etta tiettyjen variyhdistelmien hahmottaminen on
joillekin kayttajille vaikeampaa vérindossa olevien ongelmien vuoksi, esimerkiksi
punavihredsokeus. Kuvan 9 valkoharmaan ja keltavihredn yhdistelmien tulokset eivat
lapaise testia laisinkaan. Naita yhdistelmia ei tallaisessa muodossa kannata kayttaa, jos

haluaa varmistaa verkkosivun saavutettavuuden kaikille kayttajille.

3.7 Adaptiivinen jaresponsiivinen sivusto

Internetia kaytetaan nykyisin monella erilaisella laitteilla. Tilastokeskuksen (2019c)
mukaan Suomen aikuisvaeston keskuudessa suosituin laite internetin kayttéon on
matkapuhelin. Puhelimella nettia kayttaa 80, kannettavalla tietokoneella 66,
poytatietokoneella 36 ja tabletilla 44 prosenttia vaestostamme. Kaikkien edellda mainittujen
laitteiden naytot ovat erikokoisia ja verkkosivun suunnittelussa tulee ottaa huomioon, etta
sivusto on luettava ja helposti kaytettava eri laitteilla. Lisaksi esimerkiksi Googlen

hakukoneet suosivat mobiilioptimoituja sivustoja (Google).

Adaptiivinen sivusto tarkoittaa sitd, jokaiselle eri laitteelle on suunniteltu omat versionsa
sivustosta. Eri versioissa asettelu ja myds siséltd voivat erota toisistaan. Adaptiivinen
sivusto suunnitellaan usein tekemalla standardikokoisille naytdille omat optimoidut
sivustonsa. Sivustossa kaytetddn absoluuttisia yksikditd, kuten pikseleita. Tehdyn
sivuston kayttokokemus voi olla todella optimaalinen tietyille juuri standardeiksi
muodostuneille laitteille, mutta valikoon laitteilla kayttokokemus on usein heikompi (Baker
15.5.2020). Sivuston tekemisessa voi menna enemman aikaa, kun tehdaan useampia eri
versioita yhden responsiivisen version sijaan. Yll&pito voi myds osoittautua ty6laaksi, silla
on vaikea ennustaa, minkalaisia nayttokokoja tulevaisuudessa pidetdén standardeina.
(Moore Williams 2016, 99; Beaird & Goerge 2014.)

Responsiivinen sivu toimii niin, etta siséltd skaalautuu ja jarjestaytyy kaytossa olevan
laitteen mukaan sopivalla tavalla (Hong 2018). Sivuston sisaltd on silti sama laitteesta
riippumatta. Responsiivisen sivun tekemisessa kaytetdén suhteellisia yksikoita, kuten

esimerkiksi prosentteja elementtien sijoitteluun ja EM tai REM yksikoita typografiaan.
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Suhteelliset yksikot skaalautuvat ndyton koon mukaan ja ndin suunnittelijan ei tarvitse
tehda kaikille laitteille erillista sivustoa. Tama helpottaa sivuston paivittamista ja yllapitoa.
(John Moore Williams 2016, 97-98.) Lopputuloksena on usein laitteesta riippumatta

tasaisen kayttokokemuksen tuottava sivusto, jota on helppo paivittaa.

Liite 1. on hyva esimerkki responsiivisesta sivustosta, silla asettelu on hieman toisistaan
poikkeava eri laitteella katsottuna. Esimerkiksi fonttien koko muuttuu ja navigointipalkki
muuttaa muotoaan siirryttdessa isommasta naytdsta pienempaéan. Mobiiliversiossa valikko
aukeaa niin sanotusta hamburger menu -painikkeesta, joka saastaa tilaa
mobiilindkymassa. Lisaksi CTA-painikkeen koko on suurempi, jotta kaytettavyys sormilla
painettaessa pysyy hyvana. Suunnitteluprosessissa tulee ottaa huomioon sivun toiminta
kaikilla laitteilla. Myos kohderyhman tarkastelu on oleellinen osa prosessia. Tarkastelun
kautta voidaan huomata kayttajien suosivan esimerkiksi mobiililaitteita enemman, ja silloin

suunnittelussa kannattaa panostaa juuri mobiilisivuston toimivuuteen.

3.8 SEO eli hakukoneoptimointi

SEO tulee sanoista Search Engine Optimization eli hakukoneoptimointi.
Hakukonepotimoinnilla tarkoitetaan erilaisia toimenpiteita, jotka nostavat verkkosivun
mahdollisuutta 16ytya hakukoneiden tuloksissa paremmin. (Leist 18.2.2020.) Monissa
yrityksissa kaytetd&n apuna SEO-ammattilaista, joka suunnittelee ja optimoi sivustoa
jatkuvasti hakukoneille paremmaksi. Erityisesti Googlen suosimiin muuttujiin kannattaa
panostaa, silla Google on ylivoimaisesti suurin tekija hakukoneiden markkinassa 86
prosentin osuudella. L&himman kilpailijan Bingin osuus on vain kuusi prosenttia koko
markkinasta. (Statista 2020.) Verkkosivua tehtaessa tulee pitdd mielessa ainakin
muutamat perusasiat hakukoneoptimoinnista, silla vain harva kavija kirjoittaa verkkosivun
URL-osoitteen suoraan osoitekenttaan. Usein tietoa haetaan juuri hakukoneen kautta
erilaisilla avainsanoilla. Verkkosivun ldydettavyys miljoonien muiden sivustojen joukosta
on tarkedé. Hakukoneoptimoinnin parhaita kaytant6ja ja ohjeita 16ytyy esimerkiksi

Googlen omilta tukisivuilta.

Tarkeimmaksi yksittdiseksi muuttujaksi verkkosivun optimoinnin kannalta nousee sisalto.
Lukijoita kiinnostava, laadukas ja vakuuttava sisélto on paras tapa parantaa verkkosivujen
hakukoneoptimointia. (K. Hines.) Sisaltta tehdessa kannattaa kuitenkin muistaa, etta
Google ei suosi hitaita sivustoja. Vuodesta 2018 asti sivuston latautumisnopeus on ollut
mukana Googlen omissa listauksissa (Google Ads 2018). Verkkosivua tehdessa
kannattaa siis varmistaa, etta sivusto toimii nopeasti, ja laitteesta riippumatta. Esimerkiksi
liian suuret kuvat voivat hidastaa sivua lilkkaa. Sivuston kokonaisrakenne on myds

olennainen osa hakukoneoptimointia, silla looginen ja hyvin jarjestetty sisalté on Googlelle
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mieluisampi. Selkea navigaatio sivustolla, kuvaavat URL-osoitteet eri alasivuille ja toimivat

linkit ovat tarkeita perusasioita Googlelle, mutta myods kayttgjalle. (Google.)

Ttitle Tag & Meta descritption lisdavat sivuston ldydettavyytta ja antavat kayttgjalle
lisatietoa sivuston sisallosta. Verkkosivun siséltda kuvaava teksti on nimeltaan Title Tag.
Tama on se otsikkolinkki, joka nakyy esimerkiksi Googlen hakutuloksissa. Title Tag kertoo
Googlelle (ja potentiaaliselle kavijalle) parhaiten mista sivustossa on kyse. Meta Tag on
taas linkin alapuolella oleva selittdva teksti, jossa voidaan viela avata sisaltda lisaa.
Jokaiselle alasivulle kannattaa tehda tiiviit ja informatiiviset Title Tagit ja Meta descriptionit

hakukoneoptimoinnin parantamiseksi. (Digimarkkinointi.)

Yhtena tarkedna muuttujana hakukoneoptimoinnissa voidaan pitdd mygs avainsanoja.
Verkkosivuille kannattaa miettia muutama osuva avainsana, jotka nousevat luontevasti
esiin sivustolla. Google on kuitenkin puuttunut avainsanojen liialliseen kayttoon, joten
turhaa avainsanojen kanssa kikkailua kannattaa valttaa, silla se voi vaikuttaa
hakukoneoptimointiin jopa negatiivisesti. (Google.) Hakukoneiden tuloksissa parjaamiseen
voi myds vaikuttaa, jos sivuston siséltoa on linkitetty toisilta sivuilta. Naiden sivustojen
tulee kuitenkin olla relevantteja sivuja, joiden aiheet ovat sidoksissa toisiinsa. Linkkien
saaminen orgaanisesti voi olla kuitenkin haastavaa ja téhan tarvitaan usein

pitkdjanteisempaa tyota. (K. Hines.)

3.9 Datan analysointi osana modernia suunnittelua

Datan keraaminen ja analysointi antavat kuvan siita, mita verkkosivulla tapahtuu.
Tuloksista nahdaan tyokalun mukaan esimerkiksi kdvijamaara, kavijoiden kuluttama aika
sivustolla, milla alasivuilla he kavivat , tai onko jotakin tiettya painiketta painettu.
Analytiikan kautta voidaan my6s seurata kavijoiden reittia sivustolla ja erilaisia pisteita
missa kavijat poistuvat. Verkkosivuja analysoitaessa voidaan hytdyntaa tydkaluna vaikka
lampokarttaa, joka nayttdd analysoijalle, mihin kohtiin kavijan huomio kiinnittyy tai vaikka
sen, kuinka moni kayttaja rullaa koko sivun alas asti. Lista erilaisten tytkalujen

ominaisuuksista on valtava.

Datan keraamiseksi verkkosivuille tulee asentaa ohjelma, joka keraa tietoa, esimerkiksi
Google Analytics, jonka standardiversio on taysin ilmainen. Jotta datan kerdaminen
onnistuu voimassa olevan lain ja GDPR-saanndsten mukaisesti on verkkosivuilla
kerrottava vierailijalle siita, etta dataa kerataan. Vierailijan on myos hyvaksyttava tietojen
keraaminen. Esimerkiksi Google Analytics kayttaa evasteita tietojen kerddmiseen ja
sivustolla tulee kysya siis lupaa evasteiden kayttamiseen ja tietojen tallentamiseen.
(Kyberturvallisuuskeskus 9.7.2020; Google 9.12.2020; Privacypolicies 18.2.2020.)
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Verkkosivujen tekijan kannattaa perehtya kaikkiin saadoksiin huolellisesti ennen datan
keraamista. Datan kerddminen on kuitenkin olennainen osa tyota. Jos kyseesséa on
verkkosivu-uudistus, niin analytiikan lapikdyminen antaa vinkkeja siitd, mihin asioihin tulee
kiinnittaé erityista huomiota uudistetussa sivustossa. Taysin uutta sivua tehdessa voidaan
miettia erilaisia vaihtoehtoja ja analytiikan avulla voidaan suorittaa vaikka A/B testausta

arvailun sijasta.

Kampanjasivua suunniteltaessa halutaan usein myds seurata sivun suorituskykya. Jo
aikaisemmin kappaleessa 2 mainittu konversio on yksi kampanjasivun ja koko kampanjan
tarkeimmista mittareista. Datan avulla verkkosivun tekija pystyy kaivautumaan
syvemmalle syihin konversion takana. Ovatko sivuston vierailijat oikeasta
kohderyhméasta? Onko kenties asiakastietojen kerddmiseen tarkoitettu lomake vaarassa
kohtaa sivua, tai rakenteeltaan liian pitk&d? Datan keraaminen, testaaminen ja sivun
optimointi auttavat halutun lopputuloksen saavuttamisessa. Esimerkiksi Google Search
Consolen avulla pystyy hakemaan avainsanoja, joita kaytettaan verkkosivuston
etsimisessé Googlen hakukoneesta. Siséllon hakukoneoptimoinnin kannalta oikeiden
avainsanojen kaytt6 on taas todella tarkeda (Hong 2018). Optimoitu sivu antaa lopulta
parhaan mahdollisuuden sivuston l6ytymiseen ja sité kautta tavoitteiden saavuttamiseen.
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4 Kampanjasivun suunnittelu ja toteutus

Kampanjan tarkoituksena on keratéa uusien potentiaalisten asiakkaiden yhteystietoja
kampanjasivun avulla. Yhteystietonsa jattanyt verkkosivuilla kavija saa ladattua itselleen
e-kirjan verkkosivujen tekemisesta ja talla toivotaan mahdollisimman hyvaa konversiota.
Luvussa 2 kaydyn suunnitteluprosessin mukaisesti aloitan suunnittelun kohderyhman
analysoinnilla. Lisaksi kiteytan suunnitellun kampanjan ytimen ja mekaniikat. Naiden
vaiheiden jalkeen edetaan kampanjasivun digitaaliseen muotoiluun ja sen siirtdmiseen
CMS- ohjelmaan. Lopuksi esitellaan valmis kampanjasivu ja tehdaan suunnitelma

analytiikan kerdémiseen ja sivun optimointiin.

4.1 Kampanjan kohdeyleisdn analysointi ostajapersoonien avulla

Sisélldontuotannon avuksi analysoin ensin kampanjan paéakohdeyleison. Toimeksiantajan
nykyiset ja potentiaaliset asiakkaat koostuvat uudehkoista Start-upeista ja pienyrittajista.
Nama ovat myos tulevan kampanjan kohdeyleisd. Jotta kampanjasivu vastaa
kohdeyleisdn tarpeisiin, niin maarittelin tekemisen avuksi seuraavat ostajapersoonat:

Moderni Start-up CEO ja Freelance-suunnittelija.

Olen rakentanut molemmat persoonat hyédyntamalla Hubspotin "Make my persona’-
tyokalua, jota kuka tahansa voi kayttaa verkon selaimella. Tydkalulla saa helposti luotua
erilaisia persoonia, ja valmiiksi maariteltyjen tekijoiden lisaksi pystyy siihen lisaamaan mita
tahansa osioita. Tamanhetkisista asiakkaista ei ollut kovinkaan paljon dataa, joten
ostajapersoonien tekeminen oli looginen valinta Liittena 2. on koko Moderni Start-up CEP,
Tero ja Liitten& 3. on Freelance-suunnittelija Rosanna. Alla on lyhyet yhteenvedot

molemmista persoonista.

Ostajapersoona 1. Moderni Start-up CEO. Ensimmaéinen ostajapersoona kuvaa nuorta
Start-up johtajaa, joka tykkaa ottaa riskeja ja tavoittelee nopeaa menestysta. Tero on 25-
35-vuotias haasteista syttyva johtaja, joka tykkaa olla mukana tekemassa kaikkea mita
hanen yritykseensa liittyy. Hanté kiinnostaa teknologia ja han seuraa rahamarkkinoita
seka trendeja tarkasti. Tero ei halua jadda alansa tapahtumista paitsioon ja on aktiivinen
LinkedInin kayttaja. Ajankaytto, priorisointi ja oikeiden tytkalujen ja tyontekijdiden
[6ytaminen voivat tuottaa haasteita uteliaalle persoonalle. Tero on moderni johtaja, jolla on
nykyaikaiset tavoitteet, jotka ovat sidoksissa ymparoivaan maailmaan. Hantéa kiinnostaa

kestava kehitys ja resurssien maksimointi.

Ostajapersoona 2. Freelance-suunnittelija. Teron tapaan, myds Rosanna on nuorehko

aikuinen. Han etsii jatkuvasti uutta inspiraatiota ja han seuraa jopa Teroa tarkemmin
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alansa mediaa ja trendeja. Rosanna kehittdd omaa osaamistaan vahvasti itsendisesti ja
pyrkii jakamaan tietoa muiden suunnittelijoiden kanssa. Hanta kiinnostaa uudet
teknologiat ja tekniikat mita voi omassa tydssaan hyoddyntad. Tydymparistossa hanen
roolinsa voi vaihdella eri projektien tarpeiden mukaan, mutta tarvittaessa suunnittelija
pystyy myds ottamaan johtavaa roolia. Rosannalle haasteita tuottaa oman itsensa
brandays ja markkinointi kaiken muun tyén lomassa. "Pixel-perfect” suunnittelija ei halua
myoskaan tyytya keskinkertaiseen vaan tahtaa aina parhaaseen mahdolliseen
lopputulokseen. Rosanna tukee kestavaa kehitysta ja vihreita arvoja sekd nostaa
kulttuurin ja taiteen merkittavaksi osaksi elamaansa. Tavoitteena tydssa ei ole valttamatta

nopea rikastuminen, vaan elamyksien kerddminen ja oman osaamisen kartuttaminen.

Ostajapersoonat ovat melko stereotyyppisid malleja alansa ihmisista. Niita ei kannata
omasta mielestani pitaa lilan suuressa arvossa, mutta persoonien avulla saadaan
kuitenkin hieman parempi ymmarrys kohdeyleisdsté datan ollessa vahaista. Kohdeyleison
analysoinnissa voitaisiin isommalla budijetilla toimittaessa toteuttaa vaikka asiakaskysely.
Kaiken datan keraamisen jalkeen voidaan tehda harkittuja paatéksia kampanjasivun

siséllon, rakenteen ja myds ulkoasun suhteen.

Taman kampanjan kohdeyleis6 oli laaja, mutta kuitenkin molemmista ostajapersoonista
[6ytyi yhteisidkin tekijoitd. Ajankaytto ja priorisointi olivat molemmille persoonille ominaisia
haasteita, joihin voidaan yrittaa tarjota ratkaisua. Molemmat persoonat olivat myos
kiinnostuneita trendeista ja uudesta teknologiasta. Loogista oli siis tehda kampanjasivu,
joka keskittyy kohdeyleis6a yleisesti askarruttaviin ongelmiin ja niiden ratkaisuun. Toinen
vaihtoehto olisi ollut suunnitella molemmille persoonille omat versiot kampanjasivusta,
jolloin sisalto olisi raataldity molemmille kohderyhmille erikseen. Nain kannattaa mielestani
menetella, jos tehdyt analyysit kohderyhmasta osoittavat ostajapersoonien olevan hyvin
erilaisia keskenaan. Useampia versioita tehdesséa kannattaa kuitenkin varmistaa, etta
resurssit antavat mahdollisuuden suunnitella useampia versioita laadusta tinkimatta.
Tulee muistaa, etta ty6ta ei aiheudu ainoastaan suunnittelusta ja toteutuksesta, mutta

my0s optimoinnista ja testaamisesta sivuston lanseerauksen jalkeen.

4.2 Kampanjan ydin

Kampanjan ja kampanjasivun tavoitteena on kerata yhteystietoja potentiaalisilta
asiakkailta. Kampanjasivun tulee tarjota alusta yhteystietojen kerdamiseksi ja pystya
lyhyesti ja ytimekk&aasti vakuuttamaan potentiaalinen asiakas, jotta néin tapahtuu.
Kampanjassa tarjotaan vastineeksi yhteystiedoista kohderyhmalle suunniteltu e-kirja

verkkosivujen tekemisestd Webflow’n avulla. Kaikki yhteystietonsa jatténeet voivat ladata
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e-kirjan ja hyodyntaa sen sisalt6a. Kampanjaa markkinoidaan Chilinotchilyn omilla sivuilla

ja sosiaalisen median kanavissa kevaalla 2021.

Jotta kampanjan mekaniikka toimisi kohdeyleisolla, niin sen tulee vastata kohdeyleison
haasteisiin. Sovelsin tassa vaiheessa tehtyjen ostajapersoonien kautta I6ydettyja hyotyja,
joita kampanijalla voisi olla kyseiselle persoonalle. Tero, Start-up johtaja saattaa innostua
lataamaan e-kirjan, koska han haluaa ymmartaa, miten verkkosivut tehdéan uusinta
teknologiaa hyddyntéaen ja kuinka paljon se voisi sddstaa aikaa perinteisiin metodeihin
verrattaessa. Tero tietdd, ettd aika on rahaa ja raha on taas Terolle tarkea motivaattori.
Rosannaa kiinnostaa miten uusimman teknologian hyédyntaminen auttaisi portfoliosivun
paivittdmisessa, joka voisi auttaa uusien asiakkaiden saamisessa. Lisaksi paivittaminen
veisi vdhemman aikaa, joten han pystyisi tekeméaan sitd sddnnoéllisesti keikkojen valissa.
Molempia ostajapersoonia siis houkuttelee uuden teknologian kautta saavutettavissa
oleva ajansaastt. Ajansdasto on taas avain molempia ostajapersoonia askarruttavien
ongelmien ratkaisuun. Kampanjasivun on siis pystyttava lyhyesti ja ytimekkaasti
kommunikoimaan potentiaalinen ajansdéastd hyotyna, jotta kohdeyleiso kiinnostuisi e-
kirjan lataamisesta ja yhteystietojen jattamisesta.

4.3 Sivuston digitaalinen muotoilu

Halusin tehdé sivuston rakenteen mahdollisimman selkeaksi ja ytimekkaaksi.
Kampanjasivun tarkoitus on kiinnittdé& huomio e-kirjan lataamiseen ja sita kautta
tapahtuvan markkinointilupien kerddmiseen, eika lilkaa toimeksiantajan omaan brandiin.
Chilinotchillyn brandi-ilme on nuorekas, rohkea ja moderni. Se haluaa erottautua
perinteisista isoista toimistosta ja kalliista koodareista. Tone of voice, eli savy, jolla brandi
puhuttelee, on kepea ja suoraviivainen. Viestinndssa pyritaan valttdmaan liian
konservatiivista linjaa. Varien ja typografian osalta sain kayttdd omaa harkintaa.
Chilinotchilly logoa voidaan kayttaa erilaisilla variyhdistelmilld, ja kampanjan osalta

voidaan myds testata eri vareja.

Talla hetkella Chilinotchilly kayttaa verkkosivuillaan Inter-fonttia, joka on helppolukuinen ja
moderni Sans-serif. Erilaiset fontit muodostavat visuaalisen ilmeensé vuoksi erilaisia
tunnetiloja, kuten viitekehyksessa kasiteltiin. Fonttien ominaisuudet eroavat toisistaan
my0s luettavuuden ja ymmarrettavyyden saralla. Suunnittelijana kokeilin erilaisia
vaihtoehtoja, mutta esimerkiksi Serif-fontin kayttaminen olisi tehnyt ilmeesta liian formaalin
ja uutispalstamaisen. Liséksi halusin vahvistaa toimeksiantajan brandi-ilmetta
kampanjasivulla, mainostamatta yritysta liikaa. Saman fontin kayttdminen on hyva keino
tédhan. Inter-fontti on lisdksi ominaisuuksiltaan nykyaikainen ja selkeda. Taman vuoksi se

antoi sivustolle modernin vaikutelman.
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Aloitin suunnittelun mobiililaitteen kautta, sen ollessa suuremmassa suosiossa
toimeksiantajan omien sivujen kavijoiden keskuudessa. Nama kavijat ovat myos melko
lahella samaa kohderyhmaa, kuin uudet potentiaaliset asiakkaat. Katsoin monia
referenssejd moderneista sivustoista. Halusin varmistaa, etta kontaktilomake on
mahdollisimman standardimuotoinen, eli lyhyt ja yksinkertainen. Liséksi halusin vinkkeja
visuaaliseen ilmeeseen ja viimeisimpiin trendeihin. Tarkeimpana huomiona oli se, etta
suuret otsikot, laadukkaat illustraatiot, animaatiot ja 3D-muodot ovat nyt suosittuja. Tassa
projektissa ei ollut kuitenkaan tarkoitus lahtea tekemé&én suurta maaraa graafista tyota,
joten esimerkiksi monimutkaisia illustraatioita ei tehty. Tein kuitenkin 2D-illustraation e-
kirjasta, silla halusin havainnollistaa kayttajalle mista on kyse ja samalla elavoéittaa
sivuston rakennetta. Otin my0s referensseista mallia lomakkeen tekemiseksi. Designia
mya@s iteroitiin toimeksiantajan kanssa muutamaan otteeseen. Mobiiliversion jalkeen tein
esimerkityksen my0s kannettavan tietokoneen naytélle. Molemmat Figma-suunnitelmat on
koostettu kuvaan 10. CTA on sijoitettu sivuston alkuun. Se ndkyy sekd mobiilissa, etta
tietokoneen naytdlla ilman, etté sivustolla kdvijan tarvitsee rullata sivua alaspéain. Taméa on
mielestani hyva valinta, koska kavija nékee heti, mité sivulla on tarkoitus tehda. Lisatietoa
kaipaava kavija l0ytaa vastauksia lomakkeen alta ja linkin yrityksen kotisivuille.
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Kuva 10. Figma-suunnitelmat kampanjasivuston rakenteesta

26



Kaytin suunnittelussa teoriaosuudessa mainittua 8pt. grid jarjestelmaa valien
maarittamiseen elementtien valilld. Halusin tehda toistettavan, ja helposti muokattavan
sivuston. Grid-jarjestelma antaa mahdollisuuden lisétéa uusia osioita, jotka sopivat
suunnitelmaan ilman uutta suunnitteluprosessia. Lisdksi kiinnitin huomiota siihen, etta eri
kokonaisuudet ovat selkeasti erotettavissa toisistaan hahmopsykologian lakeja, erityisesti
laheisyytta mielessa pitaen. Kuvasta 10 naemme, miten paaotsikko ja alaotsikko
muodostavat yhden kokonaisuuden, sen jalkeen tietojenkerdayslomake muodostaa oman
osionsa. Alaosassa olevat tekstit on jaettu niin, ettd pienempi otsikko ja leipateksti ovat

taas omia kokonaisuuksiaan, mutta kuitenkin aina yhta kaukana toisistaan.

Kayttssa olevat fonttikoot ovat jaettu erilaisiin kategorioihin hierarkian muodostamiseksi.
Tama on hyodyllistd myods sen vuoksi, etta tekstien vaihtuessa, niité lisatessa, tai
poistettaessa, on helppo valita oikea koko ja pitdé sivusto yhtenédisen nakoisend. Véareissa
paadyin olla yhdistaméatta liian montaa eri varid, ja mustavalkoisesta taustasta erottuva
violetti toimii hyvin aksenttivarind. Yhdessa logosta I6ytyvan punaisen kanssa se
muodostaa myds klassisen analogisen variskaalan, joka on silméalle miellyttava. Lisaksi
psykologisessa mielessa violetti yhdistetdén usein arvokkuuteen. Ladattavissa oleva e-
kirja sisaltda paljon arvokasta tietoa lataajalle, eika varit siten ole ainakaan ristiriidassa

viestin kanssa.

Toimeksiantajan logo on sijoitettu vasta sivuston alalaitaan, silla tarkoituksena ei ollut
mainostaa Chilinotchilly brandia liiaksi. Lisaksi jo aikaisemmin tehty fonttivalinta yhdistaa
sivun ilmeen toimeksiantajan brandiin. Logon tuominen sivun keskidédn olisi voinut vieda
huomion e-kirjan lataamisesta pois. Sivulta I6ytyva illustraatio e-kirjasta toimii hyvin
kuvituksena kampanjasivulla. Se asettuu mobiiliversiossa lomakkeen alle, mutta
isommalla naytdlla lomake ja illustraatio asettuvat vierekkdin muodostaen selkean

kokonaisuuden ja lisaksi niiden vélinen suhde noudattaa kultaisen leikkauksen suhdetta.

Koko design on tehty responsiivisesti, eli sivuston sisdltd pysyy samana laitteesta
riippumatta, mutta elementit liikkuvat ja skaalautuvat aina nayton koon mukaan. Myds
siséllon muokkaaminen on helppoa, ja sivua voidaan paivittdd toimeksiantajan kampanjan
edetessa. Sivustolta I0ytyvat kaksi linkkia ovat varikoodattu, jotta ne on helppo huomata
leipatekstin valistd. Kontrastitestin osalta tdma sivusto ja kaikki sen variyhdistelmat
tayttavat WCAG:n AA-standardin toimeksiantajan toiveiden mukaisesti. Ei ole kuitenkaan
poissuljettua A/B-testata eri vareja, tai vaikka tummaa teemaa, joka on myos nykyisin

suosittu vaihtoehto. Kuvassa 11 on sama design tummalla pohjalla.
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Kuva 11. Figma esimerkitys tummasta teemasta

4.4 Implementointi seka hakukoneoptimointi Webflow’ssa

Sivuston suunnittelun jalkeen design siirretddn Webflow-ohjelmaan. Sivuston
rakentaminen alkaa tyhjasta canvaksesta, johon aletaan lisdamaan elementteja.
Verkkosivun logiikka on se, etta kaikki sisalto tulee erilaisiin laatikoihin, jotka asettuvat
tekijan haluamalla tavalla. Tassé kohtaa on hyva olla perustiedot verkkosivujen
peruselementeista, esimerkiksi container, section ja div-block. Webflow University tarjoaa
monia hyvia videoita, joista pystyy aina tarkistamaan, miten erilaiset elementit toimivat ja

jasentyvat toistensa alle.

Ensimmaisessa vaiheessa lisdsin canvas-pohjaan kaikki elementit mitd Figmassa
tehdyssa suunnitelmassa oli mé&éaritelty. Kuvasta 12 ndkee miltd Webflow nayttaa
kayttajan nakodkulmasta tédssé vaiheessa. Kuten kuvasta huomataan, niin sisalté on viela

muokkaamatta, ja vérit, typografia ja valistykset ovat viimeistelemétta.
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Kuva 12. Elementtien lisdaminen verkkosivueditoriin

Kun kaikki elementit olivat oikeilla paikoillaan, aloitin sisallon muokkaamisen. Tarkeinta ol
seurata tarkasti Figmassa tehtyd suunnitelmaa ja tarkistaa aina jokaisen elementin oikea
koko ja vélistykset. Tassa kohtaa aikaisemmin valittu 8pt Grid jarjestelma nopeutti
tarkasteluvaihetta, kun erilaisia variaatioita ei ollut liikaa. Kuvassa 13 nakyy muokattu
versio, joka vastaa alkuperaistad Figmassa tehtyd suunnitelmaa. Tassa vaiheessa kaikki
osiot ovat nimetty asianmukaisesti, jotta hierarkia on selkea. Liséksi tekstit on asetettu
omiin luokkiinsa. Talldin kaikki oman luokkansa alle asetetut tekstit muuttuvat yhdella
muokkauksella ja niitd voidaan muokata nopeasti myés myéhemmin. Esimerkiksi véarien

vaihtaminen on nopeampaa, jos kaikki saman luokan tekstit vaihtavat varia yhdella
muokkauksella.
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Kuva 13. Lopullinen design editorinakyméassa
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Seuraavassa vaiheessa aloitin optimoimaan sivustoa eri laitteille. Webflow tekee
automaattisesti responsiivisen sivun, mutta usein eri ndkymia kannattaa silti muokata,
jotta kayttokokemus olisi yhta hyva jokaisella laitteella. Kuvassa 14 on mobiilioptimoitu
sivu, jonka fontit ja asettelu on viimeistelty Figmassa tehdyn suunnitelman mukaisesti.
Tama kuva on Webflow’'n preview-ndkymastd, jossa on helppo tarkistaa, milta tehty

design nayttaa eri laitteilla.

Hot websites for all!
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Kuva 14. Mobiilioptimoitu sivusto preview-nakymassa

Suunnittelu- ja toteutusvaiheen lopulla kavimme vieléd toimeksiantajan kanssa lapi
tuotoksen visuaalisen ilmeen. Paadyimme vaihtamaan valkoisen taustan tummaan
teemaan. Pidimme sitd modernimpana vaihtoehtona. Liséksi se tuo hieman lisda syvyytta
simppelin sivun ulkoasuun. Varien vaihtaminen jarkevasti tehdyn Webflow-

implementoinnin jalkeen oli nopea tehda.

Viimeisena vaiheena oli varmistaa hakukoneoptimointi. Responsiivisen, nopeasti
latautuvan sivuston tekeminen on tietysti olennaista hakukoneiden kannalta, mutta sen
lisdksi Webflow-ohjelman ominaisuuksiin kuuluu muitakin hakukoneoptimoinnin tydkaluja.
Taman sivun osalta tarkeinté oli saada Tltle tag ja Meta description vastaamaan sita mita
kohdeyleison odotetaan hakevan googlen hakukoneesta. Tassa vaiheessa kannattaa
hyddyntaa dataa, jos sita on saatavilla. My6s oikeanlaisen domainin valitseminen on
tarkedd, mutta se tehdaén vasta, kun kampanjasivu julkaistaan. Kuvassa 15 nakyy, miten
SEO-asetuksia voidaan hallita Webflow'n kautta, ja miltd tehdyt muutokset nayttavat
esimerkiksi hakukoneen tuloksissa.
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Kuva 15. Hakukoneoptimointi Weblfow’n avulla

Kampanjan alkaessa sivustolle on myds tarkoitus asentaa Google Analytics ja kerata
mahdollisimman paljon dataa kavijoista, jotta sivua voidaan optimoida niin sisallén, kuin
rakenteenkin osalta. Datan avulla hakukoneoptimointi on yleensé laadukkaampaa, ja
lisaksi erilaista sisaltdd voidaan kokeilla ja testata optimaalisen lopputuloksen
saavuttamiseksi. Liitteesta 4 voi tarkastella valmista sivustoa eri laitteiden naytoilla
isompina kuvina ja tutustua myés tehtyyn sisaltéon luettavammassa muodossa. Sivusto
on myos julkaistu tyénimella Campaign landing ja on katsottavissa pysyvasti osoitteesta

https://campaignlanding.webflow.io/.
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5 Pohdinta

Verkkosivujen suunnittelu on usein laaja prosessi, johon tarvitaan monen tahon
yhteystyota. Suunnittelijan harteilla on ottaa vastuuta ulkoasun liséaksi myos
kaytettavyydesta, rakenteen loogisuudesta ja datan hallinnasta. Hakukoneystavallinen
sivusto on nykyisin valttamattomyys, eikd myyntivaltti. Ei ole myodskaan poissuljettua, etta
suunnittelija osallistuu sisallontuotantoon, tai vaikka kampanjasivua tehdessa itse
kampanjan mekaniikkojen viimeistelyyn. Hyvéa suunnitteluprosessi alkaa siita, ettéa
suunnittelija jakaa eri osa-alueet omiksi kokonaisuuksikseen, joka helpottaa tyon
tekemista. Lisaksi perusteellinen taustatyd usein nopeuttaa itse sivuston tekemisvaihetta.

My@s opinnaytetydta tehdessa tarkka suunnittelu ja eri osa-alueiden erottaminen
toisistaan oli tarkeaa. Looginen polku kohderyhmaymmarryksesta kampanjan tavoitteisiin
lisdsi varmuutta lopulta tehda itse sivuston design ja luottaa siihen. Tarkempi
perehtyminen digitaaliseen muotoiluun oli myds tarkeéasséa osassa, silla ammattimaisen
sivuston tekeminen vaatii perehtyneisyyttd muotoilun lainalaisuuksiin. On kuitenkin selvaa,
ettd mitd enemman sivustoja suunnittelija on tehnyt, niin sitd vahemman aikaa itse
designin tekemiseen menee. Opinnayteyon tuloksena oma osaamiseni kehittyi ja patevien

designpaatosten tekeminen on varmasti tulevaisuudessa helpompaa ja nopeampaa.

Ajankaytollisesti minut yllatti taustatydon maara. Suurin osa suunnitteluprosessista meni
referenssien katsomisessa ja teorian omaksumisessa. Ajankayttdéon vaikutti myos
erilaisten tyokalujen omaksuminen kayttoon. Designerin tulee pystya kayttamaan sulavasti
esimerkiksi suunnittelutydkaluja, analysointiohjelmistoja, tiimityokaluja,
sisélléonhallintajarjestelmia ja joissakin tapauksissa myds koodauspuolen tydkaluja. Tassa
tuotoksessa myos kohderyhmén maarittely vaati hieman enemman aikaa, silla kaytossa ei
ollut kovinkaan paljoa aikaisemmin keréttya dataa. Opinnaytetytn rakenne ja sen
jasentely vaati myds hieman enemman pohdintaa, kun alun perin olin ajatellut, silla
kappaleita meinasi kertyd enemman, kuin suunnittelin. Tyon rajaaminen oli siis valilla
haastavaa. Osaltaan se johtui siitd, ettd tyon tekijan harteilla oli kampanjasivun ohessa
laatia sivustolle vaadittavan kampanjan logiikka, ja tuottaa siihen tarvittava sisalto.
Monissa projekteissa sisalléntuotanto, tai kampanjan kulku ei ole pelkastaan designerin
harteilla. Sain kuitenkin tydn tehtya ja sita paastaan hydédyntdmaan kevaan 2021
kampanjassa suunnitelman mukaisesti. Lisdksi sain arvokasta oppia kokonaisvaltaisesti

digitaalisesta markkinoinnista.

Olen tyytyvéinen tyon tulokseen ja siihen, etta tutustuin tarkasti aiheeseen, ennen

kampanjansivun suunnitteluprosessia. Valmis sivu nayttdd modernilta, ja sisaltd pysyi
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minimissa vastaten juuri silhen, mitéa haluttiin. Tavoitteena oli tehda ytimekas
kampanjasivu, jota on my6s helppo optimoida kampanjan edetess4, ja jo
opinnaytetydprosessin aikana tehdyt muutokset tummasta vaaleaan osoittavat, etta
muutoksia voidaan tehda nopeasti. Liséksi sivu skaalautuu helposti, ja mahdolliset
muutokset sisaltoon voidaan tehda suoraan Webflow-ohjelmalla, eiké erillista
suunnittelukierrosta nain ollen tarvita. Suurin kompastuskivi kampanjasivua tehdessa on
mielestani liiallisen sisallon tuottaminen, jolloin kampanjasivu ei vastaa enaa ennalta
asetettuun tavoitteeseen. Tassa suhteessa kampanjasivun tekeminen eroaa esimerkiksi
markkinointisivuston tekemisestd, jossa informaatiota on usein monesta eri aiheesta.
Uskon kuitenkin, ettd myos hyva markkinointisivusto pysyy tiiviina, eika pyri vastaamaan

liian moneen tavoitteeseen.
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Liitteet

Liite 1. Responsiivinen sivusto referenssi — Todoist (todoist.com/fi 5.11.2020)

LAPTOP

i Ominaisuudet  Premium  Tiimeille Resurssit Kirjaudu sisaan  Rekisteroidy
0aoIs

Jarjesta tehtavasi
Todoistilla

Aloita kaytto

v ‘ 9
el

Vi

TABLET MOBILE
A todoist = a =

Esittelyssa Taulut-nakyma: Visuaalisempi tapa vieda projektisi
eteenpain. >

Jarjesta tehtavasi Jarjests tehtévisi
Todoistilla Todoistilla

Hanki Microsoft Storesta Hanki Microsoft Storesta
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Liite 2. Ostajapersoona Moderni Start-up CEO (hubspot.com/make-my-persona)

Name
Tero, CEQ of a Start-up

Age
25-35

Highest Level of Education
Bachelors or Masters degere

Social Networks

Industry
Technology

Organization Size
1-10

Preferred Method of
Communication

Meeting face-to-face, calling or texting,
zoom-calls, Linkedin or Facebook.

Start-up communities

Job Responsibilities

Leadership, decision making, culture.
Hands-on boss who is involved also in

selling and marketing.

They Gain Information By

Following industry media and Start-up
hubs. Educating themselves, learning

as they execute.

HubSppt &8

Copyright © 2020 HubSpot, Inc.

Goals or Objectives

Gain wealth, knowledge connections

and facing new challenges everyday

Biggest Challenges

Time management, finding the right
tools and the right people for the job,

focusing on on one task, pricritizing.

Interests in life

Money, investing, stocks, technology,
events like Slush, green economy,

sustainability, freedom and risks

ction +
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Liite 3. Ostajapersoona Freelance-suunnittelija (hubspot.com/make-my-persona)

Name
Rosanna, Freelance-designer

Age
25-35

Highest Level of Education
Bachelors or Masters degere

Social Networks

@

in/

Industry
Design

Organization Size

Self-employed

Preferred Method of
Communication

Face-to-face meetings if possible,
relying on remote connections like

zoom-calls, social media

Job Responsibilities
Bringing ideas to life, making the right
decisions, working in a team, reporting

to others or being in charge.

They Gain Information By

Following industry media + other
designers, participating in events,

self-education-

HubSpot 1

Copyright © 2020 HubSpot, Inc.

Goals or Objectives

Getting new jobs, expanding
knowledge + skills, building a portfolio,

inspiring people / fellow designers

Biggest Challenges
Finding jobs, convincing the potential
client, having time to update personal

stuff in-between jobs.

Interests in life

Design, art, coding, new technology,
apps, photography, videos, music and

culture.
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Liite 4. Kampanjasivusto: mobiili, tabletti ja kannettava tietokone

Hot websites for all!

Want to make
awesome websites
yourself in no time?

Using a modern tool like Webflow is fast and
efficient way of making websites. We at
Chilinotchilly made an e-book to help you get
started. Get it now. For free.

Email Ad S

Submit

How toy, webﬂow ?
.b.'.f. \
webfloy,

Who are we?

Chilinotchilly is a creative agency and Websites
are our passion. We make them using Webflow. If
you want us to help you more with your site,
please contact us via email

or hop over to our to learn more.

Why do we use Webflow?

In our experience the best way to make websites
is utilizing a CMS. But it is very important to
choose the right tool as there is huge selection
out there. Webflow is a solid choice, as it is a
very flexible tool when it comes to design, super
fast and also secure. A modern choice for
modern companies and entrepreneurs!

CHiLic

Designed and developed by Chilinotchilly.

43



Hot websites for all!

Want to make
awesome websites
yourself in no time?

Using a modern tool like Webflow is fast and
efficient way of making websites. We at
Chilinotchilly made an e-book to help you get
started. Get it now. For free.

How g, ‘:ebﬂow?
Webs; \
webfloy,

Who are we?

Chilinotchilly is a creative agency and Websites are our
passion. We make them using Webflow. If you want us to help
you more with your site, please contact us via email

or hop over to our to learn

Why do we use Webflow?

In our experience the best way to make websites is utilizing a
CMS. But it is very important to choose the right tool as there
is huge selection out there. Webflow is a solid choice, as it is
a very flexible tool when it comes to design, super fast and
also secure. A modern choice for modern companies and
entrepreneurs!

[ TR . - .
Designed and developed by Chilinotchilly.
CHili e g ped by y
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Hot websites for all!

Want to make awesome
websites yourself in no time?

Using a modern tool like Webflow is fast and efficient way of

making websites. We at Chilinotchilly made an e-book to help
you get started. Get it now. For free.

make 2
..w.._“.wms using
Howtg, \ebflow?
Web, Site |
webflo,,,

Who are we?

ly is a creative agency and Websites are our passion. We make them using
Webflow. If you want us to help you more with your site, please contact us via emal
or hop over to our to learn more.

Why do we use Webflow?

In our experience the best way to make websites is utilizing a CMS. But it is very
important to choose the right tool as there is huge selection out there. Webflow is a
solid choice, as it is a very flexible tool when it comes to design, super fast and also
secure. A modern choice for modern companies and entrepreneurs!

Designed and developed by Chil
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