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Opinndytetyon aiheena oli merkittdvimpien satakuntalaisten Internet-sivujen
selvittiminen. Opinndytetyon tavoitteena oli tuottaa listaus noin sadasta
merkittivimmaistd satakuntalaisesta Internet-sivusta. Listaus on tehty opinndytetyon
osana olleen tutkimuksen vastausten perusteella. Lisdksi opinndytetydon yhteydessd on
luotu yhteydet merkittivimmiksi muodostuneisiin sivuihin soittamalla nithin. Samalla
kerdttiin heiltd tietoja heiddn sivuistaan. Saatuja tuloksia tyon toimeksiantaja eli
Satakunnan Kansa voi kéyttdd hyodykseen markkinoinnissaan.

Opinndytetyon teoriaosa muodostuu Internetiin ja bannerimainontaan liittyvistd osista.
Myos kéyttdjid ja kdyttbominaisuuksia késitellddn opinndytetyon teoriaosassa.

Tutkimuksen kysely suoritettiin kolmessa osassa. Vastausaikaa oli 18.4.2011-2.5.2011
SK24.fi:ssé olleen linkin kautta. Linkki johti Internetissd olleeseen lomakkeeseen.
Lisdksi Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijoille ja henkilokunnalle ldhetettiin
26.4.2011 sdhkopostin kautta linkki, josta pddsi vastaamaan kyselyyn ennen 4.5.2011.
Kysely jérjestettiin vield 9.5.2011 Mikkolan Prismassa, jolloin vastaajien joukkoon
saatiin lisdd erityisesti eldkeldisid. Saatujen vastausten perusteella tehdystd listasta
kéytiin 1dpi ja otettiin yhteyttd 56 internetsivuun.

Tutkimus antaa listauksen Satakunnan merkittdvimmistd Internet-sivuista ja
yhteystiedot merkittdvimpiin sivuihin. Se antaa kaiken kaikkiaan 40 Internet-sivun
yhteystiedot. Se antaa myos tietoa Satakunnan alueen asukkaiden valtakunnallisten
sivujen kédytosta.
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The aim of this thesis was to clear up which the most significant web pages of Satak-
unta are. The goal of the thesis was to produce a list of about a hundred the most signi-
ficant web pages in Satakunta. The list has been made on the basis of answers of inquiry
part of this thesis. In addition in connection with thesis contacts has been created to
pages formed the most significant by calling them. In the process information was col-
lected about their pages. The client of the work, Satakunnan Kansa, can use results in its
marketing.

The theoretical part of the thesis consists of Internet and banner advertising. Also users
and use features are dealt with.

The survey of the research was made in three parts. It was possible to answer between
April 18" 2011 and May 2™ 2011 through a link in SK24.fi. The link led to the Internet
questionnaire. In addition an e-mail containing a link to questionnaire was sent to the
students and personnel of Satakunta University of Applied Sciences in April 22" 2011
and answering via that was possible before May 5™ 2011. Survey was also organized in
May 9" in Prisma Mikkola, where more pensioners were included. The list made on the
basis of the received answers was checked over and 56 web pages were contacted.

The research gives a list of the most significant web pages in Satakunta and contacts to
them. All in all it gives contact information of 40 web pages in Satakunta. It also gives
information of usage of national web pages of Satakunta inhabitants.
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1 JOHDANTO

Tamidn opinndytetyon tarkoituksena on selvittdd, mitkd ovat Satakunnan
merkittivimmit verkkosivut ja luoda yhteydet ndihin  verkkosivuihin.
Merkittdvimmilld verkkosivuilla tdssd tutkimuksessa tarkoitetaan sivustoja, jotka
taimdn opinndytetyon yhteydessd tehdyssd kyselyssd nousivat vastauksissa
suosituimmiksi. Opinndytetyon aihe tuli Satakunnan Kansalta, joka voi hyddyntda
tallaista listausta esimerkiksi yhteistyokumppaneiden hankinnassaan. Satakunnan
Kansa antoi tavoitteeksi tuottaa noin sadan Internet-sivun listaus alueen

merkittdvimmista sivuista.

Satakunnan Kansa voisi hyotyd merkittdvimpien verkkosivujen listauksesta
pyrkiessddn lisidmédn maakunnallista ndkyvyyttddn. Nakyvyyttd lisdisi varmasti se,
ettd mahdollisimman monelta merkittaviltd sivulta 16ytyisi jonkinlainen linkki tai
esimerkiksi Satakunnan Kansan uutisnostobanneri. Télldin olisi mahdollista yhdella
hiiren klikkauksella siirtyd toiselta sivulta Satakunnan Kansan sivuille ja lukea
esimerkiksi kiinnostavimmat uutiset. Siséltoyhteistyd Internet-sivuilla olisi
paitavoitteena mahdollisten uusien yhteistydkumppanien kanssa. Télloin
yhteistydmuotona voisi olla bannereiden vaihto. Talloin kumpikin osapuoli saisi
oman bannerinsa ndkyviin toisen osapuolen sivuille, jolloin molemmat hydtyisivét
muun muassa lisddntyneen nikyvyyden muodossa. Toki my0s muunlainen
yhteistyOtoiminta olisi mahdollista, kun yhteydet ovat olemassa. Esimerkiksi erilasia
kampanjoita olisi myds mahdollista jirjestdd yhteistyokumppaneiden sivuilla.
Tietoyhteiskunnan kehittdmiskeskus ry:n www-sivujen mukaan bannerimainonta on

sopiva vaihtoehto lyhytkestoisiin kampanjoihin.

Valtakunnallisesti isoimmista Internet-sivuista on tietoa tarjolla runsaasti. Internetisti
16ytyy muun muassa sivuja, joissa on sddnndllisesti péivitettyja listauksia isoimpien

sivustojen tiedoista, kuten kavijiméadrista, vierailutiheydesti ja sivustoilla vietetyisté
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ajoista. Muun muassa TNS-Gallup listaa viikoittain Suomen kdytetyimmaét Internet-
sivut. Maakunnallista tietoa ainakaan Satakunnasta ei ole tiettdvisti julkisena.
Satakunnan Kansalla on tietenkin tietoa esimerkiksi omien sivujensa
kayttdjakunnasta, kayttdjamadristd ja kdyttotiheydestd, mutta maakunnallista tietoa

on muuten olemassa vahén.

Aivan samanlaista tietoa, kuin Internet-sivujen kiytt6d vertailevilla sivuilla, timi
opinndytety0 ei pysty tuottamaan. Se ei ole mahdollista, silld ndilld sivuilla on
kdytossddn tyontekijoitd ja internetlaskureita ja muuta sellaista, joilla ne saavat
tuotettua téllaista tietoa nopeasti. Ei ole kuitenkaan tdmén opinndytetyon pédasia
tuottaa samanlaista tietoa, vaan painotus on pikemmin siind, ettd saadaan tietoon
paikallisten kayttamit satakuntalaiset internetsivut ja sen jdlkeen luodaan yhteydet
niithin. Paikallisten sivujen yhteystiedot ja tieto paikallisten Internet-sivujen kéytosta

siis puuttuvat télld hetkelld.

2 MAINONTA

Mainonta ymmairretddn yleensd kaikessa yksinkertaisuudessaan jonkin tahon
maksamaksi kaupalliseksi viestinndksi, jolla pyritddn lisiédmédin jonkin asian
tunnettuutta, mielikuvia tai myyntid (Rope 2005, 306). Samoin kuin markkinoinnin
médritteleminen on hankalaa, on myds mainonnan maédrittely, koska sitdkin voi olla

niin erilaisissa muodoissa.

Markkinointi kuuluu liiketoiminnan kirjallisuuden késitellyimpiin osa-alueisiin
(Rope 2005, 11). Se pitdéd sisdllddn monenlaista asiaa kuten tuotteiden mainontaa,
sponsorointia ja myds monenlaisia ndkokulmia ja metodeja. Onkin vaikeaa kaiken
kattavasti sanoa, mitd kaikkea se sisdltdd. Markkinointia on niin monen muotoista.
Markkinoinnin keinoista mainonta onkin olennainen osa nykyajan yhteiskuntaa. Sitd
on monessa eri muodossa ja mité tahansa mediaa kayttddkadn sithen torméé jossakin

muodossa varmasti pdivittdin. Perinteisesti mainontaa on ollut sanomalehdissi,
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radiossa ja televisiossa, mutta tietotekniikan kehittyessd sdhkdisen mainonnan maara

on kasvanut entisestaan.

2.1 Suomalaisten asennoituminen mainontaan

Mainontaan asennoituminen varmasti vaihtelee eri-ikdisten ihmisten ja muutenkin eri
taustaisten ihmisten valilld, mutta varmasti myos keskenddn samanikédisten ihmisten
kesken on erilaista suhtautumista sithen. Kuten kaikissa muissakin asioissa, myds
mainontaan suhtautumisessa, on mahdotonta sanoa kaikenkattavaa saidntOd siitd,

kuka suhtautuu mainontaan myonteisesti tai kielteisesti.

Myos eri aikakausina voi suhtautuminen olla myonteisempdd tai kielteisempaéd
verrattuna johonkin toiseen ajankohtaan. ’Mainontaan suhtaudutaan vuonna 2007
myonteisemmin kuin koskaan aiemmin viimeisten noin 30 vuoden aikana, jolloin
yleison suhtautumista mainontaan on tutkittu” (Mainonnan neuvottelukunta 2007, 1).
Mainontaan suhtautumisen tutkiminen on siis verrattain uusi asia. Voitaneen
kuitenkin melko turvallisesti olettaa, ettd vaikka asiaa olisi tutkittu pidempéénkin,
sithen suhtautumisessa on tapahtunut aina vaihteluita. Kyse on kuitenkin ihmisten
mielipiteistd ja ne vaihtelevat usein. Se, ettd ihmiset suhtautuvat mainontaan
myonteisesti helpottaa tietenkin mainostajan tehtivad, joka on loppujen lopuksi

aikaansaada ihmisessé tuotetta koskeva ostopéétds.

Syynéd nykyaikana vallitsevalle mainonnan hyvéksynnélle voi olla, ettd se koetaan
itsed hyodyttdvind. Mainonnan neuvottelukunta (2007, 1) kertoo, ettd yli 80 %
thmisistd hyvdksyy mainonnan ja kokee sen hyddyttivdan heitd. Thminen voi
esimerkiksi kokea hyotyneensd jonkin mainoksen nédkemisestd. Jos kyseessd on
vaikka tieto, ettd jokin tuote on tarjouksessa, ja sen ostaminen mainostetusta
litkkeestd on vaikka 15 prosenttia edullisempaa kuin jostain toisesta liikkeestd
ostettaessa, voi ihminen kokea hyotyneensd. Kun ihminen hydtyy esimerkiksi
rahallisesti, kokee hin sen luonnollisesti itselleen hyddyllisend asiana. Toki myos

muunlaisesta toiminnasta, ihminen voi kokea hydtyneensd eikd sen vélttimétta



tarvitse olla rahallista hyotyd. Kunhan ndhty asia on ihmistd kiinnostava voi sen

ajatella olevan my0s hyodyttiva.

2.2 Digitaalinen markkinointiviestinta

Digitaalinen markkinointiviestinti on monimuotoinen ala. Se pitdd sisilld&in monia
erilaisia mainonnan muotoja, jotka Internet, tietokoneet ja varsinkin mobiili- ja
tablet-laitteet nykyaikana mahdollistavat. Téarkeimpiin markkinointiviestinnin
muotoihin kuuluvat yrityksen oma verkkosivusto ja verkkomainonta (Karjaluoto
2010, 129). Niiden on oltava kunnossa, jotta organisaatio kykenee toimimaan
Internetissd niin, ettd se kiinnostaa muita tahoja niin, ettd ne haluavat olla

yhteistyOkumppaneita.

Verkkomainonta pitdd sisdllidan muun muassa bannereiden kéyton, pop-upit ja
leijuvat mainokset (Karjaluoto 2010, 129). Ndma lienevétkin isolle osalle Internetin
kéyttdjistd tunnetuimpia mainontatapoja. Verkkomainonnalla voidaan tuottaa myds
tuloja, vaikka sen osuus Euroopassa onkin vain kymmenen prosentin luokkaa
(Karjaluoto 2010, 128). Silti pelkdstddn Suomessa verkkomainontaan uppoaa satoja
miljoonia euroja vuodessa. Pitdd kuitenkin muistaa, ettd ala on suhteessa nuori ja
voimakkaasti kasvava. Vuwonna 2008 verkkomainonta oli kasvanut yli
kolmanneksella edellisvuodesta (Karjaluoto 2010, 128). Kasvun varaa on luultavasti

edelleenkin ottaecn huomioon alan nuoren ian.

2.3 Bannerimainonta

Yksi ndkyvimmistd ja ensimmdisiltdi markkinointikeinosta Internetissd on vield
nykyddnkin kidytetty bannerimainonta, jota my0ds display-mainonnaksi kutsutaan
(Mainostajien Liitto 2009, 103). Bannereita nikee monilla kaupalliseen hydtyyn
pyrkivilla sivuilla. Niitd voi olla yrityksen omilla sivuilla, mutta yleensd niita
esitetdén sivuilla, jotka myyvét mainostilaansa (Tietoyhteiskunnan kehittdimiskeskus

ry:n www-sivut). Monelle verkkosivustolle mainostaminen on ainoa tulonlédhde
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(Karjaluoto 2010, 128). Ilman Internet-sivujen mainoksia ei monia sivuja olisi edes

olemassa tai sitten niiden toiminta olisi rahoitettu jotakin toista kautta.

Vuonna 2010 verkkomainonnan miird kasvoi 14,7 prosenttia edellisvuodesta ja
samalla my6s bannerimainonnan méédrd kasvoi (Honkaniemi 27.1.2011, 21).
Kuitenkin bannerimainonta ainoana markkinointikanavana on harvinaista. Yleensi se
onkin vain esimerkiksi televisio-, radio- ja lehtimainontaa tukeva osa
(Tietoyhteiskunnan kehittdmiskeskus ry:n www-sivut). Bannerimainonta on siis

kasvattanut suosiotaan, mutta ainoaksi markkinointikanavaksi siitd on harvoin.

Banneri on usein suorakaiteen muotoinen mainos, joka varsin usein sisédltdd linkin
jollekin toiselle sivulle (Tietoyhteiskunnan kehittdmiskeskus ry:n www-sivut).

Sen on oltava riittdvan kiinnostava, jotta sitd klikattaisiin. Klikkaaminen on linkin
painamista hiiren painikkeella. Yleensd klikkaaminen johtaa lisédtietoa antavalle
sivulle, kampanjasivulle tai mainostettavan palvelun sivulle (Mainostajien Liitto
2009, 103). Sivu, jonne klikkaamalla paityy, voi olla myos kilpailu tai jokin muu,

silld bannerimainonnan kéytolle ei ole asetettu rajoja.

Bannerin klikkaaminen on markkinointiin vastaamista yksinkertaisimmillaan.
Internet eroaa muista markkinointikanavista interaktiivisuutensa  ansiosta
(Mainostajien Liitto 2009, 49). Vain internet mahdollistaa palautteen antamisen
reaaliaikaisena. Mainosbannerin kiinnostavuutta voi lisdtd esimerkiksi kilpailu,
lupaus jostakin edusta tai jokin muu potentiaaliseen asiakkaaseen vetoava keino.
”Térkeintd bannerimainonnassakin on ymmairtdd mainonnan peruslogiikka. Kaiken
takana on tavoitteellinen liiketoiminnan kasvattaminen.” (Mainostajien Liitto 2009,

104.)

24 Kumppanuusmarkkinointi

Mainostajien liiton mukaan bannerimainonnassa yleensd markkinoija maksaa
verkkomedialle sivuston nidyttdjen, sivustolla vietetyn ajan tai klikkien perusteella.

Kumppanuusmarkkinoinnissa taas maksetaan suorista tuloksista (Mainostajien Liitto



10

2009, 111). Télloin siis oltava olemassa jokin mitattava asia, jonka perusteella
voidaan laskuttaa. Mainoskumppanille maksetaan vain toteutuneista tuloksista,
joiden tarkkailemista varten on oltava seurantajérjestelmé (Mainostajien Liitto 2009,
111). Viestin vilittimiseen kdy siis kumppanuusmarkkinoinnissa hyvin banneri,
mutta se eroaa tavallisesta bannerimainonnasta, koska siind maksetaan vain tulosten

perusteella.

Kumppanuusmarkkinointi on kasvattanut suosiotaan paljon niin Suomessa kuin
muuallakin ja my6s b2b-markkinoinnissa sitd on kokeiltu (Mainostajien Liitto 2009,
113). ”Jotta kumppanuusmarkkinointi toimisi hyvin, mainostajalla on oltava tarjota
riittdvén suuri ja houkutteleva palkkio kumppaneille” (Mainostajien Liitto 2009,

116). Kumppaneiden on siis koettava hyotyvinsi yhteistyosta.

2.5 Markkina- ja asiakasperusta

Markkinaperustaan liittyvét olennaisena osana markkinoiden koko, ovatko ne kuinka
samankaltaiset, ovatko ne kuinka vakaat ja missi vaiheessa markkinoiden elinkaarta
ne ovat (Rope 2005, 86). Naiden tarkkailukohtien avulla voidaan tarkastella missi

tilassa ja vaiheessa jotkin tietyt markkinat ovat.

”Kun on runsaasti asiakaspotentiaalia, on helpompi saada markkinoilta itselle tilaa
verrattuna hyvin pieniin ja kapeisiin, vihdn ostoyksikditd siséltdviin markkinoihin”
(Rope 2005, 86). Onkin parempi joko valita yrityksen mahdolliselle uudelle
toiminnalle ala, jossa on runsaasti perustaa ja tilaa tai varmistaa, ettd omalta
nykyiseltd alalta on kaikki potentiaalinen asiakaskunta hyodynnetty maksimaalisesti.
Esimerkiksi voi olla tarpeen selvittdd tutkimuksen avulla, mitd tiettyjd toimijoita
jollakin alalla on ja sitd kautta selvittdd miten yritys voisi saavuttaa tilanteesta

parhaan hyddyn.

2.6 Kilpailuetu

Kilpailuedulla yritys pyrkii saavuttamaan jotakin sellaista, jota muilla ei ole

saatavilla. Ropen (2005, 96) mukaan kilpailuetu on kohdeasiakkaan arvostamaa,



11

yrityksen tarjonnan sisdltdimdd ylivoimaisuutta, joka on liiketaloudellisesti
toteutettavissa ja markkinoille uskottavasti realisoitavissa. Téll4 tavalla ajateltuna on
siis pidettdvd huoli, ettd tekijat, joilla kilpailuetua pyritddn saamaan, eivit ole
kohderyhmaille merkityksettomid tai kilpailuetua ei saavuteta. Silloin asiakas ei

yksinkertaisesti arvosta tekijdd, jolla yritys pyrkii kilpailuetua itselleen saavuttamaan.

Toisaalta yritys voi yrittdd saavuttaa kilpailuetua oman tarjontansa kautta. Talloin sen
on oltava kuitenkin ylivoimaisella tasolla kilpailijoihin ndhden, jotta kilpailuetua
syntyisi. Jotta, yrityksen tavoittelema kilpailuetu olisi taloudellisesti kannattavaa, on
pidettdvd huoli, ettd kilpailuedun saavuttamisen kustannukset eivdt ylitd pitkédn

aikavilin hyétyja. (Rope 2005, 98)

3 KAYTTAJAT JA INTERNET

Internet on erittdin tirked tyoviline nykypdivén yrityksille erityisesti, koska se
tavoittaa ldhes jokaisen ihmisen. Yritykset ovatkin viimeiset viisitoista vuotta
panostaneet entistd enemmén Internet-sivuihinsa. Ropen (2005, 331) mukaan
yritykset alkoivat vuonna 1995 tehdd Internet-sivujaan kovasti kasvavalla vauhdilla.
Asennetta Internetid kohtaan Rope (2005, 331) kuvailee sanonnalla jos et ole
verkossa, et ole olemassa”. Tdméa kertoneekin kaiken 1990-luvulla tapahtuneesta
Internetin suosion ja kdyton kasvusta. Samalla kun Internetid kiyttdvien yritysten
miidrd kasvoi, kasvoi myods Internetid kayttdvien yksityisten kéyttdjien madrd

moninkertaisesti.

Internetin kdyton yhteydessd puhutaan vélilld surfaamisesta. Parkkinen (2002, 79)
huomauttaa, ettd verkossa tapahtuu muutakin kuin surfaamista. Internetissd voikin
tehdd monenlaisia asioita ja termi surfaaminen antaa sen kéyttGtavoista ja
-mahdollisuuksista varsin yksipuolisen kuvan. Parkkisen (2002, 80) mielestd

kayttdjat ovat Internetissd tarkoitushakuisia jolloin he kayttivét Internetid muun
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muassa tiedon etsintddn hyddyntdmiseen ja levittimiseen. Se lieneekin suurin syy

kayttdd Internetid, mutta ihmisilld on toki my6s muita motiiveja kaytolleen.

Parkkinen (2002, 17) maédrittelee kéyttdjan palvelusta hyotyviksi henkiloksi ja
potentiaalisen kayttdjan henkiloksi, joka saattaisi hyotyd palvelun olemassaolosta.
Hén olettaa, ettd kéyttdja kayttdd siis jotakin palvelua, koska hydtyy siitd. Moni
ihminen varmasti kéyttddkin palveluita, koska hyotyvit niiden kéytdstd. On toki
olemassa tapauksia, joissa on pakko kéyttdd jotakin tiettyd palvelua. Esimerkiksi
jollakin voi olla sellainen tyo, joka edellyttdd jonkin palvelun kéytt6d, mutta hin
kayttdd sitd vain pakon edessd toissd eikd hyotydkseen siitd vapaa-aikanaan omien

henkil6kohtaisten tarpeidensa tdyttamisessa.

Potentiaalinen kayttdjd taas voi olla henkild, joka ei tiedd palvelun olemassaolosta,
mutta voisi hyotyd sen kdytostd. Syitd sille, ettd potentiaalinen kéyttdjé ei vield kiytad
palvelua voi olla myds muita kuin tietdméttomyys. Parkkisen (2002, 17) mukaan
potentiaalisen kéyttdjan tulee tietdd palvelusta, kyetd 16ytiméédn se, kdyttiméédn sitd
ja lisdksi hidnen mukaansa palvelun kéyttdmisen on oltava riittdvin hyodyttavad
verrattuna kilpaileviin palveluihin tai kdyttimattd jattamiseen. Jos palvelu kykenee
tayttdimidn nuo kriteerit, on potentiaalisesta kayttdjastd tullut hdnen mukaansa
kayttdja. Kun potentiaalisesta kdyttdjastd on tullut kayttija, on tirkedd luonnollisesti
varmistaa kaikin keinoin se, ettd tdma kayttdja kayttdd jatkossakin samaa palvelua.
Parkkisen (2002, 35) mukaan tirkedd onkin pitdd kiayttdjdt ja heiddn tarpeensa
mielessd. Ei siis voi vain luottaa siihen, ettd kun kéyttdjd on kerran alkanut kiyttad
tuotetta, hin kayttiisi sitd aina, jos tuote pysyy muuttumattomana ja kilpailevat

tuotteet samana aikana kehittyviét.

3.1 Kayttdjan tunnistaminen

Kéayttdjin tunnistamisessa pitdd tarkastella palvelun kéyttdjid ja heiddn
kéyttotarkoituksiaan (Parkkinen 2002, 33). Heisté tulisi saada tietoon muun muassa
kuinka pitkddn he jotakin palvelua kéyttavit, kuinka tihedin sekd mistd syistd he

jotakin palvelua kayttdvit. Kidyttdjaryhméin tunnistamisen jdlkeen tulisi miettid,
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mihin tarpeeseen palvelua kéytetddn ( Parkkinen 2002, 33-34). Koska kyse on
tarpeista, voi syitd olla lukuisia. Yleisimpid syitd Parkkisen (2002, 34) mukaan ovat
uusimman tiedon saaminen ja tiedon tarkistaminen, jotka voivat hdnen mukaansa
jakautua alatoiveisiin. Esimerkkini téstéd voisi olla, ettd kdyttdja haluaa tarkistaa onko
kaupassa tarjouksia, mutta tarkistaa erityisesti onko peruna tarjouksessa. Tarkedd on
my0s tunnistaa ratkaisevat kéyttdjit. He ovat ratkaiseva tekijd jonkin palvelun tai

tuotteen levidmiselle yleiseen kiyttoon (Hyysalo 2006, 90).

3.2 Hyvit kdyttdominaisuudet

Yrityksen kotisivut saattavat olla tdrkein yksittdinen asia, jolla yritys valittdd kuvaa
itsestdin muille. “Kotisivut tdydentivat yrityksen toimintakulttuuria ja palvelun
laatua aina, kun asiakas istuu koneensa &ddreen ja klikkaa yrityksen kotisivujen
tunnuksen” (Nieminen 2004, 111). Lisdksi Niemisen (2004, 111) mukaan yrityksen
kotisivujen osoitteen tulisi olla selkedsti néhtdvissd kaikissa muissa painotuotteissa.

On téarkeda, ettd yrityksen kotisivut ovat helposti 10ydettavissa.

Yrityksen on tdrkedd olla vuorovaikutuksessa sivun kidyttdjien kanssa. Jos yritys
pystyy tuottamaan interaktiivista toimintaa kotisivuilla, on vuorovaikutus asiakkaan
kanssa sitd hedelmaéllisempdd Nieminen (2004, 111) sanoo. Yrityksen tulisi siis

pyrkid olemaan asiakkaan kanssa yhteydessé ja vuorovaikuttaa hinen kanssaan.

Lisdksi kayttdjd varmasti arvostaa sitd, ettd kaikki toimii niin kuin pitddkin ja
helposti. On sivun ylldpitdjdn vastuulla varmistaa, ettd kaikki toimii niin kuin
pitddkin. Nieminen (2004, 111-112) sanoo, ettd linkkien ja hakujen onnistuminen
olisi varmistettava, jotta asiakas ei pettyisi. Hidnen mukaansa asiakas 10ytda
etsiminsd, kun ohjeet 16ytdmiseen ovat selkedt ja helpot. Sivujen kayttéjilta ei siis
voida vaatia syvéllistd tuntemusta jostakin alasta tai heiddn osaavan suorittaa
monimutkaisia hakukomentoja esimerkiksi. Kayttdja pitdd siis saada kokemaan, ettd

hénen etsiménsd 10ytyy sivuilta ja ettd ne 10ytyvit vaivatta.
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4 TUTKIMUS

4.1 Tutkimusmenetelmit ja aineiston keruu

Tutkimustavan valinta oli ajallisesti lyhyt vaihe. Jarkevimmaltd vaihtoehdolta tuntui
jarjestdd vastaajille kysely Internetissd, jotta olisi helpointa saada tavoitteen
mukainen méérd eli noin sata merkittdvintd verkkosivua kartoitettua ja laitettua
vastausten perusteella suosittuusjérjestykseen. Tdma tapa oli helpoin tapa monesta
ndkokulmasta katsottuna. Ensinnékin, koska se toteutettiin pddosin Internetissi, ei
koitunut paljoa materiaali- tai matkakuluja. Toiseksi, koska maakunnan Internet-
sivuista ei ole saatavilla kovin paljoa tietoa, ei mydskddn ole kaiken kattavaa listaa
siitd, mitd kaikkia sivuja Satakunnassa on. Télldin on helpointa pyytdd vastaajia
vapaasti vastaamaan, mitd sivuja eniten kéyttdvat. Talloin ei tarvitse huolehtia siité,
ettd jokin alueellisesti merkittiva sivu jdisi pois tutkimuksesta vain, koska se ei tulisi

mieleen vastauslomaketta laadittaessa.

Tutkimus suoritettiin  kolmessa osassa. Vastaamaan pddsi 18.4.2011-2.5.2011
SK24.fi:ssé olleen linkin kautta (Liite 5), joka johti internetissi olleeseen
lomakkeeseen. Lisdksi Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijoille ja
henkilokunnalle ldhetettiin  26.4.2011 sdhkdpostin - kautta linkki, josta péadsi
vastaamaan kyselyyn ennen 4.5.2011. Lisdksi kysely jérjestettiin vield 9.5.2011
Mikkolan Prismassa. Kolmannen osion tarkoituksena oli saada siis vastaajien
joukkoon enemmén elédkeldisid, jotta tutkimus kattaisi paremmin myos heidén
suosimiaan Internet-sivuja ja jotta tutkimus ei keskittyisi liian paljon kuvaamaan

pelkdstdén nuorempien ikdryhmien Internetin kayttoa.

4.2 Tutkimusongelmat

Tutkimuksessa kéytettdvd perusrakenne oli helppo ratkaista. Vaikeuksia tuottivat
kuitenkin muutamat tutkimuksen tekoon liittyvdt yksityiskohdat. Koska ei ollut

olemassa sellaista keinoa, jolla olisi saanut ldhetettyd halutunlaiselle ja riittdvén
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laajalle ryhmaille sdhkopostilla kyselya, piti ratkaista, miten padstdisiin tyydyttavain
ratkaisuun. Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijat ja henkilokunta saatiin
kyselyyn vaivatta 1dhettdmalld koulun opiskelijoille ja henkilokunnalle sdhkopostia
koulun kéyttimén sihkopostiohjelman ryhméldhetystoimintojen avulla. Viestissd oli
mukana linkki, josta pddsi E-lomakkeella tehtyyn kyselyyn. Ensin tdytyi tosin
selvittdd miten sdhkopostiohjelman ryhméldhetystoiminnot toimivat kysymalld
neuvoa HelpDeskistd. Muunlaista ja hieman vanhempaa vastaajaryhmiid saatiin
mukaan laittamalla kyselyyn johtava banneri SK24.fi:n sivuille. Ongelmaksi
kuitenkin muodostui, ettei riittdvdn moni eldkeldinen vastannut kyselyyn Internetin
kautta. Ongelma saatiin kuitenkin korjattua jarjestimilld kysely vield muuten

samanlaisena, mutta paperisena versiona Porin Mikkolan Prismassa.

Myos lomake itsessddn aiheutti ongelmia. Lomake ei ollut kaikille vastaajille
ilmeisesti tdysin selvd. Koeryhmén vastausten perusteella lomakkeeseen oli tehty
selvennyksid, jotka koeryhmén vastaajien mukaan selkeyttivét sitd. Siitd huolimatta
vastauksissa esiintyi joitain virheitd. Esimerkiksi erdistd vastauksista voi huomata,
ettd joissakin kohdissa sama vastaaja on ymmartdnyt valtakunnallisen ja paikallisen
sivuston eron, mutta joissakin ei. Syynd tdhdn voi olla vastaajan oma

huolimattomuus kysymyksia luettaessa esimerkiksi.

4.3 Lomakkeen muodostuminen

Lomakkeen muodostuminen oli ajallisesti melko pitkd prosessi. Ensimmadiset
kysymykset hahmoteltiin jo helmikuussa, mutta lopullisen muodon kysymykset
saivat vasta kahta pdivdd ennen lomakkeen julkaisua. Alkuun kysymyksid laadittiin
yli kaksikymmenti. Alussa kaavailluista kysymyksistd noin puolet putosi pois ja
lomakkeen runko vaihteli melko paljon. Lomake saatiin kuitenkin nykyiseen
muotoonsa koeryhmén vastausten ja kokemusten perusteella tehtyjen muokkausten
jdlkeen. Erityisesti se miten vastaajat kysymykset ymmarsivat, vaikutti sithen
millaisia kysymyksistd loppujen lopuksi tuli. Lisdd ndkokulmaa lomakkeen

kysymyksiin ja tutkimuksen tavoitteisiin saatiin Satakunnan Kansasta.
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Lopulliseen lomakkeeseen tuli 11 kysymysté, joista osa oli taustakysymyksié, joilla
selvitettiin vastaajan ika ja sukupuoli esimerkiksi. Kysymyksistd kahteen ei tarvinnut
tosin vastata, jos vastasi kysymyksiin 8 ja 10 “Ei”. Lopullinen lomake sisdlsi
riittdvan madrdn kysymyksid, jotta tarvittavat asiat saatiin selville ja siitd tehtiin
tarkoituksella riittdvan lyhyt, jotta vastaajilla riittdisi mielenkiinto vastata kaikkiin
kysymyksiin. E-lomakkeella tehdystd Internetissd olleesta kyselystd tehtiin
tarkoituksella yhdelle sivulle aukeava. Silld haluttiin vilttid se, ettei joka
kysymykseen vastattaessa tarvitsisi ladata uutta vastaussivua. Télloin myds hitaita

Internetyhteyksid kayttavit pystyivit vastaamaan kyselyyn helposti.

4.4 Lomakkeen testaus

Lomakkeen kysymykset hyvidksytettiin Satakunnan Kansalla ja opinndytetyon
valvojalla. Tamén jélkeen lomakkeen testasi ennen varsinaista julkaisua 5 henkilda.
Aivan ongelmatonta vastaaminen ei ollut, joten lomakkeeseen lisittiin koeryhmin
vastausten perusteella ohjeita. Tamén jilkeen vastaajille ndytettiin uutta lomaketta,
joka heidén mielestdin vaikutti selkeimmalta verrattuna alkuperéiseen. Koeryhmassi
kaksi sanoi, ettd eividt ymmartdneet tdysin, mitd tarkoitettiin paikallisella Internet-
sivulla. Tdma taas heiddn mukaansa johtui siitd, ettd he lukivat kysymyksen kiireelld

ja kasittivat siksi vadrin.

“Lomakkeen kokeilu on vilttiméatontd” (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2008, 199).
Olikin siksi valttimétontd kokeilla lomaketta ennen varsinaista julkaisua. Sen
todistavat muun muassa testiryhmidn vastaukset alkuperdisiin kysymyksiin
alkuperdiselld ohjeistuksella. [lman testausta lomake olisi varmasti ollut huonompi ja
epaselvempi kuin mitd siitd lopulta tulikaan. Lomakkeen testaamisella ennen
kiyttoonottoa varmistettiin, ettd lomakkeen kysymykset vastasivat tarkoitusta niin,
ettd saadaan oikeanlaisia vastauksia asetettuihin kysymyksiin. Muutoin vaarana olisi

ollut muun muassa, ettd ei endd mitattaisikaan haluttuja asioita.
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4.5 Tutkimuksen nidkyvyys

Tutkimus toteutettiin kolmella eri tavalla, joten se sai ndkyvyyttd aika paljon.
Satakunnan ~ ammattikorkeakoulun  sdhkopostilla  tavoitettiin -~ Satakunnan
ammattikorkeakoulun opiskelijat ja henkilokunta. Prismassa suoritetulla kyselylld
tavoitettiin padosin eldkeldisviestdd, mutta myos hieman tyottomid ja tydssidkdyvid
ithmisid. Satakunnan Kansan Internet-sivujen kautta tavoitettiin muita ryhmié, joita

olisi muuten ollut vaikea tavoittaa.

Satakunnan Kansan sivujen kautta saatiin aika paljon ndkyvyyttd tutkimukselle.
Sielld ollutta mainosbanneria ndytettiin sivuilla 1092448 kertaa. Se tavoitti 182062
yksittdistd eri kdvijdi, jolloin keskimédérdinen toisto oli 6 kertaa eri kivijdd kohden.
Mainoksen kautta kyselyyn johdatettiin yhteensd 467 kavijad. Sitd ei kuitenkaan
tiedetd, kuinka monta kévijoistd, lopulta vastasi kyselyyn.
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Kuvio 1: Mainosbannerin néyttékerrat SK24.fi:ssd viikoittain
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Kuvio 2: Yksilolliset ndyttokerrat SK24.fi:ssd yhteensd ja viikoittain

Satakunnan ammattikorkeakoulussa opiskelee noin 6500 opiskelijaa ja sielld
tyoskentelee noin 500 henkilokuntaan kuuluvaa (Satakunnan ammattikorkeakoulun
www-sivut, 2011). Sdhkdposti pyrittiin ldhettdméén heille kaikille. Tieto siitd, miten
sahkOpostia  voidaan ldhettdd kaikille Satakunnan ammattikorkeakoulun
opiskelijoille, saatiin tietokoneasioissa auttavasta HelpDeskistd. Aivan kaikille
opiskelijoille ja henkilokuntaan kuuluville sdhkdposti ei kuitenkaan mennyt. Jostain
syystd osa osoitteista oli sdhkopostiohjelman mukaan virheellisid, joten viesti ei

vilittynyt heille.

Porin Mikkolan Prismassa suoritettu kysely oli luultavasti vidhiten nédkyvyyttd tuonut
tiedonkeruutapa. Kysely kesti noin neljd tuntia, jonka aikana vastaajia saatiin 39.
Useampaakin henkil6d pyydettiin vastaamaan kyselyyn, mutta he kieltdytyivét

vastaamasta kyselyyn.
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4.6 Reliabiliteetti ja validiteetti

Tutkimuksissa térkeitd késitteitd ovat aina reliabiliteetti ja validiteetti. Ne ovat
tarkeitd erityisesti tutkimuksen luotettavuuden ja mittaavuuden kannalta. Vaikka
virheitd olisi parhaalla taidolla véltelty, on tutkimusta silti tarkasteltava kriittisesti,
jotta asiasta voitaisiin varmistua. “Kaikissa tutkimuksissa pyritddn arvioimaan tehdyn

tutkimuksen luotettavuutta” (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2008, 226).

Tutkimuksessa  tarkasteltavalla reliaabeliudella tarkoitetaan  mittaustulosten
toistettavuutta (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2008, 226). Tilla tarkoitetaan, ettd
jonkun muun tehdessd samanlaisen tutkimuksen, olisi saatujen tulosten olla
samankaltaisia. Tulokset eivit tdlloin saisi olla sattumanvaraisia vaan niissa tulisi olla
huomattavissa yhtenevyyttd. Tutkimusta voidaan kutsua reliaabeliksi, jos useampi
kuin yksi tutkimus pddtyy samaan tulokseen tai jos tutkittava kohde eri
tutkimuskerroilla antaa saman tuloksen (Hirsjdrvi, Remes & Sajavaara 2008, 226).
Tutkimuksen toistettavuus oikeastaan kertoo sen kuinka luotettava tutkimus

todellisuudessa on.

Tamin tutkimuksen kaltaista tutkimusta ei aiemmin Satakunnan alueella ole tehty.
Siksi ei ole saatavilla tietoja aiemmista tutkimuksista eikd mydskédn voida vertailla

yhtenevyytta.

Tutkimuksen validiteetilla tarkoitetaan sitd onko mitattu oikeita asioita. ”Mittarit ja
menetelmét eivét aina vastaa sitd todellisuutta, jota tutkija kuvittelee tutkivansa”
(Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2008, 226). Syitd tutkittavan asian mittamisen
epdonnistumiseen on useita. Kysymykset voivat olla alun alkaen huonosti
suunniteltuja. Vastaajaryhma voi olla sellainen, jolla ei ole riittdvaa tietoa kyselyn
alalta. Syitd voi siis olla useita. Téllaisissa tapauksissa ei saatuja tuloksia kannata
kisitelld kuten alun perin oli tarkoitus, silld silloin saadut tulokset eivit ole endé
valttdmatti péatevid (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2008, 227). Téllaisessa tilanteessa

saatuja tuloksia ei voida pitdd pdtevind, jos tutkija jatkaa alkuperdisen suunnitelman
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mukaisesti, koska saadut tulokset voivatkin mitata jotakin muuta, kuin mitid oli

tarkoitus.

Téssa tutkimuksessa mitattiin oikeita asioita. Vastausten joukosta ei paljastunut juuri
mitddn sellaista, mikd kyseenalaistaisi tutkimuksen luotettavuuden. Ainoat asiat,
jotka aiheuttivat miettimisen aihetta, olivat kdytetyimpien valtakunnallisten sivujen
vastaukset. Niiden joukosta kun 16ytyi sivuja, jotka eivét ole valtakunnallisia kuten
Facebook. Téllaisia sivuja oli kuitenkin vain muutamia. Pddosin vastaukset olivat
ohjeiden mukaisia eikd siksi vaaranna saatujen tuloksien luotettavuutta, koska

vastaajiakin oli yli viisisataa.

5 TULOSTEN ANALYSOINTI

5.1 Vastaajien taustatiedot

Yhteensd kyselyssd oli 11 kohtaa (Liite 1), joithin vastaajien oli vastattava.
Ensimmadiset viisi kohtaa kerdsivit taustatietoja vastaajista ja niithin vastaaminen oli
laitettu kyselyn alussa asetuksista pakolliseksi. Taustatiedoista selvitettiin mihin
ikdryhmiin vastaaja kuului. Lisdksi kysyttiin harrastuksia, sukupuolta, asuinpaikkaa
ja eldméntilannetta eli sitd onko vastaaja tOissd, tyoton, opiskelija, eldkkeelld vai
jotakin muuta. Kyselyyn vastasi Internetin kautta yhteensd 471 vastaajaa. Internetin
kautta kyselyyn vastanneista suurin osa sijoittui ikdryhméédn 16-25. Tama selittynee
silld, ettd kysely ldhetettiin Satakunnan ammatikorkeakoulun opiskelijoille
sdhkopostin  kautta. Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijat kuuluvat
suurimmaksi osaksi tuohon ikdryhmédan. Sdahkopostin kautta tullut linkki heréttinee
my0s enemmin kiinnostusta, koska se on henkilokohtainen. Internet-sivulla olevaa

linkkid on vaikeampi havaita kaiken muun sielld olevan informaation joukosta.
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5.1.1  Ika

Vastaajien iké selvitettiin kysymélld mihin ikdryhmédan he kuuluvat. Ikdryhmat olivat
alle 15, 16-25, 26-35, 3645, 4655, 56-65 ja yli 65. Internetin kautta kyselyyn
vastasi 471 henkil6a. Heistd suurin osa eli 238 vastaajaa olivat 16-25-vuotiaita. Porin
Mikkolan Prismassa suoritettuun kyseelyyn vastanneista yksikddn ei ollut alle 25-
vuotias. Koko kyselyyn vastasi 510 henkilod. Kyselyyn vastanneista suurin osa eli
46,6 prosenttia kuului ikdryhméddn 16-25. Tdma ei ole sindnsd yllattavaa, silld kysely
lahetettiin sdhkoOpostilla Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijoille ja he
suurelta osin kuuluvat tuohon ikdryhmiddn. Téstd voidaan myos péadtelld, ettd
vastausinnokkuus heiddn keskuudessaan kohosi varsin suureksi. Vaikka muitakin
ikdryhmid tavoitettiin, vaikuttaisi sdhkdpostilla ldhetetyn vastauskutsun olleen

vastaajia houkutteleva.
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Kuvio 3: Vastaajien ikdjakauma

5.1.2  Sukupuoli

Kyselyn vastaajista suurin osa oli naisia. 510 vastaajasta 105 oli miehid ja 405 naisia.
Vastanneista siis peréti 79,4 prosenttia oli naisia. Naisia tdméntyyppiseen kyselyyn
vastaaminen ndytti motivoivan enemman. Osin naisten suuri osuus selittynee sillé,
ettd Satakunnan ammattikorkeakoulussa opiskelee paljon naisia ja kyselyyn laitettiin

linkki Satakunnan ammattikorkeakoulun séhkopostin kautta.
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Lisédksi havaittiin, ettd Internetin kautta vastanneista periti 80,9 % oli naisia. Tastd
voitaneen pédtelld naisten olevan huomattavasti motivoituneempia vastaamaan
tallaisiin kyselyihin kuin miesten. Naisten mddrdn suuruuteen vaikuttanee myos se,
ettd Satakunnan ammattikorkeakoulun koulutusohjelmista iso osa on naisvaltaisia.
Kun télloin 14hetetddn viesti opiskelijoille, on luonnollisesti todenndkdisyys naisten

vastaamiselle isompi.

5.1.3 Elamaéntilanne

Koska, oletettiin ennen tutkimusprosessin alkua, ettei Internetin kautta tavoitettaisi
kovinkaan paljon eldkeikiisid vastaajia, toteutettiin kysely myos paperisena versiona
Mikkolan Prismassa 9.5.2011 kello 8-12 vilisend aikana. Tavoite toteutui ja
vastaajien joukkoon saatiin lisdd eldkeldisid. Yhteensd neljdn tunnin aikana vastasi 39
henkil6d, joista perdti kaksi kolmasosaa oli eldkeldisid. Nain saatiin tutkimus
kattamaan paremmin Satakunnan alueen eri-ikdisid asukkaita. Itse kysely suoritettiin

niin, ettd vastaajilta kysyttiin kysymykset ja kirjattiin vastaukset.

Vastaajista puolet eli 50,8 prosenttia oli opiskelijoita. Se selittyy jdlleen silld, ettd
Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijoiden oli helppo pédstd vastaamaan,
koska kysely linkitettiin heille sdahkdpostin kautta. Seuraavaksi eniten vastasivat
tyossdkdyvit thmiset. Heitd oli 37,5 prosenttia. Tyottomid oli 1,4 prosenttia ja

eldkeldisid koko tutkimuksessa oli 7,7 prosenttia. Muita vastaajia oli 2,8 prosenttia.
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Kuvio 4: Vastaajien jakauma eldmdntilanteen mukaan

5.1.4 Harrastukset

Vastaajilla oli satoja erilaisia harrastuksia. Heitd pyydettiin nimedméddn kolme
harrastusta. Suosituimmat harrastukset olivat perinteiset lukeminen ja lenkkeily,
joilla oli yli sata harrastajaa. Vastaajien harrastukset olivat melko perinteisid. Ainoa
sellainen harrastus, mikd luultavasti ei vield viisi vuotta sitten olisi 10ytynyt

vastausten joukosta, oli zumba.
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Kuvio 5: 15 suosituinta harrastusta
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5.2 Muut kysymykset

Lopuissa kysymyksissd kysyttiin, mitd Internet-sivuja vastaajat kayttavét. Kohdassa
6 pyydettiin nimedmdidn 10 eniten kayttimdd satakuntalaista Internet-sivua.
Kohdassa 7 vastaavasti pyydettiin nimedméén 10 eniten kdyttimad valtakunnallista
Internet-sivua. Kohdassa 8 kysyttiin onko vastaaja kdynyt viimeisen kuukauden
aikana oman kotikuntansa Internet-sivuilla ja kohta 9 oli sille jatkoa. Siind
tiedusteltiin, miksi vastaaja on kdynyt oman kotikuntansa sivuilla. Kohdassa 10
kysyttiin onko vastaaja kidynyt minkddn paikallismedian sivuilla viimeisen

kuukauden aikana ja kohdassa 11 kysyttiin miksi on kdyttinyt paikallismediaa, jos on

kayttinyt.

5.2.1 Kaytetyimmaét Internet-sivut koko Satakunnassa

Yhtend tdmin tutkimuksen tavoitteista oli tuottaa listaus Satakunnan
merkittdvimmistd Internetsivuista (Liite 2). Kaytetyimmidt kolme Internetsivua
Satakunnassa tdssd tutkimuksessa ovat SK24.fi, Satakunnan ammattikorkeakoulun
sivut ja Porin kaupungin sivut. Iso osa listalle péddsseistd sivuista eivét olleet
mitenkddn yllattdvid vaan tunnettuja satakuntalaisia sivuja. Tulokset olivat silti

mielenkiintoisia.

Tutkimuksessa suosituinta Internet-sivua kertoi kayttdviansd 300 vastaajaa. Toiseksi
suosituinta sivua kdytti 277 vastaajaa. Kolmanneksi suositummalla sivulla oli 149
kayttdjad. Ndama kolme sivustoa olivatkin todella suosittuja vastaajien keskuudessa
eikd ndiden sijoittuminen kérkipddhdn ollut mitenkddn ihmeellistd. Kolmen
suosituimman sivuston takana kaikki sivustot jdivit alle 50 kayttdjan. Se oli ehkd
pieni yllitys, ettd erot olivat ndinkin suuria. Kun ottaa huomioon, miki
vastaajaryhmé kyselyyn otti suurinta osaa, on helppo ymmartdd toiseksi sijoittuneen

sivuston eli Satakunnan ammattikorkeakoulun iso kdyttdjamaara.

Vastauksissa listauksen karkipadsséd painottuivat opiskeluun liittyvit sivut. Se onkin
ymmarrettdvissd, silli nykyddn opiskelut vaativat paljon Internetin kayttod ja

opiskeluaiheisilta sivuilta saa paljon ajankohtaista tietoa nopeasti ja helposti. Koska,
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vastaajista periti puolet oli opiskelijoita, ei ole ihmeellistd, ettd opiskeluun liittyvét
sivut painottuvat vastauksissa varsin nakyvésti. Vastausten joukossa oli myds paljon
uutisia tarjoavia sivuja, urheiluun ja litkuntaan liittyvid sivuja ja joitakin Porin

kaupungin alasivuja.

5.2.2 Kaytetyimmét Internet-sivut koko Suomessa

Listaus Suomen kéytetyimmistd Internetsivuista olisi ollut saatavilla muun muassa
TNS-gallupin Internetsivuilta (Liite 4). Téssd tutkimuksessa kysyttiin silti vastaajien
eniten kayttdmiéd valtakunnallisia Internetsivuja. Niin pystyttiin vertailemaan saatuja
tuloksia (Liite 3) TNS-gallupin sivuilla olleeseen listaukseen valtakunnan
kiytetyimmistd sivuista. Niitd vertailemalla huomataan, ettd kérkipddn osalta
suosituimmat sivustot ovat padosin samoja. [ltapdivélehtid ja muita paljon kiytettyja

uutisia tarjoavia sivustoja oli helppo odottaa vastausten karkipaahan.

5.2.3  Oman kunnan Internet-sivujen kaytto

Vastaajista 334 eli 65,49 prosenttia oli kdyttinyt oman kuntansa Internet-sivuja
viimeisen kuukauden aikana ennen vastaamista. Syitd oman kunnan Internet sivujen
kdyttoon oli monia. Muun muassa kouluun liittyvid asioita oli moni katsonut. Muita
suosittuja syitd kdyttdd oman kunnan sivuja olivat valtuuston paditosten katsominen,
terveydenhuolto ja hammaslddkiripalvelut, virastojen aukioloajat ja ylipddnsa

tiedonhaku.

Keridtystd aineistosta havaittiin monia asioita. Muun muassa oman kunnan sivuja
kayttivat selkedsti enemmén naiset kuin miehet. Oman kunnan sivut kiinnostivat
naisia siis enemmén kuin miehid tai sitten naiset kokivat useammin kuin miehet
16ytdvéansd tarvittavia tietoja oman kunnan sivuilta. Silti molempien sukupuolten

enemmistd kdytti sivuja kuin ei kdyttanyt.
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Kuvio 6: Oman kunnan Internet-sivuja viimeisen kuukauden aikana kdyttineet

5.2.4 Paikallismedian kdytto

Vastaajista 323 eli 63,33 prosenttia oli kdyttinyt jotakin paikallismediaa viimeisen
kuukauden aikana. Syyt paikallismedian kayttdmiselle vaihtelivat, mutta moni
vastaaja kertoi syyksi padasiassa uutiset. Toisin kuin oman kunnan sivujen kaytossa,
paikallismedian kéytossd ei ollut eroavaisuuksia sukupuolten vélilld. Miehistd 65,71
prosenttia oli kéyttdnyt jotakin paikallismediaa viimeisen kuukauden aikana ja
naisista 62,72 prosenttia. Syyna sille, ettd eroavaisuuksia ei ole, on luultavasti yhti

suuri kiinnostus paikallisiin uutisiin.
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Kuvio 7: Jotakin paikallismediaa viimeisen kuukauden aikana kéyttdineet

53 Yhteydenotto

Viimeisend  vaiheena  opinndytetyossd oli  yhteydenotto  merkittdvimpiin
satakuntalaisiin Internetsivuihin. Yhteydenotto suoritettiin 19.10.2011-28.10.2011
vilisend aikana soittamalla listalla olleisiin paikkoihin ja joissakin tapauksissa
lahettdamilld kysymykset sdhkopostilla. Listaus saatiin  tdmidn opinndytetyon
yhteydessa tehdyn kyselyn vastausten perusteella. Yhteyttd otettavien Internetsivujen
listaukseen (Liite 6) otettiin Satakunnan Kansan kanssa asiasta keskusteltua melkein
kaikki Internetsivut tutkimustulosten 50 ensimmadisen sivun joukosta. Lisdksi otettiin
joitakin sivuja 50 eniten kdytetyn sivun ulkopuolelta. Lopulta yhteyttd otettavia
sivuja tuli yhteensd 56, joista 40 antoi vastaukset kysymyksiin. Yhteyttd otettavista

sivuista vastaukset saatiin siis 71,4 prosentilta.

Yhteydenotossa selvitettiin sivuston kavijamaaré, kdytetty mittaustapa, haluttaisiinko
sivuille ottaa Siivu.fi opiskelijaetubanneri, haluttaisiinko sivuille ottaa SK24.fi
uutisnostobanneri ja ketd on sellainen henkild, joka wvoisi toimia sivuston
yhteyshenkilond Internetiin liittyvissd asioissa. Vastaukset saatiin 40 Internetsivulta,
mutta kaikki sivut eivét ilmoittaneet kaikkia tietoja. Syind olivat muun muassa se,

ettd tietoja ei ollut saatavilla tai ei haluttu antaa tietoja.
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6 Johtopaitokset

Vastaajat jakautuivat eri ryhmiin eldmintilanteen mukaan niin, ettd vastaajien
joukossa oli enimméikseen opiskelijoita. [4n puolesta suurin osa vastaajista sijoittui
ikdryhméin 16-25-vuotta. Se ei ollut yllattdva tulos, koska suurin osa opiskelijoista
on sen ikdisid ja opiskelijoiden odotettiinkin vastaavan paljon kyselyyn, silld linkki
kyselyyn ldhetettiin heille sédhkopostilla. Sen sijaan yllattdvdd oli miespuolisten
vastaajien todella pieni osuus. Vaikka Satakunnan ammattikorkeakoulussa onkin
paljon naisvaltaisia opetusaloja, oli silti melkoisen ylléttdva tulos, ettd Satakunnan
Kansan sivuilla olleen bannerin kautta tulleet miespuoliset vastaajat ja Prismassa
tehdyn haastattelun miespuoliset vastaajat, eivit riittdneet tasaamaan sukupuolten
vilisid eroja vastaajamédrissd. Téastd voitaneen péadtelld, ettd Satakunnan
ammattikorkeakoulussa on paljon naisopiskelijoita tai, ettd vastaaminen houkutteli
heitd enemmin. Syynd voi olla vastaamisen kannustimena kéytetty
elokuvalippupalkinto. Jostain syystd kyselyyn vastaaminen ei miehid houkutellut

yhtd paljon kuin naisia.

Vastaajien harrastukset olivat my0Os perinteisid. Suosituimman viidentoista
harrastuksen joukkoon kipusi verrattain vdhin aikaa harrastettu Zumba. Senkin
suosio selittynee kyselyn vastaajien sukupuolen ja idn kautta. Vastaajista 79,4
prosenttia oli naisia ja idltddn suurin osa vastaajista oli 16-35-vuotiaita, joiden voisi

olettaa olevan kiinnostuneimpia zumban harrastamisesta.

Kaytetyimpien satakuntalaisten sivujen vastaukset tuottivat listauksen, jossa kolmella
suosituimmalla sivulla oli satoja vastaajia. Kérjen takana oli mielenkiintoisempia
vastauksia, joita kdytti huomattavasti pienempi maérd ihmisid. Kérjessd painottui
selkedsti vastaajien taustat eli se, ettd iso osa vastaajista oli opiskelijoita. Siksi

Satakunnan ammattikorkeakoulun sijoittuminen kérkipaahén oli jopa odotettavaa.

Suosituimpien valtakunnallisten sivustojen osalta ei ollut yllattavia, ettd suosituimpia

olivat iltapdivilehdet ja maan suurin lehti eli Helsingin sanomat. Erilaisista ldhteistd
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kerédtyn tiedon avulla on tehty yksi pelkistetty ihmistyyppi, joka lukee iltapdivédlehdet
Internetistd joka péivd. Tama ihmistyyppi on kirjassa 40-vuotias. (Mainostajien Liitto
2009, 36-37.) Tutkimuksen vastaajista iso osa on kuitenkin tatd pelkistystd
nuorempia, joten voidaan olettaa iltapdivélehtien lukemisen olevan suosittua myos
muissa ikdluokissa. Eroja voi tietenkin olla vaikka kdyttotavassa tai siind minkélaisia

uutisia lukee.

Valtakunnallisten sivujen kdyttod pystyttiin vertailemaan TNS-Gallupin julkaisemiin
tietoihin Suomen kiytetyimmistd Internet-sivuista. Sivuston tilastot ovat viikolta 18.
Kahden kirki néissd olikin tdsmélleen samat. Muutenkin listojen kérkipadstd 16ytyy
paljon samoja sivuja vaikka eri jirjestyksessd. Isojakin eroja toki 16ytyy. Yksi
isoimmista on Facebookin sijoittuminen tutkimuksessa kolmanneksi 233
vastauksella.  Vaikeuksia tuotti sen ratkaiseminen kuuluisiko Facebook
valtakunnallisten sivujen joukkoon ja ndin monen vastauksen takia mietityttikin, ettd
olisiko pitdnyt kysyd myos kdytetyimpid ulkomaalaisia sivuja. Sen annettiin
kuitenkin olla listalla. Vastausten joukkoon mahtui myds muitakin sivuja, jotka olivat
alkuperdltddn ulkomaalaisia, mutta Facebook oli ylivoimaisesti suosituin niisti.
TNS-Gallupin listalla Facebookia ei ole. Toinen paljon vastauksia saanut
ulkomaalainen sivusto on Google. Facebookin tapaan sekdén ei ole TNS-Gallupin
listauksessa silld siind mitataan vain suomalaisia sivuja. Vastaajat ovat siis mieltdneet
ndmi suomalaisiksi sivuiksi. Syynd voi olla, ettdi molemmissa palvelut ja
ominaisuudet ovat saatavana suomeksi ja niitd tulee kéytettyd usein ja siksi tulee
helposti vastattua kiyttdvinsd usein niitd. Valtakunnallisten sivujen listauksesta
1oytyy my0s  satakuntalaisten  sivujen listauksessa olleet  Satakunnan
ammattikorkeakoulu ja SK24.fi. Vastaajat ovat siis osaksi mieltdneet ne molempiin
kuuluviksi. Niiden sijoittaminen my0ds valtakunnallisten sivujen joukkoon ei

valttimattd ole vadrin, vaikka niitd ei odotettukaan sieltd 16ytyvén.

Vastaajien antamat vastaukset olivat pddosin ohjeistuksen mukaan annettuja. Jotkin
annetut vastaukset kuitenkin olivat vddrin annettuja. Muutama vastaaja oli nimennyt

jonkin selkedsti alueellisen sivuston valtakunnallisten sivujen joukkoon ja vastaavasti
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joitakin valtakunnallisia sivuja oli sijoitettu satakuntalaisten sivujen joukkoon.
Kyselyéd aluksi testattiin koeryhmén avulla ja heidén vastaustensa perusteella kyselyn
ohjeistusta lisdttiin. Ilman niitd lisdyksid olisi varmasti ollut enemmin virheellisid

vastauksia kuin mitd nyt oli.

Tutkittujen asioiden joukossa oli myds oman kunnan Internet-sivujen kéytto.
Tutkimuksessa paljastui, ettd varsin moni vastaaja oli vastausta edeltineen
kuukauden aikana kiyttinyt oman kuntansa Internet-sivuja. Vastaajista 65,49
prosenttia oli kdyttinyt oman kunnan sivuja kyselyd edeltdneen kuukauden aikana.
Maird oli varsin korkea ja kertookin siité, ettd vastaajat ovat oman kuntansa asioista
varsin kiinnostuneita. Liséksi kysyttiin mihin tarkoitukseen vastaajat olivat oman
kunnan sivuja kdyttaneet. Selvisi, ettd syitd oli varsin erilaisia. Muun muassa kunnan
eri virastojen ja palvelupisteiden aukioloajat selvisivdt kitevisti kunnan sivuilta,
linja-autojen aikatauluja oli helppo selvittdd ja erilaiset tapahtumat oli helppo hakea
kunnan sivujen kautta. My0s lapsiin ja heiddn harrastuksiinsa liittyvid asioita oli
paljon etsitty oman kunnan sivuilta. Oman kunnan sivuilta vaikuttaa 16ytyvan paljon

erilaisia asioita, joita kunnan asukkaat haluavat ja osaavat hyodyntaa.

Viimeisend kohtana tutkimuksessa oli paikallismedian kdyttd, mitd paikallismediaa
vastaaja on kayttinyt ja syyt kayttdd sitd. Vastaajista perdti 63,33 prosenttia oli
kayttdnyt jotakin paikallismediaa viimeisen kuukauden aikana. Varsin iso mdira siis
oli kdyttdnyt sitdkin. Tosin Prismassa tehty kysely paljasti sen, ettd varsinkin
vanhemmilla vastaajilla oli hieman vaikeuksia ymmirtdd, mitd paikallismedialla
oikein tarkoitettiin ja he vastasivat aluksi kdyttdneensa jotakin sellaista mediaa, joka
on selvésti valtakunnallinen. My0s sellaista oli joissakin vastauksissa havaittavissa,
ettd vastaaja oli listatessaan sivuja nimennyt kiyttivinsd jotakin paikallismediaa,
mutta viimeisessd kohdassa vastannut “ei” kysymykseen: ”Oletko kdynyt minkddn
paikallismedian sivuilla viimeisen kuukauden aikana?”. Syyna tdhdn voi olla, ettd
vastaaja on ollut viimeisessd kohdassa huolimaton tai hén ei ole loppujen lopuksi

ymmartinyt paikallismedian késitetta.
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Viimeisend vaiheena tutkimuksessa oli yhteydenotto merkittdvimpiin satakuntalaisiin
Internetsivuihin. Siind otettiin yhteyttd 56 paikalliseen Internetsivuun ja Kysyttiin
sivuun liittyvid tietoja. Vastaukset saatiin 39 sivulta. Iso osa vastaajista vastasi
kaikkiin kysymyksiin. Muutamalla vastaajalla ei ollut saatavilla kavijamaaria
vastaushetkelld. Yksi vastaaja ei halunnut, ettd tiedot padtyisivdt mihinkddn
markkinointiin. Yhteydenotto tuotti kokonaisuudessaan varsin hyvin tietoa
Satakunnan merkittdvimpien verkkosivujen kévijimaidristd. Liséksi saatiin
kartoitettua asennoitumista Satakunnan Kansan bannereihin ja kerdttyd jokaiselta
vastanneelta sivulta yhteyshenkilon yhteystiedot, joita Satakunnan Kansa voi

hyodyntéé tulevaisuudessa.
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Valitse alla oleviin kysymyksiin ympyroimélléd parhaiten vastaava vaihtoehto. Kysymyksiin, joissa ei ole annettuja
vaihtoehtoja, vastaa annettujen ohjeiden mukaan.

l.Ika -15 16-25 26-35 36-45 46-55 56-65 66-
2.Sukupuoli mies/nainen

3.Asuinpaikka

4.0letko ensisijaisesti tyossakayva/tyoton/opiskelija/eldkeldinen/muu

5.Mité harrastuksia sinulla on? Nimeé kolme.

1) 3)
2)

6.Nimed kymmenen eniten kdyttdmaasi satakuntalaista Internet-sivua. (Tarkoitetaan sivuja, jotka toimivat
Satakunnan alueella ja joiden mahdolliset fyysiset toimipaikat sijaitsevat Satakunnassa.)

1) 6)
2) 7)
3) 8)
4) 9)
5) 10)

7.Nimed kymmenen eniten kdyttimaisi valtakunnallista Internet-sivua. (Tarkoitetaan sivuja, jotka toimivat koko
Suomen alueella.)

1) 6)
2) 7)
3) 8)
4) 9
5) 10)

8.0letko kdynyt oman kuntasi Internet-sivuilla viimeisen kuukauden aikana? Kylld/ei

9.Jos vastasit kylla edelliseen kysymykseen, niin miksi?

10.0letko kidynyt minkddn paikallismedian Internet-sivuilla viimeisen kuukauden aikana? (Paikallismedialla
tarkoitetaan Satakunnan alueella toimivaa mediaa.)
Kylla/ei

11.Jos vastasit edelliseen kysymykseen kylld, niin minkd paikallismedian Internet-sivuilla olet kdynyt ja miksi?
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| Vastaus I Vastausten lkm |

sk24.fi 300
samk.fi 277
pori.fi 149
Is24 fi 47
rauma.fi 30
pori.fi/kirjasto 26
assat.com 25
satakirjastot.fi 25
sammakko.net 20
siivu.fi 20
ur.fi 19
samk.fi/sotepo 19
satshp.fi 17
s-kanava.fi/web/satakunta/asiakasomistajalle 16
huittinen. fi 16
wokralukaali.com 15
radiopori. fi 15
porinlinjat.fi 15
porijazz.fi 14
kankaanpaanseutu.fi 14
porihalli.com 13
yle.fi/alueet/satakunta 12
samk.fi/lira 11
raumalainen.fi 11
maisa.fi/promenadikeskus 11
sydansatakunta.fi 11
op.fi 11
uhvila.fi 10
raumanlukko.fi 10
porinsanomat. fi 10
nakkila.fi 10
barkino.fi 10
winnova.fi 9

urheilusuomi.com/pori/index.asp
satakunnanviikko.net
kankaanpaa.fi
finnkino.fi
porinyliopistokeskus.fi
samk.fi/lihu
radioramona.fi
pori.fi/teatteri
samk.fi/lipo
luvia.fi
s0kos.fi
lauttakyla.fi
Prisma
piukatpaikat.fi
finnkino.fi/cinemas/pori_promenadi
mol fi
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astaus astausten Ikm
iltalehti. 296
iltasanomat.fi/ 241
facebook.com 233
hs.fi 114
mtv3.fi 113
google.com 112
telkku.com/ 98
youtube.com 66
yle.fi 63
op.fi 61
samk.fi 51
mol.fi 51
hotmail.com 50
nordea.fi/ 46
suomi24.fi 43
mail.google.com/ 37
matkahuolto.fi 34
huuto.net 29
finnkino.fi 27
veikkaus.fi/ 26
luukku.com 26
foreca.fi 26
aamulehti.fi 26
kauppalehti.fi 25
kuluttaja.etuovi.com/ 24
ilmatieteenlaitos.fi/ 24
ampparit.com 23
kela.fi 19
jatkoaika.com 19
v fi/fi/ 18
hm.com/fi/ 17
keltaisetsiwut.eniro.fi/ 16
taloussanomat.fi 15
sk24.fi 15
sm-liiga.fi/ 13
fi.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Etusivu 13
tereysportti.fi/ 12
riemurasia.net/ 12
ellos.fi 12
ruutu. fi 11
vero. fi/fi-Fl 9
saunalahti.fi/ 9
msn.com 9
kuvaton.com 9
hewvostalli.net/ 9
finnmatkat.fi/ 9
aapeli.com 9
ts.fi/ 8
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33

34
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37
38
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40
41
42
43

as
46
a7

48

49
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Sivusto
Iltalehti
Ilta-Sanomat
MTV3
Yle
Windows Live
Helsingin
Sanomat
MSN.fi
Suomi24
Taloussanomat
NettiX
Kauppalehti.fi
Bing.com
Telkku.com
Eniro.fi
Plaza
Huuto.net
Fonecta.fi
Oikotie.fi
IRC-Galleria
Etuovi.com
Elisa
Aamulehti
Uusi Suomi
Vuodatus.net
Kaksplus
Sonera.fi
Nelonen
Mascus.com
Stara.fi
Terve.fi
Ampparit.com
Sub.fi

Keskisuomalai
nen
Keltainen
POrssi
Seiska
Kotikokki.net
Vauva
A fterDawn
Findance.com
Naurunappula.
com
Finder
Finnkino
Voice.fi
Vertaa.fi
Kaleva
Directa.fi
Talouselama

Hintaseuranta.f
i
Savon
Sanomat
Turun Sanomat

FEri kavijat
2301525
2092724
1714327
1575127
1562170

1428083
1280134
1237043
734126
613405
595476
634689
618154
588232
485406
470086
426330
407325

410113
360692
298979
267847
258768
262086
248933
264777
227918

206393

230764
195474

199547
190565
189079
179700

143831

165089
155994
155605
164462
159366
140980
149005
143621

142430

122186
113141
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Satakunnan Kansan Internet-sivuilla ollut banneri

\Vastaa
nopeaan
Kyselyyn
ja voita

leffaliput!

Klikkaa
Kyselyyn »
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Sivu Kivijai / viikko Mittaustapa
samk.fi Noin 60 000 Snoobi-seurantapalvelu.
Porin kaupungin
julkaisujérjestelméssa on
oma Tilastosovellus, joka
pori.fi Noin 75 000 mittaa kivijamasrat.
Eri kévijai. Google
analytics. Loytyy myos
1s24.fi Noin 20000 kdyntid. Noin 9500 eri kévijaa. TNSmetrix.
rauma.fi 7000 Google analytics

pori.fi/kirjasto

Ei tilastointia nyt. Kéytetyimmaét Porin sivuista.

Aikoo ottaa jonkin
mittaustavan

radiopori.fi

10000 eri kévijaa

Eri kdvijaa. Google
analytics

Keskiméirin noin 6000 eri kivijdi. Yhteensé kdynteja

Eri kdvijda. Saa tiedot

assat.com on noin 16000. yllapitdjalta.
sammakko.net Keskimdirin 5010 eri kdvijaa. Eri kdvijaa.
ur.fi 4200 eri kévijaa eri kdvijaa

samk.fi/sotepo

Halusivat vain ilmoittaa virallisen sivun kavijamaérat.
Toimipistesivut ovat ilmeisesti poistumassa.

satshp.fi Ei tavoitettu henkil64, joka olisi osannut vastata.
sydansatakunta.fi 4000 eri kévijaa. Eri kdvijad. TNSmetrix.
s_
kanava.fi/web/sataku SOK.n pédissa tiedot. Ei tavoitettu asioista tietdvia
nta henkil6itd.

huittinen.fi

Ei seurata aktiivisesti, mutta viimeisimmaén viikon
aikana n. 4600

eri kdvijaa

vuokralukaali.com

16500 eri kdvijaa

Eri kévijai. Google
analytics

porinlinjat.fi

2841 kiyntid / suurin osa hakukoneiden kautta

Kéynnit mitattu.

porijazz.fi

Ei mitata viikkokavijoitd. Vaihtelu isoa. Ei halua
ilmoittaa lukuja.

kankaanpaanseutu.fi

Vaihtelee mutta 5000 eri kdvijaa keskiméérin.

Eri kdvijaa.

porihalli.com

Sivut padivityksen alla. 7000-12000 kayntid/kk vanhoilla
sivuilla.

Google adworks ja oma
mittari.

samk.fi/lira

Halusivat vain ilmoittaa virallisen sivun kavijamaarét.
Toimipistesivut ovat ilmeisesti poistumassa.

raumalainen.fi

10000-12000 kéyntid/viikko

Google analytics

ulvila.fi

1000-1200 / viikossa, mutta pitkdén aikaan ei ole
tarkistettu.

raumanlukko.fi

3000-5000 paivassd

Eri kaivijoitd

porinsanomat.fi

Muutamia tuhansia, vaihtelee suuresti.

Eri kdvijat mitataan.

nakkila.fi Ei saatu vastauksia.
barkino.fi Palvelimen vaihdon vuoksi ei tilastoja saatavilla. Google Analytics
Sivuilla kiy viikossa noin 4100 yksildityd kévijaa
(keskiarvo tammi-syyskuu 2011 / yhteensé noin 160 Eri kdvijaa. Google
winnova.fi 000). analytics.
urheilusuomi.com/po Kavijamadrien (eri kavijat/UrheiluSuomi.com) Eri kdvijat. Google
ri vaihteluvali viikko tasolla on 4000-12000 luokkaa. Analytics
satakunnanviikko.net Noin 1000 kévijaa Netmonitor

kankaanpaa.fi

Yksittdisid kavijoitd kdy sivulla keskiméérin 3700
henkildd viikossa

Eri kévijoitd. Google
analytics.

samk.fi/lihu

Halusivat vain ilmoittaa virallisen sivun kavijamaérat.
Toimipistesivut ovat ilmeisesti poistumassa.

radioramona.fi

Ei lukuja saatavilla.
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porinyliopistokeskus.

fi

Ei saatu vastauksia.

pori.fi/teatteri

Ei lukuja saatavilla.

Ei laskuria

satakunnan-radio

Noin 30000

TNSmetrix / eri kévijaa

Halusivat vain ilmoittaa virallisen sivun kavijamaérat.

samk.fi/lipo Toimipistesivut ovat ilmeisesti poistumassa.
luvia.fi Ei osaa sanoa. Ei osaa sanoa.
piukatpaikat.fi Ei lukuja saatavilla nyt.
lauttakyla.fi Ei saatu vastauksia.
kokemaki.fi 3000 viikossa Eri kévijaa.
isokarhu.fi Ei saatu vastauksia.
isohannu.fi 4000 eri kévijaa. Eri kévijaa.

harjavalta.fi

Ei taida olla laskuria kaytossa.

eurajoki.fi

Laskuria ei nyt saatavilla, mutta on olemassa.

barhovi.fi

Ei saatu vastauksia.

pori.fi/perusturva.ht

Porin kaupungin
julkaisujérjestelméssa on
oma Tilastosovellus, joka

ml Noin 2200-2300 kévijaa. mittaa kévijamasrat.
alasatakunta.fi Ei ollut paikalla henkil64, joka olisi osannut vastata.
yyteri.fi Ei saatu vastauksia.
porinravit.fi Ei saatu vastauksia.
happydance.fi 450-590 viikkokavijaa Google Analytics

Vapaa-aikavirasto

1900-2000 kavijaa/viikko, mutta véliin jopa yli 2600.

Porin kaupungin
julkaisujarjestelméissa on
oma Tilastosovellus, joka
mittaa kdvijamaarét.

rakentaja.fi

110000 kéyntii viikossa

Google Analytics ja muita.

Iskesayliopisto.fi

Ei paikalla henkil64d, joka olisi osannut vastata
kysymyksiin.

prizz.fi

6268 eri kivijai kuussa, Prizztechin ja POSEKin sivut

eri kdvijaa

pataljoona.fi

Keskiarvo téltd vuodelta 1798 kivijad per viikko.

Google Analyticsill.

barsoma.fi

Ei saatu vastauksia.
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Sivu Haluaako Siivu.fi bannerin Haluaako SK24.fi bannerin
Kaytaa titd banneria aina, kun
samk.fi sivuilla on tilaa. Ei.
Meillé ei ole ollut tapana ottaa Meilld ei ole ollut tapana ottaa
nettisivuillemme Porin kaupungin nettisivuillemme Porin kaupungin
pori.fi toiminnan ulkopuolisia bannereita. toiminnan ulkopuolisia bannereita.
1s24.fi Mabhdollista on. Tuottaa oman uutissisillon.
rauma.fi Kiinnostaa Ei pysty itse padttimadn.
pori.fi/kirjasto Kiinnostaa. Ei mielelldin

radiopori.fi

Riippuu yhteistydtavasta

Riippuu yhteistyotavasta

Emme née tille tarvetta.
Banneritilamme on rajattu ja ne on

Meilld on SK:n banneri osana

assat.com varattu yhteistyokumppaneille. yhteistydsopimustamme.
sammakko.net Sivuilla on jo Siivu.fi banneri.
ur.fi Ei halua. Tuottaa itse oman sisdllon. Ei halua.
samk.fi/sotepo
satshp.fi

sydansatakunta.fi

Ei vastausta.

On ollut aiemmin alman padtoksesta.

s-kanava.fi/web/satakunta

huittinen.fi

Ei pysty yksin paéttdmaén.

Ei pysty yksin pdéttdmaéan.

vuokralukaali.com

Teknisesti mahdollista.
Neuvoteltavissa

Neuvoteltavissa oleva asia.

porinlinjat.fi

Mahdollista on.

Mahdollista. Tj:n kanssa neuvoteltava.

porijazz.fi

Banneritila varattu sponsoreille.

Banneritila varattu sponsoreille.

kankaanpaanseutu.fi

Ei osattu vastata.

Ei osattu vastata.

porihalli.com Ei usko. Ei usko.
samk.fi/lira
Ollut joskus. Tuottaa oman
raumalainen.fi Mahdollista on. uutissisallon.
Intranetissd on. Ulvilan sivuilla ei
ulvila.fi Mahdollista. tarvetta.

raumanlukko.fi

Ostaa voi. Banneritila kumppaneille.

Ostaa voi. Banneritila varattu
kumppaneille

porinsanomat.fi

Voi laittaa.

Nikyy jo SK24.fi otsikot.

nakkila.fi
barkino.fi On mahdollista Ei
On linkki Siivu.fi -sivuilta 16ytyviin
opiskelijaetuihin opiskelijaintrassa
mutta voi harkita téllaisen bannerin
winnova.fi ottamista ainakin sinne. Voi harkita opiskelijaintraan.

urheilusuomi.com/pori

Bannereiden suhteen politiikka on
ollut sen suuntainen, ettd sivusto
hy6tyy bannerista jotain.
Kaytdnnossa tarkoittanee sité, etti
samalla UrheiluSuomen
sisdltobanneri menee vastaavasti
toisen osapuolen sivuille.

Bannereiden suhteen politiikka on ollut
sen suuntainen, etté sivusto hyotyy
bannerista jotain. Kaytanndssa
tarkoittanee sitd, ettd samalla
UrheiluSuomen siséltobanneri menee
vastaavasti toisen osapuolen sivuille.

satakunnanviikko.net On mahdollista. Ei sopivaa, koska kyseessi kilpailija.
kankaanpaa.fi Kiitos ei. Kiitos ei.
samk.fi/lihu
radioramona.fi Mahdollista on. Tuottaa oman uutissisallon.
porinyliopistokeskus.fi
pori.fi/teatteri Ei. Ei.

satakunnan-radio

Ei. Koska YLE ei ole kaupallinen.

Ei. Koska YLE ei ole kaupallinen.

samk.fi/lipo
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Kunnan henkil6sto paattaa

luvia.fi sisdllosta. Kunnan henkilosto paattdd sisallosta.
piukatpaikat.fi EOS. Ei maksa téllaisesta sisadllosta. Ei rupea maksamaan.
lauttakyla.fi
Tyoryhmissa miettivét, mita sivuille
kokemaki.fi Sivustoa uusitaan. vaikea sanoa tulee

isokarhu.fi

isohannu.fi

On jos maksaa tai vaihtaa.

Vaikea kuvitella.

harjavalta.fi

On mahdollista.

On mahdollista.

eurajoki.fi

Pitd4 pohtia. On mahdollista.

Ei usko.

barhovi.fi

pori.fi/perusturva.html

Meilli ei ole ollut tapana ottaa
nettisivuillemme Porin kaupungin
toiminnan ulkopuolisia bannereita.

Meilli ei ole ollut tapana ottaa
nettisivuillemme Porin kaupungin
toiminnan ulkopuolisia bannereita.

alasatakunta.fi

yyteri.fi

porinravit.fi

happydance.fi

Riippuu systeemistd ja
ehdoista.Nettisivujen etusivu on jo
aika tdynnd, voi olla ettei saataisi
mahtumaan jarkevasti.

Riippu systeemisti ja ehdoista.

Vapaa-aikavirasto

Meilla ei ole ollut tapana ottaa
nettisivuillemme Porin kaupungin
toiminnan ulkopuolisia bannereita.

Meilla ei ole ollut tapana ottaa
nettisivuillemme Porin kaupungin
toiminnan ulkopuolisia bannereita.

rakentaja.fi

Ei varmaankaan.

Ei, koska kuuluu Sanomaan.

Iskesayliopisto.fi

prizz.fi

Ei kiinnostunut.

Ei kiinnostunut.

pataljoona.fi

Voi harkita asiaa

Voi harkita asiaa
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Sivu Yhteyshenkilo
samk.fi SAMKin sivujen osalta Hanna Valtokivi, puh. 044 710 3026.
pori.fi Pddsuunnitteja Kaija Laurila, 044 701 1139
1s24.fi Lauri Tuomola lauri.tuomola@raumalainen.fi
rauma.fi Kai Salonen 044 79 35 226

pori.fi/kirjasto

Informaatikko Nuotio Elise 044 701 5892 / Kirjastotoimenjohtaja Hursti
Asko 044 701 5829 (etunimi.sukunimi(@)pori.fi)

radiopori.fi

Sampsa Jolma 044 590 2555 sampsa.jolma@radiopori.fi

assat.com

Sami Hautaméki (+358 (0) 50 436 1280) ja Jaakko Ruusunen (+358 (0) 44
750 7751), sami.hautamaki@assat.com, jaakko.ruusunen@assat.com

sammakko.net

Juha Lamminen péésihteeri
044 322 7501

ur.fi

Juho Valavuo,Antti Valavuo,Lauri Tuomola Juho.valavuo(at)lansi-suomi.fi

samk.fi/sotepo

satshp.fi

sydansatakunta.fi

timo.simula@sps.fi, kimmo.hamalainen@sps.fi

s-kanava.fi/web/satakunta

huittinen.fi

Hallintojohtaja Katariina Koivisto hankinnat. Muuten tietohallinto.

vuokralukaali.com

Sami Sillanpéé, sami.sillanpaa(at)vuokralukaali.com

porinlinjat.fi

Toimitusjohtajan (Markku Hermonen, puh. (02) 621 2915,
markku.hermonen(at)porinlinjat.pori.fi) kanssa paatokset ja sisallosta
vastaa Paula Stenroos puh. (02) 621 2931
paula.stenroos(at)porinlinjat.pori.fi

porijazz.fi

Markkinointipdéllikkd Niina Eeva 044 3637 016

kankaanpaanseutu.fi

Piivi Kortesluoma 050 572 7415

porihalli.com

Tuomas Nyman 040 5791 816

samk.fi/lira

raumalainen.fi

Lauri Tuomola lauri.tuomola@raumalainen.fi

ulvila.fi

Mikko Metséld 0400-134749

raumanlukko.fi

Sasu Eronen gsm 044 - 765 7523

porinsanomat.fi

Tiina Ruohola 044 5228 148

nakkila.fi

barkino.fi Harri Vilkuna, +358 50 5615 225, harri.vilkuna(at)barkino.com
viestintépéillikkd Diana Bergroth-Lampiseen puh. 044 455 7302 tai

winnova.fi diana.bergroth-lampinen@winnova.fi.

urheilusuomi.com/pori

Kari Saha, kari.saha (a) urheilusuomi.com, 040-5839956

satakunnanviikko.net

Jani Haanpdi 045 677 8417

kankaanpaa.fi

Tietohallintopéallikko Jukka Ehto, jukka.ehto@kankaanpaa.fi, 044 577
2274

samk.fi/lihu

radioramona.fi

Lauri Tuomola lauri.tuomola@raumalainen.fi

porinyliopistokeskus.fi

pori.fi/teatteri

Markkinointipdéllikké Hannu Saha 02) 6344 816, 0400 880 217

satakunnan-radio

Mika Viljanen, mika.viljanen@yle.fi

samk.fi/lipo
luvia.fi Bella Ahto, 02 5408 102, bella.ahto(at)luvia.fi
piukatpaikat.fi (02) 633 2560 Maiju Willman
lauttakyla.fi
kokemaki.fi Aki Ketonen, aki.ketonen@kokemaki.fi

isokarhu.fi

isohannu.fi

Riku Rédsédnen riku@rmj.fi

harjavalta.fi

Kaarina Lallukka, kaarina.lallukka@harjavalta.fi

eurajoki.fi

Anne Ahlsten, anne.ahlsten@eurajoki.fi

barhovi.fi

pori.fi/perusturva.html

Padsuunnitteja Kaija Laurila, 044 701 1139

alasatakunta.fi
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yyteri.fi

porinravit.fi

happydance.fi

Kati Koivisto [kati.koivisto@happydance.fi]

Vapaa-aikavirasto

Pédsuunnitteja Kaija Laurila, 044 701 1139

rakentaja.fi

Lauri Kuosmanen lauri.kuosmanen(at)rakentaja.fi

Iskesayliopisto.fi

prizz.fi

Viestintapaallikko Katri Kujanpdd, Puh. 044 710 5312, katri.kujanpaa@prizz.fi

pataljoona.fi

Jarkko Huhtala, puheenjohtaja, jarkko@pataljoona.net

barsoma.fi
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